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ABSTRAKT

Cilem bakalarské prace je analyza vyznamu kreativniho primyslu na vybrané¢ ekonomiky.
V teoretické Casti jsou definovany pojmy kreativni ekonomika, kreativni tfida a kreativni
primysl. V praktické ¢asti jsou analyzovany ukazatele hrubé pfidané hodnoty, zaméstna-
nosti, vyvozu a nahrad zaméstnanciim. V zavéru prace je na zéklad¢ analyzy stanoven vy-

znam kreativniho primyslu na ekonomiku Ceské republiky a Velké Britanie.

Kli¢ova slova: kreativni ekonomika, kreativni tfida, kreativni primysly, hrubd ptridana

hodnota, vyvoz, zaméstnanost, ndhrady zaméstnancim

ABSTRACT

The aim of this bachelor's thesis is to analyse significance of creative industry in selected
economies. In theoretical part of the thesis terms such as Creative economy, Creative class
and Creative industry are definied. In the practical part of the thesis index of gross added
value, employment, export and compensation of employees are analysed. In the conclusion
there is determined significance of creative industry in economy of the Czech Republic and

Great Britain based on outcomes of the analyses in the thesis.

Keywords: Creative economy, creative class, creative industries, gross value added, export,

employment, compensation of employees.



Touto cestou bych rad podékoval vedoucimu mé bakalatské prace pani doc. Ing. Jitce
Kloudové, Ph.D za jeji ¢as, ochotu a rady, které mi pomohly pii tvorbé prace. Dale bych
rad podékoval pani Michaely Kholové, kterd mi vzdy ochotné poskytla data z Ceského

statistického uradu.

Prohlasuji, ze odevzdana verze bakalarské/diplomové prace a verze elektronicka nahrana

do IS/STAG jsou totozné.



UVOD ..ottt ettt ettt ee et e et en et ee et en et en e eeenans 10
. 11
TEORETICKA CAST ...t eeee e ee et ee e as s eee e en e e e enenan, 11
1 KREATIVNI EKONOMIKA ........cooooioioeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeese s eseneee s eses s s 12
1.1 KREATIVNI TRIDA .....oooooooeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et e e en e, 14
111 INDEX KREATIVITY BT eeiitiiiiiieititiitie st e e ettt s st e e et et ea st s s s e e et eesss b rereeeseeennsnnnns 16
1.2 KREATIVNI FIRMA A KREATIVNI PRODUKT .......c.oocoovvieeeeeereeeeeeeeeen. 16
2 KREATIVNI PRUMYSL ..ottt eeeeee e e es st en e en e ee s 18
2.1 AKADEMICKE DEFINICE KREATIVNIHO PRUMYSLU........ccccovvevrinnnn. 18
2.1.1 CHARLES DAVID THROSBY ...citttvttuiiiiieeeiitesstsiiissesssesesstssnsesssssessssnsseesseesssn 18
A TN [0 1 2 N o o = 2T 19
2 TG T [ 1 2 N o (01717 [ LT 20
3 PRUMYSL A JEHO SLOZKY ....oooovveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeseeesen e eses s eeseseeeneenns 22
3.1 HUDEBNI PRUMYSL.....ooiuioiiteeeieeeeeteeeeeeeeeeee e etes s ees et eseese e enesesees e eeeseenns 22
3.2 KINTHY A TISK oottt ettt s et en e e s s en et s e eeen e 23
3.3 TRH SUMENIM......oiiitoieeeeeeeeeeee oot ee ettt en et en e en et en e ees e 24
B FILM oottt ettt ettt ettt e et en et 25
3.5 TELEVIZE AROZHLAS ....oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e en e s ene s en e 26
1. 27
PRAKTICKA CAST ..ottt ettt ee et en e eee e, 27
4 CILE PRACE A STANOVENI HYPOTEZ ........coooooieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenen, 28
A1 CHLPRAGCE ..ot ettt ettt en et en et en e 28
A2 HYPOTEZY ..ottt ee e et e ettt ettt en ettt en e en et en e 28
5 ANALYZA HRUBE PRIDANE HODNOTY ....c.ooovviiieeieeeeeeeeeeeeeeeseeeeenenen, 29
5.1 VYVOJ HPH PRO CESKOU REPUBLIKU 1. CAST .....cocoovveieeeeeeeeeeeeeeeen, 29
52 VYVOJ HPH PRO CESKOU REPUBLIKU 2. CAST .....ocovveieeeeeeeeeeeeeeeen, 31
5.3 VYVOJ HPH PRO VELKOU BRITANIL .........ocooiiiiieieeeeeeereeeeeeeeeeeeeee e, 32
54 VYVOZ SLUZEB KREATIVNIHO PRUMYSLU........ococvioiiimeeeeeeeeeereeeeeeenn, 35
5.4.1 VYVOZ SLUZEB KREATIVNIHO PRUMYSLU CESKE REPUBLIKY ..vvvvevveeeeeessereesens 35
5.4.2 VYVOZ SLUZEB KREATIVNIHO PRUMYSLU VELKE BRITANIE .........cuvvvvevvverenenennnnns 38
55 ZAMESTNANOST KREATIVNIHO PRUMYSLU ......oovoiiiieeeeereeeeeeeeen, 40
5.5.1 VYVOJ ZAMESTNANOSTI V KREATIVNIM PRUMYSLU PRO CESKOU REPUBLIKU......40
55.2 VYVOJZAMESTNANOSTI V KREATIVNIM PRUMYSLU PRO VELKOU BRITANII........ 42
5.6 KREATIVNI ZAMESTNANOST PODLE TYPU ZAMESTNANCU VE
VELKE BRITANIL ....c.oouititieeeeeeseeeeee ettt eeee ettt ee e e et eee e s eses s aeeseesaseneenens 44
5.7 ANz}LYZA NAI—{RAD ;AMESTNANCI"JM KREATIVNIHO
PRUMYSLU V CESKE REPUBLICE ...........ocoitioiteteeeeeeeeereeeeteeeeteeeeeen e 46
5.8 POCET KREATIVNICH PODNIKU VE VELKE BRITANII ............cccoooue..... 50
6 OVERENIHYPOTEZY .....oooooviieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeee e en s eeeseeesenseen e anenens 52

6.1 ANALYZA HRUBE PRIDANE HODNOTY .....cooiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeer e 52



6.3 ANALYZA ZAMESTNANOST .....ooooioiieeeeeeeeeeeeeeeeee oo s e e en s, 52
6.4 ANALYZA NAHRAD ZAMESTNANCUM........c.oooiviiieeeieeeeeeeeeceeeeeeeereeeeenenns 53
6.5 VYHODNOCENI ......cooviooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt es e ee s en et en s s eeenens 53
7 SHRNUTI VYSLEDKU......coooioiieeoeeeeeeeeeee et e s st es s sen e eeenenene 54
ZAVER ..ottt ettt ettt ettt 55
SEZNAM POUZITE LITERATURY ....oooioeeeeeeeeeeeeeeeee et ee e es e e e 57
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK .......oooviievieeeeeeeeeeeeeeeeeeseneseens 59
SEZNAM OBRAZKU .....oooovoieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et ev e es et ees e ses et eneen e en s ssen s 60

SEZNAM TABULEK ... s 61



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 10

UvVOD

S pojmem kreativni ekonomika se v posledni dobé setkavame stale Castéji. Pro vétsinu lidi
je tento pojem nezndmy. Co to vlastné kreativni ekonomika je? Hlavni mySlenkou kreativ-
ni ekonomiky je tvofivost neboli kreativita. Kreativni mysleni zasahuje do vSech odvétvi
prumyslu. Dne$ni spolecnost klade stale vétsi naroky na produkty a sluzby, jelikoz trh
s nabidkou je piesycen ,,oby¢ejnymi“ produkty. Z toho divodu ma kreativni ekonomika
na mapovani kreativni ekonomiky. Jedna se napiiklad o studie The Work Foundation
(2007) nebo CCPR, entre for Cultural Policy Research (2003). Hlavnim tkolem kreativni
ekonomiky je rozvoj oblasti, jako je kultura nebo véda. S kreativni ekonomikou vznikaji i
nové pojmy jako je kreativni primysl nebo kreativni tfida. Témito pojmy se zabyva fada
svétovych autorti ve svych knihach. Mezi nejvyznamnéjsi patii Howkins (2001) a Florida
(2002).

Dtvodem zvoleni tématu byl stale vétsi vliv kreativni ekonomiky ve svété. Cilem prace je
provést analyzu kreativniho pramyslu v Ceské republice ve srovnani s ekonomicky vyspé-

lou zemi Evropy, Velkou Britanii.

V teoretické Casti prace se budu zabyvat pojmy kreativni ekonomiky a kreativni primysl a
jejich definovanim. Dale budou rozepsany definice vyznamnych autort, kteti se touto pro-
blematikou zabyvaji. V zavéru teoretické ¢asti jsou popsany jednotlivé slozky kreativniho
pramyslu: hudebni a filmovy primysl, knihy a tisk, trh s uménim, reklama, design, televiz-
ni a rozhlasové vysilani, architektura. Tyto slozky budou analyzovéany v praktické Casti

bakalafské prace.

V tvodu praktické ¢asti budou formulovany cile prace a hypotézy, pomoci kterych prove-
du srovnéani kreativniho primyslu Ceské republiky a Velké Britanie. Analyza bude prove-
dena u Ctyt ukazateli, pomoci kterych se d& méfit vyznam kreativniho primyslu na eko-
nomiku statu. Jako ukazatele zvolim podil hrubé ptfidané hodnoty, podil vyvozu, zamést-
nanosti a pomé&r primérnych mési¢nich ndhrad zaméstnance v kreativnim primyslu na
celkové primérné meésicni ndhrady zaméstnance. V zavéru prace provedu ovéfeni pravdi-
vosti stanovenych hypotéz na zéklad¢ analyzy. Vysledky komparativni analyzy budou

okomentovany ve shrnuti na konci praktické ¢asti.
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. TEORETICKA CAST
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1 KREATIVNI EKONOMIKA

Kreativni ekonomikou se da nazyvat spoleCenstvi, ve kterém vyznamnou roli hraji kreativ-
ni firmy a aktivni pracovni sila. Tyto dva faktory vytvaii kreativni seskupeni a komunity.
Ty se dale slucuji v kreativnich klastrech. Zakladem fungovani kreativniho sektoru je spo-
luprace firem, podnikatelli, spolecenskych organizaci a kreativnich jedincu. (Kloudova

2010a, s. 42)

Lidska tvorivost neboli kreativita je zdkladem kreativni ekonomiky. Vystupem lidské krea-
tivity je napad, ktery mize vyznamné ptispét k ristu produktu a produktivity. Mizeme si
vS§imnout rychlého ekonomického riistu ve vyspélych ekonomikach a oblasti kreativni eko-
nomiky. Vyznamnéj$i ptisobeni kreativni ekonomiky na ekonomicky rst mizeme pozoro-

vat ve Velké Britanie, USA, Hongkongu, Némecku a Rakousku. (Kloudova 2010b, s.13)

Pojem kreativni ekonomika pouzil poprvé v roce 2001 pan John Howking ve své knize The
Creative Economy. Druhym autorem je Richard Florida, ktery je povazovan za hlavniho

propagatora nov¢ vznikajici ekonomiky.

Kreativni primysl je zdkladem kreativni ekonomiky. Do kreativniho primyslu patii hlavné
medialni primysl, filmovy a hudebni prumysl, kulturni primysl, vyzkum a pocitacové hry.
V souvislosti s rozmachem kreativniho pramyslu se vytvaii nova pracovni téida — kreativni
ttida, kterou definoval v roce 2002 R. Florida. Jsou to pfedevSim pracovnici v reklamé,
architekture, femeslné vyrob¢, umeéni, moédnim pramyslu, hudebnim a filmovém priimyslu,
televiznich a rozhlasovych stanicich, vydavatelstvi a divadle. Pro rozvoj kreativni ekono-
miky je vedle kreativniho primyslu také dilezita urcita uroven znalosti z oblasti spolec-

nosti a informac¢nich a komunikaénich technologii, kde je kladen diraz na rozvoj kreativi-
ty.

Oblast kreativni ekonomiky je nejvice rozvinuta v USA. Florida ve své knize uvadi, Ze tato
skutecnost je spojovana s velkymi investicemi do vyvoje a vyzkumu, kdy je podporovan
predevSim univerzitni systém. Tento systém je zaloZen na atraktivité a otevienosti prostie-

di. Zde se projevuji nejlepsi kreativni jedinci z celého svéta. (Florida, 2002 s. 318)

Od talentovanych pracovnikd, kteti tvofi kreativni tfidu, se odviji ekonomicky rtst. V pri-
behu minulych desitek let doslo k vyraznéjSimu postaveni kreativnich pracovnika na pra-
covnim trhu na ukor d€lnicky profesi. Tento jev je nevyrazné€jsi od 80. let dvacatého stole-

ti. V roce 1990 doslo v USA K nejvyssimu naristu kreativnich pracovnikti. Z ptivodnich 3
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miliont se pocet zvysil vice nez desetkrat. Kreativni tfida zaméstnavala v roce 2000 ptes
38 milionl Americ¢ant, coz tvofilo néco malo ptes 30% veskeré pracovni sily na trhu.
S timto nariistem souvisely 1 pfijmy kreativnich pracovniki, které tvotily 50% z celkovych

platti v USA.(Florida, 2002 s. 74)

60000 4 |—®—Creative Class
—8— Super-Creative Core
—&— Working Class

—¥—Service Class
— ¥ Agriculture
50000 4+

40000

S

s £
e

1500 1970 1820 W30 1M0 1950 1060 1970 1980 1991 1900

(in 1000s)

Obr. 1: Vyvoj poétu zaméstnanych v USA v letech 1990 — 1999
(Florida, R. 2002, s. 74)

Abychom pochopili dosah rozvoje kreativni ekonomiky, je dalezité pokusit se definovat
pojmy, které se s kreativni ekonomikou poji. Mezi tyto pojmy patii kreativni primysl,
kreativni klastr, kreativni tfida, kreativni firma, kreativni produkt a kreativni sektor. Tyto
pojmy se snazili vyjasnit ve svych pracich fada autord, jiz vySe zminény Florida a
Howkins, dale Hartley v roce 2005 nebo Throsby (2001). Autofi studie The Creative Eco-
nomy: A New Definition z roku 2007 DeNatale a Wassall uvadéji, ze kreativni ekonomika
je vzajemné propojenou mnozinou tii hlavnich oblasti. Uvadéji, ze hlavnimi prvky kreativ-

ni ekonomiky jsou kreativni klastry, kreativni pracovni sila a kreativni spolecenstvi.
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Kreativni klastr prezentuji jako firmy a organizace, jak komer¢nimi, tak i nekomer¢nimi.
Kreativni spolecenstvi je mysleno jako misto, které vytvaii predpoklad pro fungovani krea-
tivni ekonomiky. Kreativni jedinci zastupuji kreativni pracovni silu. (Kloudova, 2010a, s.

22)

Kreativni klastr ooy hank i ¥
T 7 Kreativni pracovni sila

{ Podnikani
a organizace

g Misto

Kreativni spolecenstvi

Obr. 2: Kreativni ekonomika (Kloudova, 20104, s. 23)

1.1 Kreativni tiida

Jak jsem jiz zminil vySe, pojem kreativni tiida se poprvé objevil v knize od Richarda Flori-
dy. V této knize je kreativni tfida mysSlena jako lidi pracujici pfedevsim v oblasti védecké,
designérské, inZenyrské a architektonické, dale také v oblasti uméni, vzdélani. Hlavni
funkci téchto pracovnikill je vytvareni myslenek a nového kreativniho obsahu. Do kreativni
tiidy se fadi 1 ¢ast podnikatell, ktefi plisobi v oblasti financi, prava a zdravotnictvi. Tento
celek predstavuje VUSA a vyspélé Evropé okolo 25-30% pracovni sily.
(http://www.park.cz/vzestup_kreativni_tridy)

Florida rozdéluje kreativni tfidu do dvou skupin:

Super kreativni jadro (super-creative core), které zahrnuje védce, inZenyry, basniky,
spisovatele, designéry, architekty a dalsi kreativni profese. Primarni funkci téchto pracov-
nik je byt kreativni a inovativni a az druhotnou funkci je vytvareni produkti a sluzeb ur-

¢enych ke komerénimu vyuZziti.


http://www.park.cz/vzestup_kreativni_tridy
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Kreativni profesiondlové (creative professionals), patii sem piedevsim pracovnici,
ktefi pracuji ve finan¢nich sluzbach, zdravotnictvi, pravni sektoru a vzdélavani. Hlavni
funkci je feSeni specifickych problémt pomoci svych znalosti a kreativity. (Florida, 2002

b, s. 68)

Hlavnim rozdilem, ktery odliSuje kreativni tfidu a tfidu manualné pracujicich ve vyrobnich
odvétvich ¢i sluzbéch, je obsah prace. Pracovnici ve vyrobnich odvétvich a sluzbach maji
pfedem zadany ukol, ktery by méli bez vétSich odchylek zrealizovat. Kreativni tfida pouzi-

va pro realizaci zadanych ukoli vice samostatnosti a flexibility. (Cikanek, 2009, s. 41)
Znaky kreativni tfidy:

e Pracovisté bez limeckd (no-collar workplace) — u kreativni tfidy dochazi casto
k sebefizeni (self-management), vyjadienim tohoto znaku je nerespektovani norem
pro oblékani a nemaji pevné stanovenou pracovni dobu (viz nize).

e Zivotni styl postaveny na zaZitcich (experiential lifestyle) — piislusnici kreativni
tiidy se vyznacuji velkym mnozstvim kreativnich aktivit, které vykonavaji. Krea-
tivni identita téchto osob je tvofena prinikem volného Casu s praci.

e Netradi¢ni pracovni rozvrh (time warp) — dalSim znakem je, Ze kreativni jedinci se
snazi vyuZzit svljj ¢as, v praci i ve volném Case, co neintenzivnéji. Proto nelze roz-
délit dobu na praci a na zébavu, ale obé slozky se vzajemné prolinaji. Pracovni je-
dinci Casto pracuji doma a ve své ,,pracovni dob¢* se vénuji zabave.

e SdruZovani se v kreativnich komunitach — kreativni pfislusnici vyhledavaji prostre-
di, ktera podporuji jejich kreativitu. Takové prostiedi jim pomahaji rozvijet jejich

kreativni identitu a rozviji samotnou kreativitu. (Cikanek, 2009, s. 42-43)

Piislusnici kreativni tfidy maji vysokou miru individuality a flexibility, kterou potiebuji
pro realizaci své prace. Kreativni tfida tvofi znacnou ¢ast pridané hodnoty. To ji déla jed-
nou z hlavnich pracovnich sil v ekonomice. Pfinosem kreativni tfidy je konkuren¢ni vyho-

da regiont, kde se ve vy$si mife soustted’uje. (Arts lexikon)

Kreativni tfidu lze oznacit za pracovni silu, kterd pouZziva jako hlavni pracovni nastroj tvo-
fivost a kreativni mysleni. Tim vytvaii inovované produkty diky pfinosu novych pohledii a

podnéth. (Kloudova, 2010, s. 29)
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1.1.1 Index kreativity 3T

Profesor Florida tvrdi, Ze zna¢ny vliv na koncentraci ptislusnikii kreativni tfidy maji fakto-
ry 3T, tzv Index kreativity 3T (Creativity index). Dulezitou podminkou pro rozvoj kreativ-

ni ekonomiky je koncentrace talentti, technologické vyspélosti a tolerance.
Index talentu:

e Index lidského kapitalu — procento populace s vysokoskolskym titulem, umoziuje
nam identifikovat mnozstvi lidského kapitalu.
e Index kreativni tfidy — koncentrace kreativni tfidy, zékladni klasifikace zaméstnani,

je slozen ze super kreativniho jadra a kreativnich profesionali.
Index technologie:

¢ Index inovace — pocet patentd na osobu, ukazuje inovacni silu populace

e High-tech index — procento vystupu odvétvi high-tech oblasti na celkovém vystupu
Index tolerance:

e (Gay index — pocet gayu v regionu na celkovy pocet obyvatel regionu

e Bohemian index — populace s uméleckym zaméfenim v regionu, slouzi k pfesnému
urc¢eni miry populace produkujici kreativni a kulturni aktivitu.

e Index imigrace — méfi procento imigranti v regionu, pouziva se ke zjisténi otevie-

nosti spole¢nosti k imigrantim. (Kloudova, 2010Db, s. 45)

1.2 Kreativni firma a kreativni produkt

Kreativni firmy vyuzivaji k vytvotfeni produktl a sluzeb predevs§im kreativni jedince, ktefi
jsou schopni pienést své ndpady a inovace do téchto vystupd. V kreativni firmé je podil
kreativnich pracovnikl zna¢né€ vyssi nez u ostatnich firem. High-tech firma je takova fir-
ma, kterd ma 9 % podil védct a technickych specialistii mezi pracovniky. V praktické ¢asti

provedu analyzu struktury pracovnikl v kreativnim pramyslu pro Velkou Briténii.

Dalsi charakteristikou kreativni firmy je, Ze prodava specificky produkt, ktery neni primar-
né dulezity pro spotiebitele. Jedna se 0 nadstavbu stavajicich produkti, které jsou vylepse-

ny o nové napady a myslenky.
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Kreativni produkt je vystupem tvir¢i prace. V praxi se jednd naptiklad o reklamu, film,
patent, sochu nebo obraz. Kreativni prumysl vytvaii ptedevsim nehmotné zbozi nebo sluz-
by. Dalsi definici kreativniho produktu je: ,, Kreativni produkt je vystup lidské cinnosti, jez
v sobé obsahuje vysoky podil kreativity, miize mit podobu hmotnou, tak nehmotnou, pri-
¢emz hodnota kreativniho produktu je dana predevsim uzivateli a jejich zdjmem, nikoliv

mnozstvim kreativity obsazené v produktu. “ (Kloudova, 2010a, s. 28 - 29)
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2 KREATIVNI PRUMYSL

S pojmem kreativni pramysl se v posledni dobé setkavame stale Casté&ji. Pro tento pojem
neexistuje jedna univerzaln€ platna definice. Existuje n€kolik definic, se kterymi se pracu-
je. Tyto definice jsou si velice podobné, jediny rozdil je rizny pohled autorti na véc. Prvni
koncept kreativniho pramysl vznikl v 90. letech v Australii, souc¢asné¢ vzniklo ve Velké
Britanii ministerstvo pro kulturu, sport a média (Department for Culture, Media and Sport),

u jehoz zrodu stél i byvaly premiér Velké Britanie Tony Blair. (Cikanek, 2009, s. 20)

V dokumentu Evropské komise, ktery se zabyva vyuzitim potencionalu kreativnich a kul-

turnich primysla je uvadéno rozdéleni praimysli:

e Kulturni priimysl — zahrnuje odvétvi, ve kterém jsou vyrabény a dale distribuovany
sluzby a zbozi nezéavisle na obchodni hodné. Patii sem divadelni uméni, vytvarné
umeéni, film a DVD, knihy, tisk nebo kulturni dédictvi.

e Kreativni priimysly — je odvétvim, které vyuziva kulturu jako vstup a jeho vystup je
hlavné funkéni. Do tohoto odvétvi se fadi architektura, reklama a design. (Green

paper)

2.1 Akademické definice kreativniho primyslu

Jak jsem jiz zminil vySe, existuje n€kolik akademickych i politickych definic kreativniho
pramyslu. Tato kapitola se bude vénovat definicim od autort, ktefi jsou respektovani po

celém svéts.

2.1.1 Charles David Throsby

Throsby se fadi mezi jednoho z nejuznavangjsich autord, ktery se zabyva kulturou a eko-
nomikou. Této problematice se vénuje ve své knize Economics and Culture z roku 2001.
V této publikace rozlisuje kreativni primysly podle miry kreativity. Grafickym vyjadfenim
je kruh, na ktery navazuji dalsi tfi mezikruzi. Odvétvi jsou rozdélena do ¢ty skupin, kazdé
podle miry kreativity. Odvétvi nejvice se blizici stiedu jsou kreativnéjsi.
Skupiny odvétvi podle Throsbyho:

e Core Creative Arts — literatura, hudba, jevi§tni a vytvarné uméni. Cesky se toto od-

vetvi nazyva umeni postavené na ryzi kreativite.
e Other Core Cultural Industries (dalsi ustfedni kulturni primysly) — film, muzea a

knihovny.
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e Wider cultural industries (8ir§i kulturni pramysly) — potizovani zvukovych zazna-
mu, video, nakladatelstvi, rozhlas a televizi, videohry a pocitatové hry.
e Related Industries (pfibuzné odvétvi) — reklamni primysl, architektura, méda a

design.

Core creative arts

* Literature

* Music

* Performing arts
«Visual arts, etc.

Other core cultural industries
*Film

* Museums, galleries, libraries
*Photography, etc.

Wider cultural industries

*Heritage services

* Publishing and print media
+Sound recording

+Video and computer games, etc.

Related industries

s Advertising
* Architecture
*Design

» Fashion, etc.

Obr. 3: Throsbyho model kreativniho pramyslu (Jakusenko

2.1.2 John Hartley

Hartley ve svém sborniku Creative Industries (2005) uvadi nekolik divodi, pro¢ existuji
rozdily v chapani kreativniho primyslu v riznych ¢astech svéta. Jednim z hlavnich rozdila
vidi Hartley mezi Evropou a USA. V Evropé¢ je kreativita podle néj stale fixovana na na-
rodni instituce a tradice, kdezto v USA se kreativni priimysl fidi pozadavky trhu. Hartly se

ve svém sborniku zabira také aspekty, pro¢ se kreativni primysl 1i$i od ostatnich primysli.
Vybrané aspekty jsou:

e Nemoznost zatazeni kreativnich pramysla do fetézce tradi¢nich praimyslovych od-
vétvi — kreativita je vstupem nikoliv vystupem, proto neni mozné kreativni pramys-
ly srovnavat s tradi¢nimi priimysly. Tyto primysly jsou pojmenovany podle svych
vystupl a ne vstupil. Kreativni produkty se daji nalézt ve vSech ¢lancich tradi¢niho

pramyslu
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2.1.3

Nemoznost identifikovat kreativni pramysly na trovni organizaci — Kreativita je
pouzivana ve vSech odvétvich pramyslu, jeho aplikace se 1isi odvétvi od odvétvi.
Neschopnost kreativnich primyslu sdruzovat se v profesnich asociacich —
Vv kazdém odvétvi tradicniho primyslu funguji profesni organizace, od urovné
mistnich organizaci az po mezinarodni. Jednotna profesni organizace u kreativniho
primyslu nebyla zatim ustanovena z diivodu riiznych zarazeni odvétvi do kreativ-
niho primyslu. Tak zatim nedokéaze hajit z4jmy vSech odvétvi kreativniho primys-
lu.

Neexistence jednotného statistického rdmce pro podchyceni kreativnich pramysla —
jak jiz bylo zminéno vySe, kreativni primysl doposud nebyl jednotné a spolehliveé
zmapovan. Statistické informace poskytovany urady jsou vétSinou vysledkem Set-
feni z jinych oblasti, do kterych kreativni primysl zasahuje.

Neschopnost kreativnich pracovnikd sdruzovat se v odborovych organizacich —
kreativni pracovniky nelze zatadit do jednotné skupiny jako v jinych primyslech.
Z toho divodu se neseskupuji do odborovych organizaci. Diky tomu nevyuzivaji

kreativni zaméstnanci odboraiské vyhody, jako v jinych primyslovych odvétvich.

John Howkins

Howkins je dalS$im svétové uznavanym odbornikem na kreativni ekonomiku a primysl.

Spole¢né s Richardem Floridou hlavnimi pfedstaviteli tohoto mezinarodniho fenoménu.

V knize z roku 2001 The Creative Economy se poprvé objevil uceleny piispévek k tomuto

tématu. Howkins pracoval ve vice nez tficeti zemich svéta, jednu dobu pracoval 1 v Ceské

republice.

V jeho publikaci je duSevni vlastnictvi diileZité pro definici kreativniho primyslu, které

povazuje za umély konstrukt. Ten je definovan vladami i mezindrodnimi institucemi uz po

staleti a je vyjadien ve ctyfech formach. Tyto formy upravuji prava vlastnika dusevniho

vlastnictvi.

Autorské pravo (copyright) — které chrani tviiréi vklady jednotlivet a skupin do
ruznych dél. Z vkladd pak vzniknou jedine¢né tvirci ¢innosti.

Patentové pravo — chrani nové objevené nebo vynalezené produkty a procesy.
Ochrannd znamka — oznaceni, kterou se firmy odliSuji samy od sebe a chrani své

produkty od pouzivani konkurenci
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e Design — produkt nebo proces ma vzdy sva specifika, vétsinou byva zastoupen urci-

tym tvarem nebo symbolem.
Tyto ¢tyfi formy rozdéluji podle Howkinse kreativni primysl na odvétvi:

e Autorskopravni primysly (copyright industries) — tyto primysly primarn¢ produku-
ji vystupy (vyrobky a sluzby) pod autorskopravni ochranou.

e Patentové prumysly — sem se fadi priimyslova odvétvi, kterd produkuji patentové
vyrobky. Hlavni aktivitou téchto primysla je vyvoj a vyzkum.

e Priimysl ochrannych zndmek a designové primysly — u téchto primysla 1ze poznat
podil kreativnich vstupti, daleko slozitéjsi je vyhodnoceni podilu kreativity na vy-

stupech.

Toto rozdéleni kreativnich a kulturnich primysli se 1i$i od ostatnich definic, protoze je

k nim piipojena i véda, vyzkum a patentové pramysly. (Cikanek, 2009, s 23 — 34)
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3 PRUMYSL A JEHO SLOZKY

Mezi kreativni primysl se fadi hned nékolik kulturnich a uméleckych odvétvi. Mlzeme je

rozdé¢lit podle hlavnich oborti:

e Hudebni pramysl
e Khnihy atisk

e Trh s uménim

e Film

e Rozhlasové¢ a televizni vysilani

Jelikoz kazda z téchto oblasti ma sva specifika, tak budou v nasledujici ¢asti jednotliveé

charakterizovana.

3.1 Hudebni primysl

Primarnim vystupem hudebniho primyslu je zvukova a hudebni tvorba, ale tuto oblast
doprovazi i dalsi doprovodné ¢innosti jako jsou vyroba a udrzba hudebnich nastroju, nosi-
¢ zvuku, zvukovych zafizeni ¢i vyuka na uméleckych skolach. Tento obor byl snad ze
vSech nejvice zasaZen digitalizaci, které absolutné zménila konzumentské praktiky, coZ ma
za nasledek napftiklad téméf skoro Uplné vymezeni CD a LP nosict. Hudebni primysl je
oproti jinym relativné vysoce globalizovany, jelikoz pronikd do celého svéta. D4 se také
fict, Ze tato oblast je do zna¢né miry ovliviilovana riznymi trendy ve spolecnosti. Mezi
trendy ovliviiyjici sféru hudby je nutno zejména uvést technologické (vyvoj novych zafi-
zeni pro reprodukci hudby), marketingové (lidé poslouchaji zejména to, co je propagovano
hudebnimi spolecnostmi) a také sociologické (zalezi na tom, co se jaké sociologické sku-
pin€ 1ibi). Na trhu se hudba déli na primyslovou ¢ést a neprimyslovou ¢ast. Primyslovou
¢asti Ize rozumét veskeré kulturni produkty urcené k masové reprodukci a hromadnému
Siteni (nahravky, medialni vysilani apod.). Naopak neprimyslova cast obsahuje zbozi a
sluzby, které jsou ,.konzumovany* na misté (koncerty a predstaveni). V soucasné dobé
ovSem Casto dochazi k prolinani téchto dvou oblasti, jelikoz naptiklad koncerty byvaji ¢as-
to 1 zaroven mistem prodeje hudebnich nahravek. Specifickym bodem, co se ty¢e hudebni-
ho priimyslu, je rozdilnost chovéni tvorby hudby a prodeje hudebnich replik v trznim pro-
stiedi. Pokud se zaméfime na Cast primyslovou a tedy vyrobu a prodej hudebnich replik,
muzeme na ni vidét pomérné vysokou mezinarodni srovnatelnost cen na trhu, coz je hodné

zpusobeno nadnarodnim vydavatelskymi spolecnostmi. Na druhé stran¢ nepramyslova cast
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(tvorba a realizace hudby) je zna¢né cenové nevyrovnana, jelikoz zde ptisobi mnoho dal-

Sich faktort, jako jsou osobnost umélce, prostiedi regionu a marketingova podpora. (Idu)

3.2 Knihy a tisk

Knihy a tisk se daji délit na periodické a neperiodické publikace, pficemz do prvni skupiny
fadime knizni publikace a do druhé patii zejména noviny a ¢asopisy. Noviny a ¢asopisy se
nejcastéji deli podle jejich zaméteni. Patii mezi né€ sportovni, odborné, pro Zeny, spolecen-
sko-politické, modni atd. Knizni sektor se vyznacuje vysokou nehomogenitou svych seg-
mentd. Knihy totiz 1ze dé€lit podle typu literatury (ucebnice, cestopisy, beletrie, poezie,
prirucky atd.), ale také podle cilové skupiny (studenti, déti, védecti pracovnici atd.). Pro
kazdy segment pak existuji rizné druhy distribuce a marketingové propagace, které jsou
voleny tak, aby pomohli k maximalni ziskovosti jednotlivych tituli. Ptikladem muze byt
sezonnost jednotlivych typt knih. Pro ukazku lze uvést, ze ucebnice se nejvice prodavaji
V Srpnu a Vv zari, cestopisy v 1été a na jafe a komercni literatura mé nejvétsi odbyt pied Va-
nocemi. Mezi knizni sektor na ur¢itém tzemi patii kromé publikaci domacich autort také
pteklady zahrani¢nich spisovatelll, coZz zvySuje konkurenci na tomto trhu. Do této oblasti
také patii ¢innost knihoven, jichZ je na izemi Ceské Republiky pies 5500. Jejich funkce je
velmi Sirokd, protoZe nezajiStuji pouze vypujcky knih, ale staraji se také o Ctenaiskeé
krouzky, spolupracuji se Skolami ¢i pofadaji kampané€ vedouci k CastéjSimu cteni déti a
mladeze. Pokud chceme mluvit o novych trendech v knihovnictvi tak i zde je tento sektor
do zna¢né miry ovlivitovan technologiemi a vSeobecnou digitalizaci. Nejvice soucasny
vyvoj sméfuje k:

e Prodeji knih po internetu

e Rozmachu elektronickych knih a ¢te¢ek

e Tisk na vyzadani

e Digitalizaci ruznych zdroju (napf. Google)

Snaha pftilakat lidi ke ¢teni knih je vSeobecné znama a jejim cilem celospoleCenské vyssi
kulturni védomosti. Tato snaha Ize vidét zejména na marketingové propagaci knih. Jsou
vydavana rizna periodika o knihach a literatute. V televizich je mozno sledovat potady o
nejnovejSich knihach. A v neposledni fad€ jsou pomérné Casto pofadany knizni veletrhy.

(1du)
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2001 3136
2002 3267
2003 3448
2004 3619
2005 3775
2006 3908
2007 4073
2008 4344

Zdroj: Narodni agentura ISBN (vlastni zpracovani)

Tab. 1: Pocet vydavatela v CR za rok 2001-2008

3.3 Trh s uménim

Tento trh ma dlouholetou historii, jelikoz jiz ve 14. stoleti probihali prvni mezinarodni
aukce nejriznéjSich druhli uméni a chvili na to zacaly byt zakladany i prvni aukéni mista,
kde tyto obchody probihaly pravideln€. Trh s uménim lze délit podle toho co je pfedmétem
obchodu a podle toho, kde k prodeji dochazi. Pfedmét obchodu musime jesté rozdé€lit na
dila soucasnych a historickych autor. Hlavnim pfedmétem jsou tedy autorska dila, jako
jsou obrazy, sochy apod. Déleni podle mista prodeje probiha do ¢tyf segmentii:

e Prodejni galerie

e Aukeni sing

e Privatni prodeje

e Cemny trh
JelikoZ obchodovat s uménim mize témét kazdy je potfeba si jesSté urit ty nejcasté)si
ucastniky obchodu, coz ukéze obraz toho, jak v tomto sektoru nejcastéji probihaji rtizné
transakce. NejCastejSimi ti€astniky téchto operaci tedy jsou:

e Aukeni sin€ (zajiSt'uji aZ polovinu obratu ze vSech obchodil)

e Prodejni galerie (je tfeba je jesté délit na galerie s vytvarnym uménim a se sta-

rozitnostmi)
e Privatni obchodnici s uménim (vétSinou se zameiuji na koupi a nasledny prode;j

se ziskem)
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e Vefejné instituce a neziskové vystavni siné

e Soukromi sbératelé
Jak je vidét na tomto vy¢tu na trh s uménim mize vstoupit prakticky kdokoliv, ale situace,
ktera tam panuje a zejména se jedna o vysokou cenovou hladinu vétSiny obchodovanych

predmétt, nedovoluje fyzickym osobam vyvinout pfiliSnou aktivitu. (Idu)

3.4 Film

Film a kinematografie ptedstavuji dalsi specifickou oblast kreativniho primyslu a to
zejména proto, ze se v ném spojuje nékolik zanrti dohromady v jeden celek. Jednd se o
zanry vytvarny, hudebni, literarni a interpretacni. Kinematografie je stézejni Zanrem z toho
diavodu, ze do jisté miry vypovida o celé spolecnosti. Kinematografie se d4 popsat jako
filmova tvorba. Touto tvorbou rozumime praci na scéndfi, pfipravu nataceni, nataceni a
samotnd vyroba dél (rizné digitalni upravy, stiihani apod.). Do filmové produkce nezahr-
nujeme pouze filmy, ale i televizni porady a reklamni spoty. V soucinnosti s tim funguji
dalsi slozky filmového primyslu: organizacni, kreativni a technické slozky filmového §ta-
bu, filmové ateliéry, technické provozy, dilny, stfizny, laboratote, pijovny kostym, re-
kvizit, kamerové a osvétlovaci techniky, zvukova a obrazova postprodukéni zafizeni, na-
hravaci studia, a dal$i. Filmové produkce se déli vzdy na doméci a zahrani¢ni, pficemz u té
jesté funguje jako doplitkova ¢innost dabing téchto potfadd. Distribuce filmt probih4 né€ko-
lika zplsoby. Tim nej€astéjSim kinodistribuce, kdy dochazi k promitdni novych filma
Vv kinech. Dal§im typem distribuce je maloobchodni prodej na blu-ray ¢i DVD. V posledni
fazi dochazi k odkopu prav na film televizni stanici a néaslednym vysildnim. Vzhledem
K vyvoji v poslednich dvou desetiletich se objevuji nové trendy v tomto odvétvi a témi

jsou:

e Digitalizace kin

e Krach videoptijcoven

e Pfistup k filmim na internetu

e Kopirovani DVD s filmy
Vzhledem i k t¢émto negativnim dopadim technologického pokroku se filmové produkéni
spolecnosti snazi o minimalizaci téchto ¢ernych sledovani riznych filmi, ov§em Uc¢innost

téchto opatieni neni pfilis velka. (Idu)
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3.5 Televize a rozhlas

Televizni vysilani probihé na ceském tizemi jiz od roku 1953 a az do roku 1991 byla zako-
nem povolena pouze veiejnopravni televize, ovSem v tomto roce dosSlo ke zméné a od té
doby se vysilatele d€li na ty:

e Ze zakona (vefejnopravni)

e Na zakladé¢ licence (komercni)

To rozhlasové vysilani v Ceské Republice piisobi uz od roku 1923, ale vyvoj je podobny.
Po roce 1989 doslo ke vstupu mnoha komercénich stanic na rozhlasovy trh, ¢imz se razant-
n¢ zvysila konkurence. Televizni i rozhlasové vysilani mizeme délit podle mnoha kritérii

do riznych segment.
Podle technickych prostredki Sifeni:

e Terestrické vysilani (prostiednictvim pozemnich vysilact, v¢etné programii
digitalnich Sifenych)
e Vysilani prostfednictvim kabelovych systému

e Vysilani prostfednictvim druzice.

Podle pokrytého izemi:

e Celoplo$né programy (pokryti vice nez 70 % obyvatel CR)

e Regionalni programy

e Mistni programy (pokryti méné& ne 1 % obyvatel CR)
Stanice 1ze klasifikovat také podle jejich cilové skupiny ¢i programového zaméteni. Tento
sektor bude také zavisly na vyvoji technologii a ocekéava se progres v zavedeni digitalnich

vysilani a v budoucnu i 3D technologii. (Idu)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 CILE PRACE A STANOVENI HYPOTEZ

4.1 Cil prace

Cilem praktické ¢asti je provést komparativni analyzu dopadu rozvoje kreativni ekonomiky
na ekonomiku Ceské republiky a Velké Britanie. Za ukazatele, kterymi jsem dopad analy-
zoval, jsem zvolil hrubou piidanou hodnotu, export sluzeb, ndhrady zaméstnancim a za-
méstnanost. Nahrady zaméstnancim jsem zvolil misto hrubé mzdy, protoze v nahradach je

zobrazena celkova odména placend zaméstnavatelem zaméstnanci.

Pro svou analyzu jsem vychazel z dat, které jsem ziskal na Ceském statistickém tiadé a
britském Government Services and Information (GOV) — Department for culture, media
and sport a UK National Statistics. V tabulkéch i grafech pro Ceskou republiku nejsou zob-
razeny data pro odvétvi médy, navrhaistvi a software/ elektronické publikovani. Cesky

statisticky urad neuvadi tyto odvétvi samostatné.

Pro jednotlivé analyzy jsem stanovil hypotézy, které byly ovéfovany na zdklad€ potvrzeni

nebo vyvraceni ziskanych vysledkd.

4.2 Hypotézy

H: Kreativni ekonomika méa vétsi vyznam na ekonomiku Velké Britanie nez Ceské repub-
liky. Tato hypotéza bude ovérovana na zaklad¢ zvolenych ukazatelti ptidané hodnoty krea-
tivniho sektoru na celkové ptidané hodnoté, podil exportu kreativniho zbozi a sluzeb na
celkovém exportu, podil zaméstnanosti kreativniho sektoru na celkové zamé&stnanosti, po-
dil primérnych mé&si¢nich nahrad na jednoho zaméstnance v kreativnim primyslu na cel-

kovych primérnych nahradach.

Hi: Podil hrubé ptidané hodnoty kreativniho primyslu na celkové hrubé piidané hodnoté
bude vyssi ve Velké Britanii nez v Ceské republice.

Ho. Podil exportu kreativniho sektoru na celkovém exportu bude vyssi ve Velké Britanii
nez v Ceské republice.

Hs. Podil zaméstnanosti kreativniho sektoru na celkové zaméstnanosti bude vyssi ve Velké

Britanii nez v Ceské republice.

Hs: Podil ndhrad zaméstnanctim kreativniho primyslu na celkovych nahradach bude vyssi

ve Velké Britanii nez v Ceské republice.
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5 ANALYZA HRUBE PRIDANE HODNOTY

Hruba ptidana hodnota (Gross Value Added) reprezentuje ¢astku, kterou jednotlivé podni-
ky, primysly a odvétvi ptispivaji do ekonomiky. HPH v béZznych cenach se vypocita jako
rozdil vystup v béznych cenach a mezispotieby v kupnich cendch. Vystupy se skladaji
z produkti, které byly vytvofeny béhem bézného zuctovaciho obdobi. Mezispostieba se
skladé z hodnoty vyrobki a sluzeb spottebovanych béhem vyrobniho procesu jako vstupy.
Podniky s méné nez 10 zaméstnanci se nezapocitavaji do statistik. Jejich vystup a mezispo-

tieba se odhadnou pomoci srovnavacich tdaji z ro¢nich Setfeni. (Eurostat)

HPH je podobny ukazatel jako je HDP. Na rozdil od HDP jsou zde zohlednény tak vyse
dotaci a dalsi statni podpory daného sektoru. (Cikanek 2009, s. 48)

5.1 Vyvoj HPH pro Ceskou republiku 1. &ast

Architektonické a inZenyrské -
cinnosti 60 153 57 391
Cinnosti v oblasti film{, videa

a hudebni vydavatelské ¢in-

nosti 6717
Méda, navrhaistvi X
Reklama 21561
Software/ Elektronické pub-

likovani X
Tviiréi a umélecké ¢innosti 6 850

TV a radio 13221
Vydavatelské cinnosti 13 947
celkem 122 449
celkové HPH 3479922 3390 231
Zdroj dat: CSU (vlastni zpracovani)

Tab. 2: Vyvoj HPH v CR 1. &ast

Do celkového HPH Ceské republiky roku 2008 piispél kreativni primysl celkem 122449
miliony korun, coz tvofilo zhruba 3,5%. V roce 2009 byl mirny propad HPH u kreativnich

odvétvi na 117015 miliond korun, tim byl zptisoben i propad procentualniho podilu k celku



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 30

na 3,45%. V celkovém souctu kleslo celkové HPH o necelé 3% a HPH kreativniho prii-

myslu pouze o necelé 1%.

Nejvétsi podil na HPH kreativniho odvétvi mél sektor architektonické a inzenyrské ¢innos-
ti a to 1,73% respektive 1,69% v roce 2009. U tohoto sektoru je také nejvétsi propad HPH.
Odvétvi tviréi a umélecké Cinnosti jako jediné zaznamenalo narast na celkovém HPH
v roce 2009. U zbylych odvétvi je mirny pokles, ale procentudlni podil k celku se zmensil

jen mirné, nebo ztistal stejny jako v roce 2008.

Vyvoj HPH v kreativnim sektoru CR

Vydavatelské ¢innosti

TV aradio

Tvarci a umélecké ¢innosti
Software/ Elektronické publikovani
Reklama H 2009

Madda, navrharstvi m 2008

Cinnosti v oblasti filmd, videa a...

Architektonické a inZzenyrské Cinnosti

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00

% podil k celkovému HPH

Obr. 4: HPH pro kreativni sektor CR 1. &ast (vlastni zpracovani)

V letech 2008, 2009 byl piispévek kreativniho primyslu k ristu HPH vyrovnany. Ptispé-
vek neni tolik vyrazny jako u ostatnich pramysli v Ceské republice. Ani se piili§ nezménil
relativni podil pfispévkl kreativniho sektoru. Jak jsem jiZ zminil, nejvétS§im tahounem
rustu byla architektonickd a inZenyrska ¢innost. Z vysledki je zfejmé, Ze podil kreativniho

primyslu na HPH se mirné snizuje.
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5.2 Vyvoj HPH pro Ceskou republiku 2. Cast

Architektonické a inZenyrské
cinnosti

53 155

Cinnosti v oblasti filmG, videa
a hudebni vydavatelské ¢in-
nosti

Madda, navrharstvi

Reklama

Software/ Elektronické publi-
kovani

Tvuréi a umélecké ¢innosti

TV aradio

Vydavatelské cinnosti

celkem

celkové HPH

55 780
x
19534
X
7641
11 039
13 269
115 192

3 420 298 3444 465

Zdroj: CSU

(vlastni zpracovani)

Tab. 3: Vyvoj HPH v CR 2. &ast

V roce 2010 1 2011 doslo k dalSimu poklesu HPH kreativniho primyslu. HPH kreativniho

primyslu kleslo v roce 2010 meziro¢né o 1,5%, v roce 2011 o 3,5% oproti pfedchozimu

roku. U celkového HPH dochézelo K mirnému nartstu v letech 2010, 2011 o 1%. Podil

HPH kreativniho primyslu kazdym rokem klesal.

Témet u vSech odvétvi kreativniho primyslu doslo ke sniZzeni HPH. Nejvyssi propad za-

znamenalo odvétvi vydavatelstvi, ktery byl téméf 9% mezi roky 2010 a 2011. Dalsim od-

vétvim, kde doslo ke snizeny HPH, je sektor architektonické a inzenyrské ¢innosti. Toto

odvétvi vsak stale tvoii nejveétsi podil na HPH kreativniho prumyslu.
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Vyvoj HPH v kreativnim sektoru CR 2. ¢ast

Vydavatelské ¢innosti

TV a radio

Tvarci a umélecké ¢innosti
Software/ Elektronické publikovani
Reklama

m 2011

Méd svrhaistvi
0da, navrnarstvi m 2010

Cinnosti v oblasti filmd, videa a...

Architektonické a inZenyrské Cinnosti

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00

% podil k celkovému HPH

Obr. 5:HPH pro kreativni sektor CR 2. &ast (vlastni zpracovani)

V roce 2010, 2011 opét doslo k mirnému poklesu podilu na celkovém HPH téméf u vSech
odvétvi. Pouze dvé odvétvi zaznamenala navySeni podilu na celkovém HPH, odvétvi tvir-
¢i, umélecké ¢innosti a TV a radio. Toto navySeni vSak nebylo vyrazné, aby ovlivnilo podil

HPH. Vysledkem je stale snizujici se podil HPH kreativniho primyslu na celkové HPH:

5.3 Vyvoj HPH pro Velkou Britanii

Architektonické a inZenyrské
¢innosti

Cinnosti v oblasti filma, vi-
dea a hudebni vydavatelské
cinnosti

Mada, navrharstvi

Reklama

Software/ Elektronické pub-
likovani

Tvirci a umélecké ¢innosti
TV a radio

Vydavatelské ¢innosti
celkem

celkové HPH 1295633 1256932
Zdroj dat: GOV (vlastni zpracovani)

Tab. 4: Vyvoj HPH ve VB za rok 2008, 2009
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V roce 2009 kreativni odvétvi prispélo do HPH Velké Britanie 35,9 miliard liber. Tato
castka tvoii 2,86% HPH ve Velké Britanii. Nejvétsi prispévek poskytli vydavatelstvi, re-

klamni odvétvi, TV a rozhlasové odvétvi a sektor v oblasti produkce filmt, videa a hudby.

V absolutni vyjadieni HPH pro kreativni odvétvi poklesla mezi roky 2008 a 2009 (z 36,4
miliardy liber na 35,9 miliardy). Podil pfidané hodnoty kreativniho primyslu na celkové
HPH vzrostl z 2,81% na 2,86%. Duvodem je, ze HPH kreativniho primyslu meziro¢né
klesl 0 1,5% zatimco celkové HPH ve Velké Britanii pokleslo o 3%.

Sektor reklamy zaznamenal nejvét§si zménu mezi roky 2008 a 2009, poniZeni o 0,07%
HPH k celkovému. Dalsi pokles byl v odvétvi architektonické a inZenyrské ¢innosti o
0,02%. U zbylych odvétvi se hodnoty ptilis nezménily nebo se navysily o 0,01% - 0,06%.
Nejvétsi nartst procentudlniho podilu k celku probéhl u odvétvi filmového a hudebniho

primyslu a TV (0,06%) a rozhlasového vysilani (0,04%).

Vyvoj HPH v kreativnim sektoru Velké Britanie

Vydavatelské ¢innosti

TV a radio

Tvlréi a umélecké Cinnosti
Software/ Elektronické publikovani
Reklama H 2009

Mdéda, navrharstvi m 2008

Cinnosti v oblasti filmd, videa a...

Architektonické a inZzenyrské Cinnosti

0,00 020 040 060 080 1,00

% podil k celkovému HPH

Obr. 6: Grafické zobrazeni HPH pro kreativni sektor Velké Britanie (vlastni
zpracovani)
Prispévek kreativniho pramyslu do celkového HPH ve Velké Britanii byl také v obou ro-
cich téméf vyrovnany. To samé plati i ve srovnani odvétvi kreativniho pramyslu, nikde
nedoslo k vétsi vykyviim ve sledovaném obdobi. Na rozdil od Ceské republiky, kde nevy-

razn¢jSim odvétvim byla architektura, ve Velké Britanii ma nejvétsi podil k celkovému
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HPH odvétvi vydavatelské Cinnosti a na druhém misté je odvétvi reklamni a sektor
Vv oblasti produkce filma, videi a hudby.

Ze ziskanych vysledkt je podil HPH kreativniho primyslu na celkovém vyssi v Ceské
republice. HPH kreativniho pramyslu v Ceské republice ma stale klesajici tendenci, podil
HPH kreativniho sektoru ve Velké Britanii se mezi roky 2008 a 2009 zvysil. Tudiz se da
predpokladat rist i v nasledujicich letech. Vysledky mohou byt trochu zkreslené, jelikoz
Cesky statisticky Gfad ma méné podrobné rozdélené odvétvi nez je tomu ve Velké Britanii.
Proto néktera odvétvi kreativniho pramyslu zahrnuji 1 primysl, ktery nepatii do kreativni-

ho primyslu.

% zména HPH

15,00% A
10,00% / \
5,00% / \
0,00%
-5,00% \

% zména

2009 2010 2011
=& % zména HPH
Lo o -4,44% 16,60% -4,21%
kreativniho prlmyslu
—fll—% zména celkové HPH -2,58% 0,89% 0,71%

Obr. 7: % zména HPH v Ceské republice (vlastni zpracovani)

Na grafu je zobrazena % zména celkové HPH i kreativniho pramyslu. V roce 2009 doslo
ke snizeni HPH kreativniho primyslu i celkového HPH oproti roku 2008. Vyrazna zména
byla v roce 2010 u HPH kreativniho prumyslu, kdy doslo ke zvySeni o 16,6% V porovnani
s rokem 2009. V roce 2011 % zmeéna klesla o 4,2 % meziro¢né. Celkovd HPH se v roce

2010, 2011 zménila o méné nez 1% oproti pfedchozim létam.
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5.4 Vyvoz sluzeb kreativniho primyslu

Sluzby se postupné stavaji nedilnou soucasti mezindrodniho obchodu. Hovoii se o procesu
internacionalizace, jelikozZ se diive uplatiiovali pouze v ndrodnim métitku. V poslednich 30
letech export sluzeb dosahuje stale vy$sich meziro¢nich ptirtstkt a podil na svétovém ob-

chodnim obratu se stéle navysuje. (Sedova, 2008, s. 4)

5.4.1 Vyvoz sluZeb kreativniho primyslu Ceské republiky

Architektonické a inZenyrské

¢innosti

Cinnosti v oblasti film0, videa

a hudebni vydavatelské &in- 2635 8,187
nosti

Madda, navrharstvi X X
Produkty.proo éinnos’t kniho- 29 0,090
ven, archivi a muzei

Reklama X X
Software/ Elektronické pub- X X
likovani

Tvaréi a umélecké &innosti 73 0,227
TV a radio X X
Vydavatelské cinnosti 29338 91,149
celkem 32187 100
celkem vyvoz 1874852
Zdroj dat: CSU (vlastni zpracovani)

Tab. 5: Vyvoz sluzeb kreativniho pramyslu CR 2009

Kreativni primysl v Ceské republice exportoval v roce 2009 sluzby za 32187 miliont ko-
run. Tato &astka tvoii pouhé 1,72% z celkového exportu Ceské republiky. Nejvétsi podil na
vyvozu sluzeb kreativniho primyslu tvofi vydavatelské ¢innosti (91% z vyvozu kreativni-
ho priimyslu). Castka piesahuje 29338 miliont korun, ale tvofi pouhych 1,6% z celkového

vyvozu. Zbyly vyvoz kreativniho primyslu tvoii jen 0,1% na celkovém vyvozu.
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Architektonické a inZzenyrské

c¢innosti

Cinnosti v oblasti filma, videa

a hudebni vydavatelské ¢in- 3864 10,425

nosti

Mada, navrharstvi X X

Produkty pro ¢innost kniho- a1 0,111

ven, archivi a muzei

Reklama X X

Software/ Elektronické publi- X x

kovani

Tviréi a umélecké &innosti 68 0,183

TV aradio X X

Vydavatelské ¢innosti 32977 88,968

celkem 37066 100,000

celkem CR 2174842
Zdroj: CSU (vlastni zpracovani)

Tab. 6: Vyvoz sluzeb kreativniho primyslu CR 2010

Export kreativniho primyslu se v roce 2010 témét nezmeénil vzhledem k celkovému vyvo-
zu. Pomér vyvozu kreativniho pramyslu k celkovému vyvozu zistal 1,7%. V roce 2010 se
vyrazné zvysil export u odvétvi filmového a hudebniho o 47% oproti predchozimu roku.
Sektor vydavatelskych Cinnosti zvysil vyvoz o 12%. Celkovy vyvoz i vyvoz kreativniho

pramyslu se zvysil v roce 2010 o 15%.
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Architektonické a inZenyrské

cinnosti

Cinnosti v oblasti film, videa

a hudebni vydavatelské &in- 4715 14,668
nosti

Madda, navrharstvi X X
Produkty pro ¢innost kniho- 38 0,118
ven, archivll a muzei

Reklama X X
Software/ Elektronické publi- x X
kovani

Tviiréi a umélecké Einnosti 63 0,196
TV a radio X X
Vydavatelské éinnosti 27249 84,772
celkem 32144 100,000
celkem CR 2408942
Zdroj: CSU (vlastni zpracovani)

Tab. 7: Vyvoz sluzeb kreativniho primyslu CR 2011

V roce 2011 doslo ke snizeni exportu v kreativnim primyslu o 13%, celkovy export se
navysil o 11%. U odvétvi vydavatelstvi a architektury doslo ke snizeni o 20% respektive 0
30% oproti roku 2010. Sektor vydavatelské ¢innosti mé nejvétsi vliv na celkovy export

kreativniho primyslu.
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5.4.2 Vyvoz sluzeb kreativniho primyslu Velké Britanie

Velka Britanie

2009

Odveétvi

Architektonické a inZenyrské
cinnosti

Cinnosti v oblasti filma, videa
a hudebni vydavatelské ¢in-
nosti

Madda, navrharstvi

Produkty pro cinnost kniho-
ven, archivi a muzei

X

Reklama 1477 16,70

Software/ Elektronické publi- 215 2,43

kovani

Tvaréi a umélecké ¢innosti X X

TV a radio 2175 24,59

Vydavatelské ¢innosti 2631 29,74

celkem 8846 100

celkem CR 84120

Zdroj dat: GOV (vlastni zpracovani)

Tab. 8: Vyvoz sluzeb kreativniho primyslu Velké Britanie (

Vyvoz sluzeb kreativniho primyslu ve Velké Britanii dosahl v roce 2009 10,5% na celko-
vém vyvozu zemé&, hodnota kreativnich sluzeb byla 8,8 miliardy liber. Sektor vydavatelské
¢innosti ma nejvyssi vyvoz sluzeb mezi kreativnimi odvétvimi, celkem 2,6 miliard liber a
Vv procentudlnim vyjadreni témér 30%. Nasleduje ho televizni a rozhlasova ¢innost s 25 %
podilem na celkovém kreativnim pramyslu, na tfetim misté je ¢innost filmova, hudebni a
reklamni sektor.

Ceské republika je v porovnani s Velkou Britanii na vyvozu sluzeb kreativniho sektoru
podstatné hiif. Vyvoz kreativnich sluzeb v CR nedosahuje ani 2% z celkového vyvozu,
naopak ve Velké Britanii se kreativni priimysl podili na vyvozu sluzeb z jedné desetiny.

Kreativni primysl v Ceské republice zna¢né zaostava za ostatnimi primysly.

V nésledujicim grafu jde vidét srovnani kreativnich odvétvi obou zemi v roce 2009.
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Vyvoz sluZeb kreativniho priimyslu v roce
2009

Vydavatelské cinnosti
TV a radio
Tvaréi a umélecké ¢innosti
Software/ Elektronické publikovani
Reklama
Produkty pro ¢innost knihoven, archivli a muzei
Madda, navrharstvi
Cinnosti v oblasti film(, videa a hudebni...
Architektonické a inZzenyrské cinnosti

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5

% podil k celkovému vyvozu sluzeb ze zemé

m Velka Britanie  m Ceska republika

Obr. 8: Srovnani vyvozu sluzeb kreativniho odvétvi CR a Velké Britanie (vlastni zpraco-
vani)

Z vysledku zobrazenych v tabulkach 5, 6, 7 a 8 je ziejmé, Ze kreativni pramysl Velké Bri-
tanie se vétsi mérou podili na vyvoz nez kreativni pramysl v Ceské republice.
V kreativnim primyslu Ceské republiky se na vyvozu podili predevsim odvétvi vydavatel-
ské ¢innosti, ve Velké Britanii se na vyvozu podili vice odvétvi. Ukazatel exportu potvrzu-

je vétsi vyznam kreativniho primyslu na ekonomiku Velké Britanie neZ Ceské republiky.
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5.5 Zameéstnanost kreativniho priumyslu

Kreativni prace se vztahuje na zaméstnance a osoby samostatné vydélecné ¢inné, které

pracuji v:

e Kreativni roli v kreativnich odvétvich.

e Nekreativni roli v kreativnich odvétvich (podpora zaméstnancti).

e Kreativni role v nekreativnich odvétvich.

55.1 Vyvoj zaméstnanosti v kreativnim primyslu pro Ceskou republiku

Architektonické inZenyr-
ské Cinnosti

Cinnosti v oblasti filma,
videa a hudebni vydava-
telské Cinnosti

Mada, navrharstvi

Reklama

Software/ Elektronické
publikovani
Tvaréi a umélecké ¢innos-

ti 14683
TV a radio 6322

Vydavatelské ¢innosti 19507
celkem 155243

156831

celkem zaméstnanci

5110978 5058813

Zdroj: CSU

(vlastni zpracovani)

Tab. 9: Vyvoj poétu zaméstnanct kreativniho pramyslu pro CR v letech 2009, 2010

V roce 2009 pracovalo v kreativnim odvétvi celkem 155 tisic zaméstnanct, coz tvorii

3,04% z celkové zaméstnanosti v Ceské republice. V roce 2010 doslo k nariistu poétu za-

meéstnanct v kreativnim pramyslu 0 1%. V porovnani s celkovou zaméstnanosti, kde doslo

k poklesu o 1%, se zvysil procentualni podil zaméstnanosti kreativniho primyslu o 0,06%.

Pouze ve dvou odvétvich (vydavatelstvi a TV a radio) se snizil pocet zaméstnanci v roz-

mezi 0 0,01% — 0,02%. Nejvyssi nartst poctu zaméestnancli zaznamenalo odvétvi reklamy

a architektonické ¢innosti 0 0,02% - 0,04%.
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Architektonické inZenyrské cin-
nosti

Cinnosti v oblasti filma, videa a
hudebni vydavatelské c¢innosti

Madda, navrharstvi
Reklama

Software/ Elektronické publiko-
vani

Tvarcéi a umélecké cinnosti 16153
TV aradio 5680
Vydavatelské cinnosti 17506
Celkem 150050
celkem zaméstnanct 5057152

Zdroj: CSU (vlastni zpracovani)

Tab. 10: Vyvoj poétu zaméstnancti kreativniho primyslu pro CR
v roce 2011

V roce 2011 doslo ke snizeni poctu zaméstnanct v kreativnim pramyslu o 4,5%, celkova

zaméstnanost v Ceské republice zistala témé&f nezménéna. Oproti roku 2010 kdy doslo

narlistu poctu zamé&stnancl v kreativnim priimyslu, tak v roce 2011 doslo ke sniZeni téméf

o

u vSech odvétvi. Pouze sektor tvuréi a umélecké ¢innosti zaznamenal narust zaméstnancu o

7%.

Vyvoj poctu zaméstnanch KP k celku v CR za roky
2009, 2010 a 2011

Vydavatelské cinnosti
TV a radio
Tvaréi a umélecké ¢innosti
Software/ Elektronické publikovani
Reklama
Madda, navrharstvi

Cinnosti v oblasti filmd, videa a...

Architektonické inZzenyrské Cinnosti

0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20 1,40 1,60 1,80

w2011
W 2010
m 2009

% podil zaméstnanci kreativniho primyslu na celkové zaméstnanosti

Obr. 9: Vyvoj zaméstnanosti v CR (vlastni zpracovani)
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5.5.2 Vyvoj zaméstnanosti v kreativnim primyslu pro Velkou Britanii

Architektonické inZenyr-

- . 136534 136298
ské cinnosti
Cinnosti v oblasti filma,

videa a hudebni vydava- 346886 364267
telské Cinnosti - )

Madda, navrharstvi 227454 234393
Reklama 252022 268254

Soft\fvarel/ I%Iektromcke 23282 23205
publikovani N |
'tl'ivurm a umélecké €innos- 10351 8818

TV aradio 113124 113966

Vydavatelské Einnosti 241881

celkem 1351534

celkem zaméstnancti 28905000 29121000
Zdroj: GOV (vlastni zpracovani)

Tab. 11: Vyvoj poctu zaméstnanci kreativniho pramyslu ve Velké Britanii 2009,
2010

V roce 2010 citala zaméstnanost kreativniho primyslu Velké Britanie necelych 1,4 miliont
lidi, 4,78% z celkové zaméstnanosti zemé&. Oproti roku 2009 doslo ke zvySeni zamé&stna-
nosti jak v kreativnim 0 3%, tak i pramyslu celkem o necelé 1%. Nejvétsi podil k celkové
zaméstnanosti tvofil sektor v oblasti filmid, videa a hudby 1,25% v roce 2010, reklamy
(0,92% v roce 2010) a na tietim misté jsou vydavatelské ¢innosti (0,84% v roce 2010).
Zadné z odvétvi kreativniho primyslu nezaznamenalo vyrazny ubytek zaméstnanctl. Nao-

pak doslo k celkovému navyseni o 3%.
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Vyvoj poctu zaméstnanct KP k celku ve
Velké Britanii za rok 2009, 2010

Vydavatelské Cinnosti

TV aradio

Tvaréi a umélecké Cinnosti
Software/ Elektronické publikovani
Reklama = 2010

Madda, navrharstvi m 2009

Cinnosti v oblasti filmd, videa a...

Architektonické inZzenyrské Cinnosti

0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20 1,40

% podil k celkové zaméstnanosti

Obr. 10: Vyvoj zaméstnanosti kreativniho pramyslu ve Velké Britanii (vlastni

zpracovani)

Celkova zaméstnanost v Ceské republice ma diky recesy ekonomiky, ktera nedokaze vy-
tvaret nova pracovni mista, dlouhodobé klesajici vysledky, oproti Velké Britanii, kde do-
chazi kK mirnému navySeni zaméstnanosti, meziro¢né asi o 1%. Naopak v obou zemich do-
$lo k narfistu zaméstnanosti v kreativnim sektoru V Ceské republice o 1% s ve Velké Bri-
tanii o 3% mezi roky 2009 a 2010. V roce 2011 zaznamenal kreativni primysl pokles za-
méstnanosti 0 4,5%. Florida uvadi ve své knize, Ze kreativni sektor tvofil v roce 2000 tficet
procent veskeré pracovni sily na trhu. Podil zaméstnanci kreativniho sektoru v obou sta-
tech byl do 5%, vyplyva to pfedeviim z toho, Ze Ceska republika je zaméfena predevsim
na strojni a automobilovy primysl a Velka Britanie na cestovni ruch a sluzby, kde je sou-
sttedéno nejvice zaméstnancti (vice jak 60%). Kreativni pramysl se ve velké Britanii po-

stupné€ vyviji. To je podlozeno i mirnym nartistem zaméstnancli v tomto odvétvi.

Ze ziskanych vysledki 1ze vyvodit, Ze kreativni priimysl ve Velké Britanii se vice podili na

zamestnanosti statu nez v Ceské republice.
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5.6 Kreativni zaméstnanost podle typu zaméstnanci ve Velké Britanii

Kreativni Podplrni | Kreativni Podpora Kreativni Kreativni
zamést- zamést- | podnikate- | podnikate- | zamést- | podnikate- Celkowy
Odvétvi nanci v nanci v lé v krea- | I vkrea- nanci v lé v ostat- oée:y
kreativnim | kreativnim tivnim tivnim ostatnim nim pru- P
pramyslu pramyslu | primyslu | primyslu | primyslu myslu
Architektonické inzenyr-| - 43557 | 28674 | 23657 | 7542 | 28098 | 4671 | 136298
ské cinnosti
Cinnosti v oblasti filma,
videa a hudebni vydava- 29911 67594 137218 14732 45129 69682 364267
telské cinnosti
Méda, navrhafstvi 20070 24413 40030 20594 108409 20877 | 234393
Reklama 31517 56189 14374 13209 135406 17559 268254
Software/ Elektronické | /g 20044 | 446 1346 X X 23205
publikovani
Tvirdaundededn | 263 4919 265 3372 X X 8818
TV aradio 38909 29459 22824 4782 12528 5464 113966
Vydavatelské ¢innosti 54596 100682 16658 10804 54161 6909 243809
Zdroj: GOV (vlastni zpracovani)

Tab. 12: Kreativni zaméstnanost v roce 2010

Tabulka kreativni zaméstnanosti podle typu zaméstnancii je rozdélena do Sesti ¢asti.
V prvnim sloupci jsou uvedeny statistiky kreativnich zaméstnancii, ktefi pracuji pfimo
Vv kreativnim pramyslu. Nejvétsi podil kreativnich zaméstnancii mé vydavatelské odvétvi,
naopak odvétvi s nejniz§im podilem jsou tviiréi a umélecké Cinnosti a software a elektro-
nické publikovani. Ve druhém sloupci jsou uvedeny pocty podpirnych zaméstnancti pro
kreativni primysl. Zde je opét nejvetsi zastoupeni u vydavatelského odvétvi. U odvétvi
software a elektronické publikovani je vidét, Ze v kreativnim primyslu pracuji predev§im
pomocni pracovnici. Pfedposledni dva sloupce zobrazuji pocet kreativnich zaméstnanctli a

kreativnich osob samostatné vydéle¢né ¢innych v ostatnich odvétvi primyslu. Zde nejvice

lidi ptisobi v odvétvi reklamy, mody a v oblasti tvorby filmt, videi a hudby.
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Kreativni Podpurni Kreativni Podpora Kreativni Kreativni
. . zaméstnanci | zaméstnanci | podnikatelé | podnikateld | zaméstnanci | podnikatelé | Celkovy
Odvétvi . —_ - S a a -
v kreativnim | v kreativnim | v kreativnim | v kreativnim | v ostatnim v ostatnim pocet
primyslu primyslu pramyslu pramyslu pramyslu pramyslu
Architektonické inzenyrské | g g, 8,6% 9,3% 9,9% 7,3% 3,7%
cinnosti
Cinnosti v oblasti filma,
videa a hudebni vydava- 13,6% 20,3% 53,7% 19,3% 11,8% 55,7%
telské Cinnosti
Maoda, navrharstvi 9,1% 7,3% 15,7% 27,0% 28,3% 16,7%
Reklama 14,4% 16,9% 5,6% 17,3% 35,3% 14,0%
Software/'EIek,trt,Jnlcke 0,2% 6,3% 0,2% 1,8% " "
publikovani
Tvaréi a umélecké ¢innosti 0,1% 1,5% 0,1% 4,4% X X
TV aradio 17,7% 8,8% 8,9% 6,3% 3,3% 4,4%
Vydavatelské ¢innosti 24,9% 30,2% 6,5% 14,1% 14,1% 5,5%
celkem 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
Zdroj: GOV (vlastni zpracovani)

Tab. 13: Zobrazeni relativnich éetnosti kreativnich zaméstnancu

V tabulce €. 13 je zobrazen procentudlni podil kreativnich zaméstnancl v kreativnim pri-

myslu i mimo n¢j ve Velké Briténii.

Kreativni zaméstnanost podie typu
zaméstnancti ve Velké Britanii v roce 2010

m Kreativni podnikatelé v ostatnim

Vydavatelské ginnosti - pramyslu
TV a radio B Kreativni zaméstnanci v ostatnim
pramyslu

Tvarcéi a umélecké Cinnosti B Podpora podnikatelti v

kreativnim primyslu

M Kreativni podnikatelé v
kreativnim pramyslu

B Podpurni zaméstnanci v
kreativnim pramyslu

M Kreativni zaméstnanci v
kreativnim pramyslu

Software/ Elektronické...

Reklama

Madda, navrharstvi

Cinnosti v oblasti...

Architektonické inzenyrské...

0,00 2,00 4,00 6,00 8,0010,0012,00

% podil zaméstnanci v kreativnim primyslu

Obr. 11: Pomér zaméstnanct Vv odvétvich kreativniho pramyslu Velké Britanie (vlastni
zpracovani)
Na obrazku ¢ 13 je grafické zobrazeni Cetnosti zastoupeni zaméstnanct v odvétvich krea-

tivniho primyslu v roce 2010.
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5.7 Analyza nahrad zaméstnanciim kreativniho primyslu v Ceské re-

publice

Architektonické inZenyrské
cinnosti

Cinnosti v oblasti filmd,
videa a hudebni vydavatel-
ské c¢innosti

Reklama

Tvaréi a umélecké ¢innosti
TV a radio

Vydavatelské cinnosti

celkem [Kc]

primérné mésicni nahrady 25877 25557

v CR [K¢]
Zdroj: CSU (vlastni zpracovani)

Tab. 14: Néhrady zamé&stnanctim V kreativnim pramyslu CR 1. &ast

V tabulce ¢. 11 je zobrazeny vyvoj pramérnych mési¢nich ndhrad zaméstnancim a jeho
procentudlni pomér k priimémym nahradam v Ceské republice. V roce 2009 byl vyrazny
pokles celkovych nahrad v CR o 1,5% a doslo k nartistu primérnych nahrad u kreativniho
primyslu o témét 4%. Pouze dvé odvétvi se pohybovala pod primérem néahrad v Ceské
republice, jednalo se o odvétvi tviiréi a umélecké ¢innosti a ¢innosti Vv oblasti filmt, videa a
hudby. Na jednoho zaméstnance v sektoru TV a radio v roce 2008 i 2009 ptipadal dvojna-
sobek primérnych nahrad v Ceské republice. Dal§imi sektory s nejvy$imi primérnymi
mésicnimi ndhradami byl sektor reklamy a vydavatelské ¢innosti. Nahrady u téchto odvétvi

byly vyssi 0 40% nez primérné mési¢ni nahrady.
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Architektonické inZenyrské
¢innosti

Cinnosti v oblasti filmd,
videa a hudebni vydavatel-
ské cinnosti

Reklama

Tvaréi a umélecké ¢innosti
TV a radio

Vydavatelské ¢innosti

celkem [Kc]

prymérvné mésicni nahrady 26193 26790

v CR [K¢]
Zdroj: CSU (vlastni zpracovani)

Tab. 15: Nahrady zamé&stnanctim v kreativnim pramyslu CR 2. &ast

V roce 2010 doslo k navySeni pruimérnych mési¢nich nahrad o 1,2%. V odvétvich kreativ-
niho primyslu doslo ke snizeni poméru ndhrad kreativniho primyslu k celkovym prameér-
nym nahraddm. Priimér nahrad vSech odvétvi kreativniho primyslu byl 29817 K¢ v roce
2010 a 29922 K¢ vroce 2011. VSechna odvétvi zaznamenala mirny pokles primérnych
nahrad oproti roku 2009, krom¢ odvétvi architektonické a inZenyrské cinnosti kde doslo
K narstu o téméf 5%. Nejvyssi pokles primérnych nahrad byl v odvétvi ¢innosti film,

videi a hudby o 17%.

Profesor Richard Florida ve své knize The Rise of the Creative Class (2001) uvadi, ze pfi-
jmy kreativnich pracovniku v USA tvoftili téméet 50% celkovych piijma. Z vysledkl je
ziejmé, ze kreativni primysl v Ceské republice nedosahl ani 4% z celkovych piijmi. Jak
jsem jiz zminil vyse, Ceska republika je predeviim zemi strojniho, automobilového a hut-
niho prumyslu. Tyto tfi odvétvi tvoii nejvyznamngéjsi ¢ast prijmi. Na nasledujicim grafu je
zobrazen vyvoj primérnych nahrad kreativniho primyslu v letech 2008 az 2011. Jak jsem
jiz zminil, v§echna odvétvi zaznamenala pokles praimérnych nahrad kromé odvétvi archi-

tektonické a inZenyrské Cinnosti.
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v rd 4 L] v v rd rd
Rocni vyvoj meésicnich nahrad
v o
zamestnancum
M Architektonické inZenyrské ¢innosti m Cinnosti v oblasti filma, videa a hudebni vydavatelské ¢innosti
m Reklama M Tvdrci a umélecké ¢innosti
H TV aradio M Vydavatelské ¢innosti
m Kreativni pramysl| celkem M Pramérné mésicni ndhrady
230%
204% 209% 207%
1439 144%
43% 41% 0 a1% 140% 35% 135% 32%
14% 17% 14% 12%
102% 00% 104% 00% 104% 00% 104% 00%
86%
78% 6 39
68% 63% T 66% 68% 64%
2008 2009 2010 2011

Obr. 12: Vyvoj mezd kreativniho primyslu v CR (vlastni zpracovani)

Pii sbirani dat z Ceského statistického ufadu mé zaujaly nahrady v sektoru veiejné spravy a

obrany. V nasledujicich tabulkach srovnam vyvoj nahrad a po¢et zaméstnancu se sektorem

vzdélavani.

Verejna s"r::"a aobra- | /5445 156% 304600 42056 165% 301812
Vzdélavani 35332 136% 240779 38281 150% 233386
Zdroj: CSU (vlastni zpracovani)

Tab. 16: Porovnani veiejného sektoru a sektoru vzdélavani v CR 1. &ast

V tabulce jsou zobrazeny primérné mési¢ni ndhrady na jednoho zaméstnance ve vefejném
sektoru a v odvétvi vzdélavani. Primérmé mésicni nahrady na jednoho zaméstnance byly
25877 K¢ v roce 2008 a 25557 K¢ v roce 2009. Pocet zaméstnancii vefejné spravy a obra-

ny se vroce 2009 snizil o 1%, primémé nahrady na 1 zaméstnance vzrostly o 4,5%.
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V sektoru vzdélavani doslo také ke snizeni poctu zaméstnanct (o 3%). Také tento sektor

zaznamenal nartist ndhrad celkem o 8% na jednoho zaméstnance.

Verejna S"r::"a aobra- | 11773 159% 300848 40275 150% 287809
Vzdélavani 38520 147% 231689 39624 148% 232752

Zdroj: CSU

(vlastni zpracovani)

Tab. 17: Porovnani veiejného sektoru a sektoru vzdélavani v CR 2. &ast

V roce 2010, 2011 doslo k nardstu pramémych mési¢nich nahrad v Ceské republice na

26193 K¢, respektive 26790 K¢. Pomér primérnych néhrad ve vetejném sektoru a obrané

se snizil k celkovym primérnym nahradam. V sektoru vzdélavani doslo k mirnému navy-

Seni.

Na nasledujicim obrazku je zobrazen procentudlni zména primérnych meésicnich ndhrad a

zaméstnanosti v odvétvi vefejné spravy a obrany a vzdélavani, v letech 2008 az 2011.

% zmeéna mesicnich nahrad a zameéstnanosti

10,00%
8,00%
m 6,00% \\
>q=.v 4,00%
£ 2,00%
2 0,00% —
° -2,00% Se—
-4,00% —
-6,00%
2009 2010 2011
=—®— % zména mésicnich nahrad
o zmena mes 3,98% -0,70% 3,58%
ve vefejném sektoru
== % zména poctu zaméstnanci
° poct -0,92% -0,32% 4,33%
ve verejném sektoru
=% zména mésicnich ndhrad v
° IR 8,35% 0,60% 2,87%
odvétvi vzdélavani
=>é=% zména poctu zaméstnancu
° poctu Zamestn: 3,07% -0,73% 0,46%
v odvétvi vzdélavani

Obr. 13: Porovnani vefejné spravy a vzdélavani (vlastni zpracovani)
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Na obrazku je zobrazena % zména pramérnych mesi¢nich nadhrad na jednoho zaméstnance
oproti predeslému roku. U vefejného sektoru doslo ke zvySeni ndhrad o 4% v roce 2009
Vv porovnani s rokem 2008, v dalSich letech se procentualni zména snizovala. U vzdélava-
ciho sektoru doslo v roce 2009 ke zméné o 8,35% oproti roku 2008. Meziro¢ni zména se
v letech 2009 a 2010 pohybovala okolo -1%, az v roce 2011 doslo ke snizeni o 4% oproti
roku 2010. Zaméstnanost v sektoru vzdélavani se snizila v roce 2009 o 3%, v dalsich le-

tech byly % zmény minimalni.

5.8 Pocet kreativnich podnikii ve Velké Britanii

Architektonické inze-

L Lo . 10,84
nyrské cinnosti

Cinnosti v oblasti filma,
videa a hudebni vydava- | 41500 39,72
telské Cinnosti

39,06 38,41

Mada, navrharstvi 14500 13,88
Reklama 13930 13,33

15100
14790

14,41
14,11

14,76
15,07

Software/ Elektronické

lektro 2090 2,00 1930 1,84 1,70
publikovani
Tuirci a umélecké cin- | ,_c, 2,64 2660 2,54 2,43
nosti
TV a radio 7550 7,23 7680 7,33 7,49

Vydavatelské ¢innosti 10820 10,36
celkem kreativni pri-

10200

9,73 9,13

104470 | 100 104790 | 100 100
mysl
Zdroj: GOV (vlastni zpracovani)

Tab. 18: Pocet kreativnich podnikt ve Velké Britanii

V roce 2011 bylo ve Velké Britanii celkem 106270 kreativnich podnikt, coz tvoftilo 5,1%
ve vSech britskych spole¢nostech. Mezi lety 2009 a 2011 doslo k mirnému zvySeni tvur-
¢ich podniki, doslo K ristu podilu na celkovém poctu. Nejvétsi zastoupeni z kreativniho
prumyslu ve vSech letech ma odvétvi v oblasti vyroby filmu, videi a hudby, tento podil je
kazdoro¢né okolo 2%, coz ¢itd 40000 podniki. I u tohoto odvétvi doslo k mirnému poklesu

podnikt, stejné tak u vydavatelstvi.
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Nasledujici obrazek zobrazuje grafické znazornéni Cetnosti kreativnich podnikd podle od-

vétvi kreativniho primyslu ve Velké Britanii v roce 2011.

% podil ke kreativnimu priamyslu 2011

M Architektonické inZenyrské ¢innosti

m Cinnosti v oblasti film(, videa a
hudebni vydavatelské ¢innosti

® Mdda, navrharstvi

m Reklama

m Software/ Elektronické publikovani

m Tvlrcéi a umélecké ¢innosti

® TV aradio

m Vydavatelské ¢innosti

Obr. 14: podil kreativnich odvétvi na kreativnim primyslu (vlastni zpracovani)
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6 OVERENI HYPOTEZY

Pro ovéfeni vysledku komparativni analyzy kreativniho primyslu byla stanovena hypotéza
H: Kreativni ekonomika ma vét§i vyznam na ekonomiku Velké Britanie nez Ceské repub-
liky. Ovéfeni hypotézy je na zékladé étyi zvolenych ukazatelt. Vysledky analyzy pro Ces-
kou republiku jsou nadhodnoceny, jelikoz CSU nemé piesné definovan odvétvi kreativniho
pramyslu. Do nékterych odvétvi jsou zatazeny i nekreativni slozky, napiiklad u architekto-

nickych a inzenyrskych Cinnosti.

6.1 Analyza hrubé pridané hodnoty

Podil HPH kreativniho primyslu na celkové HPH v Ceské republice ve sledovanych letech
mirné klesal. Procentudlni podil na celkovém HPH se pohyboval okolo 3,5% a mirné kle-
sal. Podil HPH kreativniho primyslu ve Velké Britanii byl 2,8% v roce 2008 a mirn¢ se
zvysil 1 vroce 2009. Ze ziskanych vysledkl je ziejmé, ze HPH kreativniho primyslu
v Ceské republice ma vys§i podil na celkovém HPH. Tento podil se viak kazdoro¢né sni-
zoval, zatimco podil HPH kreativniho primyslu ve Velké Britanii se v roce 2009 zvysil.
Dle vysledki se hypotéza Hy nepotvrdila, aviak vysledky pro Ceskou republiku mohou byt

zkreslené v dusledku slouceni kreativnich odvétvi s jinymi odvétvimi.

6.2 Analyza exportu

Dalsim ukazatelem byl podil exportu kreativniho primyslu na celkovém exportu zemé.
Vysledky jsou zobrazeny v tabulkach 5, 6, 7 a 8. Kreativni primysl Ceské republiky se na
vyvozu podilel necelymi 2% v letech 2009, 2010 i 2011. Podil exportu kreativniho pri-
myslu ve Velké Britanii byl 10% v roce 2009. Ukazatel exportu kreativniho pramyslu po-
tvrzuje vétsi vyznam na ekonomiku Velké Britanie. Ze ziskanych vysledki mizeme potvr-

dit pravdivost hypotézy Hj.

6.3 Analyza zaméstnanosti

Ve zkoumanych letech celkovd zaméstnanost Ceské republiky méla klesajici trend. Za-
méstnanost kreativniho primyslu méla nejvétsi podil na celkové zaméstnanosti v roce
2010. Nasledujici rok doslo k poklesu 0 4,5%, v tomto roce byl také nejnizsi podil k celko-
vé zaméstnanosti (2,97%). Podil zaméstnanosti kreativniho primyslu ve Velké Britanii byl

v roce 2009 i 2010 vyssi nez podil v Ceské republice. Ze ziskanych vysledki vyplyva, ze
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podil zaméstnanosti kreativniho primyslu ma vyraznéjsi vliv na zaméstnanost Velké Bri-

tanie, coz potvrzuje pravdivost hypotézy Hs.

6.4 Analyza nahrad zaméstnancim

Primémé mési¢ni nahrady byly analyzovany jen pro Ceskou republiku. Analyzu nahrad
jsem zvolil na misto analyzy mezd, jelikoz v ndhradach jsou zobrazeny veskeré odmény
placené zaméstnavatelem zaméstnanci. VétSina odvetvi kreativniho primyslu méla v ana-
lyzovanych letech vyssi primérné mési¢ni ndhrady na jednoho zaméstnance nez celkové
pramémé mési¢ni nahrady. Vzhledem k tomu, Ze byla provedena analyza pouze pro Ces-

kou republiku nelze potvrdit ani vyvratit hypotézu Ha.

6.5 Vyhodnoceni

Z provedenych analyz nelze jednoznaéné potvrdit hypotézu H. Byly potvrzeny pouze dvé
hypotézy, jednu nelze urcit kvili nedostatku statistickych informaci a u hypotézy H; jsou

vysledky pro Ceskou republiku zkreslené.

Podle mého ndzoru ma kreativni primysl vyssi vliv na ekonomiku Velké Britdnie nez
v Ceské republice. Podil hrubé ptidané hodnoty kreativniho primyslu ve Velké Britanii mé
rostouci tendenci na rozdil od Ceské republiky. Podil primérych mési¢nich nahrad krea-
tivniho primyslu bude vyssi k celkovym mési¢énim nédhraddm ve Velké Britanii z divodu

vyS$§ich primérnych mezd i ndhrad nez v Ceské republice.
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7 SHRNUTI VYSLEDKU

V praktické Casti bakalarské prace byl analyzovan vyznam kreativniho pramyslu na eko-
nomice Ceské republiky a Velké Britanie. Cilem prace bylo provést komparativni analyzu
dopadu rozvoje kreativni ekonomiky. Byla stanovena hypotéza H, u které byla ovéfovana

jeji pravdivost. K ovéteni pravdivosti byly stanoveny ¢tyii ukazatele.
Zvolené ukazatele:

Hi: Podil hrubé pfidané hodnoty kreativniho primyslu na celkové hrubé piidané hodnoté
bude vy$§i ve Velké Britanii neZ v Ceské republice.

H,. Podil exportu kreativniho sektoru na celkovém exportu bude vyssi ve Velké Britanii
nez v Ceské republice.

Hs. Podil zamé&stnanosti kreativniho sektoru na celkové zaméstnanosti bude vyssi ve Velké
Britanii nez v Ceské republice.

Hj: Podil ndhrad zaméstnanctim kreativniho primyslu na celkovych nahradach bude vyssi

ve Velké Britanii nez v Ceské republice.

Pravdivost hypotézy H nebylo mozné potvrdit ze ziskanych vysledki. Nebyly potvrzeny

vSechny Ctyfi ukazatele, pomoci kterych jsme hodnotili pravdivost hypotézy.
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ZAVER

Tématem mé bakalaiské prace byl vyznam kreativniho primyslu ve vybranych ekonomi-
kach. Cilem prace bylo provést analyzu vyznamu kreativniho primyslu na ekonomiku
Ceské republiky a Velké Britanie. Pro dosazeni cile, jsem provedl analyzu kreativniho
pramyslu v Ceské republice i Velké Britanii v letech 2008 az 2011. Ctenaii mohou diky
analyze vidét vyvoj kreativniho primyslu v obou zemich. Prvni ¢ast prace se vénuje krea-
tivni ekonomice a kreativnimu pramyslu z pohledu teorie. V praktické ¢asti byla provede-

na analyza faktord, které maji vliv na ekonomiku statu.

Pro pojem kreativni ekonomika nebo kreativni priimysl neexistuje jednotna definice, ktera
by se uzivala ve svété. Existuje n€kolik definic, se kterymi se pracuje. Ty jsou si velice
podobné, jedinym rozdilem je rizny pohled autorii na dany problém. Pojem kreativni pri-
mysl se poprvé objevil v publikaci Johna Howkinse z roku 2001. Druhym autorem, ktery je
spole¢né s Howkinsem oznacovan za propagatora této myslenky je profesor Richard Flori-
da (2002). Teoreticka ¢ast méla vice priblizit ¢tenafovi podstatu kreativni ekonomiky a

pojmi s ni spojenych.

Dalsi casti prace bylo stanoveni cilli a hypotéz pottebnych pro analytickou cast. Cilem
praktické casti bylo provést komparativni analyzu dopadu rozvoje kreativni ekonomiky na
ekonomiku Velké Britanie a Ceské republiky. Byla stanovena hypotéza H: Kreativni eko-
nomika ma vét§i vyznam na ekonomiku Velké Britanie nez Ceské republiky. Tato hypoté-
za byla ovétovana na zaklad¢ zvolenych ukazateld pridané hodnoty kreativniho sektoru na
celkové pridané hodnoté, podil exportu kreativniho zboZi a sluzeb na celkovém exportu,
podil zaméstnanosti kreativniho sektoru na celkové zaméstnanosti, podil primérnych me-
si¢nich nahrad na jednoho zaméstnance v kreativnim primyslu na celkovych primérnych
nahradach. Pro analyzu jsem &erpal data z Ceského statistického ufadu a britského Gover-
nment Services and Information (GOV) — Department for culture, media and sport a UK
National Statistics.

Potvrzeni pravdivosti hypotézy bylo mozné pouze u dvou ukazatelti. Ze ziskanych vysled-
ka bylo zfejmé, Ze export kreativniho primyslu se vice podili na celkovém exportu ve
Velké Britanii nez v Ceské republice. Dal§im ukazatelem, ktery potvrdil pravdivost hypo-
tézy, byl podil zaméstnanosti v kreativnim primyslu. Z vysledkti analyzy hrubé ptidané
hodnoty bylo ziejmé, Ze kreativni primysl Ceské republiky se vice podili na celkové hrubé

pfidané hodnot&. Vysledky viak mohou byt zkreslené z diivodu, Ze ve statistikach CSU
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jsou do jednotlivych kreativnich odvétvi zahrnuty i1 dal$i odvétvi, proto nebylo mozné po-
tvrdit hypotézu. Posledni analyzou byla analyza primérnych mési¢nich nahrad. Vysledkem
analyzy bylo, ze vétSina odvétvi kreativniho primyslu méla vyssi primémé mési¢ni nahra-
dy na jednoho zaméstnance nez celkové primérné mési¢ni nahrady. Z divodu provedeni

analyzy pouze pro Ceskou republiku nebylo mozné potvrdit ani vyvratit hypotézu.

Z provedenych analyz nebylo mozné potvrdit pravdivost hypotézy, ze kreativni primysl se

vice podili na ekonomice Velké Britanie nez Ceské republiky.

Vypracovani bakalatské prace mi pomohlo pochopit pojem kreativni ekonomiky. A veéfim,
Ze by mohla ctendiim vysvétlit otdzku co si pod pojmy kreativni ekonomika a kreativni

pramysl piedstavit.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
CR Ceska republika.

CSU  Cesky statisticky ufad.
GOV Government Services and Information.

HPH  Hrub4 pfidané hodnota.
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