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ABSTRAKT

Bakalaiska prace se zaméfuje na analyzu neziskového sektoru, popis neziskové organizace
Centrum zdravotni a socialni pomoci Dotek, o0.p.s. ve Vizovicich a hlavnim bodem analyzy
je charitativni projekt Fashion show Dotek. Teoreticka ¢ast se zabyvd vymezenim pojmt
Z oblasti neziskového sektoru a specifikaci projektového fizeni. Praktickd ¢ast analyzuje
propagaci neziskové organizace Dotek, o.p.s. a charitativni projekt Fashion show Dotek
jako nastroj propagace této organizace. Tato ¢ast je zaméfena na analyzu realizace projektu
a na stanoveni predpokladt jeho tspésnosti a efektivity. Soucasti prace je dotaznikové Set-
feni zamétujici se na zjisténi postaveni neziskovych projektd ve spole¢nosti a na zajem

vetejnosti o projekt Fashion show Dotek.

Kli¢ova slova: Neziskovy sektor, projektové fizeni, dotaznikové Setifeni, Fashion show
Dotek, Centrum zdravotni a socialni pomoci Dotek, o.p.s. ve Vizovicich, vefejnost, nezis-

kova organizace

ABSTRACT

This bachelor work is target on an analyse of non-profit segment, description of non-profit
organization Center of health and social help Dotek in Vizovice and the main point is ana-
lyse of non-profit charity project Fashion show Dotek. The theoretical part is engaged in
definition of ideas from non-profit segment and specification of project control. Practical
part analyses promotion of non-profit organization Dotek and the charity project Fashion
show Dotek as promotion tool of this organization. This part is oriented on an analyse of
the realization of the project and assignment succesfull and efectivity. A part of this work
is the questionary survey, which outcomes are targeted on detection the position of non-

profit projects in public and on the interest of project Fashion show Dotek.

Keywords: Non-profit segment, project control, questionary survey, Fashion show Dotek,

Center of health and social help Dotek in Vizovice, public, non-profit organizations
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UvVOD

Tématem prace je ,,Propagace neziskové organizace Dotek pomoci neziskového projektu
Fashion show Dotek.“. Téma je mi velmi blizké, protoze jsem mela moznost konkrétné se
zapojit do fungovani neziskovych organizaci a ziskanych praktickych zkusenosti tak mohu
v praci plné vyuzit. O neziskovy sektor se zajimam jiz tfetim rokem v pfedmétu Projekty
neziskovych organizaci. Jiz v prvnim ro¢niku jsem byla manazerkou neziskového projektu
Den vody. Ve druhém ro¢niku jsem sama navrhla a zrealizovala 1. ro¢nik neziskového
projektu Fashion show Dotek a ve tietim ro¢niku jsem se snazila projekt ,,posunout o krok

dale. Danym tématem bych se v prib¢hu studia chtéla zabyvat i nadéle.

Bakalatska prace shrnuje teoretické i praktické zkusenosti a dovednosti v neziskovém sek-
toru. Chtela bych zde ukazat, Ze neziskové organizace by nemély byt chapany jako ttvar
zcela odlisny od firem vznikajicich za Gcelem zisku. Pro neziskové organizace plati stejna
ekonomicka pravidla jako pro ostatni spole¢nosti, ale hodnota dosazenych vysledka je fi-

nan¢né nevycislitelna.

V teoretické Casti prace blize specifikuji neziskovy sektor a jeho pravni formu. Dotknu se
ekonomickych pravidel vedeni neziskovych organizaci a pfiblizZim nékteré teorie jejich
vzniku ¢i zaniku. Také objasnim pojmy spojené s propagaci neziskovych organizaci a cha-

rakterizuji pojmy z projektového fizeni.

V praktické Casti se zam&fim na konkrétni propagacni aktivity zvolené neziskové organi-
zace. V této c¢asti analyzuji aktivity neziskové organizace Centrum zdravotni a socidlni
pomoci Dotek, 0.p.s. Hlavnim tématem praktické Casti je propagace organizace pomoci
neziskového projektu Fashion show Dotek. Snazim se popsat projekt a analyzovat jej
z pohledu efektivnosti. Soucasti prace je 1 dotaznikové Setfeni zaméefené na zjiSténi posta-
veni neziskovych projekti ve spolecnosti a zdjem o neziskovy projekt Fashion show Do-

tek.

K celé praci jsem piistupovala zodpovédné a snazila jsem se o aktualni analyzu neziskové
organizace Dotek, 0.p.s a 0 specifikovani projektu Fashion show Dotek z hlediska efektivi-

ty a zajimavosti pro vetejnost.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

11

. TEORETICKA CAST
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1 CLENENI NARODNIHO HOSPODARSTVI

Z hlediska financovani je mozné Clenit narodni hospodarstvi podle schématu uvedeného

nize.

NARODN{ HOSPODARSTVI

Ziskovy sektor Neziskovy sektor
Veftejny sektor Soukromy sektor Sektor domécnosti

Obrazek 1: Rozdéleni narodniho hospodaistvi (Zdroj: REKTORIK, Jaroslav, Ekonomika a Fizeni
odvervi verejného sektoru. 2., aktualiz. vyd. Praha: Ekopress, 2007, 309 s. ISBN: 978-80-86929-29-
3)

,, Ziskovy sektor je ta ¢ast narodniho hospodafstvi, kterd je financovana z prosttedkt ziska-
nych subjekty ziskového sektoru z prodeje statki, které bud’ produkuji, nebo distribuuji, a
to za trzni cenu, ktera se na trhu vytvafi na zéklad¢ vztahu nabidky a poptavky. Cilovou
funkci ziskového sektoru a tudiz i organizaci, které v jeho ramci funguji, je zisk.* (Rek-

tofik, 2007, s. 13)

Neziskovy sektor je ta ¢ast ndrodniho hospodafstvi, ve které subjekty v ni fungujici a pro-
dukujici statky ziskavaji prostiedky pro svoji ¢innost cestou tzv. pierozdélovacich procest,
jejichz principy jsou podrobné popsany a zkoumany prostfednictvim vetejnych financi.
Cilovou funkci neziskového sektoru neni zisk ve financnim vyjadfeni, ale ptimé dosazeni
uzitku, ktery ma zpravidla podobu vefejné sluzby. V této skutecnosti spociva zakladni
ekonomické specifikum neziskovych organizaci, které s sebou nese fadu prednosti, ale i
fadu problémd. Tento sektor se dale ¢leni na vefejny neziskovy a soukromy neziskovy sek-

tor. (Rektotik, 2007, s. 14)
e Vefejny neziskovy sektor

,, Vetejny neziskovy sektor je ta ¢ast neziskového sektoru, kterd je financovéna z vetejnych
financi, je fizena a spravovana vetejnou spravou, rozhoduje se v ni vefejnou volbou a pod-
1€éha vetejné kontrole. Cilova funkce je dosahovana poskytovanim vefejné sluzby. “ (Rek-

tofik, 2007, s. 14)

e Soukromy neziskovy sektor (tieti sektor)
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Soukromy neziskovy sektor je ta ¢ast narodniho hospodafstvi, jejiz cilovou funkci neni
zisk, ale ptimy uzitek. Je financovana ze soukromych financi, tedy financi soukromych
fyzickych a pravnickych osob, které se rozhodly vlozit své soukromé finance do konkrétni,
predem vymezené produkce nebo distribuce statki, aniz by ocekavaly, Ze jim tento vklad

ptinese financné vyjadieny zisk. (Rektotik, 2007, s. 14)
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2 NESTATNI NEZISKOVE ORGANIZACE

Neziskové organizace se daji oznacit jako sdruzeni osob a majetku, jehoz cilem neni vytva-
fet ekonomicky zisk. Neziskové organizace zisk sice vytvofit mohou, ale nerozdéluji jej

mezi vlastniky. (Tuckova, 2009, s. 93)

Mezi neziskové organizace jsou zatfazeny i obce, kraje a statni fondy, u kterych prevazuje
charakter vefejné spravy a sluzby, nelze vSak vyloucit ani ¢innosti podnikatelského charak-

teru. (Ruzickova, 2009, s. 6)

,, Poslani neziskové organizace je klicovym faktorem, ktery urcuje ¢innosti, jakymi se bude
dand organizace zabyvat a jak se bude dale vyvijet. Kvalita poslani a zpisob komunikace
poslani na jednotlivé pracovniky organizace ovliviiuje to, jak bude organizace Gspésna. Od
poslani se odvijeji dlouhodobé, stfednédobé i1 kratkodobé cile, kterych chce organizace
dosahnout, a také strategie neboli cesty k dosazeni stanovenych cilt. “ (Lukes, Faiglova, in

Novotny, 2008, s. 45)

V soucasnosti nadale nestatni neziskové organizace tiZi ziskavani a udrZeni kvalitnich pro-
fesionalil, protoze ve vétSin€ piipadii nemohou nabidnout stejné platové podminky jako
v ziskovém sektoru. Pro profesionaly neni ldkava nabidka ani nedostate¢ného technického
vybaveni, stejn¢ jako nevyhovujici prostory pro praci. (Faiglova, Lukes, in Novotny, 2008,

s. 58 — 59)
2.1 Statistika poctu neziskovych organizaci

Za rok 2012 bylo dle Ceského statistického tifadu zaznamenano pies 77 000 ob&anskych
sdruzeni, ptes 450 nadaci, pies 1 200 nadacnich fondl a vice nez 2 000 obecné prospes-
nych spolecnosti. Lze tedy predpokladat, ze aktudlni situace nestatnich neziskovych orga-

nizaci se z celkového pohledu zlep3uje. (CSU, ©2014)
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Statistika poctu nestatnich neziskovych organizaci v letech 1990 - 2012

Mt eI Obéanska sdruzeni| Nadace Nadacni fondy Obecnepros R _Ev,d.m’lane . Otgamzacn: .
organizace P pr osoby jednotky sdruzeni
s 3879
1991 9388
prosinec prosinec
e 15393 1551
prosinec prosinec
e 21634 2768
prosinec prosinec
i 24978 3 800
prosinec stopad
el 26814 4253
bfezen bfezen bfezen
g 27 807 43392 1
bfazen prosinec bfezen
i 30 297 5238 52
fistopad istopad Wstopad stopad
i 36045 **55 71 123
o léfoipodzim Drosinec Drosinec prosinec
38072 272 635 560
2000 kvéten véten ovdten vdten
42 302 282 735 557
listopad istopad Vstopad ¥stopad
- 700 75 782 701
2002 fijen Fien Fjen Fijen Fijen fjen
43108 330 825 762 4785 30 547
= listopad istopad istopad ¥stopad istopad istopad
50 997 350 859 884 4946 31.5ps
Drosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
ey 53 308 362 838 1038 4927 32020
e Drosinec prosinec prosinec prosinec Drosinec prosinec
54 563 368 925 1158 4605 33178
R prosinsc prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
58 347 380 992 1317 4484 28 868
T Drosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
1802 350 1048 1486 4 44 29378
2006 prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
€5 368 4an 1095 1658 4399 29752
o Drosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
€8 631 423 1168 1813 4347 30 640
2076 prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
72111 443 1205 13958 4352 31186
2011 prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
758627 455 12639 2126 4366 32104
2012 Cerven Cerven Cerven cerven Carven Carven
77 801 458 1278 2183 4348 32376

Tabulka 1 Pocet NO v CR (Zdroj: Statistika poétu nestatnich neziskovych organizaci
v letech 1990 — 2012 Neziskovky.cz [online]. ©2014 [cit. 2014-01-25]. Dostupné z:
http://www.neziskovky.cz/clanky/511 538 543/fakta_neziskovky-v_statistika-poctu-

neziskovych-organizaci/)

2.2 Déleni neziskovych organizaci

Neziskové organizace je velice téZké rozdélit. Lze je Clenit dle riznych kritérii, ktera se

mohou vzajemné piekryvat a prolinat. Je mozné je délit dle kritéria zakladatele, globalniho

charakteru poslani, kritéria pravné organiza¢ni normy, zptsobu financovani ¢i dle charak-

teristiky realizovanych ¢innosti. (Rektotik, 2007, s. 40)

Kritérium zakladatele

e Vefejnopravni organizace — organizace zalozené vefejnou spravou nebo samospra-

vou


http://www.neziskovky.cz/clanky/511_538_543/fakta_neziskovky-v_statistika-poctu-neziskovych-organizaci/
http://www.neziskovky.cz/clanky/511_538_543/fakta_neziskovky-v_statistika-poctu-neziskovych-organizaci/
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e Soukromopravni organizace — organizace zalozené soukromou fyzickou nebo prav-

nickou osobou (Rektotik, 2007, s. 40)
Kritérium globalniho charakteru
e Organizace vetejn¢ prospésné
e Organizace vzajemn¢ prospésné (Rektotik, 2007, s. 40)
Kritérium pravné organiza¢ni normy

e Organizace financované zcela z vetejnych rozpocti
e Organizace financované ¢aste¢né z vefejnych rozpoctl
e Organizace financované ptevazné ze soukromych zdroju

e Organizace financované predevsim z vysledkt své ¢innosti (Rektotik, 2007, s. 41)
Kritérium zpiisobu financovani

e Organizace donatorského typu — organizace tohoto typu jsou zcela zavislé na po-
skytnutych darech. K poskytovani dart vede obCany a firmy nejen socidlni citéni,
ale také danovy §tit, ktery umoziiuje sniZit odvody do statni pokladny.

e Organizace komer¢niho typu — takovéato organizace poskytuje také sluzby na ko-
mercni bazi, které ji umoznuji financovat alespon z ¢asti svou hlavni ¢innost. (Rek-

totik, 2007, s. 41)
2.3 Typologie neziskovych organizaci

Salamon (1997, s. 58) uvadi pét znakt vyuzitelnych pro sestaveni spole¢né definice.

1. Jedna se o organizace, tzn., skupiny lidi, které jsou do urcité miry institucionali-

zovany.

2. Maji soukromou povahu, tzn., jsou institucionalné oddélené od statni spravy ani

nejsou fizeny organy, ve kterych prevazuji statni ufednici.

3. Nerozdéluji zisk mezi vlastniky ani mezi vedeni organizace. Zisk musi byt opét

pouzit na cile dané poslanim organizace.
4. Jsou samospravné, autonomni, tzn., jsou schopny fidit svou vlastni ¢innost.

5. Jsou dobrovolné, tzn., zahrnuji urcity vyznamny prvek dobrovolné ¢innosti.
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2.4 Prehled neziskovych organizaci

Tento piehled uvadi zdkon o danich z pfijmu. Patii mezi né:

zajmova sdruzeni pravnickych osob
obcanska sdruzeni

politické strany a politickd hnuti
cirkevni pravnické osoby

nadace a nada¢ni fondy

obecné prospésné organizace
vetejné vysoké Skoly

vefejné vyzkumné organizace
Skolské pravnické osoby

obce, kraje, jejich organizaéni slozky a ptispévkové organizace
organizacni slozky statu

statni fondy

subjekty, které jsou tak ustanoveny zakonem (Stejskal, 2010, s. 10-11)

2.4.1 Obecné prospésna spolecnost

,Obecné prospésna spolecnost (dale OPS) patii mezi pravni formu neziskovych organizaci

a fidi se zakonem ¢. 248/1995 Sb., o obecné prospésnych spoleé¢nostech. (Stejskal, 2010,

s. 16)

Jaroslav Rektotik (2007, s. 52) definuje obecné prospésnou spolecnost jako ,,pravnickou

osobu zaloZenou dle uvedeného zékona, kterd poskytuje vefejnosti obecné prospésné sluz-

by za pfedem stanovenych a pro vSechny uZzivatele stejnych podminek. Jeji hospodaisky

vysledek (zisk) nesmi byt pouzit ve prospéch zakladateld, clent jejich organt nebo za-

méstnancti. Musi byt pouzit vyhradné na poskytovani téch sluzeb, pro ktera byla OPS za-

loZena.

Obecn¢ prospésna spolenost se musi fidit pravnimi predpisy jiz od zaloZzeni.

Zalozeni OPS
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Zalozit tuto spole¢nost miaze fyzicka osoba, pravnickd osoba, ale i Ceska republika.
V ptipadé, ze OPS zaklada jedna osoba, zalozi spolecnost zakladaci listinou ve form¢ no-
tafského zapisu. Pokud je dva a vice zakladatelti podava se pisemna zakladaci smlouva
mezi zakladateli s ovéfenim pravosti podpist. Souhrnné se oba dokumenty nazyvaji zakla-

daci listina. (Deverova, in Skovajsa, a kol., 2010, s. 199)

., Spolecnost vznika dnem, kdy je zapsana do rejstiiku obecné prospéSnych spolec¢nosti u

ptislusného krajského ufadu. “ (Boukal, 2009, s. 59)
Organy OPS

Mezi statutdrni organy patii spravni rada, kterd musi ze zdkona vydat statut organizace,
upravujici podrobné vnitini organizaci a dozor¢i rada jako jeji kontrolni organ. Vykonnym
organem je feditel, ktery nemtize byt ¢lenem spravni ani dozor¢i rady. (Rektotik 2007, s.

53)

V roce 2011 doslo ke zméné pravni upravy u orgdni OPS. Tato spolecnost musi mit po-
vinn¢ organy, a to spravni radu, dozor¢i radu a feditele. Spravni rada se schazi minimalné
2x ro¢n¢ a rozhoduje vétSinou pritomnych ¢lend. Zasadni zménou nové pravni Gpravy je
skutecnost, ze spravni rada jiz neni statutarnim organem — tim je nyni feditel. (Neziskov-

ky.cz, ©2013)
Zanik OPS

OPS muze zaniknout, pokud uplynula doba, na kterou byla zalozena, dosahla ucelu, pro
ktery byla zalozena, dnem, kdy spravni rada rozhodne o zruseni spolecnosti, slouc¢enim
s jinou OPS nebo rozdélenim na nové dnem, kdy rozhodne soud o zruseni spolecnosti,

prohlasenim konkurzu na jeji majetek. (Deverova, in Skovajsa, a kol., 2010, s. 201-202)
Financovani OPS

e Dotace ze statniho, krajského nebo obecniho rozpoctu
e Dotace ze statnich fonda

e Granty

e Piispévky a dary od fyzickych ¢i pravnickych osob

e Vlastni ¢innost

e Hospodarska ¢innost

Tyto spolecnosti by mély fungovat pfedevsim v socialni oblasti, ve zdravotnictvi, ve Skol-

stvi a v kulture. (Rektofik, 2007, s. 53)
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Obecné prospé&iné spole¢nosti v CR:
e Kiihnav détsky sbor, o.p.s.
e Clovék v tisni, 0.p.s.
e Centrum zdravotni a socialni pomoci Dotek Vizovice, 0.p.s.
e Spolu détem, o.p.s.
e Vzdglavaci centrum pro vefejnou spravu CR, o.p.s.
e Narodni vinatské centrum, o.p.s.

V téchto organizacich mtze byt realizovana podnikatelska cinnost, kterou je dosazeno
ucinnéjsiho vyuziti majetku a neni pfitom ohroZena kvalita, rozsah a dostupnost obecné
prospésnych sluzeb. I hlavni ¢innost v§ak miiZze byt vykonavéna se ziskem, je-li obecné
prospésna. Spolecnost se nesmi podilet na podnikani jinych osob (napf. nabyvat podily v

obchodnich spole¢nostech). (Neziskovky.cz, ©2014)

POCET OPS PODLE OBLASTI A ZAKLADATELU

Soukromé
Fyzické obchodni Verejna Neziskové SmiSeni

Oblast osoby spolecnosti sprava organizace zakladatelé Celkem
Kultura a uméni 90 7 22 21 20 160
Sport a volny ¢as 29 2 3 3 7 44
JRegistrované Skoly o1 28 5 24 13 121
Jostatni vzdélavani a vyzkum 75 6 43 19 9 162
Zdravi 41 9 5 6 7 68
Socialni péte 70 4 13 27 23 137
Zivotni prostredi 37 2 0 4 6 49
JRozvoj 42 7 14 1" 27 101
Jostatni einnosti 46 3 4 12 7 72
ICelkem 481 68 109 127 119 904

Tabulka 2 Poget OPS v CR (Zdroj: ROSENMAYER, T. Ekonomické vysledky obecné prospésnych of-
ganizaci. Brno: Centrum pro vyzkum neziskového sektoru, 2003, 32 s. ISBN: 80-239-5047-9.)

»Dne 1. ledna 2014 nabyla G¢innosti rozsahla reforma soukromého prava. Cela fada no-
vych pravnich predpist v Cele s novym obcanskym zakonikem bude od tohoto data ovliv-
novat nejen kazdodenni zivot kazdého z nas, ale ovlivni také pravni postaveni jednotlivych

pravnich forem neziskovych organizaci.“ (ANNOJMK.cz, ©2014)
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»Zmény danovych zakonl byly piijaty Senatem formou zdkonnych opatieni. Jejich uce-
lem je pfizpusobeni danovych povinnosti nové Upravé soukromého prava podle nového

obc¢anského zékoniku od 1. 1. 2014.“ (ANNOJMK.cz, ©2014)

Dne 1. ledna 2014 nabyl ucinnosti tzv. rejstiikovy zakon (zakon ¢. 304/2013 Sb., o vefej-
nych rejstiicich pravnickych a fyzickych osob). Tento zdkon je jednim z doprovodnych

predpist ptijatych v souvislosti s novym obcanskym zédkonikem. (ANNOJMK.cz, ©2014)

»INovy obCansky zakonik (NOZ) ptichazi s fadou zmén, které se diive ¢i pozdé¢ji dotknou
chodu kazdé organizace. Klade na jiz existujici subjekty fadu pozadavki, na splnéni po-
vinnosti ndm vSak naStésti dava potfebny ¢as. Minimalné to plati v pfipadé obcanskych
sdruzeni, kterd se od 1. ledna 2014 povazuji za spolky ve smyslu nového obcanského za-

koniku.“ (ANNOJMK .cz, ©2014)
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3 PROPAGACE NEZISKOVYCH ORGANIZACI

Mezi nastroje propagace fadime reklamu, osobni prodej, podporu prodeje, pfimy marke-
ting, public relations a nesmime zapomenout ani na digitalni média. (Heskova, a kol. 2009,

s. 59)

Podle Kotlera (2007, s. 43) chapeme marketing jako: ,,uméni a védu vybéru cilovych trhii
a ziskavani, udrzovani si a rozSifovani poc¢tu zakaznikli vytvarenim, poskytovanim a sd¢-

lovanim lepsi hodnoty pro zédkaznika. “

Vysledky marketingu pak nachidzime vSude kolem nas. At uz ve vyrobcich, reklamé,
Vv C¢asopisech nebo na internetu. Marketingové aktivity jsou velmi dualezité pro uspéch kaz-
dé firmy ¢i organizace, at’ uz je velka, mala, ¢i pusobici v ziskovém nebo neziskovém sek-
toru. Pfedmétem marketingu mohou byt vyrobky, sluzby, udalosti, zazitky, osoby, mista,

majetek, firmy, informace ¢i ideje. (Kotler, 2007, s. 46)

»Puvodni latinsky vyznam zahrnuje sdileni, spol¢ovani, spole¢nou ucast. Pro nas by mé¢l
pojem komunikace znamenat zaklad veSkerych vztahii mezi lidmi. Na nich a na schopnosti

navzéjem se domluvit zavisi i nase dalsi preziti.” (Foret, 2011, str. 16)
3.1 Komunika¢ni mix

Tak jako se méni svét, tak se spolecné€ s nim méni i tradi€éni model marketingového komu-
nika¢niho mixu. Je tfeba se vyvijet a pravé na marketingové komunikace je vyvijen stale
vetsi tlak ke zméné. Vzdy platilo, Ze komunikaéni mix zahrnoval reklamu, podporu prode-

je a ¢innosti spojené s osobnim prodejem. V soucasné dob¢ se tento model zmenil.
Prvky komunikaéniho mixu

e Reklama

e Podpora prodeje

e Databazovy marketing
e Piimy marketing

e Sponzorsky marketing
¢ Internetovy marketing
e Vztahy s vetejnosti

e Osobni prodej (Kotler, 2007, s. 836)
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Mezi reklamni prostfedky zahrnujeme brozury, letaky, logo, reklamni predméty, prospek-
ty, plakaty, billboardy, telefonni seznamy, audiovizuélni prostfedky, symboly, loga a dalsi.

(Simkova, 2008, s. 118)
3.1.1 Reklama a neziskové organizace

,, Reklama ma mnoho forem a zptisobli pouziti — propaguje urcity konkrétni produkt, stejné
jako dlouhodobou predstavu (image), jiz si maji o firmé vytvoftit kliCové segmenty veiej-
nosti. Prostfednictvim hromadnych sdélovacich prostiedkii dokdze oslovit Siroky okruh
vetejnosti, zadrovenl vSak diky neosobnosti je méné piesvédciva. Je pouze jednosmérnou

formou komunikace a mize byt velice nakladna. ““ (Foret, 2003, s. 179)

Pokud se neziskova organizace rozhodne pro zptsob propagace formou reklamy a uvolnit
na ni n¢jaké finance, by se méla tidit zasadou KISS (,,keep it simple stupid*). Dle této za-
sady by méla byt srozumitelnd, konkrétni, spravné naasovana a obsahovat spravné argu-

menty.

Reklama se v oblasti neziskovych organizaci snazi piipoutat pozornost k uréitému vyrob-
ku, sluzbé ¢i myslence, vzbudit o ni zajem, vyvolat pfani, vnuknout urcitou ptredstavu, pre-
svéd&eni a nakonec vyzvat zakazniky k jednani. (Simkova, 2008, s. 119)

,,Reklamu Ize také zaméfit na socidlni zaleZitosti, jako je planovani rodiny nebo ochrana
zivotniho prostfedi. Charitativni organizace inzeruji zejména kvili ziskani dard. “ (Simko-

va, 2008, s. 119)
3.1.2 Logo neziskovych organizaci

Logo neboli logotyp by m¢l byt lehce zapamatovatelny, jednoduchy, atraktivni a odpovida-
jici oboru. V tomto ptipadé plati ¢im jednodussi, tim lepsi. Dulezité je, Ze logo musi jit
zmens$it na velikost poStovni zndmky, vizitku atd. Pfi takovém zmenSeni musi byt logo
stale Citelné. Logo by také nemélo obsahovat symbol toho, ¢im se zabyva spolecnost, napf.
telefonni operator by nemél mit v logotypu telefon. Mé¢lo by byt na prvni pohled smyslupl-
né, pokud je to mozné, je vhodné logem piimo vyjadfit ¢innost podnikdni. Pfirozenost a

zamysleny ucel je také dulezity pro spravné vnimani vefejnosti. (Identa.cz, ©2014)
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3.1.3 Osobni prodej a podpora prodeje neziskové organizace

Osobni prodej je jakasi prezentace informaci o vyrobku nebo o sluzbé v rozhovoru
s perspektivnimi spotiebiteli za u¢elem ziskani jejich souhlasu se sménou. (Simkova, 2008,

5. 120)

Je to cast marketingové komunikace, pii které dochazi ke vzdjemné interakci prodejnich

tymu se zdkazniky s cilem prodat zbozi a vybudovat vztah.

,»V nekterych fazich ndkupniho procesu, zejména pii ziskavani preferenci, vytvareni pre-
svédeni a presvédcovani k akci, je nejucinnéj$im ndstrojem osobni prodej. Ve srovnani

s reklamou mé n¢kolik jedine¢nych vyhod:

e Dochazi k osobni interakci mezi dvéma ¢i vice lidmi, takze kazda osoba muze zo-
hlednit potfeby a charakteristiky svého protéjsSku a provést okamzité adaptace.*

(Kotler, 2007, s. 837)
3.1.4 Databazovy marketing neziskové organizace

,»Ackoliv existuje mnoho forem piimého marketingu — direct mail, telemarketing, elektro-

nicky marketing, on-line marketing a dal$i — vSechny sdileji ¢ty zakladni charakteristiky:

e Piimy marketing je nevefejny, protoZe sdéleni je obvykle adresovano konkrétni
0sobé.

e Piimy marketing je okamzity, nebot’ sdéleni Ize ptipravovat velmi rychle.

e Piimy marketing Ize ptizpisobit tak, aby bylo sdéleni pfitazlivé pro konkrétni za-
kazniky.

e Primy marketing je interaktivni; umoziuje dialog mezi komunikatorem a spotiebi-

telem a zpravy lze upravovat na zakladé reakce spotiebitele.* (Kotler, 2007, s. 837)
3.1.5 Sponzorsky marketing neziskové organizace

Sponzoring je ¢asto uvadeén jako soucast public relations. Jeho vyznam pro komunikace se
zakaznikem se v soucasnosti povazuje za mimotradné dulezity a stale vice je uvadén jako

samostatna soucast marketingové komunikace.

V soucasné dob¢ je sponzoring praktikovani hlavné s podnikatelskym timyslem. Jde tak o
oboustranny obchod mezi partnery, sponzorem a sponzorovanym, pficemz je jasné defino-
vana sluzba a protisluzba. Pro sponzora je tento proces dulezity prostfedek komunikace

(zlepSeni image, jména firmy ¢i vyrobku). Sponzorovany objekt ocekava financni ¢i mate-
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rialni protisluzby. Klicova je volba sponzorovaného objektu tak, aby se co nejvice identifi-

koval s cilovymi skupinami sponzora.
3.1.6 Public relations neziskové organizace

,Public relations nazyvané také PR, maji n¢kolik jedine¢nych charakteristik. Jedné se o
veskeré aktivity, které organizace provadi pro komunikaci s cilovym publikem a za které

pfimo neplati.

e Public relations jsou velmi autentické: rizné novinové ¢lanky, sponzorstvi a akce
pfipadaji ctenafim realn€jsi a vérohodnéjsi nez inzeraty.

e Public relations dokézi dosdhnout mnoha potencialnich zakazniku, ktefi se vyhybaji
prodejciim a reklamam, protoze se sdéleni ke kupujicimu dostane v ramei ,,zprav®,
nikoli jako sdé€leni orientované na realizaci prodeje.

e Stejné jako reklama mtize i PR docilit dramatického efektu, pokud jde o firmu nebo

jeji produkt™ (Kotler, 2007, s. 837)

»Marketéfi maji tendence podcenovat vyznam public relations, pfipadné je pouzivaji jaksi
dodate¢né. Piesto mize byt promyslena PR kampan v kombinaci s ostatnimi prvky komu-

nika¢niho mixu velmi u¢inna a ekonomicka.* (Kotler, 2007, s. 837)

Neziskové organizace s malym rozpoctem na propagaci zpravidla vyuZivaji PR v hojné
mife. Hannagan (1996, s. 147) uvadi, Ze ,, PR nejsou uplné bezplatné, protoze nékdo musi
byt odpovédny za komunikaci (zaméstnanec ¢i novinaf). Jednim z pfistupti PR je neustalé
informovani vefejnosti o vyznamnych udalostech a novinkach v organizaci. Mnoho nezis-
kovych organizaci, jako napt. nemocnice, vzdélavaci organizace a mistni Urady, ma tisko-

vé mluv¢i nebo pracovniky pro vztahy s vefejnosti.

,,Zakladnim poslanim nékterych nevydéleénych organizaci, jako jsou charitativni organi-
zace, politické strany atd., je ovlivnit chovani cilové populace vybidnutim k poskytnuti
darti nebo ke zménam v ndzorech na politiku, vzdélani nebo zdravi. “ (Simkové, 2008, s.

120)
PR oddéleni
Vztahy s tiskem
e Prezentace novinek a informaci tykajicich se spolecnosti v tom nejlepSim svétle

Publicita produktii
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e Snaha co nejlépe zverejnovat informace tykajici se specifickych produkt
Korporatni komunikace

e Podpora chapani spolecnosti prostiednictvim vnitini a vnéjsi komunikace
Lobbing

e Jednani se zastupci zakonodarct a statnich ufednikii ohledné podpory ¢i zamitnuti

legislativnich opatieni
Poradenstvi

e Doporuceni managementu ohledné vetfejnych zalezitosti a pozice spolecnosti v do-

bach dobrych i zlych (Kotler, 2007, s. 632-633)
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4 PROJEKTOVE RiZENI

,V poslednich letech zaznamenalo globalni podnikatelské prostiedi vyraznou zménu v
dynamice vyvoje. At uz pod tlakem mezindrodniho trzniho prostfedi a novych hospodai-
sko-politickych uskupeni, nebo z nutnosti reagovat na siln€jsi a vyspélejsi konkurencni

taktiky reakci a zmén.“ (Svozilova, 2011, s. 41)

vvvvvv

svétovych teoretikil nebo jejich sdruzeni se mohou v konkrétnich formulacich lisit.* (Svo-

zilové, 2011, s. 21)

,,UCelem projektového Fizeni je zajistit efektivni a u¢inné fizeni procesu cilené zmény tak,
aby pfinesla ptedpokladany uzitek. Pfedmétem projektového fizeni je projekt, jako organi-
zované Usili pfi realizaci procesu, ktery navozuje pozadovanou zménu. Cilem je Usp&Sny
projekt — tzn. dosahnout cile v planovaném case, s pridélenymi naklady a disponibilnimi

zdroji.* (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 25-26)
Projektové rizeni:

e predstavuje fizeni procesu zmény

e filozofie pfistupu k feSeni dané problematiky

e je ticba identifikovat vSechny strategické prvky

e odkud?, kam?, jak a kudy? (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 26)

Projektovy management:

Projektovy management je aplikace znalosti, schopnosti, nastroji a technologii na aktivity

projektu tak, aby tyto splnily poZadavky projektu. (Svozilova, 2011, s. 19)

4.1 Principy projektového Fizeni

Znalost principl projektoveho fizeni byva uzZitecnd zejména ve chvili, kdy neni jisté, jaky-
mi pfistupy se pii rozhodovani o dal§im vyvoji projektu fidit. Lidé se Casto pii svém bez-
ném rozhodovani v préci a Zivote fidi intuici, coz je pfistup, ktery nedoporucuje hned prvni
princip projektového fizeni. (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 26)

Principy:

e systematicky pfistup
e strukturovani problému

e strukturovani v ¢ase
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e tymova prace

e piimétené prostiedky
e systémovy piistup

e pocitacova podpora

e integrace (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 26)
4.2 Projekt

»Projekt je celek koordinovanych ¢innosti, které jsou realizovany k dosazeni pozadované

zmény ve vymezené lhiité a za stanovenych podminek.* (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 24)

Projekt znamend zménu. Pokud chceme realizovat zménu, musime védét, ¢eho chceme
dosahnout, musime zménu chtit a véfit v jeji potfebnost a musime mit také adekvatni pod-
minky k jeji realizaci. Jest¢ nikdy nebylo stvofeno néco velkého bez toho, aby o tom nékdo
snil, aby nékdo véfil, Ze to tak mize byt, aby byl nékdo presvédcen, Ze to tak byt musi.

(Svirakova, Dolezal, 2010, s. 24)

Projektem mulze byt pii aplikaci metod a pravidel projektového managementu témet jaky-
koliv sled ukolt. ,,Projekt je fizenym procesem, ktery ma sviij zac¢atek a konec a presna
pravidla fizeni a regulace, jinak se jedna o sled tkold, jejichZ vysledek se nemusi v zavéru
snazeni setkat s o¢ekavanim, stejné€ jako ptivodni predpoklad objemu vstupii nemusi odpo-

vidat ziskanému vystupu.© (Svozilova, 2011, s. 21)

»Projekt je doCasné Usili vynalozené na vytvoreni unikéatniho produktu, sluzby nebo urcité-

ho vystupu.“ (Svozilova, 2011, s. 22)
4.2.1 Atributy projektu

Kazdy projekt ma sva pravidla a své atributy. Abychom projekt bezpe¢né poznali, musime
znat jeho prvky.

e jedinecnost a rozsahlost

e vymezenost (termin, rozpocet, zdroje)

e rlznorodost — vice profesi a odbornosti, aby projekt vznikl

e komplexnost a slozitost

e nadprimémé riziko (Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 24)

»Projekt je jakykoli jedine¢ny sled aktivit a ukoll, ktery ma:

e dan specificky cil, jenz ma byt jeho realizaci splnén,
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e definovano datum zacatku a konce uskute¢néni,

e stanoven ramec pro Cerpani zdroji potfebnych pro jeho realizaci.” (Svozilova,
2011, s. 22)
»Postupny vyvoj je dalSim charakteristickym prvkem projektu usazujici jednotlivé aktivity
1 kompletni proces do jeho ¢asového ramce. Kazdy projekt je realizovan v postupnych na
sebe navazujicich krocich. Spojujicim prvkem mezi potifebou zadavatele projektu defino-

vanou Vv zadani projektu a jeho realizovanym vystupem podle specifickych cilti projektu je

pak projektovy plan.* (Svozilova, 2011, s. 24)
4.2.2 Zivotni faze projektu

Projekt ve standardu IPMA je definovan jako ¢asove, ndkladové a zdrojov€é omezeny pro-
ces realizovany za ucelem vytvoreni definovanych vystupi co do kvality, standardii a po-

zadavka. (Svirékové, Dolezal, 2010, s. 43)
Piedprojektova faze
e strategické tivahy, analyzy a studie, ptipravna faze a defini¢ni faze

Ugelem piedprojektovych fazi je posoudit danou piileZitost a prozkoumat moZnosti jeji
realizace — proveditelnosti. Zptisob provedeni piedrealizacni faze zasadnim zplisobem

ovliviiuje vlastni realizaci. (Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 51)

Projektova faze

zahajeni (iniciace — start-up)

e analyza (struktura projektu — ¢innosti)
e syntéza (vazby)

e optimalizace (apravy, optimalizace)

e kompletace (smlouvy, dokumentace)
e implementace (realizace)

e ukonceni (gvirékové, Dolezal, 2010, s. 44)
Poprojektova faze

,Faze poprojektova je vSeobecn¢ nazyvana fazi vyhodnocovaci a jeji hlavni naplni je zpra-
covani dokumentu ¢i rozboru pro pouceni — lessons learned.“ (Svirdkova, Dolezal, 2010, s.

44)
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4.2.3 Pouzivané metody planovani
SWOT analyza

»OSWOT analyza je metoda, pomoci niz lze velmi piehledné identifikovat silné a slabé
stranky podniku, projektu ve vztahu Kk pfilezitostem a hrozbam, jejichz ptivodcem je vné&jsi

prostiedi.

Nazev vychazi z pocateCnich pismen anglickych slov strengths (silné stranky), weaknesses
(slabé stranky), opportunities (ptilezitosti) a threats (hrozby), které reprezentuji 4 oblasti

zdjmu.* (iPodnikatel.cz, ©2011)

Diky SWOT analyze 1ze komplexné vyhodnotit fungovani spolecnosti ¢i projektu, nalézt
problematické oblasti ¢i nové moznosti pro rozvoj. Tato analyza je vlastn€ analyzou vniti-

niho a vnéjsiho prostiedi. (iPodnikatel.cz, ©2011)
Metoda logického ramce

»Popis projektu podle logického ramce je technika, kterd je soucasti komplexni metody.
Tato technika se pouziva ve fazi iniciace (zahajeni) projektu, je dale uplatiovana v projek-

tové fazi.“ (Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 77)

»Metoda logického ramce je zaloZena na ndvrhu a uspofadéani zakladni charakteristiky pro-
jektu ve vzajemnych souvislostech, pficemz tyto souvislosti vytvareji vazebni hypotézy

umoziujici systematickou praci na zdtivodnéni projektu. (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 78)

Zéakladni principy metody - jakost navrhu zakladnich parametrii projektu zavisi na logic-
kych vazbach. KdyZ neumime zmé&fit vysledek naseho snazeni, obtizné sméfujeme k cili a

t&zko miizeme urdit, zda jsme cile dosahli. (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 79)
WBS

Work breakdown structure piedstavuje hierarchickou strukturu praci. Jde o produktové
orientovany hierarchicky rozpad cile projektu na jednotlivé produkty a podprodukty, ¢asto
az na urovein jednotlivych pracovnich balikti, které maji byt v prib&hu projektu realizova-
ny. Jedna se o stromovou strukturu, ktera je ptedpokladem toho, ze se nezapomene na nic
dalezitého a na druhou stranu se nebudou délat zbytenosti. Obvykle se déla v nékolika
urovnich (pokud vice nez 4 urovné, je tfeba uvazovat o subprojektech). Nejnizsi uroven
WBS predstavuje to, co se bude fakticky realizovat (vyssi prvky jsou agregaci niz§ich).
V nékterych ptipadech se WBS kombinuje s OBS, tedy s Object breakdown structure.
(Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 86)
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.,V piipadé tvorby WBS je mozno pouzit Sablon, idealni Sablona vSak v podstaté neexistu-
je, kazdy projekt je jedine¢ny. Je vhodné si u WBS zapamatovat nasledujici: Mluvime-li 0
WBS, pak se jedna o vycet produkt — vystupii (vysledki praci), nikoliv o ¢innostech, kte-
ré tvofi jiny seznam, byt odvozeny od WBS! V tvodni fazi mize byt jen do urcité urovng,
ktera bude pozd¢ji dle potieby zptfesnéna, nemusime tedy tvotit velmi podrobnou WBS jiz

od za&atku projektu, Ize ji postupné zpiesiovat.“ (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 86)
Analyza cili

»Spravna definice cile projektu (ptipadné dil¢ich cilli) je jednim z klicovych faktora uspé-
chii projektu. Cim vic nepiesné je cil definovan, tim nejist&ji projekt zfejmé dopadne a je
vysoka pravdépodobnost, ze diive nebo pozd€ji nékterd ze zainteresovanych stran zacne
zjistovat, Ze to, co je realizovano, je néco iplné jiného, neZ co bylo definovano.“ (Svirako-

va, Dolezal, 2010, s. 56 — 57)

Metoda SMARTI je jednou z pomticek, jedna z technik, pro dobré definovani cile. Cil by
tedy mél byt podle této techniky.

e S —specific, protoZe potiebujeme védét CO?, cile maji byt specifické a konkrétni.

e M —measurable, abychom byli schopni ur¢it, ¢eho jsme dosahli.

e A —agreed, pro jistotu, ze v§ichni relevantni v&di a souhlasi. PMI uvadi
assinable, tj. pfifaditelny. Cile maji byt pridélitelné jedinému subjektu s odpovéd-
nosti a autoritou k vykonu rozhodnuti.

e R —realistic, aby bylo zfejmé, Ze stojime nohama na zemi. Cile maji byt dosazitel-
né s pouzitim disponibilnich zdrojl a realisticke.

e T —timed, protoze bez urceni terminu vyse uvedené postrada smysl, cile maji byt
casové€ ohraniené.

e i — integrated, cil je zapracovany do organizaéni strategie. (Svirakova, Dolezal,

2010, s. 57)

Metoda SPIN — pro zdivodnéni projektu, je jednodussi a snadno zapamatovatelnou meto-
dou. Projektovy manazer se snazi zdivodnit potiebnost projektu a Kk tomu mu slouzi pravé

tato metoda.

e Ssituace
e P problém
e [l implikace (dopady, disledky)
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e N nutnost (Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 57)
4.2.4 Usp&ny projekt

,,Uspé&nost Fizeni projektu je prvnim elementem technickych kompetenci projektového
manaZera, tedy i prvnim elementem vSech kompetenci projektového manazera. Usp&snost
fizeni projektu je dana ocenénim vysledkl projektu riiznymi zainteresovanymi stranami
Praxe projektového managementu pouziva tzv. kritéria uspechu projektu, kterd jsou metit-
kem, dle kterého posuzujeme pomérmy tspéch nebo pomérny netispéch projektu.” (Svira-

kova, Dolezal, 2010, s. 45)

,Hlavnim pozadavkem na kritéria uspéchu je jejich srozumitelnost, jednozna¢nost a méfi-
telnost. Kritéria se mohou v prub&éhu projektu, zejména pii zméné ramcovych podminek,

upravovat.* (Svirékové, Dolezal, 2010, s. 45)
,»Obecné 1ze tedy projekt povazovat za Gspésny, pokud:

e je projekt funkéni
e jsou splnény poZadavky zédkaznika
e jsou uspokojena oc¢ekavani vSech zii¢astnénych (zainteresovanych stran)
e je vystupni produkt projektu na trhu v¢as
e je vystupni produkt v planované jakosti a cené
e je dosahovana predpoklddana ndvratnost financ¢nich prostfedki
e je vliv na Zivotni prostfedi a okoli obecn€ v normé
e atd.”
(Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 46)

4.2.5 Rozpocet projektu
»Rozpocet projektu je nedilnou soucésti planu projektu a obsahuje vSechny informace o
tom, jaky je plan Cerpani zdrojii projektu, a to:

e V jeho celkovém souhrnu,
e Vrozpisu do detailnich polozek podle jednotlivych nakladovych druhii projektu,
e v Casovém fazovani podle piedpokladu postupného Cerpani téchto zdroju.” (Svozi-

lové, 2011, s. 159)

vvvvvv

zbytnym podkladem pro koordinaci vSech Cinnosti a dil¢ich dodavek, které jsou soucasti
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projektu, a pro kontrolu postupu projektu vzhledem Kk jeho planu. (Svozilova, 2011, s.
159)

4.2.6 Projektovy tym

»Projektovy tym je hlavnim vykonnym c¢lankem projektu. Jednim z prvnich kol plano-
vaci faze projektu je ustanoveni organizacni struktury projektu a nastaveni jejich vztahti k
matefské organizaci. Projektovy tym je skupina osob, které se realizacné podileji na splné-
ni cild projektu a po dobu projektu podléhaji fizeni projektového manazera a to v rozsahu
pfidélen¢ho Casu nebo urcité pracovni kapacity a v ramci ptidélenych opravnéni a odpo-

védnosti.“ (Svozilova, 2011, s. 33)

,Projektovy tym se sklada z 0sob s povétenim realizovat uréitou jednotku/y prace s presné
definovanym zadanim, pozadovanym vysledkem, v definovaném c¢asovém obdobi a s ur-

¢enym piedpokladem pracnosti.“ (Svozilova, 2011, s. 33)
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5 METODIKA PRACE

V teoretické Casti je priblizen neziskovy sektor, jeho typologie, rysy a struktura. Déle pak
teoreticky popsany typy neziskovych organizaci, jejich fizeni a pravni Uprava. Teoreticka
¢ast se vénuje také popisu prvka projektového fizeni a charakteristice analyz potiebnych

pro zjisténi efektivity projektu.

Prakticka ¢ast ve svém uvodu analyzuje neziskovou organizaci Centrum zdravotni a soci-
alni pomoci Dotek, o.p.s. ve Vizovicich z hlediska jednotlivych forem propagace. Potiebné
informace byly ziskany z vydanych publikaci, internetovych stranek organizace, z propa-
gacnich a reklamnich materiald, vyro¢nich zprav a také z rozhovord s vedenim a zamést-

nanci organizace.

Dal$im bodem analyzy je neziskovy projekt Fashion show Dotek, ktery je analyzovan
z hlediska zasad projektového fizeni. Posledni stranky bakalafské prace jsou urceny ke
zhodnoceni propagace organizace pomoci neziskového projektu Fashion show Dotek na

zaklad¢ analyzy informaci dotaznikového Setfeni a ovéteni vyzkumné otazky.
5.1 Cil prace

Zjistit zajem o neziskovy projekt Fashion show Dotek ve Zliné a vhodnost vyuZiti tohoto
eventu jako propagacniho prostfedku Centra zdravotni a socialni pomoci Dotek, o.p.s. ve

Vizovicich.
5.2 Vyzkumna otizka

Je projekt Fashion show Dotek vhodnym néstrojem propagace neziskové organizace Cen-

trum zdravotni a socialni pomoci Dotek, o.p.s. ve Vizovicich?
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II. PRAKTICKA CAST
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6 ANALYZA ORGANIZACE CENTRUM ZDRAVOTNI A SOCIALNI
POMOCI DOTEK, O.P.S.

Dotek, o.p.s. je obecné prospésna spolecnost, jejimz poslanim je pecovat o klienty na pro-
fesionalni trovni s lidskym pfistupem a pii respektovani veskerych jejich prav. Péce o po-
ttebné je zalozena na filozofii lidské blizkosti. Spolecnost poskytuje svym klientim péci,
ktera vychazi ze soucasnych védeckych poznatki. Pouziva moderni zpusoby oSetfovatel-
stvi a komunikacni techniky jako jsou bazalni stimulace, reminiscenéni terapie, pet terapie,
skupinové cvieni, ergoterapie, trénink paméti. Svym zaméstnanciim umoznuje kontinual-
né se vzdelavat, navstévovat odborné seminafe a konference. Organizace Dotek, o.p.s. je
jediné certifikované pracovisté poskytujici péci seniorim ve Zlinském kraji. (Pecovatel-

stvi-dotek.cz, © 2014)
6.1 Cil organizace

»Hlavnim cilem této organizace je umoznit klientim Zzit co nejdéle je mozné ve vlastnim
socidlnim prostiedi a zajistit ¢i zprostiedkovat jim alesponi zakladni uspokojeni jejich po-

tieb.* Tento cil se spolecnost snaZi naplnit jiz od svého zaloZeni.

Spolecnost nabizi také odlehcovaci sluzby pro své klienty. Provozovanim téchto sluzeb
chce organizace zajistit rodinnym piislusnikiim pecujicim o klienta v domacim prostiedi
nezbytny ¢as k odpocinku a zafizeni si svych vlastnich zalezitosti. (Pecovatelstvi-dotek.cz,

©2014)
6.2 Sluzby organizace

6.2.1 Odlehéovaci sluzba

Odlehcovaci sluzba je komplexem sluzeb poskytovanych osobam, které maji snizenou
sobéstacnost z diivodu v€ku, chronického onemocnéni nebo zdravotniho postizeni. Posla-
nim této sluzby je poskytnout pomoc nejen Cloveéku, ktery se stal zavisly na péci druhé
osoby, ale i podporu a pomoc jeho rodiné. Cilovou skupinou jsou zejména dlouhodobé
nemocné osoby, lidi s Alzheimerovou chorobou a jinym typem demence, lidi umirajici, po
nahlych mozkovych piihodach ¢i sjinym chronickym onemocnénim. (Pecovatelstvi-

dotek.cz, © 2014)
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6.2.2 Peclovatelska sluzba

Tato sluzba je terénni nebo ambulantni a je uréena lidem v neptiznivé socidlni situaci, jest-
lize tito pro svlj vek, ztratu sobéstacnosti, pro nemoc, zdravotni postizeni, krizovou situa-
ci, zivotni navyky nebo socialné znevyhodnujici prostfedi nejsou schopni zabezpecovat a
uspokojovat své zivotni potteby. Cilovou skupinou pecovatelské sluzby jsou osoby Zzijici
v mikroregionu Vizovicko-Slusovicko, ktefi maji snizenou sobéstacnost. Tato sluzba se
poskytuje v domacnostech uzivateli nebo v prostorach Dotek, o.p.s. (PeCovatelstvi-

dotek.cz, © 2014)
6.2.3 Domaci zdravotni péce

Pro tuto sluzbu jsou specialné vyskolené zkusené registrované zdravotni sestry, které se
staraji o klienty v domacnostech nemocnych. Péce je hrazena zdravotnimi pojistovnami.
Péce je rozdélena na domdci hospitalizaci, kdy jde o doléCovaci f4zi nemoci, poté o dlou-
hodobou péci o chronicky nemocné pacienty. V tomto piipadé jde o pacienty po mozko-
vych piihodach, o dlouhodobé lezici nemocné ¢i o koncept bazalni stimulace. Mezi dalsi

sluzby patii jednodenni chirurgie a poradna. (Pecovatelstvi-dotek.cz, © 2014)
6.2.4 Pijcovna kompenzacnich pomicek

Organizace nabizi pomicky k zapljceni, které usnadiiuji pomoc v domaci péci. Jsou to
napt. elektrické polohovaci postele, podloZzni kola, polohovaci hadi, chrani¢e kotniku a

paty a dalsi. (PeCovatelstvi-dotek.cz, © 2014)
6.3 Financovani organizace

V roce 2012 se podatilo ziskat prostfedky na realizaci v celkové vysi 6 646 000 K¢&. Pro-
jekty organizace jsou financovany z fondi Evropské Unie prostiednictvim MAS Vizovic-

ko-Slusovicko. (Pecovatelstvi-dotek.cz, © 2014)

»Hospodaisky vysledek roku 2011 byl pfeveden na ucet nerozdéleného zisku. Jeho vyse je
k 31.12.2012 805 tis. K¢. Hospodateni v roce 2012 skoncilo tcetni ztratou 173 tis. K.
(Pecovatelstvi-dotek.cz, © 2014)

6.3.1 Dobrocinny obchiidek a poradna Dotek

V ramci ziskavani finanénich prostiedkti pro Dotek, o.p.s. se vybudoval Dobro¢inny ob-
chidek a poradna Dotek po vzoru zahrani¢nich charity shops. Tento obchiidek byl otevien

v zafi roku 2011 a v listopadu probihala rekonstrukce prostorti. Zde si lidé mohou pfijit pro
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radu, darovat véci ¢i ndkupem drobného zbofi pfispét na chod organizace. Finan¢ni pro-
sttedky ziskala spolecnost z nadace Déti — kultura — sport. Dotek, 0.p.s. spolupracuje
s dobrovolnickym centrem Adra. Propagaci tohoto obchiidku mé na starosti povétfena za-
méstnankyné, ktera fidi prodej produkt v tomto obchtidku. Prodavaji se zde darované kni-
hy, obleceni, boty, dekoracni predméty, produkty spolecnosti Saloos a Slunecnice.

V Obchtdku se prodavaji také produkty vytvorené v chranénych dilnach.

Od zacatku prodeje vlednu 2012 do 30. Cervna 2012 utrzila organizace prodejem
v Obchidku na nejriznéjsich prodejnich akcich a jarmarcich celkem 67 269 K¢. Prodejem
na internetu ziskala organizace za stejnou dobu 1 240 K¢&. Celkem tedy za toto obdobi zis-
kali 68 509 K¢ a za tuto sumu byly nakoupeny elektrické polohovaci postele a kompenzac-

ni pomucky.

Vyse ziskanych prostfedki mize byt dokladem uc¢inné propagace Dobrocinného obchudku
na vetejnosti, nebot’ ukazuje, ze lidé si produkty kupuji radi a pomahaji tak dobré véci.

(Dobro¢inny-obchudek.cz, © 2014)
6.3.2 Moznost finan¢nich dari

Organizace je financovana i z finan¢nich dart napft. ptes portal Daruj spravné, kde mohou
lidé darovat finan¢ni prostfedky. Na tomto portalu mizeme vidét nabidku s hodnotou daru

a ucel daru. Lze také organizaci podpofit prosttednictvim DMS.

Od kvétna 2012 do kvétna 2013 probéhla vefejna sbirka pro Dotek. Lidé ptispivali do sbir-
kovych pokladni¢ek umisténych v Dobro¢inném obchlidku a na prodejnich akcich. Druha

pokladnitka se nachazi ve Valasském Senku ve Vizovicich. (Pe¢ovatelstvi-dotek.cz, ©

2014)
6.3.3 Sponzori organizace

Velmi dilezitou soucasti fundraisingu je komunikace se sponzory organizace. Zafizeni
Dotek, o.p.s. déli své sponzory na né€kolik kategorii. Medialni partnefi, ktefi se staraji o
publikovani ¢innosti organizace. Mezi tyto partnery patii napt. Valasské internetové novi-
ny €1 Zlinsky no¢nik. Dtlezitymi dérci jsou i zlinska nakladatelstvi Portal a BUX.cz, ktery
se zabyva prodejem knih. Dlouhodobym sponzorem je i Nadace Divoké husy a Nadace
déti — kultura — sport. Organizace je podporovana i méstem, ve kterém se nachazi, tedy

Vizovicemi a mé€stem Zlin.
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K dal$im sponzoriim patii napt. obchtidek Albi, MSM Group, spolecnost Linet a dalsi ano-
nymni darci. (Pecovatelstvi-dotek.cz, © 2014)

6.4 Propagace organizace

Propagacni aktivity organizace sméfuji k vetejnosti jak ve Vizovicich a okoli, tak pfimo ve
Zlin¢. Zaméstnanci Doteku neustale aktualizuji a vytvareji nové webové stranky, aby se
priblizili vefejnosti. K rozsifeni dobrého jména pomaha i Dobroc¢inny obchudek, ktery po-
maha financovat organizaci. Propagaci a marketing této organizace mé na starosti povere-

ny pracovnik.

6.4.1 Logo

DOTEKETH
)

Obrazek 2 — Logo organizace Dotek (Zdroj: Pecovatelstvi-dotek.cz, [online]. 2014 [cit. 2014-02-12].

Dostupné z: www.pecovatelstvi-dotek.cz)

Logo Doteku, o.p.s. je vytvoieno ze subjektivniho vyznamu slova ,,dotek®. Spojené ruce
evokuji v lidech objeti, vielost a empatii. Logo je velmi dobfe pouzito a pomahd lidem
spojit si organizaci s jejim pravym vyznamem. Je vytvofeno v jemnych barvach a liniich,
které¢ dopliuji celkovy vizual. Hned pii prvnim pohledu si Clov€k spoji organizaci

s lidskym dotekem, ¢imz velmi dobfe splituje svou symbolickou funkci.
6.4.2 Slogan
»Mosty v komunikaci mezi dvéma svéty jsou doteky.” (Pecovatelstvi-dotek.cz, © 2014)

Tento slogan provazi spole¢nost na webovych strankach 1 na tiskovinach projektu. Plsobi

velmi emotivné a koresponduje se samotnou organizaci a jejim cilem.
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6.4.3 Webové stranky organizace

Dotek, o.p.s. a jeho zaméstnanci vytvofili v roce 2013 nové stranky zafizeni. Neustala ak-
tualizace téchto stranek pomaha ke komunikaci jak s lidmi, ktefi pecuji o seniory, tak se
sponzory a nadacemi. Slogan pouzity v zahlavi stranky - ,,Mosty v komunikaci mezi dveé-
ma svéty jsou doteky™ - je vystizny pro celé zatizeni. Barvy do zna¢né miry urcuji prvni
dojem, celkové vyznéni stranek a jsou mocnym nastrojem webového designu, ale jejich
uloha neni jen estetickd. Vhodna volba barev totiz pfimo ovliviiuje i pouzitelnost stranek.
Webovée stranky této organizace jsou pouZity s rozmyslem a grafika je jemna a blizka star-
$im lidem Na této strance mizeme nalézt aktualizace, informace o zafizeni a kolonku ,,jak
pomoci“ s radami vénovanymi darctim, kteti chtéji prispét na chod ¢i rekonstrukei zatizeni.

Stranky jsou ptehledné a da se v nich dobie orientovat.

Utelem t&chto stranek je prezentace neziskové organizace, tzn. poskytnout nav§tévnikiim
co nejrychlejsi ptistup k podstatnym informacim o organizaci. Hlavnim cilem webovych
stranek je dobie ,,prodat™ zkuSenosti zaméstnanct organizace. Tito zaméstnanci prezentuji
svou Cinnost Siroké verejnosti, aby se organizace dostala do povédomi mistnich obyvatel
svou ¢innosti a svym kladnym pfistupem. Na strankéach je umisténo vyhledavaci pole, které
pomuze navstévnikiim vyhledat nazev sekce nebo vyhleddvané slovo. Toto pole je vy-
znamna sluzba pro klienty, ktera urychli jejich hledani a hlavné pomize ne tak zdatnym

uzivatelim s hledanim konkrétnich informaci.

,,Hlavnim d@vodem, pro¢ vytvafime www stranky, je obsah stranek. Textova a obrazova
informace. UZivatelé na nase stranky pfijdou nikoliv proto, Ze by chtéli obdivovat tZasnou

grafiku, ale protoze hledaji informace. “ (Domes, 2008, str. 175)

Co se tyCe textu, tak jsou webové stranky www.pecovatelstvi-dotek.cz o krok nazpét.
Vzhledem k cilové skuping, coz jsou rodiny pecujici o seniory, postizené lidi ¢i nemocné
jedince, jsou nevhodné€ pouzity tfi typy pisma a barevnost. Nejlépe citelné je Cerné pismo
na bilém podkladu a v tomto pfipad¢ zvolil autor stranek Sedou barvu pisma na hnédém
podkladu, coz rusi celkovy dojem a nuti uzivatele soustfedit se na napisy. To odvadi po-

zornost od celkového obsahu.

Nové webové stranky vytvofila nejen organizace Dotek, o.p.s., ale i Dobro¢inny obchiidek
a poradna Dotek, jehoz stranky jsou uzce spjaty se zatfizenim. Na téchto strankach Ize na-

1ézt 1 kalendar akci. Na webu Obchiidku miizeme najit 1 produkty, které Obchtidek prodava
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nejen v kamenném obchod¢ ve Vizovicich, ale i na ruznych e-shopech na Fler.cz, Mimi-

mabazar.cz ¢i na Sbazaru.cz.
6.4.4 Facebook organizace

Organizace zalozila roku 2011 facebookovou stranku (facebook.com/Dobroc¢inny-
obchudek-a-poradna-Dotek), prostfednictvim které komunikuje s vefejnosti. Komunikace
probiha mezi mladymi lidmi, studenty, zaméstnanci univerzit a vysokych $kol ve Zlinském
kraji, podnikateli i seniory. Na této strance aktualizuji zaméstnanci kazdy tyden obsah,
dopliyji jej o tiskové zpravy zvetejnéné ve zlinskych denicich, asopisech ¢i radiu. Uve-
fejnuji se zde informacni plakaty Doteku a samoziejmé fotky z akci a reporty informujici o
jejich Gispésnosti. Za touto strankou je vidét mnoho prace ze strany zaméstnancti Doteku a

také spoluprace se zlinskym tiskem.
6.4.5 Eventy

Zameéstnanci Doteku a pracovnici Dobro¢inného obchtiidku Dotek potadaji kazdym rokem
mnoho dobroCinnych akci. Mezi tyto akce patfi napf. rizné jarmarky, od vanocnich po
velikono¢ni, trhy, na kterych obchiidek prodava své produkty nebo nabidka workshopi

pofadanych Dotekem.
Udalosti:

e 30.6.2012 probéhla akce v hotelu VSemina nazvana ,,VSeminéni®.

o (http://lwww.vsemina.cz/rychle-menu/aktuality/200-vsemineni-velky-
detsky-den)

e 5.2012 se zucastnila organizace vystavy neziskovych organizaci na akci Zlinské ja-
ro. Hlavni ideou celé akce je zviditelnéni dobrovolnictvi jako zékladniho kamene
obcanské spolecnosti. Organizace zde v ramci své propagace prezentovala svou
¢innost.

o (http://lwww.zlinskejaro.cz/index.php?option=com_content&view=article&i
d=118&Itemid=94)

e 15. 5. 2012 se zucastnil Dobro¢inny obchidek Dotek akce ,,Spravny trh*, kde se
prodavaly vyrobky chranénych dilen, designérské kousky a byl zde i blesi trh.

o (http://spravnytrh.wordpress.com/)
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e 11.4.2013 se konal 1. ro¢nik neziskového projektu Fashion show Dotek ve ve-
getarianské restauraci Prasad ve Zliné, ktery organizovali studenti Fakulty multi-

medialnich komunikaci ve Zling a ziskali pro neziskovou organizaci 17 300 K¢.
6.4.6 PR organizace

Organizace Dotek ma skvéle zvladnuté PR, neboli komunikaci s vefejnosti, diky niz se
objevuji zminky o Doteku i Obchiidku ve Zlinském deniku, Zlinském no¢niku, Valasskych
novinach a dalsich regiondlnich denicich. Tiskové zpravy obsahuji poutavy titulek slozeny
Z nazvu organizace a ze slov ,,pomoc* ¢i ,,dobro¢innost®, kterd evokuji v ¢lovéku potiebu
pomahat. Spolec¢nost tak skvéle informuje o vysledcich svych akci a o G€elu prerozdéleni

obdrzenych dard. Tiskové zpravy dopliuji dobry obraz a jméno spole¢nosti na vefejnosti.

Dotek rovnéz navazal spolupraci i s portalem Slevomat. Za timto celem se spojily 3 soci-
alni organizace a lidé mohli koupi voucheru pfispét na financovani akci téchto organizaci.
Akce byla velmi usp&$na — prisp€lo 2 050 lidi a Slevomat navysil tento vydélek o 70 000
K¢.

6.4.7 Plakaty a brozury neziskové organizace

Organizace si pln¢ uvédomuje, ze pokud porada neziskova organizace charitativni akei,
jejimz ucelem je financovani projektu, tak by se méla zaméfit na spravnou, ale levnou pro-
pagaci. Letaky jsou pak informa¢nim materidlem, ktery by mél vefejnost zaujmout hned na
prvni pohled. Mé&l by byt dostate¢né graficky ztvarnény a nemél by postradat zakladni in-
formace o projektu, jeho partnerech a o jeho zakladnim cili. Pomoci plakéati, které jsou
tiStény na levnéjsi papir (z divodu tspory financi), informuje organizace pravidelné o ko-
nani svych dobro¢innych akci. Je zde uvedeno logo spolecnosti, slogan a zakladni infor-
mace o akci, nikdy se nezapomene na uvedeni kontaktu na nékoho ze zaméstnancii Dote-

ku, vizual je doplnén obrazkem vystihujicim udalost.
Brozur vyuziva organizace pro informovani vetejnosti a k detailnéjSimu popisu organizace.
Je zde sepsana historie organizace a vyznamné projekty, kterych se organizace zcastnila.

Samoziejmé zde nesmi chybét kontakty a sidlo organizace.
6.4.8 Rozhlas

Neziskova organizace vyuziva také sluzeb rozhlasu ve Vizovicich. V piipadé konani dob-
ro¢inné akce zaSlou pracovnici Doteku e-mail se zdkladnimi informacemi rozhlasovému

hlasateli, ktery informuje vefejnost o konani udalosti.
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7 FASHION SHOW DOTEK JAKO PROSTREDEK PROPAGACE

Fakulta multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ méa jako jedina fa-
kulta v republice pfedméty, které se nazyvaji Komunika¢ni agentura a Projekty nezisko-
vych organizaci. Cilem téchto predméti je uplatnéni teorie o marketingové komunikaci

V praxi.

,,Obsahem kurzu Projekty neziskovych organizaci, realizovaného na UMK FMK UTB ve
Zliné, je rozsifeni reciprocni kooperace s organizacemi neziskového sektoru se zaméfenim
na zpracovani projektti neziskovych organizaci v aktudlnim socidlnim kontextu partner-
ského prostiedi. Pfi zpracovani projektti bude kladen diraz na systémové teoretické feseni
vSech fazi marketingového procesu, stejné jako na jejich praktickou realizaci.*

(Pron.utb.cz, ©2013)

Mezi tyto projekty lze zatadit Zivot neni zebra, Percipio, FajnDen, Den vody a také Fa-
shion show Dotek. Projekty jsou obvykle pofadany mensim tymem a piedstavovany men-
Simu poctu divaka.

Projekt Fashion show Dotek byl zahrnut pod hlavi¢ku pfedmétu Projekty neziskovych or-

ganizaci v roce 2014 a projektu byl povolen vétsi pocet ¢lenti tymu nutny k realizaci.

Dotek je projektem zaméfenym na pomoc neziskové organizaci Centrum zdravotni a SoCi-
alni pomoci Dotek, o.p.s. ve Vizovicich. Nazev projektu je odvozen od ndzvu organizace

Dotek a svou symbolikou ma blizko k lidem.
7.1 Cilova skupina

Fashion show Dotek je projektem, ktery necili na studenty univerzity, nybrz se snazi oslo-
vit Sirokou vetejnost ve Zlinském kraji. Cela akce je velmi prestizni a ma ptisobit original-
né, jedinecné a exkluzivné. Prave tato kritéria byla priméarni pro vybér cilové skupiny pro-
jektu. Prestiz byt na galaveCeru a nosit Saty, které nikdo jiny na svété nema, by mély mit

hlavné zeny na vysokych postech ¢i zeny - podnikatelky.
e Business lady Zlinského kraje, Zeny pracujici v kancelaii
e Zeny ve véku 25— 50 let
e Zeny, které maji rady krasu, originalitu, jedine¢nost a vyjime&nost

e Manzelky podnikatelii, vyznamnych osobnosti mésta Zlina a okoli
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e Dalsi lidé, které zaujme projekt Fashion show Dotek
e Lidé zajimajici se 0 modu, nové smeéry a originalitu
7.2 Konkurenéni projekty

Na univerzité existuje vice neziskovych projekti pod hlavickou PRONU. Jednim z téchto
projektt je projekt Percipio. Jedna se o charitativni akci spojenou s drazbou rtiznych pied-

métd. Percipio bylo zaloZeno roku 2008 a ve Zling si jiz stihlo vybudovat urcitou tradici.

,»Cilem jednoho z nejvétsich neziskovych projektii je usporadani vecera s drazbou umélec-
kych pfedméti na podporu vybranych neziskovych subjekti. Kazdy ro¢nik Percipia se
zamétuje jinym smérem a pomahd v jiné oblasti, at’ jiz sméfuje finanni pomoc k détem
v détskych domovech, na détské oddéleni Batovy nemocnice, k neslySicim a sluchové po-
stizenym détem, k vybranym neziskovym organizacim (napi. pro Canisterapeutické cen-
trum Zlin) ¢i k jedincim, kterym vzhledem k jejich zdravotnimu postizeni miize pomaoci

alespon trochu zlepsit zivot.“ (Pron.uth.cz, ©2013)

Prvni ro¢nik okouzlil zlinskou vefejnost prostorem, ve kterém se uskutecnil a také koncep-
tem. Predlohou se stala modni show a ta se uskutecnila v Méstskych 1aznich Zlin. Akce se
zucastnilo pres 300 divakl a drazily se modni kousky vytvorené v ateliéru Designu odévu
FMK UTB ve Zling&. Dle mého nazoru méla akce velky uspéch. Vydrazené penize pomoh-

ly détem z Détského domova ve Vizovicich.

Projekt je bezpochyby jednou z konkuren¢nich akci, ale pouze z hlediska jednoho prvku, a
tim je drazba. Percipio jiz od svého zalozeni nikdy nemélo v konceptu fashion show a
modni piehlidku. Dalsi ro¢niky probihaly v duchu divadla, inspirovaly se riznymi zemémi
¢i osudy lidi, kterym pomahaji. Kazdym rokem se v ramci galavecera drazi jiné predméty
V jinych prostorach. V roce 2014 probehlo Percipio tyden po Fashion show Dotek na stej-

ném misté a nijak neohrozilo navstévnost ani koncepci.

V pftistich letech by se mohlo stat, Ze si Percipio zvoli opét mdodni show a bude chtit drazit
moddni kousky navrhéit ze Zlina. V tomto piipad€é by se stalo pro Fashion show Dotek

konkurenci. V opa¢ném piipad¢ jej jako konkurenci nelze povazovat.
7.3 Koncept projektu

Projekt Fashion show Dotek je modni show spojend s charitativni aukci odévl vytvofenych

studenty ateliéru Designu odévu Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve Zlinég.
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Hlavnim mottem celého projektu je slogan ,,Moéda, kterd pomahé®, ktery evokuje spojeni
svéta mody a charity. Nejveétsi Casti celého projektu je pfiprava na realizaci a propagace
projektu, kterd je velmi obsahla a vyuziva znalosti vSech sméri marketingové komunikace.
Cilem projektu je uspotadani galavecera, na kterém se vydrazi vytvofené modely a vytézek
z drazby bude piedan na konto neziskové organizace Dotek, o.p.s. Po celou dobu propaga-
ce projektu je komunikovana i neziskova organizace Dotek a jeji partneti. Kazdy ro¢nik
neziskového projektu provazi téma, které diktuje jak styl modelt drazeného obleceni, tak i

celou atmosféru projektu.
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8 PREDPROJEKTOVA FAZE PROJEKTU FASHION SHOW
DOTEK

8.1 Zahajeni projektu a jeho planovani

8.1.1 Vybér data
e Brezen 2014
= Kratsi doba na realizaci
== Ohrozeni konkuren¢nim projektem Percipio
=+ Stalejsi pocasi
Duben 2014
— Vyvrcholeni mnoha projektii Fakulty multimedidlnich komunikaci UTB ve Zliné
= Opadani z4ymu vzhledem k velkému poctu pofadanych akci
= Proménlivé pocasi
= Z dlivodu svatku jsou lidé doma nebo mimo mésto
+ Delsi doba na realizaci

I pres vétsi mnoZstvi nevyhod bylo zvoleno datum - ¢tvrtek 20. 3. 2014. Jednim z hlavnich

vvvvvv

projekt Percipio, ktery by se mohl kviili podobnému konceptu (drazba) stat konkuren¢nim.

8.1.2 Hlavni myslenka Fashion show Dotek

Hlavni mys$lenkou celého projektu je uspotfaddani galavecera, pti jehoz prilezitosti probéhne
modni prehlidka a charitativni drazba. V tomto roce neboli v roce 2014 vytvorili navrharky
a navrhatfi ateliéru Designu odévu na FMK UTB ve Zlin€ jedine¢nou kolekci inspirovanou
tématem projektu. Tyto modely se poté nafotily, vytvofil se katalog a na zakladé tohoto
katalogu se modely prodéavaly pfimo na galavecCeru. Vytézek byl pouzit na dobro¢inné tce-
ly a pfedan Centru zdravotni a socidlni pomoci Dotek, o.p.s. ve Vizovicich. Cely projekt

byl propagovan ve zlinském tisku, radiu, v kinech, prostfednictvim plakatt a novych smért
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marketingové komunikace. Galavecer se konal v Batové institutu 14/15 a soucésti byl
slavnostni raut.
8.1.3 Realiza¢ni tym
Manazerka projektu: Iva Honzkova
Manazerka produkce: Marie Greplova
e Livia Kovacs, Petra Graclikova, Zuzana Halabalova
Manazerka propagace: Linda Machova
e Nikola Prasilova, Michal Moricz
Manazer sponzoringu: Jakub Vrzala
e Bara Kubickova
Manazerka PR: Eliska Tousova
e Martina Jandova
Grafi¢ka: Barbora Samankova

Prostorova tvorba: Michal Forman

8.1.4 SWOT analyza

SWOT analyza projektu byla vytvotrena 21. 10. 2013 na zaklad¢ poznatkli z predmétu Pro-
jektové tizeni. Analyzu vytvofila manaZerka projektu Iva Honzkova a snazila se vyuZit
vSech svych dosavadnich zkuSenosti a znalosti z pfedchozi praxe. Vytvofeni analyzy bylo

jednodussi vzhledem ke zkusenostem z 1. ro¢niku projektu.
Strenghts (silné stranky projektu)

e Charitativni projekt zamétfeny na pomoc senioriim
e Zastita mésta Vizovice a Institutu bazalni stimulace
e ZkuSenosti tymu s organizaci

e Novy projekt — kreativni uchopeni

e Kreativni propagace a nadSeny tym

e Projekt je potadan jiz druhym rokem — zkuSenosti z prvniho ro¢niku

Weaknesses (slabé stranky projektu)
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Nizka ¢asova flexibilita tymu z ditvodu akademickych praci atd.

Nedostatek ¢asu na vytvotreni modelti odévi

Nedostatecné zkusSenosti s vedenim projektt

Vétsina ucastnikli se podili na projektu pouze v rdmei univerzity, a tudiz neni moz-
ny postih pfi nesplnéni ukolu

Novy projekt pod hlavickou fakulty — velké administrativni potize

Opportunities (pFrileZitosti)

Jediny projekt PRONU s modni show

Mobdni show jsou ve Zling raritou — ,,dira“ na trhu
MozZnost tiché drazby a drazby odévil

Vyuziti vlastnich kontakti k sehnani partnerti

Nové prostory — Bat'iv institut

Threats (hrozby)

Nedostatecné finan¢ni kryti
Mala kapacita prostoru
Administrativa FMK UTB ve Zling

Spatné vybrani ¢lenové tymu

8.1.5 Logicky ramec

Logicky ramec projektu byl vytvoren pied 1. ro¢nikem projektu v letech 2012/2013 a poté

poupraven pro potieby ro¢niku 2014. Logicky ramec byl vytvoien na zaklad¢é znalosti

z predmétu Projektové fizeni a v ramci konzultaci s hlavnim vyucujicim pfedmétu pani

Svirakovou.

Popis logického ramce:

Zamér projektu

Cil

Vytvoteni nového neziskového projektu FMK UTB ve Zliné

Financovani neziskové organizace prostfednictvim charitativni drazby
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Vystupy projektu

Modely odévl vytvoteny
Foceni modelt probéhlo
Katalog odévi vytvoren
Tiskoviny vytvoieny
Sponzoring zajistén
Raut, prostor zajistén
Zajistény dary pro hosty
Ptedprodej vstupenek zajistén
Propagace akce zajiSténa
Program vecera zajistén
Galavecer zrealizovan

Modni prehlidka zrealizovéana

Zpusob ovéreni

Realizace projektu

Odevzdani Satt

Fotodokumentace

Katalog v digitalni podobé
Monitoring médii

Veskeré smlouvy a administrativa
V jedné sloZce

Pocet prodanych vstupenek

Finan¢ni zprava

Objektivné ovéritelné ukazatele

Probéhly vSechny faze projektu
Organizace obdrzela vytézek
Z charitativniho vecera

Bylo usito 12 modelti odévu
Fotografie v digitalni podobé
Katalog v digitalni podobé
Vytvorené plakaty, vstupenky,
dalsi tiskoviny ve fyzické podobé
Darovaci a reciprocni smlouvy,
predani dart

Objednavka rautu, prostoru a
techniky

Prodané vstupenky, zajem ze
strany médii a vetejnosti

Smlouvy s moderatorem a vystu-

pujicimi

Piedpoklady realizace

Existuje vytézek z akce
Veftejnost se dozvi o novém pro-
jektu

Organizace projektu bude zvlad-
nuta

Komunikace s navrhati bude bez
problémi

Tym zajisti prostory, raut, finan-
ce, dary

Komunikace s organizaci Dotek,
0.p.s. probéhne bez problémi
Smlouvy budou schvaleny
Vsechny vstupenky budou pro-
dany
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Hrozby

Zamér

cil

Vystupy
projektu

Maly zajem o projekt

Nedostatecny zajem médii

Spatna komunikace v tymu

Nedostate¢né finance

Selhéni technickych pozadavk

Nezéjem o predprodej

Popis

Objektivné ovéfitelné ukazatele

Vytvoieni nového neziskového
projektu FMK 1)

Financovani neziskové organizace
prostifednictvim charitativni drazby

1

-

1) Modely odév{ vytvoreny 1
2) Foceni model(i probéhlo 2)
3) Katalog odévl vytvoien 3)
4) Tiskoviny vytvoFeny 4)
5) Zajistén sponzoring

6) Zajistény dary pro hosty 5)
7) Zajistén raut 6)
8) Zajistén prostor 7
9) Predprodej probéhl

10) Zajisténa propagace 8)
11) Zajistén program vecera 9)

12) Galavecer zrealizovan

13)Médni prehlidka zrealizovana

Probéhly vSechny faze projektu

Organizace obdrZela vytéZzek
z charitativniho vecera

12 ugitych modeld

Fotografie v digitalni podobé
Katalog v digitdlni podobé
Plakaty, vstupenky, dalsi
tiskoviny ve fyzické podobé
Darovaci a recipro¢ni smlouvy
Pfedani dard

Objedndvka rautu

Objedndvka prostoru a techniky
Prodané listky

10) Zdjemn ze strany médii a

verejnosti (FCB, deniky)

11)Smlouvy s moderdtorem,

vystupujicimi

Zpusob ovéfeni

1)
2)

1)
2)

S

8)
9)

Realizace projektu
Prodané vstupenky

Darovaci smlouvy
Prepocet vytézku

Odevzdani satl
Fotografie ve sloZce
Katalog v digitdlu
Predprodej

Kontrola u¢tu, darovaci
smlouvy

Finance na uétu,
hotovostné

Schvdleni objednavky,
raut na galaveceru
Schvdleni objedndvky
Poéet prodanych listk§

10) Pocet ,fanouskd™ na

FCB, ohlasy z médii

11) Podpis smluv

Tabulka 3: Logicky ramec (Zdroj: Honzkova)

Predpoklady realizace

Existuje vytéZek z akce
Vefejnost se dozvi o
novém projektu

Organizace projektu
bude zvladnuta
Komunikace s navrhafi
bude bez problém{
Tym zajisti prostory,
raut, finance, dary
Komunikace

s organizaci Dotek
bude bez problémd
Smlouvy budou
schvaleny

Listky se prodaji
Maly zdjem o projekt
Nedostatecny zdjem
médii

Spatnd komunikace
v tymu

Spatna organizace
Nedostatecné finance
Selhani technickych
pozadavkd
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9 PROJEKTOVA FAZE PROJEKTU FASHION SHOW DOTEK

Po schvaleni projektu fakultou a po vytvoteni zakladnich prvkl projektového fizeni se cely
tym mohl pustit do realizace projektu. Clenové tymu byli vybrani na zakladé zkugenosti
s projekty a s modni tématikou. Manazerka byla ve spojeni se zastupci Doteku, o.p.s. a

pravidelné s nimi komunikovala zmény, koncepci projektu i naslednou propagaci.

9.1 Prostor

Vybér vhodného prostoru pro Fashion show Dotek byl jasny hned od zacatku. Produkéni
manazer Batova institutu 14/15 zaslal vedoucimu PRONU a také KOMAGU nabidku o
pofadani projektt v jejich prostorach za vyjimecnou cenu. Kapacitné prostory vyhovovaly
— 150 — 200 divaki — a co se tyc€e technickych podminek prostoru, tak také byly splnény
pozadavky, které byly pfedem stanoveny. Hlavnim atributem pro vybér Jazz baru Sachmat
v Batov¢ institutu 14/15 byla hlavné cena. Pravdou je, ze projekt tak sice ziskal levné pro-
story, které byly technicky i kapacitné vyhovujici, ale bohuzel tento prostor ziskaly i ostat-
ni projekty fakulty. Pravé timto krokem ztratila Fashion show Dotek na vyjimec¢nosti a

jedinecnosti.

Pozdé¢ji v pribehu realizace zjistil cely tym v Cele s manazerkou, ze Batlv institut neni
zcela tak vhodny pro modni show. Absence mola, zakulisniho prostoru, kde by se mohly
modelky pievlékat, a také absence Zidli pro divaky se staly hlavnimi problémy akce. Poz-
déji zjistili realizatoti, ze jedinou vyhodou se stala cena za prondjem a techniku. Problé-
mem byly také nepravidelné schiizky s pani produkéni Institutu. Béhem intervalu 3 mésict

se odpovédné osoby zménily 4 x a jednani probihala neustale dokola.

Na druhou stranu nové prostory piilakaly mnoho novych divaku, kteti byli zvédavi na vy-

zdobu a celkovou atmosféru jazz baru.

9.2 Téma Fashion show Dotek

Manazerka se spolecné s celym tymem rozhodli, Ze by mél kazdy rocnik modni prehlidky
mit své vlastni téma. Po nékolika spole¢nych schiizkach se cely tym rozhodl inspirovat
japonskou modou a stylem ,,origami“. Téma nemélo provazet jen novou mddni kolekci

navrhari, ale i celou propaga¢ni kampaii a vyzdobu celé akce.
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9.2.1 Téma origami pro novou kolekci Doteku

Hlavnim stylem odévi se stala kancelarskd moda inspirovand geometrickymi tvary a skla-
dy. Hlavnim kritériem se stala nositelnost odévu v kancelati a odév musel spliiovat firemni
dress code. Hlavni cilovou skupinou se staly Zeny, které by chtély ozivit kancelatskou mo-

du a mit ve svém Satniku jedine¢ny kousek, ktery nikdo na svété nema.

Studenti ateliéru Designu odévu vytvorili 12 odévi po dobu 3 mésict. V prvni ¢asti termi-
nu probihal vybér odévi na zékladé navrhi. Poté navrhafi realizovali svou vizi a v terminu

dvou mésicti odevzdali usité odévy. (Pfiloha P I)
Kolekce 12 modelii odévu:

o Kabaty

e Sukné —cca 5 cm nad koleny
e Saty —,koktejlky*

e Kosile s prvky origami

e Saka — damska saka s prvky origami

9.2.2 Podminky pro vytvoreni odévu

U neziskovych projektl byly vzdy nejvétsim problémem finance. Hned na zacatku proto
bylo tfeba sehnat latky pro vytvofeni odévli pomoci partnerskych ptispévki. Byla odeslana

partnerska nabidka s privodnim dopisem vSem firmam s latkami ve Zling. (viz Ptiloha)

Odpoveédely pouze dvé spolecnosti — firma Kade latky a Evi latky. Obé& spolec¢nosti nabidly
latky v hodnoté 5 000 K¢ zdarma. Projekt tak ziskal 10 000 K¢ na material a mohlo se tak
thned zacit s Sitim. VSechny odévy mély jasna pravidla. Velikost odévli méla byt 38 — 42,
z pevngjsich materiali a hlavnim kritériem byla nositelnost a prakti¢nost odévu. Cena odé-

vu nesméla presdhnout 1 500 K¢&.

9.3 Grafika a logo projektu

Grafika se inspirovala fashion Casopisy a tématem celého projektu. Grafic¢ka Barbora
Samankova zvolila pii vytvareni jednotného loga, které se bude pouZivat i pro dalsi roéni-
ky Fashion show Dotek, hlavné jednoduchost, vystiznost a ¢istotu. Logo Doteku bylo spo-
jeno s logem neziskové organizace a pfipominalo tak spojené ruce a text ,,Fa.Show*. Logo
bylo vytvofeno v nékolika barevnych provedenich. Cela vizualni koncepce byla sjednoce-

nd a snazila se co nejvice ptiblizit mezinarodnim modnim projektim. (Pfiloha P I)
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9.4 Program Fashion show Dotek

Na vytvofeni programu se podilel cely tym a od prvnich navrhl prosel nékolika zménami.
Cely galavecer se ptipravoval pies 3 mésice a cilem bylo vytvofit dokonaly vecer a zapsat
Fashion show Dotek mezi jedine¢né projekty zlinské spolecnosti. Cely program byl vy-
sledkem mnoha schiizek s vystupujicimi a dobie odvedené prace sekce produkce. Program
byl vytisknut tyden pied galavecerem a spole¢né s prodejem vstupenek nabizen potencial-

nim hostum.

Celym vecerem provazel znamy moderator Roman Pastorek, ktery moderuje potad ,,Blu-
dist'aci v televizi. Mezi nékolika vystoupenimi, jez navrhoval tym, byla vybrana vystou-
peni hlavné malo finan¢né€ a ¢asove narocna. Marika Konarova, ktera se zacastnila soutéze
Cesko-Slovensko ma talent, pfedvedla na galavederu pise¢nou animaci inspirovanou Ja-
ponskem. Mezi 1. a IlI. ¢asti piehlidky vystoupily divky z Tane¢né-gymnastického souboru
ze Zlina se svou choreografii se stuhami. Stuhy byly barevné a divky improvizovaly i bé-

hem druhé ¢asti prehlidky.

Jednou ze zajimavosti celého vecera byla i modni piehlidka panské kolekce GAS. Pro tuto
prehlidku byli vybrani muzZi-modelové a predvadéli novou letni kolekci. Panové skvéle
doplnili zeny-modelky ptedvadéjici kolekci Doteku. Je nutno podotknout, Ze vSichni mo-
delové predvadéli modely odévu bez naroku na honorat, ¢imz se opét snizily naklady na

realizaci.

e 18:45 — otevieni prostor Batova institutu (welcome drink)

e 19:15 — zahjjeni galavecera moderatorem (proslov feditelky ustavu MK Olgy
Juraskové)

e 19:25 - Vystoupeni pise¢nd animace (vystoupeni Mariky Konarové)

e 19:30 — Mddni piehlidka ateliéru Designu odévu FMK (v ptilce ptehlidky probéhlo

vystoupeni Tanecné-gymnastického souboru ze Zlina)

e 19:45 — Prestavka

e 20:00 — Charitativni drazba odévu (divaci si zakoupili 12 modelt odévu)

e 21:00 — Vyhlaseni vysledkt drazby a ptedani dart

e 21:10 — Slavnostni raut (soucasti rautu byl i saxofonista)

o 22.00 — Ukonceni galavecera (Ptiloha P II)
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9.4.1 Médni prehlidka

Nepochybné¢ byla mddni prehlidka hlavnim bodem celého vecera. 6 modelek predvadélo
12 modeli ve dvou castech prehlidky. Modelky byly vybrany na zaklad¢ predchozich zku-
Senosti a také z fad G&astnic soutézi krasy. Pozvani piijala i Sarka Frybortova, ktera se za-
Castnila Miss CR a také Kristina Holomkova, kterd soutézila v Miss Superkras 2013.

Vsechny modelky ptedvadély bez naroku na honorar.

Ptiprava modelek, li¢eni a styling, probihala jiz od rannich hodin v den konani akce, tedy
20. bfezna. Modelky byly nali¢eny jemné¢ v japonském stylu a mély jednoduchy styling
kvuli ¢asové narocnosti i naroc¢nosti pfedvadénych modeld. Vizaz i styling modelek byl

sehnan barterove.

Cela ptehlidka byla doplnéna videoprojekcei, ktera byla také opatfena partnersky. Video-
projekce se inspirovala tématem origami a promitalo se ptimo na platno, odkud vychéazely

modelky. Atmosféra byla doplnéna rytmickou japonskou hudbou.
9.4.2 Ticha drazba

Soucasti programu se stala také tichd drazba obrazi, ktera byla vystavena pii vstupu do
budovy. DrazZily se 4 obrazy s modni tématikou, které byly ziskany bezplatné u riznych
fotografli Zlinského kraje. Tito fotografové, byly to pfedevSim Zeny, darovaly své fotogra-
fie na dobrocinné ucely. Vytézek z tiché drazby pomohl neziskové organizaci Dotek, o.p.s.
Tisk fotografii by byl velmi nakladny nebyt partnera projektu, digitalni tiskarny OFSITO.
Tato tiskarna nabidla bezplatny tisk fotografii a vytvofila tak nddherné obrazy, které jsme
umistili do tiché drazby. Mnoho hostil shledalo tuto drazbu jako piijemné zpestieni vecera.

Realiza¢ni tym tak nabidl i jinou moznost, jak podpofit neziskovou organizaci.
9.4.3 Vyzdoba prostor

Z finan¢nich divodi byla vyzdoba prostor pouze na zdrojich a kreativité¢ tymu. Po dobu
dvou tydnu skladal cely tym miniaturni Saty z origami a ty byly poté rozneseny po celém

prostoru piehlidky spole¢né s programem akce.

Nejlépe pilisobily na v§echny hosty vytvory z papiru ve forme Sati¢ek s ¢islem ptilepené na
obarvenou ¢ernou Spejli, jez byly pouzity misto drazebnich placek. Lidé zvedali do vzdu-
chu tyto Sati¢ky se svym ¢islem. Pro tym tak bylo mnohem jednodussi vystopovat drazitele

a predat mu dar a informace o vydrazeném odévu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 54

9.4.4 Drazba odévu

Po mddni piehlidce byla dal§im bodem programu drazba odévi ateliéru Designu odévu
FMK UTB ve Zlin€. Drazba zacala ihned po piehlidce sérii proslovii zastupkyné Doteku,
0.p.s. a osob zastitujicich projekt. Soucasti drazby bylo 1 promitani katalogu na platno a
modelka, kterd predvadéla dany odév. Moderator drazil odév pomoci drazebniho kladivka
a stolku. Kazdy odév mél svou vyvolavaci cenu, popis a autorovi modelu bylo podékovano
pfimo na podiu. Drazilo se po sto korundch a hosté zvedali sva ¢isla uvedena na Satech
Z papiru. Vzdy po vydrazeni odévu byl pfedan dar od spolecnosti Oriflame draZiteli a sou-

¢asn¢ informace o vydrazeném odévu na papiru.

Na galaveceru se vydrazilo vSech 12 modeld za cenu 20 900 K¢, ktera spole¢né s vysled-
kem tiché drazby, tedy 2 450 K¢, byla pfedana manazerkou projektu zastupci Doteku na

podiu. Pro tuto ptileZitost byl realiza¢nim tymem vytvofen tematicky Sek s ¢astkou.

Po skonceni drazby nésledoval slavnostni raut a drazitelé byli vyzvani ke stolku u vstupu,
kde podepsali zavaznou objednavku odévu. Poté si domluvili jiz sami schiizku s navrhafem

a méli narok na jednu zkousku a naslednou upravu odévu.
9.5 Slavnostni raut

Pt1 vybéru cateringu musi prob&hnout vybérové fizeni, jehoz se ucastni nejméné 3 dodava-
telé. U projektu Fashion show Dotek tomu nebylo jinak. Nejdiive vytvotila nabidku kavar-
na Sachmat v Bat'ové institutu, poté restaurace Dolce Vita a také restaurace Bohemia Zlin.
Z finanénich i strategickych divodt byla vybrana restaurace Sachmat. Cena rautu byla
okolo 12 000 K¢ pro 150 — 200 lidi. Raut obsahoval jednohubky, platky uzeného masa,
pecivo, chlebicky, mini fizeCky a dezerty. Na galaveceru byl raut podavéan v zavéru pro-

gramu.
9.6 Katalog odévi

V ramci projektu se pfipravoval katalog odévi. Katalog byl vytvofen jak pro digitalni
prezentaci, tak pro prezentaci v tisténé podobé. Katalog byl uvetejnén na facebookovych
strankach projektu a vytisknut pro prezentaci na galaveceru. Timto byl komunikovan jak
projekt, tak navrhafi z ateliéru Designu odévu. Realizace katalogu probihala mésic pred
galaveCerem. Odévy byly jiz dokonceny a mohly se nafotit. Modelky pro nafoceni
katalogu byly dle predchozich zkusenosti s nimi a bez naroku na honoraf. Bylo nafoceno

celkem 12 modelti béhem dvou dnu. Fotilo se v ateliéru se studentem ateliéru Reklamni
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fotografie, ktery byl ¢lenem tymu. Modelky byly nali¢eny spise v leh¢im tonu, aby vynikl
propagovany odév. Kazdy odév byl nafocen z n€kolik uhli a byly vyhotoveny detaily
odévu. Graficka Barbora Saméankova vytvofila katalog v ramci vizualniho stylu projektu a
pripojila k fotkdm odévii 1 rozhovory s navrhaikami. Katalog tak byl v duchu ztotoznéni se

s navrhafem a poté s jeho dilem. (Ptiloha P VI)
9.7 Komunikaé¢ni kampan Fashion show Dotek

Pro komunika¢ni kampani bylo zvoleno mnoho nastroji komunikace. Patii zde socidlni
sit¢, PR ¢lanky v denicich, na mddnich blozich, spot natoceny na fakulté, spot v radiu, di-
rect marketingova kampan — newslettery, propagace pomoci tiskovin, rozhovory
s navrhafi, vyuziti nastroji guerilla marketingu a hlavné katalog vytvotfenych modeld. Di-
lezitym faktorem pro uspéch ptehlidky se stal fundraising, soucast PR. Z tohoto divodu

byla vytvorena partnerska nabidka a byla rozeslédna partnertim.
9.7.1 Facebook Fashion show Dotek

Projekt bohuzel nemél dostatek clentl, kteti by byli kompetentni pfi vytvareni webovych
stranek, a tudiZ byl zvolen jednodussi a levngjsi prvek propagace. Facebookova stranka
zaloZena jiz pii realizaci prvniho ro¢niku v roce 2013 byla pouzita 1 pro druhy ro¢nik 2014

a splnila svou funkci.

Na facebookové strance byla komunikovana celd koncepce projektu, partneii akce a také
fakulta a Dotek, o.p.s. Béhem celé propagacni kampané PR sekce zvefejiiovala informace
o projektu, zajimavé ¢lanky ze svéta mody, neziskového sektoru a také z prostiedi univer-
zity. Mé&sic pred akci se uvetejnila udélost s novou uvodni fotkou a s rezervaénim formula-
fem listkli. Po celou dobu propagace projektu probihala i propagace navrhait ateliéru De-
signu odévu FMK UTB ve Zlin€. Ve spolupraci s navrhati byly pfipraveny rozhovory o

jejich zivotech, inspiraci a dilech.
9.7.2 Tiskoviny Fashion show Dotek

Pro tiskoviny byl zvolen jednoduchy styl s prvky origami. Plakat mél plisobit jako cover
moddniho Casopisu. Modelkou se stala ¢lenka tymu a pfimo pro tyto Gcely nafotila sérii
fotek, ze kterych byla vybrana ivodni fotka pro plakat. Na plakatu byly uvedeny pouze
zékladni informace, datum konani, jméno moderatora, misto konani, informace o charita-

cv w7

ty byly vytisknuty ve formatu A4, A3 a A2 a rozvéSeny na dullezitd mista pro projekt —
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hotel Moskva, hotel Garni, Battv institut 14/15, restaurace, podnikatelskad centra, pojis-

tovny, banky, ufady, univerzita, atd. (Pfiloha P III)
9.7.3 Guerilla kampan Fashion show Dotek

Sekce propagace vymyslela guerillovou kampai na podporu mody a galavecera. Cely tym
se zucastnil skladani origami $ati¢ek z barevného papiru a spole¢né s pozvankami byly
rozneseny po Zlin¢ a Vizovicich. Tato originalni kampan méla za kol pfilakat lidi, infor-
movat je o projektu, o problémech seniort a také o ateliéru Designu odévu FMK UTB ve

Zling. (Ptiloha P II)
9.7.4 Propagacni spot Fashion show Dotek

Propagacni spot byl natacen ve spolupraci se studenty ateliéru Audiovizualni tvorby na
FMK. Hlavni mys$lenkou spotu byla elegantnost a vé¢nost mddy, ktera provazi vSechny
na$e zivoty. Spot mé¢l ukazat na jednoduchost a jemnou linii nové kolekce inspirované ori-

gami.
Navrh spotu:

e Dé¢lka 30s.

e Modelka je oblecena do Cernobilych origami Satd, nalicena v japonském stylu a
s jednoduchym ucesem.

e Spot je Cernobily ve stylu ,,Chanel a oziven skladanymi origami vytvory z papiru.

e Je zvolena nevyraznd, jemna hudba, kterd dokonale dopliiuje celkovou atmosféru.

e Modelka se prochazi po prostoru a jde slyset klapot podpatkd.

e Spot je natdCen v ateliéru za pomoci kameramana, produk¢ni, reziséra a realizacni-
ho tymu.

e Vytvory z origami jsou zaveéSeny ve vzduchu a pohybuji se pred tvaii modelky.

e Cely koncept je jednoduchy, bez ptibéhu a ma spise doplnit celkovy obraz Fashion

show Dotek.
Spot v kinech

Propagacni spot byl spustén 3 tydny pied vyvrcholenim galavecera prostfednictvim infor-
macniho systému TVIS na univerzité a také ve zlinskych kinech. Diky znamostem se poda-
filo propagovat Dotek po dobu dvou tydnii ve Velkém kin€é a po dobu jednoho tydne

V Golden Apple Cinema ve Zlin€. Spot byl umistén pied vSechny filmy promitané po dobu
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propagace. Tento druh propagace mél velky uspéch a mnoho divakl poté Sitilo pozitivni

ohlasy na adresu projektu.
9.7.5 Propagace v radiu

Medialnim partnerem projektu se stalo radio Zlin, které propagovalo projekt 14 dni pied
vyvrcholenim 3 x denné V pracovnich dnech i o vikendu. Kvili finan¢ni naro¢nosti bylo
dohodnuto pouze ozndmeni moderatorem misto radiového spotu. Moderator zminil za-
kladni informace o projektu, datum a misto konéani, neziskovou organizaci Dotek, o.p.s. i

informaci o zdvojnasobeni vytézku Nadaci Divoké husy.
Po skonceni galavecera probéhla i post propagacni zprava o vysledku drazby.
9.7.6 PR projektu Fashion show Dotek

PR sekce v cele s manazerkou Eliskou TouSovou méla jiz od zac¢atku plan PR aktivit na
cely semestr. Vztahy s vefejnosti jsou velmi dulezité jak pro fungovani projektu, tak pro
propagaci. Medialnim partnerem se stal Zlinsky denik, ktery propagoval projekt po dobu
vice nez 3 mésicl. Byly vytvofeny tiskové zpravy obsahujici informace o projektu i o nezi-
skové organizaci Dotek, o.p.s. Propagace probihala nejen v denicich, ale i na internetu pro-
stitednictvim modnich blogh a stranek s modni tématikou. VZdy byla vybrana prezentacni
fotka a aktualni informace z déni projektu. Byla zminéna také Fakulta multimedialnich

komunikaci jako organizator projektu. (Ptiloha P V)

Po skonceni galavecera probéhla i post produkéni tiskova zprava o vysledku drazby a o
prib&hu galavecera. Nekolik zaméstnancl denikd Zlinského kraje bylo pozvano na galave-
¢er jako VIP a spole¢né se svymi fotografy napsali ihned na druhy den pozitivni ohlasy na

galavecer 1 jeho vysledek.
9.7.7 Dary pro hosty a drazitele

Jiz od zacatku realizace probihalo kompletovani dard pro hosty a draZitele. Byli sehnani
partnefi, kteti poskytli dary pro hosty a drazitele. Hosté byli obdarovani u vstupu na gala-
vecer poukazkami na modelaz gelovych nehtl, kosmetickymi poukdzkami, poukédzkami na
prodlouZeni fas, masaze a dalsi dary pro nézné pohlavi z fad hostl. Partnery projektu se

staly zlinské firmy.

Piekvapenim pro drazitele byla darkova taska s kosmetickymi ptipravky Oriflame. Partner
projektu daroval kosmetické produkty v cené cca 500 K¢ pro kazdého drazitele. Dary byly

predany po vydrazeni odévu.
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9.7.8 Podpora prodeje

Zvlastni sekci realizace projektu se stala vyroba naramkut s logem Fashion show Dotek,
které byly ur€eny k prodeji pfimo na galaveceru. Naramky byly vytvotfeny ve spolupraci se
studenty ateliéru Designu obuvi na FMK UTB ve Zlin¢, ktefi byli soucasti realiza¢niho
tymu. Kize na ndramky byla ziskdna partnersky diky Jakubu Vrzalovi, ktery byl manaze-

rem sponzoringu.

Naramky byly vyfezany z ktize v riznych tvarech a na vrchni ¢ast bylo laserem vypaleno
logo Fashion show Dotek. Na galaveceru se prodavaly tyto naramky za symbolickou cenu,

vytézek byl darovan neziskové organizaci Dotek, 0.p.s.
9.7.9 Direct mail a partnerska nabidka

Probihajici informace o projektu byly komunikovéany prostiednictvim direct mailu partne-
rim, univerzité a potencialnim hostim. Byly vytvofeny tfi newslettery v programu Mail-
chimp a rozeslany zainteresovanym strandm a dal$im. Tyto newslettery slouzily k propa-
gaci eventu, neziskové organizace 1 ateliérit FMK UTB ve Zliné. VSechny newslettery byly
graficky zpracovany v barvach vizudlu projektu a oZiveny obrazky a plakitem projektu.

(Ptiloha P IV)

K ziskani partnerii byla vytvofena partnerskd nabidka, ktera obsahovala informace o pro-

jektu, vyhody pro partnery, hodnoty daru a popis propagace partneru.
9.7.10 Termin kampané Fashion show Dotek

e leden 2014 — biezen 2014 (20. biezna 2014 galaveCer s modni prehlidkou)
9.8 Rozpocet Fashion show Dotek a sponzoring

Finan¢ni naro¢nost projektu nebyla velka, hlavné kvuli partnerstvi a sponzorskym dartim.
Propagacni kampan probéhla diky velkému Usili tymu, vlastnim zdrojim a fakulté, ktera
nabizi mnoho moZnosti jak vytvofit kampan za nizkych nékladd. Spoluprace se vSemi ate-
liéry byla také velice vyhodnd. Cely tym pracoval na realizaci projektu za minimalnich

nakladi.
9.8.1 Finalni vydaje

Po secteni vSech nakladl a vydaji na galaveCeru se dostaneme az k ¢astce okolo 90 000
K¢. Tato Castka je i po secteni financi, které jsme fakticky usetfili, tedy sehnali barterove.

Do této ¢astky je pocitana i cena propagace a recipro¢ni spoluprace.
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9.8.2 Finalni vynosy

e 8000 K¢ — sponzorsky dar od pana Ondieje Hrachového
e 5000 K¢ — sponzorsky dar od Nada¢niho fondu JUDr. Martina Ruzicky

Finalni vynosy predstavuji spolecné¢ se sponzorskymi dary okolo 80 000 K¢. Tato ¢astka
bohuzel nepokryla vSechny naklady projektu, a tudiz bylo nutno pokryt n¢které ndklady
z vynosu drazby. Tento krok byl v§ak velmi nest’astny a v pfistich rocnicich by se mu mélo
vyhnout. Schodek byl zpisoben slibenymi dotacemi ze strany univerzity. Bohuzel do roz-

poctu projektu neptispéla univerzita ani kraj zadnou dotaci a projekt tak skon¢il v minusu.
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10 POPROJEKTOVA FAZE PROJEKTU FASHION SHOW DOTEK

Poprojektova faze je jednou z nejméné oblibenych casti realizace projektu. Je tieba si pa-
matovat, ze pokud dikladné¢ podékujeme partnerim a predame jim dulezité informace o

prub&hu vecera, tak se budou radi podilet na realizaci dalSich ro¢nika.
Administrativa a smlouvy

Nejdilezitéjsi ¢asti je dofeSeni smluv s partnery a draziteli. Behem projektu bylo potieba
vytvofit darovaci smlouvy kviili dariim pro hosty, objednavky atd. Bylo tfeba dofesit za-

placeni faktur, vyuctovat zalohu a sepsat darovaci smlouvy s draziteli.
Vraceni rekvizit

V zdjmu projektu bylo potieba vratit vSechny zaplijcené rekvizity, napi. kladivko na draz-

bu, molo atd.
Vyklizeni prostoru

V ramci pronajmu Bat'ova institutu bylo 1 uklizeni prostor, tudiz mél realiza¢ni tym na sta-

rosti jen uklid zidli, mola a vSech véci, které byly potiebné k realizaci vecera.
Rozeslani newsletteru o pribéhu galavecera a fotek

Vsem partneriim byl rozeslan po skonceni galavecera newsletter s fotkami a s podékova-
nim.

Monitoring médii a propagace pro tcely projektu a Nadace Divoké husy

Dalsi dilezitou soucésti poprojektové faze bylo sepsani celkové propagace neziskové or-
ganizace a projektu Fashion show Dotek. VSechny tiskoviny, PR ¢lanky, fotografie a pro-

pagacni predméty se musely zaslat poStou na adresu Nadace Divoké husy pro ziskani gran-

tu.
Dokon¢eni drazby

Servis pro drazitele — domluveni jedné zkousky, upravy odévu a sepsani darovacich smluv

pro potieby grantu.
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11 DOTAZNIKOVE SETRENI

Soucasti prace o projektu Fashion show Dotek je dotaznikové Setfeni. Toto kvantitativni
Setfeni bylo zaméfeno na zjisténi z4jmu o neziskové projekty a hlavné o projekt Fashion
show Dotek. Celkovy pocet oslovenych ¢ital 150 respondentti. Vétsina odpoveédi na dotaz-
nik byla ziskana prostfednictvim elektronického formuléie, zbytek pomoci tiskové formy.

Pouzitelnych odpovédi bylo celkem od 123 respondentt.
Cilova skupina:

e Hosté Ucastnici se vecera Fashion show Dotek
e Partnefi projektu

e Realiza¢ni tym
Cil Setreni:
Zjistit zajem o neziskovy projekt Fashion show Dotek ve Zlin€ a vhodnost vyuziti tohoto

eventu jako propagacniho prosttedku Centra zdravotni a socialni pomoci Dotek, o.p.s.
11.1 Analyza vysledki Setieni

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 65 % Zen a 35 % muzl z fad hostt, ¢lend tymu a part-
nertl projektu Fashion show Dotek. (Pfiloha P VII, Graf 1) Tito lidé maji rizné spolecen-
ské postaveni. Ze 123 respondentl se zicastnilo galavecera 60 studentd, 15 ¢lend tymu, 32
zaméstnanct, 8 partneril projektu, 6 majiteli spolecnosti a 2 nezaméstnani. (Pfiloha P VII,
Graf 2) Galavecera se zucastnilo pies 200 lidi, tudiz nelze povazovat vysledky dotazniko-
vého Setieni jako za smérodatné co se tyCe spolecenského postaveni host. Otazky byly

oteviené, uzaviené a respondenti mohli odpovidat pomoci hodnoticich skal.
11.1.1 Propagace Fashion show Dotek

Propagace Fashion show Dotek byla hodnocena podle stupnice velmi dobrd, dobra, dosta-
Cujici a nedostacujici. Celkem 51 studentiim piisla propagace projektu velmi dobrd, 7 stu-
dentii povaZzuje propagaci za dobrou a dvéma se zdala dostacujici. VSichni ¢lenové tymu,
partnefi projektu a majitelé spole¢nosti hodnoti propagaci Fashion show Dotek spiSe pozi-
tivné. (Ptiloha P VII, Graf 3) Propagaci projektu, podle vysledk dotaznikového Setfeni,
l1ze povazovat za uspéSnou hlavné kvili velkému poctu hostii na galaveceru a pozitivnim

nazorim béhem propagacni kampang.
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Za nejvhodnéjsi cestu propagace respondenti povazuji digitdlni marketing, ktery zvolilo
celkem 51 % z nich. Druhé misto obsadily tiskové zpravy, plakaty, brozury a letacky
s témet 15 %. Respondenti povazuji propagaci v radiu za stejné uc¢innou jako nové sméry
marketingové komunikace, napt. guerilla marketing. Propagac¢ni spot v kinech se libil 8 %
respondentl a zbytek uvedl jiné propagacni aktivity, jako jsou napf. ambientni marketing

¢i billboardy. (Ptiloha P VIII, Graf 8)

11.1.2 Fashion show Dotek jako vhodny nastroj propagace neziskové organizace

Centrum zdravotni a socialni pomoci Dotek, o.p.s.

Dle vysledkt dotaznikové Setieni je projekt Fashion show Dotek jednoznacné vhodny né-
stroj propagace neziskové organizace Dotek, o.p.s. Potvrzuje to celkem 119 respondentd.
Ani jeden respondent neoznacil zapornou odpovéd’. (Piiloha P VII, Graf 6) Tento fakt lze
hodnotit jako jeden z nejvétsich uspécht celého projektu. Tak velky pocet kladnych odpo-
védi miize byt velkou inspiraci pro dalsi ro¢niky projektu. Jde vidéet, ze lidé si projektu
vSimli, v§imli si jeho propagacni kampan¢ a zic¢astnili se galavecera. Dal§im faktem, ktery
potvrzuje nazor, Ze Fashion show Dotek je vhodny nastroj propagace neziskové organiza-
ce, je castka, ktera pfevySuje 50 000 K¢. Pravé touto ¢astkou piispéli lidé na dobrocinné

ucely prostrednictvim drazby pofaddané na galaveceru Fashion show Dotek.

Na otazku, zda respondenti povazuji projekt Fashion show Dotek jako vhodny nastroj
k ziskani financi neziskové organizaci Dotek, o0.p.s., odpovédelo 82 % dotazovanych klad-
né. Témer 18 % si mysli, Ze moédni piehlidka s drazbou neni vhodnym prostfedkem finan-

covani neziskové organizace. (Pfiloha P VIII, Graf 9)
11.1.3 Organizace galavecera Fashion show Dotek

Galavecer prob¢hl 20. bfezna 2014 po ptipravach, které trvaly ptes ptl roku. Celkem 58 %
respondentll hodnoti organizaci galavecera za bezchybnou. 41 % dotazovanych tvrdi, ze
pti galaveceru se vyskytovaly mensi organizacni chyby. Dva respondenti z fad zaméstnan-
cu tvrdi, ze se vyskytovaly fatalni chyby v organizaci. (Ptiloha P VII, Graf 5) Galavecer
samoziejme nebyl bez chyby. I pfi velkém poctu lidi, ktefi poméhali pfi organizaci, se vy-
skytly problémy, které se nedaly ptfedvidat, napt. problémy s technikou, $patné nainstalo-
vana projekce, mélo mista pro tanecnice atd. Co vSak bylo nejvétsim problém galavecera,
byla skutecnost, Ze ptiSlo dvakrat tak velké mnozstvi hostl. S timto poctem organizatofi
nepocitali a lidé byli zklamani hlavné z rautu, ktery nestacil ani pro polovinu hostti, hlavné

Z finanénich davodu.
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Jednim z dalSich znakt Gspéchu projektu je pocet hosti, ktefi pfislibili ucast i v pfistim
roce. Celkem 115 lidi, ktefi se zacastnili 2. ro¢niku projektu Fashion show Dotek potvrdili,
ze se galaveCera zucastni 1 v pfistim roce. Pouze 8 lidi ze 123 respondentli se odmitlo zu-

Castnit. (Ptiloha P VII, Graf 7)

Cely projekt i nasledny galaveCer Fashion show Dotek organizovali studenti Fakulty mul-
timedialnich komunikaci UTB ve Zlin¢. Tento fakt povazovalo ptes 77 % respondentl za

vhodny a témér 23 % povazuje studenty jako organiza¢ni prvek za nevhodny. (Pfiloha P
VIII, Graf 10)

11.1.4 Spojeni modni piehlidky a drazby odévii

Jednou z dalsich otazek tykajicich se projektu Fashion show Dotek byl dotaz ohledné spo-
jeni mddni piehlidky a drazby. Mnoho studentt ateliéru Designu odévu nepovazuje toto
spojeni za vhodné. Modni piehlidka by méla byt hlavnim bodem celého programu, ale
kvuli drazbé se posune az na druhé misto. Celkem 70 % dotazovanych povazuje spojeni
modni prehlidky a drazby odévi za dobry napad. DalSich
30 % by doporucovalo oddélit tyto dva body galavecera. (Pfiloha P VIII, Graf 11)

Pro potieby neziskového projektu Fashion show Dotek je vSak spojeni téchto dvou véci

klicové a proto Ize povazovat 70 % kladnych odpovédi jako smérodatnych pro dalsi ro¢ni-

ky.
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12 ZHODNOCENI PROPAGACE DOTEK, O. P. S.

Organizace Centrum zdravotni a socidlni pomoci Dotek, o.p.s. vyuzivd témét vSechny
mozné propagacni prosttedky. Dotek, o.p.s. je znamy svou ¢innosti nejen ve Vizovicich,
ale i ve Zlin€. O dobré digitalni propagaci svéd¢i i neustdle aktualizované webové stranky
a Facebook. Je zajimavé, Ze tato neziskova organizace prodava své produkty na e-shopech
a spolupracuje s dalSimi organizacemi, které pomahaji financovat organizaci. Problémem
spole¢nosti je fakt, ze nema zcela jasné stanoven medidlni plan, ani neplanuje propagaci.
Kwvili tomuto chybéjicimu planu existuje i absence zpétné vazby, ktera je pro mnoho orga-
nizaci kli¢ova.

Organizace se rozhodla v roce 2013 spolupracovat se studenty Fakulty multimedialnich
komunikaci UTB ve Zlin€ - a to byl skvé€ly krok pro jeji nasledujici propagaci. Na otazku,
zda je projekt Fashion show Dotek vhodny jako nastroj propagace neziskové organizace,
1ze odpovédét jednoznacng kladné. Vyplyva to i z vysledka dotaznikového Setieni. Jen za
rok 2014 vyslo okolo sedmnacti tiskovych zprav a ¢lanki ve zlinskych médiich. Projekt
Fashion show Dotek mél velkou podporu jak v tisténych médiich, tak v radiu a digitalni

podobé. S propagaci projektu §la ruku v ruce propagace neziskové organizace Dotek, o.p.s.
Od zacatku propagacni kampané az do konani galavecera byl projekt vniman vetejnosti
velmi dobte. Byly pozitivni ohlasy na plakaty, celkovy vizudl 1 na zvolené téma projektu.

D4 se fici, Ze projekt splnil jak vSechny prvky projektového fizeni, tak ocekavani z hledis-

ka propagacni kampan¢ zahrnujici propagaci vSech partnert a organizace Dotek, 0.p.S.
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ZAVER

Charitativni pomoc neziskovym organizacim je v dne$ni dobé velmi dulezitad. Tento fakt
potvrzuje velky nartist neziskovych projektii, které¢ potfadaji sami studenti. Mladez by se
dle mého nazoru méla vice zajimat o problémy ostatnich ze svého okoli. Z tohoto divodu

jsem velmi rada, ze existuje ptedmét Projekty neziskovych organizaci a studenti tak maji

moznost néco zmeénit.

Hlavnim cilem této prace bylo analyzovat soucasnou propagaci neziskové organizace Cen-
trum zdravotni a socidlni pomoci Dotek, o0.p.s. pomoci teoretickych znalosti problematiky
neziskového sektoru a marketingové komunikace. Zhodnotila jsem propagaci této organi-
zace za dostacujici v ramci mésta Vizovice. Organizace se vSak rozhodla propagovat svou
¢innost 1 ve Zling, a proto jsem navrhla propagaci pomoci neziskového projektu Fashion
show Dotek. V ramci své bakalaiské prace jsem zanalyzovala 2. ro¢nik tohoto neziskového
projektu potadany studenty Fakulty multimedidlnich komunikaci UTB ve Zling. Rozebrala
jsem projekt v ramci problematiky projektového fizeni a zhodnotila efektivitu propagacni

kampané pomoci dotaznikového Setfeni.

Z vysledkt analyz vyplyva, ze projekt Fashion show Dotek je svym konceptem vhodny
jako nastroj propagace neziskové organizace a mél by byt porddan i v pfistich letech. O
vhodnosti projektu se Ize presvédcit ve vysledcich dotaznikového Setfeni. Smérodatny pro
dalsi uspéchy je také velky zdjem médii o projekt. Spojeni studentti, seniord, charity a mo-

dy povazuji jako jedno z nejvétSich pozitiv projektu.

Neziskové organizaci Centrum zdravotni a socialni pomoci Dotek bych doporucila vétsi

snahu o zajem médii a angaZovanost v zaleZitostech projektu Fashion show Dotek.
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OPS Obecné prospésna spolecnost

PRON Projekty neziskovych organizaci
KOMAG Komunikac¢ni agentura

WBS Work breakdown structure
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PRILOHA P I: NAVRHY MODELU A VIZUAL FASHION SHOW
DOTEK

N

Zdroj: vlastni Zdroj: vlastni

Zdroj: vlastni
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PRILOHA P II: PROGRAM, VSTUPENKA A GUERILLA KAMPAN

FASHION
SHOW
PROGRAM: DOTEK

18:45 — Otevieni prostor Batova Institutu
19:15 - Zahdjeni galavecera moderatorem
19:25 — Zahajovaci vystoupeni a moédni prehlidka

20:00 — Charitativni aukce odévl Ateliéru Designu
odévu FMK

21:10 - Slavnostni raut

22:00 — Predpoklddany konec galavecera
M
L2

www.facebook.cz/FashionShowDotek ZdrOj: vlastni

Zdroj: vlastni

M VSTUPNE [H &-

(1) 150KE e
RAUT DRESS CODE: ]
WELCOME DRINK SMART CASUAL i Z
E—i V CENE LA o
20. BREZNA 2014 -
19 HODIN | L‘, o
BATUV INSTITUT 1415 E S E

Zdroj: vlastni

20. SREINA 2014
19 HO!

Zdroj: vlastni Zdroj: vlastni
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PRILOHA P III: PLAKAT FASHION SHOW DOTEK

BATON |N34TUT14
20. BREZNA 201

14|15

BATOV INSTITUT
!

FACEBOOK.COM/FASHIONSHOWDOTEK

Zdroj: vlastni
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PRILOHA P IV: NEWSLETTER FASHION SHOW DOTEK

Dobry den,

dovolte mi, abych Vam predstavila nabidku
spoluprace na neziskovém projektu Fashion show
Dotek.

Co je Fashion show Dotek?

Fashion Show Dotek je projektem neziskovych
organizaci studentd Univerzity Tomase Bati ve
Zlingé.

Jedna se o charitativni akci spojenou s
galavecerem, modni prehlidkou a v neposledni
fadé také drazbou predvadénych modell. Tyto
modely Satlh vytvareji navwrhafky Designu odévu
Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve
Zliné.

VytéZzek z této charitativni akce poputuje do
Pecovatelstvi a oSeffovatelstvi Dotek ve
Vizovicich, coZ je organizace poskytujici pomoc
seniorum a lidem s Alzheimerovou chorobou.

Jak vypadal prvni rocnik?

Lonsky prvni rocnik pfislo podporit celkem 120
hostd. Vydrazili jsme 17 model( a do neziskové
organizace Pecovatelstvi a oSetfovatelstvi Dotek
ve Vizovicich putovalo krasnych 17 500,- K¢.

Zdroj: vlastni
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PRILOHA P V: TISKOVA ZPRAVA O FASHION SHOW DOTEK

ZLIN

Studenti Univerzity Tomase Bati ve Zliné pracuji na druhém roéniku neziskového pro-
jektu Fashion show Dotek. Dne 20. biezna 2014 probéhne v prostorach Bat'ova Institutu
madni prehlidka spojena s aukci odévu. Vytézek poputuje do vizovické organizace Do-
tek, ktera pomaha senioriim a lidem s Alzheimerovou chorobou.

S napadem nejen studentské pomoci potfebnym pfisla sama manazerka projektu lva Honzko-
va. ,KdyZz jsem se poprvé seSla se zastupci neziskové organizace Pecovatelstvi a oSetfovatel-
stvi Dotek, napadlo nas uspofadat moédni pfehlidku, na které by se uskutecnil prodej vyrobku
samotné neziskové organizace Dotek. Modni prehlidky, které pomahaji neziskovym organiza-
cim, jsou ve Zliné raritou, a proto mé praveé tento napad nadchl,” vysvétluje studentka Fakulty
multimedialnich komunikaci.

Reditelka Pegovatelstvi a oSetfovatelstvi Dotek spojeni se studenty velmi vita. ,Obecné jsou
studenti vSimavi a velmi aktivni. Prvni roénik mé pfekvapil svou profesionalitou. Vecer byl
opravdu vydareny,” pochvaluje si spolupraci Radomira Peceriova.

V loriském roce se galavec€eru zucastnilo celkem 120 hostl a vydrazilo se 17 modell z dilny
odévnich navrharek z ateliéru Design odévu zlinské univerzity. Do neziskové organizace tak
putovalo 17 100,- K&. Castka byla vyuzita na dofinancovani evakuaénich matraci.

Pro letosni rok se zastfeSujicim tématem stalo ,,Origami®, které se promitne nejen do vyzdoby,
ale také do odévli samotnych. Pfedvadéné modely spoji business médu s barvami, zajimavy-

mi kombinacemi a originalnimi styly. Studenti doufaji, Ze letos spole¢né s hosty pomohou jesté
veétSim financnim obnosem.

Zdroj: Fashion show dotek bojuje proti Alzheimerové chorobé Regiony24.cz [online]. ©2014
[cit. 2014-02-11] Dostupné z: http://www.regiony24.cz/11-189939-fashion-show-dotek-
bojuje-proti-alzheimerove-chorobe.
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PRILOHA P VI: KATALOG FASHION SHOW DOTEK

http://issuu.com/barusamankova/docs/fashion_show_dotek - katalog_1
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PRILOHA P VII: VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI 1.

1. Pohlavi 2. Jste

@ Muzi ®Zeny HMuzi EZeny

Graf 1 — Pohlavi (Zdroj: Honzkova) Graf 2- Jste...(Zdroj: Honzkova)
3. Propagace projektu 4. Uéastnil/a jste se veéera jako:
Velmidobrd ®Dobrd wdDostalujici & Nedostacujicl Nieny Mui
6
Partner projektu
12
Clen tymu
1
Divak/host 9
Graf 3 — Propagace (Zdroj: Honzkova) Graf 4 - Rozdé€leni hostti (Zdroj: Honzkova)
6. Organizace galavecera: 7.Fashion show Dotek jako vhodny nastroj
e propagace Dotek, 0.p.s.

EBezchyby  EVyskytovaly se mensichyby  wVyskytovaly se fatdlni chyby

HAno ENe wNevim

Student Clen tymu Zaméstnanec Partner Majitel Nezaméstnany

projektu spoletnosti

Graf 5 — Organizace (Zdroj: Honzkova) Graf 6 — Nastroj propagace (Zdroj: Honzkova)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 80

PRILOHA P VIII: VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI II.

8. Zucastnite se dalSiho rocniku Fashion show
Dotek?

MUrtitd ano  @Asiano  MAsine EUrEité ne

Student Clen tymu Zaméstnanec Partner Maiitel Nezaméstnany
projektu spolegnosti

9. Nejvhodnéjsi cesta propagace projektu?

Jiné
Nové sméry
Kino

Radio H |
—

Digitalni marketing

Tiskoviny
0 10 20 30 40 50 60
. . Digitaln{ - . PR sl
Tiskoviny marketing Radio Kino Nové sméry Jiné
i Partner projektu 4 2 2 0 0 0
 Clen tymu 2 6 0 2 5 0
M Divdk/host 12 55 13 8 10 2

Graf 7 — Ucast (Zdroj: Honzkov4)

Graf 8 — Cesta propagace (Zdroj: Honzkova)

10. Charitativni aukce jako vhodny prostiedek
neziskovych organizaci k ziskani financi?
® Divak/host ®Clen tymu & Partner projektu

45

Urtité ano Spfie ano SpiSe ne Urtité ne

11. Studenti jako organizatofi?

M Partner projektu  ® Clen tymu @ Divak/host

Urcité ne

SpiSe ne
H— 2
3

Spise ano
H 40
3
Uréité ano 15
34

Graf 10 — Organizace, studenti (Zdroj: Honzkova)

Graf 9 — Aukce (Zdroj: Honzkova)

12. Vhodné spojeni charitivni aukce a médni
show?

HAno HENe uNevim

Graf 11 — Aukce+show (Zdroj: Honzkova)
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PRILOHA P IX: GALAVECER FASHION SHOW DOTEK 2014




