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ABSTRAKT

V sucasnom svete je zivot ¢loveka viac nez kedykol'vek predtym prepojeny s neustdle sa
vyvijajacimi technoldégiami. Ciel'om tejto prace je na zédklade podrobnej analyzy vyskumat’
Specifika tohto vzt'ahu medzi ¢lovekom a technoldgiami. Tato ivaha nés povedie celou
pracou s predpokladom zistit, do akej miery mozeme mobilny telefon povazovat za

modny doplnok sucasnosti.

KIacové slova:

technoldgie, mobilny telefon, wearables, Sperk, moda, vizualna komunikacia

ABSTRACT

Nowadays the life of human is more than ever connected with constantly developing
technologies. Based on detailed analysis, the objective of this thesis is to investigate
specifics of the relationship — relationship of human and technologies. This assumption
will lead us through this work with the aim of finding out to what extent we can consider

mobile phone as jewellery of present time.

Keywords:

technology, mobile phone, wearables, jewellery, fashion, visual communication
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UvVOoD

Je vel'mi pravdepodobné, Zze néazov tejto prace vo viacerych ohladoch podsobi trochu
zavadzajuco. Graficky dizajn v mode znie ako téma, v ktorej sa na prvy pohlad len
s vel'’kou tazkost'ou hl'adaju prieniky a spojitosti. Pri hlbSom skiimani problému zistime, ze
v discipline akou je graficky dizajn sa prelinaju vSetky témy sucasného sveta. Graficky
dizajnér by mal byt’ ¢lovekom, ktory je stale v obraze. Nielen kvoli neustale sa vyvijajicim
technoldgiam, ale hlavne preto, aby spravne chapal sucasné dianie a mohol reagovat’ na
podnety akéhokol'vek druhu. Pre grafického dizajnéra je nevyhnutné drzat
krok s vyvojovymi trendmi v popularnej kultire, aby mohol spravne reflektovat tazby

sveta.

Ako Studentka vizudlnej komunikacie sa predovSetkym zaujimam o nové technologie
a digitalnu kultaru, ktoré nds v su¢asnom svete neustale obklopuji. V poslednom case sa
stretavame s roznymi podobami tzv. wearables, ¢ize nositelnej elektroniky. Tieto
nositel'né technoldgie maju u l'udi dvojaky ohlas, bud’ im pripadaji zbytocné, alebo su
z nich nadSeni. Moja préca sa venuje inej digitalnej technologii, a to mobilnému telefonu.
Ten povazujem za modny doplnok 21. storocia. Okolo nas mdZeme pozorovat takéto
tendencie v podobe nielen roznych dekoracnych, ale aj funkénych krytov na mobilné
telefony. Témy sa chytili aj viaceri mddni dizajnéri, avSak eSte zd’aleka medzi nimi nie je
tak rozSirend, ako by tomu nasvedcoval jej potencidl. Doplnky a Sperky vzdy hrali velku

ulohu, pretoze st nosite'mi Stylu a individudlneho naladenia.

Tato bakalarska praca je rozdelend do dvoch casti. V prvej — teoretickej Casti, sa venujem
vztahu T'udi k technolégidm stcasného sveta. Venujem sa polemike okolo wearables,
mobilnych telefonov a mddy. Taktiez podrobne analyzujem stcasni situaciu na trhu
s obalmi na mobilné telefobny. A to nielen zpohladu modnych ndvrharov. V druhej,
praktickej Casti, opisujem dovody a vychodiskd, ktoré ma viedli k navrhnutiu kolekcii

obalov na mobilné¢ telefony.
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I. TEORETICKA CAST
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1 AKTUALNE TECHNOLOGIE V ZIVOTE CLOVEKA

Niet pochyb o tom, Ze za poslednych par rokov sa technoldgie okolo nds zmenili na
nepoznanie. To, Co kedysi dokazali len najvyspelejSie pocitate dnes hravo zvladne
mobilny telefon, ktory mé vacsina z nas pri sebe. MoZe sa nam zdat’, Ze technologie uz
dosiahli svoje limity, opak je pravdou. Ni¢ nezastavi ich neustdly vyvoj. Skuto¢nostou
ostdva aj to, Ze vidcSina dneSnych zariadeni je uz nejakym sposobom naviazand na

pocitacové technoldgie, Co znemoziiuje ich stagnéciu.

Technologie postupom casu prenikli do vSetkych oblasti ndsho Zzivota, od prace az po
sukromny Zivot. Nastala novd potreba vzdelavania sa v oblasti internetovej kultary

a bezpeénosti. Zial’, to si len malokto uvedomuje.

Povazujem za dolezit¢ spravne si zadefinovat’ postavenie Cloveka k technoldgiam
dnesného sveta. To je dovod, preCo tejto téme venujem jednu Cast’ v bakalarskej praci.
Rozhodla som sa pisat’ o dvoch typoch zariadeni, ktoré sa priamo tykaji mojej témy.
V prvom rade o mobilnych teleféonoch, ktoré pokladdm za mainstream dneSka. V druhom
rade budem pisat’ o nositeI'nych technolégiach — elektronickych zariadeniach, ktoré su
navrhnuté a usposobené na to, aby ich ¢lovek mohol bezne nosit’. V tychto zariadeniach je

vel’ky potencial a v buducnosti sa pravdepodobne stani mainstreamom.

1.1 Mobilny telefon — smartfon

Smartfon je chytry telefon vybaveny vyspelym operacnym systemom s aplikacnym
rozhranim, ktoré umoziuje vytvaranie aplikacii tretimi stranami. Smartfony ponukaju

o , 1 . . C
svojim uzivatelom pokrocilé funkcie, takmer zrovnatelné s moznostami pocitacov.

Takto definuje slovo smartfon Cesky slovnik Sunmarketing. Tento vyraz je eSte stale
v slovenskom jazyku relativne novy, nakolko zatial nie je zaradeny do slovnika

slovenského jazyka. Doposial’ je slovo len zaregistrované v tzv. korpuse slovenského

' Sunmarketing — slovnik. Sunmarketing [online]. [cit. 2014-05-05].

Dostupné z: http://www.sunmarketing.cz/nastroje/slovnik/smartphone
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jazyka, v ktorom ma 244 vyskytov [pozn. informacia ku ditu 5. m4j 2014]°, ¢o z neho robi

vhodného kandidata na zaradenie do slovnika.

Do tejto definicie by sa dala doplnit’ eSte jedna, neodmyslitelnd sucast dneSnych
mobilnych telefonov, a to pripojenie na internet. Pripojenie je Castokrat nevyhnutné pre
plnohodnotné pouzivanie vicSiny aplikacii, a taktiez pre komunikaciu. Ked’Ze vicSina

z nas mobilny telefon vlastni, tak si tieto veci dennodenne uvedomujeme.

Postavenie mobilného telefénu v nasom zivote sa pocas jeho vyvoja neustadle menilo.
S narastajicimi schopnostami telefénu sa zvySovala aj jeho dolezitost’ v naSich zivotoch.
Kedysi sluzil len na telefonovanie a pisanie sprav medzi l'ud'mi, dnes uz mame podstatne

viac dévodov na to, aby sme chytry telefon vlastnili.

Podl'a prieskumu americkej spolo¢nosti PewResearch z januara 2014, ,,90% americkych
dospelych viastni mobilny telefon, 58% vlastni smartfon, 32% elektronické Citacie

zariadenie a 42% tablet. °

Tieto vysledky mézeme konfrontovat’ s prieskumom firmy Google v Slovenskej republike,
ktorého vysledky boli dila 5. méja uverejnené¢ na webovej stranke dennika SME. Podl'a
tohto prieskumu 76% l'udi vo veku od 15-34 rokov vlastni inteligentny telefon a 58%
znich ho vyuziva pre pristup na internet. Aj tieto ¢isla sved&ia o popularite telefonov

v sucasnom svete. Ich existencia vyrazne ovplyvnila viaceré sféry zivota Cloveka.

1.1.1 Strucna historia mobilnych telefonov

Napriek tomu, ze vynalez bezdrdtovej technoldgie spada uz do 19. storocia, prvé mobilné

telefony urcené verejnosti sa zacali objavovat’ az v 50 tych rokoch 20. storocia ako sucast’

2 Slovensky narodny korpus. Jazykovedny iistav L. Stira [online]. [cit. 2014-05-05].

Dostupné z: http://korpus.juls.savba.sk:8080/manatee .ks/do_query?query=smartf%C3%B3n

3 Mobile Technology Fact Sheet. PewResearch [online]. 2014 [cit. 2014-05-05].

Dostupné z: http://www.pewinternet.org/fact-sheets/mobile-technology-fact-sheet/

4 PACULIK, Matis. Prieskum Google: Slovéci si nevedia predstavit’ Zivot bez internetu. SME [online]. 2014
[cit. 2014-05-05]. Dostupné z: http://i.sme.sk/cdata/5/71/7190815/ts_infografika_r4566.pdf
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vybavenia automobilov. Prvy skutocne prenosny pristroj sa vSak objavil az v roku 1973
a jeho konstruktérom bol Martin Cooper z Motoroly. Tento telefon vazil 1.1 kg a na tridsat’

minutovy hovor sa musel nabijat’ desat’ hodin.

Obr. 1 Martin Cooper a prvy mobilny telefon

Este v 80. rokoch sa predpokladalo, ze mobilné telefony bude aj vo vyspelych krajinach

pouZivat’ len malé &ast’ obyvatel'stva.’

Napriek tomu Motorola v roku 1983 priSla s prvym komerc¢ne dostupnym telefonom
Motorola DynaTAC8000X. Tento telefon stal 3995 dolarov, o je v prepocte zhruba
2865 €, takZe si ho mohli dovolit’ len bohati 'udia. Napriek tomu vSak Siel na odbyt.

Dalo by sa povedat, ze prvé telefony neboli navrhované pre beznych zdkaznikov. Boli
drahé a ich vykon nebol bohvieaky. Situdcia sa zmenila az medzi rokmi 1990-1995, ked’
sa velkost mobilného telefébnu zacala zmenSovat’ a telefony si nasli svojich prvych
majitel'ov z radov beznych spotrebitel'ov. Ich velky boom nastal az po uvedeni Nokie 5110
a 6110. Na prelome storo¢i bol mobilny telefon uz beznou zalezitostou a z roka na roka
prinaSal nové inovdcie a zlepSenia tykajuce sa velkosti, funkcii a dizajnu.

Podl'a mnohych internetovych portalov je za d’al§i vyznamny mil'nik vo vyvoji mobilnych
telefonov povazovany iPhone od spolo¢nosti Apple. Na trh bol uvedeny v roku 2007. Aj
ked neSlo o prvy smartfon, iPhone jasne definoval smer, akym sa vSetci vyrobcovia

mobilnych telefonov v nasledujucich rokoch wvydali. PriSiel s vlastnym operaénym

3 Mobilnf telefon. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2014-05-07]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Mobiln%C3%AD_telefon
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systémom a uZzivatel'skym prostredim. Apple zaroven zrusil stylus — dotykové pero, ktoré
bolo v tej dobe potrebné na ovladanie vacSiny zariadeni s dotykovym displejom.

Stcasnému trhu s mobilnymi telefonmi jednoznaéne dominuje Apple siPhonom
a Samsung s jeho Android zariadeniami.® A o nas ¢akd v budtcnosti, to nik nevie

poriadne predpovedat’.

1.1.2 Vplyv mobilného telefonu na sféry Pudského zivota

Niet pochyb o tom, ze mobilny telefon zasiahol a ovplyvnil naSe Zzivoty. Je dodlezité
uvedomit’ si, ¢o vSetko spdsobil, aby sme na to mohli reagovat” adekvatnym sposobom.
Clovek sa vdaka telefonu moze dostat k akymkolvek informéciam, kdekol'vek sa
nachadza. Mo6ze komunikovat” s kymkol'vek na svete, ma nonstop pristup k zabave.
Mobilny telefon a internet cloveku umoznili cokol'vek a kedykol'vek. Tato sloboda sa

I'ahko mdze stat’ pascou, pokial tieto nové moznosti nevieme spravne vyuZzivat.

1.1.2.1 Vplyv na domacnost’

Informacné technologie pomahaji vytazenym rodindm ostat’ v spojeni aj na dial’ku. Deti sa
mozu skontaktovat’ s rodicmi v pripade naliehavej situacie. To je nespornou vyhodou
sucasnych technologii. Tie vSak so sebou prindsaja aj rozne negativne aspekty. Judi Casey
v ¢lanku pre Huffington Post z roku 2012 vykresl'uje nasledovnu situéciu: ,, Predstavte si
sucasnu rodinu zhromazdenu okolo stola na veceru. Mozno je zapnuta televizia ci
notebook na kuchynskej doske a kazdy ma so sebou svoj telefon. Mama a otec neustdle
pozeraju na maily, aj ked ich pracovny den technicky skoncil. Rodina je sice fyzicky spolu,

. ror ’ , .7 > . ’ Y4
ale nie su uplne sustredeni a nevenuju pozornost jeden druhému.

Judi Casey vo svojej prezentacii Impact of Technology on our Work and Family Lives

vystizne popisala tento paradox: ,,Technologie umoziuju rodine ostat v spojeni, ked’ je

6 VOKAC, Lud&k. Smartphoniim je 20 let. Projdéte si jejich historii. IDNES [online]. 2012 [cit. 2014-05-07].

Dostupné z: http://mobil.idnes.cz/smartphonum-je-20-let-projdete-si-jejich-historii-fus-

/mob_tech.aspx?c=A121028 220246_mob_tech _vok

! CASEY, Judi. The Impact of Technology on Our Work and Family Lives. Huffington Post [online]. 2012
[cit. 2014-05-06]. Dostupné z: http://www .huffingtonpost.com/judi-casey/the-impact-of-technology-
b_1932974 html
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I

daleko od seba; technologie udriujii rodinu od seba, ked je spolu.“® Takéto situacie
mozeme v sucasnom svete pozorovat Coraz CastejSie. Nielen z dovodu narastu dolezitosti

technoldgii, ale najmé preto, ze technoldgie zmazavaju hranice medzi rodinou a pracou.

1.1.2.2 Vplyv na pracu

V dneSnom svete pre mnoho I'udi uz nie je praca spojena so stalym pracoviskom a pevnym
pracovnym Casom. PokrocCilé technoléogie ndm umoziuji pracovat kedykol'vek
a kdekol'vek. Tento fakt so sebou prinasa tak vyhody, ako aj nevyhody. Judi Casey vo
vysSie uvedenom clanku spomina vyskum uskuto¢neny v roku 2010. Az 83% Tudi
v prieskume uviedlo, Ze technolégie zvySuju ich produktivitu. Az 53% z nich vSak

technoldgie vini z va&sicho stresu.’

Podl'a mdjho nazoru stres sposobuju notifikacie. Tie nas neustadle upozoriiuji na nové
udalosti, maily a spravy a to naprie¢ vSetkymi zariadeniami s pripojenim na internet, ktoré
vlastnime. Casey d’alej vo svojom ¢lanku uvadza priklady nemeckych firiem, ktoré prisli
s politikou deaktivovania mailov pocas nepracovnych hodin.

Samozrejme vyhody, ktoré technologie priniesli su nesporne velké. Umoziuja napriklad
lepSi team manazment, moznost' prace z domu, efektivnejSiu komunikaciu, dostupné

informacie a podobne.

1.1.2.3 Vplyv na modu

Analyza postavenia mobilného telefonu v mdode sa modZe zdat’ trochu neobvykla, avSak pre
zvySok tejto bakalarskej prace rozhodne predstavuje kI'acovu Cast. Nedavno bol na stranke
Dazed Digital uverejneny velmi zaujimavy c¢lanok s nazvom [ would clap, but I'm
tweeting."” Autorka Susanne Madsen sa v fiom zamyilala nad tym, Ze médne prehliadky

a fashion weeky st dnes ako ,,more mobilnych telefonov “, pretoze kazdy z navstevnikov sa

8 CASEY, Judi. The Impact of Technology on Our Work and Family Lives. Work and Family [online]. 2010

[cit. 2014-05-06]. Dostupné z: https://workfamily.sas.upenn.edu/print/11779
 CASEY2012, op. cit.

10 MADSEN, Susanne. Opinion: "I would clap, but I'm tweeting". Dazed Digital [online]. 2013 [cit. 2014-

05-06]. Dostupné z: http://www.dazeddigital.com/fashion/article/17224/1/opinion-i-would-clap-but-im-

tweeting
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snazi zachytit’ a zdielat’ ¢o najviac obrazkov a tweetov z prehliadky. Opisuje, ako sa jej uz
viackrat stalo, ze po skonceni prehliadky mala pocit, Ze ju vlastne ani nevidela. Podl’a jej
nazoru je dneSnd moda ,,Zivend z bezprostrednych fotografii a strachu z obidenia

nakratko.

Obr. 2 Zaplava mobilnych telefonov na modnej prehliadke

Parizske grafické duo Pinar&Viola tento fenomén zéaplavy mobilnych telefonov
zaujimavym sposobom vyuzilo pre navrh otvéaracej show amsterdamského Fashion weeku
v roku 2013. ISlo o prehliadku MaryMe—JimmyPaul, poc¢as ktorej mohli I'udia na svojich
smartfénoch pomocou aplikacie v realnom case hodnotit’, ¢i sa im dané ,Jlooky* pécia,
alebo nie. Na zéklade tohto hlasovania bol zvoleny =zavere¢ny vitazny ,look®.

Z neaktivneho divaka sa takto stal priamy ucastnik médnej prehliadky.

V odvetvi médneho sveta sa mobilny telefon stdva kI'icovym mddnym doplnkom. Tento
trend sa da Coraz viac pozorovat’ nielen u modnych blogerov a navstevnikov prehliadok,
ale aj u modnych dizajnérov. BliZSie tito problematiku budem rozoberat’ v tretej Casti

teoretickej prace.

1.1.3 Buducnost’

V budtcnosti sa vd’aka nositel'nej technoldgii méze zmenit’ spdsob, ktorym komunikujeme
s naSim mobilny telefénom. V stcastnosti s nami telefon komunikuje prevazne pomocou
obrazovky a zvonenia, pripadne vibracie. My ho taktiez ovlddame prevazne dotkymi, aj
ked’ uz existuji urcité verzie hlasového ovladania. Da sa predpokladat’, ze so stapajucim

mnoZstvom nositel'nej elektroniky, budeme €oraz viac na ovladanie pouZivat’ prave hlas.
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Celkom zaujimavou viziou buducnosti je film, ktory napisal a zreziroval Spike Jonze
snazvom Her. Tento film rozprava pribeh citlivého chlapa Theodora, ktory sa spriateli
s vyspelym operaénym systémom s menom Samantha. Ich priatel'stvo prerastie v skutocnu
vzajomnu lasku. Takyto pribeh sice modze podsobit’ trochu ako science-fiction, avSak
v buducnosti nas rozhodne cakaji vyspelé operacné systémy a mozno aj skutocné pribehy

podobné tomu Theodorovmu.
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1.2 Wearables

Pojmami wearables, wearable technlogoy, wearable computer alebo fashion electronics sa
oznacuje takzvana nositelnd elektronika. Ide o miniaturne elektronické zariadenia, ktoré su
navrhnuté a usposobené na to, aby ich ¢lovek mohol bezne nosit. Existuje viacero
sposobov, ktorymi sa tieto elektronické zariadenia mo6zu upeviiovat’ na l'udské telo. Medzi
ne patri najmé upevnenie na oblecenie, pripadne upevnenie priamo na telo (ked” wearables

maju podobu modneho Sperku, napriklad hodiniek).

Podl'a Steva Manna, popredného vyskumnika nositel'nej elektroniky, ktory v roku 1998
definoval pojem wearables, sa nositelna a bezna elektronika odliSuje v tom, ze nositel'na
,je vidy zapnuta, pripravend a dostupnd. Prave tato schopnost’, byt vzdy pripraveny,

“«

podla neho vedie ,,k novej synergii medzi ¢lovekom a pocitacom.“!’ Tieto technoldgie sa
snazia zvysit’ vykonnost’ a rychlost’ ¢loveka. Dovol'uja mu riesit’ ulohy, ktoré by za inych

okolnosti schopny riesit’ nebol.

Podla predpovede vyskumnej spolocnosti ABlresearch z 21. februdra 2013, sa nositel'na
elektronika ,,stane beznou zdlezitostou pre ludi v priebehu piatich rokov.“'? Dalej
predpovedajii narast na trhu wearables, az 485 miliénov zasielok okolo roku 2018. Ci

s tymto technickym pokrokom suhlasime alebo nie, zda sa, Ze wearables Cakaja uspech.

1.2.1 Strucna historia wearables

Za prvymi predchodcami wearables by sme mohli z4jst’ az do 16. storo¢ia. Vtedy bol
vymysleny prstenn s pocitadlom a prvy prototyp vreckovych hodiniek, ktoré boli neskor
nahradené klasickymi naramkovymi. Myslienka tychto nositelnych zariadeni bola obdobna
tym sucasnym ato v tom, ze sa snazili l'udom zjednodusit’ zivot. Za priklad nositeI'nej
elektroniky, tentokrat uz z 20. storocia, méZeme povazovat’ elektronické Casové zariadenie

uréené na podvadzanie v rulete. Toto zariadenie bolo navrhnut¢é Edwardom Thorpom

i MANN, Steve. Definition of "Wearable Computer". Wearcomp [online]. 1998 [cit. 2014-05-03].

Dostupné z: http://wearcomp.org/wearcompdef.html

12 Wearable Computing Devices, Like Apple’s iWatch, Will Exceed 485 Million Annual Shipments by 2018.
ABlresearch [online]. 2013 [cit. 2014-05-03].

Dostupné z: https://www.abiresearch.com/press/wearable-computing-devices-like-apples-iwatch-will
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a Claudom Shannonom v roku 1961. Bolo umiestnené bud’ v topanke, alebo v krabicke od

cigariet a malo za ulohu predpovedat’ pohyb rulety."

Tieto vynalezy nekoreSponduju s d’al§Simi definiciami nositel'nej elektroniky. Tie do tejto
definicie radia len zariadenia, ktoré su schopné vykondvat’ viacero operacii naraz, pricom
uzivatel' rozhoduje o tom, ktord operacia prave prebieha. ZacCiatok takto chapanych
wearables je spojeny so Stevom Mannom, ktory uz bol vysSie spominany v suvislosti
s definiciou nositelnej elektroniky. Je povaZzovany nielen za vyznamného vynalezcu, ale aj
za teoretika v tejto sfére. Bol to prave on, kto navrhol a vyrobil v roku 1981 prvy nositel'ny
pocitac. Ten bol prenosny v batohu a mal konS$trukciu upevnenia na hlavu spojent

s displejom pre jedno oko.

Obr. 3 Steve Mann a prvy nositelny pocita¢
Pocita¢ dokazal vykonavat' viacero cCinnosti. Medzi ne patri napriklad schopnost’
programovat, pisat’, taktiez vytvarat’ fotografie, video atd’. Steve Mann tento vynalez
zdokonaloval mnoho rokov. V devétdesiatych rokoch ho napriklad rozsiril o kameru,

, v . . . . v . 14
ktora nazivo streamovala video na internet. Tak 'udia mohli sledovat’, na com pracuje.

Postupom casu sa vd’aka technologickému pokroku zacali wearables zmenSovat, a tym sa
viac prispdsobovat’ beznému, nevedeckému trhu. Sabine Seymour, autorka knihy
Fashionable Technology, vidi zasadny zlom v historii nositel'nej elektorniky v roku 1995.

. Pred rokom 1995, sme mali Steve Mannovské typy nositelnej elektroniky. Tie boli

13 MANN, Steve. Wearable Computing. Interaction Design [online]. 2013 [cit. 2014-05-03].

Dostupné z: http://www .interaction-design.org/encyclopedia/wearable_computing.html

4 Ibid.
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vytvarané z inZiniersko-technologickej perspektivy, ludmi z oblasti pocitacovej vedy. Ako
medznik povazujem Firefly Dress, ktoré navrhla Maggie Orth v roku 1995. [pozn. Jednalo
sa o Saty integrujuce modu, elektroniku a elektronicky textil.] Tie zacali novu generdciu,
prvii generdciu skutocnych wearables. "> V suasnosti viak podla nej potrebujeme ,,novii
vinu dobre navrhnutych a dobre prevedenych modnych wearables. [...] Moéze to byt

« . . o C .. 6
cokolvek od oblecenia, cez Sperky, tasky az po fyzicky zazitok, ¢i dokonca tetovanie.

V sucasnej dobe o kvalite wearables uz nerozhoduje len funkénost, ale aj esteticka
hodnota prevedenia. VSetky prieskumy predpovedaji uspech nositel'nej elektroniky. Aj
podla Sabine Seymour ,,prichddzame do veku, kde sa modne a nositelné elektroniky stanu
vSadepritomné: v kazdom aspekte Zivota, v Sporte, zdravotnictve, Zivotnom Style

s e T
a v komunikacii.

1.2.2 Sucasné priklady wearables

V stcasnosti mézeme na trhu nositelnej elektroniky zaznamenat’ mnoho vyrobkov.
Viaceré z nich su zariadenia pre zdravotne postihnutych pacientov. V nasledujucich
prikladoch si vSak vyberam a stru¢ne popisujem zariadenia, ktoré¢ su urcené celej populacii,

nie len jej urcitej Casti.
1.2.2.1 Google Glass

Google Glass je nazov nositelného pocitata s nahlavnym displejom vyvijanym
spolo¢nostou Google. Projekt bol prvykrat predstaveny v roku 2012, na trh pre beznych
spotrebitelov by sa mal podl'a odhadov dostat’ az na konci roku 2014. Google Glass
predstavuju novi formu nositelnej elektroniky. Uzivatel vdaka nim méze vykonavat
obdobné veci ako s mobilnym telefonom, avSak v pohybe. Okuliare st ovladané pomocou
hlasu, pripadne dotyku prstov na pravej strane okuliarov, ktord slizi ako touchpad. Hned’

po uvedeni sa okuliare stretli s vel'kou vinou kritiky, nielen kvoli podivnému dizajnu, ale aj

15 WIRTZ, Piem. Labs for Fashionable Technology (rozhovor so Sabine Seymour). [online]. [cit. 2014-05-

03]. Dostupné z:http://v2.nl/archive/articles/labs-for-fashionable-technology/?searchterm=jewelry

' WIRTZ, op. cit.

7 Ibid,
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kvoli bezpe¢nostnému hl'adisku. Niektori I'udia si dokonca mysleli, ze ide len o Zart

spolo¢nosti Google.

Obr. 4 Google Glass

1.2.2.2 Oculus Rift

Oculus Rift je projekt vytvoreny spolo¢nostou Oculus VR. Su to zvlastne okuliare, najmé
pre hraCov pocitaCovych hier. Tento pristroj ma hracov pomocou premietané¢ho obrazu
preniest’ do virtualnej reality. O tom, ze tieto produkty maju vel’ky potencial do buducnosti
sved¢i aj fakt, Ze Facebook mladu kalifornsku spolo¢nost’ odktpil v roku 2014 za dve

miliardy dolarov.

Obr. 5 Oculus Rift



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

1.2.2.3 Naramkové wearables

Doposial’ existujuce naramkové wearables maju spolo¢né prvky, preto bude uspornejSie
ich zaradit’ do jednej kategorie. Ide o vyrobky ako Samsung Gear, Pebble, Fitbit, ¢i Nike+
FuelBand. Vsetky uvedené vyrobky komunikuji s mobilnym telefonom a ponukaju
obdobné funkcie, ibaze v inom zariadeni. Pripadne rozSiruji moZnosti telefénu, napriklad

o meranie tepu, GPS lokalizovanie, funkcie intuitivnejSieho budenia a podobne.

1.2.3 Pozitivne aspekty wearables

Nositel'na elektronika je navrhnuta tak, aby pomahala zlepsit' Zivotnil uroveii ¢loveka. Ci
uz vd’aka zvySeniu jeho sily, vykonnosti alebo nervovej ¢i fyzickej stustavy. Ana Viseu,
vyskumnicka vzt'ahov medzi technoldgiami a spolo¢nostou, vo svojej Stadii Issues of
Wearable Computers uviedla, Ze vyskum na poli wearables sa zameriava prevazne na tieto
Styri kategorie:'®

1. zdravotnictvo/zdravie — monitorovanie tela

2. praca — zvySenie efektivity a produktivity, na realizaciu fenoménu tzv. chodiacej

kancelarie

3. bezpe€nost’ — rozsirenie alebo zmenSenie fyzickych aktivit

4. volny ¢as — aktivity spojené so zivotnym Stylom
Jedna cast’ existujucej nositelnej elektroniky je navrhnuta tak, aby suplovala funkcie
mobilného telefonu. Vyhoda, ktora oproti mobilnému telefonu ponukaju je ta, ze ide
o dostupnejsie zariadenia. Vac¢$inou su to prevedenia s upevnenim na ruku, ¢i uz vo forme
naramkov alebo hodiniek, ktoré su s ¢lovekom neustale spojené. Tieto zariadenia mozu
mat’ aj d’alSie vyhody, medzi ne napriklad patri: meranie tepu, krokov, spalenej energie,
budenie pomocou vibracie a podobne.
V mnohych smeroch wearables dokazu byt skutocne prospesné. Niet pochyb o tom, Ze

nositel'na elektronika vyvinuta pre zdravotne postihnutych pacientov ma svoje dovody

a pozitivne ovplyviiuyje ich Zivot. Domnievam sa vSak, ze doposial’ vyvinuté produkty eSte

]SVISEU, Ana. Simulation and Augmentation: Issues of Wearable Computers. [online]. [cit. 2014-05-03].

Dostupné z: http://www.yorku.ca/aviseu/pdf%?20files/cepe.pdf
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nie su dostatocne prepracované na to, aby sa stali mainstreamom. Pravdepodobne toto je

vSak potrebna evolucia, ktorou si nositel'na elektronika musi prejst’.

1.2.4 Negativne aspekty wearables

Doteraz existujuca nositel'na elektronika je casto kritizovana. Ide predovSetkym
o bezpecnost’. Miera bezpecnosti vSak zavisi od pripojenia a opera¢ného systému. Pre l'udi
poOsobi odstrasujuco predstava, ze elektronika, ktora je neustale spojena s ich telom, bude

napadnuta hackermi.

Katharine K. Zarrella, redaktorka fashion portalu style.com, vo svojom clanku Why
Wearable Tech Is The Worst uvadza: ,,Musim byt uprimna: som neskutocne unavend
pocuvanim, pisanim a rozmyslanim o nositelnej elektronike. Nemdam ani najmensi zaujem
byt cely den priputana na dalsie zariadenie. Nonstop vibracie prichddzajucich emailov
mojho iPhonu mi uz sposobuju busenie srdca. Nepotrebujem dalSie prstene, naramky
a okuliare, ktoré by ma bez prestavky tiez otravovali. “"

Predpokladam, ze s dovodom, ktory Katharine K. Zarrella uviedla, bude suhlasit’ d’alSie,
nemalé mnozstvo l'udi. Na jednej strane l'udia nepoznaju presny dovod, pre ktory by si
teraz nositelna elektroniku chceli kupovat. Zatial' supluje, pripadne zlepSuje funkcie
telefonu, co v mnohych pripadoch nie je dostatonym dovodom na investiciu nemalého
mnozstva penazi. Na druhej strane, I'udia sa boja nevratného prepojenia s technikou.
Pripad, ze si wearables zaobstaraji pre nich moéze posobit’ ako definitivne podriadenie sa.

Predsa len, ak ma clovek vibrujuci telefén vo vrecku, moze mu l'ahsie odolat’.

Dalsim bodom, v ktorom by sa wearables mohli zlep§ovat, je rozhodne esteticka stranka.
O tom, ze si to elektronické giganty uvedomuju svedci aj fakt, ze zacali zamestnavat’ l'udi
z m6dneho priemyslu. Google angazoval Luxotticu,” spolo¢nost’ vyrabajucu okuliare pre

znacky ako Prada, Ray-Ban, Chanel a podobne, aby redesignovali aktudlne Google Glass

19 ZARRELLA, Katharine K. Fashion Over Function: Why Wearable Tech Is the Worst. Style [online]. 2014

[cit. 2014-05-04]. Dostupné z: http://www .style.com/stylefile/2014/03/fashion-function-wearable-tech-worst/

20 Ray-Ban maker Luxottica to work with Google on Google Glass eyewear. TheGuardian [online]. 2014

[cit. 2014-05-10]. Dostupné z: http://www .theguardian.com/technology/2014/mar/25/ray-ban-maker-to-

work-with-google-on-google-glass-eyewear
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okuliare. Apple si taktiez nedavno objednal sluzby Angely Ahrendts z Burberry a Paula
Deneve z Yves Saint Laurent.”' Je pozitivne, Ze si firmy tento minus uvedomili a zaginaju

na niom pracovat’. Bude zaujimavé sledovat’ vysledky, ktoré tito spolupraca prinesie.

Na nepripravenost’ lT'udi na takéto technologie poukazuje aj Cerstvy clanok Hayley
Tsukayama v The Washington Post zo 4. maja. Autorka v lom opisuje zazitky spojené
s testovanim Google Glass, ktoré neboli moc prijemné. ,, Ludia zastavuju v polovici bloku,
ked’ sa k nim priblizujem. Sepkajii si o mne, ked’ prechidzam miestnostou. Cudzinci ma
sleduju, niekedy ma dokonca zastavia na rozhovor. Preco? PretoZze nosim Google Glass.

e 22
Neznasam ich.

21 FOX, Imogen. Burberry boss Angela Ahrendts' shock move to Apple raises questions in fashion circles.

TheGuardian [online]. 2013 [cit. 2014-05-04]. Dostupné z: http://www .theguardian.com/fashion/fashion-

blog/2013/oct/15/burberry-angela-ahrendts-apple-fashion-bailey

22 TSUKAYAMA, Hayley. My awkward week with Google Glass. The Washington Post [online]. 2014 [cit.
2014-05-10]. Dostupné z: http://www.washingtonpost.com/blogs/the-switch/wp/2014/04/29/my-awkward-

week-with-google-glass/
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2 MOBILNY TELEFON AKO MODNY DOPLNOK

Karol Weisslechner, vytvarnik, architekt a pedagdg na VSVU v Bratislave, v rozhovore
s nazvom Muzy nevzyvam na otazku ako bude Sperk vyzerat' v roku 2655 odpovedal
nasledovne: ,,Sperk bude isto z novych materidlov a tvaroslovie bude odzrkadlovat dobu.

Z mojho pohladu je sperk odjakziva komunikacnym objektom a v druhom rade je zrkadlom

doby. %

O tom, Ze mobilny telefon hrad vel'mi délezitu ulohu v Zivote dneSného ¢loveka sme sa uz
presvedcili v predchadzajucej kapitole. V tejto kapitole, nazvanej Mobilny telefon ako
modny doplnok, by som rada nadviazala na tito tvahu a zaroven na tvahu Karola
Weisslechnera. Mobilny telefon spolo¢ne s ¢asom, ktory s nim strdvime, skutocne
predstavuje zrkadlo nasej doby. Povazovat tento nastroj za Sperk sucasnosti sa zda byt az
ironickym a doslovnym interpretovanim Weisslechnerovej definicie. AvSak tento trend
mozeme aktudlne pozorovat’ vSade okolo nas, dokonca by sme mohli ngjst’ jeho stopy aj

v minulosti.

LCudia v stcasnej dobe maju tendenciu klast velky doraz na Sperky, pretoZe tie sa stali
nositelom individualneho naladenia. Ulohu takého $perku dokonale plni mobilny telefon,

na ktory sa v sucasnej dobe vyraba nekone¢né mnozstvo réznych obalov a krytov.
Aké dovody maju l'udia na to, aby pouzivali obaly na mobilné telefony? PreCo mame

tendenciu si svoje veci personalizovat’?

2.1 Pohl’ad do historie

Uz v minulosti sme sa stretdvali s pocetnymi prikladmi vyroby doplnkov a Sperkov pre
mobilné telefony. Tato historia je len tak stard, ako staré su mobilné telefony a najma ich

popularita medzi beznymi l'ud’mi.

Vyskyt tychto doplnkov by sme mohli rozdelit’ do dvoch kategérii — obaly na mobilné

telefony a ozdoby pripéjajice sa na obal (Snurky na krk, kI'acenky a podobne).

23 JOKELOVA, Sylvia. Miizy nevzyvam — rozhovor s KarolomWeisslechnerom. [online]. 1999
[cit. 2014-05-06]. Dostupné z: http://www.ui42 .sk/sme/miestopre.htm
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2.1.1 Obaly na mobilné telefony

Ked’ sa mobilné telefény zacali masovo S§irit, prisla nova potreba v ich vyvoji — premenit’
ich funkciu z uzitkovej na zabavnu. Tento zlom nastal v polovici devétdesiatych rokov.
Dizajnéri vtedy priniesli modely telefonov, ktoré umoznovali vymenu krytov. Webova
stranka Mobile Phone History uvéadza, ze prvym takymto telefonom bol Ericsson GA628,
uvedeny v roku 1997.2* Uzivatel’ si na tomto telefone mohol menit’ vzhFad predného

panelu v okoli klavesnice.

Obr. 6 Ericsson s prednym vymenitelnym panelom

Prvym, plne personalizovanym mobilnym telefonom sa v roku 1998 stala Nokia 5110. Na
tomto telefone sa dokonca dala vymenit’ aj klavesnica. Jednym z navrharov tohto telefonu,

ktory odstartoval skuto¢nt revoluciu, bol Frank Nuovo.

Frank Nuovo, jeden z najdolezitejSich dizajnérov spolo¢nosti Nokia na prelome storoci, sa
snazil zmenit' pohlad l'udi na vtedajSie technologie. ,, Urobil pre mobilné telefony to, co

urobil Swatch pre hodinky. Jeho napad premenit mobilné telefony na modne vypovede bol

24 BRAGGS, Steven. Mobile phones — design history. Mobile phone history [online]. 2012 [cit. 2014-05-06].

Dostupné z: http://www.mobilephonehistory.co.uk/history/design_history.php
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velmi uspesny. “*> The New York Times v ¢lanku o Nuovi*® uvadza, e pokladal mobilné
telefony za tak viditelny modny doplnok, ako jeho naramkové hodinky Milus. Frank
Nuovo bol pravdepodobne prvym dizajnérom, ktory takymto sposobom vnimal
technologie. V roku 1998 predstavil sériu vel'mi uspesnych telefénov Nokia 6110 a neskor
5110. Podla ¢lanku v The New York Times, ich uspech pramenil v schopnosti menit’
vzhl'ad. Uzivatel' si mohol menit’ kryty tak, aby mu ladili napriklad s odtienom laku na

nechtoch.

oo ewoaw (DG Meem  SEK

Obr. 7 Nokia a vymenitelné obaly

O Nuovom blizkom vztahu k méde svedci aj fakt, ze telefon Nokia 8210, najmensi
existujuci telefon v Eurdope v roku 1999, nebol predstaveny na konferencii

s elektronickymi technologiami, ale pocas parizskeho Fashion weeku. Vyrobca ho ukézal

25 HAFNER, Katie. From Phone To Fashion, Nokia Style; A Designer Who Sets A Worldwide Standard For
Technophiles. The New York Times [online]. 1999 [cit. 2014-05-06].

Dostupné z: http://www.nytimes.com/1999/12/09/technology/phone-fashion-nokia-style-designer-who-sets-

worldwide-standard-for-technophiles.html?pagewanted=all&src=pm

*bid.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

na prehliadke modneho domu Kenzo, ktory vtedy oslavoval tridsiate vyrocie svojho
zalozenia. Aj tento model mal vymenitel'né obaly, predavané priamo s telefonom. Nokia

dokonca ponukala priestor d’alSim dizajnérom, aby navrhli vlastné obaly.

Nokia odstartovala skutocné Sialenstvo. Kryty na mobilné telefony sa zacali predavat’ na
vSetkych moZnych miestach, od trafik, cez benzinové pumpy, aZz po Specializované
obchody vyhradne s tymto tovarom. Ich funkcia bola prevazne estetickd, boli ozdobené
obrazkami a potlaCami najroznejSiecho druhu. Tato generdcia krytov bola v mnohych
smeroch vizudlne podobnd tym sticasnym. V ¢om sa vSak tieto obaly 1iSili? Telefony v tej
dobe umoziovali vymenu predného aj zadného krytu, takze ¢lovek si mohol skutocne cely

telefon nadizajnovat presne podla svojho gusta.

Obr. 8 Personalizovana Nokia

Ritudl vymeny krytu bol vSak iny, ako je v sucasnej dobe. UZivatel musel doslova
rozobrat’ cely telefon, a tak videl aj vnutorné stciastky telefonu. Kryty vtedy predstavovali
vSadepritomny produkt, ktory nebol prili§ drahy. Z tohto dévodu si uzivatel’ po ich zniceni
mohol jednoducho kupit’ kryt novy. Tym paddom okrem estetickej funkcie mohli kryty
vykonavat aj funkciu ochrannti. Ako som uz vysSie spominala, vymenit’ na mobile sa dala

aj klavesnica, ktora nasledne mohla blikat’ r6znymi farbami.

Vymenné kryty pravdepodobne dosiahli svoj pomysleny vrchol s mobilnym telefonom
Nokia 3200. Toto zariadenie vd’aka priesvitnému obalu pontkalo nekone¢né mnozstvo

dizajnov, ktoré si uzivate mohol priamo sam vyrobit. S telefbnom bol dodavany aj
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vyrezavaci pristroj, ktory akékol'vek fotky ¢i obrazky vyrezal do potrebnej podoby vhodne;j
vloZenia do krytu.

Obr. 9 Nokia 3200

Predpokladam, Ze dal$si z dovodov, preco nenechat’ mobilny telefon takym, akym ho
vyrobcovia stvorili, vznikol z potreby ¢loveka chranit’ si toto svoje elektronické zariadenie.
Preto d’alsia a vel'ka Cast’ existujticich krytov mala ochrannu funkciu — §lo o kozené obaly
s vynechanou priesvitnou Castou pre displej, pripadne o celotelové tesné priesvitné obaly.
Tieto obaly mali Castokrat viac negativnych stranok ako pozitivnych. Boli ohybné a mali
tendenciu sa trhat’. TaZko sa nastvali a vel'mi I'ahko sa pod ne zanasala $pina. Prekryvali aj
klavesnicu telefonu, takZe sa s nou tazSie manipulovalo. LCudia si vSak mohli pod obal
vkladat’ r6zne obrazky ¢i talizmany, a tak si vytarat' vlastny dizajn mobilného telefonu.
Casto tieto kryty nevyzerali esteticky dobre, no dobre spliiovali svoju ilohu ochrancu pred

poskriabanim a prachom.

2.1.2 Iné ozdoby mobilnych telefonov

Pri patrani po d’alSich doplnkoch som si s nostalgiou spomenula na blikajuce nalepky,
ktoré sa lepili zozadu na mobilny telefén a ktoré svietili pri prichadzajucom alebo
odchadzajiicom hovore, pripadne pri sms. Cesky spravodajsky portal idnes.cz v roku 2001
zverejnil nasledujicu sprdvu o novo existujuicom doplnku: ,,Na trhu se objavil dalsi
vyrobok, ktory umozni odlisit svoj mobilny telefon od tych ostatnych. Je nim mala plastova

nalepka s rozmermi 38x10 mm, majuca tvar SoSovky. Nas vzorok ma zelenu farvu, cez
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kteru presvita strieborné Srafovanie. V jeho strede su vidiet' suciastky jednoduchého

. v r ((27
indukcneho obvodu.

Ked’Ze tato nalepka vyuzivala elektromagnetickt indukciu antény, po umiestneni do jej
blizkosti blikala. Povod tychto nalepiek by sme mohli najst’ v Azii, kde si zékaznici vzdy
na takéto doplnky potrpeli. Portdl idnes.cz v roku 2002 priniesol spravy z veltrhu
v Singapure a uviedol, ze ,, Puzdra na mobily su zabudnuté, tie sa vypredavaju v krabiciach
pri vchode za cenu v prepocte okolo 10 az 20 K¢ a podla nasich prieskumov ich dnes
nechce uz vobec nikto. Za to na najlepsom mieste v kazdom obchode a taktiez vo vyklade

ndjdete blikajiice ndlepky na mobilné telefony. “**

Obr. 10 Blikajuce nalepky na mobilny telefon

V roku 2003 portal idnes.cz opat uverejnil ¢lanok o svietiacich nalepkéach, uz sa vSak
nejednalo o Ziadnu novinku. ,, Teraz sa uz bezne daju blikajiuce ndalepky na mobily zakupit
aj u nas. [...] Ibaze aj v tomto sortimente panuju modne trendy, takze tie nalepky, ktoré
boli modne na jar, uz na jesen nemaju na mobile co hladat. Tohtorocna jesen

v,,blikatkach* patri zvieratkam, ale na svoje si pridu aj romantici, motoristi a tvrdsie

27 SOUCEK, Piemysl. Svitici "ochrana" na mobil. IDNES [online]. 2001 [cit. 2014-05-07]. Dostupné
z: http://mobil.idnes.cz/svitici-ochrana-na-mobil-080-/telefony.aspx 2c=A010528_0033448_mob_prakticky

28 MATURA, Jan. Blikajici ndlepky na mobilu? Tak ty musite mit!. IDNES [online]. 2002 [cit. 2014-05-07].
Dostupné z: http://mobil.idnes.cz/blikajici-nalepky-na-mobilu-tak-ty-musite-mit-fnt-

/telefony.aspx?c=A020703_5077221_mob_prakticky
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ndtury. Hlavny trend pre tohtorocnii jesei je ale v mnozstve diod v jednej nalepke. Cim

. ’ V. v .« A v . ’ . «29
viac, tym lepsie a o mnozZstve najroznejsich farieb to plati dvojnasobne.

To, ze nalepky, dokonca este vo va¢Som rozsahu existovali aj dva roky po svojom uvedeni,
sved¢i o ich neobvyklej popularite. UZ nemali len tvar oby€ajnej SoSovky, ale aj iné tvary
zvierat, hviezd, srdci, aut, pripadne boli potlatené ré6znymi motivmi tak, aby si na svoje
mohol prist kazdy c¢lovek. Napad blikajucich doplnkov sa dalej rozSiril o sortiment
svietiacich stojanov na mobilné telefony, ktoré mali najroznejSie tvary a farby. Vyrobcovia
okrem svietiacich stojanov ponukali aj iné, napriklad plySové, tancujice do zvonenia

telefonu, alebo s objektmi v nich plavajicimi.

StarSie druhy mobilnych telefénov okrem celotelovej vymeny krytov ponukali aj moznost’
pripojenia réznych dodatoénych dekorativnych a funkénych doplnkov. ISlo o privesky
a Snurky, vd’aka ktorym si ¢lovek mohol napriklad zavesit’ mobilny telefon na krk, alebo
na ruku. Velké mnoZstvo mobilnych telefonov malo vtedy na to uz aj vopred pripraveny
kryt, v ktorom sa nachadzali dierky na upevnenie takéhoto doplnku. Dierky nebol problém
na pocCkanie vyrobit' aj v Specializovanych predajniach na prisluSenstvo k mobilnym
telefonom. Jednoduchym sposobom si tak l'udia mohli k telefénu pripojit’ akykol'vek
privesok. Sniirky na krk mohli napriklad svietit v tme, alebo mohli mat’ akikol'vek int

podobu, zipsu, $Snarky na topanky...

Za doplnok k mobilnym telefonom by sme mohli pokladat’ aj vyzvanacie melddie, ¢i
obrazky na pozadi telefonu. Tie neboli vtedy pokladané za samozrejmost’, pretoze sa nedali
jednoduchym spdsobom stiahnut’ z internetu. Ludia si ich vyberali z rekldm v ¢asopisoch
a objednavali pomocou sms sprav. Za kazdia melddiu ¢i obrazok zaplatili maly poplatok.
Clovek si starostlivo vyberal melddiu na zvonenie, musel sa s fiou stotoznit, pretoze sa

stavala sucast'ou jeho imidzu.

Y MATURA, Jan. Nejnovéjii trendy v blikajicich nilepkach. IDNES [online]. 2003 [cit. 2014-05-07].

Dostupné z: http://mobil.idnes.cz/nejnovejsi-trendy-v-blikajicich-nalepkach-fia-

/telefony.aspx?c=A030909_5232908_mob_prakticky
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2.2 Dovody pouzivania krytov

Existuju viaceré dovody, pre ktoré l'udia pouzivaji kryty na mobilné telefony. Jednym
z nich moze byt dojem, Ze telefony su predavané ako neutralne a nahé objekty vyrobené
z materidlov nachylnych na poskodenie. Napriklad produkty spoloc¢nosti Apple su
vyrobené z materialov ako kov a sklo. Tieto zariadenia nie st prave najlacnejsie, takze je
pochopitelné, Ze ¢lovek si ich chce chranit’. Z takejto premisy teda moézeme vyvodit’ prvy

dovod, a tym je potreba ochrannej funkcie krytu.

21. storogie je storo¢im individualneho $tylu. Clovek si sam vybera to, ¢o mu vyhovuje.
V minulosti to tak nebolo. V minulosti vietko uréovali trendy, od dizky sukni, az po typ
klobuku na hlave. V stcasnom svete uz nikto ni¢ nediktuje a na prvom mieste je
individualnost’. VSetko je zamerané na osobnost’ Cloveka. Dévod preco ¢lovek siaha po
doplnkoch a Sperkoch réznych druhov je, aby sa odli§il od ostatnych. LCudia maja
tendenciu si veci individualizovat’ a prisposobovat’. Z tejto tvahy mozeme teda vyvodit’

druhu funkciu, alebo skor potrebu, potrebu personalizacie.

Dalsim z dovodov moze byt’ tizba vyjadrit’ nejaky nazor, prislugnost, &i lasku k nie¢omu.
Toto sa moze tykat zalub, citatov, myslienok a podobne. Clovek tym, Ze si vyberd

a kupuje obal podl'a svojho vkusu, vyjadruje svoju osobnost’ a individualitu.

Latinsky vyraz horror vacui, ¢ize horror of a vacuum, oznacuje strach zo zanechavania
prazdnych priestorov. Je toto dals§i z dovodov, pre ktory l'udia siahaju po krytoch na
mobilné telefébny? Vyrobcovia ndm ponukaji minimalistické dizajny a my sa citime
povinni ich dopovedat. Odjakziva si ¢lovek vSetky veci prispésobuje na svoj obraz —

nalepenim nalepiek, zavesenim plagatu, ¢i kreslenim obrazov a ¢iar v pravekej jaskyni.
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3 ANALYZA SUCASNEHO STAVU A TRHU

Mobilny telefon, spolo¢ne s pefiazenkou a kI'i¢mi, sa stal jednou z troch veci, bez ktorych
¢lovek rano neodide z domu. Dokonca je vel'mi pravdepodobné, Ze onedlho plne nahradi
aj penazenku, pretoze sa s nim budi dat’ uskuto¢nit’ bezkontaktné platby. Je naSou
neodmyslitel'nou sti¢ast'ou, ukazovatelom casu, komunikdtorom, sprievodcom. Mobilny
telefon mame v rukach pri mnohych dennych prilezitostiach. Dalo by sa povedat, ze ho
drzime v ruke, respektive ho mame na nejakom viditeI'nom mieste takmer nepretrzite. Tym
padom tvori velku sucast’” nasho imidzu, stdva sa naSim Sperkom, naSim Stylotvornym
prvkom.

Obaly na mobilné telefony sa stali vSadepritomnym tovarom. Na mnohych internetovych
obchodoch pribudla celkom nova kategoria moédnych doplnkov: Tech accessories, alebo
Phone accessories. Obaly sa stali novym, ¢asto napodobiiovanym a kopirovanym tovarom.
V prvej cCasti tejto kapitoly sa nachddza analyza stcasného stavu mody s obalmi na
mobilny telefon. Rozoberam v nej oblasti, kde tieto kryty hraja doélezita tlohu a taktiez iné
dopnky pre mobilné telefony. Druha Cast’ je analyzou sucasnej situdcie na trhu. Vzhl'adom
k tomu, Ze v médnom priemysle sa trendy vnimaju trochu inak ako v ostatnych odvetviach,
je analyza trhu roz¢lenena na dve kategorie: obaly od zndmych mien (navrhari a znacky)

a obaly podl’a napadov a druhov.

3.1 Sucasny stav — Mdda a mobilné telefony

V stfasnom svete moZeme pozorovat rdzne reakcie na narastajuci trend mobilného
telefonu ako modneho doplnku. Vzhl'adom k tomu, Ze modny priemysel ma vel’ky podiel
na tvorbe trendu, je dolezité analyzovat’ aj jeho postoj voci tomuto fenoménu. Taktiez by
som V tejto kapitole chcela nachvil'u odhliadntt’ od krytov a pozriet’ sa aj na iné doplnky

pre mobilné telefony.

3.1.1 Fashion blogy

Fashion blog alebo modny blog je blog, ktory sa venuje mode, mdédnemu priemyslu,

obliekaniu a osobnému Stylu. Fashion blog sa moze venovat r6znym témam, napriklad
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druhom oblecCenia a doplnkov, trendom v rdéznych modnych odvetviach, obleCenim
celebrit, alebo trendmi v pouli¢nej mode.*°

Modne blogy sa stali doleZitymi, lebo maju okamzity dopad na velké mnoZzstvo T'udi.
Sprostredkivaju im svet moddnej elity, najnovSie novinky a trendy. Robin Givhan,
drzitel’ka Pulitzerovej ceny a moddna redaktorka skonStatovala, Zze moddne blogy
zdemokratizovali médny priemyse1.3] Urobili ho zrazu pristupnym pre beznych l'udi. Ich
dolezitost’ rovnako spociva aj v dopade na modny svet. Stali sa kritikmi, trendsettermi
anajmi propagdtormi. Samozrejme, aj medzi moédnymi blogermi je potrebné rozliSovat

tych s profesionalnym nédzorom a amatérov.

V poslednom case by sme na blogoch, kde mddni blogeri denne postuju svoje outfity
mohli spozorovat’, ze zacali ddvat’ krytom na mobilné telefony urcita dolezitost’. Objavuji
sa na fotkach, zladené so zvySkom outfitu.

A .“-
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Obr. 11 Modna blogerka Chiara Ferragni

39 Fashion blog. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): WikimediaFoundation,
2001- [cit. 2014-05-09]. Dostupné z: http://en.wikipedia.org/wiki/Fashion_blog

31 Ibid.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

Pri pézach ich blogeri drzia r6znymi spdsobmi. Napriklad v rukach ako listova kabelku,
pri uchu, tvariac sa, ze telefonuju, pred sebou, tvariac sa, ze nieco fotia, alebo maju tzv.
nezaujati pozu typu: nieco si pozeram v telefone. Talianska modna blogerka Chiara
Ferragni na svojom vel'mi populdrnom blogu The Blonde Salad diia 7. maja 2014 dokonca

uverejnila outfit post, v ktorom vystriedala dva r6zne obaly na mobilny telefon.

Mohli by sme skonStatovat’, ze modni blogeri sa trendu obliekania svojich mobilnych

telefonov chytili a tento trend d’alej propaguji medzi svojimi Citatel'mi.

3.1.2 Celebrity

Celebrity predstavuji velmi dolezitd ¢ast modneho priemyslu. Prvé oni su nositel'mi
aktudlnych médnych impulzov. Ak by sme mali hovorit' o trhu s krytmi na mobilné
telefony, l'udia su zvedavi, aké obaly celebrity pouzivaju. Celebrity st viacSinou spajané
s luxusom a vecami, ktoré su tazko dostupné pre beznych l'udi. V pripade mobilnych
telefonov je to vSak inak. Velké mnozstvo l'udi vlastni ten isty model ako oni. To je
pravdepodobne dovod, pre ktory je tato téma taka popularna. O jej popularnosti svedci aj
fakt, ze existuje vel'ké mnozstvo webovych stranok, ktoré sa zameriavaji vyhradne na thto

tému — napriklad http://celebswithcells.com. Dizajnérske obaly na mobilné telefony

zvyc¢ajne nemaju az tak velku cenu, a tak sa 'udia m6zu podobat’ celebritdm a nosit’ ich
Styl. Niektorym celebritdim moZno prekaZza to, ze vlastnia rovnaky objekt ako bezni l'udia,
a tak sa snazia odliSit” aspon extra drahym obalom, vyrobenym napriklad zo zlata alebo

diamantov. Tieto priklady s vSak zriedkavé.

3.1.3 Selfies

Dal§i fenomén, ktory istym spdsobom reflektuje mobilny telefén ako sucast imidzu
a Sperku su selfies. Selfie je autoportrét, zvycajne odfoteny fotoaparatom v mobile, ktory je
drzany v jednej ruke. Selfies nasledne ich autori publikuju na svojich internetovych

profiloch.

Tieto autoportréty sa v sucasnosti stali globdlnym fenoménom, ktory neminul papeza,
prezidenta spojenych Statov, kozmonautov ¢i celebrity. Pinar&Viola vo svojom ¢lanku The

dA-Zed guide to selfies pre Dazed Digital spravne vystihli tento fenomén: ,,/ selfie,
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%z 2 b4 b w ’ Vewv (13
2 &0 by sme mohli vol'ne prelozit’ ako: ,,Fotim selfies, c¢ize som . Oxford

therefore I am
Dictionaries vyhlasil selfie slovom roku 2013. A aby toho nebolo malo, najzdiel'anejSou
fotografiou na internete je prave selfie fotka Ellen DeGeneres z tohtoroéného Oscara.

Selfie je skutoénym fenoménom tykajicim sa vel'kého mnozstva zijucich l'udi.

Obr. 12 Oscarova selfie

Selfies mozu byt fotené z viacerych dovodov. Prvym z nich je spravodajsky dovod, urceny
na zachytenie nejakého okamihu, emdcie, zazitku. Spravodajské selfie fotime vzdy, ked’
prezivame nieco, ¢o ma pre nas vyznam, ¢o chceme zachytit, pripadne ked sa nie¢im
chceme pochvalit. Mdoze ist’ napriklad o selfie z dovolenky ¢i vyletu. Tento dokumentacny
dévod moze byt napriklad aj zachytenie toho, ¢o v ktory deii méme na sebe oblecené. Pre
takto selfie uz existuje aj Specialny hashtag #ootd, ¢o znamena outfit of the day,
v preklade outfit dna. Zrkadlové spravodajské selfies fotime aj v skiSobnej kabinke, ked’
potrebujeme radu od verejnosti ohl'adne kupy oblecenia. Selfies z workoutov st pre dnesny

svet samozrejmost'ou, musime predsa zachytit’ na§ pokrok a dat’ sa pochvalit’ na internete.

V takychto vymenovaniach by sme mohli pokradovat’ skutoéne dlho. Zurnalistické selfies

sa stali novodobym dennikom l'udi a presne v tom je ich ¢aro.

32 DEMIRDAG, Pinar. RENATE, Viola. ThedA-Zedguide to selfies. Dazed Digital [online]. 2013 [cit. 2014-

05-10]. Dostupné z: http://www.dazeddigital.com/artsandculture/article/17112/1/the-da-zed-guide-to-selfies
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Dalsim druhom selfies su selfies bez dovodu. St to kazdodenné fotky zachytené z nudy,
pripadne z chute ¢loveka sa fotit. Nemaju zachytit’ ni¢ viac, ni¢ menej ako dan¢ho Cloveka,
ktory sa foti. Medzi tieto selfies patria napriklad aj vel'mi popularne elevator selfies, ¢ize
vytahové autoportréty. Selfies st vel'mi popularne, pretoze I'udia maju kontrolu nad tym,
ako na fotke vyzeraju. Za mnohymi fotkami, kde sa 'udia usmievaji a tvaria nenttene,
mozu byt pokojne aj hodiny pripravy a hl'adania foho pravého uhlu. Aj ked’ su tieto selfies
vacsinou zachytené bez konkrétneho dovodu, su vel'mi ddlezité, pretoze 'ud'om poméhaju

pri sebapoznavani. Cudia takymto spdsobom v sebe objavuju krasu.

Selfie fotky sa zvyc€ajne fotia dvoma spdsobmi: z vystretej ruky, priCom na fotke je jej
kusok vidno, alebo notoricky zndmym sposob o zrkadlo. Prave fotografia o zrkadlo je to,
¢o zapada do témy mojej prace, pretoze pri nej obal na mobilny telefon hra velka tlohu.
Pri takejto fotografii obal dopiia nas celkovy imidZ, dotvéra fotografiu, stiva sa Sperkom,
pripadne komunikaénym ndastrojom. Selfies su prepojené aj so svetom mddy ¢i mdédnych
blogerov, ktori takéto fotografie vel'mi Casto publikuju na svoje profily. Kryt na mobilny
telefon v tom hré nemalt ulohu. Toto pochopili aj niektori modni navrhari, ktori sa tejto

témy chytili a zaCali navrhovat’ obaly na elektroniku.

3.1.4 Moaodni navrhari

Mobilny telefon ako Sperk zalina pomaly prenikat’ aj do sveta mddnych navrharov.
Niektori z nich uz maji v ponuke doplnky pre elektroniku, akou su tablety a mobilné
telefony. Maloktory modny dizajnér vSak vyuZiva potencial, ktory tento Sperk stcasnosti

ponuka.

Ked’ modny navrhar Jeremy Scott vo februari 2014 v Mildne predstavil svoju debutovu
kolekciu jeseti/zima 2014 pre Moschino, vyvolal fiou vel’ky ohlas vo vSetkych svetovych
médiach. InSpiroval sa totiz fast fashion, médou rychleho obcerstvenia a pop kulttry.
Oblecenie inSpirované McDonaldom, obalmi od ceredlii, cokolady, ¢i keCupu si naslo
svojich priaznivcov po celom svete. Jeremy Scott navrhol aj obal pre mobilny telefén
inSpirovany balenim hranoliek z McDonaldu. Obal bol dokonca odprezentovany modelkou
na mole, Co povazujem za skutoc¢ne progresivny tah z jeho strany. NielenZe to dopomohlo
obalu k neuveritel'nej popularite, ale pravdepodobne bol prvym navrharom, ktory takyto
doplnok odprezentoval na mdle. Presne v takomto pristupe vidim vel'ky potencial, ktory si

vSak malokto z navrharov uvedomuje. Obal sa stal absolutnym mainstreamom a Ziadanym
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kaskom sucasnosti. M6Zeme ho vidiet’ na fotografiach s celebritami, blogermi aj s beznymi

Pud’mi.

MOSCHINO

Obr. 13 Moschino obal na mobilny telefon
Dalsi priklad perfektného vyuzitia mobilného telefonu na modnej prehliadke: Cara
Delevingne, jedna z najznamejSich modeliek na svete, na prehliadke Gilesa Deacona
v roku 2014. Cara pocas prehliadky v ruke niesla mobilny telefon s krikl'avo oranzovym
tigrovanym obalom a zaroven natacala selfie-videa, ktoré neskor uverejnila na svojom
profile na Instagrame. Tieto vided st povazované za vobec prvé selfies z moddnej
prehliadky z pohl'adu modelky. Jej €in vyvolal velku pozitivnu odozvu. Napriklad Susanne
Madsen pre Dazed Digital to okomentovala nasledovne: ,,Carino mudre predstavenie —
pravdepodobne zorganizované Gilesovym timom — bol neskutocny a nevyhnutny krok

v médnej hystérii zachytavania fotografii [...].“

Podla webovej stranky Your Next Shoes obal na Carinom telefone nebol navrhnuty
Gilesom Deaconom.*® Pride mi to ako velka $koda a hlavne ako premarnena prileZitost

navrhnat’ nieco, ¢o sa jednoduchym spdsobom mohlo stat’ popularnym objektom.

33 MADSEN, Susanne. Opinion: the selfie spiral. Dazed Digital [online]. 2014 [cit. 2014-05-09]. Dostupné

z: http://www .dazeddigital.com/fashion/article/18911/1/opinion-the-selfie-spiral

* Cara Delevingne Takes Selfies While Working the Giles Runway. YourNextShoes [online]. 2014 [cit.

2014-05-09]. Dostupné z: http://www.yournextshoes.com/2014/02/cara-delevingne-selfies-giles-runway/
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Obr. 14 Cara Delevingne na prehliadke

3.1.5 Iné doplnky pre mobilné telefony

Kreativita 'udi ¢astokrat nepozna hranice, a preto je vel'mi inSpirativne ju sledovat’. Co sa

tyka mobilnych telefonov, doplnky na ne su Castokrat vel'mi zaujimavé, o com sme sa

mohli presved¢it’ aj v minulosti.

3.1.5.1 Plug

Jednym z existujiicich doplnkov pre mobilny telefon je tzv. plug. Jednd sa o miniatirny

objekt, ktory sa zasunie do konektoru pre sluchadla.

Obr. 15 Plug pre mobilny telefon
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Vicsinou ide o objekty so zvieratami, ale existuju aj vSelijaké iné druhy, napriklad
visiacich priveskov. Vo vysledku méze ist’ o zaujimavy efekt, hlavne ked’ tento objekt
nejako reaguje na mobilny telefon. Napriklad zvieratd na nom mozu akoby visiet’, pripadne
lezat. MozZnosti vSak existuje nespocetne. Vel'mi populdrne su napriklad aj miniatirne
napoje napodobnujuce tie podavané firmou Starbucks. Pochybujem vsSak, Zze ich navrhli
priamo oni. Tento objekt mdze zaroven sluzit' ako ochrana, pretoZe zabranuje usadaniu
prachu v audio konektore. Dal'Sou vyhodou je, Ze doplnok je kompatibilny so vsetkymi
mobilnymi telefonmi, ktoré maji ako audio vstup 3.5 mm jack. V dneSnom svete takyto
vstup ma prakticky va¢Sina mobilnych telefonov, takze aj v pripade, Ze nevlastnite prave

najnovsi model, tento doplnok vlastnit’ moZete.

3.1.5.2 Home Button Sticker

Dal’$im existujiicim doplnkom je nalepka, ktora sa lepi na tzv. home button. Home button
je najdolezitejSie anajvacsie tlaCidlo na mobilnom telefone, ktoré ma funkciu

vstupu/navratu do menu, pripadne na plochu.

Obr. 16 Home Button Sticker

Nalepky su skuto¢ne roznorodé, od jednoduchych az po rdézne priestorové objekty
s ozdobnymi kamienkami. Vyrobcovia pri tychto ndlepkach uvadzaju, ze ochranuju home
button pred poskodenim. Po pravde si vSak neviem predstavit, akym sposobom by sa

home button mohol poskodzovat'.

3.1.5.3 Telefonne sluchadlo

Doplnok, ktory sa v sucasnosti stal ve'mi popularnym je funkcéné telefonne sluchadlo pre
mobilny telefon. Tento tak trochu retro doplnok mé vsak moderny dizajn. Clovek si ho

mdze pripojit’ ku mobilnému telefonu a tak si z neho vytvorit’ kancelariu.
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Obr. 17 Telefonne sluchadlo pre mobilny telefon

Jeho popularita moéze tkviet' v nostalgii za starymi technoldgiami, alebo jednoducho
v prijemnejSom telefonovani. Telefonne sluchadlo je Stylovy doplnok do modernych

domov a kancelarii.
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3.2 Obaly — kategorizacia podl’a vyrobcov

Nie vSetci mddni dizajnéri navrhuju kryty na mobilné telefony. AkvSak nejaké navrhnu,
tak zvyCajne maju velky predpoklad stat’ sa GspeSnymi, a to z prostého dovodu — ceny.
Vzhl'adom na to, ze ich cena zvycajne nie je az taka vysoka, moze si ich dovolit’ aj ¢lovek,
ktory by za norméalnych okolnosti na veci danej znacky peniaze nemal. Tym padom sa
dizajnérom zasadne rozrasta mnozstvo potencionalnych zakaznikov. Jedna vec, ktord spéja
vSetkych dizajnérov — vac¢Sinou navrhuju obaly vyhradne pre iPhone. To je Skoda, pretoze
sa tak pripravuju o zakaznikov. V nasledujucich riadkoch prinaSam rézne priklady obalov,

navrhnutych moédnymi dizajnérmi, pripadne inymi velkymi spolocnostami.

3.2.1 Apple

V minulosti Apple nenavrhoval obaly na svoje mobilné telefony. V online store vSak
ponukali obaly navrhnuté¢ inymi vyrobcami. S predstavenim iPhonu 5C a 5S prisiel
producent s vel'kym prekvapenim — uviedol na trh obaly s minimalistickym dizajnom.
Jednym z dévodov, preco to urobil mohli byt’ zdkaznici, ktori si pravdepodobne od Apple
obaly vyZiadali. Obaly maji minimalisticky jednofarebny dizajn, len s vygravirovanym
jablkom na zadnej cCasti. Obal pre iPhone 5C ma pre mmna trochu nepochopitelny vzor

z kruhovych dier.
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Obr. 18 Obaly pre iPhone navrhnuté spolocnostou Apple
Cez jednu z tychto dier je vidno na napis na zadnej Casti telefonu, o povazujem za minus
a nedotiahnutie dizajnu produktu zo strany Apple. V mnohych recenzidch st kryty

kritizované kvoli tomu, Ze material sa rychlo zaSpini (najma svetlejSie verzie).
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3.2.2 Chanel

Ak je nejakd znacka velmi popularna, a to Chanel rozhodne je, tak je zvycCajne
sprevadzana velkym mnozstvom falzifikatov a napodobenin. Na internete sa da ndjst’

nespocetne vel'ké mnozstvo obalov na telefony od Chanelu, avSak st skuto¢ne navrhnuté

tymto modnym domom?

Lokl 4

Obr. 19 Chanel
Na mnohych blogoch piSu, ze Chanel nikdy ziadne obaly pre mobilné telefébny nenavrhol.
S najvacSou pravdepodobnostou to je pravda, vzhl'adom na to, ze sa nedaji n4jst’ ani na
jeho vlastnych strankach, ani na strankach obchodov predavajucich dizajnérsky tovar.
Tento fakt mi pride vel'mi zaujimavy, pretoze to znamend, Ze obaly museli navrhnut
a vymysliet’ samotni vyrobcovia falzifikatov. Ti na novy trend reagovali pohotovejSie ako
Chanel. Kopie vicsinou vyuzivaji estetiku inych Chanel produktov — najméa kabeliek
a kozmetiky. Napriek tomu, Ze sa nejedna o originalne produkty, kryty sa stali vel'mi

popularne.

3.2.3 Karl Lagerfeld

Obaly na mobilné telefony navrhnuté Karlom Lagerfeldom pouzivaja estetiku jeho

brandingu.

Obr. 20 Karl Lagerfeld
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Niektoré z nich sa dokonca daju kupit v slovenskych internetovych obchodoch, ¢o
povazujem za pozitivny fakt. Pozitivnou spravou taktiez je, Ze obaly su vyrdbané aj pre
star§i druh iPhonu, ¢o nebyva u dizajnérov zvykom. Cislo 7, ktoré sa na obaloch &asto

objavuje, je vraj Stastné Cislo Karla.

3.2.4 Kate Spade New York

V internetovych obchodoch mdzeme najst velké mnozstvo najrdznejSich obalov na
mobilné telefony navrhnutych Kate Spade New York. Nezameriavaju sa len na iPhone, ale
navrhuju obaly aj pre ostatné druhy telefonov, najma modely spolo¢nosti Samsung. Tieto
obaly su taktiez dostupné v Apple Store, o je pozitivny fakt. Obaly, ktoré navrhuja, st

naozaj roznorodé. Od takych, o na sebe maju napisy, az po obal, ktory zmurka.

IF THESE
WALLS
COULD TALK

Obr. 21 Kate Spade

3.2.5 Kenzo

Dizajny obalov na mobilné telefony od mdédneho domu Kenzo vzdy stvisia s kolekciami,
ktoré navrhni. Na obaloch sa tak objavuju hlavné motivy potla¢i danych kolekeii.

Vicsinou ide o dobre zndme a popularne motivy — tiger, o¢i a podobne.

Obr. 22 Kenzo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

Myslim, ze ide o spravny krok, ze obaly ladia s kolekciami, pretoze sa navzdjom propaguji
a popularizuju. Ak cClovek nema 200 € na celebritami a blogermi milovani mikinu

s tigrom, moze si aspoil za 35 € kupit’ obal na mobilny telefon s rovnakym motivom.

3.2.6 Marc by Marc Jacobs

Marc Jacobs vsadil na trochu inu alternativu ako Kenzo a navrhuje dizajny Specialne pre
mobilné telefony. V jeho ponuke mdézeme najst’ skutone vel'ké mnozstvo dizajnov, ktoré
pravidelne dopifia novymi modelmi. Podla méjho nazoru su dosledkom kvantity aj
modely, ktoré pdsobia nadbyto¢ne, vzhladom na ich nie moc podareny dizajn. Potlace
poOsobia nepremyslene a ako z nudze cnost’. Na druhej strane, plus je, ze navrhuje obaly
nielen pre Apple, ako je to vdc¢Sinou u navrharov zvykom, ale aj pre Samsung. Z jeho
dizajnov vyberam dva, o ktorych si myslim, ze kvalitou trochu prevysuju tie ostatné. Obaly
— gumenné zvieratka, ktoré sa stali vel'mi populdrnymi. Potom obaly s potlacou loga
Marc by Marc Jacobs, a to z toho dovodu, Ze presne reaguju na publikum, ktoré ma o ne
zaujem, ked’ze v mnohych pripadoch ide o beznych l'udi, ktori si inak tato znac¢ku dovolit’

nemoézu. Ak si uz nieCo drahSie od navrhara kupia, chct sa o tom podelit’ s celym svetom.
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Obr. 23 Mare by Marc Jacobs
U niektorych d’alSich modelov by sme mohli najst’ pokusy o inovéciu obalu ako takého.
Najdeme tak napriklad obal s implementovanym zrkadlom, ¢i obal napodobnujuci kabelku.
Ten spravne reflektuje tendenciu opisani na zaciatku kapitoly — clovek vychadzajuci

z domu len s mobilnym telefonom.
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Obr. 24 Marc by Marc Jacobs

3.2.7 Michael Kors

Pozitivom obalov navrhovanych Michaelom Korsom je, Ze sa predavaji priamo na
strankach Apple Store, odkial’ si ich zdkaznici mézu pohodlne objednat’. Michael Kors
vacsinou navrhuje kozené obaly, ktoré su prepojené s penazenkami. Tymto vlastne spojil
dokopy veci, ktoré predstavuji nevyhnutnu sucast’ dina ¢loveka. Vzhl'adom na pouzity
materidl sa ich cena pohybuje trochu vyssie, vacSinou okolo 80—100 €. Tieto obaly maju
jednoduché elegantné a decentné dizajny. Michael Kors navrhol aj klasické obaly, ktoré
tiez reflektuju istd zdrzanlivost’ a decentnost’. Zaujimavym prvkom na nich je kovovy

pliesok s logom, ktory Michael pouziva aj na iné produkty.

Obr. 25 Michael Kors

3.2.8 Moschino

Hranolkové obaly od Moschino uz boli vysSie spomenuté. Ich popularita je skutocne

vysoka, vlastnia ich ako celebrity, tak aj bezni 'udia. Moschino mé vSak aj iné obaly, tiez



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

vyrobené z gumenného materialu. Podobne ako v pripade Marca Jacobsa ide o priestorové

zvieratka.

Obr. 26 Moschino
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3.3 Obaly — kategorizacia podl’a druhov

Vyrobcov obalov na mobilné telefony je neskuto¢ne vel’ké mnozZstvo. Tento tovar je
aktualne dostat’ v najroznejSich predajniach a internetovych obchodoch. Mnohokrat ¢lovek
ani nevie, kto dany obal navrhol, ¢i ide o plagiat alebo nie. Z ¢inskych internetovych
obchodov sa daju objednat’ najréznejSie kryty uz za 50 centov. Obal na mobil sa stal
vSadepritomnym tovarom. Z tychto dovodov sa nezameriam na vyrobcov, ale na druhy

obalov, ktoré na aktualnom trhu mézeme pozorovat.

3.3.1 Atypické tvary

Hned prva kategériu by som chcela venovat' obalom, ktoré maju atypicky tvar. To
znamena, ze neprekryvaju cely telefon, ale len jeho Casti. Tieto atypické obaly vacSinou na
sebe nemaju ziadne potlace, pretoze vzor vytvara uz samotny tvar obalu. Prvy priklad je
obal, ktory sa vola birds nest, Cize vtacie hniezdo. Druhy priklad, ktory tu uvddzam je obal
zloZzeny z dvoch gumennych Casti, ktoré sa umiestiiujii na telefon diagonalne. Pod tento
obal sa daji jednoduchym spdsobom zastrCit’ peniaze ¢i dokumenty, tym padom umozituji

¢loveku nechat’ si peiazenku doma.

Obr. 27 Atypické tvary obalov na mobilny telefon

3.3.2 Do it yourself

Ludia niekedy chcti mat’ moznost’ si svoje veci prisposobovat’, na ¢o zareagovali aj niektori
vyrobcovia. Do tejto katogorie, ktort som nazvala Do it yourself, ¢ize Urob si sam, by sme
mohli zaradit’ viacero existujucich obalov. Napriklad lego obal od Belkinu, ktory sluzi ako
podloZka na stavanie, a je len na fantazii uzivatel'a ako s tym nalozi. Pripadne obal, ktory si
¢lovek skladd pomocou predpripravenych umelohmotnych pasikov podla svojho vkusu.
Na internete sa vSak dd ndjst’ nespoCetne velké mnozstvo d’alSich navodov a rad, ako si

vylepsit’ svoj mobilny telefon.
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Obr. 28 Do it yourself obaly

3.3.3 Dopliiujice dizajn telefonov

Tento druh sa tyka najmé iPhonov, ked’ze vyrobcovia va¢sinou reaguju na logo Applu na
zadnej strane mobilného telefonu. Snazia sa vymysliet' a dopovedat’ pribeh jabka,
najcastejSie pomocou postaviciek z kreslenych rozpravok — Homera zo Simpsonovcov, ¢i
Snehulienky.
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Obr. 29 Obaly dopliujuce dizajn telefonov

3.3.4 Ochranné obaly

Kazdy z nés si chce chranit’ svoj mobilny telefon. Aj to je dovod, preco na trhu existuje
velké mnoZzstvo obalov prave s touto funkciou. Z nich by som rada spomenula dva druhy.
V prvom rade su to obaly, ktoré sl'ubuju ochranu proti padom, vode, snehu, prachu ¢i
inym, pre telefon extrémnym podmienkam. Tie maju vacSinou zvlastny a zlozity dizajn.

Z jednoduchych a elegantnych telefénov sa tak stavaju neporazitelné monstra.
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Obr. 30 Odolné obaly
Druhym prikladom je tento, povedzme vodeodolny kryt, ktory udrzi akykol'vek z telefonov
v bezpeci od vlhkosti, ponorenia, ¢i vyliatej tekutiny. Aj napriek tomu Ze je v obale, sa da
plne ovladat. Takze pre tych, ktory sa napriklad radi kiipu vo vani a pritom sa hraju na

mobile, je toto idealna volba.

Obr. 31 Vodeodolny obal

3.3.5 S hrou

Pokial’ P'udi za¢nt nudit’ virtudlne hry na mobilnom telefone, mo6Zzu si zaobstarat’ obal,
na ktorom sa nachadza nejakéd z oldschoolovych hier. Vacsinou ide o klasické labyrinty,

existuje vSak aj obal, ktory pomocou hry dokaze uzivatel'ovi pomoct’ sa rozhodnut’, ¢i ano
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alebo nie. Na internete sa d4 ndjst’ aj iny typ obalu s labyrintom, avSak ten nie je uréeny na

hranie, ale na ulozenie sluchadiel, ktoré tak ostant stale po ruke.

Obr. 32 Obaly na mobilny telefon s hrou

3.3.6 S pridanou funkciou

Ked’Ze mobil predstavuje v naSom zivote multifunkény objekt, o tak mu pridat’ eSte
d’al'Siu funkciu pomocou obalu? To si pravdepodobne povedali vyrobcovia, ktori prishi

s navrhmi obalov ponukajice nezvyc€ajné funkcie.

Moze ist’ napriklad o kryt so vstavanym otvarakom na fl'aSe. Pokial’ ide o obal na iPhone,
je tento otvarak viacSinou dizajnovo velmi elegantne vyrieSeny, vzhl'adom na to, Ze

odkryva logo Apple na zadnej strane.

Obr. 33 Obal s otvyrakom na flase

Dalsim z prikladov je napriklad obal na mobilny teleféon, ku ktorému si uZivatel moze
pripojit’ slzny sprej. Clovek ho tak nemusi nosit’ v kabelke &i vrecku, ale méa ho na velmi

dostupnom mieste — vzdy po ruke.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

Obr. 34 Obal so slznym sprejom
Na trhu dokonca moZeme ndjst’ aj obal na telefon ako Svajciarsky nozik so vSetkymi

implementovanymi nastrojmi.

3.3.7 Surrealistické obaly

Takto by som nazvala obaly, ktoré realistickym sposobom napodobiiuji rdzne casti
I'udského tela. Zvyc€ajne ide o ucho, ¢i ruku, dd sa vSak kupit’ aj nos, ¢i iné Casti tela.
V pripade, Ze clovek ma takyto obal a telefonuje, je vysledny vizualny dojem velmi

zvlastny.

Obr. 35 Surrealistické obaly

3.3.8 Penazenky

Vzhl'adom na vel'ké mnoZstvo existujucich obalov s funkciou penaZenky, by sme mohli
skonStatovat, ze trh si tento druh vyzadoval vo velkej miere. Mohli by sme najst’
najroznejsie rieSenia, naprie¢ vSetkymi cenovymi relaciami. Clovek ma pravdepodobne
tendenciu vSetko uzito¢né davat’ na jedno miesto, aby na ni¢ nezabudol. Pripadne mohol

z domu vybehnut’ skutocne na l'ahko.
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3.3.9 Personalizované obaly

Na trhu taktiez existuje velké mnoZstvo spolocnosti, ktoré ponukaji l'udom plne
personalizovateI'né obaly. Cudia moézu prist’ s vlastnym dizajnom ¢1 fotografiou a nechat’ si
vyrobit' obal presne podla svojich predstav. Ci uz ide o plastové alebo drevené kryty —

moznosti existuje nespocetne vela.

3.3.10 Pre babitka

Na trhu mézeme najst’ aj obaly uréené pre tych najmenSich, babdtka. Tento obal ma
premenit’ mobilny telefon na nezniciteI'nt hracku. Zaujimavy ¢ldnok o ilom napisala Amy
Fleming pre The Guardian s nazvom How to make your iPhone baby friendly. Autorka
v Clanku tvrdi, Ze babitka miluju iPhony a iPady. Sama obal testovala na svojom diet’ati
a skonstatovala, e ,,po dvoch miniitach je pristroj odhodeny ako haraburda.*> Takze

evidentne deti moc na kryty nereaguju tak, ako vyrobcovia predpokladaju.

Obr. 36 Obal na telefon pre najmensich

33 FLEMING, Amy. How to make your iPhone baby friendly. TheGuardian [online]. 2011 [cit. 2014-05-11].

Dostupné z: http://www .theguardian.com/lifeandstyle/shortcuts/201 1/dec/04/iphone-baby-friendly




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

54

II. PRAKTICKA CAST
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4 GRAFICKY DESIGN V MODE

V uvode som uz naznacila dovody, pre ktoré som sa rozhodla venovat’ moju bakalarsku
pracu prave téme Graficky design v mode. Rada by som tento priestor vyuzila na to, aby
som ich opit spomenula a dovysvetlila. Pripominam, ze ndzov prace vo viacerych
ohl'adoch mézZe podsobit’ trochu zavadzajico. AvSak obe discipliny, graficky aj mddny

dizajn, ponukaju nekonecne vel'ké mnozstvo tém a odvetvi.
4.1 HPadanie inSpiracie

Rada by som nachvilu este odbocila od hlavnej témy a popisala sposob, akym som
postupovala pri premyslani nad konkrétnym rieSenim. Velka cast prace na mojej
bakalarskej praci tvorilo hl'adanie inSpirdcie a skimanie modneho sveta. Vzhl'adom k
tomu, ze bol pre mina velkou neznamou §lo o prirodzeny postup. Po Case sa mi zacali
hromadit’ zaujimavé odkazy a obrazky, a tak som sa rozhodla vyuzit' potencial toho, Ze
som Studentkou vizudlnej komunikécie. Vd’aka stranke tumblr.com som zaloZila vizualny
blog s nazvom no school no life, kam som celé mesiace nahravala obrazky a ¢lanky. Tento
blog predstavuje dodleziti sucast mojej prace, pretoze reflektuje moje premyslanie nad
modou a zaroven sluzi ako inspirany zdroj. Stranka je dostupnéd na nasledovnej webove;j

adrese: http://noschoolnolife.tumblr.com/

o=

Opinion: Mugging the streets,
branding fashion

Obr. 37 Vizualny blog — no school no life
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4.2 Vyber témy

Nakoniec som sa rozhodla preskimat’ tému doplnkov mobilného telefonu, ktorej sa
doposial’ nevenovalo moc l'udi. Samozrejme, pisalo sa o nej, hovorilo sa o nej, kazdy sme
fou Zili a aj Zijeme. AvSak nepodarilo sa mi dohl'adat’ skoro ziadne teoretické podklady.
O to viac ma vSak bavilo ju skimat, objavovat’ a davat’ dokopy suvislosti. Tato téma ma
fascinuje nielen vysledkami, ale aj aktualnymi trendami a uzivate'mi. Vlastne ma fascinuje
vSetkym, Co som popisala v prvej, teoretickej Casti. A to je hlavny dévod, preco som sa

rozhodla pracovat’ prave na tejto téme.

Vzhl'adom na velku popularitu obalov a doplnkov na mobilny telefébn, mdézeme na
internete najst’ vel’ké mnozstvo rad a navodov od beZnych l'udi. M6Zeme vidiet’ kreativitu
vyrobcov, ktori neakaju, kym dizajnér niecCo vymysli, aby to od neho mohli okopirovat’,
ale pridu s vlastnym napadom, ako by to mohlo vyzerat. Vkus a necakana kreativita I'udi

si pre mna vel'mi inSpirativne.

Napriek tomu, Ze je trh s doplnkami na mobilné telefony dostatone presyteny, stale mam
pocit, ze si eSte vyZaduje nové anové napady. Vdaka internetu sa obaly dokazu stat
okamzitym uspechom a must-have vecou. Podla moéjho nazoru si tento fakt zatial
uvedomilo len méalo modnych dizajnérov. Aj ti, ktori si trend uvedomili, by nait mohli

zareagovat’ vo vacsej miere.

Podl'a mdjho nazoru téma ponutka eSte niektoré oblasti, ktoré doposial’ neboli vyuzité, ¢i

preskimané.
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5 PROJEKT

Konkrétny projekt, na ktorom v bakalarskej praci pracujem, by sme mohli nazvat’ Mobilny
telefon ako modny doplnok sucasnosti. Snazim sa v iom navrhnat’ rieSenie obalov, ktoré

doposial’ na trhu neexistuju a ktoré by mohli I'udi zaujat’.

5.1 Navrh

V tomto projekte som sa rozhodla pracovat’ len s jednym typom mobilného teleféonu a to
s iPhonom 4S z jednoduchych dovodov. V prvom rade si myslim, Zze ide predovsetkym
ondpad a o prevedenie, ktoré v pripade uspechu moéze byt jednoduchym spdsobom
rozpracované aj na in¢ druhy telefonov. Druhym dévodom je, Ze tento model telefonu
vlastnim. Predsalen je pre mna jednoduchs$ie navrhovat’ pre nieco, ¢o mdéZem redlne drzat

v ruke. Preto vSetky findlne prezentované navrhy su prispdsobené tomuto rozmeru.

5.2 Trinapady

Pri vytvéarani navrhov som vychddzala z troch napadov, ktoré¢ vyplynuli z analyzy vzt'ahu
medzi ¢lovekom a technologiami a z analyzy trhu existujiicich doplnkov pre mobilny

telefon.

5.2.1 Doplnky pre celodenné pouzivanie

V sucanosti prevlada medzi mnohymi l'udmi nazor, Ze doba, ktoru Zijeme, je rychla.
Clovek pohybujuci sa po réznych mestach sveta potrebuje byt v plnom nasadeni pocas
celého dna. Pocas tychto 24 hodin ho stretavaji roznorodé prilezitosti, na ktoré by mal byt’

pripraveny vhodne reagovat'.

Nech su prilezitosti dna akékol'vek, ¢lovek pri vSetkych zvycajne potrebuje svoj mobilny
telefon. Presne z tejto premisy vychadza moja myslienka na premenlivé obaly.

Tieto obaly by mali byt jednoduchym sposobom obmenitel'né pocas akejkol'vek
prilezitosti dita. Mali by reagovat’ na nase okolie, ale aj na nase pocity. Ak sa potrebujeme
upokojit, mali by nas upokojit. Ak potrebujeme zaposobit’ pred $é¢fom, mali by nas

spravne reprezentovat’.

5.2.2 Selfie reflekcie

Druhy népad sa tyka fenoménu, ktory som predstavila v teoretickej Casti tejto bakalarske;j

prace, a to fenoménu selfies. Ako som poukazala, mobilny teleféon hra kI'icova rol'u pri
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tvorbe selfies. A to vzhl'adom na to, Ze je ho na autopotrétoch robenych pomocou zrkadla

dobre vidiet. Ako by vyzerali obaly, ktoré by boli navrhnuté priamo pre selfie?

5.2.3 Vztah mobilného telefonu a Sperku

Tretou mysSlienkou je vytvorenie uZzSieho prepojenia medzi telefébnom a Sperkom,
a zaroven medzi telefébnom a ¢lovekom. Pokojne by sme toto rieSenie mohli nazvat aj
nositelnou elektronikou, avSak za pouzitia naSho telefonu. Do akej miery by sa dal
prepojit’ s beznym Sperkom? Mohol by byt broSiou, nahrdelnikom, ndramkom ¢i

opaskom?
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ZAVER

Skumat’ sucasné trendy v kultare nie je len vel'mi fascinujucou témou, ale je to aj jednou
z kl'aCovych uloh pre lepSie pochopenie sveta, l'udi, ich tuzob a kreativity. VSetkych
trendov sa vSak tyka jedno krdsne znejuce slovo — efemérnost. Efemérnost znamena
pominutelnost, prchavost’ a kratkodobost’. Prave v tomto su efemérne témy krasne. Snazia
sa zachytit’ okamih, a ten na chvilu zastavit. Sama som zvedava, ako praca vyznie o par

rokov neskor, ked’ uz tento trend bude davno zabudnuty.
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