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ABSTRAKT

Hlavnym cielom mojej bakalarskej prace je vytvorit’ vizualny §tyl vlastnej znacky. Jeden
z doévodov preco som sa rozhodla pre tuto tému je fakt, ze potrebujem aspoii Ciastocny
prijem na $tidium a nespoliehat’ sa tak na finanéné prostriedky rodi¢ov. Daldim déovodom
je mdj osobny rozvoj v roznych oblastiach dizajnu, ale hlavne by som sa rada venovala
tomu, ¢o je mdjmu srdcu najbliZSie a to je Styl vintaz a ilustrovanie. Cela znacka sa nesie
v tomto $tyle, obsahuje rozne produkty od hand-made az pokial’ fantazia neprestane

pracovat’. V praci je popisany postupny vyvoj od tvorby loga az po finalne produkty.

Kli¢ovéa slova: znacka, branding, web dizajn, e-shop, typografia, vizudlny S§tyl, logo,
originalita, inovativnost, vintaz, folk, reklama ,propagacia, merchadising, Vizitka,

reklamné predmety, roe & doe, korporatna identita

ABSTRACT

The main goal of my bachelor thesis is to create visual style of my own brand. One of the
reasons why i chose this topic is the fact that i need, at least, a partial income for my
studies and I don’t want to depend on my parents financial support. Another reason is my
self development in different fields of design. Primarily | would like to deal with the things
I like the most and these are vintage style and illustration. The whole brand will be done in
this style, it includes various products from hand-made things to whatever my fantasy will
create. There is a gradual development from creating logo to making a final products-

-described in my thesis.

Keywords: brand, branding, web design, e-shop, typography, visual style, logo, originality,
innovation, vintage, folk, advertising, propagation, merchadising, bussiness card,

promotional items, roe & doe , corporate identity
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UvVOD

Moja bakalérska praca je rozdelend na 2 Casti a to na teoreticku a prakticka. Zaoberam sa
V nej vytvorenim hand-made znacky roe & doe a celym priecbehom vytvarania.

V teoretickej Casti rozoberam, ¢o vsetko spada pod vytvorenie novej znacky a nasledne
vSetky cCasti stru¢ne definujem. K tomu vyuzivam odbornt literaturu, internetové zdroje,
ale aj vlastné vedomosti, ktoré som nadobudla pocas stidia na strednej a vysokej skole.
Tieto poznatky mozu slazit’ aj ako pomocny manual pre mojich kolegov, ale aj inych I'udi
zaoberajucich sa rovnakou problematikou. V tivode mojej prace analyzujem a robim resers
konkurenénych znaciek na trhu. Nasledne hodnotim pozitiva a negativa toho, ¢omu sa
radsej vyhnat a naopak a ako spravne postupovat’. Zaroven sa budem sama d’alej
vzdelavat’ v tejto oblasti, stanovim si isté ciele, ktoré by mali znacku viest’ k zaru¢enému
uspechu. V praktickej Casti vytvaram jednotlivé prvky vizualneho §tylu a to na zaklade
teoretickej Casti. Teda predstavujem logo nasej znacky, navrh vizualneho $tylu, navrh
e-shopu, tlacovych materialov, jednotlivé vyrobky a ich vzhl'ad, ktory nas bude
prezentovat’ a cely postup prace az po uplné finale. Téato bakalarska préce je zaroven
realnym projektom mna a mojej sestry Veroniky. To znamena, ze vsetko to, ¢o vznikne

vV ramci nasej znacky, zavisi len od nas a naSich schopnosti, ale aj vzajomnej spoluprace.
Nasim cielom je vytvorit’ znacku, ktora sa bude odliSovat’ od tych konkuren¢nych a vydat
zo seba maximum kreativity . Chceme propagovat §tyly vintaZ a folk v réznych podobéch

a plne sa venovat’ tejto ¢innosti.
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. TEORETICKA CAST
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1 CO JE TO VIZUALNY STYL

Vizualny $tyl vo svete znamy aj ako Corporate design je akési spojenie vizualnych prvkov,
ktoré st nasledne pouzité v rozli¢nych aplikaciach a prezentuju tak urCitt spolo¢nost’.
Zatial ¢o sa rozvijal v 60. a 70. rokov 20. storo€ia, postupne sa staval nevyhnutnym pre
vSetky spolocnosti tej doby. Tie boli ¢oraz viac vynaliezavejSie a zacalo sa objavovat’
mnozstvo experimentalnych spdsobov stvarnenia spolo¢nosti prostrednictvom vizualu
za pomoci novych technologii, principov a modernych prostriedkov komunikacie. Azda
najdolezitejSim prvkom celého vizudlu je logo, resp. logotyp. Samozrejmost'ou pri
vytvoreni loga je aj tzv. logomanual, ktorého obsahom je vyvoj loga a zésady jeho
pouzivania. Dalej sem radime zvolenu typografiu, firemné tlaoviny a propagaéné
materialy, web design, obalovy dizajn, ale aj dizajn samotnych vyrobkov. Jasne
definovany a vydareny vizualny §tyl ma zasadny vyznam pre rast a uspech spolo¢nosti.
Odlisnost’ a jedine¢nost’ medzi konkurenciou je len pozitivnym prinosom. Vizualny $tyl
moze byt vytvoreny dobre, ale aj nemusi. VSetko zaleZi na efektivnosti vizudlnych

materialov, ktoré reprezentuji spolo¢nost’.

1.1 Definicia brandingu

b4

Slovo brand ma norsky alebo germansky povod a znamena to ,,palit*. Doslovne chapeme
tento vyznam len v pripade, ak hovorime o zna¢kovani zvierat, pripadne znackovani vin.
V korporatnom smere je branding proces zahiiiajici mnozstvo prvkov, ktoré jeden bez
druhého mézu narusit’ jeho funkciu . Ide o proces vytvorenia unikatneho nazvu, symbolu
alebo dizajnu a zaroven vytvorit’ ur€ity obraz o produktoch, resp. celej znacky v mysliach
zakaznikov. Cielom je vytvorit’ jedine¢nu identitu odliSujicu sa od ostatnych.

., Branding je proces neustalého zapasu mezi vyrobci a spotiebiteli o definici tohoto
prislibu a smyslu* [1] str.6. DalSou nevyhnutnou sti¢astou brandingu je strategicky plan.
Ako, kde, kedy, komu budem predavat’ vyrobky aj aky druh reklamy pouzijem.Toto vSetko
spada pod stratégiu znacky. Ddsledne premysleny, inovativny a strategicky branding,
rovnako ako aj celkovy dizajn ovplyviiuje niekol’ko faktorov, od ktorych zavisi aspeSnost’
znaCky a zaroven robi znacku na trhu silnejSou. To primarne znamend pridani hodnotu
produktov a sluzieb spolo¢nosti a tym aj vysSiu predajna cenu. Vybudovanie silnej znacky

v zésade zavisi od toho kym sme, ¢o prinaSame zdkaznikom a ako nas zékaznici vnimaju,

ale najma ¢im sa odliSujeme od konkurencie.
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1.2 Definicia zna¢ky

,Je to prislub, ktory spaja produkt alebo sluzbu so spotrebitelom. Ci uz ide o slovd,
vizualne predstavy alebo emocie, pripadne akukolvek ich kombindciu, znacky su mentdlne
asocidcie, ktoré sa vynoria, ked rozmyslate alebo pocujete o konkrétnom aute alebo
fotoaparate, hodinkach, dzinsoch, banke, ndpoji, televiznej stanici, organizacii, celebrite,
¢i dokonca krajine * [2] str.3.

V sucasnosti je dopyt po vytvoreni si vlastnej znacky akousi mddou a ich pocet neustale
stiipa. Znacka je v podstate znak, symbol alebo identita predajcu, ktora ho odlisuje

od ostatnych. Vytvorenie znacky spociva z uréitych atribtov a tym najzakladnej$im je
prave nazov. Ten sa odvija od pribehu znacky, jej charakteru, produktov, sluzieb, ale aj
cielovej skupiny, na ktoru sa zameriava. Aj ked’ to bude zniet’ ako vymysel, prave nazov
robi prvy dojem a vyvolava emocie v zadkaznikovi. Preto by mal byt’ pokial’ mozno I'ahko
zapamaitatelny a vystizny. MoZe obsahovat’ r6zne slovné hracky alebo sa niest’

V humornom podtone. Vtedy je vicsia pravdepodobnost’, Ze nazov utkvie v mysliach
zakaznikov a vyvola v nich prijemné émocie plné ocakéavani a prekvapeni. No nie vzdy je
tento postup spravnou volbou. Dal§im prvkom je logo alebo logotyp, ktory by mal
zakaznika uputat’ uz na prvy pohl'ad. Navdzovat’ mdze na nazov alebo v sebe moze niest’
urcitll symboliku v spojitosti so znackou ako takou alebo konkrétnym produktom. Od loga
sa d’alej odvija vizudlny §tyl webovej stranky, tlacovin, produktov, obalov a vSetkych

ostatnych materidlov.
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2 VYZNAM SLOVA VINTAZ A FOLK

2.1 Vintaz

Povod tohto slova by sme mohli hl'adat’ vo vinarskom slovniku, kde sa nim oznacuju staré
a kvalitné vina. V modnom odvetvi sa vSak vyskytuje uz pomerne dlhu dobu, priblizne
od 90. rokov. Dnes sa vintazny §tyl rozsiril do r6znych d’alSich odvetvi, ¢i uz ide

o interiérové doplnky, médu, Sperky alebo techniku. Typickym znakom vintaznych
produktov je duch starych cias, snovost’ alebo opotrebovany vzhl'ad. Je to §tyl, ktory patri
do 30. az 70. rokov a je starsi ako retro $tyl. Preco sa stava popularnym? Kazdy ktsok je
vynimoé&ny vzhladom, originalitou a &astokrét aj povodom. Coraz viac za¢ina byt
obl'ibené nakupovanie v second-handoch a starozitnostiach a to prave kvoli pocitu
jedinec¢nosti, predovsetkym medzi mladymi l'ud’'mi. Vedie ich k tomu mala
pravdepodobnost’ toho, Ze stretnete na ulici niekoho v tom istom kiisku . Alebo ze uvidite
u zndmej v kuchyni ten isty doplnok je skoro nemozné, ak sa vydate touto cestou. Nie
kazdy ¢lovek jej vSak pride na chut’ a tak dava prednost’ novym produktom. Vintaz je
Cize svojim vizualom nas prenesie o par rokov spit’. V oblasti dizajnu sa taktiez stava
coraz viac popularnejsi. Vznikaji rozne blogy a e-shopy, kde sa kladie doraz na kvalitny
material, precizny proces vyroby, jednoducho dokladne vybrané a spracované kusky.
Predovietkym sa ale vintaZ objavuje v oblasti médy a médnych doplnkov. Co je ale
nevyhodou vacsiny sucasnych e-shopov je cena, ktord je pristupna iba urcitym vrstvam

obyvatel'stva.

2.2 Folk

Prvé, ¢o nas napadne, st 'udové piesne a babicky v ru¢ne Sitych prezdobenych krojoch.
Vtedy mam ale na mysli folklor. Folk pochadza z obdobia 60. rokov a ¢o je pren typické,
je zmysel pre detail a dekorativnost’. TaktieZ Cerpa inSpiraciu z minulosti, podobne ako
vintazny Styl. Po dokladnejSom skumani a hl'adani rozdielov medzi folkom a folklérom
som dospela k zaveru, ze folklor je predchodca folku. Folklor spociva v istej tradicii
krajiny alebo konkretnej oblasti, ¢i dediny. Je to 'udové umenie a spdsob umeleckej
komunikacie, kde kazdy region ma svoj osobity §tyl. Ide o dekorativne motivy vacsinou
vyrabané rucne, ktoré zdobia napriklad €asti ndbytku, ciferniky, truhlicky, lyZice, steny

domu a d’alSie iné predmety. Bud’ boli vytvorené pomocou drevorytu alebo boli vysité



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

na obleceni, pripadne namal'ované na keramike, stene. Vo vzoroch a dekoréaciach sa odréza
Zivot danej oblasti. Co je pre tieto dva rozli¢né pojmy spolo¢né, je prave zmysel pre detail.
Folk je styl, ktory je tazko definovatelny, v podstate ani nie je presne definovany. Niekedy
sa objavuju organické motivy, v inom pripade zase vel'mi extravagantné. Takisto ako aj
folklor sa méze viazat’ na urcité miesto. Ako priklad mézem uviest’ aztécky, ¢i norsky
vzor, ktoré su v sti¢asnosti ve'mi popularne. V podstate ide 0 opakovanie toho istého
motivu na roznych predmetoch. Castokrat je ale folk $tyl vyznacovany istou davkou
minimalizmu. Vyuziva netradi¢né alebo staré materidly, ktoré sa pouzivali kedysi. Typické
su zemité odtiene farby, nie vel'mi vyrazné. Mézu sa kombinovat’ rézne techniky

od vymyslu sveta. Platia tu pravidla ako aj pri inych sucasnych rozvinutych styloch a to st

kreativita, originalita a jedine¢nost’.

B ///////////////////’//// ///////////’//////’//////////////
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Obr.1, 2 a 3 Ukazka folkovych vzorov

2.3 VintazZne a folkové znacky v SR a CR

VintaZny §tyl sa rozsiril ako u nas, tak aj u naSich ceskych susedov. Je to hlavne mlada
generacia, ktora mu podlahla. Presvedcit’ sa o tom moZeme v Studenstkych mestach ako su
napr. Bratislava , Praha alebo Zlin. Denne sa stretdvam so stovkami Studentov oblecenych
v Satach po starych rodicoch, resp. v unikatnych dychberucich kuskoch. Ked’ze som sama
milovnicka tohto $tylu, cesta do Skoly alebo hocikam inam je pre mna neuveritel'ny
zazitok. Tu sme sa ale dostali opdt’ len k mode. Pribuda mnozstvo kaviarni a podnikov,
ktorych interiér sa vratil o pat'desiat rokov spat’. Malé obchodiky s dekoraciami

od vymyslu sveta, pri ktorych, ked’ sa zastavite, na chvil'u sa vytratite z reality a ocitnete sa
v inom svete. Existuju projekty ako Sashe alebo Fler, kde sa tiez mézeme stretnut’

s vyznava¢mi tohto $tylu. Ich nevyhodou je vSak stupajtci pocet predajcov a tak je mensia

pravdepodobnost’, Ze sa k vam zakaznik preklika. V podstate sa s tymto Stylom mdzeme
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stretntit’ kdekol'vek, dokonca aj na obaloch potravin. Ale znaciek zaoberajtcich sa
vyhradne tymto Stylom nie je u nds vel'a. Da sa povedat’, Ze asi ziadna okrem jedne;.

Je to znacka New vintage, ktora vznikla v ramci §kolského workshopu. Konkrétne sa jedna
o projekt Studentov Univerzity TomasSe Bati ve Zling. Proces ich vyroby spociva

vo vyuzivani najmodernejSich materidlov a technologii. Aj napriek tomu ich vyrobky
vzbudzuju pocit luxusu a st spojené s klasickym vintaznym Stylom. NajblizSie k nemu ma
znaCka Retart. Je to mlada a svieza nezavisla znacka, ktora reprezentuje moderné diela
prevazne slovenskych umelcov. Ide predovsetkym o uzitocné predmety ako napriklad
penazenky, pizdra na tablet, Sntrky s originalnou potlacou a iné, ktorych zamer je uputat’
opat’ mladu generaciu. Ako d’alSiu predstavitel’ku mozem uviest’ Studentku, ktora predava
svoje vyrobky pod hravym nazvom malé.A. lde hlavne o hand-made vyrobky, ktoré

vo mne vzbudzujl vintdz svojim vzhl'adom, farebnou kombindciou a hlavne originalitou.
Uz par mesiacov sa dostava do povedomia Slovakov aj Cechov tzv. internetovy bazar
alebo second-hand znamy ako Votoc¢ Vohoz. Princip spociva v predavani a vymienani si
nenosenych alebo nechcenych veci, doplnkov a réznych inych predmetov. Tri posledné
priklady sa nezaoberaju len vintaznym $tylom, ale urcite sa tu da najst mnoho originalnych

a jedine¢nych ktskov.

2.4 Vintazne a folkové znacky v zahranic¢i

V zahrani¢i je vintaZny a folkovy §tyl ovel’a rozvinutej$i a popularnejsi ako u nas. A to je
aj jeden z faktorov, preco tam vzniké vac¢Sie mnozstvo znaciek vyslovene s takymito
produktami. Pozitivne na tom je, Ze v dneSnej dobe sa da poslat’ cokol'vek z ktoréhokol'vek
miesta na Zemi. A tak nie je problém objednat’ si tovar aj zo zahranicia. Zaujimavé je,

Ze zahrani¢né znacky sa zameriavaju vacSinou len na jednu kategériu a ti podavaju
zakaznikom v r6znych podobach. Ako priklad mdzem uviezt napr. znacku Herschel
Supply Co., ktorej nazov je odvodeny od malého mestecka Herschel, kde vyrastli tri
generacie tvorcov tejto znacky. Ich cielom alebo népliou je produkovat’ batohy, tasky

a iné potrebné doplnky na cestovanie. Ide o nad¢asové produkty so zmyslom pre detail,
ktorych potla¢ a vizaZ je ako stvorena pre milovnikov spomenutych dvoch $tylov. Dalsi
projekt je preslaveny pod nazvom Shwood. P6vod ma v Portlande a je to tzv. jednoduchy
experiment s prirodou. Vysledok tohto experimentu st rune vyrabané slne¢né okuliare,
od rezania skli¢ok aZ po tvarovanie samotného ramu. Specifické s drevennym ramom

a prave jeho tvar je inSpirovany vintaznym stylom. Je vyrobeny z dreva stromu Madrono
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a sklicka su 100% ochranné voci slne¢nému ziareniu. Vd’aka ru¢nej praci sa tak kazdy
exemplar stava jedinecnym.

Tattly je znacka zamerana na vyrobu tetovaciek a pohl'adnic. TaktieZ sa nejedna

o vyslovene preferujucu znacku vintazneho $tylu a folku, ale mnozstvo nametov, teda
vacsiu Cast’ z nich sem moézeme zaradit’. Jej sidlo je v Anglicku a na tvorbe nametov sa
podiel'a mnozstvo mladych umelcov. Uz samotny nazov nasledujicej znacky hovori o tom,
7e ide o prepojenie minulosti a sucasnosti. Walk-over je nazov znacky zaoberajucej sa
vyrobou vintaznej, respektive folkovej obuvi. Funguje uz viac ako 250 rokov a obuv je
ruéne vyrabana v Anglicku. Zakladé si na kvalite a hlavne na minulosti.

Quill & Fox v preklade Pierko a Liska, je malé rodinné $tadio, ktoré sidli v Oregone.
Sortiment sa Specializuje predovsetkym na pisacie potreby. Sem patria pohl'adnice, karty,
zapisniky, umelecké vytlacky a iné. Je dolezité spomentt, Ze vSetky su vyrabané rucne.
Specifické su prave ich nostalgické ilustracie a papier, ktory je hlavnym nosnym prvkom
v ich tvorbe.

Podobne ako u nas Sashe a Fler je v zahrani¢i Etsy. Funguje to priblizne na rovnakom

principe.

2.5 Porovnanie a zhrnutie

Porovnévat’ Slovensku a Cesku republiku so zahrani¢im snad’ ani nie je nutné. To, o je

v zahrani¢i prave in, sa k ndm dostane az o niekol’ko desiatok rokov. Ked’ teda hovorime

o vintaznom $tyle a folku, trvalo to priblizne 20 rokov, kym sme si ich osvojili. K ndm sa
ale tento tovar stale musi privazat’ z inych krajin sveta, pretoze sme niekde na pociatku
rozvoja. Rozdiel je aj v tom, Ze na Slovensku je pre niektorych slovo dizajn stale cudzim
slovom. A tak nie je vel'a priaznivcov, ktori by mohli zacat’ propagovat’ nie¢o podobné.
Jedinym mestom aspon €iastocne rozvinutym v tomto smere je prave hlavné mesto
Bratislava. V Ceskej republike st v oblasti dizajnu a jeho propagacie o par krokov vpred.
Vintaz a folk Styl st Casto pouzivané aj v potravinovom priemysle, napriklad na potlac
obalov. U nés to bohuzial zatial’ nie je zvykom tak ako v inych krajinach. Stretdvame sa

s nim takmer v kazdej predajni, nech uz ide o akykol'vek druh tovaru. No pocet obchodov
a znaciek zameranych vylu¢ne len na tento tovar je mizivy. A to je aj jeden z dévodov,
preco som sa rozhodla vytvorit’ vlastni znacku so snovym nazvom roe & doe zamerant

vyhradne na tento $tyl.
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3 PRVKY BRANDINGU

Rovnako ako znacka, sa branding stale viac rozvija a stava sa modernym. Hlavnou vyzvou
je predovsetkym stat’ sa odliSnym. Tak ako sa praktizuje v sucasnosti, ho spaja niekol’ko
bodov. Jednym z nich je ,,positioning*, o znamena vnuknut’ zakaznikovi nejaka
myslienku alebo definiciu obsahu znagky a porovnat’ ju s konkurenciou. Cim sa snazime
poukazat’ prave na odliSnost’ spomedzi ostatnych existujucich znaciek. S kazdou znackou
sa viaze isty pribeh, niektory je nudny a ni¢im nezaujme, d’alSicho sa nemdzeme nabazit,
taky je skvely. Taktiez je to prvok brandingu, ktory moze svojimi emociami ovladnut’
mysel’ zakaznika a dokdze zmenit cely image znacky v priebehu par minut. ,,Velké znacky
nds vytrvale ujistuji o tom, jak velkou wilohu v jejich skvélém pribéhu hrajeme *“ [1] str.9.
Poznéte ten pocit, ked’ v obchode nakupujete vyrobky podl'a obalu? Tomu sa hovori
»design® a je to tvoriva Cast’ brandingu, ktord mé za ulohu vytvorit’ celkovy vizual znacky.
Vyzaduje si obrovsktl davku kreativity plnt sviezich napadov, ktoré ida s dobou. Ulohou
je vniest’ vyrobku charakter znacky vo vizualnej podobe. Prvy dojem by mal zakaznika
printtit’ natiahnut’ ruku a hodit’ produkt do kosika. Tak ako vSetko ostatné, aj dizajn sa
neustale rozvija vd’aka najmodernej$im technoldgiam a principom. Na trhu je vel'a znaciek
fungujtcich len prostrednictvom internetu, ¢ize webovych stranok alebo e-shopov.

Do oblasti dizajnu radime aj reklamu, ktorej cielom je oboznamit’ svet s prichadzajucou
zna¢kou. Podl'a moZnosti by nemala byt manipulativna , ale zaloZena na skuto¢nosti.

Ako si udrzat’ poziciu na trhu a zaroven aj doveru zakaznikov, je problematika, ktora spada
pod marketing. Stanovenie ceny, ciel'ova skupina a riadenie vzt'ahu so zakaznikmi nie su

az také vyznamné aspekty znacky, ale st veI'mi dolezité pre jej spravny chod.

Obr.4 a Obr.5 Branding znacky Ancient herb



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

3.1 Logo a jeho pouzitie

Logo/logotyp pochadza z gréckeho ,,logos*, ¢o znamena slovo. Je to graficky symbol,
piktogram alebo vizualna znacka, ktora zastupuje imidz spoloc¢nosti a sluzi aj ako nastroj
komunikacie. Patri medzi najddlezitejSie prvky identity, ktoré prezentuje firmu, znacku
alebo spolocnost’. Pri tvorbe loga by si mal dizajnér dat’ zalezat’ na findlnom vzhlade,
pretoze logo sa 'ahko dostane do povedomia ¢loveka a moze ho ovplyvnit napr. pri vybere
tovaru. Samozrejme aj logo ma uréité pravidla, ktorych sa treba drzat’. Jednym z nich je
jednoduchost’ a vyhybanie sa tak zbyto¢nym detailom alebo tenkym liniam . Pri najmense;j
vel’kosti loga totiz mozZe nastat’ zlievanie prvkov a teda nasledna deformacia. Co sa tyka
farebnosti loga, je idealne pouzivat’ max. 3 farby, inak moze pdsobit’ chaoticky alebo
pripominat’ maskaradu. Vzdy platilo pravidlo, Ze v jednoduchosti je krasa. Ci uz ide o logo
alebo logotyp, musia byt’ CitateI'né aj pri vel’kosti 1 cm. Logo mdze vychadzat’

z abstraktného alebo konkrétneho tvaru a malo by niest’ symboliku spolo¢nosti, produktov
alebo procesu. Na originalitu sa dnes kladie oraz vac¢si doraz a to kvoli situdcii na trhu.
Existuje uz prilis vel'a konkuren¢nych znaciek a origindlne logo moZze byt’ len prinosom
pre spolo¢nost’. Grafika a aj typ zvoleného pisma by mali koreSpondovat’ s obsahom
znaCky. To znamen4, Ze ak sa jedna napriklad o logo banky, nebude obsahovat’ vtipnu
grafiku ani pestru farebnost’, pretoZe by stracalo na seri6znosti. Logo moZe obsahovat
rozne farebné varianty, ktoré by nemali byt’ prili§ rozdielne alebo aj skratent verziu
identicki s povodnou. ,,Skiiste si logo predstavit ako magnet. Cim je magnet silnejsi, tym
viac kovovych predmetov pritiahne. Rovnako, ¢im je magnet silnejsi, tym tazsie kovové
predmety na sebe udrzi. Logo funguje podobne. Ak je silné, zrozumitelné a funkcné, stane
sa velmi lahko nositelom hodnot, ktoré znacka roznymi komunikacnymi prostriedkami
prezentuje. Rovnako lahko moze byt samozrejme nositelom negativnych hodnot, ale za to

logo samotné nemoze.  [7]

3.2 Farebnost

Vybrat’ kombinaciu farieb spolo¢nosti a vzajomne ich zosuladit’ nie je také jednoduché.
Spravny vyber a pouzitie farieb si vyZaduje urcité skusenosti, ktoré by mal ovladat’ kazdy
dizajnér. VyZzaduje si to zvlastny cit a roky praxe. Azda kazdy z nas pozna 3 zakladné
farby- zIta, modru a ¢ervenu, od ktorych sa odvijaji vSetky ostatné. Paleta farieb je dnes uz
pomerne Siroké a rozdel'ujeme ich do r6znych skupin a podskupin. Pozname farby teplé

a studené, tmavé a svetlé, 'ahké a tazké, pastelové, primarne, sekundarne, terciarne
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a existuju stovky inych Specidlnych terminov. Je rozdiel medzi farbami, ktoré sa zobrazuju
na obrazovke televizie alebo pocitaca tzv. ,,RGB* a farbami tlaovymi ,,CMYK". Vel'akrat
sa farby, ktoré vidime na monitore, nezhoduju s naslednym vytlackom. Farebnost’
Zastokrat kladie doraz aj na vyznam farieb. Ci uZ je to z psychologického hladiska,
rovnako aj farby v priestore alebo na oble¢eni majui obrovsky vplyv na l'udsky mozog.

V priestore v nas mozu vyvolavat’ pocit unavy respektive vyvolat’ v nds opacny efekt.
Prave tak je rozdiel aj medzi tmavym a svetlym priestorom, zatial’ ¢o vV tmavom priestore
Cas bezi pomalSie ako bezi v svetlom priestore. Teplé farby zohrievaju a studené
upokojuju. Dalej je doleZité zvolit spravnu sytost’ farby, farebny ton a jas tak, aby nebola
prilis vyrazna alebo naopak nevyrazna. V takom pripade by sa farebné prvky mohli stat’
necitatelnymi, ba ¢o horsie, mohli by drazdit alebo pret'azit’ nase zrakové organy. Teda aj
farebnost’ ma urcité zasady, alebo skor efektivne tipy a rady. Preto sa aj od dizajnérov
vyzaduju isté vedomosti v tejto oblasti, kedy, kde a ako je vhodné farbu pouzit’ a ako bude
posobit’ na zakaznikov. Farba sa da chapat’ aj ako zrakovy vnem, pocit, ktory zavisi

od pozorovatel'ovho zrakového a psychického stavu, ale aj od podmienok, v ktorych tento

pocit prebieha.

RGB CMYK
Obr.6 Farebné rezimy RGB a CMYK

3.3 Typografia

Typografia je pojem zndmy uZ za ¢ias Guttemberga. NajstarSie pokusy o pisomnu spravu
su tzv. ,,piktogramy*. Je to séria obrazkov na stenach jaskyn, ktora v sebe skryva pribeh

z minulosti. Neskor prislo klinové pismo, hieroglyfy, grécka abeceda, kde uz 80 %-nu Cast’
tvoria znaky abecedy. Odvtedy preslo pismo obrovskym vyvojom a v sucasnosti sa

pouziva hlavne v elektronickej forme. Vyraz pre tato elektronicka formu je ,,font*
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a obsahuje kompletnu sadu znakov abecedy. Dnes pod pojmom typografia rozumieme
umelecky proces, ktorého ulohou je tiprava tlacovin a nie len tych. S typografiou sa
stretdavame denne na ulici, v dopravnych prostriedkoch, obchodoch, na internete,
jednoducho vsade. Je to totiz jeden zo spdsobov komunikacie a zdiel'ania informacii medzi
lud’mi. V odvetvi dizajnu ma typografia nekonec¢ne vel'a moznosti pouZitia a je potrebna
takmer vSade. Mdzeme ju vytvorit’ ruéne, to je tzv. ,,skript™ alebo pouzijeme font.
Vytvorenie skriptu si vSak vyzaduje vel'ka davku trpezlivosti, zru¢nost’ v tomto smere

a spravny t'ah ruky. Je to akysi znak originality a kreativity. Fonty sa rozdel'uju

na jednotlivé kategodrie, ktoré zavisia od pouzitia pisma. Kazdy font mé svoju rodinu a ta
obsahuje niekol'ko rezov. Zakladny rez tiez nazyvany aj regular alebo roman

a vyznacovaci rez je znamy ako kurziva alebo italic. Kedysi bolo moderné pouzivat’
serifové pisma, dnes sa pouzivajui prevazne sans-serifové, ¢ize bezpitkové. Vo vizualnom
Style by sa nemalo pouzivat viac fontov, ale vybrat’ jeden, maximalne dva, ktoré by mali
zodpovedat’ uz vytvorenému logu. Pouzitie viacero fontov v jednom dokumente posobi
jednak nevkusne, neprofesionalne a jednak aj chaoticky. Dolezita je najma CitateI'nost’
fontu. V pripade, Ze to tak nie je, ide o zly vyber pisma. Niekedy vSak sta¢i par malych
trikov ako napriklad upravit’ rozpaly pisma. Praca s pismom je obcas pre dizajnérov jeden
vel'ky boj. To z toho dovodu, Ze typografia zahfiia kvantum pravidiel, ktoré sa musia
dodrziavat’. Ich zanedbanie, zly vyber pisma alebo jeho zI¢ pouZzitie moze vyvolat
negativne reakcie a nasledne spolo¢nost’ straca hodnotu aj zdkaznikov. Spravny dizajnér
musi vediet’, kedy sa pouziva akd medzera, aky typ pisma a rez sa hodi k danej veci alebo

udalosti, ¢o je vrcholom nevkusu aj kde su jeho hranice.

3.4 Webova stranka/E-shop

Zijeme v dobe, kedy moderné technologie ovladajii chod sveta. Neustéle sa vyvijaju
zavratnym tempom a vSetko sa stava sucastou virtualneho prostredia. Len tazko si vicSina
z nas dokaze predstavit’ Zivot bez internetu, pretoze zijeme v nejakej virtualnej realite.
Zvykli sme na isty Standard pohodlnosti. Namiesto toho, aby sme si zasli do obchodu,
uprednostime nakup cez internet. Rovnako je to aj s komunikéaciou medzi 'ud’'mi, ktori sa
radSejdorozumievaju na socialnych sietach ako osobne. Obsah webovych stranok je
roznorody a deli sa do urcitych kategorii. Najpopuldrnejsie st socidlne siete a blogy.
MnoZstvo znaciek a spolocnosti funguje len prostrednictvom internetu. Pocet webovych

stranok a e-shopov sa stale navysuje. Spolo¢nosti vyuzivaju socidlne siete ako prostriedok
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propagacie prave kvoli velkej navstevnosti. Stovky novych znaciek na zaciatku svojho
rozvoja zvolili tato cestu a teraz st Gspesnymi predajcami na trhu. Co by teda mala taka
webova stranka obsahovat’, ¢o sa méze a o nie ? V prvom rade musi uz pri nacitani
hlavnej stranky oslovit’ zakaznika. To dosiahneme originadlnym a kvalitnym spracovanim
grafickej podoby stranky. Grafika v§ak neméze prekryvat’ hlavné menu, aby uzivatel'a
nezmiatla. VSetky prvky musia navzajom vytvarat’ akusi harmoéniu a vyvolavat’ prijemny
pocit. Web dizajn ma za sebou ur€ity vyvoj. Dnes su stranky robené uplne odliSnym
sposobom ako pred par rokmi. Preto grafika, funkcnost’, ale aj kodovaci jazyk by mal
zodpovedat sic¢asnym trendom. Pohybovanie sa po stranke by malo byt pre kazdého
navstevnika jednoduché a zrozumitelné. Ako som uz predtym spominala, kazda spolo¢nost’
alebo znacka nesie so sebou nejaky pribeh, ktory by mal byt taktiez sucastou webovej
stranky. Prvy dojem je vzdy najdodlezitejsi, nech uz ide cokol'vek. Ak névstevnika stranka
hned’ nezaujme, alebo sa v nej nedokaze pohybovat’, automaticky je to pre neho len strata
gasu. Cize stranku opusti a h'ada rovnaky alebo podobny produkt u konkurenénej znacky,
¢o ulohou webovej stranky rozhodne nie je. Navrhnut’ web spociva v niekol’kych krokoch.
V prvom rade je potrebné urobit’ prieskum konkurenénych znaciek a zistit’, o je dnes
trendy a o mé uspech. Dal§im krokom je analyza, kde si uré¢ime plusy a minusy
preskimanych stranok. Ujasnime si, ¢o na strdnke musi byt, ¢o je doleZité, ¢o niekde
fungovalo a inde zas nie. Ur¢ime si, kde bude umiestnena navigacia a ostatné prvky

a na akom principe budu fungovat’. Nato slizi tzv. drateny model navrhnuty na zaklade
analyzy a ziskanych informécii. Ked’ médme tento model hotovy, nasleduje navrh vizualnej
podoby stranky. T4 méze mat’ r6zne podoby, pretoZe kreativite sa medze nekladu. Vizual
a aj obsah by uzivatel'a nemali nudit, preto sa pouzivaji rozne funkcie, ktoré si neustale
vyZzaduji pozornost’. Mam na mysli napriklad animované prvky v pozadi, hudbu a r6zne
moderné funkcie tla¢itok alebo jednotlivych prvkov. PouZita typografia musi byt vyrazna,
respektive sa viazat’ k obsahu stranky. Najlepsie je zvolit’ kvalitné sucasné pismo

s niekol’kymi rezmi. Textovy rozsah by nemal byt prili§ obSirny, aby uzivatel’a nenudil

a neodradil od prehliadania d’alSich podstranok. Dostali sme sa k findlnej podobe vizudlu
stranky, potrebujeme vSak, aby bola funkénad vo webovom prehliadaci. Nato sluzi

tzv. hypertextovy znackovy jazyk inak HTML, €o je pomerne zlozity proces. Jednou

z moznosti je naucit’ sa tento jazyk alebo zverit’ web do rak odbornika, ¢o je v tomto

pripade programator. Tato technoldgia, ¢i kodovaci jazyk sa neustale meni.
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Z preklikévania sme sa dostali k scrollovaniu a o par rokov sa k nam dostane opit’ nieco
prevratné a inovativne. Dnes pozname HTML 2.0, 3.0, 3.2, 4.0, 4.01, XHTML, HTML 5.0.
Vznikaju ¢oraz modernejSie webové stranky, kde sa kladie doraz na interaktivitu. Po tejto
poziadavke je stale vacsi dopyt. Interaktivitu mozeme dosiahnut’ kombinovanim html kodu
s java scriptom, doc a css alebo pomocou technologie Flashu. Este pred par rokmi bol
velky problém definovat’ ich vzajomnt interakciu a to aj kvoli tomu, Ze to nebolo

v kazdom webovom prehliadaci mozné. Cely proces kodovania presiel zavratnym vyvojom
a eSte stale nim prechadza. Zalezi uz len na programatorovi, ¢i ovlada aj tie naymodernejSie
technologie. Na zaklade toho sa dizajnér a programator musia navzajom prispdsobit’ jeden
druhému. No vzhl'adom na dnesntii pokrokovu dobu je len plusom, ak jej prispdsobime

svoje schopnosti.

3.5 Reklama, propagaicia a marketing

Reklama sluzi ako prostriedok Sirenia informacii s cielom zaujat’ potencionalneho
zakaznika. Prvé naznaky reklamy sa objavuju uz v staroveku vo forme hlinenych tabuliek.
Da sa povedat’, ze reklama existovala uz v praveku. Prebiehala nekomerc¢nou a zaroven
spoloc¢enskou formou a teda tradovanim informacii z pokolenia na pokolenie. Formy

a prostriedky reklamy odvtedy presli vyznamnymi zmenami. Kedysi ako prostriedok
reklamy sluzil plagat, ktory dnes tato funkciu pomaly straca. Vymenili ho moderné média
ako televizia, internet, tla¢ a mnohé d’alSie. Ked’ sa dnes povie slovo reklama, kazdému sa
vybavia tie otravné a va¢Sinou trapne spoty v televizii, billboardy, ktoré oberaju vodicov

0 pozornost’ pri Soférovani, plna schranka otravnych letdkov alebo pobehujici maskoti

na ulici. Toto st priklady toho, ako sa niektoré spolo¢nosti, firmy, snaZia dostat’ znacku

do pozornosti I'udi a prinutit’ ich kupit’ si dany vyrobok. Reklama je v podstate druh
propagacie, ktora je prostriedkom marketingu. Spolo¢nosti st ochotné do reklam
investovat’ vel'ké peniaze, len aby sa pretlacili na trh. Taktiez su ochotné propagovat’ vel'ké
klamstva a konkurenc¢né znacky sa doslova biju o priazen l'udi. Nie vSak kazda reklama je
zarucenym uspechom. Marketing alebo marketingova stratégia je si€astou znacky od jej
pociatkov budovania aj pocas celého vyvoja. Véac¢sina I'udi si pod pojmom marketing
automaticky predstavi reklamu a predaj. To su vSak len dve funkcie marketingu a ¢astokrat
sa im nepriklada ani taky doraz. Ujasnime si definiciu tohto pojmu. Marketing je
prostriedok, ktory je zamerany na uspokojovanie I'udskych potrieb, v tomto pripade ide

predovsetkym o zakaznikov. Dolezity je prave vztah a praca so zakaznikmi, Co je
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v marketingu pojem zndmy pod skratkou PR alebo Public relations.Vyznam marketingu
spociva v schopnosti predat’ a udrzat’ si stalych zakaznikov po cely ¢as pdsobenia znacky
na trhu. Je potrebné, aby si kazda znacka urcila ciel'ovl skupinu, na ktort zameria predaj
a marketingova stratégia. Metodou marketingu je tzv. ,,SWOT* analyza, ktora sluzi ako
nastroj strategického planovania. Pomocou nej ur¢ujeme silné a slabé stranky znacky,
prilezitosti aj hrozby. Na zaklade ziskanych informacii a poznatkov zo swot analyzy sa
d’alej spolo¢nost’ rozhoduje na vykonéavani jednotlivych krokov potrebnych k uspesnému
rozvoju. Nie je dolezité akou formou bude reklama propagovana, ale zaleZi aj na vybere
spravneho miesta. Ide o to, aby bol vyrobok v spravny ¢as na spravnom mieste. Tuto
problematiku v marketingu riesi tzv. ,, merchandising®. ,,Merchandising je sposob
organizovania a prezentdcie tovaru na zaklade vedeckého prieskumu a skusenosti.
Predstavuje najpriamejsi sposob marketingu: kontakt medzi zakaznikom a tovarom priamo
na mieste, kde sa zakaznik rozhoduje, ¢i a ktory tovar z ponuky kupi. Merchandising je
smerom k spotrebitelovi prezentdacia vyrobkov s cielom zvysit' ich vizudlny vplyv

na impulzivny nakup, sposob, ako zlepsit orientaciu zdakaznika v obchode, pripadne

v regali. Cielom je uputat jeho pozornost. Merchandising su informdcie o sortimente, cene
a o propagacii vyrobku. Merchandising sa dotyka aj maximalizdcie zisku, obratkovosti. *
[11] Teda hovorime o tom, ako znacky prezentuju svoj tovar ¢i uz v predajniach,

vo vykladoch, na promo akciach alebo na podujatiach zameriavajucich sa na urcity
sortiment vyrobkov. Nezélezi na tom, ¢i ide o oblecenie, elektroniku alebo nabytok.
Kazdopadne, ak chce predajca priladkat’ spotrebitel'ov do svojej predajne a nie tej
konkurenénej naproti, mal by si dat’ zaleZat’ na celkovom vzhlade, umiestneni produktov
a ich prezentacii. Témou mojej bakalarskej prace je celkom nova dizajnova znacka.
Zameriame sa teda konkrétne na to, ako novu znacku zviditeInit’ a hlavne, aké miesta su
na to vhodnou prilezitostou. V stvislosti s dizajnovymi znackami vznikaju stale nové
alternativne podujatia, kde sa mozu prezentovat a zviditelnit’ sa prave nové znacky.

V Bratislave sa kona kazdu sezénu Urban alebo Dizajn market, kde su okrem dizajn
vyrobkov v ponuke produkty z r6znych inych odvetvi. Nezalezi tu vSak vel'mi na forme
ich prezentacie. No vzhl'adom na to, Ze na Slovensku odvetvie dizajnu nie je az také
popularne, tak aj toto je vel'ky Gspech. V Ceskej republike, konkrétne v Prahe, sa
kazdoro¢ne kona Design-blok, ktory je na omnoho vyssej Urovni. Je zamerany vyhradne
na dizajn a priestory, ktoré sa vzdy menia, no netradi¢nost’ stale ostava. Coraz viac sa

dostava do povedomia l'udi a vd’aka tomu je Gcast’ aj navStevnost’ z roka na rok vyssia.
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Kazda znacka, firma, spolo¢nost’ tu ma vyhradeny priestor na prezentaciu svojich
produktov. Vel'ky doraz sa kladie na jeho vzhl'ad a ipravu. Podstatna je vSak prezentacia
konkrétnych vyrobkov a to ¢o najzaujmavej$im a originalnym spésobom. R6zne podobné
akcie sa v zahrani¢i konaji uz dlhé roky a st celosvetovo zndme. V ¢om sa liSia je len
uroven, ale podstata je rovnaka ako u nés. Zname st napriklad Vienna design week,
London design week alebo v Holandsku Dutch Design Week. Dalsi sposob ako sa
zviditel'nit’ alebo dostat’ na trh, je dnes pomerne popularny. Je to internet a s nim spojené
socialne siete, ktoré denne navstivi kvantum l'udi. Dovodov, preco sa vydat’ touto cestou je
viac. Jeden z nich je ten, Ze na socialnych sietach ako je Facebook, sa Siria informacie
enormnou rychlost'ou. Podl’a statistik mesacne navstivi thto siet’ 1,310,000,000 I'udi.

Z toho vyplyva mala pravdepodobnost’ toho, Ze novy profil znacky by zostal bez
povsimnutia. Navyse je velkou vyhodou, Ze tento profil sa da vytvorit’ bezplatne. Okrem
toho Facebook ponuka mnozstvo fukncii ako napriklad zdiel'anie, vd’aka ktorym pocet
pozreti narasta. Dokonca ponuka aj mnozstvo aplikacii, ktorych zamer je priblizit’ nové
zna&ky uzivatel'om socidlnych sieti a zabezpegit' im rast. Dal$im plusom je, Ze facebook

a twitter navstevuju aj vel'ké zahrani¢né osobnosti a to nie len z oblasti dizajnu. A teda je
ista nadej, Ze prave vasa znacka zaujme dant osobu, ktord méze navrhnat’ pripadna
spolupracu. To je pre rozbichajucu sa spolo¢nost’ vel'ky prvy krok a skvela prilezitost’, ako

si roz§irit’ obzory a spoznat’ vzacnych l'udi v istej oblasti, eventudlne ziskat' nové kontakty.

Obr. 8 Ukazka merchandisingu na Dutch design week
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II. PRAKTICKA CAST
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4 PREDSTAVENIE MOJEJ ZNACKY

Uz niekol’ko rokov sa ja a moja sestra zamyslame nad tym , ¢im by sme sa chceli

V budicnosti zaoberat’ a zadroven zivit. Malo by to byt’ nieCo, o nas obe zaujima a spaja.
Preto sa sa rozhodli vytvorit’ vlastni znacku, ktora bude ponukat’ vintazne a folkové hand-
-made vyrobky z r6znych oblasti. VyStudovala som propaga¢nt grafiku a teraz pokracujem
v oblasti digitalneho dizajnu. Sestra Veronika vyStudovala obchod a podnikanie

a momentalne Studuje slovensky a anglicky jazyk na filozofickej fakulte, Co je pre nés
postacujuci zaklad pre zalozenie novej znacky. Jednak nas printtila finan¢na situacia

a fakt, ze onedlho sa nam koncia Studentské Casy a zaroven by sme sa chceli venovat’
tomu, €o nas najviac vnutorne napiﬁa. Je to predsa sen kazdého Cloveka, robit’ to, ¢o ho
bavi a este z toho mat’ aj zisk. Nazov roe & doe, ktory sme vymysleli, sa nesie v snovom
podtone a v preklade to znamena srna a lan. Vznikol spojenim nasich oblibenych zvierat,
ktoré su takmer identické. Rozdiel je len v tom, Ze srna je Zena srnca a lan patri k jeleniej
zveri. Anglicky nazov sme zvolili z toho dovodu, ze tento jazyk ovlada uz takmer kazdy
¢lovek, nezalezi na tom, aky ma povod. Taktiez sa I'ahSie dostane do povedomia l'udi
mimo Slovenskej a Ceskej republiky. Zhodou nahod sa slova v anglickom preklade
rymuju, o moéze symbolizovat’ hravost, slobodu, odviazanost, pre niekoho mozno
experiment. Pre¢o sme zvolili snovy nadych? Obe sme milovnicky vintazneho stylu

a folku, ktoré su tym samé o sebe zname. V tomto duchu sa bude niest’ cely vizualny §tyl

a takisto aj nase produkty.

4.1 Filozofia zna¢ky

Nasim cielom je vytvorit’ zna¢ku propagujucu vintaz a folk. Nie len z dovodu, ze S tymito
Stylmi spriaznené, ale aj preto, Ze u nas aj nasich ¢eskych susedov nie st az tak rozsirené.
Z pozorovania r6znych blogov, vac¢Sinou zameranych na modu, je oividné, ze po takychto
vyrobkoch je vel'ky dopyt. Na druhej strane chceme ukdzat’ 'ud’om, Ze nie vSetko o je
staré, musi byt’ zlé. Chceme vyuZzivat staré kusky, ktorym doddme novy nadych, ale aj
celkom nové produkty. Ked'ze sa bude jednat’ prevazne o handmade vyrobky, kazdy jeden
bude originalny a vlastnoruéne navrhnuty. Ci uz pdjde o strih obledenia, ilustracie

na potlac, Sperky, bytové doplnky alebo knizky, zdmerom je mat’ kreativne napady a to

vo vSetkych ohl'adoch. Ale predovSetkym chceme byt inovativne, kreativne a chceme byt’
odlisné. To znamena neustale vyhl'adavat’ nové materidly, technologie a techniky

spracovania, aby nase vyrobky zédkaznikov neomrzeli a zaroven sa vyvijali spolu s dobou.
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Chceme sa zamerat’ na $ir$i sortiment vyrobkov a sme otvorené akymkol'vek uletenym
napadom. Okrem predaja by sme sa chceli delit’ o nase zazitky, tipy, rady prostrednictvom
blogu, ktory bude sucat'ou webovej stranky a e-shopu. Ako uz bolo spomenuté, aj second-
-handy patria k vintaZnemu Stylu, preto by sme aj my rady postvali naSe uz nenosené
kusky d’alej. Mame teda v plane vytvorit’ na§ maly second-hand ako sucast’ webovej
stranky. V pripade, Ze sa staneme UspeSnymi a zZiadanymi, madme v plane poriadat’ r6zne
workshopy, kde budeme nase nadobudnuté schopnosti posavat’ d’alej. Dal§ou moznost'ou
je pozyvat’ Sikovnych l'udi, umelcov, osobnosti, ktoré budu ochotné prijat’ pozvanie. M6zu
nas priucit’ nieComu novému, respektive sa s nami podelia o ich zivotné sktisenosti, ¢i uz
v ramci budovania vlastnej znacky alebo osobného zivota. Najddlezitejsi je pre nas vztah
so zakaznikmi. Sme sestry, ktoré maju rady vol'nost, zdbavu, dobrodruZstvo a taktiez si
rady povieme svoj nazor. Tieto vlastnosti by sme chceli vniest’ aj do nasej znacky a to bud’
prostrednictvom vyrobkov, vizualnej podoby alebo aj spdsobom komunikacie

so zakaznikmi.

4.2 Navrh loga

Zékladom kazdého névrhu je mnoZstvo skic, az kym sa nedostaneme k pozadovanému
vysledku. Rovnako je to aj s mojim navrhom loga. Rozhodla som sa pre napis

so Specifickym rukopisom. Ale kym som sa dopracovala k takému skriptu, ktory by
ulahodil mojim o¢iam a zaroven by prezentoval moju znacku, predchadzal tomu dlhy
vyvoj. Skusala som rozne slovné aj vizualne hracky, ked’ze jediné dve slova obsiahnuté
v logu sa rymuju. Striedala verzalky a kapitalky, kym som si v hlave ujasnila, ako vlastne
chcem, aby vysledné logo vyzeralo. TaktieZ som skuSala rozne fonty namiesto rukopisu,
véacsinou vsak iSlo o retro scripty. Nakoniec som pomocou tabletu vytvorila ruéne pisany
napis roe & doe. Jednak preto, aby bolo logo origindlne a vyjadrovalo podstatu znacky

a na druhej strane, font mdze pouzit’ ktokol'vek, tym padom logo straca na jedinecnosti.
Ked'Ze logo posobilo vel'mi prazdno a nijak vyrazne sa neli$ilo od inych konkurenénych
znaciek, rozhodla som sa pridat’ aj iné prvky. Jednym z nich bolo slovo vintage, aby bolo
jasné o aky Styl sa jedna. Je umiestnené nad napisom v tvare obluka. Pod napisom sa
nachadza rok vytvorenia znacky. Postupne som napis vkladala do réznych tvarov
inSpirovanych minulost'ou a jasne odkazujucich na $tyly vintaz a folk. No stale mi tam
nieco chybalo, preto som sa rozhodla zapojit’ aj zjednodusenu ilustraciu. Samozrejme prvé,

¢o ma napadlo boli zvieratd z nazvu, teda srna a lan. Pretoze su takmer identicke,
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zosStylizovala som hlavu lane a nakopirovala. Této ilustracia alebo skor piktogram
prezradza d’alSiu charakteristickd ¢rtu naSej znacky a tou je prave ilustracia. Kazda z nich
ma iny tvar oka, o je rozliSovaci znak srny a lane. So sestrou sme si vel'mi blizke a tento
pocit znazornuje prave ich pdza. Po zostladeni vSetkych prvkov som konecne uvidela
ocakavany vysledok. Zakladna farebnost’ loga je ¢iernobiela, ale budi sa moct’ pouzivat
rozne farebné varianty. V pripade, Ze bude logo prili§ monumentalne, respektive sa nebude
dat’ pouzit’ aj s ilustraciou, navrhla som variantu bez nej. A tou je len Cisto napis so slovom
vintage a rokom zaloZenia znacky. Logo posobi jednoducho, Citatelne a hlavne sa v iom
odraza kusok z nas. Je vytvorené tak, aby bolo I'ahko zapamaétatelné, pripadne
nezabudnutel'né. Doélezité je, aby uz pri prvom stretnuti sa s nim l'udia vycitili emécie,
ktoré st pre nas a naSu znacku charateristické. Okrem loga sme navrhli piktogramy, ktoré
sa budu pouzivat’ ako razitka. Kazdy piktogram v sebe nesie symboliku znacky roe & doe.
V plane mame vytvorit’ aj razitka, ktoré sa budu pouzivat pri zvlastnych prileZitostiach.
Ako priklad uvediem ro¢né obdobie, sviatok, vyrocie alebo iné vyznamné a dolezité

prilezitosti.
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Obr.9 Navrh loga znacky roe & doe

4.3 Navrh vizualneho Stylu

Délezitymi nosnymi prvkami naSej znacky su hand-made vyrobky a §tyly vintaz a folk. To
znamena, ze celkovy vizualny $tyl bude v sebe obsahovat’ tieto prvky. Zaroven je mojou
podmienkou zachovat’ jednoduchost’ a hravost’. Spdsobov, ako zaujat’ zdkaznika vizualnym
Stylom a zaroven mu prostrednictvom neho v rychlosti ukazat’ o aky typ znacky ide, je

mnoho. Ja som sa rozhodla kombinovat’ rézne prvky v zavislosti od toho, o aky vyrobok
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alebo cCast’ vizualu pdjde. Jednym z tychto prvkov su napriklad tématické ilustracie, ktoré
by mali prildkat’ ¢o najviac zakaznikov, pre ktorych je tato znacka uréena. Samozrejme sa
musia niest’ v totoznych farbach. V pripade, ze budu sprevadzané textom, musim najst’
vhodnu kombinaciu pisma, ilustracie a celkového vzhl'adu. Délezité su aj materialy,

s ktorymi budem pracovat’. Vzhl'adom nato, Ze moja znacka vyjadruje nieco konkrétne,
vyber materialu by mal tomu zodpovedat’. Je potrebné vytvorit’ urciti harmoniu vsetkych

prvkov, aby vizual vytvaral prijemny vysledok.

4.4 Farebnost

Velku ulohu pri navrhovani vizualu zohrava aj farebnost’. Treba si urcit kritéria, podl'a
ktorych sa zvolia dané farby. To je napriklad ich pocet, ¢o by mali farby vyjadrovat’,
respektive na co bude ktora farba pouzitd. Ja som zvolila také farby, ktoré vypovedaju

0 charaktere znacky a drzia sa jej $tylov. Medzi nimi sa nachadzaju aj tie, s ktorymi Casto
a rada pracujem. Rozhodla som sa pre Siroké spektrum farieb, aby som zachovala podstatu
hravosti a aby nebol vizudl prili§ fadny. Vybrala som sedem zakladnych farieb, ktoré nech
sa akokol'vek kombinujt, vzdy vytvaraji vzajomnu stihru. Kazdé z nich na nieco odkazuje.
Tou najzakladnejSou farbou je tmavo-hneda a jej hodnoty vo farebnom profile CMYK su
43/64/74/63. Dalsie vedlajsie farby, ktoré ju budu sprevadzaju, st éervena

na zvyrazilovanie, pletova zelena a tmavozelena, lososova, tmava tyrkysova a hneda.

Nie je vSak dané, ze Cervena bude vZdy len zvyraziiovat'. Ich vyber a pouZitie je celkom
nezavislé. Hodnoty tychto farieb v profile CMYK su: ¢ervena 0/82/70/0, pletova zelena
31/0/54/0, tmavozelend 68/1/76/0, lososova 0/25/38/0, tmava tyrkysova 87/35/52/28

a hneda 22/74/81/12.

4.5 Typografia

V casti, kde opisujem navrh mdjho loga, som spominala pouZitie ru¢ne pisan€¢ho skriptu.
Bolo by ale vel'mi pracné, napriklad pri webovej stranke, pisat’ kvantum textu rucne. Preto
som zvazila jednoduchsiu formu a to vyber pisma s bohatou rodinou. Podmienok

pre spravnu vol'bu pisma, ktoré bude nevyhnutnou sti¢ast'ou vizualu, bolo viacero.

Tou prvou bola vzdjomna harmoénia s logom, kde je isty nadych ru¢nej prace. Vyhl'adavala
som fonty, ktoré vyjadruji prave spominant ru¢nu pracu, ale zaroven pdsobia seridoznym
dojmom. Pri sktskach pouzitia niekol’kych fontov s logom na webovej stranke som

dospela k zaveru, Ze najvhodnejSou vol'bou bude serifové pismo, nie prilis technické.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

Aj ked’ som si spociatku myslela, ze najlepsie bude pracovat’ s nejakym skriptom, mylila
som sa. Vznikla tak absolutna disharmonia a nepekny vysledok. Po nekone¢nom
prehladavani pisiem a sktiSani, som napokon objavila font podl'a mojich predstav. Nazov
tak Specifického a dlho hl'adaného fontu je Liebe Ruth. Nevyhodou vsak je, Ze je to plateny
font, ale aj v negativnej veci mozeme najst’ nieco pozitivne. To je napriklad mensia
pravdepodobnost’, Ze ho bude pouzivat’ vela dizajnérov alebo sa bude ¢asto objavovat

v r6znych médiach. V kratkosti vas s ,,iou zoznamim. Liebe Ruth ma mnoho sestier

a niektoré st dokonca ovela odvaznejsie. Jedna sa prevazne o hravé fonty s nadychom
ruénej prace. Liebe Ruth ma tri rezy - light, regular a medium. Kazdy z tychto rezov
obsahuje viac ako 560 glyfov. Casto sa mi stava, Ze najdem skvely font, ktory bohuZial
neobsahuje znaky nasej klavesnice. Tu je naopak obrovskou vyhodou §irok4 ponuka
znakov. Dokonca obsahuje aj znaky s kuceravymi, ornamentalnymi a inymi alternativnymi
tvarmi. Aj napriek tomu je vzdy krasne CitateI'ny bez najmensicho problému. V popise
tohto pisma som sa docitala, Ze ma niekol'ko skvelych a charakteristickych vlastnosti.

Vraj je priatel'sky, decentny, ale aj trochu vtipny. Bola vytvorena s mnoZstvom ,,Liebe®,
¢o nemecky znamena laska a rozprava mnohymi inymi jazykmi. Vraj autorka tohto fontu
jedla pocas jeho tvorby vel'a zdravej a organickej potravy a to je dovod, pre€o Ruth vyzera
tak sviezo a veselo. Jej priatelia su ohromeni, ako Ruth dokaze tak prirodzene vyzerat
kazdy den. Z tohto popisu je jasné, Ze autorke nechyba humor a ani kreativita. Aj to jeden

z dovodov, preco som sa rozhodla prave pre Liebe Ruth.

TR it L tesgasatasesddast
i/ ﬁ'IX'TAUI"ﬁ' AL

COMES TYPEFACE

IN 9000000000000 00000000

FOUR LiebeRuth is your hand-
made organic type.
WEIGHTS A friendly, calm & polite
NN - companion forall digi- ~ for many glyphs.
aD PLENTY OF tal and analog projects. ~ Style contains over 560

OpenType features gluten-free glyphs.
ror ENDLESS FUN”  IERSNSASNININ  kThat's great value!s

Obr.7 Ukazka fontu Liebe Ruth
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4.6 Navrh webovej stranky/e-shopu

Webova stranka/e-shop je asi najdolezitejSou cast'ou celého vizualneho stylu. Jednou z jej
uloh je prilakat’ ¢o najviac zékaznikov a to sa odvija hlavne od jej vizualnej podoby.
Vsetky prvky vizuédlneho $tylu maji rovnaky zdmer a myslienku. Mali by jeden na druhy
nadvézovat a vytvorit tak jednotnost’ vizudlu. Je to jeden z predpokladov, Ze sa znacka
uchyti a stane sa uspesnou na trhu. Preto by mal byt’ vzhl'ad stranky aj vSetkych ostatnych
prvkov vytvoreny kreativnym sposobom, aby sa stal nezabudnutelnym v mysliach
zakaznikov. Hlavné rozliSenie webovej stranky je 1200 x 800 px a toto rozhranie bude
responzivne, aby bol pristup do e-shopu mozny aj cez mobilné zariadenie alebo tablet.
Pre tych uzivatel'ov, ktori nie si vybaveni Sirokouhlymi monitormi bude vytvoreny 960
Grid systém. Navigacia a $truktira mojej webovej stranky su vytvorené tak, aby sa kazdy
zakaznik bez ohl'adu na vek alebo skusenosti s pracou na internete, dokézal pohybovat’
na stranke bez akéhokol'vek problému. Hned’ po nabehnuti stranky sa objavi ivodna
stranka a na jej l'avej strane sa nachadza menu panel. Sem patri logo, 5 tlacitok menu,
kosik a vol'ba jazyka. Tieto vSetky prvky st obsiahnuté na kazdej jednej podstranke, to
znamena, Ze su statické. Medzi 5 sekcii menu radime tieto:

Home - je to tvodna stranka celého e-shopu. Ked’ sa zakaznik dostane na tato stranku,
zobrazi sa mu interaktivna ilustracia, ktorej cielom je pobavit’ uZivatel'a a vyvolat’ v ilom
ista davku kreativity. V pripade, Ze tento krok bude chciet’ uzivatel preskocit’, tlacitko skip
mu to umozni. Dostane sa tak do d’alSiecho podokna tivodnej stranky, kde budu zobrazené
rozne aktuality, novinky, zl'avy alebo najpredévanejSie vyrobky.

E-shop - je najpodstatnejSou podstrankou webu. V tejto sekcii sa zobrazia vSetky vyrobky,
ktoré su rozdelené do jednotlivych kategorii, ktoré uzivatela sprevadzaju po cely ¢as
pohybovania sa v e-shope. Nachadzaju sa v 'avom hornom rohu ohrani¢ené v Stvorceku.
Spolu so scrollovanim stranky sa postivaju nadol, pozicia sa v§ak nemeni. To znamena,
ze uzivatel’ sa kedykol'vek moze prekliknut’ do akejkol'vek kategdrie a budu sa menit’ len
produkty. Po prejdeni mySou cez dany vyrobok sa zobrazi v skutocnom farebnom téne

a zo spodnej Casti obrdzka vyskoci lista s bliz§im popisom a informéciami. Po rozkliknuti
nahladu vyrobku sa zobrazi jeho detail.

Blog - tato sekcia je akysi dennicek nasej znacky, nas dvoch sestier a bude nam vytvarat
ista vizitku. Je to miesto, kde budeme pridavat’ rozne prispevky, ¢i uz p6jde o nejaké
kreativne napady, ndvody, predstavenie novych produktov respektive zndmych osobnosti

alebo o zdiel'anie zazitkov a sktsenosti. Takisto sa uzivatelia budi moct’ docitat’
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o pripadnych workshopoch alebo stretnutiach, ktoré mame v plane poriadat’ v pripade
velkého zaujmu. Ulohou blogu je udrzat’ si zékaznikov a vniest’ ich aspoii z &asti do nasho
sveta. Témy, ktoré budu obsiahnuté v blogu, by mali nadvédzovat’ na nas §tyl, ktorym je
vintaz a folk.

Story - kazda znacka nesie so sebou nejaky pribeh. T4 nasa je na tom rovnako a o vzniku
znacky ako aj 0 nas, sa uzivatel’ do¢ita prave tu. Obsah bude len stru¢ny, ale jasny.
Contact us - v pripade, ze bude mat’ niekto zaujem o spolupracu s nami alebo bude mat’
akukol'vek inl1 poziadavku, v tejto sekcii najde telefonicky a mailovy kontakt na nés.
Dal’$im nevyhnutnym prvkom je Basket, ktory sa neustale aktualizuje a sprevadza
uzivatela na akejkol'vek podstranke a ukazuje mu celkovii sumu nakupu v kosiku.

Po kliknuti nail sa vyobrazi zoznam prihodenych vect, ich pocet a celkova suma.

Ak zékaznik trva na vybere tychto produktov, tlacitko zaplatit’ ho automaticky presmeruje

k platbe.

E-SHOP
BLOG
STORY
CONTACT US

basket:
0,00€

E N}

4.7 Vyrobky a postup ich vyroby

Produkty st rozdelené do réznych kategoérii. Kedykol'vek méze pribudnat’ d’alSia
kategoria, pretoze nie st presne stanovené. Tak ako sa menia technologie a objavuju sa

stale viac kreativnejSie materialy, aj naSim cielom je neustale sa postivat’ vpred. Naberat’
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zrucnosti v oblasti hand-made a a byt’ otvorené akékomukol'vek druhu kreativity. Prevazna
cast’ vyrobkov je tvorend kombinovanim ru¢nych aj grafickych technik a r6znych
modernych technologii, ¢o je v naSom pripade laser a vyuzivanie roznych pocitaCovych
programov. To su najméd Adobe Illustrator alebo Photoshop. Prostrednictvom tychto
technologii tak narasta nespocetné mnozstvo spdsobov ako vytvarat’ alebo upravovat
produkty. V nasom e-shope sme vyrobky rozdelili do tychto kategorii :

Jewellery alebo v preklade bizutéria. Sem spadaju nausnice, naramky, nahrdelniky,
prstene, broSne a d’alSie iné kusky. Budeme pouzivat’ tie najzaujimavejSie materialy

a vymyslat’ originalne ndmety ilustracii, aby produkty posobili inovativne a kreativne
oproti konkurenénym vyrobkom.

Books je kategoéria, kde su ruéne $ité knizky, dennic¢ky s prazdnymi strankami. Ide tu
predovsetkym o zoviiajSok a jeho spracovanie a to, ¢o bude vo vnutri zlezi len

na majitel'ovi.

Tattoos je kategoria, ktora je tak trochu nostalgicka a pripomina nam nase detstvo. Chceli
by sme vSak nahradit’ gycové ndmety za origindlne a pripomenut ostatnym 'ud’om to
nevinné detstvo. Ved’ predsa kazdy miluje tetovacky !

Fashion patri do nasho kazdodenného zivota a sprevadza nas dennodenne v roznych
forméach. My chceme propagovat’ vintaz a folk modu, ktora sa postupne dostava do ulic.
Jedna sa o Specifické, ale aj originalne strihy a napadité ktisky plné svieZosti, ktoré budeme
navrhovat’, pripadne spolupracovat’ s d’al§imi 'ud’'mi s originadlnymi ndpadmi a Sikovnymi
rukami.

Graphics obsahuje rozne tlacoviny a to najmé s dekora¢nym tcelom . Radime sem teda
plagaty, grafické listy, pohladnice a iné.

Photos je kategoria, kde bude asi najvacsi pocet produktov. Vzhl'adom k tomu, ze milujem
fotografovanie a cestovanie, naskytd sa mi mnoZstvo zaujimavych a neopakovatel'nych
pohladov, ktoré chcem posuvat’ d’alej. Fotky sa budu tlacit’ ako plagaty, obrazy alebo sa
moZu potlacat’ aj na rozne predmety. Takisto ani tu sa medze nekladu.

Others je spolo¢na kategoria pre vsetky nezaraditelné alebo nedefinovatelné prvky.

Cize sem spadaju vyrobky od vymyslu sveta a nasej fantazie.

4.8 Vizitka a ostatné tlacové materialy

Vizitka, hlavickovy papier aj obalka su takisto sti€astou vizualneho $tylu. Vizitka ma

definované rozmery a isté pravidla, o sa tyka Citatelnosti textu. Ako to uz u mna casto
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byva, nerada sa drzim Standardu a preto som zvolila trochu int cestu. Rozhodla som sa
vytvorit’ si vizitku GspornejSim spdsobom, dodat’ jej nekonecne vel'a podob a urobit’ kazdy
jeden kus origindlnym. Zvolila som teda formu razitka. Nemoze sa mi tak stat’, ze by mi
dosli vizitky a budem musiet’ ¢akat’ na dotla¢ novych. Rovnako tu bude zohravat’ délezita
ulohu aj moja ruka, jej sila, pritlak a uhol, ktoré budiu zakazdym odli$né, teda aj vysledny
otlacok bude vytvarat’ rozne prijemné efekty. Toto razitko budem mat’ vzdy so sebou

v mojej ¢arovnej Skatulke spolu s atramentom a réznymi druhmi papiera. Vyber papiera sa
bude odvijat’ od mojich pocitov a od konkrétnej osoby, ktorej budem vizitku odovzdavat.
V pripade, Ze by mi ndhodou dosiel papier, nebranim sa ani listku od autobusu alebo vlaku,
novin ¢i blo¢ku zo supermarketu. A ak by sa nasiel dobrovolnik, ktory by mi chcel
pomoct’ s propagaciou mojej znacky, bez obadv mu otlac¢im razitko na akikol'vek viditelni
Zast’ tela. Co sa tyka hlavi¢kového papiera alebo obalky, ich vzhl'ad spoé¢iva len v pouziti

loga mojej znacky.

4.9 Obalovy dizajn vyrobkov

V tomto odvetvi nejde predovsetkym len o vzhl'ad vyrobku, ale takisto sa kladie doraz

na funkcnost’ a pouZzitelnost’ obalu. Stale sa stretdvame s modernejSimi a rafinovanejSimi
obalmi, ktorych zamer je takmer rovnaky. Bud’ ide o ul'ah¢ené nardbanie s obalom alebo
modze mat’ eSte d'alSie iné uzitocné funkcie. Aj tu je vela sposobov ako sa k tomu postavit’
a rovnako zaleZi aj na podstate a charaktere znacky. Podl'a toho sa navrh obalov, etikiet
alebo visaciek odvija a vzhl'ad by nemal vel'mi vybocovat’ od témy celého vizualneho
Stylu. V stcasnosti je trendom vyuzivanie r6znych eko alebo lacnych materidlov. Ja som sa
rozhodla pouZivat’ hnedy kraftovy papier, tensie druhy hnedej lepenky alebo kartonu, ru¢ne
vyrabané papiere, ale aj rozne druhy latok. VSetky tieto materidly budem navzijom
kombinovat spolu s inymi dekora¢nymi prvkami a typografiou. Zamerom obalového
dizajnu znacky je jednak vratit’ sa o par rokov spét’ a pripomenut’ si niektoré uz takmer
prachom zapadnuté zvyky, pripadne vyvolat’ v 'ud’'och prijemné spomienky. Taktiez je

nasim imyslom zachovat’ znamky originality a vtipu a ozvlastnit’ vyrobky ilustraciou.
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Obr.11 a Obr.12 Ukadzka brandingu na kraftovom papieri

4.10 Propagacia, ciel’ova skupina a marketing

Sposobov, ako propagovat’ znacku a ukézat’ ju svetu, sme si podrobne popisali

v teoretickej Casti. Nasu znacku, tak ako aj ostatné zacinajice znacky, najskor predstavime
na socialnych siet’ach vytvorenim profilu. Okrem toho vytvorime sériu plagatov
oznamujucich jej vznik s odkazom na nas e-shop. V pripade, Ze sa ndm nepodari uchytit’ sa
na trhu tymito cestami, budeme nttené vymysliet’ iny druh propagacie. Nasa znacka ma
presne vytycenu ciel'ovu skupinu a tou su prave mladi l'udia, Studenti. Vyrobky st uréené
najma pre mladeZ pohybujucu sa v oblasti dizajnu. Marketingovu stratégiu budeme

neustale prisposobovat novym trendom, situdcii na trhu a potrebam zakaznikov.
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ZAVER

Vysledkom mojej bakalarskej prace je navrh vizualneho $tylu pre znacku roe & doe. Je to
znacka, ktora bude prezentovat’ mna sam, a preto som si dala zalezat’ na tom, aby bolo
vSetko dokladne premyslené a kvalitne spracované. Originalita hrd u mna vyznamnu rolu,
a preto som sa vyhybala prvoplanovym napadom, teda vel'a ¢asu som stravila len

nad premyslanim. Pocas pisania a tvorenia celej tejto prace som nadobudla vel'a novych
vedomosti, ktoré ma posuvali o krok vpred. Zaroven som vyuzivala aj poznatky ziskané
pocas Studia, ktoré ma po cely ¢as usmeriiovali. Mala som isté zasady a pravidla, ktorych
som sa drzala pocas navrhovania. To st napriklad jednoduchost’ a ¢istost’ medzi
jednotlivymi prvkami, ale aj celkového vzhl'adu. Ked’Ze je moja znacka dost $pecificka,
to znamenad, Ze propaguje Styly vintdz a folk, musela som cely vizualny §tyl viest’ tymto
smerom. Samozrejme nastali aj chvile Gplneho zufalstva, ked’ som sa nedokazala pohnat
z miesta. Vtedy pomadhali len dve veci. Prvé bola dat’ si pauzu a nadychat’ sa cerstvého
vzduchu alebo z4jst’ na konzultaciu k vedicemu mojej bakalarskej prace a to je p. Vaclav
Skacel. Vd’aka jeho trpezlivosti a mnohych d’asich I'udi som sa dostala aZ sem. Znacku
roe&doe by sme chceli onedlho dostat’ na trh a zacat’ predavat’ naSe vyrobky. Zatial’ ju
vSak chceme propagovat’ len prostrednictvom nasho e-shopu a podl'a priebezného

sledovania Uispesnosti a zaujmu, budeme premyslat’ o d’alSich krokoch.
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