Vizualny $tyl spolo¢nosti
Backtophoto

Vanda Miskechova

Bakalarska praca i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2014 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav vizualni tvorby
akademicky rok: 2013/2014

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni: Vanda Miskechova

Osobni ¢islo: K11070

Studijni program:  B8206 Vytvarna uméni

Studijni obor: Multimedia a design - Vizualni komunikace
Forma studia: prezenéni

Téma prace: Vizualni styl spoleénosti Backtophoto

Zasady pro vypracovani:

1. ReSerse

2. Analyza

3. Stanoveni cilt

4. Sbér materiala

5. Reseni, technologie
6. Shrnuti

Na samostatném nosi¢éi CD-ROM odevzdejte v minimalnim poctu 10 kusl obrazo-
vou dokumentaci praktické &asti zavéreéné prace pro vyuziti v publikacich FMK. Format
pro bitmapové podklady: JPEG, barevny prostor RGB, rozliseni 300 dpi, 250 mm delsi
strana. Formaty pro vektory: Al, EPS, PDF. Loga a texty v kfivkach. V samostatném
textovém souboru uvedte jméno a pfijmeni, login do Portalu UTB, obor (ateliér), typ
prace, pfesny nazev prace v ¢estiné i v angli¢tiné, rok obhajoby, osobni mail, osobni web,
telefon. Prilozte svou osobni fotografii v tiskovém rozliseni.



Rozsah bakalarské prace: viz. Zasady pro vypracovani
Rozsah pfiloh: viz. Zasady pro vypracovani
Forma zpracovani bakalafské prace: tisténa/elektronicka

Seznam odborné literatury:

MAEDA John. The Laws of Simplicity. MIT Press. 2006. ISBN 02-621-3472-1
MULLER-BROCKMANN Josef. Grid Systems in Graphic Design. Niggli Verlag. ISBN
9783721201451

CAPSULE. Design Matters: Logos 01. Rockport Publishers. 2007. ISBN 9781616736415
FRIED Jason,HEINEMEIER-HANSSON David. Restart. Jan Melvil Publishing, s.r.o. 2010.
ISBN 9788087270158

KOLESAR Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu.Slovenské centrum dizajnu. 2006.
ISBN 8096865854

Vedouci bakalafské prace: M. A. Bohuslav Stransky
Ustav vizualni tvorby

Datum zadani bakalarské prace: 2. prosince 2013
Termin odevzdani bakalafské prace:  16. kvétna 2014

Ve Zliné dne 2. prosince 2013

—

//O
doc. MgA\ Jana Janikova, ArtD. M. A. J
dékanka

huslav Stransky
Feditel istavu




PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, ze

*  odevzdanim bakalafské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
&. 111/1998 Sb. o vysokjch skolach a o zméné a dopinéni dalsich zakonl (zakon o vysokych Skolach),
ve znéni pozdéjsich pravnich predpisti, bez ohledu na vysledek obhajoby ”;
*  beru na védomi, Ze bakalafska/diplomova prace bude ulozena v elektronické podobé v univerzitnim
informaénim systému a bude dostupn k nahlédnuti;
*  na moji bakalafskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
0 pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonu (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjsich pravnich predpist, zejm. § 35 odst. 3 %;
podle § 60 ¥ odst. 1 autorského zakona méa UTB ve Zling pravo na uzavieni licencni smlouvy o uZiti
$kolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;
podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uZit své dilo — bakalafskou/diplomovou praci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuziti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat pfiméfeny prispévek na hradu nakladd, které byly
Univerzitou Toméase Bati ve Zliné na vytvoreni dila vynalozeny (az do jejich skutecné vyse);
* pokud bylo k vypracovani bakalafské/diplomové prace vyuZzito softwaru poskytnutého Univerzitou
Tomase Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym tcelim
(ti. k nekomerénimu vyuziti), nelze vysledky bakalafské/diplomové prace vyuZit ke komerénim Gceldm.

Janda ickechws s
Jméno, pfijmeni, podpis

ve Ziine 4. 63

1) zakon ¢, 111/1998 Sb. o vysokych $kolach a o zméné a dopinéni dalSich zakonii (zakon o vysokych $koléch), ve znéni pozdéjsich préavnich predpist, §
47b Zvefejriovani zavérecnych praci:

(1) Vysoké $kola nevydélecné zverejriuje di cni, dipl 6, bakalafské a rigorozni préce, u kterych probéhla obhajoba, vietné posudki oponent a
vysledku obhajoby prostiednictvim databéaze kvalifikacnich praci, kterou spravuje. Zplsob zvefejnén stanovi vnitini predpis vysoké $koly.
(2) Disertacni, diplomové, bakaléfské a rigorozni prace odevzdané uch k jobé musi byt téz nejméné pét pracovnich dni pred konanim

obhajoby zverejnény k nahlizeni vefejnosti v misté uréeném vnitinim predpisem vysoké Skoly nebo neni-li tak urceno, v misté pracovisté vysoké Skoly, kde
se ma konat obhajoba prace. Kazdy si mize ze zvefejnéné prace pofizovat na své naklady vypisy, opisy nebo rozmnozeniny.

(3) Plati, ze odevzdanim préce autor souhlasi se zverejnénim své prace podle tohoto zakona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

2) zékon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o préavech souvisgjicich s pravem ym a 0 zméné nékterych zakonu (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjSich pravnich pedpist, § 35 odst. 3:

(3) Do préva autorského také nezasahuje $kola nebo $kolské ¢i vzdélavaci zafizeni, uZjje-li nikoli za ucelem primého nebo nepiimého hospodarského nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k viastni potiebé dilo vytvorené zakem nebo studentem ke spinéni Skolnich nebo studijnich povinnosti vyplyvajicich z
Jjeho préavniho vztahu ke $kole nebo $kolskému ¢ivzdélavaciho zafizeni (Skolni dilo).

3) zakon ¢. 121/2000 Sb. o préavu autorském, o prévech isejicich s pravem kym a o zméné nékterych zakon( (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjsich pravnich predpist, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo $kolské & vzdélavac zafizeni maji za obvyklych podminek prévo na uzavieni licencni smiouvy o uziti $kolniho dila (§ 35 odst. 3). Odpiré-li
autor takového dila udslit svoleni bez vazného divodu, mohou se tyto osoby domahat nahrazeni chybé&jiciho projevu jeho vile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 zlistava nedotceno. z

(2) Neni-li sjednéno jinak, muze autor $kolniho dila své dilo uZit ¢i poskytnout jinému licenci, neni-li to v rozporu s opravnénymi z&jmy $koly nebo $kolského
Ci vzdélavaciho zafizeni.

(3) Skola nebo $kolské &i vzdlévaci zafizeni jsou opravnény poZadovat, aby jim autor Skolniho dila z vydélku jim dosazeného v souvislosti s uzitim dila ¢i
poskytnutim licence podle odstavoe 2 priméiené prispél na thradu nakladu, které na vytvoreni dila vynaloZily, a to podle okolnosti az do jejich skutecné
vyse; piitom se prihlédne k vysi vydélku dosazeného Skolou nebo Skolskym ¢i vzdélévacim zafizenim z uziti Skolniho dila podle odstavce 1.




ABSTRAKT

Téato bakalarska praca sa zaobera tvorbou klasického fotoalbumu — dnes konfron-
tovaného nielen fotoknihou, ale aj virtudlnymi kniznicami a expanziou socialnych sieti.
Kladie si za ciel’ vytvorit’ online tlaCovl sluzbu — potencionalne ispesnu na konkuren¢nom
trhu. Teoretickd Cast mapuje vo vSeobecnosti vyvoj a spdsoby zdiel'ania fotografii, stru¢ne
predkladd uvod do vyrobného knizného procesu a nakoniec analyzuje stdvajicu ponuku.
Druhou, nemenej podstatnou cast’ou, je analyza samotnych fotosluzieb. Testuje a rozobera
vizualne rieSenie firemnej identity, jej aplikdciu a ststred’uje sa na rozbor webovych
stranok, ktorému predchadza tivod do webovej rézie. Projektova Cast’ z tychto poznatkov
vychadza, hl'add cesty osobitého pojatia a popisuje zvolené rieSenie ako v prevedeni
produktu — rady fotoalbumov, tak aj dizajnu sluzieb — webovému navrhu. Tato Cast’

dokladdm navrhom v oblasti online i offline propagdcie.

Klacové slova: fotoalbum, online tlacové sluzby, vizualny styl, webova stranka, knizné

spracovanie, spomienky

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the creation of classic photoalbum — nowadays confronted
not only with photobook, but also with virtual libraries and expansion of social networks. It
provides for the establish an online printing service — potentially successful in a
competitive market. Theoretical part maps development and ways of sharing photos in
general, submits a brief introduction to the book production process and finally analyze
existing offer. The second, equally essential part is the analysis of the online services
itselfs. Tests and discusses a visual approach of corporate identity, its application and
focuses on the analysis of web pages, prefaced by an introduction to web overheads. The
practical part is based on this knowledge, looking for distinctive solving, describes chosen
approach in design of product, council of photo albums, as well as in design of service —

web design. I complete this section with proposal in online and offline promotion.

Keywords: photo album, online printing services, visual style, website, book processing,

memories
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UVOD

Technologicky pokrok 21. storo¢ia umoznil veci, ktoré by boli eSte pred par rokmi
nemyslitelné. K vytvoreniu fotografie ndm dnes okrem digitadlnych kom-paktov posluzi
dokonca aj mobilny telefon, ¢i tablet. V jednej sekunde je fotografia je vytvorena, v druhej
sa s fiou uz mozme delit’ s rodinou, ¢i priateI'mi prostrednictvom internetu a socidlnych
sieti. Kam vSak tento pokrok speje? Dnes vSetko ukladdme na externé harddisky alebo do
paméti pocitacov, ale len malo l'udi si uvedomuje ako l'ahko moéze o tieto ,.data-
spomienky* prist’. Prave preto su tlacené fotografie z nasich polic, stien, ¢i pefiaZzeniek na

ustupe.

Stucasny trh presiel za poslednych 30 rokov len malymi zmenami. K potla¢enym trickdm,
vankuSom, ¢i hrn¢ekom sa pridala fotokniha. Netvrdim, Ze pre niektorych l'udi to nie je
zaujimava alternativa, moj zaujem sa vSak sustred’uje na klasicky fotoalbum. Fotokniha
obsiahne mnozstvo zaberov, avSak jej tvorba pomocou preddefinovanych layoutov a

fontov, moze pdsobit’ rovnako umelo a neprirodzene ako obraz namalovany v pocitaci.

Této tematika mi nie je cudzia, nakol'’ko uz ako mal4d som vytvérala svoje prvé albumy z
vykresov a 0zddb, ktoré neskor nahradili ich prepracovanejsie verzie. AvSak klucovym
momentom, ktory ma priviedol k tejto bakalarke, bolo uvedomenie si stavu stucasnej
ponuky na trhu. Aktudlne u nas chyba sluzba na bézi Prinstagramu, ktora by tito medzeru
vyplnila. Vo vSeobecnosti tiez pocitujem absenciu kvalitne spracovanych fotoalbumov —

modernych a hravych.

Tak vznikla koncepcia fiktivnej spolo¢nosti Backtophoto, v rdmci ktorej navrhujem nové,
jedine¢né produkty, ktoré sa svojim spracovanim, ¢i vytvarnym rieSenim snazia ozivit
zabehnuté kol'aje tohto odvetvia a posuvaju hranice vyznamu slova ,fotoalbum®.
Navrhujem vizualnu identitu, ktora pracuje s celkovou myslienkou spolo¢nosti. K tomu jej
sluzi samotny nazov, ktoré¢ho podoba pripominajuca skor vetu sa rozvija v dynamické
logo, v ktorom je tento vetny zéklad — back to - doplneny inymi slovami, odkazujiicimi na
jednotlivé albumové rady. V druhej polovici bakalarskej prace sa zameriavam na prieskum
a nasledné vytvorenie webovej prezentacie tejto sluzby. Verim, ze vo vynaloZzenom usili
zuro¢im doposial’ nadobudnuté skisenosti ako z oblasti typografie, grafiky, ¢i webdesignu,

tak s vytvarnym citenim, ktoré¢ moju tvorbu odjakziva pretkava.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

1 FOTOALBUMY

,, Uchovajte si spomienky na vasu minulost, ako inak raz budete moct dokdzat,
Ze to nebol iba sen? “* (Ashleigh Brilliant)

Albumy sa vyvijali ruka v ruke s vyvojom fotografie. Kedysi plnili skor funkciu zbierok,
pamati ¢i cestopisov. Od nepamiti vSak zachytavali spolo¢ne prezité chvile rodin, ich

historiu a zblizoval jej clenov v kolektivnom vyrozpravani tohto pribehu.

Fotoalbumy st vyzivané k uchovéavaniu a zobrazovaiu fotografii, vyrabané v Sirokej Skale

podla poctu stran a poctu fotografii, ktoré obsiahnu, typu obalky, vézby ¢i velkosti. [1]

1.1 Zdiel’anie fotografii

Kedysi fotografia, umocnovala spomienky, potvrdzovala existenciu urcitej skusenosti,
predizenie tohto zaZitku, jeho nekoneénost’ a podtrhévala jeho skutocnost. Dnes pre ten
pocit, samotné fotenie nestaci, nalezit¢ho pocitu dosahujeme jeho zdielanim. Obraz dnes
plni ddlezitejSiu funkciu nez slovo a stal sa dolezitym ndstrojom pre vytvaranie nasich

socialnych profilov.

Aktudlnemu fenoménu zdielania fotografii on-line sa priblizili rokom 2000 spolo¢nosti
Webshots, SmugMug, Yahoo! ¢i Flickr. Poskytovali centralizovany pristup k vlastnym
fotografiam. Kazda z nich vyvijala tento fenomén inymi pristupmi. MoZnosti zdiel'ania st
dvojaké, bud’ st zadarmo alebo st platené. So zavedenim vysoko rychlostného
(broadband) pripojenia priamo do domovov, je dnes mozné zdielat’ fotografie, ¢i videa,
bez potreby centralnej sluzby. Zdielanie na socidlnych sietach. Facebook je jedna z
najobl'ubenejsich platforiem pre zdiel'anie fotografii. Zadarmo umoziuje zdiel'at’ fotografie
s priatemi, & verejne. DalSou oblibenou platformou je Instagram. Zdielanie
prostrednictvom mobilov. Aplikacie ako Instagram umoznili zdielat fotky priamo z

mobilu. Dnes uz sa tomu prispdsobila vacSina aplikacii.

Data kazdého snimku dnes obsahuju informécie, ktoré ndm pomocou réznych aplikacii
a programov (napr. Adobe Lightroom) dokazu vytvarat’ albumy online, automaticky, podl'a
typu dat (Casu, miesta vzniku, niektoré dokazu rozozndvat' postavy), hovori sa o tzv.
taxonomii. Takym spdsobom tvorenia albumov a zoskupovaniu fotografii uzivanim

rdznych tagov - photo tagging. Tak vSetky fotografie s rovnakym S§titkom, tagom vytvoria
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samostatny album. Geo tagging — proces, v ktorom je fotografia popisand geografickym

miestom, kde bola vzniknutd, vacSina zariadeni je vybavena GPS systémom senzorov.

1.2 Pociatky a vyvoj fotoalbumu

Fotografia je stile eite len nedavny objav 200 rokov stary. Uplne prvé fotografické kvazi
albumy, zostavené v roku 1830/40, boli vyskumné knihy — zostavené vynalezcami
fotografickych experimentov.[2] Mohlo ist o obrazky rodinnych prislusnikov ¢i
domacnosti. Zrod fotoalbumov sa vSak prirodzene datuje od momentu, kedy bolo
fotografie mozné reprodukovat. Prvé takéto albumy tvorili fotografie, ktoré sa dali
zakupit, ¢i uz ako suveniry alebo zberatel'ské kusky. Postupne do albumov sa pridali
vytlacky zakipené od amatérov — mestské vyjavy, ¢i krajinné scenérie. Ich povod sa

nepripisuje ziadnej konkrétnej spolo¢nosti.

Carte de visit boli malé fotografie — portréty (11,4 x 6.4 cm), ktoré boli lepené na pevnejsi
papier, a portrétovany ich dostal v niekol’kych kopiach. Predstavené skvelym fotografom
André Adolphe Eugéne Disdérom, si okamzite zamiloval cely Pariz, Eurdpa i Amerika
spustili trend zbierania, archivovania tychto snimkov. ISlo o napodobeniny zndmych
osobnosti, politikov, ¢i hereciek. Albumy v tej dobe sa tak dali prirovnat’ skor zbieraniu
znamok. Ich podoba sa rozvijala v dvoch pridoch. Bud’ i§lo o knihy z vysekmi v listoch,
do ktorych bolo mozné fotografie vkladat i zamienat. Takato podoba albumu
nevyhovovala vsetkym, a tak vznikli prvé tzv. ,,scrapbooky®, v ktorych boli fotografie
dopiiiané kresbami, basiami, vystrizkami &i lisovanymi kvetinami. Zakratko sa albumy
stali vysadou a sti¢astou majetnych domdacnosti. Kozené¢ dosky boli zdobené réznymi
zlatnickymi technikami, vykladané perlami, ¢i trojrozmernymi ornamentami. Blok
z pergamenového papieru. bol prisity k doskdm s motuzmi a nitami. Stal sa dekorativhym

doplnkom domécnosti.
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Obr. 1. Carte de visit album, 19. stor.

Prichod kompaktnych fotoaparatov koncom 19. storoc€ia, od firmy Kodak v r.1888 vyrazne
ovplyvnil pojem ,,snimok*. Mozno este viac fot'dky Brownie roku 1900. Znamenali totiz
zaCiatok ¢éry zachytavania amatérskych snimok, beznych wudalosti a sukromnych
momentov. Pre tito éru, s narastajucim poctom snimkov a tiez vzrast obl'uby v zbierani
fotografii, sa stali viazané albumy nepraktické. Albumy sa zacali vyrabat’ v niekol’kych
podobéch, a ich prevedenie sa dodnes prili§ nezmenilo. Papierové strany spravidla Ciernej
farby a vyraznej Struktury, prekladané ozdobnymi pergamenovymi listami, zabalené bud’
v klasickej kniznej vézbe Sitej alebo japonskej doplnili tzv. lepiace, zasuvacie ¢i polo-

zasuvacie albumy.

Dnes st Spojené Staty najvia¢sim svetovym vyrobcom fotoalbumov. Vzdy tomu tak bolo,
nakol’ko tu doSlo k podstatnému vzrastu zachytivania fotografii. Spolu s rozvojom
amatérskeho fotografovania sa stali obl'ibené vel'ké albumy s obrovskou kapacitou. V 70.
rokoch tento trh stagnoval, v ponuke boli skor malé albumy avSak potom ako sa 35 mm
kamery stali dostupnymi a vzréastla ich popularita, vzrastla aj obluba vo vytvarani

fotoalbumov. Americky trh predstavil 200 stranové magnetické albumy. [1]

Délezité milniky vo vyvoji fotografického odvetvia

1900 vyraba sa prvy spotrebny fotoaparat ,,Kodak Brownie*
1930 predstaveny Kodachrome a prva fotokopirka

1940 Polaroid uvadza komeréne dostupné ¢iernobiele instantné filmy
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1970 Konica uvadza prvy fotoaparat s automatickym zaostrovanim
1990 Zrodil sa World Wide Web
Foto-editacné nastroje na svete
CD ako pamétové médium pre uchovavanie fotografii
prvé online platforma pre zasielanie fotografii
2000 Kamery v teleféne narastaji na popularite
2004 zalozeny Facebook

zalozeny Flickr

1.3 Spracovanie fotoalbumu

Kvalita papieru, prijemné Sust’anie listovanim strdnkami, tvrdost’ vizby, jemné ale dolezité
detaily, ktorymi je kniha opracovana a priblizena tak nie¢omu skvostnému, vzacnemu, ale
aj spdsob vizby, jednoduchost’ pouzivania a d’alSie rozne aspekty, ako materialy, farba

a velkost’

Pri jeho navrhovani je designer Ciastocne obmedzeny. Ovplyvnit jeho findlnu podobu
mdze rozmer, obalka i predsadka, vyuzitie typografie ¢i farbu a zvolené materialy. Avsak

existuje par tlacovych technik, ktoré mozno pouzit’ k dotvoreniu vzhl'adu. Vsetko toto, tak

dokaze ovplyvnit’ to, ako objekt — album bude na pohl'ad ¢i na dotyk vnimany.

Obr. 2. Bezne dostupna vs. obmedzene dostupna ponuka
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1.3.1 Typy fotoalbumov

Zastvacie — spravidla ide o albumy v pevnych doskach, s potlacou na papierovom
podklade s lesklou laminatovou povrchovou upravou, védzba je zvarand, vnuatro albumu

plastové, biele, fotky sa zasuvajii do PVC ,,vrecusok®, na 100 fotiek o rozmere 10 x 15 cm.

Samolepiace — pri takomto type albumu sa fotografie vkladaju pod priesvitnu samolepiacu
foliu, blok je spojeny Sraubovou vézbou v pevnych doskach, potiahnutych papierom alebo

platnom, pre fotografie r6znych velkosti, pocet stran spravidla 40 (20 listov)

Foto-rozkové — fotky sa upeviuju do albumu pomocou foto rozkov, Specidlneho lepidla
alebo obojstrannych lepiacich péasok, pre fotografie réznych rozmerov, strany st oddelené
pergamenovym papierom, v kruzkovej védzbe, japonskej so Sraubmi alebo zosité v pevnych

doskach potiahnutych papierom alebo platnom, s kapacitou spravidla 20 az 100 stran.

Zasuvacie s moznost’ou pisat’ — s albumy s priestorom pre pridavanie popisiek, fotky sa
zastivaju do PVC vrecuSok, vézba §ita, v pevnych doskéach potiahnuta spravidla platnom

v r6znych rozmerovych radach, na zhruba 100 fotografii o rozmere 10 x 15 cm.

Leporelo — je rozkladaci album, s listami vacSej gramdze. K pevnym doskam s chrbatikom
alebo bez, je prilepeny jeden dlhy nadpajany arch papiera, nabigovany po straniach do
harmonikového vzoru, jeho kapacita je spravidla mensia zhruba 15 stran, vhodny je pre

vsetky rozmery fotografii, nie je prili§ bezny.

1.3.2 Rozmery, ergonémia, kapacita

Rozmer stranok tvoriacich blok albumu, sa rovnako ako kniha uspdsobuje formatom
papiera vyplyvajuceho z normalizovanych rdd. Dévodom vyuzitia tychto rozmerov, je
najmi ekonomické vyhoda a tou je nam fakt, Ze po narezani ndm nezostane takmer ziadny
odpad. V 20. storo¢i boli ustanovené dve rady: Aa B. Rada A je CastejSie dostupna
v papiernictvach, zatial€o pri objednavani vécSiecho mnozstva papierov  od
SpecializovanejSich predajcov, v ponuke najdeme najmid radu B, ato najmi zakladny

rozmer archu B1 (100x70 cm).

Fotoalbumy sa pohybuji v Sirokej Skale rozmerov. Od tych velkych rodinnych, cez
najbeznejsie, kde sa zmestia vzdy dve fotografie na stranku, az po albumy kde 1 strana =
1 fotografia. VSeobecne plati Ze ¢im vacsi fotoalbum, tym cCastejSie zostane schovany
medzi knizkami, nakol’ko je z mdjho pohladu vel'mi neprakticky. Albumy obrovskych

rozmerov, vaziacich cez pol kila, ¢asto vytiahnutych z najspodnejsich polic pri prilezitosti
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jarného upratovania, moze byt odlahfend alternativa vitand. Napriek tomu posobi
fotoalbum omnoho -elegantnejSie alepSie padne do ruky, pokial je mensi, l'ahsi,

a teda aj spratnejsi.

Dalsim faktorom, s ktorym by mal zvoleny rozmer ratat’, je ujasnenie si rozmeru fotografii

a tiez v akom mnozstve sa budu moct’ pridavat’.

Nasledujucim kritériom pri vytvarani, méze byt kapacita. Pre fiu plati to isté co pri
ergondmii rozmeru. Niektori predajcovia ich pontkaju v Standardizovanych poctoch stran,
iny stavili na jedno optimalne rieSenie, iba ojedinele si pocet stran méze urcit’ klient.
Vicsina albumov sa pohybuje v rozmedzi okolo 100 stran, avSak niektori predajcovia ako
Hallmark ¢i Gibson, —jedny z prvych, ktori zacali fotoalbumy vobec ponukat’ — ponukaji

15-20 strankovy rozsah. [1]

1.3.3 Materialy

Kedysi dosky potahovali rézne typy kozi, hovddzie, bravcové alebo telacie, vedla
lacnejSej varianty — potiahnutej pergamenom. Priblizne od obdobia rokoka, sa zacal
vyuzivat' aj textil. Luxusnym sa stal materidl imitujuci zamat. Dlhodobo vyuZzivanym
materidlom sa stalo knizné platno, ktoré je na rubovej strane opatrené naterom. Platna
mozu byt obojstranne ¢i jednostranne natierané, s hladkym alebo razenym povrchom.
Variantou je latka imperial. Ide o 100% viskézu. T4 sa musi z rubovej strany opatrit’
Skrobovym néaterom a podlepit’ tenSim papierom. Potahovy materidl by mal byt staly,
dostatoéne pruzny, nepriepustny. Dal3ou alternativou s potahové papiere. Spravidla su
povrchovo upravované, ¢i uz potlacou, natermi, razbou, mramorovanim, hladenim ¢i
lakovanim. Su tak efektivnejSie a naviac aj vode odolné po nalakovani, ¢i laminovani.
Dnes existuje velké mnozstvo velmi zaujimavych kombinovanych pot'ahovych
materialov, ktoré dokazu napodobit’ aj kozu ¢i platno. St flexibilnejSie k d’alSej povrchovej

uprave a tiez cenovo nenarocnejsie.

1.3.4 Vizba

Zvolena vizba ovplyviiuje celkovy vysledny dojem, z hladiska ako estetického tak
funkéného. Jej vyber ovplyviiuje rada faktorov, ako je celkovy pocet stran, gramaz papieru,

¢i pozadovana zivotnost’.

Sita védzba vizba v pripade viazaniu albumu vyzaduje oproti vizbe knih urcité Specialne

upravy, nakol’ko pridanim fotografii sa jeho Sirka zvySuje. Stranky sa musia prekladat’, aby
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tak vyplnili $trbinu, ktord doplnenim vznikne. Toto je dovod, pre¢o vacsSina fotoalbumov je

na chrbtovej Casti pomaly dvakrat vicsia.

Japonska vizba je z hl'adiska vyroby, tiez o nieco praktickejSia. Ma svoje vyhody - strany
sa daju prekladat omnoho jednoduchsie, nerieSi lepenie predsadok, blok je spojeny
s doskami kniznymi Sraubmi ateda sa daju stranky odoberat’ ipridavat. Obrovskou

nevyhodou mdéze byt’ vyrazne neobratnd manipulacia.

Dalsim prikladom nového spracovania albumov, je tzv. leporelo, kde su strany
v harmonikovom vzore spojenych s doskami iba na zaciatku a na konci. Objavuju sa aj

albumy vyuzivajuce krizkovu vézbu. Pri zastvacich albumoch, kde strany tvoria PVC

vrecka sa blok ku kniznym doskam privaruje.

Obr. 3. Kruzkova vizba a japonska vizba

1.3.5 Volba papiera

Pri vol'be papiera treba dbat na jeho gramaz. Mal by byt pevny natolko aby udrzal
fotografie, ale dost’ tenky na to aby nespdsoboval komplikacie pri listovani a komplikacie
samotnej vdzbe. Pri lamani archov do bloku, je potrebné nasledovat’ smer vlakna papiera,
aby nespdsobil tazkosti pri jeho otacani. Zhyb by tak mal byt kolmy na os papiera. Papier

by nemal obsahovat primesy kovu aby ¢asom neposkodil fotografiu.

1.3.6 Kniharské ozdobné techniky

Medzi ukoncovacie prace, patri lakovanie, vysek, foliova razba, vytlaenie ¢i vtlacenie,

perforacia, potla¢ orezky, termotla¢ a iné. Potlatenim dosiek v kombinacii so slepotlacou,
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ochranime tato potla¢ pred pripadnym poskodenim, ¢i oSuchanim. V druhom pripade
ostane farba nechranené na povrchu.

Ku skrésleniu celkového estetického zazitku zo samotného albumu, nam v niektorych

pripadoch posluzi predsadka. Z technického hladiska musi ist’ o papier pevnejsi,

nepriesvitny, ktory méze byt potlaceny, alebo vyrazny v svojej Struktare ¢i farbe.

Obr. 4. Razba — Moleskine

1.3.7 ,,Slipcase“—puzdro

Ide o obal na knihu zo 4 alebo 5 strdn ohrani¢eny, zvycajne vyrobeny z vysoko kvalitného
kartonu. Okrem toho, Ze chrani samotnt knihu, respektive album, plni aj vysoko esteticku
hodnotu. Niektori knizni nakladatelia, ako napr. Folio Society, publikuju knizky v tychto
elegantnych obaloch. Existuje ich niekolko a daju sa roztriedit' podla typu, pouzitého
materidlu a tvaru. Obal moze byt urceny iba jedinej, alebo aj viacerym knihdm dokopy,
modze byt otvaraci alebo zastivaci, méze zakryvat’ celu knihu, alebo len jej cast. Podla
spracovania, ide o latkou alebo inym materidlom potiahnutt krabicku, vytvorenu z lepenky
¢i kartonu. JednoduchSou alternativou je slipcase vyrobeny z odolnejSieho papiera, kedy
album-knihu skor doplia nez ju schovéva, avsak zachovava si svoje konzervaéné

schopnosti.
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Obr. 5. Puzdra na knihy nakladatel'stva Folio

1.3.8 Grafické spracovanie

Fotoalbum je produkt, ktory sluzi vyslovenie k uchovavaniu fotografii, a stava sa tak
intimnym priestorom kazdého vlastnika. PriliSné typografické, ¢i vytvarné zasahy, nemusia

byt ziaduce. Decentnost’ tak nie je na Skodu. Jej prehnanie zas moze byt nudné.

Beztak, je tu par miest, ¢asto opominanych, kde moze designer zasiahnut’. S nimi knizné
dosky, chrbatik, prvé stranky, ¢i predsddka. Na albume sa zvidcSa vyskytuju tieto
informdcie: logo, v niektorych pripadoch nazov albumu, popripade vo vnutri textové polia,
kam majitelia mézu vpisovat svoje popisky, ¢i vlozit’ iné¢ informacie, ktoré vytvoria

intimne;j$i vzt'ah medzi albumom a jeho vlastnikom.

Na trhu st dostupné vytvarné rieSenia prinajmensom nevkusné a gycové, s obrazkami
cudzich Tudi, fotografiami zvierat ¢i rastlin stiahnutych =z fotobank, navyse
zakomponované do kolazi v kombindcii s nejakym ozdobnym scriptom. Akoby neexistoval
produkt, primeranej ceny, kvalitne spracovany, vkusne dotiahnuty k dokonalosti v rdmci

moznosti. Tu sa otvara priestor novému, vkusnému vytvarnému spracovaniu.

1.3.9 Fotografie - rozmery a sposob tlace

Od cias, kedy digitalna tla¢ nahradila anologové fotografie, sa stale viac lamentuje nad ich

stalostou. Ak to nie je papierom, tak je to prave kvalita tlace, ktord postrada archivnu
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hodnotu. Castokrét atramentové fotky vyblednii v priebehu niekol’kych mesiacov, niektoré
v priebehu niekol’kych tyzdnov. Priemerny vek takejto fotografie je 10 rokov. Kvalitna tlac

a vyber vhodného papiera, vSak zaruci vytlacenej fotografii Zivotnost’ az 100 rokov.
Povrchova uprava papiera

Na vyber su tri moznosti. Leskla, pololeskla a matnd. Lesklé papiere sa vyznacuji
hlbokymi, ziarivymi farbami v tlaci. Odjakziva boli pre tla¢ fotografii, najmé do albumov
¢i pohl'adnic, tie najvhodnejSie a najpouzivanejSie. Matna fotografia, méze posobit’ o nieco
starSie, avSak stale viac I'udi siaha prave po nej, ¢i uz z hl'adiska vkusu, ¢i kvoli jej matnym

vlastnostiam — nezanechava odtlacky a nema niekedy neziaduci zrkadlovy efekt.
Jas papiera

Cim, je papier svetlejsi, tym svetlejsi bude aj vysledny obraz. Tmavsie odtiene, tak
pripravia podklad pre hlbsie a bohatsie odtiene. Odporuca sa snim experimentovat,, najma

pri papieroch matnejsich ¢i pololesklych.
Gramaz

Ak by sa pouzil prili§ hruby papier pre fotografie uréené k vkladaniu do albumov, mohol
by spdsobit’ komplikacie ako samotnej vizbe, tak samotnému listovaniu. Na druhej strane,

hrubsi papier je menej nachylny na krcenie ¢i ,,vraskavenie® a vydrzi dlhSie.
Technolodgia tlace

Pokial’ sa bavime o vyvolani analdgovej fotografie, hovorime vlastne o zaznamenani

latentného obrazu na svetlo citliva vrstvu.

Pocas celej historie vyvolavania fotografii sa vzdy vyuZzivalo citlivosti niektorych latok na
svetlo. NajrozSirenejSie st teda dnes soli striebra. Hojne sa vSak vyuzivali aj soli Zeleza a

chrému.

Vyvolanie analégovej fotografie sa robi ,,v tme ,,. K osvetleniu vyvolavacej miestnosti sa
pouziva ¢asto Servené alebo &ierne svetlo. Akékol'vek Ziarenie o dizke mensej ako 900nm,
svetlo citlivy materidl a na lom zaznamenany obraz sa v podstate okamzite znehodnoti.
Skor nez s filmom, pripadne vyvolanou fotografiou mdzete vyjst’ na denné svetlo, je nutné
ho/ju nechat prejst troma laziiami. Vyvojkou, preruSovacou lazilou a nakoniec
ustalovacom. Vdaka chemickym procesom, ktoré vznikaji, sa vSetok neexponovany
materidl vyplachne a ten exponovany sa zafixuje. Vznikne pozitiv. Preto, aby fotografia

vydrzala dlhSiu dobu, je mozné ju zalaminovat'.
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V dnesnej dobe je vSak analogova fotografia skor konickom urcitého typu fotografov a
masovo je cely proces nahradeny digitdlnou fotografiou a jej spracovanim. Zatial' ¢o u
analogu je proces spracovania viac menej nemenny a liSia sa skor konkrétne zliCeniny
roztokov a zloZenia svetlo citlivych vrstiev, v pripade digitalu je celd rada spdsobov ako
ziskat' fotografiu v tlaenej podobe. Hojne vyuzivané hlavne v domécnostiach st
atramentové tlaciarne. Tu je kvalita ovplyviiovana jednak investiciou do hardwaru a jednak
kvalitou média a atramentov. ( Je potrebné, aby sa atrament vsal do média dostatocne, ale
nie priliS. TlaCové body sa proste musia prilnit ,, tak akurdt” ) Digitdlna tla¢ je nizko
nakladnd a je mozné si zaobstarat’ fotografie od jedného kusu a viac. Oproti tomu ofsetova
tlac, kvalita fotografii a paleta potlacenych médii je na podstatne vysSej Grovni ako u
digitalnej, ale cena tomu odpovedd a pokial’ nechcete od kazdej fotografie asponi 100ks,
nemd zmysel nad touto technoldgiou ani uvazovat. O akysi kompromis sa teda pokusa
firma HP so svojou radou Indigo, ktord v sebe kombinuje nizke naklady digitalnej j tlace a
kvalitu ofsetu. ( Digitalny ofset ). Vysledok potom naozaj zostava niekde na pol cesty

medzi oboma technologiami.

Pri digitalnej fotografii vznika naviac problém v tom, Ze na monitore vidite zaznamenany
obraz v spektre RGB, ale tlacite ho v spektre CMYK. To je najviac viditelné pri
sekundarnych farbach a vysledné otky st tak ¢asto v porovnani s obrazovkou ,, mdlé“.
Tento neprijemny aspekt do istej miery odstrafiuje pri ofsete tzv. HiFi tlag, ten vyuZziva
farby s vySSou pigmentaciou a posuva Magentu viac do fialovej a Cyan viac do zelene;.
Tym je docielené rozSirenie spektra Blue, pri ktorom je rozdiel medzi obrazovkou a fotkou
vzdy najmarkantnej$i. Obzvlast' dobre sa pri tejto technologii naviac prekresluji tiene.
Cena je vsak priamo Uimerna, preto sa znova oplati, ze pre malé néklady v objeme desiatok

kusov, je z finanéného hl'adiska nepouzitelna.

Ak uz vyvolavate analdogovu fotku alebo tlacite digitalnu, musite vzdy zvladnut’ niekol’ko
krokov, kde nezvladnutie ktoréhokol'vek moze mat’ fatalny vplyv na vysledok.

1.4 Fotoalbum v kontexte 21. storocia

Dolezita otdzka moze zniet’: Su tu eSte l'udia, ktori cheu stéle tlacit’ fotografie?

Navzdory nazorom o ,,vymierani tlace, nespocetne Stidii a grafov ukazuje, Ze o tla¢

fotografii je stale zaujem, obzvlast’ prostrednictvom online tlaciarni. Prieskumy ukézali, Ze
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48% zékaznikov vyuZziva tieto sluzby k vytlaCeniu ich fotografii na papier, 11,2 %

k vytvoreniu obrazov na platne, 19,7% vyuzije fotoknihu a 21% ostatné sluzby. [3].

Fotoalbum tak musi Gispesne obstat’ nie len v boji proti virtudlnym albumom, vytvaranych
na vlastnom pocitai, ¢i na internete. Trvalo len par rokov, kym sa na§ svet
pretransformoval do toho virtualneho — prefotil a prepisal. Pred par rokmi platilo: ¢o nie je
napisané na internete-neexistuje. Dnes plati: kto nie je na internete a nema vytvoreny svoj
profil-neexistuje. Vzhladom na to, Zze nahranim niekolkych fotografii si dokazeme
vytvorit’ identitu podla gusta., sa d4 tomuto trendu len tazko stavat’ do cesty. Otazkou je
len, kam tento trend d’alej speje, a to najmé v intimnosti zobrazovanych témat. Rovnako
ako poznamkovy blok v pocitaci a d’alSie skvelé aplikacie na tabletoch, nikdy nenahradia
ten klasicky-papierovy, je jasné Ze ani obrdzok, ¢i zlozka v pocitaci nenahradi fotku na
policke, ¢i v albume. Okrem toho, ze vSetci plavame jednym pradom, kazdy vnutri hl'ada
sposob, ako sa voci tomuto stredopradu odliSit. Niekto potrebuje mat’ namiesto zoSitu
z papiernictva, Stylovy blok — designového papiernictva. Niekto iny si zas priplati za
oblecenie, za bicykel ¢i za Stylovy dreveny obal na svoj telefon. Pretoze od pociatku
Pudstva samého mame tendencie svoj svet skraslovat’. Predmet tak moze okrem funkénej

stranky aj stranku vkusu, zivotného Stylu, ¢i moze hovorit’ o pristupe k zivotu vobec.
Yy

1.4.1 Fotoalbum versus fotokniha

Fotokniha, v podobe aku ju pozndme dnes, sa na trhu objavila zhruba pred 10 rokmi a stale

viac sa tesi obl'ube. M4 svoje nesporné vyhody, no i nevyhody.

Fotokniha je pre mnohych eSte neobjavend vec atak moéze presvedCit ako zaujimava
alternativa klasickému fotoalbumu. Dokaze pojat omnoho viac fotografii. Okrem toho,
variabilita ich adjustovania je tiez SirSia, jedna fotka moze byt cez celu stranu, na druhej
strane moze byt tychto fotografii aj desat, mdézu sa prekryvat a pridavat’ rdzne
preddefinované ozdoby. To plati v pripade dobre zvolenej sluzby, a dobre zvladnutého
programu na vytvaranie tychto knih. Na obaly dosiek je mozné vybrat’ uvodnu fotografiu,
¢i ndzov knihy.

Pre mnohych TI'udi je fotokniha sice krasna, avSak klasicka fotka je skratka nedocenitel'na
pamiatka, ktora ma pre nich Uplne iné kiizlo. Do fotoknihy nie je mozné zaradit’ fotografie
postupne, ani fotografie, ktoré uz mame vytlacené. Keby to mam nazvat’ melancholicky,
album je produkt, ktory je vytvoreny z laskou doma, moze trvat’ jeden vecer alebo aj cely

rok, kym nadobudne findlnu podobu.
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Album je original, ktory sa nikdy nepodari urobit’ dvakrat taky isty. Jemnost’ a neha s akou
je vytvéarany, mu prepozi¢iava nevycislitelnti hodnotu. Album sluzi ako ochrana pre
fotografie, ked’ sa zni¢i album, dd sa nahradit’, ale fotka je ve¢na. Okrem toho, takto
uchranenu spomienku moézme mozno za dvadsat’ rokov darovat, alebo si ju vlozit’ do

ramika, ked’ nam bude smutno.

Kniha je kniha, namiesto fotografii ju tvoria obrazky, namiesto rucne vpisanych
poznamok, ju pisu preddefinované fonty, napodobujic ru¢ny text, ¢o mdze poOsobit
minimdlne tak neprirodzene ako malba namal'ovana v pocitaci a v pripade, ze sa poskodi
jedna fotka, je poskodeny cely album, jeho fotky sa nedaju vybrat, nahradit, ani nechat
kolovat’ medzi detmi. Okrem toho, ze listovanim sa dotykame priamo fotografii, ¢im pot
tuto fotku — teda stranku zni¢i. Medzi tie najkvalitnejSie patria na zahranicnom trhu

spolupraca Moleskine + Milk, je ich samozrejme viac, napriklad Blurb alebo Photobox. Na

ceskom trhu je to Fotoskoda, kde sa strany netlacia ale vyvolavaji.

Obr. 6. Fotoskoda — obdlka a detail

Tym netvrdim, ze fotokniha nema na dnesnom trhu Co robit, prave naopak. Dokonca sa
domnievam, Ze raz kazdy bude vlastnit’ aspon jednu svoju fotoknizku. Ja sama mam dve.
To nie je sttaz, nikto nikoho nenahradzuje. Mojim cielom nie je fotoknihu nahradit,
mojim cielom je nahradit’ fotoalbum, taky ako ho pozname, a pripomenut’ jeho kvality,
dolezitost’ a vyhody. Pretoze vzhl'adom na sucasny stav, by ma neprekvapilo, keby o ne
Pudia za par rokov stratili zaujem. Je to skvelé¢ médium, ktoré treba iba obalit’ do novych
Siat a prisposobit’ ho dobe. Nebojim sa teda, Ze by ho fotokniha, internet obecne alebo

cokol'vek este nevytvorené dokéazalo nahradit’.

Skratka sto 'udi, sto chuti. A komu chuti, nech si mé z ¢oho vyberat’.
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1.5 Analyza trhu

Kvalitné a vkusné fotoalbumy st dnes zélezitostou najmid rucnej tvorby. Mnozstvo
predajcov, ponuka svoje vytvory na zdkazku, ¢i uz v zahrani¢i prostrednictvom
www.etsy.com alebo u nas na www.flair.cz (Slovensku — www.sashe.sk). Tieto albumy st
zvacsa zviazané japonskou vézbou, potiahnuté kniznym platnom alebo latkou Imperial,
variabilné¢ v ponuke odtiefiov, rozmeru i pocte ¢i farbe stran. Objavuju sa tiez albumy
v krtizkovej a leporelo vidzbe. Vkusné albumy sa daju najst’ aj v niektorych papiernictvach,
alebo ich treba objednat’ zvi¢sa zo zahrani¢nych stranok. Magnetické-samolepiace albumy
sa uz neobjavuju, atie vreckové-foliové st celkom bezné, najmi ako instax albumy

— polaroidové.

Obr. 7. Instax albumy od Mochithings.com

1.5.1 Papelote - fotalbum

V tomto pripade nejde o produkt online tlac¢iarne. Papelote je nové Ceské papiernictvo na
trhu od roku 2009. Nedavno zacali pontkat’ aj fotoalbumy. Tie vysli v troch farebnych
verziach —Cierna, hned4 a Sedd. Dosky su vyrobené z farebnej obojstrannej lepenky, takze
vnutornd strana dosiek je farebna. Album je na principe leporela, kde maju strany
harmonikovy tvar. Tato vdzba je typickd tym, Ze sa da otvarat’ z oboch stran. Hlavné

nedostatky vidim v Zivotnosti tohto produktu. Blok je k doskdm prilepeny len 1,5 cm
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Sirokym kusom papiera, ktorym kon¢i tento 292 cm dlhy nabigovany arch. Odtieni papiera
je prili§ dost’ tmavy na pisanie klasickym perom, a prili§ svetly na popisky bielym perom.
Plocha strany ma Stvorcovy tvar orozmere 19,4 x 19,4 cm — prili§ velky na jednu
fotografiu a prili§ maly na fotografie dve. Album nemé Ziadnu pridant hodnotu v podobe
kapsy, typografického riesenia a pod. Obalka je sice z lepenky, dostatocne pevnej, ale
nakol'ko ide stdle o papier, album je nachylny na najbeznejSie pouzivanie — obliatie,
pokréenie a pod. Album sa zatvara vkusnym, dnes velmi oblibenym — japonskym
zatvaranim tzv. ,,button and stripe* avSak musim podotknit’, Ze toto inak vel'mi elegantné

rieSenie v tomto pripade posobi trochu robustne.

Obr. 8. Papelote — ukazka albumu

1.5.2 Moleskine

Jedna z najznamejSich znaciek za velkou mldkou, ponuka aj napriklad tento maly album
o vreckovych rozmeroch 20,4x13 cm. Nakol’ko je jeho védzba Sitd, stranky su prekladané,
a az nasledne zoSité a pripevnené k doskam. M4 32 stran, stranky z 200 g/m? kvaltiného
papiera, a vrecko z vnutornej strany zadnych dosiek. Na predsddke sa nachddza sitom
natlacené logo, webova adresa, a — typicky — par riadkov urenych pre popis o majitelovi,

a vysku odmeny v pripade straty. Logo Moleskine je narazené na zadnej strane obalky.
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Obr. 9. Moleskine — ukazka albumu

1.5.3 Moleskine+Milk — fotokniha

Tato talianska spolo¢nost’ s dlhou histéoriou ma na vyber ztroch albumov. Album je
narozdiel od klasického fotoalbumu, vytvarany v pocitaci, s pred dizajnovanym layoutom
stranok-tém. Samotnad kniha je v pevnych doskach, so zaoblenymi hranami, potiahnutd
jemnou kozou (resp. potahovym papierom, napodobiiujtci tento efekt), a teda je schopna
obstat’ v skiiske ¢asom. Na obale je prilepeny Stitok s ndzvom, ktory sme si pre album
zvolili. Papier je matny, odtien Ivory. Gramaz je okolo150g/m? — ani dost” hruby ani moc
tenky. Ako u inych fotoknih ,aj tu je nevyhodou, Ze stranky vo svetle presvitaju. Kvalita
tlace je na vel'mi dobrej urovni, avSak o nieco tmavsi vysledok. Vézba je klasicka Sita.
Konkrétne tato rada — Photo Book plus — vychddza v rozmeroch: 7x10 (portrait) alebo
9,25x7,4 (landscape) rozmer. Pridané hodnoty albumu: elasticka gumicka, stuzka, vnutorné
vrecko. Dalsou vyhodou je vystup vo formate pdf a tzv. ,,flipbook®, ktory je mozno zdiel'at’

na facebooku, emailom, ¢i inak.. Doddm iba, Ze cena stiipa do zavratnych vySok.

Obr. 10. Moleskine + Milk — obalka a detail
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2 ONLINE TLACOVE SLUZBY

Vzniku takychto sluzieb dala digitalna tla¢, datovand pociatkom 20 storocia a tiez 80. roky

kedy Sony predstavil prvé fotoaparaty, ktorych vystupy sa zapisovali na diskety.

Obecne sa vyvoj tisku vyvija po urcitych etapach, vktorych je jedna technika
nahradzovana novou. Rovnako ako bola knihtla¢ nahradené ofsetom, aj dnes je analégova
tlac uz tak 10 rokov vytla€and a nahrddzana digitalnou tlacou. Digitdlna tla¢ sposobila
revoluciu v tlac¢i fotografii, nakol'ko umoziiuje pred tlacou fotografie retuSovat’ a

upravovat’ farebnu korekciu.

Takychto sluzieb je dnes mnoho. Na ¢eskom trhu je ich niekolko. Ich ponuka je pestra,
mozno az priliS. Od potlace hrnéekov, tri¢iek ¢i dazdnikov, cez vyrobu fotoknih,

fotoobrazov ¢i kalendarov po velkoformatovu tla¢ a digitalizaciu starych fotografii.

2.1 Vizualny Styl

Uspesny vizualny $§tyl by mal vynikat v dobre prevedenom logu, jasne stanovene;
farebnosti, typografii a popripade inych sprievodnych grafickych prvkov. Hra tychto
elementov by mala byt neotrepand, zapamaitateI'nd a odlisSnd od konkurencie. Zakonnik
dobrého dizajnu moze zniet: redukuj, organizuj, Setri Cas, ziskavaj vedomosti,
jednoduchost-komplexnost’, hl'adaj suvislosti, viac emocii, ver, zlyhaj, nahrad’ zrejmé

zmysluplnym.[4]

Vizuédlna identita pri takomto type sluzby sa moéze objavit’ v podobe loga na albume,
typografickom rieseni edicii albumov, letac¢iku v albume, webovej stranky, ¢i packagingu

popri klasickych tlacovinach akymi su napriklad vizitky, ¢i faktary.

Priblizit’ si, ako takéto nieco zvladali v casoch minulych, nam moéze napovedat’ spolocnost’
Kodak. Spolo¢nosti, ktord ako jedna zprvych ponukala mnozstvo sluzieb,
porovnatel'nymi, s tymi dneSnymi.. Zaujima ma najma logo, jeho pripadny vyvoj, aplikécia
na baleniach vyvolanych fotografii, krabickach fotoaparatov, ¢i prvé fotoalbumy. Kodak
bol prvou spolo¢nost’ou, ktora integrovala svoje meno do jedného symbolu. Takéto takmer
Cisto typografické logo, vyuzilo silnej$i duktus pismen s velkymi pétkami. Logo si
v priebehu d’alSich par desatroci, preSlo réznymi zmenami, ¢i uz pridanim vinky, ¢i
Skatul’ky. Firemné farby ostali, povodny font nahradil modernejsi, bezpétkovy. V roku
2006 sa predstavilo logo, ktoré pozostdvalo uz iba znového fontu, d4 sa hovorit

o logotype. Pismo je zaoblené, s vyraznejSie vyrieSenym pismenom ,,a*.
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Dovolim si dodat’, ze priliSné minimalizovanie v redesigne 16g, mdze byt viac na Skodu
ako k uzitku. Logo sice posobi modernejSie a sviezejSie, avSak postrada, vsetky aspekty,
ktorymi sa firma modze pySnit, atym je najmd dlha tradicia. Postrdda ducha, atiez
zapamatatelnost, Cize zakladné poziadavky na kvalitné atspesné logo. V pripade
aplikacie bolo logo nanaSané na platnom potiahnuté dosky, tvoriace prvé fotoalbumy,

narazené kovovym Sto¢kom, alebo potlacené siet'otlacou.

2.2 Webdesign

Webov je dnes ako much, a uz nie je tak jednoduché vytvorit’ web, ktory by sa odliSoval
od konkurencie. Po zadani kliCovych slov: ,tisk fotografii“ nam vyplava mnozstvo
odkazov na weby, ktoré kricia z kazdej strany, ze su ti najlacnejsi, ze maji najsirSiu Skalu
ponuky, Ze st ti najkvalitnejsi, a na ivode nas vita diet'a z fotobanky v sklenenom ramiku,
obhddzané rozkvitnutymi ruzami. Niektoré vynimky st na tom lepSie a vyzeraju, Ze
neboli vytvorené pred 10 rokmi, aviak svojim sortimentom opit skiznu do fotosluzby ,,pre

vSetkych, z kazdého rozka troska* alebo ,,sme kvapkou v mori*.
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Obr. 11. Ukazka fotosluzieb na ceskom trhu — happyfoto a piklio

Vzhl'adom na to, Ze takato sluzba ponukajiica svoje produkty online, kde si ich nikto
nemoze poriadne "osahat™, je dobre navrhnuty web rozhodujiucim faktorom o uspechu, ¢i
neuspechu podobnych sluzieb. Nechcem vytvorit web iba intuitivne, na zdklade
konkurencie a mojich dojmov, rozhodla som sa preto, Ze si problematiku tzv. webovej
rézie dokladnejsie osvojim.

Nemdm v plane zamenit si prdcu zo seo optimaliziciou, webovou analytikou,
internetovym marketingom, ¢i obchodom obecne. Avsak niekedy je na vytvorenie celého

webu graficky designer sdm a tak mu neostava ni¢ iné, ako pochopit’ urcité¢ zakladné
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principy spravania sa na webe.[5] Vediet’ sa vcitit’ do navstevnikov, vediet pracovat s jeho
emociami i1 reakciami a vediet’ tieto znalosti vyuzit' pri samotnom navrhovani, je mojim
cielom. Pre eSte lepsi vstup do tejto problematiky, v stru¢nosti popisujem historiu

webdesignu.

2.2.1 Vyvoj v skratke

Dovolim si preskoCit obsiahly vyvoj, pocinajic zaciatkami internetu a vyvojom
technologii, s ktorymi je jeho podoba priamo spétd. Kym designeri pochopili o com web
je, naucili sa pracovat’ s neznamymi veli¢inami, uslo dlhych 10 rokov. Za tento ¢as sa web
oslobodil od nedénovych farieb, nadmerné¢ho vyuzitia gifov a obmedzenej webovej
typografie, ikoniek ¢i neuspesnych navigacnych pocinov. Web 2.0, toto vSetko prekonal.
Zacal vyuzivat’ flash, osvojil si zapitie na spodku stranky, z dizajnu stranky plnej odkazov
sa vyvinul koncept ,,single page* strdnok, ktory je vel'mi oblibeny dodnes. Po grafickej
stranke si presiel navratom k pixel artu ¢i retru. Obecne vSak webové médium neurazilo
prili§ dlhu cestu, v porovnani napriklad s filmovym priemyslom. Zmeny zaznamenal najma
technicky vyvoj. Na prichod smartphonov a tabletov, web reagoval responsive designom.

Krok vpred zaznamenala tieZ Sirokd ponuka weboveych fontov.

Vo vseobecnosti dnesné trendy smeruju k uzivatelovi. Klikacie weby tak nahradili
scrollovacie, zaplnené tvodné stranky, a tendencie natlacit’ o najviac obsahu na jednu
stranku, nahradil minimalizmus. Graficky dizajn, ako inak, podlieha trendom, ktoré
podobu dnesnych webov formulujt, avSak ndjdu sa aj o nieCo konceptudlnejsSie rieSenia

tich, ¢o sa vS§emozne snazia odlisit’ na presytenom trhu.

Buducnost’ webu nad’alej spociva v technologickom pokroku, a to najmé vo vyvoji HTML

5, CSSS3 a JavaScript.

2.2.2 Webova rézia
,Web designu totiz chybi empatie, ne technologie“[5]

Webova stranka, respektive ivodna strana je prvy kontakt so zakaznikom, ktory nastane.
Preto sa chcem €o najviac uistit’, ze budem schopna v prvych par sekundach poskytnut’
navstevnikovi, ten najlepsi obraz, intuitivne ho navigovat’, v najlepSom pripade ho naviest’
na kupu. Uistit’ sa, ze web bude oznamovat’ hlavny koncept a atriblity znacky je d’alSim

dolezitym aspektom.
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Nakol’ko proces tvorby webovej stranky, je dnes pomerne beznd, lacnd a rychla zalezitost,
je aj pomerne kratkodoba. Pripadné dodatocné tipravy, alebo nahradenie novou podobou,
nie je ni¢ nevSedné a narocné. Mozno prave preto sa vyvoj webu posuva tak pomaly vpred.
Bezny, intuitivne pristupujuci grafik, sa bude pravdepodobne zaoberat’ otazkami : kolko
tam toho bude, ako to bude vyzerat’, aka zvoli technologiu, kto doplni texty, pripadné SEO
a nasledovné testovanie reakcii. Koncepcne zmyslajuci grafik sa oproti tomu bude snazit’
vyriesit’ nasledujuce: vysvetlit kam néavstevnik narazil, pre€o by ho to malo zaujimat,
prec¢o by mal vykonat’ nejaku akciu, a nasledne ho k tomu motivovat. Aby sa mu to
podarilo musi udrzat’ jeho pozornost’ - priprava vizualneho konceptu. Uspesnost’ webu, tak
nemozno zaistit slepym kopirovanim trendov, ¢i aplikovanim roéznych elementov
vytrhanych z konkurenénych webov. Je nutné definovat’ si, preco cely web vznika, vcitit
sa do role navstevnika, a odpovedat’ na jeho pripadné otdzky. Vieme tak zakomponovat’
vhodné prvky motivujliice k aktivite, zvolit' vizudlny, obsahovy a technologicky koncept

tak, aby zaistil poZzadované reakcie.
Rozhodovaci proces navstevnika

Layout webu by sme mali prisposobit’ tak, aby sme vedeli reagovat’ na tieto otazky: kto je
navstevnik, v akej je situacii, medzi ¢im sa rozhoduje, podla ¢oho sa rozhoduje, ako sa o
nas dozvie, co mu ukézat’, ako a kde na to upozornit’, odhalit’ stdvajuce ponukané rieSenia a
nasledne vyhodnotit’, ¢o na strankach vyzdvihnat, vyvratit, ¢o iba konstatovat’ a ¢o uplne

vynechat’.
Prud pozornosti

Tento "rozhovor", je Gspesny najmd vtedy, ked prebieha plynulo a postupne zodpoveda
uzivatel'ovi jeho otazky, nasledne podsiva nové anové. Takto stanoveny cyklus
pozornosti, sdm vytvori rozvrhnutie webu, jeho grafiku i obsah. Tato komunikécia ma vSak
Casto podobu zaplavy informécii, Casto zbyto¢nych, v nelogickom poradi. Druhym
extrémom modze byt ich nedostatok, ktory brani v uspesnom zdiel'ani konceptu. Web je

tak sice vizualne esteticky, avSak nefunkcny.
Priprava vizualneho konceptu

Toto mézme zurocit' pri vybere farieb, velkosti textov, obsah, pomeru textu a obrazu.
Vytvorit’ tak tzv. user experience design — tykajlci sa celého layoutu, jasnej navigécii,
napovedani uzivatel'ovi kde ma kliknat’, kde najst’ potrebnti informaciu. Najvicsie usilie by

sa tak malo sustred'ovat okolo snahy, jasne nastolit’ ideu webu. Vyvolat' pozadované
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reakcie, pomocou vhodne zvolenych podnetov, tj. elementov webového rozhrania. Tento

"prud pozornosti" by mal pracovat’ s pohybom o¢i na stranke

2.3 Analyza

Rozbor na konkurenénom trhu mi pomdze sa poucit nadobudnuté poznatky, a Cerpat’

z nich vo svoj prospech.

2.3.1 Vyvolej to
Web

Par mesiacov dozadu sa objavila nova fotosluzba na ceskom trhu, ktora tlaci fotografie
z instagramu, snazi sa tvarit' novodobo, avSak nedotiahnutost’ prevedenia, z nej nerobi
prili§ silného konkurenta. Ide v podstate o jednostrankovia microsite, kde z desiatich
inform4cii je trikrat tlacitko ,,vyvolat’ fotky*. Predstavu o tom ako fotky vyzeraju, alebo ich
,»stylové alba®, mame moznost’ pozorovat’ iba z prispevkov uzivatel'ov, ktoré su tri a za

posledné mesiace sa nezmenili. Obchodné podmienky aj kontakt sa zobrazuju v lightboxe.

Ostatné informacie sa nachadzaju na ich blogu, samostatnej stranke, ktory je vytvoreny na
tumblr, tak prichddza o spidtné odkazy ¢i indexovanie. Na fiom sa nachadza archiv
prispevkov pod sebou, zahfiajuci ako aj zodpovedané otazky, tak ¢lanky, alebo komentére
k prispevkom uzivatel'ov. Obsahuje sekcie: archiv, zeptejte se nas, navod k pouziti a nase
fotky. NajdolezitejSia sekcia je poslednd, eSte ktomu na nie vlastnom blogu

a odprezentovana jednou fotografiou.

Nedostatky: tlacitka vyvolat’ fotky a newsletter su uz tretou informéciou, s ktorou sa novy
navstevnik stretne, slaba obsahova i architektonicka Struktira webu, vSetky elementy prili$
vyskakuju dopredu, najmé s opakujicimi sa tlacitkami nabadajucimi vyvolat’ fotky cez pol
webu (jeden by mal z toho dojem, Ze im ide iba o zisk), neobsahuju dostatocnu obrazovu
dokumentéciu, ktord je pri takejto online sluzbe je nutnd, ¢lovek tak nema moznost si
produkt osahat’ ani len zrakom. Ddlezité informécie sa nepochopitel'ne nachadzaji na inom
webe - blogu. Vyhody: web v vode odpoveda na otazku - o aku sluzbu ide, vCasne

a jednoducho vysvetluje ako sluzbu pouzit’ v troch krokoch spolu s ikonkami.
Vizualny §tyl
Logo ,vyvolej to, neprekypuje originalitou, ale posobi modernym nadychom.

Jednopixelovy ramcek sa opakuje na webe v podobe tladitok, na podobnych vlastnostiach
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su vytvorené aj ikonky. Fotky su zasielané v kartonovej krabicke nabigovanej po stranéch,

s natla¢enym logom spredu.

2.3.2 Prinstagram
Web

Na zahrani¢nom trhu, je tato sluzba, o sa tyka obl'ibenosti, kvalite prevedenia, a tiez Skale
pontkaného sortimentu urCite najd’alej. Analyzu tejto stranky, preto musim skratit),
nakol’ko ma web 82 indexovanych pod stranok. Lososovo-Cervena a biela sa nesu celym
webom, nie je ni¢im zvlaStnym, Ze je web scrollovaci, nakol’ko dokdze prehladne

obsiahnut’ viac informaécii, a skvelo odprezentovat’ takyto produktovy web.
Menu

Menu odkazuje na produkty, aplikaciu, Stvorce (asi najpredavanejsi produkt), sekciu about
a naposledy kosik. Logo v pravom rohu ako$ik vIlavom si ohrani¢ené. Web nema

podmenu.
Index

Nevyhodu vidim rovno v ivodnej slideshow, obrazky sa prelinajii mozno trochu prirychlo,
a sposobuje to najmi problémy v spojeni s naozaj réznorodymi kontrastnymi fotografiami
v spojeni s textami podtrhnutymi vo vyraznych highlightoch, ktoré sa navySe kazdym

slidom objavia na inom mieste.

Hned druhou castou prinstagram oznamuje odkedy je na trhu a odkazuje navstevnika
dvoma tlacitkami skocCit’ do produktov a Stvorcov (asi najpred. produktu). Nasleduje
prezentacia najpredavanejSich produktov v pasoch pod sebou, kde je na preskacku text
s popisom a odkazom do detailu produktu. Toto pasové usporiadanie vyplnené fullscreen
obrazkom funguje, a poskytuje priestor pridat’ iné informacie ako je odkaz na aplikéciu,

obchod, alebo daruj darcek. Toto zakoncuje odkaz na vSetky produkty.
Zapitie

Tu sa nachadzaji odkazy na socidlne siete, newsletter a iné.

Produkty

St radené do Stvorcovej mriezke, kde vzdy v predchadzajiicom Stvorci sa objavuje nazov

nazov. Funguje to aj v pripade, ze plagat je iba jeden ale albumov su tri typy.
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Detail produktu

Je scrollovaci, a ve'mi obrazovo zastipeny. Na uvode je fullscreen slideshow, ktoru
v l'avej Casti prekryva biely Stvorec obsahujtici ndzov, pokec, rozmerové info, cenu a odkaz
tlacitko objednaj. Pod tymto sa nachédza priestor, ktory obsahuje d’alsi text, alebo odkaz

na video, priblizujaci produkt. Pod nim sa nachadzaji v mriezke fotografie zo slideshow.
Objednavanie

Layout sa meni od typu produktu. Niekedy nas uvitaju preddefinované sety po uréitom
kuse anaceneni, po vybrani mézme pokracovat, kedy vyberdme fotografie priamo
z instagramu, na strankach printstud.io, ktoré st na podobnej baze sa zobrazi okno, do
ktorého fotky m6zme nahrat’ priamo z pocitaca alebo ich rovno mo6zme pretiahnut’. Tvorba

fotoknihy spociva najprv v nahrati 38 alebo 319 tich fotiek, podl'a zvoleného layoutu.
Kosik
Je nanajvy$ jednoduchy. Pokial' je prazdny, priamo nabada uzivatela tlacitkom ,keep

shopping* spét’ na produkty.

Celkovy dojem zlayoutu je urcite kladny, web je prepracovany, nehovoriac o skvelej
dokumentacii fotografii. Co sa tyka ponuky samotnej, produktov je mozno cezpfilis, ¢o ma
za nasledok efekt ,,z kazdého rozka troSka*. Neda sa teda hovorit’, Ze by ich fotoknihy boli
na takej istej urovni ako su napriklad xx, a fotoalbumy st obyc¢ajné bielym papierom
potiahnuté knihy. O Sirokej Skale sa tak da hovorit’ avSak o napaditosti, ¢i dotiahnutosti
konkrétnych produktov nie. Layout je sice Cisty, farebne odliSitelny a vyrazny, avSak

nadmerné uzitie ram¢ekov posobi trochu robustne a nie prilis elegantne.

Happy Mother's Dayl Our guaranteed delvery deadiine has passed but there'sstiltime to get Mom a gift card. Gift Cards PRINTS

..E

) PHOTOBOOK

POSTERS

PRINTING YOUR INSTAGRAMS

Obr. 12. Prinstagram — index a zobrazenie produktov
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Vizualny §tyl

Primérnym a tieZ jedinym pismom vizuélnej identity je font FF DIN Round Pro. Ten sa
objavuje na webe v najroznejsSich rezoch. Prinstagram je jedna z troch online aplikécii na
tla¢ fotografii, ktoré zastreSuje znacka Social print studio. A prave logo tejto znacky sa
objavuje v praxi — na albumoch, zasielkach, v podobe nalepiek, ¢i vizitiek. Logo je tvorené
ikonou srdca, prezentujuce CMYK schému, s tym rozdielom, Ze uprostred vznikne biela,
nie Cierna farba. Nazov, je vysadzany verzadlkami pédtkovym pismom, v zavislosti od
umiestnenia pod sebou, alebo vedl'a seba. Komunikdacia v tla¢enych materidloch nema vSak
ni¢ spolocné stou online. Sluzba Prinstagram, komunikuje logotypom podfarbenym

v lososovom obdizniku, rovnako tak, komunikuje aj cely layout webu.

2.4 Buducnost

20. anajmd 21. storoCie uplne zmenilo, respektive =zastavilo popularitu a vyvoj
fotoalbumov. Trendy speji nad’alej k masivnemu vyuzivaniu socidlnych sieti ku
publikovani a zdiel'ani fotografii online. Otazkou je, kam az zdjde intimita a samotny
obsah tychto zaberov. Mnoho online tlaciarni a pravdepodobne aj socidlnych sieti (napr.
Flcikr), zaradi fotoknihy do svojej ponuky, a vynalozi kapital na rozbehnutie programov,
v ktorych sa budl tieto knihy skladat’ a tvorit, pretoze to je jeden z faktorov, ktory

ovplyviiuje tspech-netspech takejto sluzby.

Osobne by som si priala aby, l'udia neprestali tlacit’ svoje fotky.
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3 ZAVER

Ak je fotografia vytvorena spravne, dokdze obstat’ v skuske casom 100-200-kl'udne aj 500
rokov. Je to fyzicky objekt, ktory mdézme drzat, vystavovat’, uskladiiovat’, presavat’. ¢i
darovat. Mo6zme ju vlepit do albumov, portfolii, uchovavat’ v Specidlnych krabiciach,
vystavit’ vo fotoramceku na polic¢ke, polepit’ si nimi stenu, ¢i ich nechat’ visiet v ramiku.
Fotografia, ¢i uz v tom redlnom alebo virtudlnom svete, bude existovat’ tak dlho , ako dlho
budt mat l'udia o€i. Myslim si, Ze fotografia tu stéle je, a pretrva nadalej, ¢i uz to bude 10
rokov, alebo viac, ukdze az ¢as. A nie len, Ze pretrva, ale aj zazije obrovsky néavrat. Doba,
kedy vsetky fotografie existovali iba vo fyzickej podobe, ich vSetky presunula zasa do
pocitaca. Virtudlny svet je plny obrazov a fotografii, zanedlho sa toto presytenie eSte viac
zintenzivni a fotografie si budu hl'adat’ z tohoto priestoru cestu von — von, do redlneho

sveta, fyzického.

Teoreticku Cast’” povazujem za vel'mi prinosnu k tvorbe tej praktickej. Bez osvojenia si
zakladov v oblasti tvorby knihy, de facto takmer rovnakého principu ako pri tvorbe
albumu, by som bola t'azko schopné hl'adat’ tie spravne rieSenia. Pustat’ sa do nezndmych
vod, bez znalosti rizik ¢i potencidlov tohto média, by bolo rovnako nelogické ako pisat’
znovu dejiny. Stidie k webovej rézii, mi otvorili o&i, nakolko som sa o tieto postupy,
nikdy viac nezaujimala, ale vzdy ich pri tvorbe postradala. Ako sa mi ich podari aplikovat’
v navrhu je druhou strankou veci. Analyzu, ¢i uz fotoalbumov alebo webovych stranok
som prevadzala komplexnejsiu, no do teoretickej Casti som zahrnula len niektoré z nich.
Teorie, siahajiice do ¢ias minulych, mézu pripadat’ ako povinnd jazda, avSak odjakziva sa
snazim stavat’ na pevnych zakladoch, a bez osvojenia si tejto problematiky by to nebolo

mozné. ,,Kto poznd minulost’, ovlada budicnost™.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VIZIA SPOLOCNOSTI BACKTOPHOTO

Prvotnou myslienkou je navratit' tlaent fotografiu spdt’ do Zivotov l'udi, obnovit’ zaSli
slavu fotoalbumom a ich kuzlu. Back to photo nie je len d’alSou online tlac¢iarfiou, ma jasnu
viziu a chce 'ud'om ukazat, Ze fotografie nepatria iba do hardiskov, ale do ruk. Uvedomuje
si konkuren¢nu silu a kvalit fotoknihy, no svojim pristupom a vizudlnym rieSenim chce
ukdzat’ svetu, ze tlacit’ si fotky, rozdéavat’ ich, lepit do albumov, a obklopovat’ sa nimi
navokol méze byt sranda. Nejde o melancholicky produkt, ktory sa za kazdych sil snazi
prezit' v konkurencii, ba prave naopak, tohoto faktu vyuziva. Byt jednymi z poslednych,
ponukajuci produkt, od ktorého ostatni odkladaju ruky pre¢ a slepo sa chytaju kazdého
nového trendu, za ucelom rychleho zisku, moze byt rovnako konkuren¢nou vyhodou, ako
byt jednymi z prvych. Zdmerom je vytvorenie vizualne atraktivnej znacky, ktord svojim
mladistvyym vzhladom akomunikdciou, privold c¢o najSirSie spektrum Tudi —

potencionalnych zakaznikov.

4.1 Definovanie sluzieb

V kazdom pripade, ide o online tlaciaren. Ponukané Skdla rozmerov siaha od klasickych
formatov 10x15 cm, cez netradi¢nejSie Stvorce 10 x 10cm, az po oblubené polaroid
formaty 8,3x10,8 cm. Tla¢ na matnom archiva¢nom papieri o vysokej graméazi pomocou
tekutého atramentu na tlaciarnach Indigo. Produkt — album vytvara priestor, kde tieto
fotografie mézme nielen uchovat’ a ochranit’, ale nimi aj vyrozpravat’ pribeh po kazdom
jeho otvoreni. Okrem toho je dvojica obraz — pismo, obzvlast v kombindcii fotografie

s bielymi retro okrajmi a autorského pisma prinajmensom sexi.

4.2 Cielova skupina

Sluzba je urcend 'udom kultirne zalozenym, so slabostou pre designové produkty. Su to
ludia, ktori radi fotia a maju vzt'ah k tomuto umeniu. Radi zachytavaju bezné i neobycajné
momenty a cheu ich adekvatne archivovat’ a publikovat’. Z demografického hl'adiska su to
muzi, ¢i zeny vo veku 15-40 rokov, ktori ziju aktivny a produktivny zivot. Ide najmi
o l'udi, ktori hl'adaju originalny, nevSedny darcek pre svojich blizkych a potrpia si na

dizajn a kvalitu.

Podl'a prieskumu U.S. Photo Merchandise End-User Survey z roku 2013, je najcastejSim
zakaznikom takychto sluzieb pokrocily fotograf. [3]
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Photo Merchandise Buyers by Photographer Type
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Obr. 13. Graf ndakupnych vlastnosti
4.3 Propagacia

4.3.1 Komunita

Potencionalne by sa sluzba zameriavala na komunitu fotografov a predajcov
fotografického sortimentu. Pontkla by prepojenie sluzieb pomocou affliate marketingu.
Sluzba BTP by sa pre tieto komunity stala zaujimavou, pretoze bude mat’ aj pre ne

finan¢ny vynos zo sprostredkovania sluzieb.

4.3.2 Online marketing

Najvicsia Cast’ propagacie sa sustred’'uje online. Stanovenie si moznosti propagacie, hovori
nielen o prepracovanom koncepte tejto spolocnosti, ale aj nacrtdva, kde vSade by sa
vizualny §tyl dal rozvijat, ¢i uz by iSlo o video prezentéciu, ¢i newsletter.

Obsahovy marketing

Vyzaduje vytvorenie obsahovej stratégie na cely rok dopredu a ¢lanky vydavané priamo na
webe v sekcii blog, Tieto ¢lanky sa mézu zameriavat’ na trendy v oblasti foto, historie,

trendoch vo fotoalbumoch, tipoch, ndvodoch, o lomografii a d’alSich odvetviach, ktoré by

mohli navstevnika zaujimat’.
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PR a socialne siete

Dalsie ¢lanky o nas by sa publikovali na magazinoch a serveroch, zaoberajticich sa fotkou.
Spolo¢nost’ by tak vybudovala povedomie atiez by si vytvorila spitné odkazy.
Neoddelite'nou stcastou je registracia do katalogov, propagacia na socidlnych sietiach,
ako je facebook, twitter, pinterest a instagram. Na instagrame by sa mohli pomocou tagov
oznacovat’ aj produkty spoloc¢nosti, a nabadat’ aj naSich zdkaznikov ,aby svoje albumy
fotili a zdiel’ali s ostatnymi, za ¢o by pri d’alSom nakupe dostali nieco navyse. Ide o vel'ké

pole posobnosti a da sa tak vytvarat’ naozaj mnoho zaujimavych kampani.
Video marketing

Kazda doba prinasa nieco nového a boom socialnych sieti je uz za nami. Prichddza na radu
video marketing. Cudom sa nechce ¢itat’ a uz ani prezerat’ obrazky. Chct sa iba pozerat’
a pocuvat’. Vytvorenie video rozhovorov so zaujimavymi osobnostami na poli fotografie,

by mohlo vyrazne podporit’ nase sluzby.
Newsletter

Kazdy kto sa prihlasi k odberu noviniek, méze byt pomocou tohoto rozhrania odkazovany

na novy obsah, novinky , ¢i akéné ceny.

4.3.3 Offline marketing

Jednym zrieSeni, moze byt zamerat’ sa na podporu zaujimavych akcii a veltrhov. Na
tychto udalostiach sa moézu rozdavat predtlacené reklamné fotografie, fotopohladnice
alebo fotovizitky s odkazom na webovl stranku na zadnej strane. Cudia si tak mozu fotky
osahat’, popozerat a odniest domov, kde si v kl'ude prejdu webovu ponuku, pokial’ ich

spolo¢nost’ zaujme. Rozhodovanie, tak pomocou vzoriek v ruke, bude rozhodne rychlejsie.

Dalsim prikladom propagacie na verejnosti a tak rychlejsiemu ireniu povedomia, by bolo
poskytnut’ spolupracu festivalom a inym kultirnym udalostiam. Fotky z tychto akcii, by
boli verejne pristupné v knihovne na naSich strankach, odkial’ by si mohli I'udia, ktori na

tychto akcidch boli objednavat’ vytlacky.
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5 VIZUALNY STYL

Vizualny $tyl evokuje prepojenie dvochh svetov — digitalneho a toho skuto¢ného. Tieto

principy sa odrazaju v navrhnutom logu, i celej komunikacii.

5.1 Logotyp

Tento projekt je o fotkdch a albumoch. Musela som teda prist’ s logom, ktoré sa nebude
snazit’ tato myslienku prekricat’. Proces vzniku loga ovplyviiovala samotna podoba albumu
—jeho materidlové i farebné prevedenie. V zdsade bola jeho predstava jasna. Logotyp
vytvoreny stcasnym modernym fontom, bez Ziadnych zbytocnych okras. Zvoleny nazov
,Back to photo* vidim skor nez iba ako ndzov spolo¢nosti — vetu, myslienku, ktora cely
koncept stelesiiuje. A to ma priviedlo k rieSeniu, vyuzit' takejto vetnej Struktiry v nazve
a vytvorit’ dynamické logo, kedy koniec vety ,,to photo” je doplneny d’al'Simi odkazmi,

slovnymi spojeniami evokujucimi tito myslienku.

Obr. 14. Logo aplikované na fotografickom rastri

Ustrednym prvkom vizualnej identity je kombinécia bezserifového pisma, vyjadrujiiceho
ten digitalny svet v kombinacii s pismom ruénym, autorskym. To pripomina a odkazuje na
ruéne vpisované pozndmky v albumoch, a tiez jeho jedineCnost, autorstvo priamo suvisi
z jedinecnostou, kazdého fotoalbumu. Komunikécia je doplnena rastrovym obrazom — tato
uprava je vyzadovana pri tlaci fotografii na latku sietotlacou. Vizudl komunikuje tymito

pilérmi : digitalny font, ruéné pismo a obrazovy raster.
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6 ALBUM

Na kol’ko dnes album nie je produkt spotrebny a nutny k prezitiu, rozhodla som sa vytvorit
radu, ktord by mohla I'udi motivovat’ a presvedcit’ ich k tomu, aby vobec zacali premyslat’
o tom, Ze by sa im takéto nie¢o do policky hodilo. Takiez, nakol’ko sme vsetci tak trochu
zberatelia, farebna rada a d’alSie funkéné vlastnosti, podporuju tendenciu siahnut’ po tomto

produkte.

Obr. 18. Vizualizacia albumu bez potlace, v obalke

6.1.1 Spracovanie albumu

Obal je tvoreny kniharskou lepenkou osile 2 mm potiahnutej latkou Savanna. Je
v niekol’kych moznych farebnych prevedeniach. Knizny blok sa podobé leporelu a ku
doskam je pripevneny celou plochou poslednej strany. Na vnuatornej strane prednych
dosiek, je umiestnend kapsa. Je to priestor nie len pre planovany zapisnik — ako sucast’

albumu — ale 1 vSelijaké osobné predmety, ¢i spomienky — mapy, vystrizky, letenky a pod.
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6.1.2 Obalka

Cely album je zastreny z vacSej Casti do puzdra, ktoré ho nielen chrani ale plni i esteticku
funkciu. Na bocnej strane vznika priestor, pre jeho popis. Vdaka tejto moznosti, ho tak
mdzme na prvy pohl'ad jednoducho identifikovat, najmi ked je zastr€eny medzi d’alSimi
knihami na policke. Téato obélka tiez pracuje so zdelenim konceptu spolo¢nosti, ako som
spomenula vysSie. Nachadza sa na nej tiez rune napisany citat, odkaz na stranky,
emailovd adresa a pod. Je vyrobend zpevného hrubSiecho papiera, aje mozné ju tak

dozdobit’ napriklad digitadlnou zlatickou.

6.1.3 Rozmery, ergonomia

Rozhodla som sa pre jeden univerzalny rozmer albumu. Snazila som sa jeho velkost
prisposobit’ jak archu papiera, tak aby vznikol ¢o najmensi odpad, taktiez aj vSetkym trom
rozmerom fotografii. Obsiahne dostatocné mnoZsstvo fotografii a posluzi najmi tym, ktori
chctl do albumu vlozit’ okrem fotografii aj nejaku kresbu, ¢i vystrizky. Usporiadanie fotiek

je naozaj variabilné (¢i dve na vySku, na Sirku, alebo iba jedna uprostred).

Jeho rozmer sa odvija od archu B1 (70 x 100 cm) — 23 x 27 cm pre jednotlivé strany.
NakoTlko ide o leporelo vézbu, arch sa nareze na dva dlhé pasy o Sirke 27 cm, a nabiguje
kazdych 23 cm. Odpadu som sa vSak nevyhla (samozrejme by sa mu dalo vyhnut,, ale bolo

by to na ukor priestoru pre fotografie, a tiez ich poctu).

in time
with you

to memoirs
on trip

up memo
to family

28cm

19 cm

2cm 24 cm

Obr. 19. Riesenie obalu — puzdra
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6.1.4 Zdobenie a dokoncovacie prace

Vzhl'adom na to, ze zdobenie kniznych dosiek potiahnutych platnom, je z hl'adiska financii
i prevedenia trochu naro¢né. napriklad razbou, termotiskom ¢i siet'otlacou. Papier obalky
je mozné potlacit’ ofsetom, laminovat’ matnou foliou ¢i pozlatit' digitdlnou zlatickou.

Album je zdobeny logom vyrazenym na prednej strane dosiek.
6.1.5 Rady

Zakladna rada

Album v roznych farebnych prevedeniach, s logo vyrazenym do prednych dosiek, kedy
naslednym vlozenim do ,,slipcase” obalu sa polovica loga (to photo) zakryje. V tomto

mieste su na obale natlatené zvys$né slovné spojenia, napr. with you, up memories.
Rada doplnena o uvodnu fotografiu

Tato rada by sa odliSovala tym, ze by pontkala moznost’ si vytvorit z kazdého albumu
naozaj unikatny a jedine¢ny kus, aplikovanim fotografie na prednt stranu dosiek., kedy si

uzivatel’ moze vybrat’ vlastna fotografiu, ktora sa sietotlacou natlaci na dosky albumu.
Limitovana rada

Taktiez su tu rady, limitované, ktoré by mohli do budiucna podporit’ predaj, zapojenim

r6znych ilustratorov, do navrhovania obalky.

in time in time
with you with you

to memoirs to memoirs
on trip on trip

up memo up memo
to family to family

Obr. 20. Album bez obalu, s obalom a potlaceny fotografiou
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7 WEBOVA PREZENTACIA

Stranky som navrhla podl'a najmodernejSich trendov, tak aby fungoval na dvSetkych nes
dostupnych zariadeniach, ktorymi su tablety, smartphony ¢iosobné pocitace. Graficky
layout webu je navrhnuty responzivne, atak sa moze prispdsobovat’ vSetkym tymto
zariadeniam rovnako. Pri svojej praci som tiez myslela na uzivatel'ski prehladnost’
apouzila som vSetkych Standardov, ktoré su potrebné k tomu aby web mohol byt

optimalizovany pre vyhl'adavace.
7.1.1 Struktiira webu
Zakladna struktara webu sa deli na hlavicku, obsahov Cast’ a paticku.

Hlavné menu

Tvori hlavicku webu a pri scrollovani je toto menu fixné a uzivatel ma pocit, Ze s nim
menu cestuje celym webom. Obsahuje zakladnu navigaciu, do ktorej sem zahrnula naozaj
len tie najdodlezitejSie prvky a to su — produkty, kontak, blog, nakupny kosik a prihlasenie.

V Tlavej Casti sa potom nachddza samotné logo — Back to photo.

Obr. 21. Uvodnd slideshow

Uvodni ¢ast’
Uvodna stranka, ako aj cely web je scrollovaci. Tento typ webu dnes nie je vynimkou,
umoznuje predstavit’ posolstvo znacky, produkty a ¢okol'vek iné jednym neprerusovanym ,

plynulym pohybom, bez d’al'Sieho klikania. Na uvodnej slideshow som sa zameriala na

rychlé¢ vizudlne predstavenie produktu, tak aby som na prvy pohlad, nové uzivatela
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zaujala, a on pokrac¢oval v prezerani webu d’alej. Tato slideshow sa bude prelinat’, a je

vytvorena tak, aby aj na tabletoch fungovala pohybom prstu.
Obsahova cast’

Tu, som sa zameriala na S$irSie predstavenie produktu, a jednoduchu legendu, ako cela

sluzba funguje. Uzivatel’ sa tak zoznami s touto sluzbou plynule a bez zbytocného klikania.

Na konci webu sa nachadza piticka, kde som aplikovala tentokrat uz viacej rozpisané

menu, formular pre prihlasenie k odberu noviniek a platobné podmienky.
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Vo vA NE NAVEDY

A ——
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Obr. 22. Navrh webového rieSenia rozlozeny vedla seba
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ZAVER

Svoju bakalarsku pracu by som zhrnula tym , Ze budicnost’ tlacenych fotografii v Zziadnom
pripade nie je u konca . Ich miesto rovnako ako fotoalbumy sa vracia do naSich stdc . Do
istej miery za ich ustup mézu prave moderné technologie, ktorymi sa l'udia obklopuju.
Avsak ich presytenie vedie k navratu k tradicnym hodnotdm — nimi s prave albumy. Pri
tvorbe vizudlneho Stylu Back to photo a jeho produktov som sa naucila mnoZstvo
dolezitych informécii o tradi¢nych technikdch ako st sietotlac, slepotla¢ ¢i termorazba

a tiez som nazrela som pod pokrievku knihtlaovému remeslu.

Tieto skutoCnosti ma utvrdili vtom, ze moja prica md zmysel. Neuspokojim sa s
predstavou, Ze vSetko dolezité a najcennejSie ostava ulozené v externych diskoch — kuse
plastu — a ¢ipoch. Ludia chctl nieco osobitého a hmatate'ného, rovnako ako aj ja. Nieco ¢o

mozu vziat’ do ruky a potesit’ seba aj svojich blizkych.

Pri tvorbe a navrhovani albumov som vyuzila svoju vaSen pre pracu s klasickymi
materidlmi ako su papier, latka alebo lepenka, a na toho aplikovat’ znalosti z oblasti

typografie a reéi vizualneho $tylu. Cely proces tvorby ma nesmierne bavil a napial.

V budtcnosti sa cheem tejto myslienke d’alej venovat’ a svoje myslienky rozvijat. Je toho

eSte vel'a, ¢o k tejto t¢éme moZem povedat’ a ¢im ju obohatit’.
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PRILOHA P1: OBSAH DATOVEHO CD NOSICU
Prilozené CD obsahuje:

* tuto pracu vo formatoch PDF a DOC (Adobe Acrobat a Microsoft Word)

* obrazovl dokumentaciu praktickej Casti



