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ABSTRAKT

Bakalatskd prace se zabyva stfihem pfenosti a zdznamu televiznich potradil pro tfi typy
médii. Jedna se o televizni spolecnosti, které poskytuji vefejnopravni, komercni a komu-
nitni sluzbu divakam v Ceské republice. Prace je rozdélena dva velké celky. Prvni je teore-
ticka ¢ast, ktera se zabyva vytycenim principt snimani ttech zakladnich typt potadi, jako
je scénické predstaveni, publicistické zanry a sportovni pfenos. Druha — prakticka ¢ast préa-
ce definuje zabérovani, délku a zpisoby stfihu u zminénych modelovych potadi v jednot-
livych typech médii. Posledni kapitola pak definuje pozici televizniho stéihace v zavislosti

na pozici televizniho reziséra.

Kli¢ova slova:

televizni stfih, dramaturgie stihu, sttihova skladba, televizni zdznam, televizni pienos

ABSTRACT

The bachelor thesis studies editing of programme broadcasting and recording of television
programmes for three types of media. It deals with television companies which provide
public, commercial and community service to viewers in the Czech republic. The thesis is
divided into two parts. The first part is theoretical and it deals with princip of shooting in
three basic types of programmes as scenic performance, publistic genres and sport broad-
casting. The second - practical part defines picture size, the length and method in model
programmes mentionned in particular types of media. The last chapter defines the position

of television editor in dependence on the position of the television director.

Keywords:

television editing, editing dramaturgy, composition of tv editing, tv programme recording,

tv live broadcasting
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UvoD

Prace televizniho stfihace je determinovana tim, pro jaky typ média tvoii. Tato skute¢nost
piinasi vyrobni slozce televizniho stfihu jista specifika. Profesionalni stfihac, kterého pro
potieby této prace budu nazyvat univerzalnim stfihacem, by pak m¢l nékteré ukony délat
automaticky. V teoretické roviné je toto pocinani srozumitelné a definovatelné. A praveé
popsat takovou skuteCnost si klade za cil tato bakalafska prace. Budu cerpat jak

z relevantnich teoretickych zdroju, tak i ze samotné praxe vyroby v jednotlivych médiich.

Uz pfi pfipravé na televizni pofad je stfiha¢ rovnopravnym partnerem hlavnimu kamera-
manovi a rezisérovi. Tyto tfi funkce pak nesou zodpovédnost za vizualni stranku dila. U
menSich produkci se tyto téi profese Casto stiraji. Stiiha¢ piichazi k praci na projektu jako
posledni. Vyznéni dila poté ve velké mife zalezi na ném. Miuze principy ostatnich slozek

rozvinout, ¢i naopak pohibit.

Pro potteby bakalaiské prace vyberu tfi modelové situace — scénické predstaveni, publicis-
tika a sportovni pfenos. Na nich lze pfedstavit rozdilnost prace pro jednotlivd média.
V publicistické a dokumentarni tvorbé vétsiny televizi jsou tyto formaty klicové a presta-

vuji vétSinu vyroby.

Budu definovat rozdily prace jednotlivych vyrobnich subjektia. Tyto rozdily vSak nelze
chépat jako kritérium pro hodnoceni kvality zpracovani zdznamu ¢i pienosu. Nelze tedy
jasné konstatovat, ze komeréni pienos je horsi nez komunitni. Tato prace vysvétluje prin-

cipy, pro¢ k takovému hodnoceni nelze pfistoupit.
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|. TEORETICKA CAST
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1 SCENICKE PREDSTAVENI

Prvnim modelovym piikladem bude kulturni akce - hudebni ¢i dramaticka. Snimani kamer
je prizptisobeno kukatkovému jevisti. Tento ptiklad jsem vybral zcela imysIne. Kukatkové
jevisté je pro nasi zépadni kulturu fenoménem uz od baroka. Tehdy se poprvé objevilo a
lidé si zvykli na pravidlo vnimani kulis, pfedméti a rekvizit v rdmci performance. Nikomu
neni dnes divné, ze dvé jednajici postavy na jevisti spolu vzajemné komunikuji a pfitom
jsou otoceny do hledisté. Ba naopak. Tato situace paradoxn¢ navozuje intimnéjsi atmosféru
scénického dialogu (hudebniho ¢i dramatického). Do této komunikace je totiz vtazen i di-

vak. Podobného efektu vyuZiva i film a posléze televize.

Divak automaticky vyhodnocuje smysl scénického prosttedi a pouzitych rekvizit. I pou-
hym naznakem a nepatrnou zménou v dekoraci jsme schopni zménit povahu, tedy atmosfé-
ru. Rekvizity jsou pak uzivany zcela ucelné. Divak je nerespektuje jako soucést postavy,
jak je tfeba znamo u divadla N6 . Zaznamu tohoto tradiéniho japonského divadla vétsina
divakt zapadni ¢asti zemékoule nerozumi. A pfece jsou tyto pienosy v Japonsku jedny
z nejsledovanéjsich. A naopak. Prostého japonského rolnika nijak neuchvati naSe televizni
zpracovani charakterov€é dominantniho krale Ubu v podéani Jana Libicka, monumentalni a
presto prosta Gprava scénického prostoru koncertu Jarka Nohavici, anebo detail lidské leb-

ky svirané v mladych nervdznich rukou kralevice danského v podkresu slov: ,,Byt, ¢i ne-

»Smrt divadelniho piedstaveni je jeho televizni zaznam®, tvrdi davna poucka studentt di-
vadelni dramaturgie. Pro¢ tomu tak je? Odpoveéd’ je nasnad€. Herec ztvarnujici postavu
vytusi, jaké obecenstvo ma pied sebou. Je to otazkou n¢kolika nahozenych replik, aby di-
vaky vyzkousSel. Ti mu pak zaSuménim, poposednutnim, smichem, nebo i tichem daji naje-
vo, jak ho jsou schopni akceptovat v dané roli. Druhym velkym problémem je samotna
deklamace. Postava se na jevisti chova zcela jinak nez na platné. V ramci jeviStniho uméni

musi jednani herce pocitit i posledni divak sedici v nejvyssim misté na galerii. Proto he-

! V japonském divadle N6 se uzivaji rekvizity vyhradné jako atributy. At uz bazalnich véci postav

jako je pohlavi, anebo jako symboly charakteri jednotlivych postav. Z divadla N6 pak vyslo stylizované
divadlo Kabuki, kde jsou ustaleny i pohybové aranze. Takové divadlo pak pterostlo do plné¢ loutkové formy
Bunraku, kde vlastn€ pouze masky predstavuji narativni a dramatickou ¢ast dila.
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recké uméni na divadle tak malo saha po vyrazu, ale sazi na gesta (vyjimkou je konverzac-

ni drama, které je urcené pro malé jeviste).

Divadelni pfedstaveni je uménim okamziku, uménim ,,tady a ted™. Jakékoliv zaznamenani
a tim i pfeneseni do jiné doby ubira kazdé dramatické akci. Obdobné se tak stava i u za-
znamU hudby. I hudebnik po par chvilich rozezna, jak je auditorium naladéno. VeSkeré

. O ’ vy ® v r s v r v . r Ve v 1 r1.02
zédznamy scénickych dél jsou tak urcené velmi Siroké spottebitelské mnoziné divaka”.

Piehled odvysilanych prenosii/zaznamii
cinoher

V prvnim roce vysilani (tedy v rozmezi
od 1.5.-31.12. 1953) odvysilala verejno-
. pravni televize 5 divadelnich kusi®.

Prvni komercni televize v CR, jejiz né-
, , | sledovnikem je TV Prima, ve svém prvnim
£sT1953 TV Premidra TV Noe 2006 roce vysilani 1992 neodvysilala Zadny
1992 zaznam divadelniho predstaveni.
Prvni komunitni televize TV NOE
v roce zahajenf vysilani (tedy od 10.5. — 31.12. 2006) odvysilala 2 predstaveni®.

UZ samotny vybér scénického predstaveni napovida, o jaké médium se jedna. Komercni
médium se takto tezkému zanru vyhyba, Verejnopravni pini sluzbu vseobecné vzdélavaci,
kdy uvadi zviaste divadelni klasiku. A posledni médium se snazi oslovit komunitu handica-
povanych a folkloristi.

O R N W b~ U1 O

? Ta zahrnuje nespodet situaci, ve kterych se divak ocita. Dnesni televize totiz vyplije trhlinu

v mezilidskych vtazich a obrazovka se stava spolecnikem. Divak spousti televizi pfi domacich pracich,
odpocinku, praci, usinani, ¢i v dobé jidla.

3 A. P. Cechov — Medvéd (rezie K. Pech), Miliére — Lakomec (reZie K. Pech), M. Stehlik — Nositelé fadu (O.
Haas), A. Jirasek — Vojnarka (reZie A Dvorak), Moliére — Skola pro Zeny (rezie K. Svoboda)

* Z. Rackova — Sen o dusi (rezie L. Ryska), J. Pavlica — O Slunovratu (reZie L. Ry3ka)
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2 PUBLICISITKA

Druhou variantou ptenosu, ktery zde poslouzi jako piiklad, je publicisticko-diskuzni potad.
A to ve vice variantach. V piipad¢, kdy je pritomen pouze jeden host a moderator, Ci

Vv ptipadech, kdy vedle hosti jsou v pofadu pfitomni i divaci.

Tyto pofady mohou byt realizovany ve studiu, kde je prostor pomérné stabilné a jednoduse

rozzabérovan v zavislosti na ose mezi hlavnimi jednajicimi postavami.

V navaznosti na vySe rozebiraném prvnim modelu je dalezité fici, Ze tento princip je
funkéni ve vSech kulturach. Jednd se o zakladni schopnost ¢lovéka, kterd je utvarena od
détského veku. Nejpozdéji s pocatkem Skolni dochazky uz dité chépe rozdil mezi figurou a
prostiedim. V dobé, kdy ¢lovek takto vnima svét, je schopen vést dialog s jinym jedincem.
Nabyva tim zkuSenost, kterou potom zuZitkuje v publicistickych potadech. V tomto obdobi
¢lovek zacind chapat i postaveni béhem hovoru v zavislosti na spole¢enském postaveni.
S tim pracuje i televizni tvorba. Stfihové potom tuto skutecnost nutno respektovat nejen

velikosti uzitych zabéra, ale hlavné samotnou délkou a stithovym tempem.

Uzivani publicistickych tvart u jednotlivych televizi demonstruji nasledujici tabulky pro-
gramovych schémat. Jsou z pocatku zafi 2011 a to prvniho kanalu Ceské vefejnopravni
televize, tehdy nejsledovangjsi komeréni televize v CR — televize Nova a konedné také
komunitni televize Noe. Pro stru¢nost a nazornost uzijeme ¢asovou vyse¢ mezi 17. hodi-

nou a pulnoci.
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Programové schéma

Veiejnopravni televize — Prvni program Ceské televize — za¥i 2011

pondéli |utery |stfreda |ctvrtek|patek |sobota |nedéle
17:00 Serial
17:15
17:30
17:45

Zabava | Zabava | Zabava | Zabava | Zabava | Magazin

Magazin |Magazin| Magazin | Magazin | Magazin| Zabava | Zabava

Z+P Z+P Z+P Z+P Z+P .
Serial

Z+P Z+P Z+P Z+P Z+P
18:45 pro d&ti

Dokument

pro déti

Z+P Z+P Z+P Z+P Z+P Z+P
Z+P Z+P Z+P Z+P Z+P Z+P
Serial Zabava Zabava | Serial ,
Zabava .
Film
Z+P Z+P Z+P
Dokument
Z+P Zabava (o
22:30 Dokument Zabava
22:45 Film Film
Serial Serial
Serial Film

Zkratka Z+P znaci porady zpravodajstvi a publicistiky.

Podil publicistiky a zbylych Zanri ve vysilani Ceské televize — zaii 2011

B Zpravodajstvi a publicitika

Ostatni
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Programové schéma
Komer¢ni televize — TV NOVA

pondéli

utery

streda

Ctvrtek

patek

sobota

nedéle

19:00

20:00

20:15

20:30

Seridl

20:45

21:00

21:15

Seridl

Serial

21:30

21:45

22:00

23:00

23:15

23:30

23:45

Serial

Seridl

Serial

Seridl

Serial

Serial

Film

17:00 Seridl
+ + + + + +

1715 Z+P Z+P Z+P Z+P Z+P Z+P

17:30 , ,
Zabava Zabava

17:45 Serial Seridl Serial Serial Serial

18:00 eria eria eria erid erid

18:15 Serial

18:30 Dokument

18:45| corial | seridl | Serial | Seridl | Serial LPrO.d€til prodeti

Film

Film

Film

Seridl

Z+P

Film

Zkratka Z+P znaci porady zpravodajstvi a publicistiky.

Podil publicistiky a zbylych Zanri ve vysilani TV Nova — zari 2011

B Zpravodajstvi a publicitika

Ostatni
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Programové schéma Komunitni televize - TV NOE

pondéli |utery streda |cCtvrtek |patek sobota |nedéle
17: , vy
00 Dokument Duchovni | pro déti
17:15 .. Dokument
, pro déti Dokument
17:30| Zabava
Dokument
17:45 Dokument
G Dokument
... | prodéti pro déti Dokument
18:15 | Dokument | pro déti .
pro déti
18:30 .. .. hudba
pro déti pro déti ...
18:45 . " pro déti
19:00 pro déti 74bava pro déti
Dokument Dokument
19:15
dokument .
19:30 Dokument Dokument | Duchovni duchovni
19:45

20:00

20:15

20:30

20:45

21:00

21:15

21:30

dokument | Dokument

Zabava

Duchovni
Dokument

Hudba
21:45
22:00
22:15
22:30| Duchovni

22:45

23:00

23:15

Z+P

23:30

23:45

Z+P

Z+P

Z+P
Dokument &8
Z+P

Dokument

dokument

Z+P

Duchovni

Z+P

Dokument

hudba
Dokument
Dokument
Dokument
Dokument
Dokument

duchovni

Zkratka Z+P znaci porady zpravodajstvi a publicistiky.

vy

Podil publicistiky a zbylych Zanri ve vysilani televize Noe — zaii 2011

B Zpravodajstvi a publicitika

Ostatni
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Vysecové grafy u jednotlivych médii dokazuji, ze pravé zpravodajstvi a publicistika jsou
nosnym zanrem televizi. A zaroven vSechny televize ji ddvaji shodny prostor. Tabulky
dokresluji povahu jednotlivych médii. U komunitni televize nad zpravodajstvim pievazuji
diskusni a publicistické pofady. A to nad tématy jednotlivych komunit, které televize Noe
obhospodatuje (astronomové, folkloristé, Outdoor Films a samoziejmé religidozni komuni-
ta). Opacné je tomu u komeréni televize, kde pfevazuje zpravodajstvi. AvSak mezi jejim
zpravodajstvim a publicistickym magazinem se v dnesni dobé ztraceji rozdily. Nejrozma-

nit¢jsi nabidku potom ma veifejnopravni médium. CoZz mu z jedné strany lichoti, ale zaro-

veil odvraci vétSinovou sledovanost k popularnéj$im tématim na jinych kanalech.

V ramci prehlednosti vysilaciho schématu vitézi vetfejnopravni médium, které v presnych
casovych intervalech nabizi svou sluzbu. Nepiehlednéji pak ptsobi komeréni médium, kde
se stiraji rozdily mezi jednotlivymi publicistickymi potady. Nejméné pichledné je potom
komunitni médium, kde je peridiocita potadii zavisla na mési¢nim cyklu. Divak tak musi
pracné uchovavat informaci, napiiklad, ktery ¢tvrtek je v potradi. Pravé to urcuje mésicni

premiéru poradu. V tomto mediu pak ne vZdy funguje tydenni programové schéma.
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3 SPORT

Treti situaci, ve které se linearni stiiha¢ velmi Casto pohybuje, je sportovni pifenos, ¢i za-
znam. V tomto piipad¢ se jedné o formu, ktera se uziva v navaznosti na déni na sportovisti.
Nelze fesit tedy sport jako celek — Hra v S8achy vykazuje stejné prvky jako na$ druhy mode-

lovy ptiklad, ¢i box je podobny arénovému, nebo kukatkovému divadlu.

Urceme si tietim, tedy sportovnim ptikladem, zapas karate. A to hned z nékolika davodi.
U tohoto sportu neni jasné deklarovana osa. V samotnem boji laka uziti osy mezi jednotli-
vymi zapasniky, nicméné osa kontaktu je sportovné siln€j$i mezi bojovniky a soudci. Je
tedy na stiihaci, aby ur€il, kde divak uvidi vztah. A ve Spatném ur€eni vztahu pak muiize

celému potadu uskodit.

Tedy pokud jsem u vySe uvedenych modelovych prikladi mluvil o historicky naucené
formé (kukatkového divadla), o vychovou podpofeném pochopeni formy (publicistika), tak
zde lze hovorit o formé, kterou se vytvaii dilem samotnym. Moznosti je vic, ale po urceni

prostiedki formy je nutna duslednost v jejich aplikaci.

Vedle diivodu variability chapani tohoto sportu, hrala roli 1 skuteCnost, Ze se nejednd o
monumentalni sport typu cyklistickych zavoda. Velké sportovni mitinky jsou pro stfih jed-
nodussi, jelikoz se jedna pouze o stiihovou skladbu, ktera cti stfih velikosti zabérii a aktiv-
ni plochy obrazu. Obdobné je na tom fotbalovy, hokejovy zapas anebo jakykoliv kolektivni

sport. U kontaktniho sportu, jako je karate, se fesi vztah, ktery na sportovisti vznika.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ZABEROVANI

4.1 Scénické predstaveni — Komercéni médium

Jak tedy zabérovat? Které zabery u stiihu uptednostnit? Zistaneme-li u komeréniho média,
je rozvrzeni jednoduché. Malokdy se setkate, aby takové médium piebiralo predstaveni
klasické hudby, ¢i klasického dramatu. Komer¢ni médium usiluje o nejvétsi sledovanost,
na kterou se pak vaze velikost finan¢nich tokt. Jsou situace, kdy si pak toto médium vybira
1 takové tézké formaty, jako je divadlo ¢i hudba. A to zejména ze tii divodd. Jedna se o
inscenaci, ktera je navdzana na veiejn¢ znamou osobnost, kterd zaru¢i vysokou divackou
odezvu, anebo se jedna o kus, ktery je popularni — potazmo zabavny. Tteti moznosti je
soutéz. Témto kritériim podléhd i zaberovani. V piipad¢é popularni osobnosti nejvic pracu-
jeme s velikosti zabéra této postavy. Kamery na place pak sleduji postavu samotnou a jeji
vztahy vuci okoli. Tedy v piipadé herecké akce stiihem sledujeme vztahovost nejen mezi
jednotlivymi postavami, ale i mezi postavou a rekvizitou, ¢i dekoraci. Hledame, jakou tyto
prvky hrdinovi navozuji atmosféru. Tato postava mtize byt ve stfihu i v ptipad€, Ze nejed-
na.

Obdobné¢ to funguje 1 u soutézi. Zde se pak v ramci zabérovani snazime vice hledat vztah
soutéziciho a divaka, ¢i poroty. Stfithem pak dokézeme televiznimu divékovi pfedat infor-
maci o vykonu mnohem dfiv, nez jej ohodnoti divaci svym potleskem, ¢i porota komenta-
fem. Tento vztah je nejmarkantnéji zvyraznén v pfipadé zdbavného formatu inscenace ko-
merc¢niho média. Vztahovost, v tomto pfipad¢ zabavnost, je stfihem nékolikrat podtrzena.
Prakticky to funguje nasledovné: po humorné replice ihned stfihneme do smichu divaki a
nebojime se stiihnout i dalsi zabér sméjiciho se auditoria. V ptipad¢ prvniho stfihu do hle-
disté¢ mizeme uzit i uzsi zabér. Druhy stiih je pak celkovy. Touto az popisnou dramaturgii

stiihu inscena¢niho zaznamu dokazeme v divakovi vyvolat pocit ,,humorné tecky*.

Vytvarné jednoty, které maji na starost jiné profese spoluvytvéaiejici dilo, ponechejme bez
povsSimnuti. Podivejme se ale na orientaci zabért, tedy jak ValuSiak popsal jednotu pohle-

di®. Vyse jsem se zminil o kritériu komeréniho média — tim je vysoka sledovanost pofadu.

*VALUSIAK, JOSEF: Zéiklady stiihové skladby, Praha 2012, ISBN 978-80-7331-230-5, s. 106
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Komer¢ni médium tak predstavuje kazdy zaznam jako neopakovatelnou podivanou. Tim i
determinuje zpiisob zabérovani. A tak se snazime vzdy vybirat pohledy na jevisté
z mirného podhledu a pohledy do hledisté z nadhledu. To abychom vyzvedli postaveni ve
stiihu jednajicich postav. Zdraznime tim onu neopakovatelnost — divaci vzhlizi
K interpretovi a on shlizi na né. Pfi ¢emz dle stiihu je schopen se divat i do objektivu — tim

docilime pocit, kdy jsme partnerem pro interpreta pravé my — televizni divaci.

Moderator je pak zabiran v Grovni jeho o¢i. Totéz plati i pro ptipadnou porotu. Divak se

tak citi jemu roven.

4.2 Scénické predstaveni — Vefejnopravni a komunitni médium

Zaberovani inscenace komunitniho média a vefejnopravniho média se ve valné vétSing
shoduje. Ob¢ média se snazi vérné zachytit déj na jevisti. Nevyhybaji se ani téz§i klasické
hudbé¢ a inscenacim. Aby bylo dilo co nejlépe zptitomnéno, je vetSina zabéri na jeviste.
Prevladaji pak celky. To nejen z diivodi zachyceni nalady scénické akce®, ale zaroven za-
chovani inscena¢nich prvki. Mluvime-li o divadelnim pfedstaveni, musime respektovat
teatralni gesta herct. V piipadé, kdy herec uzije velké gesto, nemlze byt jeho postava v
uzs§im zabéru. To plati i u hudebniho vystoupeni. Nelze uzit detail nastroje, pokud je sou-
casti symfonického orchestru a nehraje sélo. V ptipadé, kdy hraje sélo je upiednostiiovan

zabér, ve kterém je patrny 1 hudebnik.

: y e i i
Aby televize minimalizovaly herecka gesta a projevy na jevisti, staly se popularnimi prepi-
sy divadelnich kusii na televizni inscenace. U nds je to fenoménem veiejnopravni televize,
ale pripojuji se i televize komunitni. Dva obrazky znazoriuji prevzatou inscenaci Pi-
sen 0 Bernadetté (2014) natacenou pro komunitni televizi Noe.

®Ve véech jeho podobéch — jako herecka akce, dekorace, kostymy, rekvizity, ¢ nasvétleni.
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Samoziejmé ke vSem témto pravidlim existuji vyjimKy. V ramci koncertu vznika nésledu-
jici situace. Jednotlivé nastroje si piebiraji hlavni hudebni motiv. Nemusi se pfimo jednat o
solo. Mezi témito nastroji vznika vztah, zvlasté tehdy, kdy na sebe jednotlivé motivy nava-
zuji a odpovidaji si. Tento vztah je nosnéjsi linkou nez skuteénost, Ze na nastroj nékdo hra-
je. Lze tak uzit detail jednotlivych néstrojii. Obdobné to funguje i u skladby urcené jedno-
mu nastroji. Tam detaily pfebiraji nejen narativni stranku zdznamu, ale zéroven se stavaji
hlavnim prvkem ve vytvarné sloZce dila. V jinych situacich byvaji detaily nefunk¢ni a zby-

te¢né¢ odvadi pozornost od melodické linie. A pravé u zdznamu koncertu miize zvukova

slozka Casto pfevazovat nad vytvarnou.

Vyjimku uZiti detailu nalezneme i u divadelni inscenace. Nejcastéji se detail pouziva
v navaznosti na praci herce s rekvizitou. Napiiklad Hamlet bere do rukou lebku. A to je
dualezitéj$i nez jeho postaveni v prostoru, ¢i replika, kterou pronasi. Takovy detail ale ne-
bude fungovat, pokud nebude nésledovat adekvatni odpovéd’. Za odpovéd’ lze povazovat
cokoliv, co motiv lebky rozvine, v d&ji poposune, ¢i samotny motiv ukon¢i. U zmifiované-
ho Hamleta pak odpovédi muze byt i jiny nasledujici detail, ktery ma stejné vlastnosti jako

vySe popsany motiv lebky.

Vefejnopravni a komunitni médium chece byt vérno postaveni klasického kukatkového je-
visté — a to zvIasté ve vztahu mezi pfitomnym divékem a ucinkujicim. Proto pii pohledu na
jevisté uzivdme mirny podhled a v arénovém typu prostoru pak civilni vysku zabéru.
V piipadé potlesku, ktery nese vypovédni hodnotu’, se uzivaji mirné nadhledy. Toto pravi-
dlo se uziva pro zduraznéni rozdilu trovni mezi G¢inkujicim a divakem. Tato Groven ne-
hodnoti jejich vzajemné spolecenské postaveni, ale vztahovou situaci, ve které se v divadle

nachazeji.

4.3 Publicistika — VSechna média

V ramci publicistiky s ptesahem do zpravodajstvi jsou velikosti zabéru jasné dany a re-

spektuje je vétSina médii. Tedy nejfunkénéjsi je polodetail a celek. S pfichodem cteciho

"Nejéastéji v zavéreéném, ale byva uzivan i vnitrod&jovy, ktery mé za kol vysvétlit zménu atmosféry a
tempa herecké akce, dialogu, ¢i zménu prostedi. Pikladné v dlouhém smichu auditoria rytmus vypovédi a
replik klesne z dramatického napéti. To za¢ne znovu nartstat replikou, ¢i akcei, kterd bezprostfedné nasleduje.
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zatizeni tak polodetail vytlacil klasicky zabér mluvciho, ktery respektoval i jeho ruce s
tisténym textem. Dnes tak nemusime obrazové vysvétlovat, co se déje s jeho rukama. Ob-
dobn¢ to funguje i1 u diskuznich potadii, kde pohled moderatora do scénare je spise piitézu-
jicim prvkem v obraze. Tento zabér je ovlivnén postavou a jejim chovanim v prostoru.
Pokud se jedn& o osobnost s velkou gestikulaci rukou, musi zabér tuto skute¢nost respek-

tovat.

Celek v publicisticko-diskuznich potadech je spiSe informativni a ma za kol divaka se-

znamit s prostiedim. Nenese narativni slozku. Kromé toho, Ze je nositelem diilezité prosto-

rové informace, ukazuje, v jakém jsou uéinkujici vztahu.

Na obrazcich vidime klasicky model publicistického poradu. Jednd se 0 porad pro komuni-
tu astronomii. Cely je jednoduse rozzabérovan na dva polodetaily a jeden celek. Polodetai-
ly urcuji prostor jednajicim postavam a celek ma vedle informativni funkce take funkci
vypovedni. Prave v celku se odehravaji vytvarné zmény prostredi studia. To proto, aby

divak nebyl zbytecne vytrhovan z deje.

Zaberovani je jednoduché, protoze nosnou linii tohoto poradu nese vypoved’ odbornika a
vecné otdzky moderdtora z oboru. Ackoliv moderdtor md jemnou vadu reci, je i tento han-
dicap oslovovana komunita schopna prehlédnout diky informacni hodnote poradu.

V zabérovani publicisticko-zpravodajského forméatu televizniho dila se v posledni dobé

ocitd spousta prvki, které diive vysadné naleZely filmovému uméni. Mam zde na mysli
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Fvgv s 1. 1 v .0 r sy 7 , v ’ 8 . v o vroe
zv1asté vizualni podobu zabért, které maji nést vypoveédni hodnotu™. Nelze jednoduse fici,

zda tomuto formétu pomahaji, ¢i naopak ubiraji na autenticit¢ obou femeslnych obord.

Civilni orientace je zde poruSovana v malé mife, coz samoziejmé piispiva k ¢istoté zanro-
vého projevu. Obecné lze fici, ze v tomto zanru nachazime hodné spolecnych prvki u
vSech typa rozebiranych médii. Pfi¢ina je pfitom nasnadé. VSechna média se v této disci-
pling snazi pfinést divakovi popularné nau¢ny pohled na danou problematiku. Mirn¢ odli$-
né se chova komunitni médium, které uz ze své podstaty o¢ekava bazalni znalost proble-

matiky jednotlivych poradi. Zpisob zabérovani ale timto neni nijak poznamenan.

4.4 Sport — Komeréni médium

Jak jsem v prepozicich této prace vysvétlil, budu se zaobirat zapasem karate. Postaveni
jednotlivych kamer je zde jasné determinovano povahou média. Pro komeréni médium je
dilezitych hned nékolik kritérii. Zvlasté zadavatel akce. Musi tak byt v mnoha zabérech
jasn¢ zohlednén, zejména pokud se jednd o Citelnou placenou formu propagace produktu

Vv dnesni dob& znamou pod znackou Product Placement (se zkratkou PP).

Opomenime toto marketingové hledisko a
vénujme se zabérovani samotného zapasu.
Opét se jednd o hledani vztahu. Nejsilnéjsi
vztah pro komeréni médium se nachazi

V souboji dvou sportovcii. Druhotny je vztah

mezi sportovci a soudcei. Dramaturgie stfihu -
komeréniho média tak respektuje vykon sportovct od zacatku az po jeho samotny konec.
Reakci rozhodciho potom zanechdva na tzv. vracecky, kde se miizeme retrospektivné po-
divat, jaké bylo udéleno hodnoceni. Zabér sudiho mizeme postradat diky dnes hojné uzi-
vané grafice. Ta v realném cCase pfinasi hodnoceni. Zabéry lidi zde pusobi jako kulisa déni
na zinénkach.

Orientace neni zde tak urCujici a jasna. Sport obecné se pohybuje pievazné v celcich. To

proto, aby bylo zfejmé, co se na sportovisti — bojisti déje. Pro vracecky v detailovych zabé-

$Zv145t8 se jedna o uzivani prvnich plani. V publicistice viak nefunguji tak jako ve filmu, kde utvateji
funkéni slozku obrazového vypravéni. V tomto ptipadé mluvime spis o rozbijeni vytvarnych linii obrazu. Zde
potom vznika ona otazka o funkénosti tohoto uméleckého projevu.
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rech se dnes Casto vyuzivaji i ofezy pivodniho zaznamu ve vysokém rozliSeni. Orientace
se Casto méni spolu s kompozici zabérti v zavislosti na technologii9. UZivané velké celky,
zvlasté nadhledy, navozuji divakovi pocit absolutniho ptfehledu nad celym sportovnim dé-

nim.

4.5 Sport — Verejnopravni médium

Rozdily mezi komercnim a vefejnopravnim se mohou casto stirat. ZvIasté v dobe velkych
nadnarodnich produkei, kdy marketing zasahuje do hospodafteni i statem zfizovanych mé-
dii. Ale zohlediiujeme jiné principy snimani. Ty jasné deklaruji sportovni pravidla, ktera
byla mezinarodné verifikovana. Vratme se tedy ke karate na tatami. Pro urceni pofadi za-
covské hodnoceni. Tedy primarni je vztah mezi bojovnikem a rozhod¢im, ktery hodnoti
Cistotu sportovniho vyjadieni. Timto vznika jejich partnersky vztah. V okamziku, kdy ko-
mercni televize se zdjmem sleduje upravu kimona sportovce nebo kosmetickych zranéni,
vefejnopravni médium si v§ima diskuze rozhodc¢ich. Dnes jsou tyto zabéry podkreslovany i
kontaktné snimanym zvukem. Vefejnopravni televize se nebrani zabérim divakl souboje.
Avsak ve stfihu maji prostor az v dobé, kdy se na sportovisti nedgji faktické a zavazné uda-

losti.

4.6 Sport — Komunitni médium

v

Rozzébérovani je zde opét obdobné jako u dvou ptedesSlych médii. Nejmarkantnéjsi je
zména ve zpusobu vidéni vztahu. Komunitni médium se snazi objektivné pienést skutec-
nost souboje, ktera je dle pravidel hodnocena. AvSak v§ima si i dalSich vztahovych konota-
ci. Zvlasté pak divaki, ktefi v séle ptihlizeji. Prioritnim vysledkem takového pienosu je
zprosttedkovani atmosféry na sportovisti. Proto si komunitni média vice v§imaji ptipravy
sportovcl pied vykonem, komunikace sportovcl s publikem apod. Pii samotném vykonu
se neboji stithové podivat mezi divaky, kteti jsou nositeli mnohem vice emoci nez samotni

sportovci.

o Castéji se totiz uzivad kamerova technologie Swisslib, Jimmylib, SteadyCam apod. Nejefektivnéjsi pak byva
zména v zdbéru z podhledu do nadhledu nad celé sportovisté.
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5 DELKA ZABERU

5.1 Scenické piedstaveni — Vefejnopravni medium

Zaznam scénického piedstaveni se snazi natic¢ené umélecké dilo zachytit ve své jevistni
podobé. Divak u televizni obrazovky by pak m¢l mit stejné informace, jako divak v sale.
Proto nejpreferovanéjSimi zabéry, jak jsem vyse uvedl, jsou celky. Ty budou fungovat, i
kdyz budou na sebe vzijemné stiihany. Tedy i1 v ptipad¢€, pokud velky celek stfihneme na
celek jednaci postavy. Kulturni zaklady spole¢nosti, ve které Zijeme, opét zarucuji, ze di-
vak nebude desorientovan, kdyz takovy stiih bude ve shodné ose. Ba naopak se takovy
stiih bere jako uziti zkratky. Stfihem vyzdvihujeme jednajici postavu nad prostfedim. Ob-
dobné¢ by fungoval najezd, ale ten by musel zachovat tempo jednani herci ¢i scénické hud-

by. Tedy stifih v ose je pravé zkratkou néjezdu a Cistéjsi formou provedeni.

Dva po sobé jdouci zdabery v zaznamu inscenace Popelka na ledé (2012). Ackoliv jsou oba
celky z mirné jiné osy, nepiisobi jejich stiih jako chyba, ale jako uziti zkratky.

Délka zabéru je zavisla na pohybu v obraze a schopnosti televizniho divéka zorientovat se
Vv prostoru. Druhy aspekt je velmi dilezity. Je nutné divakovi co nejcastéji pfipominat, Ze
se jedna o zdznam scénického piedstaveni, nikoli o televizni inscenaci, ¢i film. Pfedpokla-
dame totiz, Ze vSichni divaci maji zkuSenost se scénickym dilem a produkty obrazovych
médii. Ale v ptipadé dlouhého a Castého uzivani zabéru, ve kterém se nevyskytuji jasné
determinujici prvky divadla®®, mize si televizni divak zpfitomnit toto dilo jako pavodni

televizni tvorbu. V tom piipadé se zaznam stava nefunkéni.

'“To jsou velké celky, které prozrazuji oponu divadla a divadelni horizonty, anebo zab&ry, které v prednim
planu naznacuji siluety divakt apod.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

5.2 Scénické predstaveni — Komer¢ni médium

VySe jsme si jiz uvedl, o jaka scénicka pifedstaveni ma komer¢ni médium zajem.
V zébavnych a soutéznich vecerech jsou uzivané pomérné jednoduse Citelné dekorace. Ty
nabizeji rychlou variabilitu, zvIasté v uziti svych projekénich ¢asti. Nejenze tento aspekt
splituje vytvarnou slozku dila, ale nendpadné napomaha sttihaci, ktery se mlize nechat vést
pouze tempem a rytmem stfihové skladby. Divak je diky dekoraci totiz seznamovan
s realitou zaznamu i v uzsich zabérech, kde se prolinaji dekora¢ni prvky. Uzivana dekorace
byva jednoducha a ve vytvarném pojeti minimalistni. Tato jista sterilita pak dovoluje, aby
celkové zabéry mohly byt kratsi. Divak se totiz rychleji v prostoru zorientuje a neocekava

zadné zmény. Rytmus se mtize blizit az ke klipovému stiihu.

5.3 Scénické piedstaveni — Komunitni médium

Pokud jsem u vefejnopravniho média uvedl, Ze stale napomaha divakovi zpiitomnit situaci,
za které je natden zaznam, tak u komunitniho média je toto jeSté markantnéjsi. Uz
z oznaceni ,.,komunitni“ vyplyva, Ze oslovuje jasnou cilovou skupinu. Zde je fe¢ 0 milovni-
cich vaZné hudby ¢i dramatu. Stiihova skladba je tak podiizena jinym vjemim pusobicich
na tohoto mensinového divéka — jako je stranka hudebni, ¢i slovné dramaticka. Tento Uzce
profilovany divak se pak nemusi brechtovsky stale uvadét v realitu, Ze se jedna o piedsta-
veni. Ale naopak je snahou mu zprostfedkovat um a usili ucinkujiciho, ktery vystupuje.
Velké celky plni mensi casovy tsek dila a jejich ukol je informativni. Stopadzové delsi a tim
1 dilezitéjsi jsou uzsi zabéry, které nesou vypovidajici hodnotu o praveé probihajicim déji
v zavislosti na vystupujicim. Avsak nejedna se vyslovené o tzké zabéry, ale vzdy zabéry,
které zohlednuji umélce. V ptipad¢ hrace na housle se mize jednat i polodetail. Ten, ackoli
neukazuje celou postavu, zdaleka postacuje, aby bylo ziejmé, jakou technikou na dany

nastroj hraje.
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5.4 Publicistika — Verejnopravni médium

Podle schvélené licence musi vefejnopravni médium respektovat normy, které jsou piimo
uzékonényll. UZ v jeho prvnim znéni je zakotvena formulace, ktera hovofi o vyvazenosti
potadu vzhledem k nabozenskému, politickému a viibec spolecenskému smysleni obyvatel
statu. V praxi existuje na mnoho vykladu tohoto zakona, které se bohuzel odrazeji i v tak
vysoce kreativni discipling, jako je televizni stiih. V tomto duchu je doporu¢ovano pone-
chat v zabéru vzdy vystupujiciho mluvciho, ktery zastupuje skupinu tvofici spolecensky
obraz nasi republiky. Pod tuto definici pak 1ze dosadit jakéhokoliv ¢lovéka, ktery je hostem

potadu.

Publicisticky pofad vefejnopravni televize tak hleda feSeni problémi z pohledu pozvaného
hosta. Zarovent by mu nemé¢l oponovat, ¢i cely pofad pro néj nesmi vyznit negativné. A

praveé i tohoto pocitu jsme lze docilit vhodnym stiihem.

Zpusob takového stiihu popsal v publikaci FAMU doc. dr. Vladimir Kressl, ktery jej ozna-
Cuje stithem na dialoglz. Autor zde uvadi, ze stiiha¢ je povinen vysvétlit divakovi obsah
projevu a zaroven postavu fe¢nika. OvSem neznamena to mechanicky stfih na pravé jedna-
jici osobu. Doba vypovédi je tedy jina nez doba zabéru na vypovidajiciho. Pokud se stfihne
na postavu dfive, nez za¢ne vypovidat, zdiraznuje se divakovi, nakolik je postava pfipra-
vena na dané téma. A opacn€ — pokud zabér ustrne na nékolik slov jesté na predchozim
fe¢nikovi, je vyzvednuta dilezitost podavané informace. Odstiihnuti jesté pied skoncenim
slovniho projevu, naznacuje konfrontaci. A v piipadé, ze vypovéd’ je ponechana zabérove

doznit, je podtrZena jedine¢nost pravé ziskané informace.

5.5 Publicistika — Komeréni médium

Komeréni médium v ramci délky stfihu reflektuje dramaturgii konkrétniho potradu. Nauc-

né, spolecensko-védni, ¢i politické pofady jsou zpracovavany v popularnim duchu, kde je

" Zakon ¢&. 483/1991 Sh.
2 KRESSL, VLADIMIR: Zéaklady dramaturgie a reZie filmové a televizni dokumentarni tvorby, Praha 1979,
17-352-79s12
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stiih hlavnim nositelem rytmu pofadu. Proto vedle klasickych polodetailnich zdbéri mame
k dispozici n€kolik celkli, které mohou rozbijet vypovéd mluvciho v uzsim zabéru.
V tomto piipadé maji dramaturgickou funkci. Publicistické pofady jsou obecné totiz nosi-
teli pomalejsiho stfihového tempa. A pravé rychlost a uchopeni rytmu stfihové stranky
publicistického poradu muize takovy porad zaclenit do celkové dramaturgie komercéniho
média. Cilem takového potfadu pak neni dojit k jakémukoliv konsenzu, ale miize jim byt

pouze otevieni problému.

5.6 Publicistika — Komunitni médium

Vyse jsem se vénoval svobodé kreativniho projevu u vefejnopravni televize. Podobné je
komer¢ni televize v ramci publicistiky taktéZz svdzana. V tomto ohledu potom zdanlivé

nejlépe vychazi komunitni médium.

Délka zabéru mluv¢iho nemusi byt striktné stejna jako jeho vypovédi. Ba naopak. Komu-
nitni médium dava ptednost reakci. Jsou chvile, kdy zabér mliZe spocivat na moderatorovi
diskuze, ktery jen nasloucha odpovédi, poptipadé pokyvuje hlavou. Tento dramaturgicky
prostiedek stfihu pak dotvaii atmosféru debaty. Ta neni vyhradné neptatelska, ale takova,
kterd hleda feseni problému, ¢i jen jeho pojmenovani — coZ je samotnym poslanim komu-
nitniho média. Reseni problému pak nemusi byt pfimo fe¢eno, ale uzitim vhodného stiihu

se da dokazat, ze nad takovym feSenim panuje shoda.

5.7 Sport - VSechna media

Urcovat rozdily délek zabéra u sportovniho utkani v ramci prace vSech médii mize byt
pon¢kud zavadgjici. Proto problém z0zim na celkovou délku zabért veetné opakovanych
sekvenci. Komeréni médium s ohledem na rozzabérovani si nejvice v§ima jedince, jeho
vztahu s protivnikem. Této skute¢nosti vyuziva i v piipadé vraceéek, kde jsou upiednost-
novany emoce nad hrou. Vefejnopravni médium se snazi drzet pravidel zapasu, ¢imz si
vice v§ima regulérnich sportovnich situaci. Komunitni médium vSemi uzitymi zabéry vy-
povida o atmosféie na sportovisti. Délka zabérti vSech médii je pak podobna. Dé se tedy
bez nadsazky fici, ze u vSech médii mluvime o shod¢ v rytmu stiihu. Tempo a rytmus jsou

zde totiz zavislé na rychlosti déni na zZinénkach.
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Rozdil ale vidime ve stiihu v pohybu a v klidu, ktery popsal doc. Kressl tamtéZz. Komunitni
médium uziva pro plynulost vypravéni stiith v pohybu. Komeréni médium zase stavi na
sttihu v klidu. Tim divakovi naznacuje navaznost dalSiho zébéru, ktery ma potvrdit ¢i vy-
vratit zaber praveé skonceny. V souboji to znamend, ze ¢ekame protiutok. Prestoze se nedo-

stavi, princip funguje. Tento stfih byl dilezity tim, ze navodil pocit napéti.
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6 ZPUSOB STRIHU A STRIHOVE EFEKTY

6.1 Scénické predstaveni — Verejnopravni médium

Nejsilngjsi stiihacovou zbrani je zplisob samotného stfihu dila. Jde 0 koneéném vyznéni
zaznamu jako celku. Stiihac je totiz v cesté za divakem jako posledni kreativni slozka vy-
roby. I pfes tuto skutecnost jeho pozice dovoluje velké mnozstvi zésahu do dila, které jej

nenavratné ovlivni.

Vefejnopravni médium se v rdmci scénického piedstaveni snazi zachytit redlnost dila sa-
motného. Je tedy skeptické pro uziti jakéhokoliv efektu, ktery zdlraziuje, ze se nejedna o
zptitomnéni dila, ale o dal$i umélecky poc¢in. Stéiha¢ nesmi svou kreativitou piebit napadi-
tost a divtipnost zabiraného scénického piedstaveni. Upifednostiiuje jednoduchy stiih dvou
po sobé jdoucich zabéru. Tento princip je nejvic podobny lidskému vnimani. Takovy stiih
lidsky mozek vyhodnocuje stejn€, jako mrknuti nebo pohyb oka. Stiracky pak mohou byt

uzity, ale neplni narativni, nybrz grafickou, ¢i vytvarnou, funkci.

6.2 Scénické piredstaveni — Komunitni médium

Stejné jako vefejnopravnimu médiu, tak 1 komunitnimu jde o co nejvétsi dojem zptitomne-
ni scénického dila na obrazovce. Zde si stiiha¢ uz jisté efekty mize dovolit. Nejéastéji uzi-
vanym efektem je prolinacka. Ta muze v dile fungovat az pod prahem divakova vnimani.
Tedy pokud v hudebnim dile za¢nou hrat s6lo housle a my z celku prolneme do jejich de-
tailu, nijak tim nenarusime tempo stifihu a podprahové zabér propojime. Co se déje
v mozku? Nesmime zapomenout, Ze jsme na Urovni komunity, ktera si libuje v poslechu
vazné hudby. Vice nez obrazovou stranku tedy divdk vnima linku melodie. Prolinacku
V rytmu thozu druhé doby, ¢i v es pauze pied taktem, mozek divaka vyhodnoti jako obra-
zovou zkratku. Obdobn¢ to funguje s prolnutim rekvizity herce, ktera v divadelnim pied-
staveni piebird vypovédni hodnotu. Samoziejmé v obou piipadech stejné¢ funguje i ostry

stfih, av8ak ten musi striktn¢ respektovat tempo-rytmus celého dila.

Jednim z dalSich vyuzivanych efektd je rozostieni v kombinaci s prolinackou.
V uvedenych dvou ptikladech by pak fungovalo podobné. Ale pozor podtrhujeme tim dva-
krat stejnou skutecnost. V zddném piipadé pak nefuguje stfih dvou rozosttenych obrazi.

Takovy efekt vice evokuje snové vidéni, nez realny pienos dila. Ve vSech ptipadech vsak
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musi mit takovy efekt své opodstatnéni a nesmi byt uzit pouze jednou. Nese totiz podobné

vlastnosti jako motiv.

6.3 Scénické predstaveni — Komer¢ni médium

v

V efektech je stiizlivéjsi komeréni médium, ale nedosahuje aZ jejich abstinence, jako mé-
dium vefejnopravni. Dramaturgie stiihu u téchto médii je totiz hodné popisna — tedy obra-
zem podtrhujeme scénickou akci. V pfipad¢€, Ze postava na jevisti fekne: ,,Vezmu si svijj
Sal a odejdu.”, v zabéru budeme sledovat sejmuti Saly z vésaku a odchod herce z jeviste.
Tento postup potom zpomaluje tempo celého potadu. Prolinackou si tedy pomizeme ve

spojeni obrazu a zarovent mohou byt zabéry kratsi a rytmus stfihu to nijak neovlivni.
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o—
linie B

*—
linie A

Pri uziti efektu si musime uvédomit situaci, ve které se ocita divak, a to prave viivem strihu
dila. Existuji i zdkladni linie. Nejprve linie A. Ta je nejjednodussi, protoze strih az ilu-
strativné popisuje situaci, kterou dilo zprostredkovava. Nejcasteji se jednd o ruzné typy
celkil, kde ve stiihu reagujeme na hudebni, ¢i dramatickou akci. Ve Stiihu pouze v této linii
Ize setrvat po celou dobu poradu — toho nejvice vyuziva komercni médium.

Linie B je jiz dramaturgicky pocin kreativci, cili strihové vypraveni pribéhu. Nezavisle na
deji a motivech puvodni inscenace volime zdbery, které zacinaji tvorit nové motivy dila
audiovizudlniho. Prikladné u hudebniho dila, ve kterém na sélové party housli odpovida
viola. Avsak viola nemiize diky svému rozsahu motiv dohrat — proto posledni tony dohravéa
violoncello. Vznika tedy pribéh — pribeh dominujicich housli, které jsou v opozici k viole.
Viola v8ak neni s to opozici tvorit sama a dopomaha ji cello. V tomto pripadé se nabizi
motiv cella po celou dobu koncertu. Hledani jeho partnerského vztahu v dechovych nastro-
jich orchestru apod. Tento motiv je pak jen jednim z mnoha uzitych motivi, ale neni pouZit
pouze jednou. Jako kazdy jiny vztah, tak i tento ma svou genezi. Tento princip neni cizi
komunitnimu, ani verejnoprdavnimu médiu. Prechod do néj pak miiZe byt v navaznosti na
strihovém efektu.

A konecneé linie C. Jedna se o linii, ktera se vymyka zakladnim predpokladiim vypravéni
dila. Vratme se k pribéhu motivu smyccovych ndstroji. Ocitame se v odezvé violy na hous-
le. Housle kontruji a hrd¢ na né ma vyraznd specifika prednesu. Proto se vytrhujeme Z pri-

béhu a prave pres efekt priblizujeme divakovi specifika hry (nejcastéji ve velkém detailu).

Zabér ma délku jasné Citelnosti a pres uzity efekt se vracime zpatky k motivu pribéhii
smyccovych nastrojii. Tento princip je signifikantni pro komunitni média.

Jak ilustrace napovida, prechody mezi liniemi jsou pozvolné a z linie A nelze vstoupit (ani
s uzitim efektu) do linie C.
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6.4 Publicitika — Komunitni médium

Komunitni médium mize v ramci svého vizualniho stylu vyuzivat ruzné stiracky. Proli-
nackou pak zdiraznuje vyjiti ze stylu. Tedy v pfikladu, Ze spisovatel mluvi o své nové kni-
ze, kterou zaroven tfima v rukou, mizeme do publikace prolnout. Tim se vymezujeme ze
Zanru publicistiky a miizeme nechat protagonistu knihou listovat. Opét musime prolinacku

pouZit jako motiv vicekrat. Nikoli jednou.

6.5 Publicitika — Komer¢ni médium

I komercni televize je v ramci jednotného vizualniho stylu dila vérné stirackdm. AvsSak
stiracky a prolinac¢ky uziva mnohem §iteji, nez jina média. Spolu s uzZitou hudbou pak tyto
vizualni efekty navozuji nitern¢j$i atmosféru dila. A tak prolnuti o¢i mluviciho hosta po-

fadu dokazou rozechvét vice, nez samotnd vypovéd’ o tézké situaci v jeho zivote. Stirackou

PR

.....

funguji a domaci video zaroven postrada tvarci fabulaci. Pokud tedy komeréni médium
toto uziva, ziskava dilo zaroven i dal$i autentické vlastnosti. Divak tak daleko vic véfi vy-

povedi.

S

linie A

V publicistice a zpravodajstvi se pohybujeme nejcastéji ve dvou liniich — ve faktické (A) a
v dokreslujici (B). U prikladu komunitniho média se jedna o stiih rozhovoru se spisovate-
lem Vv rediném case. Tedy divik se stava ,, prisedicim *“ rozhovoru. A pro jeho komfort se
miizeme pomoci efektu vytrhnout do linie B, ve které zblizka pozorujeme novy autoriiv po-
¢in — tedy potvrzeni jeho slov.

Z vySe uvedeného prikladu v komercnim médiu stiihovy efekt taktéz potvrdi myslenku dila.
Opét se vtrhujeme z hlavni linie vypravéni () a davame to efektem divakovi znat. Efekt
pak dodava tvrzeni punc.
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6.6 Sport- Komeréni médium

Sport je v ramci vysilani komeréniho média v dne$ni dobé zavisly na reklamnim sdéleni.
Nejenom ze se znacky sponzort objevuji v grafice, ale i v praktice dalSiho stfihu. Napfi-
klad v tradi¢nim stiihu, pfi némz vyuzivame vychazeni z obrazu. V tomto pfipadé nestii-
hame hned, ale aZ ve chvili, kdy na§ mozek vyhodnoti, Ze se reklama v zadnim planu obra-
zovky stala dominantni a jeji sd€leni je jiz v prvnim pldnu. Anebo zabér koncentrujiciho se
sportovce, ktery rozostfime a prolneme do celku s patrnym reklamnim sdélenim. VSechny

tyto principy velmi dobfe marketingové funguyji.

6.7 Sport— Komunitni médium

Vnimani komunity sportovct funguje jako vniméni jedince, ktery je ptislusnikem jakéko-
liv komunity. Zde je tedy patrna navaznost na komunitu spotiebitelt, kterou v ramci spor-
tovniho utkani oslovuje komeréni médium. V tomto tak obé média uzivaji stejné prostied-
ky, avSak za dosazeni jiného cile. N4jezdy na bojovnikovu tvai a nasledné rozostteni ve
stiihu ma evokovat skute¢né soustiedéni sportovce. VYjiti z obrazu pak predesila velkou
akci v nasledujicim obraze. Tohoto principu vyuziva i vefejnopravni médium, ale
v omezen¢ mife. Takovy kreativni zasah do stiihu totiz mize nést nasledek — a to nevy-

stihnuti bojové akce. Tento nonsens je pak oduvodnitelny pouze u komunitniho média.

(@) A
—>A ; :
® L J

linie A

U sportovniho utkani Ize hovorit o jedné (A) linii vypraveni, kterd vznika momentem boje
primo na misté. Pomoci efektii pak miizeme zduraznit ,, body** — ¢ili kratké motivy infor-
macniho sdéleni tak, jak je popsdno k jednotlivym médiim vyse.
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7 REZISER VERSUS STRIHAC

Tato prace se opira o principy, které funguji ve vyrobé televiznich potradi. Prestoze existuji
pravidla, vzdy se jedna o praci ve skuping, kterou tvofi individualni profese. Pfistup jed-
notlivcid potom byva rizny.

~ v

NejbliZzsim spolupracovnikem stiihace je bezpochyby rezisér. Kde vSak za¢ina a kon¢i jeho
pravomoc? Vysvétlili jsme si zde mozné principy dramaturgie stfihu — a pravé na nich by
se mély obé slozky shodnout jesté pred zacatkem samotného dila. Proto dalsimu, kteremu
by m¢él stfiha¢ naslouchat, je dramaturg, ¢i kreativni vedouci vyrobni skupiny. Ten
v kooperaci s rezisérem urcuje, jaka by méla byt povaha dila, které motivy je nutné zda-

raznit a kterych si rad¢ji nev§imat.

Zabé&rovani je pak pravem a povinnosti obrazové slozky ve vedeni s hlavnhim kamerama-

nem — opé€t s dohledem reziséra. Stfiha¢ pak musi respektovat jimi navrzeny Gizus.

Délka zabéru je parketou stfihace. On je zodpovédny za srozumitelnost pofadu, potazmo za
celkovy rytmus vypovédi dila. V tomto ohledu je posledni kreativni slozkou, ktera muze
dilo ovlivnit. Je také prvnim divakem. A to ne pouze ve vizualnim smyslu. On totiz ,,piSe
knihu vypravéni® o akci, kterou za nim ,,Cte* spousta televiznich divakt. On musi pochopit
smysl pasazi, sekvenci a motivii. On musi védét, jak jsou efekty v dile funkéni. A to je
nejvetsim rozdilem mezi stithacem a rezisérem. Stiitha¢ vedle kreativity v sobé kloubi 1
systemati¢nost a vécnost vypovedi, kterou mlze rezisér postradat. Pokud tuto vlastnost
predpoklada a respektuje i rezisér, je pak ochoten stiihaci ponechat posledni slovo, posled-

ni zésah pted nabidkou konecnému televiznimu divakovi.
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ZAVER

Tato prace je studiem univerzalniho stfihace, ktery musi pruzné reagovat na podminky, ve
kterych tvoifi audiovizualni dilo. Pokud tento kreativec respektuje a zaroven je schopen
uzivat zékladni principy, musi si uvédomit, jakému médiu je dilo uréeno. To vSak nezna-
mena, ze se bude odklanét od pravidel stiihu. Naopak v rdmci intenci zadavatele tyto zpa-
soby rozviji. Klicové je pak najit v rdmci pienasené udalosti vztah. VéEtSina dél si vSak ne-
vystaci pouze s jednou vztahovou relaci. V ramci tvorby takového dila vznikaji vazby mezi
aktéry, divdky na akci samotné a v neposledni fadé relace s divakem u obrazovky. A
s ohledem na tyto dilem rozvijejici se vztahy myslicich osobnosti se méni i priority stfiha-

¢e. Takova zména ale neméni tempo a rytmus stiihu.

Jiny vztah pak vznika mezi dekoraci, pfedméty a vystupujicimi. Tyto vztahy pak funguji
jako stfihové motivy. To znamend, Ze musi mit v rdmci dila svou pfirozenou expozici, vr-
chol a vhodné zakonceni. Nezalezi potom v kolika prostfizich se motiv uskute¢ni. Obdob-
n¢ potom funguji 1 efekty, které mohou byt uzivany, ale vzdy s ohledem na jejich Citelnost

V televiznim vypraveéni.

Ackoliv jsem chtél poukazat na rozdily mezi jednotlivymi médii, musime nakonec pfiznat,
ze se jednotlivé typy potfadl prolinaji. Divody jsou zfejmé. Ptikladn€ u vefejnopravni
sluzby ptimo zédkon odkazuje na sluzbu jednotlivym komunitdm. To plati i obracen¢, tedy
komunitni média vypliuji vetejnopravni sluzbu. V oblasti sportu se pak maze rozdil mezi
komer¢nim a vetejnopravnim médiem zvlasté proto, Ze subdodavatelské firmy zajist'ujici

pienos a zaroven vyrabéji pro obé odvetvi.
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