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ABSTRAKT

Praca stru¢ne pojednava o vyzname grafika vo vystavnom dizajne o vizualnej identite a
dolezitosti konceptu. Dal’ej sa zaobera vyuzitim mriezky vo vizualnej komunikacii, roz-
borom medzinarodného typografického Stylu a jeho umelcov, z historického a sucastného
pohladu mapuje Milansky Design Week, vystavnil zonu Ventura Lambrate, Ventura Pro-
jects jeho vizualnu identitu a propagaciu. V praktickej ¢asti sa budem zaoberat’ vystavnym
projektom About Layabouts, pracou v time a konceptom, ndsledne objasnim postup prace,

uvediem obrazovu dokumentéciu a finalnu podobu vystavy.

Klicova slova: Vystavni design, Korporatni identita, Koncept, Trend, Mftizka, Vizudlni
komunikace, Svétova vystava, Design Week Mildno, Salone del Mobile, Ventura Lam-

brate, Ventura Projects, About Layabouts

ABSTRACT

This thesis deals with the role of graphic designer in trade show and exhibition area and the
importance of a concept. I also underline the importance of grid in visual comunication,
analyze International typography style and their representatives, the historical and current
status of the Milano Design Week, trade show zone of Ventura Lambrate, Ventura Projects
and visual identity and propagation. In the second part I mention the About Layabouts pro-
ject teamwork and concept, I explain the work progress and image documentation and the

final aspect of the exhibition.

Keywords: Exhibition design, Corporate identity, Concept, Trend, Grid, Visual comunica-
tion, Worldwide exhibition, Milan Design Week, Salone del Mobile, Ventura Lambrate,

Ventura Projects, About Layabouts.
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UvVOD

Témou mojej diplomovej prace je graficky dizajn vo vystavnictve, tato tému som si zvolila
preto, ze ma posledné dva roky inSpiruje a bavi svojou rozmanitost'ou. Pozorovat’ dianie
tejto sféry umelcov prinasa vSeobecny rozhl'ad o novych trendoch, technikach a spésoboch
komunikacie. Vd’aka moznosti poznat’ tito skusenost’ z inej pozicie ako navstevnik, som
spoznala vystavné priestory Ventury Lambrete a odniesla si tak ¢o najviac vizualnych za-
zitkov. V teoretickej Casti sa budem Specializovat’ na propagaciu Ventura Projects a Ventu-
ra Academies, ktorej sme sa v aprili roku 2014 poprvy krat zac¢astnili s vystavnym pro-
jekotom About Layabouts. Preto svoju pozornost’ v teoretickej praci venujem témam na,
ktoré som pocas pripravy na praktick Cast’ narazala. Na zaciatku prace ojbasnim zakladné
pojmy tykajice sa vizualnej komunikdacie a principy, ktorymi sa grafik pri tvorbe vedome
&i nevedome riadi. Zmienim sa o koncepte a jeho ddlezitej ulohe v umeleckej tvorbe. Dalej
sa budem venovat novym trendom v grafickom dizajne a tvorbe vizudlnych identit,
nomvymi médiami a ich vyuzitiu vo vystavnictve. Plynule tak nadviazem na jeden zo za-
kladov dizajnovej tvorby grafika, ¢im myslim vyuzitie mriezZky a vyznamnym pred-
stavitelom Medzinarodného typografického Stylu a ich tvorbe. Povazujem za nezbytné,
uviest vhodné priklady z praxe v podobe obrazkov. To znamenad, ze ku jednotlivym cas-
tiam sa budem snazit’ najst’ relevanty obrazok, pretoze oproti textu ponuka odlisny druh
informacii. Stru¢ne rozoberiem vystavy, ich ucel a propagaciu po¢nuc Milanskym Design
Weekom, histériou Salone del Mobile, Ventury Lambrate a jej ¢leneniu. Dolezitou cast'ou
diplomovej prace je zéna Lambrate a projekty kreativnych skupin poriadanych pocas
Milanskeho Design Weeku, tie su predmetom mojho skumania, nie len kvoli spdsobu
inStalacie ale predovsetkym kvdli vizualnej forme komunikécie s divakom. Po oboznameni
z teoretickou Castou prejdem na prakticka, ktorej témou je grafické rieSenie realnej
vystavy. Vtejto Casti budem rozoberat’ vystavny projekt About Layabouts, problematiku
prace v time a koncept, ktory bol dolezitym voditkom pri tvorbe vizudlnej podoby, jej
vystavnych produktov a v konecnom ddésledku aj vzhl'adu celej inStalacie. V néavrhove;j
Casti objanim postup prace a prilozim obrazovi dokumentéaciu veSetkych propagacnych

materidlov, ktoré boli pre vystavu vytvorené.
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1 ROLA GRAFIKA VO VYSTAVNOM DIZAJNE

Estetika je jazykom vizudlneho umenia. Umenie vybrat’ tie spravne elementy je na prvom
mieste, koncept musi byt mocny a prendsanie vyznamu zrozumitel'né a to o dizajnu patri
je dobré kompozi¢né remeslo. PresnejSie povedané, budem zaoberat’ Specifikaciou odboru

graficky dizajn, principom jeho tvorby a ddlezitosti konceptu pri tvorbe.

1.1. Dizajn vizualnej komunikacie

Graficky dizajn alebo "vizualna komunikécia " je termin, ktory kladie doraz na jeho funk-
ciu davat’ formu dizajnu. Dizajn vizudlnej komunikacie obsahuje tri samostatné profesie a
to graficky dizajn, pismo a typografia. Umenie vyberu a usporiadania vizualnych prvkov
ako je typografia, obrazky, symboly a farby, a objektivne odovzdanie spravycielovej sku-
pine ludi,to su ucely, ktoré by mala spiiat’ rola grafického dizajnéra. Délezitou su¢ast'ou
ulohy grafika je kombinovat’ vizudlne a verbalne prvky do usporiadaného a efektivneho
celku v reklame, knihe, logu alebo webovej stranke. Graficky dizajn je kolaborativny obor
vyzadujuci spolupracu spisovatela na vytvorenie textu, fotografov alebo ilustratorovna

obrazovu Cast’ a grafika ktory vSetky tieto prvky spoji v jednotnej grafickej podobe. [f]

e SPECIFIKACIA ODBORU

Ulohy, ktoré by mal profesindlny grafik ovladat’ okrem historickych znalosti pévodu tedrie
vizudlnej kultdry, zdsadami estetiky a etiky by sa v dneSnej dobe grafik nezaobiSiel bez
zakladov marketingovych komunikacii a autorského prava. Nezbytnou sucast'ou je vSak
prakticka Cast’ v ktorej grafik praktizuje a preukazuje svoju kreativitu, napaditost’ a schop-
nost’ interpreticie konceptu. V kriatkych bodoch popiSem hlavné praktické tulohy
zaoberjuce sa pismom, typografiou a grafickym dizajnom.

 Stylizovana kresba vznika zjednodusovanim tvaru, hf'adanim a nachadzanim ide4l-
nych proporcii, postupnym odstraiiovanim zlozitosti a detailov. Hladanim elementarnych
tvarovych charakteristik je mozné vyjadrit’ a zvyraznit’ akékol'vek motivy, tvary, vyrazy a
gesta. Elentarne tvarové formy zobrazené v jednoduchej linedrnej, ploSne ¢i geometrizuji-
cej forme. Stylizovana kresba sa stava prvym pomocnym krokom ku formovaniu znaku,
symbolu alebo loga. Obrazovej etudy, to znamena fazovaného pribehu s mnohostrannym
vyuzitim ako kreslena reklama, podklad pre animovant grafiku, graficki znelku pre TV a

mnoh¢ iné. Kresleného navodu, ktoré¢ho cielom je vytvotit’ vyrazne Stylizovant sériu kre-
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sieb, ktoré plne nahradia textové informdcie. Piktogram, Stylizovany obraz vytvarajaci
jednoznac¢ne pochopitelny obraz. Informacny systém, ktory tvori nonverbalnu komunika-

ciu a rychlu orientaciu v neznamych priestoroch.

Obr. 1. Hl'adanie idedlnych proporcit, logo Twitter

* Graficky symbol, pod tymto pojmom rozumieme obrazovu firemni ochrannu
znamku. Logotyp, pismovi znacku a znacku, spojenie logotypu a grafického symbolu
v jeden celok. Graficka Uprava jednejznacky alebo logotypu moéze byt typograficka, ilu-

strativna, abstraktna alebo v kombinacii medzi sebou.

Obr. 2. Logotyp, Twitter ~ Obr.3.Znacka, Illusion Studio ~ Obr 4.Pismova znacka, AGD

* Corporate Identity, firemnd norma pre vSetky typy komunikécie verejnost’ou, ob-
chodnymi partnermi ale aj vo vnutornej sfére firmy. Obsahuje veSkeré formy firemnej ko-
munikécie vo vizudlnom spracovani a ich presnt definiciu t technickymi parametrami,
povolenymi a zakdzanymi variantami, ktoré sluzia Corporate Image firmy. Nésledne spra-
covany do Design manualu, ktory definuje vSetky aspekty komunikacie firmy s verejnos-

tou alebo vnutrom firmy.
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Obr. 5. Vizudlna identita vystavy, Svajciarsko- Talianska agentira CCRZ

http:/mewgrids.fr/2014/05/09/olgiati-art-collection/

* Plagat je klasicky spdsob komunikécie medzi vyrobkom, kupujucim a zdkaznikom.
Plagaty je mozné Clenit’ z niekol’kych hladisk obsahu na: Kulturny, politicky, agitac¢ny,
reklamny, apelacny, spolocensky a tak d’alej. Podl'a pouzitych vytvarnych prostriedkov na:
Kaligraficky, typograficky, fotograficky, obrazovy alebo graficky. Vyhotovenim viecerych
plagatov s jednotnym grafickym konceptom, vznikd plagatova séria, vyuzivana pri pravi-

del'nom informovani réznych institicii ako su divadla, kina a iné.

Obr. 6. Divadelné plagdty, The STU Theatre, Katarzyna Zapart, Academy of Fine Arts in

Cracow
http://mewgrids.fr/2013/08/16/theatre-posters/
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 Casopisy, knihy, katalogy alebo broziry, vietky vyzaduji aby obsah a forma infor-
macii koreSpondovala s grafikou, fotkami a textovou Cast'ou. Autor dba na vyber pisma a

prisposobenie layoutu z hl'adiska Ccitatel'nosti, dodrzuje pri tom pravidld typografie.

TON
JOURNAL

2013

Obr. 7.0bdlka a layout Ton Journal, René Sulc, ceska Republika 2013

e PRINCIPY PRACE

Grafik spravidla zac¢ina s posudzovanim moZnych rieSeni a ndsledovne nachddza rieSenia v
rovine vytvarného zdmeru a hladiska hodnoty jednotlivych informécii, ich hierarchie,
vyznamu a gradécie. Raciondlne rozoberd vSetky relevantné informdcie a hl'add sivislosti a
oddeluje podstatné od nepodstatného. Analyza je teda nevyhnutnd, autor podla nej
priraduje informécidm formu, ktord povaZuje za G&innd a efektivnu. Pocas vietkych etdp
vyvinu vizudlnej komunikdcie hodnoti vhodnost’ zvolenych prostriedkov. Zakladny princip
a postup préce sa viscinou vyvija v ndsledovnom poradi:

* Syntéza tvaru a analyza nadvizuje na Stylizaciu, postupom tvarového zjednoduso-
vania motivu sa vytvori cestu ku grafickej skratke. Nasledne sa dostdva ku vizualne zau-
jimavému ysledku, ktory je 'ahko identifikovatelny.

* Kompozicia je proces umiestiiovania motivov na dany format alebo vymedzenu-
plochu tak, aby bol dosiahnuty maximalny opticky efekt vo vyvazenosti, dynamike, provo-
kativnosti a vynimocnosti.

* Asymetria a symetria su silné vyrazové prostriedky, ktoré podporuji ucinok vni-
maniajednotlivych prvkov kompozicie a celkového charakter layoutu. Asymetria prichadza
nastupom povojnovej moderny v dvadsiatom storoc¢i, vytvara dynamiku a napitie, ktorou

sa vyrazne ovplyviiuje Stuktura diela. Tym sa naruSa prevazujica usadlost’ v pouzivani
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symetrie, vyznacujucej sa kI'udnym dojmom. Symetria ako vyrazovy prostriedok prisla uz
s vynalezom knihtlace.

 Citatelnost, prehl'adna logické stavba typografickej upravy textov, sloganov, titul-
kov, pochopenim obsahu a vzt'ahov medzi ich rozlicnymi vel'kostami je prvym hodnotia-

cim hladiskom vizuélnej stranky.[1]

1.2. Koncept

Snazime sa pochopit’ koncept uz od ranného veku pocnic rozpravkami, ktoré ndm boli
prerozpravané, pribehy vnimame ako linedrne Struktary, ktoré maju uvod, jadro a zaver,
zdiel'aja socialne znalosti a uc¢ia nds moralnym zakladom. Takymto spdsobom nam bolo
vStepovand tvorivost’ a napaditost. Napady su ako plodné semend, ktoré maji schopnost’
rast’ a rozvijat’ sa do uceleného konceptu, Ci projektu, su to abstrakné iskriCky tvorivosti,
ktoré nemaju konkrétny vyznam pokial’ sa nedosadia do celkového, nie len dizajnového
postupu. Odborne definované, koncept je mechanizmus, prostrednictvom ktorého publi-
kum rozumie komunikécii pomocou slov, obrazov, myslienok a formatov, zvizuje vSetky

prvky projektu dohromady, tak aby sa vzajomne podporovali. [b]

¢ KONCEPT V GRAFICKOM DIZAJNE

Kazdy projekt pre grafického dizajnéra ma rovnaké poziadavky, vytvorit’ z nicoho nieco
vel'ké, v rdmci obmedzeného priestoru pre publikum ktoré ma castokrat malo ¢asu.

Na zaciatku sa graficky projekt dava na cestu smerok ku rozvoju myslienok, skiimania
a nacrtu myslienky do vizualnej podoby, ktorou by sa mohol vydat’. Prikladom takejto Cis-
tej myslienky je zaznamenavanie badania v kresbe, obraz, ktory priamym spdsobom
sprostredkovava komplexné predmety v jednoduchsie. Tento obraz a vSetky jeho mozné
asociacie dokazu vysvetlit’ podstatu ndpadu alebo myslienky.

K tomu aby obraz komunikoval istou silou, je potrbné zapojenie ostatnych elemen-
tov. Napomahaju tomu urcité kroky, ktoré st nevyhnutnostou pri tvorbe grafického kon-
ceptu. Za prvé je velmi dolezité pochopit’ klienta, cielova skupinu, spolocnost’ a kultaru,
ktoré st nevyhnutel'nou sucast'ou ich etiky. Za druhé vyvinit’ analytickl stratégiu zalozeni
na rozsiahlom vyskume a priblizit’ ju vSetkymi moznymi metédami. Za tretie pretransfor-
movat’ informacie do vizudlnej formy s vedomim, ze ich interpreticia z minulosti moze
ovplyvnit to, ako je obsah vnimany v dneSnej dobe. Obraz, plagat, logo alebo iny vizudlny

komunikat je treba Citat’, pretoze bol vytvoreny ako nositel pribehu.
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Citat’ medzi riadkami je prvotnym zamerom konceptu v grafickom dizajne to zna-
mena pomoct’ vizudlnemu komunikatu, aby sa stal pochopitel'nejsim. Koncepty grafického
dizajnu napreduju, v skutocnosti sa snazia divdka naucit’ a obohatit’ o nieCo viac ako je
bezné a zrejmé. Dobre premyslené koncepty maju tito moznost, pretoze integruju myslen-
ku do viacerych urovni a vrstiev informéacii. Spolo¢ne s fantdziou a inteligenciou umoziuji
divakovi preciticitit’ informéciu taktickou formou.

Dnes méze byt svojim sposobom ,,dizajnér* skoro kazdy, pretoZze sme sa naucili
porozumiet’ vizudlnej komunikécii. Rola vyuceného grafického dizajnéra je vSak vel'mi
dolezita, dokaze interpretovat’ divakovi myslienku omnoho rafinovanejsie a to je to, Co

robi graficky odbor takym dolezitym.[b]
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2 TRENDY VIZUALNEJ IDENTITY

V tejto kapitole sa budem venovat’ najvyraznejSim trendom v grafickom dizajne, ktory je
rovnako ako médny dizajn, hudba a mnohé iné ovplyvneny sicasnymi tendenciami z celé-
ho sveta $iriacimi sa rychlostou svetla. Tieto v plyvy v kratkosti rozviniem a d’alej sa bu-
dem snazit’ popisat’ vybrané trendy vizudlnej identity a uvediem priklad ich spracovania
konkrétnym prikladomz praxe. Z dévodu ich pocetnosti spomeniem len najpouzivanejsie.

Trend mozeme definovat ako zékladny smer vyvoja alebo priebehu sledovaného
javu, v mnohych odvetviach. Vicsina dneSnych profesiondlnych dizajnérov tvori koncepc-
ny dizajn pre klienta, ktory preferuje obsah pred formalnym vzl'adom. Formalny vzhl'ad
uz dnes nie je taky nevyhnutny ako kedysi, ¢o zaroven poskytuje prilezitost’ charakterizo-
vat’ urcity ,,graficky jazyk* ako trend. Menia sa ohromnou rychlost'ou, vel'mi dobre drzia
krok s dobou, svojou obmenou reaguju na rézne podnety v mnohych dizajnovych odvetvi-
ach. Z toho najurodnejSim polom pre trendy je v dnesnej dobe moédny dizajn, jeho tempo je
priam zbesilé.

Novym trendom v odevnom priemysle je takzvana Fast Fashion v preklade rychla
moda. Obchody, ktoré tento trend ponukaju, menia dizajn modelov, v priebehu niekol’kych
tyzdnov. Nutia tak zdkaznikov, ktori chct byt stale in, aby obmienali Satnik viackrat do
roka. Rychlou zmenou im sucasne davaji na vedomie, Ze to, ¢o vidia dnes, uz zajtra nemu-
si byt’ k dispozicii a nuti ich tak nakupovat’ ihned’. Nevyhnutnym predpokladom tohto sys-
tému je celkové zrychlenie vyroby. To mozno dosiahnut’ len pomocou zmenSenia poctu
zmluvnych vztahov a spolupracou s mensim mnozstvom dodavatel'ov, dochadza tak k zni-
zeniu ndkladov predovsetkym vdaka zjednoduSeniu riadenia zmluvnych vztahov. Tieto
nov¢ firmy do seba integrujii vacsi pocet procesov a su schopné zaistit’ rychle dodavky.
Casté je zahrnutie potlade vzorov a farbenie textilu priamo do tka¢skych tovarni &i do sa-
motnych Sijacich dielni. To umoziuje zvolit’ napriklad farbu doslova na poslednu chvil'u.
Velké naroky su tiez kladené na logistiku celého dodéavatel'ského retazca. Trend rychlej
mody byva spojeny s presunom vyrobenych odevov spit’ do Europy, odkial’ je dodavka
spotrebite'mi vyrazne rychlejSia. Skratenie doby dodavky, znamena tiezZ menej skladova-
nia, ¢o sa v kone¢nom dosledku prejavuje ako d’alSia uspora nakladov. Rychla moda pod-
poruje zvySovanie spotreby, je teda z hladiska trvalo udrzate'ného rozvoja nepriaznivym
javom. To znamena, Ze ani mensi pocet kilometrov, ktoré odevy precestujii od miesta svo-
jej vyroby ku kone¢nému spotrebitel’'ovi, nevyrovna negativne vplyvy spojené so zvySenou

spotrebou odevov. [q]
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Fast Fashion, ruka v ruke s grafickym dizajnom strieda minimalisticku jednodu-
chost’ so zlozitymi vzormi, geometrické tvary s abstraktnymi, zahmlené farby s jasnymi a
klasické s netradicnymi. Vyuzite odborného grafika, znalosti grafickych programov a na-
sledné spracovanie potlaci v médnom priemysle ma opodstatnené miesto. Napriek tomu
kvalita ndvrhov dizajnovych potlaci v textilnom priemysle casto zaostava za kvantitou. To
uz je ale otazkou estetiky a jej porozumenia €i precitenia. Vratim sa spit’ z tejto skepticke;j
myslienky, pretoze kazdy pribeh mé svojho hrdinu so zdravym estetickym citenim, nazvi-
me ich novou kreativnou komunitou. Odhodlanost’ a viera v ddlezitost’ konceptu, to je po-
stoj kreativnej komunity, zabezbecujucej v dneSnom uponadhlanom svete kvalitné preve-

denia vkorporanom, patternovom, produktovom, webdizajne a print dizajne .

1.3. Svietivé farby

Trendy farieb vo vizudlnej komunikacii sa neustdle menia a vyvijaji, o to sa zasluhuji
nielen vyzanmi dizajnéri ale hlavne firmy ako napriklad Adobe a Pantone. Rozhodne naj-
viznamnejSie prezentuje svoju novu paletu farieb v poli digitalizdcie a unifikédcia Pantone.
Spolu s obmenou ro¢nych obdobi prichddzaji nové trendové farby. Farebné kombindcie
musia byt’ atraktivne ¢i ide o logo, firemny S$tyl a identitu alebo webdesign. Mali by byt
nielen atraktivne, evokujuice, transformacné ale hlavne zamerané na ciel'ovi skupinu.
Neodnové farby, jasné, intenzivne, reflexné a vSeobecne putavé farby s v dnesnej
dobe vel'mi popularne. Tieto provokujuce a vyzyvajiace farby su trendom, vracaju spat’, tak
ako to bolo v 80tych rokoch. Objavuju sa paralelne vo vSetkych umeleckych odvetviach

ako napriklad v produktovom dizajne, v méde aj interiérovych doplnkoch.

R L4

AUGUST 13, 2011 285 KENT BROOKLYN, NY
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1.4. Dynamicka premenlivost’

Trendy ako je dynamicka premenlivost znacky, kde pevne dané logo nahrddza jednoznacne
identifikovatel'nd a rozpoznatel'nd hra s tvarmi alebo farbami. Podl’a starych pravidiel dy-
namicka identita nie jeznackou v pravom slova zmysle, jedné sa sor o koncept vizudlneho
Stylu.V dnesnej dobe je vel'mi oblibené pouzitie tohoto “ Zivého* konceptudlneho vizualu.

* ELVIRE DELANOTE A DAVID BOON

Vdaka dynamickému logu, ktoré Elvire a David vytvorili, macorporate identity agentary
Choco tritisicsedemstoosemdesiat podob.Konceptom navrhu dynamického logasa stala
pocetnost'vztahov firmy. Kazdy bod a kazd¢é pismenosaprestiva z jednej z pozicie v matici
na druhu, reprezentujictak hodnoty kazdodennych vztahov. Pozicia pismen nie je presne
definovand,pismena su vzdy v pohybe presne tak ako Zivot. Estetikou zaokrahleného sans-
serifového pisma sa snazi zmékc¢it dopad Struktary pevnej mriezky a komunikuje tak
medzi ¢itatelomaznackou . Tato identita bola dostala v roku 2012 ocenenie Red dot award

a v roku 2013 bola zaradena do spravy o trendoch v publikécii Arts Magazine.
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Obr. 8. Dynamickd vizualna identita, Elvire Delanote a David Boon, 2012

http://elviredelanote.be/
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1.5. Typografické Sifry

Tento trend sa d4 nazvat hrou s kompoziciou pismen, delenim slov, vytvaranim jed-
noduchej Sifry st momentalne v kurze hlavne pri tvoreni korporatneho Stylu, brozur a
plagatov. Typografické usporiadanie sa skladd zo slov umiestnenych na sranach formatu,
jeho zloZenie mdze posobit’ avantgardne. Nepovazuje savzdy za uplne najvhodnejSie, ak

takto upraveny dokument nuti divaka &itat’ v roznych smeroch. Co méze byt’ do istej miery

zabavnym a kreativnym, nie vSak pre kazdého.

ANIMAL
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Obr. 9.Plagdty, Giandomenico Carpentieri, Taliansko, 2014

http://www trendlist.org/images/lIswhr-27-marzo

1.6. Rozdelenie slov

Slovéa sa rozne rozdel'uji do viacerych riadkov, vacSinou delenie udava velkost’ zvoleného
formatu ktory sa textom do istej miery “vyplia.” Vyskytuju sa viak aj pomerne nelogické

pripady delenia slov, ktoré nemaja ziadny zvlastny dévod.

— SIMPLICITY

And

C
need OM —_

P LEX-

I T Y each other.

Obr. 10. Nezndmy autor, Graficky obal pre EP platiiu, plagdt, Xavier Lecuyer
http://xavierlecuyer.tumblr.com/post/48687941224/poster-for-myself
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1.7. Podc¢iarknutie

Efektivne fungujuce zddraznenie typografie, pdsobi dojmom nadradenosti nad ostatnym
textom. Zvycajne sa zdoraznuju celé vety mnoho krat bez ucelu, cielom je pritiahnut’

pozornost” divaka alebo oznamit’ spravu. Tento trend je jednym z najrozsirenejSich po ce-

lom svete.
e AKERSHUS
QQNTEME - —— mr-u NRSITY
ARCHITECTUR =
s ﬁi n

Obr. 11. Katalog ku vystave, Contemporary Danish Architecture
http://issuu.com/ddaidk/docs/ddai_exh. catalogue web?e=8366377/6405666

1.8. Odkryty obsah

Jeden z najpopularnejSich sucasnych trendov, zvycajne ho médzeme vidietnaplagatoch,
obalkach knih a ¢asopisov na ktorych st fotky alebo obrazy umiestnené v réznom zlozenis
textom, odhal'ujuc vnutorny obsah. Tento druh grafickej upravy je najviac vyuzivany vo
vizualnych Styloch vystav, kde st vSetky diela indexované na jednom plagate. Typografia

je zvyc€ajne umiestiiovand nad alebo pod vrstvou fotiek alebo obrazkov.

€861

Obr. 12. Plagdt, Jimbo Barbu, Francuzko, 2013
http://jimbobarbu.com/post/46289393322/never-trust-those-mother-fuckers-a3-poster-by
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1.9. Oramovanie

Ram sa pouziva ako dodato¢ny prvok, ktory pomdha zvyraznit' vnitorny obsah. V mno-

hych pripadoch je doplneny d’al’Simi trendovymi upravami ako napriklad Sifrovanie textua-

lebo centralne zarovnanie. Textovl ¢ast’ mozu zdobit’ vinovky, zatvorky alebo lomitka.

Obr. 13. Noviny, De Invasie- Belgium is design, Salone Satelite Mtilan design Week 2013

1.10. Zarovnanie na stred

Tento trend sa objavuje v grafickom dizajne pociatkom dvadsiateho storocia, jeho jed-

noducha typografia, vas¢inou jednej farby impozantne zarovnand na stred formatu.

Mozeme ho chdpat’ ako vymanenie sa z usporiadanej Svajciarskej mriezky, zndmej aj ako

Medzinarodny Typograficky Styl, ktorému sa budem venovat’ v nasledujucej kapitole.
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Obr. 14. Plagdty, Giandomenico Carpentieri, Taliansko, 2014

http://www trendlist.org/images/Iswhr-27-marzo
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3 MRIEZKA VOVIZUALNEJ KOMUNIKACII

V nasledujucej kapitolestruéne vysvetlim zakladné pojmyvo vyuzitigrid systému. Dalej
poukdzem na dve hlavné grafické odvetvia, ktoré¢ vyuzivaji grid systém. Webdizajn a
tlacenu formu podéavania komplexnych informdcii layoutu.Dovolim si vypustit’ ranne
renesancné a renesancné obdobie a rozoberiem najmé vyvoj mriezky v spojeni s ostatnymi

grafickymi prvkami a vysledky jej uzivania v dvadsiatom storoci.

1.11. Layout

Ulohou kaZdého dizajnéra je pochopit’ zdkladny systém, ktory dedime z epochy na epochu,
mriezka umoznovala rozvrhnutie strdnky uz od dob, kedy bola vyndjdena knihtla¢. Nesie
takmer sedemsto rokov staré principy harmoénie rozvrhnutej do horizontilnej a vertikélne;j
pozicie. NepopierateInepresahuje aZ do dne$nej doby modernej dizajnovej produkcie.

e ZLATY REZ

Bez zlatého rezu by nebola kompletnd ziadna kniha o typografii.Pojem zlaty rez prelozeny
z anglického slovagolden ratio alebo golden section je pojem, znamy hlavne z maliarstva,
socharstva alebo architektiury. Oznacujesa nim presnégeometrické rozdelenie celku na cas-
ti,princip jeho existencie mozno najst’ v celej prirode. Jeho existencia nie je pre I'udské oko
nijako vyraznd, je to vd’aka tomu, Zze sme nan zvyknuti a povazujeme ho za uplne pri-
rodzeny jav, vyskytujici sa v nasom okoli.

Zlaty rez je pomer, ktory je sebepodobny ¢o znamend, ze Casti celku maji rovnaké
vlastnosti ako celok. Ak by sme chceli popisat’ problém z matematickéhohladiska,
mozeme povedat’, ze cielom zlatého rezu je rozdelit useCku na dve casti tak, aby jedna

Cast’ bola k druhej v rovnakom pomere ako celd tiseCka k jednej Casti.

Thie golden section, which
appears in nature as well as in
art and design, has many
surprising properties. For
example, when you remove
square from a golden
reciangle, the remainder is
another golden rectangle, @
process that can he infinitely
repeated o create a spiral.

Obr. 15. Princip a pouirie zlatého rezu v layoute
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e JEDNOSTLPCOVA SADZBA

Najjednoduchsia mriezka sa skladé z centralneho jednéhostipcového textuobklopen-
éhookrajmi. Druhou alternativou je nastavenie stipcaz vnutornej strany to znamené okra-
jeostavaju vol'né alebo naopak, kedy sa vo vnutri stranok a vytvara priestor, tato sadzba je

klasickym prikladom sadzby viacerych knih.

Obr. 16. Priklad jednostipcovej sadzby

e VIACSTLPCOVA SADZBA

Kym jednostipcova mriezkamoze dobre fungovat’ v jednoduchych dokumentoch, viacstip-
cova poskytuje flexibilny format pre publikécie, ktoré maji zloZitd hierarchiu, alebo ktoré
integruji text a ilustricie. Cim viac je vytvorenych stipcov, tym pruZnejSia sa stiva aj
mriezka. Ak je potrebné vyjadrit' hierarchiu publikdcie, je mozné pouzit'’ mriezku na-
vytvoreniejednotlivych zén pre rdozne druhy obsahu. Text ¢i obrdzok mdze obsadzovat

jeden alebo niekol’ko stipcov, nie vietky priestory musia byt vyplnené.

1n 193 Martin Luther King
gave & speech that has become
a defining moment io the
history of the United States.
acig oppeession for being
Black, Dr King beaded a rally
i Wastangton DC to
campaign for equality betwees,
citizens of the USA. regardiess
of the colour of thesr shin.

s

Obr. 17. Priklad viacstlpcovej sadzby
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e MODULARNA MRIEZKA

Modularna mriezka ma konzistentné horizontdlne a vertikélne rozdelenie zhora nadol

vedl'a a zl'ava doprava. Vel'mi dobre funguje jej vyuzitie Specidlne flexibilnej mriezky, co
sa tyka obrazovej aj textovej Casti dokumentu. V roku 1950 a 1960 skupina Svajciarskych
grafikovna cele s Jozefom Miiller-Brockmannom zacala pouzivat’ tento systém usporiada-

nia ako funkénu formu veskerych publikécii.

FEET b

Hpephta

—

3

$ITE2
2 2

Obr. 18. Priklad moduldrnej mrieZky

1.12. Webdizajn

Pod pojmom webdizajn rozumieme tvorivy proces webovych stranok. To zahfna niekol’ko
roznych aspektov, vratane Struktury webovej stranky, tvorby obsahu a grafického dizajnu.
Kym pojmy ako webdizajn a vyvoj webovych aplikécii sa Casto zamienaji, webdizajn je
technickou podmnozinou Sirsej kategorie vyvoja webovych aplikécii.

Webové stranky su tvorené pomocou kodovacieho jazyku HTML, ktoré definuja
rozvrhnutie layoutu a vzhl'ad jednotlivych stranok. Rozvrhnutie ausporiadanie prvkov v

ramci webovej stranky su zvycajne definované pomocou CSS, alebo kaskadovych stylov.
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Preto vécsina webovych stranok obsahuje kombinaciu HTML a CSS, ¢o urcuje, ako bude
kazda stranka zobrazena v prehliadaci.[r]

Doéraz na zrozumitel'nost’, Citatelnost’ a objektivita SvajCiarskeho Stylu sa stala
vel'mi uzito€nym nastrojom pre webové komunikécie, ktord umociiuje jeho silné zavislosti
na prvkoch typografie a univerzélnosti. MrieZkové systémy v oblasti web dizajnu, splodi-
lirady Cascading Style Sheets (CSS) kaskddovych stylov, napriklad 960 Grid System,
Fluidable, Columnal a Cardinal to vSetko su snahy o zjednoduSenie a urychlenie pracovné-
ho toku webovych aplikécii, poskytujucich bezne pouzivané rozmery.

Tieto CSS ramce su navrhnuté tak, aby zjednodusili tvorbu webovych strdnok zalo-
zenych na mrieZkovom systéme. Mriezkovy systém sa pouZiva na prezentaciu obsahu kon-
zistentnym a predvidatenym spdsobom, ¢o pomdha organizovat’ ich obsah v metodickom
moéde. To poskytuje stilad a jednotnost’, ktord zvySuje vyuziteI'nost daného systému.
Umiestnenim polozky a informécie predvidatel'nym spdsobom sa zniZuje pretaZenie pou-
Zivania webu uzivatel'ami. [c]

Kedysi boli digitalne technoldgie vnimané ako spOsob experimentovania mimo
mriezku. To vSak netrvalo dlho, navrhari dnes vSeobecne nasli mriezku ako idealny spdsob
tvorby organizovanych a prehladnych stranok prispdsobujicich sa na rézne zariade-
nia.Jedna siet’ moze byt pouzitd znovu a znovu vzdy inym sposobom, vzhl'adom k tomu,
webové stranky otvaraju nové estetické dimenzie, ako je pouzitie rozmanitych zivych
farieb, gifov, textr a pisma, ktoré v tlaCenej forme nie st k dispozicii. Tradi¢ne boli online
mriezky rozdelené do 9, 12 alebo 16 stipcov, dne§ny moderny webdizajn si vystaéi s tromi

stipcami a web je rovnako funkény a prehladny.

Obr. 19. Tradicné delenie na 6 stlpcov
http://99designs.com/designer-blog/2013/03/26/history-of-the-grid-part-2/
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Obr. 20. Priklad rozvrhnutia webu do troch stlpcov

http://www .smashingmagazine.com/2010/04/29/grid-based-web-design-simplified/

1.13. Medzinarodny typograficky Styl

Skoér ako sa pustim ku Medzindrodnému typografickému Stylu stru¢ne uvediem na zretel
jeho pévody v predchadzajucej tvorbe. Mriezka je evidentna v holandskom De Stijl, ktory
bol zalozeny v roku 1917 pod vedenim umelca Thea van Doesburga a Pietra Mondriana.
De Stijlveril v demokraticky a utopicky, potencidl modularnej konstrukcie a uplnu jed-
noduchost’, ktora bola vymedzena v ich obrazoch, pretinajicimi sa zvislymi a vodo-
rovnymi liniami v zakladnych farbach.

Dva roky na to v roku 1919 deklaruje SkolaBauhaus v Nemeckuako jeho hlavné
zésady priamy vztah medzi formou a funkciou, bez akychkol'vek "zbytocnych" alebo
dekorativnych prvkov. Je samozrejmé, ze tato filozofia ich viedla k vel'mi prak-
tickejmriezke, ako je vidiet’ na sldvnom Bauhaus Sachu, ktoréhofigurky st Stvorce a ob-

dizniky vyrobené tak, aby do sebazapadalikvoli kompaktnému skladovaniu.[u]
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Obr. 21. Mal’ba, Piet Mondrian a Sachovy set, Bauhaus

http://99designs.com/designer-blog/2013/03/26/history-of-the-grid-part-2/

Medzinarodny typograficky Styl bol ustanoveny ako prevladajuce grafické vyjadrenie

rozsirené vo Svajéiarsku v roku 1950, jeho pravidla st zalozené na silnych typografickych

prvkochz toho vyplyva nazov Medzinarodny Typograficky Styl.Vyznacoval sa

nasledujicimi znakmi:

Asymetrické usporiadanie a text zarovnavany na lavo pomocou matematickej
mriezky, ktoré zaist'ovala celkovl jednotu, nosnu Strukttru a Citatelnost’
Pouzivanie sans-serifovychpisiem a to najmid Helvetiku, ktord bola predstavena
v roku 1961. Sans- serifové pisma v tej dobe vyjadrovali progresivneho ducha

Cierno-bicle fotky alebo kreslené ilustricie doplnali raciondlnu a harmonicka

skladbu

Ovplyvnenie konstruktivizmom sa prejavuje aj v grafickej podobe, iniciatori boli

presvedceni o tom, Ze vizualna podoba diela nie je tak dolezitd ako integrita filozofickych

principov, a to sa odraza v nasledujucich pravidlach:

Dizajn je uzitocny pre spoloc¢nost’, a preto je povolanie dizajnéra vel'mi seridzne.
Nedava priestor pre osobitost’ a vystrednost’, zaklad4 sa na univerzalnych umelec-
kych principoch, ktoré pomocou vedeckého postupu spravne definuje rieSenie pro-
blémov.

Dizajnér je vizualny komunikator a nie umelec, je objektivhym a spolahlivym
zdel'ovatel'om dolezitych informacii spolo¢nosti.

Idealom dizajnu je dosiahnut’ jasnost’ a poriadok.

Medzinarodny typograficky §tyl bol vyu¢ovany na dvoch Svajéiarskych $kolach. Jedna z

nich bola v Bazileji pod vedenim Armina Hofmana a Emila Rudera a druha v Ziirichu pod
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vedenim Jozefa Miillera-Brockmanna. Vsetci traja vyucujuci Studovali s Ernstaom Kelle-
rom v Zirichu School of design pred druhou svetovou vojnou, kde sa ucili principom Ba-

uhausu a novej typografii u Jana Tschicholda. Jan Tschichold bol dolezitym nemeckym

o — 2

'v"‘

grafikom dvadsiateho storocia, ktory vytvoril hlavny podnet SvajCiarskeho ucenia.
.

Obr. 22. KniZné vydanie, Jan Tschichold- "Typographische Mitteilungen" Typografické

Zdelenie, 1925

G .
TRANG

Novy §tyl sa stal synonymom pre ,,vzhl'ad* mnohych Svajciarskych kultarnych institucii,
ktorych plagaty slazili ako najucinnejsSia reklama. Medzi dva najvyznamnejSie sa radia
plagatyod dvoch hlavnych predstavitelov a toArmin Hofmanna Miiller-Brockmann.
Cielom ich ucCenia bola efektivna vizualna komunikacia, ktora umoznila divakovi
rychlejsie a I'ahSie Citanie a memorizaciu textu.

Nastup nového Stylu sa perfektne hodi na prichod povojnovej globalizacie. Velké
koorporacie ako su Olympijské Hrysa potrebujii medzinarodne identifikovat na celosveto-
vych dianiach. Takzvané univerzalne rieSenia, ktoré Styl poskytuje, dostdvaji okamziti
prilezitost’ na vyuzitie. Pouzivanie Medzindrodného typografického Stylu sa vd’aka vyzna-

mnym priekopnikom rychlo $iri po celom svete. Vhodnym prikladom je vytvorenie spo-
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jenia Hofmannovej dizajnovej Skoly v Bazileji s americkou Skolou Yale School of Design,

ktora sa stala poprednym americkym centrom pre novy $tyl.[h]
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Obr. 23. Portrét a plagdt, Josef Muller-Brockmann, Tonhalle, 1960

http://www .internationalposter.com

‘ L3

Obr. 24. Portrét a plagdt, Armin Hofmann, Stadttheater Basel (Clown), 1960

http://www .internationalposter.com
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1.14. Lella & Massimo Vignelli

Navrhy talianskeho paru grafickych dizajnérov, Lelly a jej manZela Massima Vignelliho,
sa tak isto zakladaji na koncepte celkového dizajnu ohranicené¢ho mriezkou. Narodili sa
v Udine v roku 1936, obaja umelci Studovali architektiru v Benatkach po dokonceni Studia
sa v obdobi 1958 az 1960 prestahovali do spojenych Statov Americkych. Lella Vignelli
pracovala v New Yorku preSOM, Skidmore, Owings & Merrill najvacsej architektonickej
a inzinierskej spoloc¢nosi, Specializujicej sa na stavbu komerénych budov a vystavu mra-

kodrapov, zatial’¢o Massimo vyucoval na Chicagskom Institate designu. [d]

“ Spolupracapre nas znamena zdielat’ rovnaktkultirnutrasu, podobnézamery a ciele na

dosiahnutie objektivity. ” [e]

DesignisOne

Lella & Massimo Vignelli

Obr. 25.Portréty a Filmovy plagat Design is One,dokument o Zivote Vignelliovych a ich
tvorbe, USA, 2013

http://designisonefilm.com/youtube-video-post-format/

V roku 1960 sa vratili do Talianska a zalozili si grafické §tidio v Milane. O pit rokov
neskor sa Massimo spojil s Bobom Noordom a d’al§imi, aby spolo¢ne zalozilifirmu
UniMark International, dizajnové poradenstvo v Milane. Nova pobocka si vSak vyzadovala
Massimovu pritomnost’, preto sa v roku 1965 st'ahuju spéat’ do New Yorku.

Vyuceni architekti Lella & Massimo pod nazvom Vignelli Associates, zacali

sktimat’ Struktaru mriezky na zaciatku svojej kariéry v Mildne. Ranné diela, kroré v tej
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dobe realizovali pre pravnicke osoby a rozne kulturne organizacie im umoznili vybudovat’
ich charakteristicky raciondlny $tyl delenia priestoru na zony. Pouzivali obmedzent paletu
farieb a typy pisma z(zili vac¢Sinou na Garamond, Bodoni, Helvetica, Univers a Century.
Jednym z mnohych oceneni Vignelli Associates, za usporiadany firemny koncept firmy
Cosmit, bola cena ,,Compasso d'Oro, 1998 Zlaty Kompas, 1998. Firma Cosmit organi-
zovala a dodones organizuje slavny svetovy veltrh nabytku v Milane, Vignelli pre nich
navrhli komplexnu totoznost’, prezentatné materialy a znacku vel'trhu.

Massimo a Lella Vignelli sthlasili s archivaciou colozivotnej dizajnérskej tvorby
a v roku 2008 ju darovali Rochesterovmu Institatu Technologie v New Yorku. Archiv je
vystaveny v budove navrhnutej od Lelly a Massima, znamej ako The Vignelli Centrum pre
Stadium Dizajnu. Budova bola otvorena v septembri 2010, okrem mnohych moznosti

vyuzitia pre worshopy a prednasky, ponuka vystavné priestory, u¢ebne a kancelarie.[d]

, Vo Vignelli Centre pre Stidium Dizajnu budii umiestnené nase komplexné archivy

grafického dizajnu, nabytku a objektov," hovori Massimo Vignelli, spoluzakladatel
Vignelli Associates. ,,Pod vedenim R. Rogera Remingtona, Vignellim respektovany
profesor dizajnu na RIT- Rochester Institute of Technology, bude centrum podporovat
Studie stvisiace s Modernistickym dizajnom s programami a vystavami nielennaSich prac
ale aj d’alSich suvisiacich tém. Ako prvy svojho druhu a velkosti bude Vignelli Center
ustanoveny Rochesterskym Instititomvcele medzinarodnychdizajnovych stadii. Sme s

Lellou nadSeni, ze nas sen dostava tvar.“[0]

UNITED COLORS
1L OF BENETTON.

Obr. 26. Korpordtna identita, Beneton a Sisley, Taliansko, 1995

http://www .vignelli.com/home/identity/benetton.html
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Obr. 27.Vizualny styl, Cosmit- Salone del Mobile , Mildno 1994

http://www .vignelli.com/home/identity/cosmit.html

e UNIMARK INTERNATIONAL

Americka dizajnova firma zlozena zo siedmych ¢lenov, piatich dizajnérov a dvoch market-
ingovych Specialistov zdiel'ajucich spolo¢nt, racionalnu viziu modernizmu. Firma poskytla
dizajnu vel'ké vizie, prekrocila hranice dizajnu s cielom skumat’ grafiku, korporatnu iden-
titu, interiéry, orientatné znacenie, obalovy, produktovy a vystavny dizajn.UniMark pojal
Standardizéciu a systematickym pristupom propagoval pouzitie mriezky ako hlavny nastroj
pre firemnt komunikaciu.

Nabhradili chaotické typografie Helvetikou a zredukovali farebnosti len na opodstat-
nené farby. Korporatne identity, ktoré¢ produkovali, boli Strukturované tak, aby bolina mar-
ketingovom trhu dobre rozpoznatelné. Firma bola znama nielen nadCasovou a zrozu-
mitelnou grafickou komunikaciou, ale aj pouzivanim najnovsich technologii, ako boli
pocitace, uz dlho predtym ako ostatni. Vytvorili identity pouzivané dodnes, spolo¢nostiam
ako st American Airlines, Ford Motor Company, Gillette, Agip, JC Penney Knoll a New
York Transit Authority.

Vzhl'adom k finanénym tazkostiam spoloc¢nost’ vyhlasila v roku 1971 bankrot, aby
ziskala finan¢né tl'avy, ale jej postupny rozpad pokracoval d’alej. Posledny vel'ky projekt

realizovala v roku 1977, rokom 1979 firma UniMark zakoncila svoju existenciu.[j]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

Jialazikily 19651979
I ANBEEE

Obr. 28.Tym a logo UniMmark International, New York, 1965- 1979

http://www.modern-theory.com/directories/unimark-international
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Obr. 29. Korpordtna identita,American Airlines, USA, 1969 a Knoll, 1967
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Obr. 30. Massimo Vignelli, redizajn vizudlneho Stylu pre New York City Transit Authori-
ty’s, 1970
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4 SVETOVE VYSTAVY

V tejto kapitole sa budem strucne zaoberat’ ucelom vystav, vystavnictva a vyuzitim novych
médii v praxi s nazornym prikladom v obrazkovej forme. Kratko spomeniem spoloc¢nosti,
organizujuce svetové vystavy, uvediem priklady a zmapujem ich zakladné vizualne komu-
nikatory. Pozornost’ budem venovat’ najmid Mildnskemu Design Weeku, jeho ¢leneniu,

histérii so zameranim na vizudlny §tyl a propagaciu vystav.

1.15. Ugel vystav

Vystavnictvo charakterizujeme ako Specidlny odbor architektiry a uzitkového umenia,
ktory rieSi objekty, exteriéry a interiéry sliZiace ¢asovo limitovanému vystavnému udcelu.
Vytvéara ideovd a hodnotovi koncepciu projektu a realizaciu vystavno technickej inStala-
cie. V praxi zahiffia vystavnictvo sihrn umeleckej alebo technickej ¢innosti architekta, pro-
pagacného vytvarnika, aranZéra a technickych profesii.[7]

Muizejné vystavnictvo prinieslo v obdobi 80.a 90. rokov nevidani expanziu umenia
do sféry masovej kultiry. Pociatky jeho boomu priamo suvisia zo situdciou povojnového
obdobia v Amerike, s primarnym dorazom na vzdeldvanie, intelektudlny pristup a
vychovu. V poslednych dvoch desatrociach sa stalo jednou z najvyznamnejSich foriem
kultirneho vyzitia a naplnenia volného c¢asu, balancujice na hrane medzi vysokou
kultirou, masovou zabavou a stcastou turizmu. Mazeum spolu s vedomim verejnosti ak-
tivne spoluvytvara obsah kategdrii umenia. Muzejna prezentacia vSeobecne sustred’uje a
prezentuje predmety muzejnej povahy, muzejné zbierkové predmety alebo predmety
kultrnej hodnoty alebo umeleckého vyznamu. RozliSuji sa na pamitné domy, domy l'u-
dového byvania, muzed a expozicie mestské alebo miestne. [t]

Vystavy ako forma komunikdcie vznikali ruka v ruke so vznikom samotnych S$ta-
tov, uz od praddvna mal ¢lovek tizbu prezentovat’ sa alebo predvadzat’ svoje vyrobky.
Akondéhle sa spoja Sikovné ruky a inven¢nd hlava, vznikaji predmety a objekty, ktoré za
istych podmienok mozno vystavovat'. Z tohto dovodu sa v zmysle informovat’ spolo¢nost’
spojili svety tych €o maji ¢o ukdzat' a tych ¢o vedia akym sposobom ich prezentovat’.
Hodnostari vel’kych $tatov poriadali vystavy pre panovnikov, aby mohli ohromovat’ vset-
kych okolo. Tento hlavny ciel’ sa postupom &asu nezmenil, exhibicie nds nad’alej ohromuji

a udivuju az do dneSnych Cias.[3]
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Svetové vystavnictvo vznika uz v polovici 19. StorocCia, zacalo ako prehliadky
techniky, vyvolané oCarenim z priemyselnej revoliicie v 19.storo&i. V dalSom storodi sa
premenili na expozicie ndrodnych kultdr alebo ,,svetové vystavy* z nazvu vyplyva, ze ich
napliou buda narody prezentujice svoju kultaru, umelcov, vedu a vyspelost’ priemyslu. Jej
hlavnym ciel'om bolo pravidelne prezentovat technicky pokrok vyrobyvtedajsej spolocnos-
ti a nepochybne mala tiez prispiet’ k zlepSeniu vzt'ahov politického charakteru, obchodnych

a l'udskych vzt'ahov medzi jednotlivymi narodmi.|[3]

1.16. Nové média vo vystavnictve

Interaktivita v spojeni s umeleckou praxou reflektuje problematiku hranic medzi tvorcom
diela a jeho publikom, rovnako ako medzi jednotlivymi umeleckymi kategoriami. Prikla-
dom interaktivneho umenia je akéné umenie, ako je napriklad happening, s podmienkou
ich zivého prevedenia. Stale plati, ze aj tu je zdkladnym a urcujicim parametrom jej
priama intervencia, bez ktorej sa neda o interaktivite hovorit’.[4]

Posledné desatrocCia sa prejavuje snahao vacSie zapojenie navstevnika, aby nebol
stat’ akcie aj mimo muzejnej inStiticie. Jednym z prvkov je interaktivita, ktorej cielom je
zaujat’ navstevnika, posobit’ na jeho vedomie, rozvijat’ jeho zmysly prostrednictvom vystav
¢i expozicii. Snazi sa ndvstevnika vtiahnut’ priamo do deja a to za pomoci roznych interak-
tivnych prostriedkov. Na prvom mieste, ktory dnes byva Castym dovodom pre navsStevu
kultirnych institdcii je esteticky zazitok, kedy nédvstevnici radi pozoruji pekné veci. Naj-
vyznamnejS$im aspektom vyuzitia technickych prostriedkov vystavnictva a muzejnictva je
snaha o vyssiu aktivizaciu ndvstevnika v procese pozndvania a potlacit’ tak pasivnu prehli-
adku vystavy. Aktivny pristup vZdy znamend vacsi zdzitok,ostdva ,,viac v paméti a to
motivuje k hlbSiemum poznaniu daného okruhu.

,»S prichodom modernych technologii nastdvaji zmeny, ktoré posobia, ako na sa-
motny exponat, tak aj na dizajn vystavy. Tieto média priaznivo posobia na oblast’ 'udského

vnimania a podporuju zazitok z vystavy. "[8]

e INTERAKTIVNE POCITACOVE ZARIADENIA

Existuji rady modernych technoldgii, ktoré robia vystavu putavejSiu, dynamickejsiu a to sa

stava ucinnym lakadlom pre publikum. Prostriedkami modernej technoldgie je interaktivi-
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ta, ako napriklad informacné zariadenia, audiovizudlne prostriedky, multimedidlne zari-
adenia, hologramy a diaprojektory.

Pojmom interaktivny oznacujeme akykol'vek elektronicky systém, ktory uzivatel'o-
vi umoziiuje ovladat, kombinovat’ a manipulovat’ s médiami ako je text, zvuk, video, poci-
taCova grafika, alebo animacia. Ich najCastejSim vyuzitim je aplikovanie na vzdelavacie
programy, videohry, elektronické encyklopédie a cestovnych sprievodcov. Interaktivny
posun role uzivatel'a z pozorovat'el'a na ucastnika je povazované za d’alSiu generaciu elek-
tronickych informacénych systémov. [s]

Nové digitdlne technolégie zohravajui nezastupitel'nid dlohu v naSom svete a su ne-
vyhnutnym komunikacnym prostriedkom a to aj v pripade, ak ide o propagiciu muzei,
fika, 3D virtudlne modely, virtudlne prehliadky, mobilné¢ aplikéacie zavislé na webe ako
suQR kdédy, dotykové monitory, fotorealistické vizualizacie, elektronické mapy
a v neposlednom rade augmentovana realita. Dnes moze navsStevnik vdaka virtudlnym
prehliadkam vzhliadnut' vystavu niektorych muzei ¢i galérii na internete z ktorejkol'vek
Casti sveta. To je vel'mi atraktivnaa zaujimava moznost, navstevnikovi vSak v takomto
pripade unika skutocna realita a bezprostredné vnimanie atmosféry exponatov. Spomienky
z exhibicie, ktoré zanechdvaji dojmy, st v tomto pripade nenahradite'né Ziadnymi novymi

technoldgiami.

¢ AUGMENTOVANAREALITA

Augmentovana realita alebo inak rozsirena realita, je relativne nova oblast’ v novych mé-
didch. Jednd sa o priamy alebo nepriamy pohl'ad na redlny svet doplneny o digitdlne in-
mozno najvicsie vyuZitie augmentovanej reality predstavit v mobilnych telefénoch a to
konkrétne cez ich displej, snimajice cez fotoaparat blizke okolie.V tomto poli uz existuji
takzvané “augmented reality browsers”, ktoré na displeji telefénu nacitaji dal§iu vrstvu

informdcii, medzi najzndmejSie prehliadaCe patri napriklad Layar alebo Sekaie Camera.
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Obr. 32. Zdber 7 Live Augmented Reality for National Geographic/ UPC
http://vimeo.com/31479392

« QRKOD

V plnom zneni Quick Response, su vSeobecne nieco velmi podobné ako ciarové kody.
Funguju rovnako, ako ked’ pokladnicka pri plateni prilozi ¢itacku ku kédu a uz nemusi
cenu produktu zistovat. Mobilné zariadenienaskenuje fotoaparatom QR kéd a ten uz zob-
razi jeho obsah, vicSinou ale presmeruje na mobilné webové stranky. QR kody by mali
zohréavat’ postupne ¢oraz vacsiu tlohu v oblasti mobilného marketingu a jeho prepajanie s

outdoor a indoor marketingom. Graficky dizajnér sa moze stretnut’ s jeho redizajnovy-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

mi Upravami, samotny koéd obsahuje ochranné znaky, jeho Ciastocné znehodnotenie ne-
mapriamy vplyv na informacie v obsahu. Existuje tu vSak ur¢itd miera znehodnotenia ko-
du, kedy QR kod straca svoje informécie. Moze byt vyuzity ako sucast’ réznych novino-
vych ¢lankov, inzeratov, alebo akodoplnok reklamnych tabul’ a bilboardov, existuji desiat-

ky prikladov d’alSieho vyuzitia.

Obr. 34. Graficka uprava QR kddov

http://www .qrcodes.cz/pouziti-qr-kodu.php
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5 DESIGN WEEK MILANO

V tejto kapitole sa budem venovat’ Design Weeku v Miléne a jeho historii, delenim a vizu-
alnemu Sylu Salone del Mobile podrobne rozoberiem jeho propagéaciu z minulosti az do
priromnosti, nasledovne zhrniem postrehy zo zmien a uréim podstatné prvky ktoré viedli
k dnesnej podobe loga.

Milano sa po dobu jedného aprilového tyzdna ro¢ne transformuje a stava sa mestom
svetového dizajnu, otvaramimoriadne vel'ky pocet vystav a podujati zahfnajiac celé mesto.
Vrétane pavilonu Fiera Rho, ktory poskytuje priestory pre Salone Internacionale del Mobi-
le ozivia design week Fuorisalone, Brera Design District, Zona Tortona, Ventura Lambra-
te, Porta Venezia, Porta Genova, Santa Marta District, Garibaldi Station, Euroluce a Euro-
cucina, Salone Ufficio (International Biennal Workspace Exhibition) prebiehajaci kazdé
dva roky a iné.

Pri tejto prilezitosti sa mesto Milano rozhodlo vol'ne otvorit’ vstup do galérii a mizei
ako napriklad Castello Sforzesco, Galériu moderného umenia, Muzeum del Novecento
alebo archeologické muzeum. V priebehu rokov sa ucast’ na Design Week zvysila v takom
meritku, Ze sa zMildna stdva obrovské otvorené javisko predstavujuce vsetko,

¢o je kreativne.

1.17. Salone del Mobile Milano

Salone Internazionale del Mobile sa stal globalnym Standardom pre bytovy sektor a neo-
cenitelny néstroj pre priemysel a jeho propagaciu. Bol zahajeny v roku 1961 s povodnym
zameranim na podporu talianskeho nabytku a bytovych doplnkov na export. Povodni
sponzori boli vyrobcovia nabytku a vyslanci “Talianskej chuti Zivota” zospolo¢nosti
Federelegno Arredo zalozenej v roku 1945. Vel'trh sa v priebehu rokov zvicSoval a robil
to tak dokonale, ze kvalita talianskeho nabytku sa preslavila vo vSetkych kutoch sveta
a pokracuje v tom nadalej. V sucastnosti vystava zabera plochu takmer 230 000 m2,
zahtnia 2500 firiem a 700 mladych dizajnérov vystavy Salone Satellite. Prehliadky sa rocne
zucCastni 270 000 navstevnikov, s uSastnikmi z viac nez 150 krajin z celého sveta,
je organizované a prevadzkované veltrznou koorporaciou Cosmit S. p. A., ktora je ¢lenom
ICSID (Medzinarodnej Rady Spolo¢nosti Priemyselného Dizajnu) a ADI (ZdruZenia pre
Priemysleny Dizajn).

Salone Internazionale del Mobile v roku 2014okrem vystavovatel'ov bytového na-

bytku a prislusenstva zahtiial pavilon s ndzvom,, where architests live “- kdeziju architek-
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tiShigeru Ban, Mario Bellini, David Chipperfield, Massimiliano Fuksas a Doriana, Zaha
Hadid, Marcio Kogan, Daniel Libeskind a Bijoy Jain / Studio Mumbai. Osem veducich
medzinarodnych architektov otvorilo dvere svojich "sukromnych domov" a tym dovolilo
nahliadnutna ich tivahy o sucasnych architektonickych metodach, postupoch a trendoch,

ukazujuc ¢o pre nich znamena navrhnat’ dom v dneSnej dobe.[a]

» VIZUALNY STYL SALONE DEL MOBILE

Na tejto zbierke historickych plagatov Salone del mobile, ktory sa zacal propagovat’ prvou
vystavou v Sestdesiatych rokoch, budem vyhodnocovat’ stvislosti medzi jednotlivymi de-
satro¢iami. Kapitola o vizualnom $tyle Salone del Mobile, bude prevazne obrazového cha-
rakteru. Po unifikacii Medzinarodného typografického Stylu uplynulo desat’ rokov a kona
sa prvy rocnik vystav Salone del mobile, to sa aj patricne prejavuje v jeho propagéacii.

Zbierky plagatov zo Sestdesiatych rokov Stylizuja oko a ¢islovky, tak ako je videt
na prvom oficialnom plagate, ich farebnost sa drzi okrovych a zemitych farieb
v kombinacii s ¢iernou. Z toho mozme usudit, Ze predchodcom znaku alebo loga Salone
del Mobile bolo stylizované oko, s pomerne jasnou symbolikou. Tieto pravidla, ak sa to da
nazvat’ pravidlami pretrvavaju az do roku 1969. Sedemdesiate roky uptstaju od Cisiel, ba-
datelny je tu novy znak $tylizované pismeno es, dopiitané geometrickym priestorovymi
prvkami a farbami podobnymi z rokov Sestdesiatych. V osemdesiatych rokoch ovlada
plagat fotografia, vds¢inou su to detajly roznych materidlov a produktov s pismom thl’dne
zarovnanym na stred alebo okraj mriezky, zmena prichadza koncom osemdesiatych rokov
a nahle sa vypusta veSkera farebnost’ a popisnost’ fotografickych detajlov, je Ciste typo-
graficky. V roku 1988 dokonca prichadza trochu vtipu, s fotkou pana v ophodlnej sediacej
polohe bez stolicky s titulom “ocakdvame Salone del Mobile.” Tento jednoduchy Cisty
pristup v Ciernobielom prevedeni si udzali az do roku 1993, kedy znovu pouzili postavu
muza, tentokrat leZiacu s heslom “v§eobecnd mobilizacia”. Rok na rok na to, sa dostava na
rad Cervena korporatna farba, prichadza s navrhom vizuélnej identity pre Cosmit od Mas-
sima Vignelliho, ktory rok po roku strieda Ciste typografiicky plagat, s vytrhnutou strankou
z kalendara. Tato forma zdelenia sa udrzala v pozici celych 10 rokov. Rok 2004 vratil
fotku spédt’ do hry a pomaly transformuje ¢ervenu farbu ze celej plochy do nakloneného
Stvorca, skoro tak, ako to pozname z dneSnej doby. V roku 2007 a 2008, pristupili na ex-
periment s kreslenymi postavickami. Nasledujucich rokoch v plagatoch pouzivaji bielu

plochu v kombindcii s typografiou a logom.
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Z toho odvodzujem nésledovné, Massimo Vigneli teda zvolil pre vizualnu komu-
nikaciu svetovej vystavy s verejnostou, detail bielej stranky z kalendara na cevenom poza-
di. V priebehu od roku 1994 sa tito podoba invertovala na Cerveni znaCku na bielom
pozadi, isty je teda predpoklad, ze vytrhnuta stranka z kalendara predpovedala vzhlad a
formu pre sucastné logo, ktoré zobrazuje nakloneny Cerveny Stvorec s textom uspori-

adanym tak aby napovedalo.

Salone

del Mobile
Milano

Obr. 35. Logo Salone del Mobile
http://blog.isaloni.it/

Obr. 36. Historicky prvy plagdt z roku 1961- 1965- 1969
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Obr. 38. Plagdty z roku 1982- 1983- 1985

Aspettando
il Salone
del Mobile
di Milano.

Obr. 39. Plagdt z roku 1987 a 1988 Cakanie na Salone del Mobile Mildno
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Levento per il quale ¢ assolutamente necessario mettersi in movimento ¢ arrivato:
dal 20 al 25 aprile a Milano ¢ il Salone Internazionale del Mobile.
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Obr. 41. Plagdty od Massima Vignelli z rokul994- 1995- 1996
http://guity-novin.blogspot.cz/2011/07/chapter-42-swiss-grade-style-and-dutch.html#One

Salone Inte |n¢1/|()ndl(\ (l( 1 Mobile . Salone Internazionale del Mobile opens 13 April 2005.
Euroluce-Lighting E on =aas
Furnishing Accessories Exhibition
16/21April 1998
in Milan

Obr. 42. Plagdty z roku 1998- 2004- 2006
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1118 Aprile apre il Salone Internazionale del Mobile s 52nd INTERNATIONAL FURNITURE EXHIBITION

Milan:

interiors of
tomorrow

Salone Internazionale del Mobile
Salone Internazionale del Mobile Euroluce, International Lighting Exhibition

Euroluce, Salone Internazionale dell'llluminazione SaloneUfficio, Interational Workspace Exhibition
Salone Internazionale del Complemento d’Arredo 's';‘lf]:‘:é':;ﬁ%t:“’msmﬂg Accessories Exhibition
SaloneSatellite
Fiera Milano, Rho, 22/27.04.09 Milan Fairgrounds, Rho, 09/14.04.2013
o ° O % ... L Bus-oB

Salone
del Mobile
Milano

Obr. 44. Logo Salone del Mobile Milano verzus Isalami vtipna interpretdacia

http://blog.isaloni.it/

1.18. Salone Satelite

Neskor po vzniku Salone del Mobile v roku 1998 bola vytvorena sekundarna vystava Sa-
lone Satelite, jej hlavnym ciel'om bolo zjednotit’ miesto a Cas stretnutia mladych sl'ubnych
designérov, najdodlezitejSich podnikatelov a hladacov novych talentov zhromazdenych z
celého sveta, ¢i uz za Ucelom navstevy alebo vystavovania. Salone Satelite je teda

synonymom pre mladych kreativcov vo veku do 35 rokov.[g]
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Obr.45. Logo Salone Satelite a layout katalogu 2014
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6 VENTURA LAMBRATE

Principom propagacie je komunikacia, oslovenie navstevnikov a poskytnutie sluzieb. Musi
jasne stanovit’ jej ciel, od image organizacie cez ponuku komplexnych sluzieb, akcii,
vystav exponatov, ku interakcii a zazitku. VSetky tieto prvky tvoria image znacky Ventura
Lambrate, vd’aka dobrému spracovaniu po stranke marketingovej a organizacnej. Vizual
organizacie dosiahne dokonalého stavu vtedy, ak dokéze uputat pozornostverejnosti a
posobi doveryhodne. Mojim ciel'om je teda zozbierat veskeré formy propagacie Ventury
Lambrate. Je nutné podotknut, Ze neexistuje ziadna databaza, tak ako tomu je u inych
svetovych vystav, ktord by spracovavala podrobnejSie informécie o vSetkych podujatiach
Ventury Lambrate a graficka podobu, sliZiacu na propagaciu vystavovatel'ov. Dalej v tejto
kapitole podrobne rozoberem jednotlivé fakty tykajuce sa ro¢nikov Ventury Lambrate, ako
su Cisla o navStavnosti ¢i pribudanie novych projektov a ich Gspechy. Vysvetlim spojenie
medzi Organisation In Design a Venturou Lambrate.

Prvy Ventura Projekt vznikol v roku 2009, kedy sa po desiatich rokoch skiisenosti
v oblasti hl'adania dizajnovych talentov a organizovania vystav v Milane sa Organization
in designstretla so zberatelom sucastného umenia, architektom a kultirnym sprostredko-
vatelom Marianom Pichlererom, ktory v tej dobe pracoval na rekvalifikacnom projekte
zaoberajucim saregeneraciou postindustrialnej Stvrte "Lambrate" v Milane. Po¢nuc ocaru-
jucou atmosférou Stvrti a tizbou vytvorit’ nikdy predtym nezviditeI'neniplochu Lambrate
pocas milanskeho prestizneho Design Week-u, zah4ajila Organisation in Design Ventura
Lambrate show.

Po uspesnom prvom a druhom ro¢nikuVentura Lambratesa Ventura Projects
rozsirili do systemizovanych vystavnych okruhov a to kazdoroc¢nej edicie Ventura Lam-
brate, skladajticej sa z d’alSich piatich kategorii, akazdé dva roky sa opakujucou Ventura
Interieur a Specialnou ediciou Ventura Berlin. Kazdoro¢né zverejnenie sa zaviazuje jednym
faktom a to prezentovat’ najzaujimavejsie vyjadrenia moderného dizajnu, zameriavajuce sa
na nové¢ trendy a talenty,uznavanych debutujucich tvorcov, inovativne dizajnové znacky,
nové postupy a vyrobné metddy, koncepne Specializované projekty a prezentaciu skol.
Oblast’ Ventura Projects zabera celkovo 13 000 m2, naprie¢ devitndstimi roznymi aut-
entickymi miestami. Kazdy z projektov celkovo tvori stlad starostlivo vybranych vystav,
provizornej iniciativy, rovnako ako Specidlne projekty a kreativne reStauracie. Priestory

Ventury Lambrate navstevuje Siroké profesionalne publikum, zloZzené nielen
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z novinarov, fotografov, blogerov, kultirnych instittcii, kuratorov a zastupcov z firiem, ale

aj verejného obecenstva, prichadzajuceho vd’aka tejto udalosti z roznych koncin sveta.[l]

1.19. Organization in Design

Holandska Spolo¢nost” Organization in Design riadi r6zne tlohy dizajnérov, dizajnérskych
Studii a d’alSich suvisiacich spolo¢nosti s dizajnom. Vo februari roku 2005 spolo¢nost’
zalozila Margriet Vollenberg a vd’aka rychlemu napredovaniu sa v roku 2007 ku Margriet
pridala MargoKonings a d’alsi Specialisti v organizacii vSetkych aspektov dizajnu. Z toho
vyplyva nazov a v roku 2009 vznikd spolo¢nost’ Organization in Design, ktora sa zaobera
organizovanim priestorov pre vystavy v Mildne. Organisation in Design zacala v roku
2010 pracovat’ na projekte Ventura Lambrate, od tejto doby realizuje projekty z vlastnej
iniciativy a zaroven ich usmeriiuje. Zaobstarava tvorbu stanku, event management a rozne-
organizacné a kuratorské aktivityobklopujice dizajnové veltrhy, offside vel'trhy, vystavy
v galériach, medzindrodné art & design muzed, vystavné miestnosti a mnoho inych.

Okrem Ventura projektov, Organization in Design realizuje projekty ako je
napriklad art-directorship pre Klokgebouw pocas 12. Holanského Design Weeku, ku-
ratorsky projekt pre 23. Bienale dizajnu v Lublane v Slovinsku. Zucastiuju sa taktiez
v oblasti realizacie projektu Zona Tortona, Design Miami/Baselpocas ICFF (New York)
a Tokyo Design Week.[k]

Obr. 46. Margriet Vollenberg a Margo Konings, zakladatel’ky Organisation in Design
a kurdtorkyvystav Ventura Lambrate
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Obr. 47 Organisation in design
http://www.organisationindesign.com/about/

1.20. Ventura Lambrate2010- 2014

Lambrate je prvy plne kurdtorovany areal Fuori Salone, kazdoro¢ne poriadaného uz viac
ako pédtdesiat rokovpoCas Mildnskeho Design Weeku. Lambrate, priemyselny okres
severovychodnej ¢asti Milanskeho predmestia, pocas Sest'dnovej akcie hosti vystavy a pop-
up reStauracie v okoliopustenych tovarenskych hal, galerijnych priestorov, nadvori

a Sirokych ulic charakteristickych pre dant oblast’.

* 30 000 navstevnikov

* 500 registrovanych novinarov
e 22 vystav
* 5000 m2 vystavnych priestorov

* 236 zucastnenych dizajnérov

Ventura Lambrate zalozend v roku 2010 zacala z druhoradej pozicie s dvadsiatimi dvomi

vystavamina 0smich miestach. Bola vel'mi rychlo a pravoplatne ustanovena ako Spickova
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udalost’ predstavujuca kreativitu medzindrodne uznavanych tvorcov, dizajnovych s$kol
a inStitacii, koncepcného a experimentalneho dizajnu, s vyraznym zameranim na kvalitu

a jedinecnost’ vyskumu

WELCOME AT VENTURA LAMBRATE 2011

MILAN, ITALY, 12 - 17 APRIL
PRESS PREVIEW, MONDAY APRIL 11, 15:00 — 20:00

)

A
AR~

Obr. 48. Press preview Ventura Lambrate 2010

http://www.dedeceblog.com/2011/04/07/ventura-lambrate-milan-design-week-2011/
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Obr. 49. Mapa a sprievodca vystavamiVentura Lambrate 2010
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e viac ako 60 000 navstevnikov

¢ viac ako 1 000 registrovanych novinarov
* 48 vystav
* 9000 m2 vystavnych priestorov

* 315 zucastnenych dizajnérov

Dobry ohlas z predchadzajiceho ro¢niku 2010 ziskava pozornost’ Sirokého spektra dizaj-
novych §tudii a druhy ro¢nik Ventura Lambrate zapéja niekol’ko novych miest. Novou sek-
ciou sa stava Specialna zéna zastreSujuca projekty siedmych medzinarodnych akadémii

s nazvom Ventura Academies.
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* viac ako 60 000 navstevnikov

* viac ako 1 000 registrovanych novinarov
* 90 vystav

* 13 000 m2 vystavnych priestorov

* 600 zucastnenych dizajnérov

* 33 narodnosti

* 1 $pecidlny projekt

Treti ro¢nik Ventura Lambrate je uvadzany ako kl'icova udalost’ Fuori Salone. Toto tvr-
denie jasne potvrdzuje fakt, Ze sa svet dizajnu zacinal zaujimat’ o experimenty, pojmy
a procesy viac ako o hotovy produkt. Ventura Lmabrate 2012 priamo ukazala novli moz-
nost’ vystavovania, predpovedajtic svetovu krizu, ktorou bol ovplyvneny aj svet dizajnu.
Okrem spravneho vyvazovania komerc¢ného a konceptualneho dizajnu Ventura pri-
vitala skupinu, ktord by inak nemohla vystavovat’ v Milane a to mladé debutujuce dizajn

Studia. Nova platforma bola nazvana Ventura Runaway, venovana vyhradne vystaveniu
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svojich diel “na skuto¢nej drahe” profesionalnemu a vplyvnému publiku. K tomu vSetkému

poriada prvy Specidlny projekt “Analogia #3”.

Obr. 51.Analogia #3,Andrea Mancuso — Emilia Serra
http://www feeldesain.com/analogia-andrea-mancuso-emilia-serra.html
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tangenziale est

e &80 000 navstevnikov

* 1200 registrovanych novinarov

* 66 vystav a 135 vystavujucich

* 10 000 m2 vystavnych priestorov

* 795 zucastnenych dizajnérov

* 30 narodnosti

* 1 $pecidlny projekt
Kapacita Ventury vzrastd za ucelom uchopit’ vSetky vznikajice projekty, navrhy a trendy
pokope, zameriavajic sa na zviditeInenie prichddzajicich trendov. Prichaddza taktiez
s dvomi novymi kolektivnymi vystavami pomenovanymi Ventura at Work a Ventura
Warehouse. Ventura at Work v Praci, sa nachadzala medzi starymi strojmi byvalej tlaci-
arenskej tovarne. Dizajnérom tak poskytla d’alSie moznosti prezentovat “priamo v za-

kulisi”, kde odhal'uje ich vlastné nastroje, techniky a postupy prace navstevnikovi. Ventura
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Warehouse Welkoobchod bola platforma vytvorend pre vystavovatelov na zaciatku
kariéry, ktori maju k dispozicii vyber dizajnovych kuskov, avSak zatial bez ucelenej
myslienky. Specidlnym projektom tohoto roéniku bol Curators Choice Volba Kurdtorov,
Margriet Vollenberg a Margo Konigssa inSpirovali stovkami ziadosti ktoré obdrzali.
Spravili rychly vyber prac a ukdzali ho ako prvy naznak toho, o ¢om bude Ventura 2013.
Dal$ou novinkou pre teno roénik bola edicia dennej tla¢e “Ventura Lambrate To-
day”. Tim reportérov fotografov a redaktorov publikoval v denniku okamzité spravy o di-

ani z ich pop-up kancelarie vo Ventura Lambrate.

“ A
Obr. 53. Svenja Keune, Emotional Dialoogue, Curators Choice

http://svenja-keune.de/en/news/emotional-dialogue-in-mailandemotional-dialogue-at-milan-italy/

video: http://vimeo.com/61802592

Obr. 54. Cookie Bros, The Tattoo Chair, Ventura At Work

http://cookiebros.com/the-tattoo-chair/
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* Viac ako 80 000 navstevnikov

* 1350 registrovanych novinarov

* 77prezentacii, 170 vystavujucich

* 10 000 m2 vystavnych priestorov

* viac ako 600 zucastnenych dizajnérov
* 39 narodnosti

* 1 $pecidlny projekt

e 2 ocenenia

Piate vyroCie Ventura Lambrate, ako energickejSie miesto stretu Mildnskeho Design Wee-
ku, pontklo publiku moznost’ iSpirovat’ sa najnovsim dizajnom. Viac ako v predchadzaju-
cich ro¢nikoch sa piate vydanie Ventura Lambrate zaobera zakladnou myslienkou a tou je
stretnutie. Stretnutie s dizajnérmi, vystavajucimi svoje diela v zone Lambrate a spoznava-
nie novych moznosti prostrednictvom komunikacie s verejnost'ou .

Ventura Lambrate 2014 obnovila spojenie s predchddzajicimi Gicastnikmi a zapojila
mnohoho novych vystavovatel'ov z celého sveta. Tento ronik Ventura Projects obsiahla
rozne kategorie a to Ventura Academies, ktord vznikla uz v roku 2011, d’alej Ventura
Team Up, Ventura Hive, Ventura X a Ventura Livingroom.

Za poslednym ro¢nikom Ventury Lambrate 2014, by som sa chcela kratko vyjadrit’
ku dizajnu map, ktory kazdoro¢ne informoval zoznamom zucastnenych ich polohach a
samostatnej mapy. Je samozrejmé, ze vyvoj Upravy map sa zaklada na mnozstve informacii
ktoré nesie. Napriklad prvy ro¢nik ma este dodatocni mapu o celkovej lokailte Ventury
Lambrate, vo vzhl'ade sprievodcu s mapou je viac grafickych prvkov a fotiek v zozname
vystavovatelov. Ako prvy a posledny krat zo vSetkych ro¢nikov, bol spracovany letdk s
prichadzajacimi produktami press preview. Mapa druhého rocniku obsahuje uz len

podrobnu mapu zoény Lambrate a sprievodcu stanoviskami, tak isto je to v roku 2013.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 58

Posledny ro¢nik ma velmi rozsiahly zoznam a tak Uplne vytlaca fotodokumentaciu
produktov. Vsetky mapy ktoré boli vytvorené nest zadkladné informacie o diani a
sponzoroch, nestracaji na prehladnosti a citatelnosti, nie su extrémne zaujimavé, ich

cielom je sprostredkovat’ zékladnu textovu informaciu a jednoduchu mapu.

v VEN'I'U WELCOME TO THE 5™ EDITION OF VENTURA LAMBRATE

LAMBRATE - 08- 12 APRIL 2014
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Obr. 55 Mapa a sprievodca Lentura Lambrate 2014
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7 VIZUALNA IDENTITA A CLENENIE VENTURA PROJECTS

Ventura Projekty st urené na prezentdciu medzinarodnych navrharov, dizajnérskych
Studii, dizajn etikiet a znaciek, dizajnovych institacii a galérii. Kazdy Ventura Projekt
predstavuje sudrznost’ starostlivo vybranych vystav docCasnej iniciativy, rovnako ako
Specidlne projekty, kreativne reStauracie a podobne. Ventura projekty pritahuji vel'ké
profesiondlne a vplyvné publikum skladajuce sa z novinarov, fotografov, blogerov,

kultirnych institacii, kuratorov a zastupcov z korporatneho sveta.

1.21. Ventura Berlin a Ventura Interrieur

Ventura Berlin vznikdv roku 2011, kedy Organization in Design vytvorila vystavnu plochu
priamo integrovanil do profesionalnej tradeshow Qubique, veltrh s nabytkoma interiér-
ovym dizajnom v Nemecku. Na zaklade uspeSného konceptu Ventura Lambrate sa
Specidlna edicia Ventura Berlin zameriava na najzaujimavejSie dizajnové navrhy zo sveta
suvisiace s vystavnym suborom v hale byvalého letiska Tempelhof. Vystavuje tu mix
medzinarodne zndmych néavrharov a mladych dizajnérov, kultarnych institicii a zau-

jimavych politickych iniciativ.[m]

Obr. 56. Logo Ventura Berlin
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Ventura Interieur je nezavisla vystavna platforma predstavujiica prace mladych
dizajnérov a dizajnovych §k6l v ramciBienale Interieur, jeden =z poprednych

bienaledizajnu,ktory sa kona kazdy druhy rok v Belgickom meste Kortrijk.

VENTURA:

\

INTERIEUR™

Obr. 57. Logo Ventura Interieur 2014, znacka loga ostava rovnaka font sa prisposobil

vizudlnemu Stylu Bienale Interieur

2 4th
international

BIENNALE"
INTERIEUR
2014

17—26 october
kortrijk—belgium

BIENNALE °
< INTERIEUR

Obr. 56. Logo Bienale Interieur a jeho pouZitie

http://www.interieur.be/
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INTERIEUR 2012

Obr. 58. Motion design Ventura Interieur/ Interieur 2012

Motion: http://vimeo.com/50024359
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Obr. 59. Spracovanie mapy, Ventura Interieur/ Interieur 2012
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1.22. Ventura Team Up aVentura Hive

Ventura Team up poukazuje na trend dizajnérov posuvat’ sa bliz§ie ku medzioborovym
spolupracam, navrhari spojili sily s 'ud'mi z r6znych oblasti a spolu realizuja d’alSie kroky
vo svojej praxi. Ventura Hive vznikla v spolupraci s Oficine Tamborino, predstavuje 49
debutujucich talentov a skupinové $ou, nazov Hive UI’ nardza na poletnost, rozlozenie
a pilne pracujucich névrharov na svojich projektoch v kolektyvnych priestoroch byvalych

tovarni.

.U

e n

THIS IS VERN
NGEROUE

PRESINTS

NERS FROM,8 DIFERENTCOUNTRIES
4 VT v
ARAGE COURTYARD SPACE M28 ON VENTURA LAMBRATE HLOORPLAN

Obr.60. Plagdt T.1. V. D. a inStaldcia projektu Piknik, Ventura Team Up

http://thisisverydangerous.com/picnic/
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Obr. 61Matthias Borowski, kolekcieCandy-like objects, Ventura Hive

http://www.dezeen.com/2013/12/04/furniture-that-looks-like-giant-sweets-by-matthias-borowski/

1.23. Ventura X

Ventura Projects v roku 2014 spustila novy projekt s ndzvom Ventura X v spolupraci
s SVIE district. Pismeno X je symbolom nasobenia alebo neznamej premennej, to znamena
ze sa rok od roka nahrddza novym ucastnikom. Vychodiskovym bodom kazdého nového
rocnika Ventury X je “prazdne platno,” ktoré sa dotvéara prostrednictvom komunikacie

Organisation in Design a projektantom.
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Obr. 62. Baas Maarten BAAS IN TOWN

http://www .maartenbaas.com/

http://www.5vie.it/events/baas-is-in-town/

1.24. Ventura Galleries and Garages

Ventura Galleries and Garages sa nachadza v okoli Via Ventura, v priestoroch starych au-
toopravarni, garazi a v galerijnych priestoroch, medzinarodné dizajnové $tadia tu prezen-

tuju celé spektrum prejavov konstruk¢ného myslenia.
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Obr. 63. LUCAS &LUCAS, SANNE JANSEN, SIGRID CALON AKOWBEDAUX,

Plus31013, Ventura Garages
http://www.plus31013.com/

Radislaria

by BERNOTAT&C?

Obr. 64 Bernotat & Co, Radiolaria, Ventura Galleries
http://www .dezeen.com/2014/04/11/3d-woven-polyester-fabric-radiolaria-lamps-glow-dark-bernoat-
co-milan-201/
Video: http://mocoloco.com/vote/radiolaria-3d-knitted-lamps-by-bernotatco/
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1.25. Ventura Living Room

Ventura Living Room sa nachadza v priemyslenych halach, kde hranica medzi dizajnom
a tvorivostou splyva s obchodovanim a komunikéaciou. Pop-up reStauracie koncipované
svetovymi firmamiponukaju miesto na pauzu a obcerstvenie. Zamerom je poskytnut
priestory s atmosférou “obyvacej izby” obchodnikom, bloggerom a novinarom na komuni-
kaciu s kreativcami z celej oblasti Ventura Lambrate. Okrem obcerstvenia Ventura Living
Room zabezpecuje dostato¢ny prisun Cerstvého dizajnu a kreativnych dielni dizajnovych
znaciek. Vizualny §tyl tejto firmy sa striktne drzi ,, dlazdicového* systému mriezky ktory

sa premieta v prezentaciach, kataloégoch produktov a webovych strankach.

Mos? Colors®

Obr. 65. Katalog a instalacia, Mosa and Amaro Creative Industries, Ventura Living Room
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Obr. 66. Dlazdice a patterny, Bussoga, Josep Motas

http://www bussoga.com/mistertree/pattern/skull.html
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1.26. Ventura Academies

Renomované akadémiea prestizne inStiticie zhromazdujuna obdiv néavrhy Studentov
a cCerstvych absolventov. Priestory venované Ventura Academies zachytavaji nova
generaciu dizajnérov prezentujucich svoje prace, procesy, experimenty, vyskum a v ne-
poslednej rade svoju Skolu. Mnoho mladych navstevnikov, dokonca celé Skolské zajazdy
tu dostavaju Sancu videt’, ¢o je mozné vytvorit na akademickej pdde a aké podmienky
k tomu poskytne Skola. V roku 2014 sa Ventury Academies zusastnilio 10 §kol z celého
sveta.

* ROYAL ACADEMY OF ART HAAG

Vizual, ktorym komunikovala Royal Academy of Art, na Ventura Academies v roku 2014,
bol postaveny na jednoduchom koncepte zalozenom na Cistych plochach. Neonové farby
pouzili v kontraste so surovym betdbnom nachadzajucim sa v exhibi¢nych priestoroch a to
sa objavovalo v jednotnej vizualnej propagacii Skoly a celkovom ,looku‘ Casti vystavy.
Hlavnym propagacnym prvkom boli info karty alebo ,,pohladnice” s fotkami artefaktu
a strucnymi informaciami. Layout textovej Casti je dynamicky rozvrhnuty do viacerych
kratSich nadpisov a hlavného odstavcového textu pomocou mriezky. Hlavné nadpisy
podporuju dynamiku layoutu pretocenim o 180 stupiiov. Namiesto tradicného pouzita
plagatov propagujucich exhibiciu vo vonkajSich priestoroch pouzili ,,street artovejSiu for-

mu,” tehly z odlahceného betonu. Texty na nich boli aplikované nednovym sprejom

a Sablonou.
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Obr. 67. Prezentacné materidly, Royal Academy of Art, Haag, Ventura Academies 2014

http://milano.kabk.nl/martijnrigters/
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Obr. 68. Kniha magisterskych rocnikov, Royal Academy of Art, Haag
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* OFFENBACH SCHOOL OF DESIGN ODBOR MATERIAL DESIGN

Katalog produktov navrhnuty odNadine Auth a Claire Wildenhues posobi kl'udnym a har-
monickym dojmom. Layout zvoleny pre prezentaciu experimntalnej oblasti materidlového
tailnych a cClenitych zdberov. Prezentacia ukdzok materidlového dizajnu bola usporiadana
v minimalistickom §tyle, na ¢istych drevennych kvadroch usporiadanych v radach. Exper-
imenty boli jednou z najfrekventovanejSich vystav Ventura Academies, interaktivita

s divakom a moznost’ skusat’ funkcie vystavenych produktov sa stretali s pozityvnymi

ohlasmi.

Obr. 69.0balka katalogu a koncept layoutu,grafickd uprava Nadine Auth a Claire
Wildenhues, Ventura Academies 2014

http://www hfg-offenbach.de/materialdesign
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* DANISH DESIGN

Tube v preklade Kontajner sa pre Dizajnovu Skolu v Koldingu stal laboratériom kreativne-
ho skiimania Studentov a spoloc¢nosti, ktor¢ ich dizajnové navrhy stvarnili na profesionalne;j
urovni. Spolo¢ne tak demonstruja, preco jevseobecne spolupraca zivotne dolezita. Kazdy
zo siedmych kontajnerov reprezentuje postoje jednotlivcov. Danish Design a sposob insta-
lacie, aky si zvolili pre prezentaciu Skoly, bol jedineény a prakticky. Predpokladdm, ze
vol'ba dokonale nainstalovanych a spracovanych vystanych kiiskov vyplyvala zo spolupra-
ce s firmami, ktoré im poskytli svoje sktisenosti. Prezentatné materialy, noviny mali spra-
cované Cistou formou komunikacie s hlavny dérazom na fotografie, doplnené napismi ako
vyraznymi typografickymi prvkami v layoute. StiCastou prezentacie Skoly bolo zapojenie
ostatnych Studentov Dizajnovej Skoly v Koldingu, ktori navrhli kolekciu pohl'adnic formou

ilustrativnej fotografickej a typografickej upravy.

ONE TUBE
SEVEN CONTAINERS
SEVEN DESIGNERS
SEVEN DANISH COMPANIES
ONE DESIGN SCHOOL
ONE DESIGN CITY
ONE DANISH DESIGN INITIATIVE :
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Obr. 70. Systém instaldcie a layoutnovin Danish Design, grafickd uprava Vahle+ Niko-

laisen, Ventura Academies 2014

http://issuu.com/ddaidk/docs/thetubemagazine 0d4538bla7d50a/3?e=8366377/7305805
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1.27. ZOZNAM VENTURA LAMBRATE ACADEMIES 2014

V predchadzajticej Kapitole o Ventura Academies som vybrala tri vystavy za¢astnenych
§kol a strucne popisala formu ich komunikdcie s verejnostou. Kazda zo skol sa prezentova-
la unikatnym sposobom instalacie, graficka forma propagacie Skoly a vystav sa lisila, vy-
menujem asponl niektoré z nich:skladané plagaty, brozury, pohl'adnice vizitky, tasky spo-
tlacou a tak d’alej. Fascinoval ma najmé jednotny vizual systému balenia exponatov dola-
deny do detailov, ako je lepiaca paska s logom a nazvom univerzity. Pre kompletnejSiu
predstavu o Skolach v zone Ventura Lambrate uvadzam zoznam $kol s webovymi stranka-
mi.

ROYAL ACADEMY OF ART (KABK), THE HAGUE

http://www .kabk.nl/newsitemEN.php?newsid=0815&cat=04
ACADEMY OF ARTS, ARCHITECTURE AND DESIGN IN

PRAGUEn ttps://www.umprum.cz/en/
ANAHUAC UNIVERSITY DESIGN SCHOOL

http://pegaso.anahuac.mx/diseno/

BURG GIEBICHENSTEIN UNIVERSITY OF ART AND DESIGN HALLE
http://www.burg-halle.de/en/english-version.html

DANISH

http://ddai.dk/

DESIGN SCHOOL KOLDING

https://www.designskolenkolding.dk/

DETMOLD SCHOOL OF ARCHITECTURE AND INTERIOR DESIGN
http://www.hs-owl.de/fb1/aktuelles/news.html

HKU DESIGN, UNIVERSITY OF THE ARTS UTRECHT
http://www.hku.nl/web/English/English/HKUUniversityOfTheArtsUtrecht.htm
HOCHSCHULE FUR GESTALTUNG (HFG) OFFENBACH AM MAIN
http://www.hfg-offenbach.de/index.php?nodeld=106&lang=2

KONING WILLEM 1 COLLEGE

http://www.kw1c.nl/
PIET ZWART INSTITUTE, MASTER INTERIOR ARCHITECTURE & RETAIL

DESIGN [MIARD]
http://www.pzwart.nl/nl/courses/miard/
TOMAS BATA UNIVERSITY IN ZLIN

http://www.utb.cz/fmk
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http://www.aboutlayabouts.com/

UNIVERSITY OF THE ARTS LONDON (CAMBERWELL, CHELSEA &
WIMBLEDON)

http://www.arts.ac.uk/
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8 VIZUALNY STYL VENTURA LAMBRATE

Vzhlad vizualneho $tylu jednoduchd Stylizacia pismen V a L bol vytvoreny v roku 2010
jeho podoba pocas nasledujucich ro¢nikov ostava nezmenena. Autor loga pre Venturu La-
mrate nam ostdva neznamy, pre vytvorenie vizudlneho Stylu neoslovili Ziadne kreativne
$tadio, dizajn manual Ventury nebol vytvoreny. Dalsie odpovede na moje otazky smeruji-
ce k propagacii Ventury zneli: ,,Nemame ziadne plagaty, nevydavame ziadne katalogy ma-
pujuce vystavy, vSetky informdacie ktoré poskytujeme st na webovych strankach, ako
mozete vidiet, vSetko ¢o ma docinenie s naSou znackou sa vyvija vel'mi organicky* Clen

Organisation in Design Karianom van der Haak.

VENTURA
LAMBRATE

Obr. 71. Logo Ventura Lambrate

OVER 13.000 M? EXHIBITION SPACE

Obr.72. Motion a video editdcia Jorge Cumbre Castro

https://www behance.net/gallery/15641449/Ventura-Lambrate-2014
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* NALEPKYPRESS VOTE

Kazdy registrovanymedialny ¢len, bloger a fotograf, dostane pit’ samolepiek, ktorymi oz-
naci svoje obl'ibené projekty Ventura Lambrate. Panel, ktory ¢lenovia press vote oznacilia
najvys$$im poctom nalepiek sa dostdva do tlaCovej spravyrozosielanejtyzdenn po Design

Weeku. Tento systém boz zavedeny prvym krat v rocniku VL 2014,

Obr. 73. Oznacenie jenotlivych vystavovatel’ov s priestorom pre hodnotenie press
Okrem press nalepiek sa sem tam vyskytol ruzovy tyranosaurus rex a iné.

Obr. 74. Atmosféra Ventura Lambrate
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Obr. 75. Informacno naviga¢ny systém Ventura Lambrate

1.28. Vizualny $tyl Ventura Lambrate fifth edition

Piate vyroc€ie Ventura Lambrate sa konalo s patricnou noblesou, narodny umelec a ilus-
trator Lorenzo Petrantoni, pri tejto udalosti slavnostne vyzdobil znacku a priestory
Press/Info desk Ventury Lambrate. Priestory vyzdobené ilustrativnymi Specidlne koncipo-
vanymi nadcasovymi kresbami ktorymi bol dosledne pokryty povrch celej steny. Vizualna

podoba tak zmenila podobu z jednoduchého looku na detailny ornamentalny vzhl'ad.

Obr. 76. Logotyp VL vyzdobeny od Lorenza Petrantoni



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

77

N

24’
international

VL

NEXT STOP

17—26 october
& .
kortrijk—belgium

2 N \E el
e/ e piig e, SHNAS | TEIED
Obr. 77. Darcekové propagacné predmety, vysacky, tasky a butony
Obr. 78. Grafickd vyzdoba, Ventura Lambrate fifth edition, Lorenzo Petrantoni
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e LORENZO PETRANTONI

Lorenzo Petrantoni sa narodil v Janove r.1970, po dspeSnom ukonceni Stidia grafického
dizajnu prijal miesto Art direktorapre spolo¢nost’ J. R. Friends v Mildne. Jeho vaSen pre
grafiku a obdobie z roku 1800 ho vedie ku Specifickej tvorbe. Velkoformatové koldze
v ktorychsklada pracne ziskané obrazky zo starych vykladovych slovnikov, inym slovom
ddva novy Zivot starym obrdazkom, aby neupadli do zabudnutia.

Vytvoril nespocet reklamnych kampani pre spolo¢nosti ako: Nike, Coca Cola, Ur-
ban Outfitters, Burton Snowboards, Swatch a iné prestizne firmy. Spolupracoval
s najznamejSimi medzinarodnymi ¢asopismi publikujucimi jeho ilustracie. Su to spolocnsti
ako Time, Time Out New York, The New York Times, Business Week, Wall Street Jour-
nal a La Republica.V roku 2011 dostal ocenenie V&A Illustration Awards za knizny prebal

a obalovu ilustraciu.

Obr. 79. Lorenzo Petrantoni

http://'www lorenzopetrantoni.com/
Video. http://vimeo.com/66464900

bio: http://www.garance-illustration.com/index.php? cat=home&artist=7

e TVORBA

Umelcova vasen z periody neskorého 18. storoCiaspdja punkovy a viktoriansky $tyl do
kolazi, v ktorych sklada detailné ilustracie, pravdivokritizujuc sti¢asni spolo¢nost’. Obraz-
ky z ktorych skladd kompozi¢ne symetrické clipart kolaze pripominaji remeselné obdobie

medirytin, novinovych vystrizkov a historickych encyklopédii.
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PozornejSim prezretim perokrezebnej ilustracie nachadzame sympatické splynutie
a tématicka navéznost, z dial’ky ilustracie evokuju dynamicktl geometricki kompoziciu.
Malé¢ prvky jeho kolazovanych grafik robia vel’ky vplyv ako celok. Okrem iné¢ho vydal
Lorenzo Petrantoni knihuTimestory. Ako prva ucelena kolekcia ilustracii pre svetovo zna-
me redakcie je doplnend prehl'adom Petrantoniho klIacovych medzinarodnych vystav
a inStalacii.
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Obr. 80. Lorenzo Petrantoni, obdlky casopisov

http://letterology.blogspot.cz/2013/05/black-white-and-read-all-over.html



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

80

II. PRAKTICKA CAST
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9 GRAFICKE RESENI REALNEHO VYSTAVNIHO PROJEKTU,
METODOU OBOROVE SPOLUPRACE

Vdaka univerzite, ktord podporuje Studentskll iniciativu sme mohli Cerpat’ uz z predcha-
dzajtcich skusenosti nadobudnutych z vystavného projektou Bite Me Milan v roku 2013,
kde sa zapocala spolupraca s Petrou Koutnou a Petrom DaneSom pod odbornym ku-
ratorskym vedenim Dipl. Ing. Michaela Vaski. Dal3ie kroky nas troch, po dobrej predcha-
dzajtcej skusenosti viedli k novej spolupraci, tentokrat to bol projekt About Layabouts,
opit’ vedeny Michaelom Vaski. Do tohtoro¢ného projektu sa zapojili ¢lenovia z 6smich
ateliérov, Fakulta multimedialnich komunikaci tak dala prilezitost’ vzniku d’alSiemu “mul-
tiodborovému” tymu, ktoré¢ho tlohou bolo prezentovat’ Fakultu FMK na svetovej vystave
v Milédne. V tomto pripade sa teda prakticka realizacia stala dielom celého timu. V Prak-
tickej Casti diplomovej prace, vysvetlim stuvislosti v timovej praci, d’alej sa budem venovat’

popisu tvorby vizuéalneho Stylu vystavy.

1.29. Timova praca

V predchadzajicich sktisenostiach s pracou v time som objavila zvlastnu obl'ubu, povazu-
jem to za inSpirativny spdsob tvorby, zaloZenej na motivacii a inven¢nosti jednotlivych
¢lenov, v sucastnosti sa radi medzi trendy v oblasti organizéacie prace a vytvarania projek-
tov. Vyuzivanie timovej spoluprace, funguje na principe, kedy sa zakladnym prvkom orga-

nizac¢nej Struktary stava kazdy ¢len timu. Jeho zdkladné znaky su definované nasledovne :

* Spolo¢ny ciel’

* Vzijomna zavislost’ ¢lenov timu

* Jasne definované role a prinos jednotlivych ¢lenov
* Uspokojenie plynice zo spolo¢nej prace

* Individudlna ale aj spolo¢na zodpovednost’

* Synergické efekty spoluprace

Ciel’ pracovnej ¢innosti je pri timovej praci definovany ako celok. Vsetci ¢lenovia timu sa
podiel’aji a spolupracujui na splneni tohto vytycen¢ho ciel’a. Z pohl'adu jednotlivca moze
mat’ podobu ¢iastkovych ciel'ov, avSak ich splnenie je nevyhnutné pre dosiahnutie ciel’a
spolo¢ného. Rovnako doleZitou podmienkou je tieZ, aby bol ciel’ jasne definovany a to

sa tyka obsahu aj ¢asu, meratel'ny, realisticky a dosiahnutelny.
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Vzijomna zavislost' ¢lenov timu suvisi s predchadzajicim kritériom spolo¢ného
ciela. Jednotlivci su pre tim, vd’aka odbornym alebo S$pecifickym vedomostiam, schop-
nostiam, ktorymi prispievaju k dosiahnutia cielunepostradatel'ni. Kazdy ¢len tymu je teda
schony dosiahnut’ ciel’ individualne ale je zavisly na inych ¢lenoch timu.

Jasne definované role a prinos Clenov a pristupu je nutnym predpokladom pre
uspesnu timova prace najmid ak je vyvazené zastipenie odborov, ktoré je potrebné
pre splnenie vymedzeného ciel’a, ¢lenovia by si rovnako mali byt vedomi svojho prinosu
pre tim ako celok.

Uspokojenie plyntice zo spolocnej prace je kritériom, ktoré stvisi aj s motivaénym
posobenim timovej spoluprace. Na to, aby pracovnici dosahovali lepSie vysledky pri
timovej spolupraci v porovnani s individualnym vykondvanim ¢innosti je potrebné, aby
pocitovali uspokojenie, ktoré plynie zo spdsobu organizacie prace pri praci v timoch.

Individudlna a spolo¢nd zodpovednost’, predpokladom uspesnej timovej prace je
definovanie a uvedomovanie si nielen individudlnej ale aj spolocnej zodpovednosti za
vykon, toto kritérium tzko stvisi aj s mierou splnomocnenia timu, teda s mierou, do akej
je tim opravneny realizovat’ samostatné rozhodnutia, za ktoré nasledne nesie aj zodpoved-
nost’. Synergické efekty spoluprace sa stavaji dévodom pre organizovanie timovej prace.
Pri timovej praci sa jednotlivi ¢lenovia timu dopliiaju, spolupracuju a tym dosahuju lepsie

vysledky, ako keby vykondvali ¢innosti samostatne.[12]

1.30. Koncept

Konceptom jeho charakretistikou a postupami som sa zaoberala v prvej kapitole, dovolim
si teda prejst’ ku charakteristike konceptu ktorym sme sa zaoberali na prvych spolo¢nych
sedeniach. Zadanou hlavnou témou, bol wellbeing, slowlife a welness, tieto heslda pocas
brainstormigovych sedeni naberali smer v krokoch tradicie a wellnesu v minulost’i. Tak
vznikol koncept pece inSpirovany rozpravkou o Linem Honzovi, pohodlnom pecivélovi,
ktoy travi svoj ¢as na zahriatych kachlach.

Kachle boli vzdy tym najzdkladnejSim a najpodstatnejSim zdrojom l'udského well-
beingu. Kachle alebo pec, sa stala tak ucelovym prostriedkom l'udského zivota, Ze sa jej
pritomnost’ v 'udskom zivote automatizovala. Bola povazovand za samozrejmua stcast
kazdej domacnosti. Pritom si iste nie kazdy uvedomil, Ze tu vSetko zac¢inalo. Od vychovy
deti, pripravovania teplej veCere, prechddzanie Zivotnymi krizami, cez poobedné nedel'né

odpocivanie, mnohé rodinnaé aj priatel'ské stretnutia, k pocitu, Ze sa mate kam uchylit,
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kam si l'ahnut, citit’ sa niekde doma, spokojne a dobre. Hlavnou myslienkou teda stale

ostava wellness, ktory sa premietol nie len v instaldci objektu ale aj vo vystavenych

produktoch.

PreCo prave wellness? Tento koncept sa stal v poslednej vel'mi komerénou a dobre plat-
enou sluzbou. Paradoxom mal byt na$ pohodovy domaci wellness, ktory nemé spotrebnti
funkciu, je totiz o oddychu v pravom slova zmysle. Wellness nie je len pocit, ktory si

zaplatime v hoteli alebo v kupel'och, nas wellness je domov.

1.31. Vizualna identita About Layabouts

e VIZUALNY STYL

.....

bolo pri koncepte ,,pece”, vychadzala z folklornej l'udovej tvorby vo vlastnom modernom
pojati. Celkovy vizudl expozicie je variovatelny, usporiadanie patternu do mriezky ponuka
jednoduchu formu skladania v kombinacii s textom, fotkami, ¢i obrazkami. Spracovanie
vystavnych exponatov do vektorovej podoby, bolo najskor nutnost’ou a nakoniec vyhodou.
Réznorodost’ a kvalita fotografii a rendrov sa diametréalne liSila, preto bolo jednoduchsie
vytvorit’ Stylizovant kresbu, ktora vyrazne zjednotila vzhl'ad katalogu, webovych stranok,
vizitiek, pozvanok, plagatov a infopanelu. Pri tvorbe katalégu je potrebné obdrzat’ véas
kvalitné fotky vo vysokom rozliSeni s upravenymi textami bez gramatickych a Stylis-

tickych chyb, to by bolo idealne ak tomu tak nie je treba hl'adat’ vhodné vychodiska.
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Obr. 81. Prvotné ndvrhy vizudlnej identity a vystavného stdnku

* VZOR/PATTERN

Po ujasneni konceptu sa kazdy ¢len timu chopil svojej role. Prvym krokom pre mna, bola
analyza predchadzajiceho rocnika Ventury Lambrate. Nasledne inSpiracna reserz na tému
folkloru, T'udovosti a jej vol'né spracovanie vo forme prvych skic, a hladanie vztahov
medzi tvarmi a geometrickymi kompoziciami. Pomocou analyzy tvarov a hladania su-

vislosti s folklérom som si urcila vhodné tvary, so zdmerom vytvorit’ pattern ktory by sa
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stal sucastou vizudlu a zaroven by reprezentoval vzor na kachle objektu. Tvary prevazne
okruhleho charakteru boli zdkladnym stavebnym prvkom pre vzor. Cielom bolo
poskladat’ zo symetrickych vzorov pattern, ktory prechddza plynulym gradientom do
uplného vymiznutia. NanaSanie vzoru na kachle bolo poévodne zamysl'ané pomocou Sablon

a spreja, nedosiahla vSak pozadovaného efektu, preto sme zvolili ndhradnt alternativu pot-

lace siet'otlacovou technikou, dosiahli sme tym vyssej odolnosti a detajlnosti.
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Obr. 83. Vyvoj a forma skladania ludového paternu
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Obr. 85. Proces potlace siet otiskom
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* LOGO

Zéklad loga bol vytvoreny ru¢nou kaligrafiou a nasledne bolo spracované do digitalnej
podoby. Zamerom ru¢ne vytvoreného pisma, kurivou alebo nato¢nim sme s Petrou cheli
vyjadrit’ pocit pohody, prijemnymi oblymi tvarmi podporenymi modrou korporatnou far-
bou, ktorej symbolika reprezentuje kl'ud a spol'ahlivost’. Pre findlne vyuzitie vznikli dve
verzie pouzitia. Jednoducha vodorovna verzia pre pouzite s patternom. Druhd, natocena

0 8% do l'ava, vytvorena pre pouzitie s dlh§imi textami.

Obr. 86. Rucné skice loga

Jabouds 5%‘('2”)%”15 oteibouls
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REMAKE CONERIA SCRIPT DEMD
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(3] (]

WITH PATTERN THIN WITH PATTERN

Obr. 87. Spracovanie logotypu v grafickom programe
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aboul
abouls

Obr. 88. Findlne logo About Layabouts, prva jednoducha verzia a druha 8% naklonend
verzia so vzorom

‘ JOIN US AND BECOME A LAYABOUT ‘
o FORALITTLE WHILE ... C

8-13/4/2014 VENTURA LAMBARTE “
Via Privata Oslavia 7 Milan
8th-12th April 2014 10:00-20:00/ 13th April 2014 10:00-18:00

Obr. 89. Pozvanka
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Obr. 91. Plagat zadna strana
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Obr. 92. Plagdt zadnd strana
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Obr. 93. Stylizované kresby produktov, Buttons
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Obr. 94 produktovy katalog About Layabouts

http://issuu.com/adinabaubau/docs/katalog_layabouts blue
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Obr. 95. Detail katalogu a layout sadzby
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Obr. 96. Webové stranky About Layabouts

http://www .aboutlayabouts.com/
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Obr. 97. Stavba vystavného projektu

Videa z priebehu stavby: http://www.youtube.com/user/mojeBrasna

Obr. 98. Vyslednd podoba vystavného stdnku
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,,Tomas Bata University from the Czech Republic came to Milan with the exhibition enti-

tled About Layabouts. Beautifully designed from product through to exhibition design,

graphic identity and even a new typeface! The project offers a different perspective on

wellness and ‘passive recreation’. “[V]
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Obr. 100. Video About Layabouts

http://vimeo.com/95204415

Dovolim si vymenovat’ vSetkych ¢lenov a spoluautorov, ktori sa podielali na vyvoji kon-

ceptu a jeho realizacie, su to: BcA. Petr Danes a MgA. Ondfej Puchta, ktori sa starali

navrh, vyvoj a stavbu vystavného stanku, MgA. Veronika Jakobkova, ktord mala na starost’

navrh, uSitie a systém uchytenia latky v interiéri objektu. Dalej BcA. Petra Koutna,

s ktorou sme spolo¢ne vytvarali vizualnu identitu expozicie a Jakub Sabata, ktory sa staral

o veskeré texty a marketing. Dal’si ¢lenovia tymu pribudli vo findlnej faze, o sprovoznenie

webovych strdnok sa postaral BcA. Kvétoslav BartoS, Vojtech Dolezal vytvoril

prezentacny spot produktov vo forme animécie a BcA. Vit HaSek je autorom videa a foto-

grafickej dokumentace.
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ZAVER
Byt grafickym dizajnérom, uz ddvno neznamena venovat’ sa jednotvarnej tvorbe. Kladie
sa¢im d’alej, tym VvAacsi doraz na vSestrannost’ dizajnérov, multiplicitu znalosti problemat-
iky tykajucej sa typografie, estetiky, kompozice ¢i prace s novymi médiami. Pretoze prave
znalost’ jedinca prehlbuje priepast medzi dizajnérskou a amatérskou pracou. Vyzvou
ostava zuzitkovat’ nadobudnuté vedomosti a vyuzit' ich v prospech vizualnej komunikécie,
nachadzat’ nové formy, prostriedky a tym inSpirovat’ publikum, ktoré oslovujeme. Spraco-
vanim tém, ktoré som objasiiovala a mapovala v teoretickej Casti diplomovej prace, som
chcela priblizit’ problematiku zaoberajucu sa grafickym dizajnom, tvorbou vizualnej identi-
ty vystav a jej spracovania. Badanie v oblasti trendov a pochopenie ich povodu viedlo k
detailnejSiemu poznaniu historie medzinarodného typografického S$tylu. Jeho principy
delenia priestoru na zény sa potvrdili ako funkéné vychodisko pre grafika, sluziace
ulah¢eniu komunikdcie medzi médiom a Clovekom v dneSnej dobe. V dalSej cCasti te-
oretickej diplomovej prace sa stru¢ne zaoberam historiou a propagaciou svetovych vystav
v ramci Milan Design Week. Specidlne sa zameriavam na dokumentaciu propagaénych
prostriedkov Ventura Lambrate, jej vizualnou podobou a Clenenie vystav Ventura Projects.
Vdaka prilezitosti zicastnit’ sa tohoto podujatia sa v praktickej cCasti, ktorej za-
danim bola realiz4cia vystavného projektu ,, About Layabouts “ zaoberam konceptom,

navrhovou Castou, vyvojom a naslednou realizéciou projektu. NeodluciteInou ¢ast'ou ce-
1ého procesu je spolupraca v time, zdverom praktickej Casti diplomovej prace tak vznika
spolo¢ny projekt, ktorého vyhradnym autorom je cely tim. Mojou ulohou v tomto time
bolo spolo¢ne so spoluziackou a kolegyiiou Petrou Koutnou, vytvorit’ vizualny $tyl tejto
vystave, propagujucej Univerzitu TomaSe Bati ve Zline na Milanskom Design Weeku,
konkrétne bola sucastou vystav Ventura Academies poriadanej vramci Ventura Lambrate.
Ucast’ §kol na Ventura Academies sa za par rokov stala vel'mi popularnou, nie len
kvoli zviditelneniu Skoly, ale aj kvoli vSeobecnej mienke neodbornej verejnosti, ktora
takouto névstevou rozsiruje svoj rozhl'ad o spdsobe vyjadrenia mladych Studujiacich umel-
cov. Nebyt’ takychto akcii, méalokto z verejnosti sa dozvie, o vSetko je dnes s podporou
Skoly mozné vytvorit. Zaroven je to vynikajuci prostriedok k nadviazaniu novych kon-
taktov z firemného sveta, sveta profesiondlnych dizajnérov a mladej Studujicej generacie.
Preto hodnotim sposob komunikécie Skoly s verejnostou tymto smerom za nesmierne

prinosny a dolezity. Pocet prihlasenych §kol kazdym rokom stupa a je zrejmé, Ze sa
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nad’alej bude rozrastat’ a zakorenovat’, to sa stava pozitivnou viziou nas Studentov a umel-
cov.

Zaverom mojej praktickej Casti by som chcela vyzdvihnit’ to, Ze timova spolupraca
je ohromnou skusenost'ou, nie len v oblasti praxe a ziskavania novych poznatkov. Samo-
zrejme, stava sa aj to, ze koncept narazi a zaCne krivat, alebo pride situacia, kedy treba
zabrat’ na stodvadsat’ percent bez ohl'adu na to, ¢i je den alebo noc. V tom ale prichadza
vyhoda timovej spoluprace, ktora prinasa istotu, ze v tom nie ste sam, ale mate vedl'a seba
Sikovny tim a skiisené¢ho vediceho na ktorych je vzdy spolah. Je to Skola, v ktorej sa jed-
notlivci timu ucia vzdjomne reSpektovat’ druhych a zaroven byt zodpovedny za svoju
pracu a pristup. Pevne verim, Ze poznatky z tejto diplomovej prace posluzia ako prakticky
dokument pre objasnenie faktov tykajtcih sa Design Weeku v Milane a zaroven insSpiracia

pre zpracovavanie, d’alSich timovych projetov propagujice skolu na svetovych vystavach.
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