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ABSTRAKT

Vetejnopravni média jsou z principu opérnym sloupem v systému Sifeni informaci.
Mistem, odkud by mély proudit informace, jejichz objektivnost a relevantnost
K probihajicim procesim by méla byt absolutni. V podminkach rychle se méniciho
medidlniho trhu, nebyvalé¢ dynamice spolecenskych zmén a pfedev§im diky nelitostné
konkurenci jsou vefejnopravni média vystavena narokiim, které tuto roli proveruji

predevsim z hlediska etickych ptistupti.

V konkurenci nejriznéjSich medidlnich obsaht pfedstavuje pravdivy, poctivé vytvaieny
program a obsah realné zobrazujici skutecnost jakési pfirozené utocisté, kotevni bod pro
orientaci celé spolecnosti a jeji hodnotovy ramec. Etickd vychodiska, pouZita jak pfi tvorbé
samotné¢ho medidlniho obsahu, tak i v jedndni samotnych aktérh medidlniho prostiedi se
nutné stavaji predmétem soustfedéného zkoumani. Etika, etické jednani je klicem
K pristimu fungovani vefejnopravnich médii.

Kli¢ova slova: Etika vefejnopravnich médii, nové ekologie médii, medialni obsah, etické

systémy a kodexy

ABSTRACT

The public media are in principle supporting pillar in the dissemination of information. The
place where information should flow, whose objectivity and relevance to the ongoing
processes should be absolute. In the context of rapidly changing media market,
unprecedented dynamics of social change and especially the fierce competition are the
public media exposed to demands that examine the role primarily in terms of ethical
approaches.

In the competition of various media contents is a true, honest - generated program and
content realistically depicting reality, a kind of natural shelter , the anchor point for the
orientation of the entire company and its value framework . Ethical bases , as used in the
creation of the actual media content, but also in meeting of the actors of media
environment themselves inevitably become the focus of intense investigation. Ethics,
ethical behavior is the key to future functioning of the public media.

Keywords: Ethics of public media, new media ecology, media content, codes of ethics
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UvVOD

Jestlize moderni spolecnost je definovana jako multiplatformni, multikulturni, narodnostné
nehomogenni, proménliva, eklekticka, zavisla na civiliza¢nim pokroku, je z hlediska jejiho
ptirozen¢ho vyvoje zadouci schopnosti pfedev§im uméni nachédzet prostor pro spole¢na

vychodiska.

Vychodiskem pro riznorodé zajmy spolecnosti, jeji vlivové sféry, zdjmy pocetné silnych
mas a tfid, stejné jako determinovanych entit je hledani spole¢nych znaki, prvki, na
kterych je mozné se dohodnout a pojmout je do civiliza¢niho ramce jako nosnou kategorii

pro jednani.

Jako zastfeSujici normou, umoznujici pfirozeny chod spole¢nosti, moznost hledani
vychodisek, je etika, moralka, vnimani a dobrovolné dodrzovani ur€itého -etického

a moralniho ramce jedndni.

Etikou rozumime filozofickou kategorii, disciplinu, ktera se zabyva zkoumanim a popisem
moralky jako spoleenského jevu @ Morélkou pak normativni regulaci jednani lidi, jejich
mravy, zvykové a spoleCenské normy, které vytvaii mantinely, nutné pro zékladni

vymezeni pravidel spolec¢nosti.

Jestlize spolecnost, takto slozité strukturovana, s nepfehlednym mnozstvim zajm,
proménlivou podobou vztahli, vyjadienou rychle se meénicimi pravidly spolecnosti,
v byznysu, védé, kultufe a politice, ma né&jaké pojitko, ustiedni neuralgicky bod pro
vzajemnou komunikaci, jsou jim média. Média zprostfedkované plni roli komunikatori
ptirozenych zajmu rtznorodych skupin, jednotlivcd nebo i statl a jsou predstavitelem

a nositelem nazorového diskurzu.

Zapasy, které jednotliva média musi svadét na otevieném, proménlivém a z podstaty velmi
konkurenénim trhu, nachazeji odezvu v chovani aktéri medidlniho trhu. Je mozZné
pozorovat rapidni piiklon ke snaze o vyhovéni vkusu klicovych cilovych skupin,
soustfedéni na interpretaci udalosti prostfednictvim reflexe, kterd zohlediiuje komercni
stanoviska a nikoliv na jejich objektivni a pravdivy vyklad a snahu o rychlou monetizaci

vytvarené¢ho obsahu.

L REMISOVA, Anna, Etika médii, Bratislava, 2010, str. 51, ISBN 8081013768
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To je véazny problém. Objektivni, pfesné a pravdivé zobrazeni reality je spolehlivym
voditkem pro jednani celé spolecnosti. Zkresleni, nebo zdmérnd manipulace, podminéna
riznymi vlivy utvaii ve spoleCnosti chaos, posiluje patogenni jevy, poSkozuje moralku.
Naopak etické jednani pii produkci medialniho obsahu, etika tvirci, vlastnikii medidlnich
kanalt, provozovateli medidlnich platforem zarucujici objektivni vyklad reality, tolik
potfebny pro nazorovou orientaci spolecnosti, podporuje stabilitu, rist, bezpeci,

spokojenost a vzajemny respekt ve spolecnosti.

Je nutné se zabyvat vychodisky, které ovliviiuji medialni trh, praci médii a jednotlivych
aktéri s ohledem na potfebu dodrzovani etickych zasad. Definovat negativni vlivy,
determinujici funkci médii. A také se soustfedit na roli vefejnopravnich médii.
Vetejnopravni média, samotna jejich existence a provozovani davaji do urcité miry nadéji,
ze realita a jeji objektivni reflexe Se nestane pouhym zboZzim a pfedmétem obchodu.

Plati, ze poslanim, podminkou existence a také budouci konkuren¢ni vyhodou

vetejnopravnich médii je schopnost byt pravdivym zprostiedkovatelem déni, objektivnim,

nestrannym, etickym a normotvornym médiem.
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1 ETIKA

Etiku mtizeme vnimat jako Skolometskou védu, plnou nesrozumitelnych vykladi
a nesplnitelnych maxim. Jako néco obtizné¢ pochopitelného, témer aristokratického

a vzdaleného. Opak je pravdou.

Etika stanovi ramec pro nasi svobodu, odvdzné jednani, hranice, které nejsme ochotni
piestoupit a za které nepljdeme, v piipadé, kdy jsou nase svobody ohrozeny.
Etika u¢i myslet a jednat. Byt svobodny, pravdivy, state¢ny. Stanovi méfitka, jak se chovat

a Jaké jednani a chovani mame vyzadovat od jinych.

Ve zdravé spolecnosti se piredpoklada dobra vule, slusnost, samostatnost a predev§im
etické jednéni. Klicem ke zdravé spolecnosti jsou lidé, kteti véfi, ze pokud se chovaji
Cestné a eticky, jsou jejich prava nezadatelné garantovana. A ktefi maji takto vétsi Sanci
ziskat si zivotni prostor, podle svého zdravého usudku vytvaret hodnoty, spravovat majetek

a zajistit své potomky.

Aby tomu tak 1 skutecné bylo, méd spolecnost k dispozici fadu platnych psanych
1 nepsanych pravidel, opirajicich se pfedevsim o pravo, jeho reglement a vyklady, danych

pravnim systémem a souvisejicim prosttedim, ve kterém je pravo uplatiiovano.

AvSak omezeni, vyplyvajici pouze z prava, prosazované silou, sankcemi nebo zvySenou
ostrahou, vytvari napéti. Jak mezi jednotlivei, tak skupinami lidi. Podvazuje ochotu se
samostatné, dobrovolné a iniciativné podilet na chodu spolecnosti, na jejim piirozeném
vyvoji. Patogenni jevy, uplatiované ve velkém rozsahu, jako naptiklad kriminalita,
korupce, nésili, manipulace, pfindsi rezignaci na spole¢né hodnoty, posun v zakladnich
etickych  principech, v norm¢, Kkterou jsme jako druh schopni akceptovat
a dobrovolné se jimi fidit.

S 24

Naopak etika a etické jednani vytvaii tolik potfebny prostor pro vzajemnost, dobré vztahy,
bezpeci, rychlé a uspésné dodrzovani smluvnich vztahti a zprostfedkované tak ma vliv na

rozvoj spolecnosti.

Hodnoty spolec¢nosti dnes navenek reprezentuji a zprostfedkovavaji predevsim média. Jsou
koordinatorem informacniho pfenosu v dneSni 1 pfisti synaptické struktufe svéta.
Prostifednictvim ztvarnéni konkrétnich situaci, zobrazeni osudi lidi, popisu jednani
instituci, predstaviteld politiky, kultury, uméni definuji stav spolecenskych zvyklosti,

chovéni, jednani, platnych etickych norem. Neni mozné jednoznac¢né fict, jaky maji média
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na spolecnost vliv. Média dokdzi téméf zazranym zplUsobem osvétlit podstatu déji
a zprosttedkovat jejich obsah relevantnim zptisobem. Co vsak ¢init v situacich, kdy média
tuto svou funkci neplni, nebo na ni zamérné rezignuji? Pak je namisté podrobit ¢innost
médii zkoumani z hlediska etickych principt. Etika je klicem k jednani médii. Normou,
kterou si musi média chranit a stiezit jako svou nejvétsi hodnotu. Pokud tak necini, je

nutné negativni vlivy disledné analyzovat, neetickému jednani se branit a vzdorovat mu.

Analyza etickych souvislosti médii je relativné novym oborem. Spadd do oblasti
aplikované etiky, avSak jeho dulezitost s nepopiratelnym vlivem médii na spolecnost

rychle roste.

1.1 Etika, pojmoslovi a rozdéleni etiky

Etiku je mozné definovat jako samostatnou disciplinu praktické filozofie, kterd poméaha
¢lovéku rozeznat, co je v zivoté spravné. Jako filozoficka disciplina je etika definovéana
objektivnim zkoumanim rdznych smérd. Pro rozdéleni etiky pouzijeme zjednoduseny
vyklad dle Mela Thompsona, ktery podle pfedmétu zkoumani etické teorie déli na

normativni, deskriptivni, metaetické a aplikovanou etiku.®

1.1.1 Deskriptivni etika

Deskriptivni etika se snaZi postithnout normu mravniho jednani ¢lovéka a pravidla, kterymi
se tidi ur¢ita konkrétni spole¢nost. Jejim tikolem neni hodnoceni, co je dobré nebo Spatné,
jejim ukolem je téméf popisné stanoveni norem, presnéji, co plati u jednotlivych kment,
narodl, kultur, socidlnich tfid nebo vrstev a co je zde povazovano za vhodné ¢i
pﬁpustné@

Desktiptivni etika se také zabyva objektivni analyzou diivodu, kterymi jedinci obhajuji své
jednéni. Popisuje podminky, za jakych mulze dochédzet k proméné¢ mordlnich hodnot,
Vv zavislosti na socidlni a kulturni antropologii prostfedi, zménach spolecenského kontextu,
politického prostiedi nebo socialniho uspofadani spolecnosti. Jeji vychodiska nalézaji

odezvu ve vyzkumech sociologie, religionistiky, etnologie ¢i kulturni antropologie.

@ THOMPSON, Mel, Piehled etiky, Praha, 1999, ISBN 80-7178-806-6, str.11-12,
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1.1.2 Normativni etika

Normativni (téz preskriptivni, deontologickd) etika si klade za cil popsat zpiisob, jakym
jednat, chovat se, premyslet, vytvafet normy. Zabyva se otdzkami hodnot (axiologicke
otazky - co utvaii dobry Zivot) a otdzkami povinnosti (deontologickeé otdzky — co by ¢lovek
délat mal.) ¥

Za klicové eticke otazky se povazuji: ©)

1. Cojedobro? Co je jeho skutecnou hodnotou?

2. Co je spravné? Jaké ciny mam vykonat pro to, abych jednal spravne?
Prvni otdzka je axiologicka, pta se, jaké véci jsou dobré samy o sob¢, jakou maji pozitivni
vnitini hodnotu. ,, Clovek nemiize zit jen jako neziicastnény pozorovatel, nybrz musi si
vybirat, volit a tedy i hodnotit. Nepta se jen, co je pravdivé a co nepravdivé, nybrz
predevsim co je dobré a co Spatné, lepsi a horsi.* ©) Druhé otazka vede k hledani cesty,

kterou by mé&l &lovek &init, aby jednal eticky spravng.

1.1.3 Metaetika

Metaetika,® nazyvana téz analyticka etika, je odvétvi etiky, které zkouma povahu etickych
(moralnich) postojti, pojmi nebo soudii. Zkouma jazyk, kterym pronaSime etické a moralni
soudy. Zatimco normativni etika se snazi odpoveédét na otazky co je dobré ¢i Spatné,
metaetika prezkouméava moznosti samotné etiky. Jeji vychodiska. Soustfed'uje se na
predpoklady etickych rozhodnuti podminénych vychodisky z hledisek sémantiky,
psychologie, noetiky, metafyziky.

1.1.4 Aplikovana etika

Aplikovana etika® se vyjadiuje ke konkrétnim, praktickym otazkam, které se tykaji
etickych rozhodnuti v oblastech, které ze samé podstaty vyzaduji regulaci etickych

piistupti.

@8O THOMPSON, Mel, Piehled etiky, Praha, 1999, ISBN 80-7178-806-6, str.11-12

®0- REMISOVA, Anna, Etika médii, Bratislava, 2010, str. 52, ISBN 8081013768
© Axiologie, In: Wikipedie: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001 [cit. 2014-05-02]. Dostupné z http://cs.wikipedia.org/wiki/Axiologie


http://cs.wikipedia.org/wiki/Axiologie
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Jejich Sife a rozmanitost zasahuje do riznych oblasti Zivota a riiznych otdzek. Ptikladem
aplikované etiky miize byt zkoumani etického jednani 1ékaiti a mediciny — bioetiky, jinym
dalezitym piikladem miize byt etika prava a osob, které se v ném pohybuji — soudct,
pravnikl, obhdajcti. Aplikovand etika pochopiteln¢ také reguluje pravidla pro zivotni
prostiedi, obchod nebo medialni provoz. Tato eticka pravidla maji ukotveni v etickych

kodexech, psanych pravidlech oboru, ktera vytvaii zakladni rAmec pro jednani.

1.2 Historicky kontext

Pocatek d¢jiny etiky, jako samostatné filozofické discipliny, je mozné vystopovat v obdobi
kolem roku 450 pi.n.l. v antickém Recku, V ptisobeni sofisti. 19 Sofisté, z feckého sofistai
(uc¢itelé moudrosti), byli potulni ucitelé a pastevci, ktefi v podminkach fecké polis
vyucovali nejrizngj$i nauky. Nesouroda, navzdjem soupetici skupina sofistli, jejimz
smyslem ¢innosti a obzivy byla pfedevsim vyuka, s dirazem na rétoriku, tedy schopnost
hajit své z4jmy pied soudy nebo vetejnosti, prakticky svymi polemikami, kritickym
zkouménim moralky, hranic mysleni, zvykii nebo prava pfispéla k vzniku podminek pro
zkoumani etiky. Sofisté svij vyklad opirali o zkuSenosti, vychéazejici z ptirodnich zakon;

pravidel, ktera zahrnovala i pravo silnéjsiho. Slabsiho ve sporu méla chréanit obec.

Sokrates byl ostie zaméten proti praxi sofistl. Oproti jejich uéeni stavél svou teorii na
principu poznavani, ovéfovani, Zivotni zkuSenosti, nikoliv na hromadéni praktickych
dovednosti a nauc¢enych postupii. Zatimco sofista podle svého minéni moudrost vlastni

A%

svého zajmu spatiuje v jejim neustdlém hledani. Sokratovi je ptipisovan vyrok Vim, Ze nic

nevim, ktery ilustruje tuto zménu pfistupu.(ll)

10 Sofisté, In: Wikipedie: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001 [cit. 2014-05-02]. Dostupné z http://cs.wikipedia.org/wiki/Sofisté

(1) PLATON, Euthyfron, Obrana Sokrata, Kriton, Faidon, Kratylos, Theaitétos, Sofistés,
Politikos., Praha, OIKOYMENH, 2003. Platonovy spisy. Sv.1., str. 40., volna interpretace
Platonova dialogu, ISBN 80-7298-062-9


http://cs.wikipedia.org/wiki/Sofisté
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Platon, jeden z nejvétsich antickych myslitelt a Sokratiiv zak, obratil pozornost filozoft
od ptirodnich zakonitosti a podminénosti vV pohledu sofistil k otdzce blizsi ¢loveku a lidské
spolecnosti. Jako zasadni je pro n¢j rozdil mezi poznanim a pouhym minénim.? Platon se
zabyval otazkami pravidel pro spravedlivé a piitom trvalé uspotadani obce, definici ctnosti
a zkoumanim, co je mozno definovat jako dobro. Véfil, ze exituje teoreticky ideal Dobra,
nejvyssi absolutni a objektivni hodnoty, ke které by se lidé méli ve svych rozhodnutich

upirat.

Recky filozof Aristoteles, nejvyznamngj§i zak Platondv, tvrdil, Ze etické poznani se
nerozviji samouceln¢, ale ptedevSsim proto, aby naslo uplatnéni a konkrétni odezvu

Vv praktickému jednéni konkrétniho ¢lovéka.

Rozlisil oddéleni teoretickych ptedpokladi etiky a praktického rozumového jednédni
a umoznil tak zasadni postup v etickém mysleni. Jak spravné Zit by mél byt ¢lovék schopen

rozeznat rozumem a nepotiebuje K tomu omezeni a zavazné navody.

,,Podle toho rozdilu rozlisujeme i ctnosti; jedny ctnosti nazyvame rozumovymi, druhé
mravnimi, moudrost, chapani a rozumnost nazyvame rozumovymi, Stédrost a umérenost
mravnimi. Mluvime-li totiz o mravni povaze, nerikame, ze clovek jest klidny nebo uméreny,
ale chvalime také cloveka moudrého, kdyz hledime k jeho stavu; ty stavy pak které jsou

hodné chvily, nazyvdne ctostmi. ")

Aristoteles byl zastdncem umirnéné pozice (zlata sttedni cesta). Za Spatné povazoval pouze

extrémy.

(12) Komentai: Naléhava platonovska charakteristika této diference funguje napii¢ ¢asem.
Rozpor je piikladny 1 pro dnesni dobu. Moderni spole¢nost je charakteristicka
sofistikovanymi  zdlivodnénimi pro sebemensi agendu (napt.: politickou, obchodni,
marketingovou).

O uspéesnosti takové agendy casto nerozhoduje skuteény stav véci, ale predevsim
naléhavost, propracovanost a kontext, zalozeny na minéni, na domnénce, ¢asto 1 na iluzi.
Poznani je naro¢né, vyZaduje zdjem, pozornost a praci. Média maji moZnost a schopnost
poznani §ifit. Je vSak otazkou, nakolik je ohniskem zajmu a volby zprostfedkované minéni,
nebo skute¢né poznani.

13 ARISTOTELES, Etika Nikomarchova, vyd. Jan Laichtner, Praha, 1937, 1103, str. 24
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Uceni Tomase Akvinského vyjadiuje stiedovékou snahu sloucit Aristotelovu myslenku,
ze veskeré jednani by mélo vyustit v konkrétni ucel a cil s kiestanskou naukou, podle niz
jsou vSechny véci stvofeny Bohem.™ Spolecnost je podle Akvinského sdruzenim, které
vede lidi k tomu, aby spolecné vytvareli hodnoty. K organizaci spoleCnosti je tieba
proziravosti, kterd ma sledovat dobré umysly a umi se vyvarovat zlé¢ho jednani. Osou
spolecnosti je zakon.

S nastupem osvicenstvi se vychodiska etiky zaCala nutné opirat o podminky nové se

konstituujici spole¢nosti. Thomas Hobbes™

, jehoz kniha Leviathan z roku 1651 polozila
zaklad politické filozofie pro vétSinu zdpadniho svéta, definoval systém evropského
liberalniho mysleni; pfedevsim v podobé liberdlniho vykladu pravnich ptedpist, ktery
ponechédva lidem volnost v jednani. Podle Hubbese plati: To, co neni zdkony zakazano, je
dovoleno. Hobbes vychazel z mySlenky pfirozené rovnosti vSech lidi. Jeho chéapani
¢lovéka jako svobodné bytosti, ktera je volna ve svém pohybu a jednani, jejiz hlavnim
a pfirozenym zajmem je snaha o spolupraci a ptirozené dohod¢ mezi lidmi, zlstava jednim

Z hlavnich piliti etiky a politické filozofie.

Naopak David Hume“® byl piesvédsen, 7e by etika méla byt zalozena spife na
psychologickych strankach lidské pfirozenosti, vice na citu nez na rozumu. Vychazel
z ptredpokladu, ze lidé k sobé pocituji vzijemné ohledy a diky tomu jsou schopni

uzpusobit své jednani.

Na Epikura, osvicenstvi a etiku britského empirismu, které zastival Thomas Hobbes,
David Hume nebo Adam Smith, navazal utilitarismus®” (z lat. utile, uZitecny),
filozoficky a eticky smér, ktery se soustfed’uje na prospéch, uzitecné a prospésné jednani,
hledani obecného blaha a naopak omezovani utrpeni. Zakladatelem utilitarismu byl britsky
filozof a pravni teoretik Jeremy Benthan. Benthamova definice etickych vychodisek byla

zalozena na tfech principech: proziravosti, poctivosti a dobro¢innosti.

) THOMPSON, Mel, Prehled etiky, Praha, 1999, str.13, ISBN 80-7178-806-6

15 HOBBES, Thomas, In: Wikipedie: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2001 [cit. 2014-05-02]. Dost. z http://cs.wikipedia.org/wiki/Hobbes

18 HUMME, David, In: Wikipedie: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001 [cit. 2014-05-02]. Dostupné z http://en.wikipedia.org/wiki/David_Hume#Ethics


http://cs.wikipedia.org/wiki/Hobbes
http://en.wikipedia.org/wiki/David_Hume#Ethics
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Imanuel Kant, jehoz Kritikou ¢istého rozumu odstartovalo nové pojeti filozofie a etiky,
vymezil pojeti etiky tfemi otdzkami:

., 1. Co mohu védet? Na niz odpovida teorie poznani (epistemologie)

2. Co mam cinit? Na niz odpovida etika a

3.V co mohu doufat? Na niz by mohla odpovedet filozofie naboZenstvi “*®

Kantiv vyznam pro filozofickou etiku je zdsadni. Pokusil se vybudovat racionalni eticky
systém, zaloZeny na piedpokladech lidské svobody a rovnosti a nezavisly na jakékoliv
nahodilé zkusenosti. Clovék pro definici moralky potiebuje bud’ predepsana pravidla, nebo
autonomni rozhodnuti, ktera si svobodny ¢lovek definuje sam. K spravnym etickym
rozhodnutim ovS§em dospéje, pokud zna maxima moralky, definovana prostfednictvim
kategorickych imperativi. @0 Jednim z takovych imperativi je okiidleny vyrok:

,,Jednej jen podle té maximy (zasady), od niz mizes zaroven chtit, aby se stala obecnym

4 [ 21
zakonem. “®V

Fridrich Nietsche®? si jako eticky ideal stanovil ¢lovéka, ktery etiku vytvari svymi
vlastnimi rozhodnutimi. Pozadoval tvofivého, silného, odhodlaného ¢lovéka, mozna
bojovnika, viidce, ktery svymi €iny predurci jednani celé civilizace. A ktery bude ochoten
pfijmout za toto jednani vSechny nasledky. Ktery odmitne pfijmout odevzdanost k osudu,

ale vlastnimi vychodisky naopak zméni osud.

@7 Utilitarismus, In: Wikipedie: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2001 [cit. 2014-05-02]. Z http://cs.wikipedia.org/wiki/Utilitarismus
(18) KANT, Immanuel, Kritika ¢istého rozumu, Oikoymenh, Praha 2001, A 805, AA 111.522,
Logik AA 1X.25. ISBN 80-7298-035-1

@D Kategoricky imperativ, In: Wikipedie: the free encyclopedia [online]. San Francisco
(CA): Wikimedia Foundation, 2001 [cit. 2014-05-02]. Dostupné z internetové adresy
http://cs.wikipedia.org/wiki/Kategoricky imperativ

@) KANT, Immanuel, Zasady metafysiky mravi, Praha 1990, str. 84, ISBN 80-205-0152-5
(22 NIETSCHE, Fridrich, In: Wikipedie: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):

Wikimedia Foundation, 2001 [cit. 2014-05-02]. Dostupné z internctové adresy
http://en.wikipedia.org/wiki/Nietsche


http://cs.wikipedia.org/wiki/Utilitarismus
http://cs.wikipedia.org/wiki/Kategorický
http://cs.wikipedia.org/wiki/Speci%C3%A1ln%C3%AD:Zdroje_knih/8020501525
http://en.wikipedia.org/wiki/Nietsche
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Dva znicujici valecné konflikty 20. stoleti relativizovaly vniméni etiky jako ustfedniho
hodnotového systému spolecnosti. V prostiedi sport filozofil se formovaly myslenky, které
poukazovaly na to, Zze etiku je mozné chapat jako skryty zpusob, jak vyjadrit vlastni
preference. Etikou muzete ovlivnit ndzorovy obzor vlastniho, nebo neptatelského teritoria

a vtisknout mu prostfednictvim vlastnich etickych pravidel své vlastni principy.(23)

Diiraz se zacal klast pfedevsim na aplikovanou etiku.

Jednim z obort aplikované etiky je etika médii.

@) THOMPSON, Mel, Piehled etiky, Praha, 1999, str.14, ISBN 80-7178-806-6
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2 MEDIALNI EKOSYSTEM

Svét médii je ze své podstaty nesmirn¢ dynamicky, rtiznorody, proménlivy, podléhajici
trvalym a hektickym zménam. Média do urcité miry odrazeji stav spolecnosti, jeji slozZitost,
reflektuji miru participace zajmu, zohlednuji vkus, méfitka, nalady spolecnosti, popisuji
zapasy a konflikty. V takto turbulentnim prostredi, jak spole¢nosti, tak i médii, je vysledny
charakter médii a jejich vystupli prasecikem zajmi jednotlivych proudii, poznaného

védomi a urcitého zpisobu mysleni.

Meédia se dnes nachédzi na ur€itém zlomu. Tradi¢ni uspotfadani, kdy hlavni média byla
vyhradnim Sifitelem reflexe svéta, prestava platit. Stejné tak se i méni samotna klasifikace
a rozdéleni médii. Dochazi k rychlé konvergenci, k metamorféze medialniho prostfedsi,

29, zahrnujici dfive nemyslitelny vliv novych

vytvafeni nového medidlniho ekosystému
médii, internetu, rychle se rodicich novych metod Sifeni informaci. Dochazi k vyraznému

posunu ve vnimani medidlniho obsahu.

Tento posun skvéle vystihuje kniha Nova ekologie médii, Konvergence a mediamorféza
profesora Karola Jakubowitze, jednoho z pfednich specialisti na medialni a komunika¢ni
studia shrnujici nové poznatky McQuaila, McLuhana a desitek dalSich medialnich teoretikd.
Medidlni obsah zazivd proménu 1 ve zpusobu, jakym vnimame informace.

Informace se stala predev§im zbozim.

Zbozim, které bezezbytku podléhd procesu profesiondlniho zpracovani, méfeni,
vyhodnocovdni a dokonalé tarifikaci. Informace je monetizovana prostfednictvim
komplikované sit€¢ vztahti, kde protivdhou je obvykle plnéni ve formach pronajmu

medialniho kandalu pro tcely reklamy a propagace.

Monetizace se odehrava také prostiednictvim neobchodni vymény, vymény
prostiednictvim tucCasti médii na sférdch vlivu, mist, ve kterych se koncentruje moc
a probihaji rozhodnuti ovliviiujici Zivot ve vSech sférach Zivota, ekonomikou pocinaje

a politikou konce.

S wvzristajicim konkuren¢nim tlakem v medidlnim ekosystému je prvoradou ulohou

kazdého televizniho kanalu, tisténého titulu nebo projektu novych médii a internetu

@) JAKUBOWITZ, Karol, Nova ekologie médii, Konvergence a mediamorféza, Radim
Bacuvcik — VeRBuM, Zlin, 2013, str. 11-16, ISBN 978-80-87500-38-5
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zaujmout divaky a vytvorit prostor pro nejlépe okamzitou monetizaci. Spotiebitelé
medialniho obsahu maji k dispozici nespocet kanali a v odvislosti od jejich preferenci,
postoju a obliby jsou média uspésna. Zacileni, reflexe potieb divakt nebo ¢tenait, znalost
jejich preferenci je pii vytvaieni obsahu medialnich titult klicem k uspéchu. Tato znalost
a zkuSenost nutn¢ formuje jak rozhodnuti vlastniki médii, tak i samotnych tvlrch
medialniho obsahu. Vysledkem je situace, kdy ve snaze poskytnout zaznam o realité
dochazi k uptfednostnéni formy komunikace, ktera souvisi s aktualnim diskursem

a uprednostiiovanim preferenci cilovych skupin.

Pti kakofonické soutézi medidlnich obsahii, kde prvotnim cilem je zaujmout, ziskat
Dulezita je forma, naléhavost, sdélnost, atraktivni obal. Je to eticky, ale také prakticky
problém. Pokud se chce divak nebo c¢tenadt dozvédeét holou skute¢nost, je vystaven
slozitému rozpoznavacimu procesu, ktery jej nuti rozliSovat sméfovani toho kterého
konkrétniho média, jeho styl, formu vykladu a Groven zpracovani. A nebo takovy vyklad

pfijmout a pak se nechténé stat objektem manipulace.

2.1 Definice médii

W

Pojem médii, tzn. ,,masovych sd€lovacich prostiedki®, ¢i ,,masmédii“ podléha v nyng&jsi
dob& znacné relativizaci. Dlivodem je nastup internetu. Internet média zménil. Média
pfestala byt linearni ve smyslu sméfovani toku informaci. Informace plynouci z médii
v minulosti smétovaly vzdy smérem od média k divakim, cétendfim, konzumentim.
Nastup novych médii pfedznamenal zasadni zménu. Tato linearita je definitivné pryc
a média zazivaji oboustrannou a ¢ilou komunikaci a vyménu. Vysledkem je, Ze podstatna
skupina médii (zvlasté elektronickych) se zménila z masovych na interaktivni

a individualizovana. ®

Jakubowitz, sodkazem na predchozi praci Lasoty, 2010 komentuje podminky pro
soucasnou definici pojmu ,,médium* takto: ,,V riiznych definicich pojmu médium miiZeme

Jjednotlivé pristupy odlisit podle toho, které aspekty médii zdiiraznuji:

@) JAKUBOWITZ, Karol, Nova ekologie médii, Konvergence a mediamorféza, Radim
Bacuvcik — VeRBuM, Zlin, 2013, str. 55, ISBN 978-80-87500-38-5
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- Materidlni, tvorici podminky pro akt sdeéleni, ¢ili jde o samotny sdelovaci
prostredek nebo infrastrukturu, jez zprostredkovava akt komunikace;

- Organizacni, vztahujici se k instituci, kterd tvori verejné sdéleni; v tomto pojeti
miize byt zahrnuta prace Zurnalisticka i redakcni a dalsi prace, ktera souvisi
S pripravou obsahu komunikace urceného k masovému sireni;

- Funkcionalni, to znamena tykajici se ulohy, kterou média ve spolecnosti plni,

napiiklad informacni nebo zabavni funkce atd. *“ *®

Jestlize napiiklad internet byl pavodné jen platformou, ktera umoznila vytvaiet speciali-
zované serveru typu Vimeo, Youtube, pak tyto podminky umoznily vznik nového média.

Splnuji totiz podminku, schopnost piedat akt sdéleni. Tim se stavaji samostatnym médiem.

Z hlediska organizaéniho pfistupu tvoii média instituce. Instituce jsou schopny nabidnout

kvalifikovany persondl, finan¢ni zaji$téni vyroby a odpovidajici technologie.

Médii se ale také mohou stat platformy, které zastavaji ve spole¢nosti uréitou funkci.
A jsou schopny naptiklad zprostiedkovat zdbavu, poskytnout informace, nebo alternativni
obsah. Blogy, specializované kanaly, streamované konference, stranky s obsahem

politické, lokaln¢ vymezené nebo specializované agendy.

Médiim je piirozena poloha zprostiedkovatele procest.?” Médium (médium, z lat. -
sttedni, prostfedni) urcuje médiim polohu byt ve sttedu déni. Médium je jakykoliv
prostiedek, ktery plsobi jako zprostfedkujici Cinitel. Médium je v uzSim slova smyslu
spojen s komunikaci, nikoliv nutné s masmedialni. V nejuz§im slova smyslu oznacuje
masové médium (masmédia). Mediace je pak proces zprostiedkovani néceho, pricemz se

vytvaii novy obsah reality.
Ustalena definice médii média déli na:

1. Tisténd média — noviny, asopisy
2. Elektronicka média (média s vysilanym signalem) — TV, rozhlas

3. ,,Nova“ média — média, vyuzivajici poc¢itacové digitalni technologie.

@) JAKUBOWITZ, Karol, Nova ekologie médii, Konvergence a mediamorféza, Radim
Bacuvcik — VeRBuM, Zlin, 2013, str. 55, ISBN 978-80-87500-38-5

@) CHLUMSKA, Eva, Uvod do medialnich studii, Olomouc, 2013, ISBN 978-80-244-3610-
4 str. 12
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Podle zpuisobu financovani se média déli na soukroma, financovana z komercnich aktivit
a verFejnopravni, financovand z vefejnych rozpocti na zéklad¢ tzv. koncesionaiskych

poplatk.

Aktualné€jsi definice médii, v kontextu terminologického ndvrhu, uvadéna Jakubowskim,
vychézi z podani vyznamného polského IT experta Dominika Kaznowského (nedatovano).

Ten média noveé rozdélil na:

,, Tradi¢ni média — (TV, noviny, radio, magaziny, portdly) — centrdlni kontrola obsahu,
jednosmeérna komunikace, statni regulace (vysilaci licence, pravni omezeni), omezené

komunikacni kanaly

Socialni média (obcanska) — (blogy, citizen journalism, listy lokalnich komunit) —

individuadlni kontrola obsahu, one-to-one, one-to many, ani time, any place, any way;

Automatizovand média — (Google News, Netvibes, Yahoo Pipes) — automaticka agregace
a prezentace informaci bez ucasti clovéka, clovéek je pouze na pocatku retézce tvorby

. ro. o (2
mechanismu, ktery informace dodava. (28)

2.2 Konvergence médii

Abychom byli schopni pojmout celkovy obraz medialni sféry, musime nutné¢ popsat
probihajici procesy vzniku nového ekosystému, nové ekologie médii. Nova ekologie médii
popisuje fungovani medialnich forem, jejichz pfirozenou potiebou je rychlé a dravé
etablovani na trhu. Ne nutné pifi tom nové formy médii akceptuji eticka vychodiska,
kterymi se dosavadni medialni systém fidil. Je to skoro naopak. Etika, etické zobrazovani
skutec¢nosti zatézuje, prodrazuje tvorbu obsahu a vaze kapacity. Novi poskytovatelé obsahu
nejsou zadnym zpisobem vazani na stavajici etické kodexy a etickd maxima. Mohou
produkovat obsah jaky chtéji a nutné tak ovliviiuji vychodiska a mantinely, ve kterych se

musi pohybovat stdvajici institucializovani hraci. Dochazi ke konkrétnim procesﬁm:(zg)

(ZB)JAKUBOWITZ, Karol, Nova ekologie médii, Konvergence a mediamorféza, Radim
Bacuvc¢ik — VeRBuM, Zlin, 2013, str. 74., ISBN 978-80-87500-38-5

@9 Tamtéz, str. 56, 29
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Deinstitucionalizaci masové komunikace, jejiz podstatou je fakt, Ze stale vice jedinct
i skupin disponuje schopnostmi komunikovat, ma ktomu Kkulturni a komunikacni
kompetence a odpovidajici technologii. Medidlni instituci, bé&Zné¢ chapanou jako
etablovanou formu médii dnes dokaze v ur€ité mite nahradit nové vzniklé médium
a nepotfebuje ktomu nutné¢ vSechny podminky, které platily pii vzniku institu-

cializovaného média.

Dematerializace informaci znamena, Ze informace uZz nemusi byt nutné vazana na nosic.
Jestlize od Guttenberga jsme uvykli pouzivat nosi¢e pro Sifeni obsahu (knihu, noviny,
CDROM, kazetu), a tyto nosice neodmyslitelné predstavovaly vyjadieni napt. obchodniho
potencidlu média, S internetem tato vazba prestava platit. Informace, hudba, data, filmy,
medialni obsahy se §ifi v nehmotné, digitalizované podobé, interaktivné, sdilenim,

S nasobnou rychlosti.

Deintermediace mj. potira schopnost tradi¢énich médii rozhodovat o tom, kdo se stane
soucCasti medialniho svéta. Organizatoii akci, kulturnich udalosti, producenti vyrobku,
organizace nebo instituce uz nepotiebuji zprostiedkovani (mediaci) profesionalnich

komunikac¢nich organizaci, aby oslovili pfijemce, kterym je obsah urcen.

Jinym fenoménem, zvany masova osobni komunikace (mass self-communication), je jev
privatni distribuce medialnich obsahti, které maji uméleckou, informaéni nebo persvazivni

hodnotu.

Nastup internetu a novych médii pfedznamenal i proces remediace. Na medialni scéné
dochdzi k prolinani a ovliviiovani jednotlivych médii, k jejich vzdjemnému proristani,
navazovani a symbiodze. Neplati, Ze nové formy média pfedstavuji pro stavajici média
smrtelné ohroZeni. Média se dopliuji, navzdjem stupniuji a ekologizuji. Pf1 organizaci
prace média je potfeba umét s timto faktorem pracovat. Média, tak jako kazdy vyznamnéjsi
smér spolecenského usili jsou nutné pfedmétem technologického pokroku, se kterym

pfichazi zména. Podle Fidlera® Jakubowitz uvadi:

(30) pivedni zdroj 1| ER, Roger, Mediamorphosis, 1997, Understanding New Media.
Thousand Oaks, California: Pine Forge Press

(30) vpodini: yAK UBOWITZ, Karol, Nové ekologie médii, Konvergence a mediamorfoza,

Radim Bacuv¢ik — VeRBuM, Zlin, 2013, str. 133, ISBN 978-80-87500-38-5
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., Obecna pravidla nynéjsi etapy mediamorfozy ukazuji na intenzivni charakter vztahu mezi
riiznymi prvky systéemu. Jsou to:
1. Koexistence a koevoluce — vsechny druhy médii existuji a vyvijeji se spolecné
V ramci rostouctho rozsahu vzajemného prizpusobovani a adaptace
2. Metamorféza — nova média nevznikaji spontanné a nezavisle, ale vynoruji se
postupné v procesu metamorfozy starsich médii, jakmile se objevi nove druhy, staré
formy obvykle neumiraji, ale adaptuji se proménuji
3. Propagace — nove formy médii propaguji hlavni viastnosti starych medii
a posouvaji je dal v case
4. Pretrvani — vsechny druhy médii a medialnich organizaci se musi adaptovat
a ménit, v opacném pripade zanikaji
5. Sance a potiteba — novd média nejsou vyuzivina Siroce a vylucné s ohledem na
vyuzivanou technologii, k tomu, aby vznikla nova medialni technologie, je nezbytné,
aby existovaly moznosti jejiho vytvoreni, spolecenské, ekonomické a politické
okolnosti
6. Opozdéna akceptace — nové medialni technologie dosahuji trzniho uspéchu se
zpozdeénim

2.3 Postaveni verejnopravnich médii

Vetejnopravni média v prostiedi nového medidlniho ekosystému neziistdvaji stranou.
Prodélavaji svou autentickou metamorfozu. A velmi komplikovanou. Na jednu stranu je
setrvale jejim primarnim tUkolem zachovat pifi zobrazovani skutecnosti pravdivost
a nestrannost vyjadfeni. Pro vetejnopravni média jde ale o ukol ztizeny tkolem, Ze v b&zné
soutézi medidlnich obsahti musi dokézat nabidnout i néco vic: atraktivitu, obsah na
technicky odpovidajici, nejlépe normotvorné Grovni, profesionalni zpracovani a predev§im
rozsahlejsi kontext. Kromé celospolecensky zavaznych témat reflektujicich naptiklad zivot
minoritnich skupin spole¢nosti, autentické¢ dokumenty z prostredi vetejné sféry a vefejného
Zivota, ochranu spolec¢enskych hodnot, historii a historické souvislosti Zivota spolecnosti
musi nabidnout vhled do oblasti uméni, vzdélavani, kultury, neprofitnich spolecenskych
aktivit a dalSich vefejnych témat. Tento obsah musi dokéazat nabidnout ve formée, ktera

obstoji s naléhavymi formami medidlnich obsaht Sifenych komer¢nich a novymi médii.

Vlivem konkure¢niho diktatu a komplikovanosti vztaht, ukotvujici vefejna média
v prostoru medialniho ekosystému se vefejnopravni média ocitaji ve slozitych
podminkach. Lze vypozorovat, Ze v kazdé zemi jsou vefejnopravni média pfedmétem

rozsédhlych diskuzi a také rozsdhlych tlakl. Jejich postaveni je vysledkem politické
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a spolecenské kultury zemé¢. Je pravdou, ze za v§im je mozné hledat pfedevsim financovani

a vztah, jaky vefejnopravni médium ma smérem K politické reprezentaci zemé.

Deformovany vztah se v zemich smensi politickou kulturou projevuje tak, ze
vefejnopravni média jSOu spiSe nastrojem vladni agendy, ne-li pfimo proreZimni persvaze,
nez nastrojem vefejné informovanosti. Na druhou stranu a naopak, v rozvinutych
demokraciich koncetrovana moc médii, jejich institucionalni zakotveni a sila mize mit az
deformujici vliv na vSechny procesy ve spolecnosti, politiku nevyjimaje. A miize a stava se
pfitomnym hybatelem zmén, namisto uréené role pouhého zprosttedkovatele procest pro

ucely informovani vefejnosti.

Presto, hlavnim ukolem vetejnopravnich médii je byt nestrannym svédkem ptitomnych
procestl, objektivnim vyhodnocovatelem pfic¢in a nésledk konfliktl a zépast civilizace,

informa¢nim médiem, které nabizi za vSech okolnosti nestranny a pravdivy vyklad reality.

Podminkou je etika, etické jednani, diraz na etické systémy a vytvareni prostredi,
umoziujici preferovat etické jednani pti zobrazovani skutecnosti pted zajmy rtiznych stran.
Jak jsem zminil uz v Givodni stati, jsem piesvédCeny, ze etika bude klicem k nové definici

pozic a nepopiratelnou konkurenéni vyhodou vefejnopravnich médii.

Dtivodem je, Ze pii naristajici zavaznosti civiliza¢nich konflikti, riznych tfecich ploch
zdjmovych skupin, dochazi pfi nasledném mediadlnim vykladu reality, zprostfedkovaném
zruznych uhld, ke zna¢nému zkresleni. Je to mozné pozorovat téméf denné. Média
jednoduse predvadéji sofistikovany, redakéné upraveny vyklad déji, s pfihlédnutim
K panujicimu nazorovému diskurzu, politické objednavce a o¢ekavani konzumenti a tento
stav Casto usti k vykladu, ktery je na hony vzdaleny realit¢ b&ézného Zivota. V takto
posunutém prostiedi nutné vznikd poptavka po objektivnich a pravdivych informacich.
Prostych persvaze, manipulace, subjektivnich pohledi. Jakkoliv dobfe technicky
a persondlné¢ vybavené¢ informacni médium, napi. komeréniho charakteru dokéze
nabidnout sofistikovany vyklad, jakkoliv jej dokaze zabalit do atraktivniho obalu, role
vefejnopravniho média je v néem jind. Svlij vykon by méla setrvale opirat o etiku.
Interpretace udalosti, zbavend informacniho balastu, pfesnd, objektivni, vyvazena

a pravdiva je hodnotou sama o sob¢. A voditkem pro smefovani ostatnich médii.

Ptredevsim diky specifickému financovani vetfejnopravnich médii existuje moznost tento
idedl a pozadavek naplnit. Otazkou je, jak se tato véc dafi a jaké k tomu musi byt splnény

podminky.
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Jakubowitz na zékladé¢ praci Eliho Noama, Robina Fostera, Grahama Murdocka
piedstavuje nékolik moznych vychodisek.®? Zakladnim pravidlem je pravidlo dualniho
systému, ve kterém jsou zastoupeny jak vefejnopravni, tak komer¢ni stanice a axiom
relativni rovnovahy mezi nimi. Presto je vSak mozné pozorovat, ze budoucnost
vetejnopravnich médii je z fady pfi¢in ohrozena a projde vyvojem. Komercni stanice typu
Discovery History Channel Arts&Entertainment, Travel Channel, The Learning Channel
a dalsi si pfisvojily urcitou miru prostoru, vyhrazené¢ho vefejnopravnim médiim. Dokazaly
vytvorit a uspéSné nabidnout i typicky vefejnopravni program, jen s rozdilem, ze jeho

obsah je placeny.

Prudky rozvoj komerc¢niho sektoru a televize predjima moznost, ze i pivodné
vefejnopravni program a zaméteni dokazi komeréni televize vytvofit a nahradit. Stejné tak
kulturné — spoleCenska zména, se silnym dirazem na trzni feSeni vede k oslabeni
podpory ze strany jednotlivych vlad. Vefejnopravni televize se tak ocitaji v postaveni, kdy
jsou zavislé na vili politikl. Je nutné média verejné sluzby prizpisobit narokim nové
situace, coz ale sebou nutné¢ znamena investice do modernizace vefejnych médii.
To pfinasi tlak na postaveni vefejnych médii a zaroven na vefejné rozpoclty. Otazka je
nabiledni. Jak maji vefejnd média plnit nestranné¢ svou funkci, kdyz o jejich zivote
rozhoduje politicka vile? Jak mohou plnit funkci dozoru, hlidaciho psa demokracie, kdyz
lidé, kterym maji pfirozené Slapat na paty, rozhoduji o jejich existenci? Je to eticky

problém, ktery podmifniuje chovani vefejnopravnich médii.

Resenim by mozna bylo rezignovani na institucionalni vefejnopravni vysilatele a otevieni
cesty &estnym dodavatelim eticky korektniho, ,misijniho* obsahu. Cisté programovy
model by nabidnul Sanci skute¢né inovace a kreativity, protoZze by sebou nutné nenesl
konflikt pfi obhajovani pozic vefejnopravnich médii. Realizoval by se prostiednictvim
grantli, programl vetfejné podpory a mohl by nést velké ndroky pravé na objektivitu,
nestranny pfistup a opirat se o ryze eticka vychodiska.

SmiSeny model s prevahou programového nabizi moZznost k udrZzeni nebo obnoveni
vyvazeného sytému, nabizejiciho jak komercni obsahy, tak i typicky vefejnopravni

program. Predpoklada se, ze v dobé kybertelevize, televize na vyzadani, aj., bude komer-

(31) JAKUBOWITZ, Karol, Nova ekologie médii, Konvergence a mediamorféza, Radim
Bacuv¢ik — VeRBuM, Zlin, 2013, str. 163-167, ISBN 978-80-87500-38-5
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cializace obsahu doplnéna velkym mnozstvim neziskového bezplatného obsahu, jak jej

nabizi naptiklad BBC a nebo i Ceska televize.

SmiSeny model s pfevahou verejnopravniho, , misijniho* pfisuzuje vefejnym médiim
roli centra pro sit vefejnych a obCanskych dodavatelii obsahu, ktery zahrnuje digitalni
strategii a pfistup. Vetejnopravni médium stanovuje kritéria partnerstvi a normy pro takovy
obsah, technické, etické, tviréi, programové normy a obsah tvofi rozmanita struktura

dodavateltl medialnich obsahu.

Cisté institucionalni model, je model, ktery preferuji samotna vetejnopravni média. Tento
tradiéni model nabizi vefejnym médiim jistotu postaveni v medidlnim svété a je
skuteCnosti, ze na ostatni modely se hledi s nelibosti. Mnozstvi vefejnych penéz
sméfujicich na financovani vefejnych médii je omezené¢ a pii definovaném mnozZstvi
prostfedkdi by nové se vytvarejici média mohla znamenat ohrozeni, nebo i likvidaci
stavajicich vetejnych médii.

Lze ptredpokladat, ze vetejnopravni média si svij prostor v nékteré ze zminénych forem
Vv budoucnu zachovaji. Podminkou, kromé& objektivniho a atraktivniho obsahu, bude
samotnd kvalita medidlni produkce a schopnost reagovat na hlavni trendy medialniho

prumyslu.

2.4 Medialni produkce

Medialni produkci je mozné vnimat dvéma zplsoby. Jako:

1. Vyrobni proces a jeho slozky

2. Vysledné medialni produkty ¢
Vyrobni proces medidlnich produktd je suma ukond, nezbytnych pro vznik medialniho
produktu. Jestlize za vysledny medialni produkt mutzeme povazovat vytisk novin,
novinovy clanek, zpravu, fotografii, televizni, rozhlasovy pofad nebo multimedialni
projekt, lze si snadno piedstavit, jak vyrobni proces typického medialniho produktu
probiha. Novinovy ¢lanek vytvaii zurnalista. Téma vznikd po dohod¢ s séfredaktorem,
nebo vedoucim rubriky, ¢lanek prochazi stylistickym zpracovanim a korekturami, na

vysledku se podili redaktor, editor, vedouci vydani, korektor, saze¢, grafik, typograf a do

®2) CHLUMSKA, Eva, Uvod do medialnich studii, Olomouc, 2013, ISBN 978-80-244-3610-
4, str. 24
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tymu je mozné zaradit fotografa, stylistu, designéra a dalsi profese. Televizni potad je
spolenym dilem natidCeciho Stdbu, ktery zahrnuje préaci tvurcich profesi - scéndristy,
reziséra, autora hudby, architekta, vytvarnika, stejné¢ jako vykonnych profesi — pro-
duk¢énich, rekvizitare, stavby, osvétlovace, zvukaie a desitek dalSich profesi. Reklamni
spot pro zménu navrhuje copywriter, kuratelu nad projektem mé art director, v tymu
pracuji produkéni, ktefi najimaji filmové §taby. Multimedidlni nebo internetové projekty
zahrnuji kromé obvyklych tvircich profesi jako je art director, vytvarnik nebo designér
1 programatory, kodéry, odborniky na spravu a optimalizaci dat, databazovych feSeni
a podobné profese. Tyto profese se pii vytvaieni medidlniho obsahu ftidi urcitym

zavedenym postupem, ktery vede k naplnéni zadani.

Médialni produkty jsou charakteristické Zanrovym vymezenim. Charakterizuje je urcita
mira podobnosti jak v obsahu, tak formé& a zplsobu zpracovani. V médiich se pouZivaji
zavedené vzory, vytvofené postupnym vyvojem oboru. Zanr usnadiiuje uchopeni
medialniho produktu publikem. Zanry jsou predvidatelné a jsou konstruovany nékolika

hlavnimi prvky (charakteristické postava, zvolené prostiedi, téma, narativni postupy) .

Dalsi charakteristikou medialniho produktu je stereotypizace. Média maji zna¢ny vliv na
utvafeni postojui a nazord na svét. To, jakym zpisobem referuji o probihajicich procesech,
vytvaii domnénky, nazory a postoje publika. ,, Média jsou schopna zménit to, jak lidé mysli
a jak se lidé divaji na svet (tedy poznani a presvédceni), tim, Ze modifikuji jejich lidem
i nejriznejsim téematum. Zdkladnim prostiedkem tohoto viivu je zrejmé sklon médii
predvadet stereotypizovany pohled na spolecnost a jeji cleny, jez muze ovlivnit to, jak lidé

v .7 o /4 4 14 . . ‘“ 33
nahliZeji na riizné socialni skupiny i na sebe. (33)

Medidlni moc a silu médii vyjadiuje 1 hodnoceni McQuaila. Ten médiim ptisuzuje schopnost
usmeérnovat pozornost vetejnosti, presvédCovat v zéalezitostech nazorti a viry, ovliviiovat
chovani, jak jednotlivct, tak 1 celych skupin a umoziiuje jeviim, nebo jedincim nebo
nazorovym proudiim proptijCit status a legitimitu. 3% Média timto zpusobem vytvaieji urcity

vyklad reality a formuji ndzorovy diskurz.

GIBURTON, G; JIRAK, J. Uvod do studia médii., Brno: Barrister & Principal, 2001.
ISBN 80-85947-67-6., str. 353

®Y CHLUMSKA, Eva, Uvod do mediélnich studii, Olomouc, 2013, ISBN 978-80-244-3610-
4, str. 33
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Prikladem je zptsob, jakym je vyrabéno a produkovano zpravodajstvi. (39)

Konkrétni podobu ziskavaji medialni produkty béhem procesu produkce.

Piikladem miize byt televizni zpravodajstvi. Vyrobu zprav zajistuji televizni $taby. Staby
maji viceméné ustaleny rezim pro ziskavani zprav, jejich redakcni zpracovani, proces
nataceni, produkci i postprodukci. V prvé fade jde vzdy o zdroj, ktery uréuje povahu pfisti
zpravy. Muze jim byt prace redaktora, dana pohybem v terénu, ale zdroje mohou byt
nejruznéjSiho charakteru: tiskové zpravy, pozadavky ze strany ob¢anu, instituci, vykonné
moci, center kultury, sportu a zdroje z produkce specializovanych medialnich agentur,
tiskovych, reklamnich, lokédlnich i1 globalné operujicich, vlivovych center moci ¢i
prostiednictvim jinych médii.

Zpravodajstvi pouzivad realisticky zpisob zobrazovéani udalosti, autentické rozhovory
s Gcastniky procest, predpoklada se pritomnost v misté, kde se d&j odehrava, schopnost
zprostiedkovat nazory aktér udalosti a schopnost zpravu vyprodukovat formalné,

obsahové i technicky.

Tento zplsob prace méd smysl ve zvySeni vérohodnosti. Realistické podani zvySuje
schopnost pfijmout danou zpravu jako fakt. Ve skutecnosti zddny zpisob zpracovani neni
realisticky, vzdy jde o umély konstrukt. Zpravy se vytvateji podle stabilnich pravidel

(vybér, zpravodajské hodnoty, zjednodusenti).

Podle teorie agenda setting (nastolovani témat) maji média moc ovlivnit to, co se stane
pfedmétem pozornosti spolecnosti. Média urcuji, kdo a jaké udalosti se stanou pfedmétem
medialniho zobrazeni a dostanou se zvolené téma do centra pozornosti. Zaroven jsou
média schopna uddlostem pficist misto v hierarchii, dilezitost, podle které budou urcity

konkrétni jev divaci posuzovat (McCombs a Shaw, 1972).

Média tedy urcuji, které zpravy jsou dulezité¢ a podle toho, kam je ve vysilani zatadi
(nejdilezitéjsi je vzdy prvni zprava, tzv. otvirdk), urci jejich dalezitost. Média maji sklon
vyhledavat urcita témata. Téma, které se nakonec objevi v médiich ovliviiuji v medidlnich

organizacich tzv. gatekeeperi (hlidaci brany), ktefi urcuji, co a jak bude zpracovano.

35 CHLUMSKA, Eva, Uvod do mediélnich studii, Olomouc, 2013, ISBN 978-80-244-3610-
4, str. 81, 86-87
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V prostiedi televize je takovou funkci editor, vedouci vysilani, nebo dramaturg. Na tyto
profese jsou kladeny velké naroky, pfirozené. Jednak jsou odpovédni za samotny vybér
témat, ale i1 jejich zpracovani, urCitou nazorovou orientaci (podminkou je byt spravné

zorientovany), referencni kvalitu Stdbu, i konkrétniho vystupu.

vvvvvv

patii zpravodajské hodnoty. Ty oznacuji kritéria, podle nichz média posuzuji, jaka je
vlastni hodnota udalosti a jakd je moznost tuto zpravu zachytit, natocit a vyprodukovat. To,

jakym zpsiibem se téma bude prezentovat se nazyva ramovani (framing).G®

V prostiedi klasickych médii se formovéani zprav odehrava zavedenym zpiisobem,
odpovidajicich zvyklostem audiovizualniho provozu, jeho tradi¢nich historickych
kontext. Za zpravu odpovidd konkrétni redaktor, nebo tym, je povazovana za dilo
Vv intencich autorského zdkona a navaznych norem. Proto je zprdva vzdy chapana jako

uzaviené dilo, které samo o sob¢ piedstavuje hodnotu.

V prostredi interaktivnich, elektornickych médii probihd vyroba zprav trochu jinym
zpusobem. Jde pfedevsim o aktudlnost, pohotovost a schopnost pfinést zpravu jako prvni.
Elektronickd média zpravu uvetejni a pak k ni béhem dne ptidavé dalsi dopliujici tdaje,
vrstvi, Cleni, pfidava komentaie. Existuje 1 zkuSenost, podle kter¢ je slozité prevést zkuSené
medidlni pracovniky klasickych médii do prostfedi novych médii. Plati zde dvé odlisné

koncepce.

2.5 Eticka pravidla medidlniho provozu

Kazdd profese apriori pfedjima etické chovani a charakter aktérti prostfedi, média
nevyjimaje. Tvlrci obsahu mohou vychazet z psanych i nepsanych pravidel oboru,
prostiedi, které je formuje, zkuSenosti i znalosti kauzalnich ptipadi z historie. Tyto
zkuSenosti vytvareji skupinové normy, které piirozené reguluji jedndni medidlnich
profesiondlli. Naroky na dodrZovani profesni etiky jsou legitimnim vyrazem divéry

. s « (37
spole¢nosti, ktera dava médiim svobodu chovat se autonomns.®”

Profesni etiku je mozné chéapat ve dvou Grovnich: institucionalni a osobni.

(8 CHLUMSKA, Eva, Uvod do medidlnich studii, Olomouc, 2013, ISBN 978-80-244-3610-
4, str. 81, 86-87

@) REMISOVA, Anna, Etika médii, Bratislava, 2010, str. 81, ISBN 8081013768
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Na institucionalni urovni pojem etiky vymezuje fada norem, pozadavkl a principt, které
byvaji vyjadfeny formou etickych kodexi. Na individualni urovni jde ptedevSim
o profesionalni jednani jednotlivctl, které pokud nesplituje tyto vyzadované normy, vrha
Spatné svétlo na chod celé instituce a nebo samotnou profesi. Plati, ze kdyz poruSovani
etickych norem profese jednotlivymi lidmi, nebo i §ir§i zakladnou média presdhne urcitou
mez, dana profese zacne ztracet na davéryhodnosti. Je to mozné vyjadiit na piikladu
Z historie. Béhem udalosti 1.1989, se v ¢eskoslovenskych podminkach realizoval proces
politick¢ vymény pod souhrnnym nézvem ,,Sametova revoluce*. Média, ktera byla do té
doby pifedmétem komunistické propagandy a tvrdé prosazovala diskurz komunistické
stranické linie, naprosto ztratila respekt vefejnosti, ktery byl do té doby zna¢ny. Vetejnost,
ktera zacala byt o situaci a zménach v politickém procesu informovéna alternativni cestou,
odmitla persvazivni obsah tehdejSich médii jako celek. Zachoval se i okiidleny vyrok:
Ceska televize IZe, jako kdyz Rudé pravo tiskne. Podobna ztrata davéry vefejnosti mize byt

pro samotné médium fatalni.

2.5.1 Profesni etika

Profesni etika pfedstavuje zaruku, ze jedinec, nebo i instituce nezneuzije divéru, kterou
V n¢j vetejnost vklada. Vetejnost si preje byt informovana objektivng, pfesné a velmi silné
odmita manipulaci a persvazi. Média, kterd se netidi zdsadou etického pfistupu riskuji
ztratu kreditu. Plati, Ze pokud maji uspokojivé vyfesené financovani a v pozadi zajmi stoji
jiné prvky, nez které jsou zavazné pro obvyklé fungovani média, nemusi jit nutné o
problém, ve smyslu samotného fungovani média. Avsak takové média by mély byt mozna

zieteln¢€ oznaceny, prostfednictvim analyzy jejich fungovani a ¢innosti.

Podle RemisSové jsou zdkladni etické pozadavky zakddovany v samotné charakteristice
profese: ,,Prinaset pravdivé informace, byt cestny, respektovat pravo jinych na svobodu
projevu, respektovat lidskou diistojnost, zodpovidat za své skutky a jednani a disledky

Ve v . r a3 [ 38
a slouzit verejnému zdjmu. (38)

& REMISOVA, Anna, Etika médii, Bratislava, 2010, str. 87, ISBN 8081013768
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2.5.2 Samoregulace

K dosaZeni takového idealu slouzi samoregulace.®? Schopnost samostatng posoudit
jednani a chovani (ve smyslu uceni jednotlivych etickych smérti), stanovit si samostatné

pravidla jednani a podle nich se i eticky chovat.

Hodnoty a vychodiska profesni etiky a samoregulace nejsou samospasitelné. Pokud je
mravni hodnota vykonavatel profese nizkd a naptiklad z hlediska kolegiadlni soudrznosti,
ekonomickych z4jmu nebo jinych pficin zajistuje beztrestné fungovani vykonavatela i pii
porusovani etickych princip, hrozi zésah ze strany statni moci a oklesténi prav

a autonomie vykonu média. Takova situace muze nastat n€kolikerym zptisobem.

Na jednu stranu muize jit o individudlni selhani jednotlivce, nebo skupiny, ktera naptiklad
dokaze prosadit své zaméry napfic obecné platnymi pravidly. Existuji nezdokumentované
ptipady, kdy cast vykonavateli a tvirci medidlniho obsahu vefejnopravniho média
vyménou za informace, které umoziuji vhled do prostedi, které ma byt monitorovano,
nabidne nestandardni pfistup a vyhody aktérim protistrany. Naptiklad politikiim,
lobbistim. Mezi sbérem informaci a zakulisnim ovliviiovanim vede ¢asto tenka hranice,
kterou je mozné snadno piekrocit. Obvykle rozhoduje ¢as. S Casovym rozliSenim se
smétovani aktér vyjevi jednoznacnéji. Avsak beéhem jejich ptisobeni v médiu mohou tito
jednotlivei napachat znacné Skody. Pfedev§im umozZni vyhodnou pozici protistrané a jeji

vliv na fungovani samotného média.

Jiny pfipad miiZze nastat, kdyz se poruSovani etiky stane souéasti béZné praxe média.
Existuje zdokumentovany piipad britského bulvarniho tydeniku The Sun, Ruperta
Murdocha, ktery zazil obrovsky skandal s odposlechy politikii a manipulacemi (2011).
Odposlouchavani, nelegalni natlak a vydirani staly misto do té doby velmi respektované
Séfredaktorky Brooksové, skonéilo zatCenim osmi lidi a uzavienim titulu, ale tato kauza

ukézala, Ze nekterd média jsou v hodnoceni etickych ptistupt znaéné pod obecnou limitou.

Ttetim ptikladem, ilustrujicim komplikovanost prostfedi mlze byt situace, kterd nastala
b&hem krize ve zpravodajstvi CT v roce 2013. Tu je mozné definovat jako nejednoznaéna
pravidla. Reformy televize, zapocaté¢ generalnim feditelem Dvordkem se zaméfily

predevsim na zménu obsahu a modernizaci média vetejné sluzby. V jejich ramci dochazi

) REMISOVA, Anna, Etika médii, Bratislava, 2010, str. 98, ISBN 8081013768
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K postupné obméné stabu, tvaii televize i programu, které patii mezi do té doby vlajkové.
Dvoték a jeho tym zrusSil fadu programi, potradi a vyrazné zasahl i do zpravodajstvi.
Zaroven pripravil a spustil se svym tymem zcela nové televizni kanaly. Vysledkem téchto
zmén byla nova situace a nové postaveni fady televiznich profesionalii. Krize zacala
odvolanim redaktorky Drtinové z hlavniho zpravodajského potadu televize. Na jeji obranu
se postavila fada jinych profesionald, avsak ti byli postupné odvolani ze svych posti.
Soubézné s timto procesem vzniklo podezieni, Ze ¢ast obsahu je manipulovan. Situace
vyustila ve stiznost. 23 redaktord sepsalo stiznost, jejiz pfedmétem bylo zasahovani do
kompetenci. Stiznost byla piedana Radé CT. Rada urdila, Ze problém se ma vyfesit.
Dvorak tedy navrhnul sestaveni komise, kterd problém vyiesi. Jak se ale ukazalo, komise
nejen, Ze nic nevyiesila, ale ani se neseSla. Pfesto se Dvotakovi podafilo ziskat vyjadieni
Rady CT, ze CT mizZe obvinéni odmitnout. Je to zajimavy problém, ktery poukézal na
neexistenci konfesnich svazl, které by dokazaly ucinné hajit stanoviska svych clend.
A zéroven by pfisn¢ a navzdory slozitym podminkam dokdzaly posuzovat jejich jednani

a etiku.

Z dosavadnich mezinarodnich zkusenosti vyplyva, Ze nejefektivnéjSimi samoregula¢nimi
nastroji jsou:

- Profesni eticky kodex

- Medidlni nebo tiskova rada

- Ombudsman

- Vzdé&lavaci systém pro novinare “”

Profesni eticky kodex

Relevantnim vyjadfenim stavu pomérd stran profesnich kodexii je Kodex Ceské televize,

vefejnopravni televize v podminkach CR a stiedni Evropy. Zahrnuje 26. ¢lankd

49 REMISOVA, Anna, Etika médii, Bratislava, 2010, str. 99, ISBN 8081013768
“) KODEX CT, In: Ceska televize [online]. Praha (CR), [cit. 2014-05-15]. Dostupné

z internetové adresy http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/
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a vymezuje okruhy jednani vefejnopravniho média. Do preambule si stanovuje cil ,, prispét

k rozvoji verejné sluzby “, opatienou ptidomkem ,, kterou poskytuje Ceska televize . (42)

Médium se definuje jako ,,..oteviFeny verejny prostor pro setkdvani zkuSenosti, postoji
a prozitkii viastnich riznym lidem a skupindm Zijicim na vizemi Ceské republiky. Tim mimo
Jjiné napomdaha informacni a kulturni seberealizaci rozmanitych mensin, jez se ocitaji mimo
hlavni proud nazoru, kultury a zabavy, pri soucasném poznani téchto mensin vétsinou. * (43)
coz Z hlediska rozdéleni programovych kategorii média predstavuje Cisté programovy

model namisto institucionalniho, kterym dnes CT je.

r

Z hlediska vyjadreni etiky je nejpodstatnéjsi zavazek, deklarovany slovy: ,,Pracovnici,
kteri se podileji na vysilani verejné sluzby, museji spliiovat vedle odbornych pozadavkii
také pozadavky mravni. Odpovédnost jedinci, kteri oslovuji statisice lidi, je mimoradnd
I tim, Ze je stvrzovana v nepretrzitém procesu aza vSech objektivnich i subjektivnich
okolnosti. Tymovou praci kazdodenné pomdhaji rozvoji demokratické spolecnosti,
obohacuji verejnost o nové poznatky, davaji prostor svobodné vymené ndzoru, pomdhaji
zachovavat tradicni hodnoty lidského Zivota, rozvijeji kulturni identitu a prispivaji

. . v, v 44
k orientaci ve svete. ¥

S takovym znénim nelze nez souhlasit. Kodex takto implicitné vyjadiuje touhu jednat
korektné a eticky, spliiovat pfedpoklady média zachovat si autonomii, nezavislost, ptizen

a podporu publika a velkou miru akceptace etickych norem.
Medialni rada

Medialni rada je souéasti vykonu vefejného média. V podminkich CR ji tvofi Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani. Rada je regula¢nim organem. V podminkach ¢eského
televizniho a rozhlasového trhu je nejvyznamnéj$im reguldtorem pro rozhlasové a televizni
vysilani. Jejim tkolem je normotvorné pisobit na medidlni trh, zamezovat vykyvim
medidlniho prostfedi, ur¢it rozsah licenci a typologii média, schvélit a kontrolovat
vymezeny program a predevSim posuzovat medidlni provoz z hlediska vyvazenosti,

etickych pfistupti a pifipadného omezovani prav.

(2 43). 49 KODEX CT, In: Ceska televize [online]. Praha (CR), [cit. 2014-05-15].
Dostupné z internetové adresy http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/preambule-a-

vyklad-pojmu/
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Ombudsman

Vefejnopravni televize zfizuji institut ombudsmana, zastdnce prav ve svém vlastnim
z4jmu. Vykon podobného zastance prav, ¢i etiky zde nema ale tolik potfebnou oporu, jako
naptiklad v anglosaskych zemich. Tam je pozice ombudsmana chdpana velmi vazné. Jde
Casto o jedinou instanci, ke které se milze zaméstnanec uchylit v piipade, ze je
perzekvovan, nebo omezen ve svych pravech. Ombudsman ma z titulu své funkce moznost
hajit stanoviska, ktera jsou pro management média nepiijemna nebo slozitd. AvSak existuje
zkusenost, ze vécnym a fair pfistupem k problémim se dafi instituci posilovat vnitini
integritu média. Soudrznost, pocit bezpeci a otevienosti se projevi snadnéjsi administraci

procesti a ochoty zaméstnancu stat za ,,svym* médiem z hlediska osobniho postoje.
Vzdélavaci systém pro novinare

Vzdélavani zaméstnanct, tvlircl obsahu, vetejné panely a podnétna diskuzni fora jsou
béznou vybavou medidlniho provozu v rozvinutéjSich zemich. Proces neustalého
zdokonalovani a uceni poméha motivaci, védomi, posilovani zkuSenosti. Je jisté, ze

profesni kvalita zaméstnanct i jeho managementu utvaii kvalitu média.

2.5.3 Subjekty odpovédné za stav etiky médii

Obecné je pfijimano, ze rozhodnuti a zodpovédnost respektovat etické zasady lezi na
bedrech samotnych novinait, tviircii a dodavatelti obsahu. Vliv na eticka rozhodnuti neni
jen na stran¢ samotného média, nebo jeho zaméstnanci. Vliv sahd daleko za hranice
samotného média. Do hry vstupuji tyto subjekty s vlastni sférou zodpovédnosti:

- Vkonni tviirci (reportéri, redaktori, vedouci vydani, Séfredaktori, dramaturgové a jini)

- Vlastnici médii

- Profesni organizace

- Verejnost

- Viada

- Mezinarodni politické organizace (EU, OSN)(45)
Jejich vliv na déni je nepopiratelny a je podroben setrvalému zkoumani. Sumaf podminek
vlivu jednotlivych zGc€astnénych je mozné definovat riiznorodou mirou antagonii ve

vztazich, riznou mirou participace na déni médii a riznou mirou ochoty podilet se na

provozu médii z hlediska etického ptistupu.

@) REMISOVA, Anna, Etika médii, Bratislava, 2010, str. 99, ISBN 8081013768



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

3 ZAVEREM (K TEORETICKE CASTI)

Jako rezisér a vykonny pracovnik v médiich si naléhavost souvislosti etiky uvédomuji
v souvislosti s vykonem vlastni praxe. Etické jednani pfimo podminuje ochotu lidi
spolupracovat na projektech, které se odehravaji ve velkych Stabech, na rozsahlych
projektech, Casto ve slozitych, nebo stizenych podminkach. Eticky zvladnuté principy
Clent Stdbu davaji zaruku nutné harmonie pii procesu tvorby. Etické jednani zarucCuje
otevienost v zameérech, schopnost odevzdat nejlepsi vysledek, podilet se na navrzich
a projektech spolupracovnikli, délat uspéSnou kariéru. Naopak, prostiedi, ve kterém se
nedodrzuji etické normy, kde dochazi k neetickému jednani, tlakiim na vytvareni obsahu,
ktery plni nikym neschvaleny zajem, jehoZz ohnisko se nachazi mimo hranice média, tlak
na bezproblémové a nekonfliktni verze medialnich produktt, odmitani pfesné a objektivni
analyzy pii zpracovani tématu, zcizovani mysSlenek, kompetencni boje, prosazovani

osobnich zajmi a podobn¢, funkci média nici.

Uvédomuyji si, Ze média jsou vystaveny rozsahlym tlakiim a specidln€ u vefejnopravnich
plati, Ze jsou odkazana na podporu zvenéi, politik{i, zajmovych skupin. Ze jsou vystavena
tvrdé konkurenci. A v ptipad¢, kdy se odvazi realn¢ zobrazovat pravdu, pak i nelibosti

divackych skupin, které s obsahem nesouhlasi.

Piesto jsem piesvédceny, ze v dlouhodobém vyhledu je etika hlavni a klicovou devizou
vetejnopravnich médii. Ve svéteé, ktery je charakteristicky stfetem z4jmd mohou byt
vetejnopravni média jednim z mala mist, kde mtizete setrvale Cerpat odhodlani Zzit, jednat
a chovat se eticky a slusné. Jako razova vlna pak tento zptisob konani a zivota muize

prostoupit métitky celé spolecnosti.
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II. PRAKTICKA CAST
LEKARI —- KRATKE DOKUMENTY
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1 LEKARI

Lékati je nazev pro sérii kratkych dokumentt, jejichz tématem je odhalovéani podstaty
zavaznych civilizacnich nemoci. Opira se o zkuSenosti a nazory Spickovych Iékait, ve
snaze dobrat se pfi¢in nemoci a zpisobli modernich forem 1éby. Zajima se o hledisko

celostni mediciny a novych piistupii k [éCbe.

Poskytuje vhled do fungovani lidského téla, vzniku a pribéhu nemoci pomoci

animovanych 3D vizualizaci.

V ramci bakaldiské prace uvadim tii kratké minidokumenty na téma Karcinom prsu,

Diabetes Mellitus a Obezita.

1.1 Téma poradu

Lékaii jsou predstavitelé naroéného a navysost kvalifikovaného povolani. Z jejich

hodnoceni vyplyva, Ze epidemie civiliza¢nich nemoci vykazuje radikalni nartst.
Civilizace je nemocna.

Navzdory tlaku na prevenci, osvétu a propagaci zdravého zivotniho stylu ¢i snahu vétsi
¢asti spolecnosti Zit zdravé, naklady na vefejné zdravotni vydaje rostou enormnim tempem.
Rostouci vydaje maji v sekundarnich efektech velky dopad na stav vefejnych pokladen po

celém svéte.

Lékari, 1écitelé nebo terapeuti hovofi o multifaktoridlnich pfi¢indch nartistu epidemie
nemoci. Stav zivotniho prostiedi, vSudypfitomny stres, tlak, kvalita potravin a vody,
zivotni styl, nezfizend spotfeba, to vSechno se podepisuje na zdravi populace. Ptitom
podstata onemocnéni zUstava stejnd. Z nemoci se stal vynosny artikl, zboZi, zdravotnictvi
a zdravotnické technologie dnes patii k jedném z nejrychleji rostoucich byznysu svéta.

Série Lekati se soustfed'uje na samotnou podstatu nemoci. Pochopeni, jak nemoc v téle

vznika, jak se §ifi organismem cClovéka a zpisobem, jakym se dnes 1é¢i umozni lidem

pochopit, jak maji ,,pracovat” se svym télem. Tak, aby se nemoci jednoduse vyvarovali.

Atraktivita pofadu je zalozena také na unikatnich 3D projekcich prubéhu nemoci,

zdznamech operaci, 1ékatfskych technologii a specialnich vykonii.
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1.2 Témata serialu, typové

Bakalatsky projekt je koncipovan jako pasmo kratkych minidokumentli, uvozenych
znélkou, nataCenych ve spolupraci se spole¢nostmi AGEL a Echopix Krnov. Material
vznikl vramci autorské licence, pii piipravé komeréni zakazky. Jednotlivé mini-

dokumenty se vénuji tfem rozlicnym civilizacnim nemocem.

1.2.1 Karcinom prsu

Jedna z nejobavanéjSich  nemoci Zenského téla, rakovina prsu. Rozsahlé imunitni
onemocnéni, jehoz pti¢inu 1ékarskd véda dodnes nebyla schopna uspokojivé vysvétlit, ma
podle vyjadfeni expertd multifaktoridlni ptivod. Lékaii hovofi o n€kolika podstatnych
diavodech, které u Zen vedou k rakoviné a zminuji ptedev§im dlouhodobou a nefeSitelnou
stresovou situaci, enormni z4téz, vliv zivotniho prostfedi, neutéSeny stav behaviordlnich
dispozic pacienta, mnozstvi a kvalita pfijimané potravy, stav a vliv drogovych zavislosti,

genetickych predpokladii, dédi¢nosti a dalSich rozhodnych faktort.

1.2.1 Morbidni obezita

Epidemie obezity se odehrava v podminkach celé planety. Zv1asté zdvazna se ukazuje
takzvand morbidni obezita, s BMI nad 140. Nemoc provdzi fada nebezpecnych
onemocnéni jako je diabetes, onemocnéni kardiovaskularniho systému, onemocnéni
kloubniho aparatu, omezeni hybnosti a pohyblivosti pacientl. Pacienti casto konci

Vv neutéSenych podminkach socidlni izolace, fobii a depresi, které jejich stav jen zhorsSuji.

1.2.1 Diabetes Mellitus

Diabetes Mellitus je nenapadny zabijak. Civilizaéni nemoc na vzestupu ma na svédomi
¢im dal vétsi podil nemocnych a postiZzenych a jejich 1écba a 1é€ba souvisejicich symptomi
ma enormni nartist na strané¢ vydajii vefejné pokladny. Rozsifenéjsi II. typ nemoci,
souvisejici s nespravnou funkci slinivky a transformaci zivin a cukrii v lidském téle se
projevuje postupné. A postupné také svého nositele omezuje a mize mu piivést Zadu

vaznych zdravotnich komplikaci, nebo zasadni poskozeni organismu.
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2. ZAVER

Porad byl vytvoien pro podminky vefejnopravniho vysilani. Trpélivé a v omezenych
podminkach jsme se soustiedili na vytvarné podani zabéri, které je obvyklé
u prestiznich televiznich stanic. Vzniklo nékolik hodin zabért, jak s 1ékati, tak s pacienty,

ze kterych miizeme &erpat pti vytvateni pilotniho dilu pro CT.

Jestlize smyslem potadu bylo poskytnout korektni a pifesnou informaci o vzniku a pribéhu
nemoci, tak, aby lidé, mohli diky potadu ziskat co mozna nejlepsi piedstavu o tom, co se
snimi dé&je, znamenalo nataceni fadu objevil i pro nas samotné. K piekvapeni jsme se
s Iékafi bavili hlavné o intencich etiky dneSniho lékafského svéta. Lékati sami povazuji
svlj stav, své povoldni za poslani. Vyrazem toho je trvaly pfiklon k holistickému pojeti

¢lovéka.

V tuto chvili je nAmét a pofad registrovany a prochazi vyvojem CT. V budoucnu by se mél
v urCité podobé objevit na obrazovkach televize. Predpoklddam, ze vzbudi velkou
pozornost. Predev§$im diky pfiklonu k celostni mediciné, disciplin€, kterd se snazi o

vnimani pacienta komplexnim zptisobem.

Lékati sami tento piiklon oznacuji navratem ke zdravému rozumu.
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