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ABSTRAKT

Cilem této diplomové prace je nabidnout novy thel pohledu na geometrii, vytvorit kolekci
damskych a panskych odéva a doplnka inspirovanych geometrickymi tvary a motivy. Za-
méfeno je predevS§im na Platonskd a Archimedovskd télesa, kterd se objevuji jak
Vv textilnich motivech, tak i v konstrukci jednotlivych odévi. Prace se také vénuje brandin-

gu a marketingové komunikaci pro nové zalozenou odévni znacku SYN.

Kli¢ova slova: odév, geometrie, Archimedovska a Platonska télesa, branding, znacka, mar-

ketingova komunikace.

ABSTRACT

The aim of this diploma thesis is to offer a new geometrical aspect, and create a collection
of women's and men's clothing and accessories inspired by geometric shapes and motifs.
The focus is primarily on Platonic and Archimedean solids that appear in both the textile
motifs, as well as in the construction of particular garments. The thesis is also devoted to

branding and marketing communications for the newly established clothing brand SYN.

Keywords: apparel, geometry, Platonic and Archimedean solids, branding, brand, market-

ing communications.
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Motto:

., I've got a real sense of three-dimensional geometry. | can look at a flat piece of fabric
and know that if | put a slit in it and make some fabric travel around a square, then when

you lift it up it will drape in a certain way, and I can feel how that will happen. *

— Vivienne Westwood
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UvVOD

Hlavnim tématem této diplomové prace se stala geometrie - vyuziti tvari mnohosténnych
téles ve stfihové konstrukci odévi a doplnkii. Zaméiuji se piedev§im na vyuziti tvart Ar-
chimedovskych a Platonskych téles, kde mne uchvatila elegantni jednoduchost vztahti mezi
témito krasnymi formami. Platonska a Archimedovska télesa byla zakladnimi kameny ma-
tematického badani i uméleckého ztvarnéni uz v ddvnych dobach a i dnes stale inspiruji

vSechny zajemce o védu, matematiku a design predevsim.

Rada objevuji nové tvary, stiihova feseni a Casto se uchyluji k minimalisti¢téj$imu pojeti
odévu. VZdy mne uchvacovaly hranaté tvary, které mne v Zivoté Casto obklopuji, at’ uz ve
vlastnim interiéru, obrovské zalibé ve funkcionalismu ¢i pfi vytvareni odévnich kolekei.
Soubor panskych a ddmskych odévl a doplikd, které vytvaiim v rdmci diplomové préce,
jsem nazvala Spekulace z jednoho prostého divodu. Jako vétSina navrhait, jsem zacala
spekulovat nad novou kolekci, novymi tvary, novym smérem. Tato moje spekulace odstar-
tovala asi pied rokem, kdy jsem diky zadané semestralni praci zacala studovat tvary Pla-
tonskych a Archimedovskych téles. Hned po prvnim seznameni s t€émito tvary mne na-
padlo, jak by mohlo byt fascinujici vyuzit tvart Archimedovskych a Platonskych téles pro

konstrukci odévt a dopliku.

Povrch téchto téles se sklada z navzajem shodnych nebo z nékolika typti pravidelnych n-
thelnikd. Jednotlivé modely jsou inspirovany nékterym z Archimedovskych ¢i Platonskych
téles, kdy je vzdy dany n-tthelnik vytvarovan pomoci stithové konstrukce. Tvary mno-
hosténnych téles pak vyuzivam ve své kolekci dvojim zpiisobem. Prvni provedeni, tisk siti
téchto téles, je aplikovano na spodni odévy, pomoci sublima¢niho tisku. Druhé provedeni,

tvarovani 3D téles, se projevuje v konstrukci svrchnich kabatu, sak, kabelek a ksiltovek.

Pti hledani geometricky forem v odévu v historii mi byl inspiraci navrhat Cristobal Balen-
ciaga, jez byl znamy diky svému ,,square coat* neboli hranatému kabétu a také jeho zak
André Courreges. Jadrem jeho kolekci byly geometrické tvary, které byly téméi architekto-

nicky vyfezavané. Stejné jako oni se snazim své kolekci vdechnout futuristicky nadech.

Nedilnou soucasti prace je branding a marketingova komunikace pro tuto kolekci, kterd
vznikd pod novou vlastni znackou. Branding zahrnuje vytvoreni jednotného vizualniho
stylu propagacnich materialti, véetné navrhu nazvu a loga znacky, pfes webovou prezentaci

az po prezentaci na socialnich sitich. Jednotny vizualni styl respektuje téma vytvorené



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

odévni kolekce, vSechny propagacni materidly jsou stejn¢ jako samotné odévy a doplnky

inspirovany tvarem Platonskych a Archimedovskych téles.

Cilem mé diplomové prace je piedstavit prostiednictvim této geometricky zpracované ko-

lekce novou odévni znacku, kterd bude odpovidat pozadavkim cilové skupiny zédkaznikd.
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. TEORETICKA CAST
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1 METODOLOGIE DIPLOMOVE PRACE

Teoreticka ¢ast diplomové prace se opird o tfi hlavni témata: Platénska a Archimedovska

télesa, geometrie ve svétové modé a fashion marketing.

Prvni ¢ast se zaobird zkouméanim Platonskych a Archimedovskych téles, jez jsou zdrojem
inspirace pro projektovou ¢ast. V této ¢asti budou predstavena télesa, jejichz tvary i sité se
nasledné objevi ve vytvarném i stithovém feSeni kolekce. Pozornost je vénovana i konkrét-

nim nazvim téles, tyto nazvy jsou tak zajimavé, ze je nemozné je v kolekci nevyuZzit.

Druha ¢ast teoretické ¢asti se bude opirat o reserSi zahrani¢ni odborné literatury z oblasti
historie svétové mody. Zaméti se na mdodni navrhate, ktefi inspiraci Cerpali praveé v geome-
trii.

Posledni ¢ast teoretické Casti se bude vénovat fashion marketingu, konkrétné brandingu,

zalozeni nové odévni znacky a marketingové komunikaci.

Prakticka ¢ast se bude vénovat jiz samotné odévni znace SYN a kolekci Spekulace. Bude
zde definovana znacka, ptedstaven navrh jeji vizudlni identity a ndvrh marketingové ko-
munikace znacky. V dal§im Gseku praktické ¢asti bude popsana tvorba kolekce Spekulace a

popis jednotlivych modelt.

V projektové ¢asti budou zobrazeny ptipravné skici a fotodokumentace modeld.
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2 MNOHOSTENY

»Mnohostény maji ohromny esteticky dojem a velmi snadno se stavaji pfedmétem inspira-
ce. Jejich krasu lze ocenit, aniz by ¢lovék védel, co presné znamenaji jejich nazvy — rom-

bokuboktaedr — ale ¢im vice o mnohosténech vi, tim vice krasy uvidi. (Hart, [1998]).

Definice z matematiky tika, Ze: ,,Mnohostén je ¢ast prostoru, ktera je ohrani¢ena nékolika
mnohouhelniky. Je to téleso, jehoz hranici je sjednoceni n-mnohotihelnikd, u kterych strana
kazdého z nich je zaroven stranou sousedniho mnohouhelniku, a zddné dva sousedni mno-
houhelniky nelezi v téze rovingé. Tyto mnohouhelniky se nazyvaji stény mnohosténu, jejich
vrcholy jsou vrcholy mnohosténu a jejich strany jsou hrany mnohosténu.* (Svobodova,
[2006]) Mnohostény mtzeme rozdélit na pravidelné, polopravidelné a nepravidelné. Pravi-
delné mnohostény nazyvame Platonska télesa, polopravidelné nesou zvlastni oznaceni —

Archimedovska.

2.1 Platonska télesa

Obdobou pravidelnych mnohothelnikd v roviné jsou v prostoru pravidelné mnohostény.
V roviné€ je mozné sestrojit mnoho pravidelnych mnohothelnikil, v prostoru je jejich pocet
omezen na pét. Daud Sutton (2002, s. 10) je ve své knize popisuje, jako pét dokonalych
tvart, které: ,,Ve vSech ptipadech vypadaji z kazdého vrcholu stejné, vSechny jejich stény

maji tytéz pravidelné tvary a vSechny hrany jsou shodné.

Krychle ma Sest stran a n€kdy je nazyvéana hexaedr, ostatni ndzvy jsou odvozeny od poctu
stén. Stény nasledujicich téles tvoii rovnostranné trojuhelniky. Ctyistén neboli tetraedr se
sklada ze ctyft trojuhelnikll, osmistén jinak zvany oktaedr z osmi a dvacetistén téZ nazyvany
ikosaedr z dvaceti. Stény dvanactisténu neboli dodekaedru tvoti dvanact pravidelnych péti-

uhelniku.
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Obrazek 1. — Platonska télesa

dvandctistén dvacelisién

(Zdroj: Platonska a Archimedovska télesa, Daud Sutton, str. 11)

Obrazek 2. — Pét prostorovych uhli
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(Zdroj: Platonska a Archimedovska télesa, Daud Sutton, str. 23)
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2.2 Archimedovska télesa

Tato télesa maji pravidelné stény vic nez jednoho druhu a shodné vrcholy, fika se jim také
polopravidelna télesa. Vzniknou ofezanim hran ¢i vrcholii pravidelnych mnohosténti a je-

jich fezy jsou pravidelné mnohouhelniky. Archimédes objevil téchto téles tfinact, proto se

jim fika Archimedovska.

Obrazek 3. — Archimedovska télesa
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(Zdroj: Platonska a Archimedovska télesa, Daud Sutton, str. 41)

2.2.1 Sité mnohosténi
KdyZ se mnohostén rozlozi podél nékterych hran a zakresli do jedné roviny, vznikne sit’
mnohosténu. Tyto sit€¢ budou predlohou pro konstrukei stfihi, také jako inspirace pro gra-

ficky navrh potisku a jednotného vizualniho stylu.
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Obrazek 4. — Sité rozlozenych téles
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(Zdroj: Platonska a Archimedovska télesa, Daud Sutton, str. 58 - 59)

2.3 Mnohostény a uméni

V pribéhu historie byly mnohostény tizce spojeny se svétem uméni. UZ od Renesance
mnohostény poskytovaly inspiraci mnoha umélciim. Velkym milovnikem geometrie, ktery
ve své kresbé vyuzival mnohosténil, byl florentsky malif Paollo Uccello. Jeho kresebné
studie mnohostént byly pravdépodobné pouzivany jako vzory pro intarzie. Geometrie se
Casto objevuje také v dile Leonarda da Vinciho. Konkrétné mnohostény da Vinci ilustruje
v roce 1509 pro knihu The divine proportion, jejimZ autorem je frantiSkdnsky mnich a ma-
tematik Luca Pacioli. Tato kniha byla prvni systematicka védecka prace zabyvajici se geo-
metrii a zejména mnohostény. Albrecht Diirer, dal$i pozoruhodny renesan¢ni umélec, vy-
znamn¢ prispél k tématu mnohostént svoji knihou Underweysung der Messung, v ¢eském
prekladu Malitské ptirucka. Tato kniha predstavuje nejstarsi zndmé piiklady siti mnohosté-
nu. I dvacaté stoleti nabizi umeélce inspirujici se témito télesy. Napadité obrazy, poskytujici
jedine¢ny pohled na mnohostény, vytvoril matematicky smyslejici umélec Maurits Cornelis
Escher. | v jednadvacatém stoleti existuje fada dalSich umélct, pro které je geometrie sta-

lou studnou inspirace. (Hart, [1998])
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Obrazek 5. — Metamorphosis | od M. C. Eschera

(Zdroj: www.mcescher.com)

Obrdazek 6. — Cycle od M. C. Eschera

(Zdroj: www.mcescher.com)
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3 GEOMETRIE AMODA

Nejvyraznéjsi modni navrhate, ktefi pojimali geometrii a architekturu za svoji stalou inspi-
raci, nachazime ve druhé poloving 20. stoleti. Re€ je o Spanélském modnim navrhaii Cris-

tobalu Balenciagovi, na néjz navazal jeho zak André Courréges.

3.1 Cristobal Balenciaga

,,Jedin¢ Cristobal Balenciaga je pravym couturierem. Jediné on dokdze sam udélat stiih,
nastiihat latku a sesit Saty od zacatku az do konce vlastnima rukama. Ostatni jsou v porov-
nani s nim jenom ¢maralové.“ Tato slova pronesla o rodilém Baskovi sama Coco Chanel.*

(Kollmannova, [2009])

Balenciaga byl jednim z mala navrhari, ktefi méeli praktické zkusenosti s krejéovskymi
technikami, a ktery hledal dokonalost v kazdém stfihu a Svu. Diky kreativnim siluetam,
unikatnimu extra prostoru mezi odévem a télem, nadhernym barvam, byly jeho navrhy jako
umeélecka dila. Balenciaga se diky tomu stal zndmy jako mistr haute couture. Navic, proto-
ze jeho Saty nevyzadovaly spodni pradlo, aby tvarovalo télo, byly zndmé pro své pohodli.
Jeho lehce projmuté Saty bez pasu, pfipominajici tuniku z roku 1950 se staly zédkladem
zenského Satniku v prib&hu druhé poloviny 20. let. O nékolik let dostaly oficialni nazev:

pytlové Saty (sack dress).

Obrazek 7. — Sack dress

(Zdroj: Balenciaga, Lesley Ellis Miller, str. 42, 43)
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Balenciaga si oblibil tuhé tkaniny, kterymi lze vytvaiet krasné formy, tyto tuhé latky daly
jeho obleceni casto vyzdvihovany sochatsky vzhled. Ttetina jeho vytvord byly vyrobeny
z jemnych tkanin, jako je gazar,! material, ktery pro Balenciagu poprvé utkal jeho dvorni
Svycarsky vyrobce latek Abraham. Diky témto tuhym tkanindm vznikaly krasné trojroz-
mérné siluety - jednoduchy tvar zivitku, uvolnéna biisni oblast a vle¢ka. Nebo Saty kratké
délky, volné v pase, znamé jako "Baby Doll" $aty. Tyto kousky zachycuji hlavni rysy Ba-
lenciagovi tvorby. Jeho prace vyvrcholila kabaty, stfizenymi jako kimono. Diky manipulaci
s pasem vznikla nova silueta pro zeny. Byl inovatorem v oblasti pouziti latek, inklinoval
Kk tézkym tkaninam, slozitym vySivkam a vyraznym materialim. Dal§imi vyraznymi rysy
jeho tvorby byly limce, které staly od kli¢nich kosti a davaly tzv. labuti vzhled a zkracené

tzv. naramkové rukavy. (Miller, 2007)

Obrazek 8. — Winter collection 1951

| i I

1 1 ]

(Zdroj: Balenciaga, Marie-Andréé Jouve, str. 40 - 41)

! Gazar je tuha latka podobna organze, tkana ze Gtyk vlaken, ktera dobie drZi svijj tvar.
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Odkaz Balenciagy prostupuje az do 21. stoleti, velmi inspirativni kolekce piinesl Nicolas
Ghesquiere, ktery vedl znatku Balenciaga v letech 1997 az 2012. Casto se pii tvorbé vracel
ke Cristobalovym archiviim. Na jedné strané se ptal sam sebe, jaké jsou prvky klasického
meéstského Satniku a na strané druhé, jak jim dat nadech samotného Cristobala — jeho le-
gendarni plovouci, témét zavésené tvary. Piesné to se mu podafilo v kolekci Balenciaga
S/S 2012. Ta predstavila barevné bundy s pfehnanymi rameny a $irokym pruhem slouzicim
jako zapinani. K nim kratké Sortky s vyraznymi sklady v pase. Kalhoty s pfinechanymi
poutky na pasek, dokonce bilé tricka dostala houte 1écbu v podobé asymetrickych sttih.
(Phelps, [2011])

Obrazek 9. — Kolekce Balenciaga S/S 2012

(Zdroj: www.gtfashiondiary.com)

3.2 André Courreges

Nesmirné talentovany André Courréges byl jednim z francouzskych navrhafi, jehoz inova-
ce a individualni styl pomahaly definovat celou novou éru mody v roce 1960. Po dobu de-
seti let pracoval pro Balenciagu a pravé jemu vdéci za velkou zrucnost pii vyrob& odévi.
Stejné jako Balenciaga byl Courreges Clovek, ktery predbéhl svoji dobu, vynikal inovativ-
nim §itim a odévy, které tvofil, byly vytesané podle t¢la klienta. V roce 1961 zalozil sviyj
vlastni coture dim v Pafizi. V srpnu 1964 piedstavuje kolekci ,,Moon girl®, jez se stala

pies noc senzaci. Jadrem Space Age kolekce byly vysoce mddni, na miru §ité odévy plné
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geometrickych tvaru, které byly téméf architektonicky vyfezdvané. Pouzil futuristickou
paletu barev — bila, stiibrna, doplnéné zivymi odstiny rizové, oranzové, zelené a tmaveé
modré. Piedstavil legendarni mini sukni a mini Saty, noSené s dvoufadovymi kabaty s per-
fektnimi detaily a kontrastnimi lemy. Celou kolekci doplnil nejmodernéj$imi doplnky, jako
jsou velké bilé bryle ¢i bryle s tizkymi Stérbinami a Klobouky ve tvaru helmy. (Guillaume,
2004)

Obrazek 10. — André Courréges jaro/léto 1965

(zdroj: Courréges, Valérie Guillaume, str. 25, 27)

3.3 Geometrie jako inspirace sou¢asnych modnich navrhaia

| v soucasné modni tvorbé se oblibé tési geometrie. Soucasni mladi navrhafi casto Cerpaji
inspiraci praveé v geometrickych formach. Asi nejvyraznéjsi kolekcei, ktera byla inspirovana
platonskymi télesy je prace Amily Hrustic s ndzvem Plato’s Collection. V kolekei, ktera
kombinuje stereometrii s extravagantni médou, se autorka cilené zaméfila na teze jednoho
z nejvyznamnéjsich mysliteltl antického Recka — Platéna, a to ve vztahu k lidské proporci-

onalité a vysoce estetickym formam odivani. (Je¢minkova [2011])

Kolekci inspirovanou krystaly a mineraly navrhla navrharka z Moskvy Irina Shaposhniko-

va. Sbirka modeli s nazvem Crystallographica se sklada z odévi se silnymi geometrickymi
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zahyby a ostrymi aspekty, které zdiraznuji anatomii zenského té¢la. Jemné pradlo z viny,
hedvabi organza a baviny se misi s plastovymi a high-tech tkaninami, které vytvaieji vy-

razné, silné siluety. (Pleatfarmer.com [2010])

| ndvrhati Justin Thornton a Thea Bregazzi z britského labelu Preen Casto Cerpaji pro své
kolekce z geometrie. Kolekce S/S 2014 obsahuje navrhy, jeZ se vyznacuji smésici tvaru a
grafického znazornéni mnohosténti na bilém, rizovém nebo modrém pozadi, ob¢as v kom-

binaci s jemnym kvétinovym potiskem. (Elleuk.com [2013])

Obrazek 11. — Kolekce Plato’s Collection

(Zdroj: www.designmagazin.cz)

Obrazek 12. — Kolekce Crystallographica

(Zdroj: www.pleatfarm.com)
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Obrazek 13. — Kolekce S/S 2014 znacky Preen

(Zdroj: www.elleuk.com)
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4 FASHION MARKETING

Marketing a branding hraji klicCovou roli v dnesnim moédnim primyslu. Jsou to podnétné a
zajimavé discipliny, které zahrnuji mnoho strategickych a tvtir¢ich rozhodnuti, zapojujicich
se do navrhu a vyvoje vyrobku. Marketing pieklenuje mezeru mezi nehmotnou moédou a
konkrétni realitou podnikani. Definice fashion marketingu podle Easeyho tika, ze: ,,Fashi-
on marketing je aplikace rady technik a obchodni filozofie, ktera se soustredi na zakaznika
a potencionalniho zdakaznika odévnich a s odévy souvisejicich produktii a sluzeb za ucelem
naplnéni dlouhodobych cilii dané spolecnosti.* (2008, s. 7). Jinymi slovy ma fashion mar-
keting za ukol ovlivnit spotiebitele tak, aby byli nadSeni z ndmi nabizeného obleceni. Je

potieba do mysli spotiebitelti vsadit pocit, ze si chtéji koupit zrovna tento nas produkt.

4.1 Branding

Walter Landor, pritkopnik brandingu, nezapomenutelné prohlasil: ,,Produkty jsou vyrabeny

V tovarndch, ale znacky jsou utvareny v myslich. *“ (Posnerova, 2011, str. 128)

Pro fadu malych firem je ,,branding” pojem, ktery se zda byt vyhrazen pro velké lokalni a
mezinarodni spole¢nosti s milibnovymi rozpocty na reklamu. Branding se vSak stava stale
vice dulezitym nastrojem i na poli moédniho marketingu mladych mddnich navrhait. I ne-
tradi¢ni design potfebuje néco, co ho spojuje a charakterizuje, potiebuje oznaceni. Uz to
neni jen o samotnych designovych produktech, a o tom aby byli ve spravny ¢as na sprav-

ném misté. V soucasné dobé¢ je to znacka, ktera od sebe mddni obleceni odlisuje.

4.2 Definovani znacky

Jednu ze znamych definici znacky zavedla Americkd marketingova asociace (AMA) v roce
1960: Jméno, ndzev, symbol, vzor nebo jejich kombinace, jejichz ucelem je identifikovat
zbozi nebo sluzby jednoho prodavajiciho nebo skupiny prodavajicich a odlisit je od zbozi

nebo sluzeb konkurence. (de Chernatony, 2009, str. 32)

Konkrétnimi rysy znacky ale nejsou jen jeji nazev, logo, reklamni slogan ¢i produkty.
Znacka je mnohem vic, vétSina toho, co predstavuje znacku, je nehmotna. Znacka je stvo-
fena z unikatni smési hmotnych a nehmotnych prvk, tento bali¢ek obsahuje nejen jiz zmi-
nény nazev, logo, odévy, obal a reklamu, ale také vyznamy a hodnoty, které ji pfipisuji

spotiebitelé.
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4.2.1 Nazev znacky

Dobré jméno je zacatek velké znacky. Nejlepsi ndzev pro znacku je takovy, ktery si zakaz-
nici snadno zapamatuji a spoji s médnim navrhafem a jeho produkty. Jméno znacky muize
byt také chranéno ochrannou znamkou. V moédnim primyslu je toto zvlasté dulezité, jméno

a logo je nedilnou soucasti vytvareni celkového image znacky.

Toby Meadows (2012, str. 43) uvadi: ,,Na zacdatku je potreba zvazit dve a mozna az tri
jména pro nasi spolecnost. Prvni je ndzev znacky, druhy je obchodni nazev, pod kterym je

podnikani vedeno a treti je nazev domény, ktera je pouzivana pro nase webové stranky.*

vvvvvv

nych jmen. Tato ,,znacka“ je pouzivana k odliSeni vlastnich vyrobkl od vyrobki jiného
navrhare.

Prvni krok pii vybéru jména je obhlédnuti konkurence, zda existuji néjaké trendy, které je
potieba zvazit. U vysoké mody je velmi béZné pouzivani vlastnich jmen navrhatd, jez jsou
hlavni néplni znacky. Napiiklad Marc Jacobs, Balenciaga, Alexander McQueen. Prémiové
maloobchodni znacky vyuzivaji ¢asto zndmé nazvy, které fikaji pouze malo o designérech,
ktefi za nimi stoji. Ale diky efektivnimu marketingu a reklamnim kampanim se staly snad-
no zapamatovatelné a odrazeji typ produktu a osobnost znacky. Naptiklad Diesel, Miss

Sixty, Gap.

4.2.2 Logo

Logo je nejzakladnéjsim viditelnym prvkem znacky, styl tohoto jedine¢ného identifikatoru
by mél zachytit a predstavit podstatu nebo zékladni myslenku znacky. Inteligentni a napa-
dité pouziti barev, pisma a symbold mize pomoci k dosazeni rozlisovaciho loga, které se

stane kultovnim vizudlnim zastupcem znacky.

Podle Harriet Posnerové (2011, str. 129): ,Luxusni znacky pouzivaji velkd pismena
Kk vytvofeni aury autority a tradice (naptiklad CHANEL nebo DKNY). N¢které znacky
V logu zobrazuji erb nebo kartu§ (PRADA) k proptjceni nddechu vzneSenosti a dédictvi.
Sportovni znacky navrhuji své loga s cilem vytvofit pocit pohybu a rychlosti. Znacky, které
chtéji vyjadiovat eleganci a Zenskost maji tendenci pouzivat mala pismena s kudrlinkami a

océsky.*
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Obrazek 14. — Loga prednich svetovych znacek
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(Zdroj: webové stranky znacek)
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Modni vyrobky poskytuji fantasticky prostor pro branding. Loga mohou byt nati§téna na
trickach nebo umisténa nendpadné jako drobné vysivky. Vyrobci dzint €asto uzivaji jako
ochrannou znamku vysivku na zadnich kapsach. Pii navrhovani odévu je nutné premyslet o
tom, jak do né&j zaclenit znacky. Pfezky, kapsy, knofliky a zipy, to v§e miiZze byt navrzeno
tak, aby zahrnovaly i logo. Dokonce i samotné latky mohou byt tkané nebo potisténé vzory,
které jsou registrovany jako ochranné znamky. Piikladem muze byt znacka Burberry a jeji

hnédo, ¢erno, Cervené pruhy na odévech i flakonech parfému.

4.2.3 Jednotny vizualni styl

Uroveti a styl vizualni prezentace ma pro vznik identity a image znacky kli¢ovy vyznam.
Znacka, ktera chce byt jedinecna a chce se odlisit od ostatnich, musi byt snadno zapamato-
vatelna, dat vefejnosti najevo svoji filozofii. K dosazeni tohoto cile je potieba vytvofit jed-
notny vizudlni styl, zpracovat principy vizualni komunikace znacky. Vizudlni styl jedno-

zna¢éné identifikuje a propaguje firmu a pomaha budovat silnou znacku.
Jednotny vizualni styl je nejobsahlejsi Cast identity znacky a spada pod néj:
® nazev,
¢ logo,
e typografie,
e Darevnost,

e tiskoviny (hlavickovy papir, tiskova zprava, vizitky, razitko, elektronickd zprava,

prezentacni desky),
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e propagacni areklamni materidly (fotografie, ilustrace, inzerce, plakaty, bannery,

samolepky, slevové kupony, visacky, obalovy materidl, tasSky, katalog, potisk CD).

V ramci fashion marketingu by se méla vizualni identita odévni znacky zaméfit na kliCové

prvky, jez jsou nedilnou soucasti produktu:

Taska/obal

Taska je hlavni vizudlni symbol znacky. Tento jednoduchy prostiedek je Casto piehlizen
jako marketingovy nastroj, ale pokazdé, kdyz zédkaznik opousti obchod a odnasi své nakupy
ve vyrazné arozpoznatelné tasce, stava se chodici reklamou znacky (Posnerova, 2011,

s. 146).

Visacka

Dal$im nedilnym symbolem odé&vni znacky je odévni visacka. Je také hlavnim nastrojem
marketingové komunikace znacky. Visacka by podle novely ¢. 104/1995 zakona o ochrané
spotiebitele ¢. 634/1992 Sb. v platném znéni méla byt viditelné oznacena (Dostalova, To-

manova, 2014, s. 22):

a) nazvem vyrobku, oznafenim vyrobce nebo dovozce, popiipadé dodavatele, udaji
0 hmotnosti nebo mnoZstvi nebo velikosti, popfipadé rozméru, dalSimi udaji potfebnymi

dle povahy vyrobku k jeho identifikaci, poptipadé¢ uZiti,

b) téz tdaji o slozeni materialu,

c) dale vyrobek musi byt v okamziku nabidky oznacen cenovkou:
e jednoznacna cena musi byt obéma smluvnim stranam jasna piedem,
e cenovka nesmi na vyrobku piekryvat jiné tidaje,

d) oznaceni velikosti,

) symboly pro oSetfovani vyrobku.

4.3 Marketingova komunikace

»Marketingova komunikace chapana jako komunikace se zadkaznikem je nesporné nejvidi-
teln¢jSi soucasti marketingu. V marketingovém mixu se s ni setkavdme v podobé ctvrtého

P predstavujiciho propagaci.© (Foret, 2011 s. 11)
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Marketingova komunikace ve fashion marketingu ma za kol dorucit zpravu o nové znacce
nebo nové kolekci smérem k cilové skupiné. Komunikace nové odévni znacky by meéla
donutit zakaznika ke koupi obleCeni nové vzniklé znacky. Je nutné si uvédomit, Ze tato
komunikace neoslovuje pouze cilového zékaznika, ale také majitele showroomi a galerii,

ktefi nasledné tyto produkty prodavaji. Komunikace ma také za kol oslovit novinaie.
Podle Foreta (2011, s. 242) existuji ¢tyfi zdkladni néstroje propaga¢niho mixu:

1. reklama jako placend forma extenzivni a neosobni prezentace nabidky ve sdélova-
cich prosttedcich;

2. podpora prodeje predstavujici kratkodobé podnéty pro zvyseni nadkupu produktu;

3. public relations, jez vytvaii a rozviji dobré vztahy s vetejnosti, zejména prostiednic-
tvim aktivni publicity ve sdélovacich prostiedcich;

4. osobni prode;j.

Propagaéni mix, jak jej uvadi Foret, zjednodusuje Sirokou Skéalu potencidlnich reklamnich
moznosti do Ctyi zastieSujicich okruhti. Nicméné pfistup modniho primyslu k podpote je
ponckud odlisny od ostatnich sektort trhu. Posnerova (2011, s. 158) uvadi i dalsi propa-

gacni nastroje nezbytné pro fashion marketing:
e budovani vztahti s modnimi novinafi, fotografy a bloggery,
e sezonni modni prehlidky,
e vylohy,
e visual merchandising.

Nutné je zminit také socidlni média. Jak uvadi Bednar (2011, s. 7.): ,,Socidlni sit€ jsou
Vv soucasné dob¢ stale velmi trendova zélezitost. Diky rozSifovani mobilniho internetu
a diky popularizaci informacnich technologii i pro Sirokou vefejnost se staly vSeobecnou
komunika¢ni platformou. Z téchto diivodl je nezbytné, aby se staly standardni soucésti
marketingové komunikace.* Mezi diilezit¢ komunikacni platformy patii Facebook, Twitter,

Instagram a Pinterest.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 ZALOZENI NOVE ODEVNI ZNACKY

V prvni poloving praktické ¢asti pfedstavim zalozeni vlastni odévni znacky, profil piedpo-
kladaného zékaznika a navrh jeji vizudlni identity. Cilem této Casti je definice znacky
a priprava vizualnich prvki pro naslednou marketingovou komunikaci. Vzhledem k tomu,
ze je cely projekt v pocatecni fazi, jedna se u nékterych névrhii pouze o prvotni navrhy,
které se v prub¢hu realizace mohou ménit. Tento projekt byl realizovan v moji diplomové
praci pro Fakultu multimedidlnich komunikaci, obor Marketingové komunikace. V této

diplomové praci z n¢j cituji podstatné ¢asti tykajici se kolekce Spekulace.

5.1 Profil zakaznika znac¢ky SYN

V ramci moji diplomové prace realizované na fakult¢ Multimedidlnich komunikaci obor
Marketingové komunikace jsem provedla marketingovy prizkum k identifikaci cilové sku-
piny nové odévni znacky SYN. Z vysledki analyzy vyplynulo, Ze potencialnim zakaznikem

znatky SYN je muz ¢i Zena ve veéku 25-40 let Zijici ve velkém mésté a pracujici

v kreativnich oborech, jako je marketing, reklama, design.

Profil zdkaznika: mlady a uspésny €lovek, ktery ma naroéné povolani, jeZ mu piindsi do-
stacujici pfijem a potéSeni. Pracuje v reklamni agentufe, na marketingovém oddéleni ¢i
Vv designérském studiu. Vede intenzivni zivot a ma mnoho zajmu. Hodné ¢asu travi na in-

ternetu, v oblibé ma predevsim socialni site.

Zakaznik znacky SYN dba na vlastni image, ma rad hezké oble¢eni a modu vnima jako
sebevyjadieni. M4 vSak ve zvyku nakupovat spiSe v odévnich fetézcich nez u mddnich
designérti. Ma lehce zkreslené piedstavy o svété soucasnych modnich navrhait, zna vétsi-
nou jen medidlné znamé navrhare starsi generace jako Blanka Matragi ¢i Libéna Rochova.
Toto védomi mu zkresluje i piedstavy o dostupnosti a cené¢ produkti mladych modnich
navrhaitd. Je pro né¢j mnohem pohodIné€jsi zajit do snadno dostupné nakupni galerie nez
hledat galerie s netradicnim odévnim designem. Je vSak otevien novym vécem
a 0 produktech znacky SYN a mladych modnich designérech by se rad dozvédel vic. Ne-

brani se byt soucasti kampané a pfibliZzit se tak komunité¢ mladych mddnich navrhar.

Vzhledem k véku se nachazi ve fazi planovani ¢i Cerstvého zalozeni rodiny a investic do

vlastniho bydleni. Tyto faktory ovliviiyji jeho uvahy nad utracenim penéz za obleceni.
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5.2 Definovani znacky SYN

Pfi vytvareni nové odévni znacky jsem respektovala pravidla modniho trhu, informace zis-
kané z odborné literatury, poznatky z marketingového vyzkumu realizovaného v diplomo-

vé praci pro obor Marketingové komunikace a vlastni zkusenost.

5.2.1 Nazev znacky

Nova odévni znacka, kterou zakladam, nese nazev SYN, vhodnost nazvu jsem ovéftila po-
moci marketingového prizkumu, kde byly témét vSechny ohlasy pozitivni. Jak uvadim
Vv teoretické ¢asti, ve vysoké mode¢ se znacky ¢asto jmenuji po mdédnim navrhati. Toto pra-
vidlo jsem ¢aste¢né respektovala a nazev znacky odvodila od svého ptijmeni. Ve vétsing

piipadi se nazev znacky SYN bude zobrazovat s uvedenim mého celého jména.

Samotné slovo SYN ma pro mne vsak dalsi vyznam, ktery si budu vzdy spojovat se vzni-
kem znacky. Po nékolikaleté zkuSenosti v kolektivu jsem se pustila do vlastniho projektu,
ktery bude pouze pod mym vedenim a zaroven se zrodi i ma prvni autorska panska kolek-
ce. Proto povazuji projekt za ,,vlastni dité* — vlastniho ,,Syna‘“, 0 néhoz se budu starat, do-

kud nevyroste v prestizni ¢eskou znacku.

Kromé nazvu znac¢ky jsem zvazovala i nazev domény. V prvotni fazi projektu bude domé-

na registrovana pod ndzvem kristinasynek.cz.

5.2.2 Charakteristika znacky

Moédni znacka SYN byla nedavno zaloZena mladou modni navrharkou Kristinou Synek.
Tato znacka se zaméfuje predev$im na produkci damské i panské mody a doplikt. Sorti-
ment se dle potieby rozsifuje i 0 designové odévy na miru a svatebni design. Znacka SYN
se nese ve znameni tvorby autorskych kolekci inspirovanych pfedev§im geometrii, které
budou vyrabény v Ceské republice v malych sériich, zvelmi kvalitnich materiald

a s pouzitim novych technologii.

5.2.3 Filozofie znacky

Filozofii znacky SYN je propojit médu mladého navrhate s béZnym zdkaznikem, ktery ma

pfedpoklady a prostfedky k oblékani se zajimavé anetradicné, ale zatim nema



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

0 produktech povédomi. Podpora vyroby odévii v Ceské republice je pro znacku velmi di-
lezita. Znacka si klade za cil vymanit ¢eského zakaznika ze sparti odévnich fetézct a naucit

jej oblékat se z rukou mladych ¢eskych tvlrci.

5.2.4 Logo

Jak uvadim v teoretické ¢asti, luxusni znacky pouzivaji velka pismena k vytvofeni aury
autority, proto jsem s timto tidila i pti navrhu loga. Také charakter znacky, ktera se inspiru-
je predev§im geometrii, vyzaduje jednoduché logo bez jakychkoliv rusivych prvka. Logo
SYN vychazi z fontu Antwerp. Zajimavosti loga je jeho variabilita a hravost. Logo neni
nutné pouzivat v celku, jednotlivd pismena se mohou pouZzivat samostatnég, stat se soucasti

vzoru apod.

Obrdazek 15. — Navrh loga znacky SYN v Cerné i inverzni podobé

SYN

Logo se v ptipadé znacky SYN stava jednim z hlavnich prostiedki marketingové komuni-
kace v ramci jejiho uvadéni na trh. Jednoduchost je dilezita vzhledem k vyuziti pismen
jako zdobnych prvkil odévu. Na detailech odévi bude logo rozdéleno do samostatnych
pismen. Prvni kolekce znaCky budou oznaceny vyraznymi pismeny S/Y/N, ktera budou

slouzit k zapamatovatelnosti znacky.

5.2.5 Jednotny vizualni styl

Soucésti jednotného vizudlniho stylu znaCky SYN je kromé loga také typografie. Logo
I typografie vychazi z fontu Antwerp vytvoreného Richardem van Horssenem. Tento font

by m¢l byt vyuzivan pfi tvorbé veskerych propagacnich a prezentacnich materiald.

Jednotny vizualni styl znacky SYN se dale opird o geometricky vzor, ktery bude

V budoucnu registrovan jako ochranna zndmka znacky. Vzor byl navrzen primarné pro vy-
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robu vlastnich tisténych latek, nasledné byl pfeveden do propagacnich a prezentac¢nich ma-
teriald znacky. Inspiraci navrZzeného vzoru se stala platonska a archimédovska télesa. Kon-

krétné pro tento vzor byla pouzita rozloZena sit’ télesa tetrahedron.

V budoucnu se budou vzory pravideln¢ ménit, kazdy rok vznikne nova kolekce vzori, jez
budou vyuzity pfi tvorbé potiski latek a propagacnich materialt. Vyhled do budoucna po-

¢ita s vytvofenim tzv. sbératelské kolekce.

Obrazek 16. — Zakladni vzor znacky SYN

Pro tcely znacky SYN jsem zpracovala navrh vizitky, odévni visacky a papirové tasky na
odévy. Vsechny ostatni tiskoviny a propagacni materidly budou navrZeny v dal$i fazi pro-
jektu a budou respektovat pravidla jednotného vizualniho stylu znacky. Vzdy bude vyuzi-

vano stanoveného fontu, barevnosti a vzoru. (Synek, 2014, s. 71-83)
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Obrazek 17. — Predni a zadni pohled na visacku pro odévy znacky SYN

Obrazek 18. — Visacka na odeévy znacky SYN
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Obrazek 19. — Navrh vizitky

Obrazek 20. — Navrh papirové tasky na odevy znacky SYN
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6 NAVRH MARKETINGOVE KOMUNIKACE NOVE ZALOZENE
ODEVNI ZNACKY SYN

Na zaklad¢ udaja zjisténych v analytické ¢asti jsem navrhla projekt marketingové komuni-
kace nové zalozené odévni znacky SYN. V soucasné dobé je realizovana prvni odévni ko-
lekce znacky, marketingova komunikace tedy bude tzce souviset nejen s uvedenim samot-
né znacky SYN na trh, ale také s uvedenim kolekce podzim/zima 2014. Navrh marketingo-

vé komunikace vyuziva prvkl jednotné vizualni identity navrzené v kapitole 6.

6.1 Shrnuti soucasné situace

SYN je zcela novou mddni znackou pusobici na ceském trhu, kterd byla v bfeznu 2014
zalozena odévni navrharkou Kristinou Synek. Jelikoz mé4 odévni navrharka jiz vlastni na-
vrhatskou historii a jeji tvorba je po nékolik let zndma pod jinou odévni znackou, je jeji
startovni pozice mnohem lep$i, nez se muze zdat. Navrharka ma jiz zavedenou klientelu

a pottebné kontakty z modni branze, které vyuzije pfi uvadéni nové znacky SYN na trh.

Pro znacku SYN byla vybrana cilova skupina, kterou chce navrharka oblékat. Z analyzy
vyplynulo, Ze vybrana cilova skupina je velmi malo informovéana o produktech mladych
modnich navrhati, proto ani poptavka po téchto produktech z jejich strany neni vysoka.
Marketingovd komunikace bude mit za Ukol odbourat u cilové skupiny predsudky viici

modnim navrhaiim a zménit jejich zabéhlé ndkupni chovani.

6.2 Nastroje marketingové komunikace

Nastroje marketingové komunikace jsem zvolila sohledem na informace ziskané
v marketingovém vyzkumu. Definovana cilova skupina travi hodné€ ¢asu na internetu, ktery
je pro né zdrojem inspirace a informaci. Krom¢ internetu se ¢asto nechdavaji inspirovat
svymi prateli. Navrzena marketingova komunikace proto vyuziva predev§im nastroji onli-
ne marketingu a event marketingu, diky némuz se mohou zakaznici dostavat do komunit

mladych mddnich navrhar.
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6.2.1 Online komunikace

Webové stranky

K dobrému fungovani a Gspésné prezentaci modni znacky jsou v dneSni dobé nezbytné
webové stranky. Prvnim krokem tedy byla registrace domény www.kristinasynek.cz. Gra-
fické zpracovani webovych stranek jsem z divodu nizkého rozpoctu presunula az do druhé
faze projektu. Webové stranky znacky SYN budou opét respektovat pravidla jednotného

vizualniho stylu, pocitam hlavné s prezentaci fotografii aktualnich kolekci znacky.

Blog 0 médé

Z marketingového vyzkumu vyplynulo, ze mnoho oslovenych sleduje modni trendy a své
oblibené znacky na modnich blozich. V ramci propagace znacky SYN a posileni vztahu
cilového zékaznika k produktim mddnich navrhart vytvoiim vlastni blog o médé. Vyho-
dou je velmi jednoduché zalozeni a nulova investice. Blogy zpravidla funguji na Sablonach,

jez jsou voln¢ ke stazeni.

Socialni sité

Jak jsem popsala v teoretické Casti prace, Facebook je v dnesni dobé naprosto neodmysli-
telnou soucasti zivotd vétsiny lidi. Z marketingového vyzkumu vyplynulo, ze drtiva vétsina
oslovenych sleduje médni trendy, oblibené znacky i navrhate prostiednictvim Facebooku.
Proto jsem i pro znacku SYN zalozila facebookovy profil. I zde dodrzuji jednotny vizualni

styl znacky, ktery pracuje se vzorem aktualni kolekce.

Strategie komunikace na Facebooku bude zaméfena predevSim na zvefejiovani informaci
o ptipravovanych kolekcich ¢i fotek z miniptehlidek pro zédkazniky. V prvotni fazi projektu
bude profil na Facebooku nahradou za webové stranky, které kvuli finanénim moZnostem

zatim nejsou spustény.


http://www.kristinasynek.cz/
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Obrazek 21. — Prezentace znacky na socialni siti Facebook

“ Hiedat osoby, mista a obsah Q .. Kristina Hiavni stranka
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Znacka SYN je charakteristickd zalibou v geometrii, dirazem na detaily a vyrobou viastnich tiskd na latky. i =

Informace Fotky

Pro potieby znaky SYN jsem zalozila i profil na socialni siti Pinterest. Potencial Pinteres-

tu je predevsim v obrazové prezentaci a viralnimu Sifeni. VeSkeré fotografie a vizualy

znacky SYN budu pfipinat na vlastni nasténku, z niz je dale mohou ostatni uzivatelé sdilet.

Znacka SYN vidi v socialnich sitich obrovsky potencial, ktery potvrdil i samotny marke-
tingovy vyzkum. Do budoucna proto pocitd se zaloZzenim profilu na siti Instagram

i Twitter.

Obrazek 22. — Prezentace znacky na socialni siti Pinterest

Pinterest
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6.2.2 Event marketing

Event marketing je dal§im z dlezitych néstrojii fashion marketingu. Zadna odévni znacka
se neobejde bez piimé prezentace svych kolekci vetejnosti. Z vyzkumu vyplynulo, Ze by se
zakaznici radi Gcastnili specialnich piehlidek pro VIP zékazniky. Cilem téchto miniptehli-
dek bude pravidelné setkavani zakaznikli a vytvareni komunity kolem znacky SYN.
Na prehlidkach budou pfitomni i dals§i mladi modni navrhafti, aby dochézelo k pfiblizeni

bézného zakaznika s navrhafem a tim ke zméné zavedeného pohledu zdkaznikl na né.

6.2.3 Public relations

Vzhledem k dulezitému zjisténi o absenci kvalitniho PR mladych modnich navrhatu, které
vyplynulo z marketingového vyzkumu, bude velka pozornost zaméfena na komunikaci
snovinafi. V soucasné dobé piipravuji pro znatku SYN vlastni press Kit v tisténé
I elektronické podobé. Obsahem press kitu bude bibliografie designérky, tiskova zprava,
lookbook a kreativni pfib&h popisujici vznik znacky a tvorbu kampané s tzv. ,,oby¢ejnym

clovékem™ misto hubenych modelek.

6.3 Kreativni kampan k uvedeni znacky SYN na trh

Z vyzkumu vyplynul dalezity poznatek, Ze se osloveni respondenti nebrani stat tvaii odévni
znaCky SYN. Produkty z nové kolekce znacky SYN proto budou nafoceny na responden-
tech, ktefi se zucastnili kvalitativniho vyzkumu. Touto aktivitou chce znacka posilit mys-
lenku pfibliZzeni produkti odévnich designért blize k cilové skuping. Zaroven tak znacka
bojuje proti konzumu a tradi¢nimu zobrazovani celebrit v reklamnich kampanich modnich
fetézcl.

Motto kampang:

., Bojujte proti konzumu obchodnich retézcu, podporujte lokdlni ceskou vyrobu odeévii, za-

myslete se nad tim, jaky pribéh se odehrava v zdkulisi vyroby a prodeje vaseho obleceni. *

Nejdulezitéjsi ¢asti pro pripravu kampané bude nafoceni realizace kolekce, aby zakaznik
vedeél, jak vznikd praveé jeho tricko €1 koSile. Nasledovat bude také nafoceni celé kolekce
s profesiondlnim fotografem. Misto profesionalnich modelek a modell vS§ak budou oslove-

ni respondenti vyzkumu, kterym se napad stat se soucasti kampan¢ a tvari znacky libil.
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Praveé u vyzkumu se zrodila myslenka vytvofit z obycejného ceského cloveka tzv. opinion
leadra ¢i reprezentanta znacky. Vyzkum totiz ukézal, ze se lid¢ Casto nechdvaji ovliviiovat
svymi kamarady. Navic pokud budou lidé u zrodu znacky a budou jeji soucasti, je zde
ptedpoklad, ze ji zGistanou vérni a budou ji pravé mezi své pratele Sifit a doporucovat. Uz
samotné foceni kampan¢ bude soucasti marketingové komunikace, fotky dokumentujici
foceni budou okamzité zvetejiiovany prostrednictvim socidlnich siti. Pokud se respondent
bude sadm sob¢ na fotografii libit, bude prostfednictvim vlastnich profili na Facebooku,

Pinterestu ¢i Instagramu §ifit reklamni sdéleni znacky SYN.

Dal$im bodem kampané budou kritké medailonky s respondenty, ktefi ptedstavi svij
vlastni model — jak se v ném citi, pro¢ by si ho mél zékaznik koupit, jak se model obléka,
s ¢im by jej zkombinovali, nebo do jaké spolecnosti se hodi. Medailonky budou slouzit
jako prosttedek viralniho marketingu na kanalu YouTube a Facebooku. Zaroven budou tyto
medailonky na webovych strankdch znacky slouzit jako ptedstaveni produktu.
Z medailonkii, fotografické dokumentace a ptipravy kolekce bude nasledné vytvoren re-
klamni klip. Reklamni klip bude priméarné slouzit jako projekce pfi modnich piehlidkach a

ostatnich eventech.

Pro respondenty, jejich pratele a novindie bude uspotadana specidlni piehlidka a vystava
fotografii, kterd bude startovnim bodem pro budovéani komunity okolo znacky SYN. Zaro-

ven poslouzi jako podékovani pro vSechny zucastnéné.

V ramci PR vzhledem k definované cilové skupiné nebudou oslovovana pouze média za-
byvajici se odévnim designem, ale zaméfim se na média bézn¢ sledovana pravé lidmi pra-
cujicimi v marketingu, reklamé ¢i designu. Informace o vytvofeni netradi¢ni modni kam-
pané nabidnu médiim jako Marketingjournal.cz, Mediaguru.cz, Markheting.cz, Marke-

tingSalesMedia ¢i Marketing & Media.

Kampan bude nadale pokracovat i po hlavnim uvedeni na trh. Aby bylo dosazeno myslenky
podpory ¢eského designu a lokalni vyroby, pokusi se kampan zapojit Sirsi vetejnost do vy-
roby svého obleceni. Prostfednictvim Facebooku bude Sifena aplikace na designovani
vlastniho tricka ¢i koSile. Uzivatel si bude moci vybrat z pifedem navrzenych vzoru a dle

svého uvazeni umistit do stfihu vyrobku. (Synek, 2014, s. 71 - 83)


http://www.marketingjournal.cz/
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7 ODEVNI KOLEKCE SPEKULACE

Ve své zavérecné kolekci, jez je zaroven prvni kolekci nové znacky SYN, jsem se snazila
navazat na ikony geometrické a architektonické mody, které jsem zminila v teoretické pra-
ci. Déle jsem cerpala z poznatkii o archimedovskych a platonskych télesech, jejich kon-
strukci a tvarech. Prvky, kterymi jsem se nechala inspirovat, jsou pfedevsim ostré tvary,

symetrie a vyrazna barevnost.

Vzhledem k tomu, Ze kolekce vznikla jako prvni kolekce nové znaGky SYN, ktera se od
zacatku snazi respektovat pravidla fashion marketingu, pfistupovala jsem k ni tak, aby od-
povidala pozadavkiim zdkaznika. Kolekce je pojata komeréné a je vytvotena jako prototyp
pro naslednou tvorbu prodejnich odévi. Dulezité je tedy poznamenat, Ze kolekce ma byt

predevSim nositelna a zajimava pro zdkaznika znacky SYN.

Pti zpracovavani odévni kolekce Spekulace jsem vyuzivala modernich technologii, jako je

lepeni $vi, sublimacni tisk, gravirovéani a 3D tisk.

Nazev odévni kolekce ,,Spekulace* vznikl predev§im pro vyznam tohoto slova. Jako kazdy
umélec i ja jsem premyslela, co vlastné budu tvotit. Slovo spekulace se pouziva jako ozna-
Ceni pro tvrzeni, ktera nejsou podlozena zkuSenosti. A i ja mohu fict, Ze cela kolekce vzni-
kala bez pfedchozich zkusenosti s tvarovanim téles, ¢i s vyuzitim technologii jako je sub-
limace gravirovani a 3D tisk. Az tvorba této kolekce mi pfinesla spoustu zkuSenosti a roz-

liceni nad chybami, které jsem diky nedostatku zkuSenosti s témito technologiemi udélala.

7.1 Moodbhoard

Nepostradatelnou soucasti veskeré vytvarné tvorby je shromazdovani kreseb, fotografii a
textt tzv. moodboard. Tato kolaz sloZena z obrazk, textl ¢i vzorkd je dilezitym nastrojem
tvarciho procesu a poskytuje informace o smétovani kolekce. Moodboard byl pro m¢ odra-
zovym mustkem pfi hledani tvari a forem. Obsahuje prvotni skici, které se postupem casu

zjednoduSovaly a inspiraci, ktera stdla za zrodem myslenky kolekce.
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Obrdazek 23. — Pripravny moodboard

PLATOVSKY 4 ARCHIDEDOVSKA’ Toesa
LAY N -

7.2 Barevna koncepce

Jako stézejni barvu kolekce jsem zvolila tmavé modrou az ¢ernou, kterd podtrhuje vyraz-
nost dalSich barev pouzitych v kolekci. Tato tmavé modra az témét Cerna barva vyjadiuje

silu a sebejistotu, kterou by mél pii noSeni odévu citit kazdy zdkaznik znacky SYN.

Dalsi barvou v kolekci je bild, jeZ byla zvolena z diivodu pouzité technologie a kontrastu

s temn¢ modrou. Bila barva v kolekci slouzi jako podklad pro vyrazné barevné tisky.

Pro barevné tisky byla zvolena kombinace odstint Cervené, riiZové, oranZzové a zelené. Ge-
ometricky navrh tiskl na latky byl vytvofen ve spolupraci s grafickym designérem, kterému

jsem pii navrhovéani ponechala volnou ruku.

7.3 Pouzité materialy

V celé kolekci, vzhledem k pouzité technologii zpracovani, pfevazuji polyesterové materia-
ly. Dominantnim materialem vrchovych odévu a dopliku se stala vinéna latka, jejiz rub je
zpevnén modrocernym polyesterem. Material byl zpracovavan z rubové strany. Tento ma-
terial by pro mne velmi inspirativni svoji pevnosti, tvarovatelnosti a barvou. Jeho vyuziti
také podpofila moznost gravirovani, diky slozeni 100 % Polyester bylo mozné laserem

vypalit pismena z loga SYN do riiznych ¢asti odévu a kabelek.
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Dalsi pouzité materidly jsou polyesterovy uplet na tricka, polyesterovy Sifon na halenky,
tkanina ze 100 % polyesteru na panské potisténé kosSile a polyester v kombinaci
s elastanem na vyrobu tzkych kalhot. Doplitkovym materialem se stala tmavé modra bavl-

nénd tkanina na vyrobu dal$iho typu kalhot a kosili.

Na vyrobu soucasti pro odévni doplitky 3D tiskem, jako jsou ksilty éepic a rukojeti kabe-
lek, byl pouzit termoplasticky material ABS.

Obrazek 24. — Vzorky materialii

7.4 Strihové reSeni

Kolekce je rozd€lena na 2 ¢asti, panskd a damska ¢ast, jez jsou vzajemné propojeny spO-
le¢nymi prvky. Hlavnimi kritérii pro stiih a tvar modelti, byla pfedev§im nositelnost, poho-
dlnost a prakti¢nost modelu. Stfihovou dominantou se v celé kolekci staly kabaty, saka a
kabelky vytvofené z tmavého pevného materidlu, jez jsou doplnény jednoduchym stiiho-

vym feSenim odeévil z barevného potisténého materialu.
Model ¢. 1

Damské saty jednoduchého stfihu jsou zhotoveny z polyesterové tkaniny, aby bylo mozné

vyuzit technologie sublimace k tisku rozpadajiciho se potisku. Abych podpofila viditelnost
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pouzité grafiky, zvolila jsem minimalistické stfihové feSeni. Zivitek $atil je opatien jem-

nym tiskem, ktery je smérem dolti do sukn¢ vyraznéjsi a celoplosny. Kolova sukné je stii-

Svech Satll jsou vypracovany Svové kapsy. Model dopliuje ksiltovka.

Obrazek 25. — Modelovani ksiltovky

Model ¢. 2

Damska kolova sukn¢ z bilé polyesterové tkaniny a jednoducha halenka z bilého polyesteru
S pfinechanymi rukavy, jejiz dominantou je fragment grafického potisku. Model dopliuje

kabelka a kSiltovka s barevnym kSsiltem.
Model ¢. 3

Damské propinaci Saty s ostfe tvarovanymi rukavy a rozSifenou sukni jsou zhotoveny
z tmavého materialu — vina/polyester. Saty maji §ikmé &lenéni v pase, otevieny ve vysttih

tvaru V a zapinani na kovové druky ve sttedu pfedniho dilu sukné. Na pfednim dile rukavu
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jsou vygravirovana pismena z loga SYN. Saty jsou doplnény trickem bez rukavi z poly-

esterové pleteniny potisténé barevnym celoplosnym vzorem.
Model ¢. 4

Damska celopotisténd halenka jednoduchého stiihu, vytvofend z prusvitného Sifonu.
Kalhoty s vyraznym stiihovym feSenim a sniZenym sedem. Na piednim i zadnim dile
kalhot je vypracovano symetrické ¢lenéni, jez je opét inspirovano tvary platonskych a ar-
chimedovskych téles. Boky kalhot jsou vymodelovany do ostré Spicaté siluety, v bo¢nich
Svech jsou vypracovany Svové kapsy. Na zadnim dile je ve §vu vsazen prvek geometricky
feSené patky, jez je spojujicim prvkem nékolika dalSich modelt. Model dopliiuje ksiltovka

V tmaveé modré barvé S barevnym ksiltem.
Model &. 5

Déamsky do ptli stehen dlouhy kabat je inspirovany télesem dodecahedron neboli dvanac-
tistén. Dominantnim prvkem kabatu jsou spodni kliny ve tvaru pétitthelniki, jeZ maji na
sob¢ vygravirovana pismena z loga SYN. V bo¢nich $vech kabatu jsou vypracovany kapsy
S ptinechanou patkou, jez kopiruje tvar pétithelniku. Skryté zapinani kabatu na kovové
druky je umisténo v prekladané klopé kabatu. Model dopliuje bila kolova sukné a kabelka,

jejiz tvar opét vychazi z tvaru dodecahedronu..

Obrazek 26. — 3D model rukojeti

/ /

Télo kabelky je vytvofeno z tmavého pevného materialu a pfedni dily jsou opatfeny pisme-
ny z loga SYN. Rukojet’ je vytvofena z ABS materialu 3D tiskem. V rukojeti je utvofena

dvojita hrana, do které se material téla kabelky zasouva
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Model ¢. 6

Damsky kratky kabatek je vytvofen z tmavého pevného materidlu a je inspirovan télesem
nazyvajicim se icosahedron neboli dvacetistén. Stfihové feseni kabatku je inspirovano téle-
sem octahedron neboli osmisténu. Kabatek ma na ptfednim i zadnim dile vypracovano cle-
néni ve tvaru nepravidelnych trojuhelnikt. Zadni trojuhelniky zdobi vygravirovana pisme-
na z loga SYN, ptedni trojuhelniky slouzi jako kapsy, které maji vytvoienou do prostoru
vystupujici patku. Soucasti modelu je damska spodni koSile z tmavé modré bavinéné tka-
niny a uzké kalhoty vytvoiené z celoplosné potisSténé tkaniny. Model opét dopliiuje kabelka

inspirovana télesem icosahedron.
Model &. 7

Pansky kabat s délkou ke kolenlim je vytvofen z tmavého pevného materialu. Stithové re-
Seni kabatu je feSeno geometrickym ¢lenénim vychazejicim z platonského télesa kuboktae-
dr. Kabat ma vyrazné $picaté klopy a patky kapes. Kapsy jsou vypracovany v boénich
Svech. Zapinani na jeden kovovy druk je umisténo uprostied piedniho dilu. Kabat je celo-
vypodsivkovany barevnou podsivkou, na které se opakuje geometricky vzor pouzity pii
vyrobé latek na tricka, halenky a kalhoty. Model dopliuje tmavé modra koSile s bavinéné
tkaniny a uzké kalhoty s nakladanymi kapsami na zadnim dile. Kalhoty, jsou vyrobeny
z polyesterového materialu v kombinaci s elastanem. Material je optafen geometrickym

celobarevnym vzorem.
Model ¢. 8

Panské sako s délkou k boklim je vyrobeno z tmavého pevného materialu. Opét prevliada
geometrické stithové feSeni. Na pfednim 1 zadnim dile jsou Svy ve tvaru trojuhelniku. Na
zadnim dile jsou v téchto klinech vygravirovana pismena Sa Y zloga SYN. V sikmych
Svech na piednim dile jsou vypracovany $vové kapsy. Klopa je vymodelovana do tvaru
patky, vystupujici do prostoru a prechazejici az do ramenniho §vu. Model dopliuji izké

kalhoty vyrobené z celopotisténého barevného materidlii a tmavomodra bavinéna kosile.
Model ¢. 9

Péanska kosile jednoduchého stfihu je zhotovena z jemné polyesterové tkaniny, ktera je po-
tiSténa geometrickym barevnym vzorem. KosSili dopliuji kalhoty s vyraznym stfihovym
fesenim a sniZenym sedem. Na piednim i zadnim dile kalhot je vypracovano symetrické

¢lenéni, jez je opé€t inspirovano tvary platonskych a archimedovskych téles. Boky kalhot
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jsou vymodelovany do ostré Spicaté siluety, v bo¢nich Svech jsou vypracovany Svové
kapsy, dale jsou na ptednim dile pod pasovym limcem vypracované geometrické patky,

které vystupuji do prostoru.
Model ¢. 10

Panské triko s dlouhym rukavem a celoplosnym potiskem na piednim dile je vytvofeno
Z polyesterové pleteniny. Kalhoty s vyraznym stfihovym feSenim a snizenym sedem. Na
pfednim 1 zadnim dile kalhot je vypracovano symetrické Clenéni, jeZ je opét inspirovano
tvary platonskych a archimedovskych téles. Boky kalhot jsou vymodelovany do ostré Spica-
té siluety, v pfednich Svech jsou vypracovany Svové kapsy, jeZ maji geometricky feSené
patky, které vystupuji do prostoru. Model dopliiuje ksiltovka v tmaveé modré barve s barev-

nym ksiltem.

Obrazek 27. — Barevné varianty plastovych ksiltii
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I11. PROJEKTOVA CAST
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8 KRESBY

Obrazek 28. — Model ¢é. 1.

=S
Ty =

——
R
~Ea

i
4
¥

—.4 -
.

w k
g A
‘ﬁ,‘.n__




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

51

Obrdzek 29. — Model & 2.
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Obrazek 30. — Model ¢. 3.
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Obrazek 31. — Model ¢. 4.
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Obrazek 32. — Model ¢. 5.
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Obrazek 33. — Model ¢. 6.
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Obrazek 34. — Model ¢&. 7.
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Obrazek 35. — Model ¢. 8.
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Obrazek 36. — Model ¢. 9.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

59

Obrazek 37. — Model ¢. 10.
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Obrazek 38. — Cela kolekce
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9 FOTODOKUMENTACE

Obrazek 39. — Model ¢é. 1.
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Obrazek 40. — Model ¢. 2.
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Obrdzek 41. — Model & 3.
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Obrazek 42. — Model ¢. 4.
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Obrazek 43. — Model ¢. 5.
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Obrazek 44. — Model ¢. 6.
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Obrazek 45. — Model ¢. 7.
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Obrazek 46. — Model ¢. 8.
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Obrazek 47. — Model ¢. 9.
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Obrazek 48. — Model ¢. 10.
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Obrazek 49. — Detail tasky

Obrdazek 50. — Detail ksiltovky
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ZAVER

Jsem ovlivnéna nékolikaletou praxi v marketingu a ma tvorba, je timto oborem casto ,,na-
padana‘“. Proto bylo cilem mé diplomové prace zalozit novou odévni znaCku SYN a diky
poznatkiim z teoretické ¢asti - fashion marketingu, navrhnout jeji vizualni identitu a marke-

tingovou komunikaci. Dalsim cilem pak bylo vytvofit kolekci panskych a damskych odévd,

ktera bude odpovidat pozadavkiim nové znacky a Stanovené cilové skuping.

Diky této praci jsem méla moznost detailné prozkoumat tvorbu Cristobala Balenciagi, jed-
noho z nejkreativngjSich designéri, ktery zil jen pro svoji praci. Tento modni génius, ktery
vénoval celou svoji kariéru patrani po dokonalé eleganci, zistane navzdy mou velkou in-

spiraci.

V pribéhu tvorby kolekce jsem si vyzkousela také mnoho novych technologii, se kterymi
jsem pred tim neméla moc zkusenosti. V kolekci ptevazuji vlastni latky potisténé subli-
macnim tiskem, gravirovana pismena do ¢asti odévu ¢i 3D tiskem vytvotfené dopliiky. Po-
Znavani a prace s témito technologiemi bylo ¢asto velmi naro¢né, ale i pies to mi to bylo
velkym piinosem. Rada bych se témto technologiim vénovala i nadale pti budovani znacky
SYN a pii tvorbé novych kolekei. Velkou zkouskou bylo také tvarovani stfihti do geomet-
rickych forem a hledani tvaru pozadovanych Platonskych a Archimédovskych téles.

AzZ pti samotné modelaci jsem si uvédomila, jak nelehky kol jsem si stanovila.

Myslim vSak, Ze stanovené cile, se mi i pfes spoustu piekazek, podafilo splnit. ZaloZila
jsem vlastni znacku, kterou za¢nu vychovavat a budu doufat, Ze mi mé usili brzy vrati. |
téma geometrie, které se prolina celou zavérecnou praci, Se mi osvéd¢ilo a ja citim, Ze jej

budu v budoucnu dale rozvijet.
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ABS Material na vyrobu pfedméti 3D tiskem - akrylonitrilbutadienstyren.

PR Public relations.

DKNY Nazev znacky Donna Karan New York.
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