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Téma DP:

Projekt marketingové komunikace produktu CZ P-09 Guardian Angel spoleénosti Ceska
zbrojovka, a. s.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodt (0 — 10)
1 Naroc¢nost tématu prace 9
2 Splnéni cild prace 10
3 Teoretickd ¢ast prace 10
Prakticka cast prace
4 S 9
(analyticka ¢ast)
Projektova ¢ast
5 T 9
(feSici cast)
6 Formélni droven prace 9
CELKOVY POCET BODU £
(0-060)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENI
0 bodi nesplnéno
(odpovida stupni ,,F*“ podle ECTS)
1 -2 body splnéno pouze na iirovni zikladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E*“ podle ECTS)
3—4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)
5 _ 6 bodt spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovidé stupni ,,C* podle ECTS)
7 _ 8 bodii splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B* podle ECTS)
9_10 bodu splnéno nadstandardné




(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)
P

Pripominky k praci:

Z dob mych studii jsem byl velkym odptrcem diplomovych praci, které byly vytvofeny jen
za uc¢elem podminky k udéleni titulu. Prace autora DuSana Gaska je opakem téchto praci.
Autor vystihnul problematiku, zaméfil se na zajimavy ukol a sve svych zdvérech navrhnul
nékolik podnétl, které jisté nezustanou ukryté s touto praci v archivu.

Samoziejmé se jesté pohybujeme ve formatu "Skolni prace", ktera je vice platna pro studijni
ucely, kdy se autor ponofil do problematiky a zpracoval na zdkladé svych nabytych
védomosti praci, ktera ma atributy profesionalni prace. Nékolik drobnych nepiesnosti se

v praci objevuje. Nicmeéne cil, tedy nastaveni komunikac¢ni strategie nového produktu, prace i
s drobnymi odbornymi i stylistyckymi vytkami spliiuje.

Otazky k obhajobé:

Na zakladé jakych informaci/zdroji byly stanoveny u multikriteridlni analyze hodnoty k
jednotlivym polozkam? Pokud se jedna o vlastni zpracovani, respekruji autorovo subjektivni
hodnoceni, nicméné v praxi CZUB, jelikoz je zaméfena pievazné na B2B komunikaci, jsou
obchodni zastupci alfou 1 omegou uspéchu prodeje zbrani (strategie tlaku). V tabulce
nerozumim hodnoté 1* u Osobniho prodeje.

Vzhledem k tomu, Zze CZUB operuje na celosvétovém trhu, pro¢ se autor zaméiuje s PR na
oblast Uherského Brodu?

Prace splituje kritéria pro obhajobu DP.

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu DP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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