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ABSTRAKT

Diplomova prace méd za cil pfipomenout vyznam folkléru a lidovych tradic
v Jihomoravském kraji, nebot tyto jsou v regionu velmi siln¢ zakofenéné, prenaseji
se z generace na generaci a staly se soucasti bézného zivota obyvatel. Teoretickd ¢ast
je zaméfena na charakteristiku cestovniho ruchu Jihomoravského kraje a prvky
lidové kultury. Praktickd ¢ast se zabyva analytickymi Setfenimi, vCetné interpretace
jejich vysledkii. ZavéreCnou Cast tvofi navrh projektu. V této praci je pfiiblizen
zpisob prolinani tradic se soucasnym modernim zivotem a cestovnim ruchem.
Hlavnim cilem je vypracovani turistického projektu za ucelem podpory a uchovani

dosud existujicich projevi tradi¢ni lidové kultury.

Klic¢ova slova: cestovni ruch, tradice, folklor, navstévnik, Jihomoravsky kraj

ABSTRACT

This thesis aims to highlight the importance of folklore and folk traditions in the
South Moravian Region, as these are rooted very deeply in the region, are transmitted
from generation to generation and have become part of everyday life of the region’s
population. The theoretical part focuses on characteristics of tourism in the South
Moravian Region and individual elements of popular culture. The practical part deals
with analytical surveys along with an interpretation of respective results. The work
depicts the way of blending traditions with modern life and tourism. The main objec-
tive is to draft tourism project to promote and preserve the extant manifestations of

traditional folk culture.

Keywords: tourism, folklore, traditions, tourists, South Moravian Region
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UvVoD

Cestovni ruch se v poslednich letech velmi rychle rozviji a stava se dilezitou soucasti
odvétvi, které svym rozsahem a stalym ristem vytvafi celosvétové mnoho pracovnich
prilezitosti. Jeho vliv zasahuje nejen do ekonomiky, dopravy, zivotniho prostredi, ale
i regionalniho rozvoje nebo individualnich moZnosti traveni volného €asu. Velmi
dobré predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu ma i1 Jihomoravsky kraj a patii mezi
turisticky nejatraktivngj$i kraje Ceské republiky. Je rozélenén do péti turistickych
oblasti, z nichz kazdd nabizi navStévnikim mnoho zajimavosti. Kraj disponuje
rozmanitou krajinou, velkym mnozstvim historickych, kulturnich, spolecenskych
1lidovych pamatek, modernim Zivotnim stylem 1 vzdélavacimi aktivitami.
Specifickym rysem kraje je existence velkého bohatstvi tradi¢ni lidové kultury,
regionalnich specialit a vinafstvi. Vzhledem k postupnému poklesu povédomi
vetejnosti o tradi¢ni lidovou kulturu, regiondlni a narodni dé&jiny, je Jihomoravsky

kraj idealnim regionem pro predstaveni stale zivych tradic, folkloru a lidové kultury.

Tato diplomova prace méa za ukol pfiblizit zplsob prolinani tradic se soucasnym
modernim Zivotem a cestovnim ruchem. Hlavnim cilem je vypracovani turistického
projektu za ucelem podpory a uchovani dosud existujicich projevl tradi¢ni lidové
kultury. Prace je z hlediska struktury rozdélena do dvou hlavnich ¢asti, teoretické a
praktické. Nejprve jsou vymezeny zdkladni definice a obecna specifika cestovniho
ruchu, ekonomicky vyznam a ¢lenéni z rtiznych hledisek. Druha ¢ast predstavuje
obecné faktory rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu. Dalsi oddil charakterizuje
zéakladni turistické oblasti Jihomoravského kraje, podminky pro rozvoj cestovniho
ruchu v tomto regionu a jako posledni jsou predstaveny typické prvky lidové kultury.
V analytické Casti je provedena analyza soucasnych tradic a kulturniho bohatstvi
v Jihomoravském kraji, analyza nabidky a poptavky po tradicich a folkloru a analyza
silnych a slabych stranek regionu, vcetné piileZitosti a ohroZeni, se kterymi se kraj
potykd. V dalsi ¢asti jsou porovnany a zhodnoceny sousedni konkurencni regiony
Jihomoravského kraje. V navazujici projektové Casti je vypracovan navrh projektu,
ktery by mél pfispet k podpote uchovani tradi¢ni lidové kultury, socioekonomickému

rozvoji, oziveni cestovniho ruchu, zvyseni navstévnosti kraje a propagaci regionu.

11
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I. TEORETICKA CAST
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1 OBECNA CHARAKTERISTIKA CESTOVNIHO RUCHU

1.1 Pojem cestovni ruch

Cestovni ruch patfi mezi vyznamné fenomény soucasné moderni spolecnosti
a zaujima podstatné misto v zivotni urovni obyvatelstva hospodaisky vyspélych stath
svéta. UmozZiuje poznavani novych lidi, odliSnych kultur, reprodukei pracovni sily,
je vyznamnym faktorem rozvoje ekonomiky. Definovani samotného pojmu cestovni
ruch neni jednoduché a byva Casto pouzivan v riznych souvislostech, jako oznaceni
pro pohyb osob, odvétvi narodniho hospodafstvi, sluzby poskytované ucastnikiim
cestovniho ruchu i v dalSich spojenich. Vyklad tohoto jevu je komplikovany zejména
svym mezioborovym charakterem. V minulosti bylo uc¢inéno mnoho pokust
o jednoznacnou definici, proto se v odborné literatufe vyskytuji rtiznd vysvétleni.
O urcitou jednotnost v terminologii jakychkoli oblasti se snazi Svétova organizace
cestovniho ruchu (UNWTO), jez definuje cestovni ruch jako ¢innost osoby cestujici
ve volném ¢ase na pfechodnou dobu do mista mimo jeji trvalé bydlisté, a to za jinym
ucelem, nez vykonavani vydélecné ¢innosti v navstiveném misté na dobu kratsi, nez
je jeden rok u mezinarodniho cestovniho ruchu, Sest mesicti u doméciho cestovniho
ruchu (Drobnd, Moravkova, 2010, s. 25 - 29). Tato definice vystihuje podstatu
cestovniho ruchu a zahrnuje v sob¢ tfi dilezité podminky: zménu mista, nevydélecny
charakter a vztahy mezi lidmi. Mezi oborové zamétfené vymezeni patii pfedevSim
jeho ekonomicka, geografickd, sociologicka a ekologickéd definice. Ekonomicky lze
cestovni ruch vymezit jako specifickou formu spotieby, pficemz vydaje s ni spojené
jsou realizovany mimo misto dafové piislusnosti cestujici osoby. Geograficky lze
cestovni ruch vymezit jako pohyb a pobyt lidi mimo jejich obvyklé prostfedi. Takto
chdpany cestovni ruch pfedstavuje typ mobility vyznacujici se vratnosti
realizovaného pohybu na rozdil od nevratného migracniho pohybu. Sociologicky lze
cestovni ruch vymezit jako specifickou formu uspokojovani lidskych potieb. Jde
o potieby odpocinku, pozndni, seberealizace, sebezdokonalovani a spolecenského
styku, ale také o vztahy mezi navstévniky mist a jejich obyvateli, dale pak postoj
téchto obyvatel k vyvoji cestovniho ruchu na uzemi jejich bydlisté. Ekologicky

cestovni ruch se zabyvé zejména dopadem cestovniho ruchu na ekosystémy destinaci
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1 zdrojovych oblasti. Zasadnim problémem je zmenSovani ekologické stopy CR
(Paskova, 2009, s. 13 - 22). Cestovni ruch je vymezovan mnoha definicemi, jez maji
zpravidla spolecné jeho geografické ohraniCeni vici obvyklému prostiedi jeho
ucastniki. Cestovni ruch Ize tedy definovat jako vysoce komplexni spolecensky jev,
jez souvisi s pohybem a pobytem lidi mimo jejich obvyklé prostredi, ktery
pfedstavuje  systém synergicky pilisobicich prvkii a vazeb mezi vSemi
zainteresovanymi a dotéenymi ucastniky zdrojovych i cilovych oblasti. Jevovou
naplni cestovniho ruchu jsou piedev§im souhrnné aktivity navstévniki cilovych
oblasti, procesy spojené¢ s budovanim a provozovanim souvisejici infrastruktury,
aktivity spojené s vyuzivanim, udrzbou a ochranou pfirodniho i kulturniho dédictvi
cilovych oblasti, politické a vefejné-spravni aktivity a soucasn¢ reakce mistnich

komunit a ekosystémil na uvedené aktivity (Paskova, 2009, s. 22).

1.2 Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu

Ucast na cestovnim ruchu se v poslednich letech stala jednim z méfitek Zivotni
urovné a dualezitou soucasti spotfeby dnes jiz vétSiny obyvatelstva vyspélych zemi
svéta. Vesvété je CR povaZzovan za jedno z nejvyznamnéjSich hospodaiskych
odvétvi. Cestovni ruch se stdle vice prosazuje 1 jako vyrazna oblast podnikatelskych
prilezitosti. Stal se vyznamnou soucasti narodni ekonomiky a celého hospodafstvi,
nebot’ pfispiva do statniho rozpoctu 6,9 % a podil zaméestnanosti v cestovnim ruchu
na celkové zaméstnanosti v zemi €ini 7,6 %. V souhrnu zahrnuje dopravu, ubytovani,
ekonomickych odvétvi, které svym rozsahem a stdlym rstem generuje celosvétove
nejvice pracovnich ptileZitosti.

Ve svété je povazovany za odvetvi budoucnosti s ohledem na svlij multiplikacni
efekt, ktery doprovazi jeho rozvoj. Provazanost cestovniho ruchu s dal§imi odvétvimi
ekonomiky tak zplsobuje, ze méfeni skutecného dopadu na ndrodni hospodaistvi je
znacné obtizné. Jedna se tedy o odvétvi, které vytvaii mnoho pracovnich ptileZitosti
a ovliviiuje podstatnym zplisobem i dalsi oblasti:

e podili se na tvorb¢é hrubého domaciho produktu,

e pozitivn¢ ovliviiuje platebni bilanci statu,

e prostfednictvim dani a poplatkli pfispivda do mistnich rozpoctl 1 statniho
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rozpoctu,

e podporuje rozvoj malého a stiedniho podnikani,

e jeho rozvoj podporuje investi¢ni aktivity,

e posiluje hospodaisky slaba a postizend uzemi - hraje dualezitou roli v revitalizaci
téchto izemi (ma kladny vliv na vyrovnavani meziregionalnich rozdila, ¢imz
pusobi v roli stabilizacniho faktoru a soufasné jako nastroj ekonomického
rozvoje regionu),

e podnécuje rozvoj femesel,

e zvySuje konkurenceschopnost daného uzemi (Galvasova, 2008, s. 53 - 78).

Z globalniho pohledu byl cestovni ruch v roce 2013 jednim z hlavnich faktort ristu
v jinak ne ptilis dobré svétové ekonomice. VétSina svétovych destinaci zaznamenala
oziveni. Podle tdaji svétové organizace UNWTO doslo v roce 2013 k rekordnimu
poctu ptijezdd 1087 mil., tedy k rastu mezinarodniho piijezdového cestovniho ruchu
0 5 %. Stejn¢ tak vzrostly mezindrodni pocty pienocovani o 4 % (7,6 miliard noci)
a cestovni vydaje dokonce o 6 % (v absolutnich ¢islech to znamend 989 miliard
EUR). Navzdory globalnim ekonomickym odhadim jsou meziniarodni vysledky
cestovniho ruchu vyrazné nad ocekavanim. Pro rok 2014 UNWTO odhaduje riist 4 %
- 4,5 % mezinarodnich pfijezdi. UNWTO Confidence Index, ktery je zaloZeny
na zpétné vazbé od vice nez 300 odbornikll na celém svété, potvrzuji vyhlidky na rok
2014 skutecné vyssi, nez tomu bylo v piedchozich letech (pro r. 2014 byl v minulosti
odhad ristu o 3,8 %). Jen pro porovnani, v roce 2012 Evropa dosahla 534 milionii
ptijezdl turistl, o 18 milioni vice nez v roce 2011. Nejvétsi rtust piijezdi byl
zaznamenan v destinaci stfedni a vychodni Evropy, kde doSlo o 7 % nartst

mezinarodnich piijezdl v roce 2012.

Tab. 1 - Globalni ,,top “ zdrojové trhy v roce 2013
(IPK International, © 2014)

Poradi Vyjezdy Pienocovani Vydaje

1 Némecko Némecko Cina

2 USA VB USA

3 VB USA Némecko
4 Cina Rusko VB

5 Francie Cina Rusko
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Jelikoz jde o hospodaiské odvétvi s vyraznym dopadem na fungovani mnoha slozek
socioekonomickych systémid (lidské, wvyrobni inevyrobni zdroje v daném
prostorovém organiza¢nim schématu), je logické, ze se také prognozuje budoucnost
cestovniho ruchu. Tyto prognézy byvaji nejCastéji formulovany jako globalni
(tendence a trendy rekreacnich aktivit obyvatelstva, progndzy rozvoje mezinarodniho
cestovniho ruchu v celosvétovém iregiondlnim pohledu, feSeni informacnich,
ekologickych a dopravnich probléma spojenych s budoucim rozvojem cestovniho
ruchu) a regionalni (napf. mozné zpisoby jejich rekreacniho vyuziti, marketingové

studie budouci navstévnosti), (Galvasova, 2008, s. 53 - 78).

UNWTO Tourism 2030 pted casem aktualizovala sviij dlouhodoby vyhled a vyvoj
cestovniho ruchu za posledni dvé desetileti 2010 - 2030. Tento vyzkumny projekt
UNWTO v oblasti dlouhodobého progndézovani byl zahajeny v roce 1990. Jedna
se stala po celém svété uznavanou mezinarodni predpovédi v oblasti cestovniho
ruchu. Tato aktualni piedpovéd s klicovymi vystupy poskytuje informace
o mezinarodni poptavce v cestovnim ruchu za obdobi 20 let, poc¢inajici rokem 2010 a
koncici v roce 2030. A dalsi informace ze ziskanych analyz socidlnich, politickych,
ekonomickych, ekologickych a technologickych faktord, jez formovaly cestovni ruch
v minulosti, a od nichz se o¢ekéava vliv do budoucnosti. Postupem casu tempo ristu
zpomali a v roce 2030 bude pfiblizné 2,9 % mezinarodnich piijezdi. V absolutnich
¢islech se pocet zahrani¢nich turistii zvysi pfiblizné o 43 milionti za rok, ve srovnani
s prumérnym ro¢nim riistem o 28 milionti béhem obdobi 1995 az 2010. Mezinarodni
piijezdy turisti po celém svété se odhaduji, Ze dosdhnou 1,4 miliardy v roce 2020

a 1,8 miliardy do roku 2030 (UNWTO, © 2014).
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Obr. 1 - Tourism 2030 Vision - Vyvoj mezinarodnich prijezdit v CR
(UNWTO Tourism Highlights, 2013 Edition, © 2013)

1.3 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch miizeme clenit na zakladé toho, v jaké konkrétni podobé se projevuje
z pohledu poptavky nebo nabidky. Odborna literatura nejcastéji charakterizuje
cestovni ruch z hlediska:

e forem cestovniho ruchu — jsou zkouméany motivy tcasti lidi na CR,

e  druht cestovniho ruchu — dle zpisob jeho realizace (Drobna, 2010, s. 13)

Samotné definovani forem a druhii cestovniho ruchu neni jesté ustdleno a v praxi

se Casto tyto pohledy vzajemné prolinaji.
1.3.1 Formy cestovniho ruchu

,»Forma cestovniho ruchu je typ cestovniho ruchu, pro jehoz urceni je klicovym
kritériem motivace navstévnika*“ (Drobna, Moravkova, 2010). Hlavnim motivem je
odpocinek, pozndvani a ziskdvani znalosti o navStévované destinaci a kontakty
s lidmi: ,;rekreacni, pobytovy, lazensky, poznavaci (kulturn€ pozndvaci, piirodné
poznavaci, historicky poznavaci), socio - profesni (profesné¢ orientovany:
napf. obchodni, kongresovy, incentivni cestovni ruch), aj.“ (Drobna, Moravkova,

2010). ,.Nejvyznamnéji formy cestovniho ruchu, pro které ma Ceska republika
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nejlepsi pfedpoklady a které by mély byt v soucasném obdobi piednostné
podporovany a rozvijeny, jsou:

e Méstsky a kulturné poznavaci cestovni ruch - kulturni dédictvi, historicka
mésta, kulturnéhistorické pamatky vcetné technickych a cirkevnich, muzea,
divadla atd.

e Dovolend v pfirodé¢ - kempink, dovolend u vody, letni a zimni pobyty
v horach, venkovsky cestovni ruch a agroturistika, regionalni a specialni
produkty cestovniho ruchu, atd.

e Sportovni a aktivni dovolend - vSechny formy nejrozSifenéjSich sporti,
turistika, cykloturistika, zimni sporty, vodni sporty, lov, golf atd.

e Lazensky cestovni ruch - zdravotni pobyty v laznich, wellness, zdravotni
cestovni ruch atd.

e Kongresovy a incentivni cestovni ruch - kongresovy cestovni ruch, incentivni
cestovni ruch, obchodni cestovni ruch® (Vystoupil, Sauer, 2009).

Dalsi formy cestovniho ruchu
e vinaifsky, venkovsky, vzdé€lavaci, lovecky, motoristicky, seniorsky,

mlédeznicky a rodinny cestovni ruch a;.
1.3.2 Druhy cestovniho ruchu

,»Druh cestovniho ruchu je typ cestovniho ruchu, pro jehoz urceni je klicovym
kritériem jevovy pribéh cestovniho ruchu a zpiisob jeho realizace v zavislosti na
geografickych, ekonomickych, spolecenskych a jinych faktorech. Toto obecné
kritérium se dale déli podle objektivnich faktorG (prostorové, casové, socidlni
a demografické, vlivii cestovniho ruchu) — napf. mista realizace cestovniho ruchu
(doméci a zahranicni, mezindrodni CR, narodni, ptihrani¢ni, vyjezdovy, vnitini),
doby trvani pobytu — kritériem je hranice tii (resp. Ctyf) pfenocovani (kratkodoby,
dlouhodoby cestovni ruch), zptisobu zabezpeceni cesty a pobytu (organizovany,
neorganizovany), pievazujiciho prostiedi pobytu (méstsky, venkovsky, lazensky,
pfirodni, vodni cestovni ruch). Z definic je patrné, Ze zde dochazi k urcitym
piekryviim mezi druhem a formou cestovniho ruchu, napt. u lazenského, ptirodniho

cestovniho ruchu* (Vystoupil, Sauer, 2009).
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cestovni ruch z hlediska Gzemi, na kterém probihd — domaéci, zahranicni,
ptijezdovy, vyjezdovy, tranzitni cestovni ruch,

cestovni ruch dle délky pobytu — kratkodoby, dlouhodoby,

cestovni ruch dle poctu ucastnikli — individudlni, kolektivni, masovy,

cestovni ruch dle v€ku G¢astnikli — mladeznicky, seniorsky,

cestovni ruch dle pfevahy mista pobytu — méstsky, venkovsky,

cestovni ruch dle ro¢niho obdobi — letni, zimni, v hlavni sezong,
mimosezonni,

cestovni ruch dle vlivu na platebni bilanci — aktivni, pasivni,

cestovni ruch dle zplisobu zabezpeceni cesty — organizovany,
neorganizovany,

cestovni ruch dle zplsobu financovani — komer¢ni, socidlni (Vystoupil,

Sauer, 2009).

1.4 Obecné faktory rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu

Cinitele rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu se z geografického a ekonomického

hlediska déli na:

faktory, které¢ stimuluji vznik cestovniho ruchu ve funkci poptavky
a klasifikuji se jako selektivni (stimulacni) faktory,

Cinitele, které vytvareji moznosti pro jeho lokalizaci ve vztahu nabidky
teritoria a klasifikuji se jako lokaliza¢ni faktory,

Cinitele, které umoznuji jeho faktickou realizaci a klasifikuji se jako realiza¢ni

podminky (Hrala, 2001, s. 9).
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Faktory CR
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Obr. 2 - Clenént faktorii cestovniho ruchu (Drobnd, 2010, s. 8)

1.4.1 Selektivni faktory

Selektivni faktory maji primarni postaveni pfedevS§im v rozvoji cestovniho ruchu.
Jejich prostrednictvim lze vyuzit ptredpoklady pro cestovni ruch v konkrétni oblasti.
Tyto faktory vyjadiuji zplsobilost spolecnosti dané oblasti nebo zemé podilet
se na cestovnim ruchu aktivné i pasivné, tzn. pfijimat ucastniky cestovniho ruchu a
stavat se jimi. Umoznuji vybrat obyvatele nebo oblasti, které maji nejlepsi
piedpoklady pro widast na cestovnim ruchu. Cleni se nejéastdji na piedpoklady
objektivni a subjektivni (Drobn4, 2010, s. 19).

e Objektivni predpoklady — soubor faktorti, které ovliviiuji cestovni ruch
v uzemi, zejména politickd a bezpeCnostni stabilita zemé¢, ekonomicka
a Zivotni uroven obyvatelstva, kvalita Zivotniho prostiedi apod.

e Subjektivni predpoklady — ovliviiuji rozhodovani lidi o ucasti na cestovnim
ruchu. Patfi zde tfada psychologickych pohnutek, kterymi je ovliviiovano
rozhodovani obyvatel k u€asti na cestovnim ruchu. V rozhodovani ¢asto hraje
vyznamnou roli modnost navstévy urcité oblasti, vliv reklamy a propagace
cestovnich kancelafi nebo stfedisek cestovniho ruchu apod., ale roli hraje

i znalost cizich jazykt (Drobna, 2010, s. 19).
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1.4.2 Lokaliza¢ni faktory

Lokaliza¢ni podminky maji pro rozvoj cestovniho ruchu druhotny vyznam, nicméné
rozhodujici postaveni zaujimaji pifi umisténi aktivit cestovniho ruchu do urcité
oblasti nebo lokality. Rozhoduji o funkénim vyuziti konkrétni oblasti z hlediska
prirodnich moZznosti (klima, podnebi, vodstvo, flora, fauna) a charakteru a kvality
spolecenskych podminek nebo atraktivit (architektonické pamatky, muzea a galerie,
archeologické lokality, technické pamatky, parky a pamatky lidové architektury).
Ptirodni atraktivity jsou jednotlivé ptirodni zvlastnosti, jejichZ ojedinélost a exotika
¢ini konkrétni oblast pro cestovni ruch pfitazlivéjsi. Spolecenské podminky a
atraktivity uspokojuji predevSim poptavku po vzdélani a zabavé. Kulturné -
historické pamatky a atraktivity tvoii uméle vytvotrené slozky, které zahrnuji takové
atraktivity cestovniho ruchu, které svou hodnotou pfitahuji ur€ity okruh navstévniki.
Mezi vyznamné piedstavitele lokalizanich faktorti patfi pamatky zatfazené do
kulturniho svétového dédictvi lidstva a zapsané do seznamu UNESCO (Hrala, 2001,
s. 13 -24).

1.4.3 Realiza¢ni predpoklady

Realiza¢ni podminky umoZiuji uskutecnit naroky ucastnikd cestovniho ruchu
v oblastech nebo stfediscich s pfiznivymi lokalizacnimi podminkami. UmoZzuji
dopravit se do téchto mist a vyuzivat je k pobytu, rekreaci a dalS§im aktivitam. D¢l
se na dopravni pfedpoklady a materidlné - technické.

e Doprava patii mezi zdkladni podminky realizace, zajiStuje spojeni mezi
vychozim mistem ucastnika a navstévovanou oblasti. Soucasné tak rozhoduje
0 vyuzivani prostoru cestovnim ruchem, vic¢i kterému vystupuje jako
zakladni sluzba.

e Materialné - technickou zakladnu vyjadiuji vybaveni tzemi ubytovacimi,
stravovacimi, zdbavnimi, kulturnimi, sportovnimi a dal$imi zatizenimi, které
uspokojuji potfebu ucastnikli cestovniho ruchu. Kapacita téchto zatizeni je
do jist¢é miry urCujici pro mnozstvi navstévnikl, ktefi mohou dané zemi

vyuzit (Drobna, 2010, s. 19).
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2 ZAKLADNI CHARAKTERISTIKA JIHOMORAVSKEHO
KRAJE

Jihomoravsky kraj se nachazi v jihovychodni ¢asti Ceské republiky a na jizni strané
hrani¢i s Rakouskou a Slovenskou republikou. Ze =zapadni strany sousedi
s JihoCeskym krajem, zejména s krajem VysocCina, ze severu s krajem Pardubickym,
z vychodni strany s krajem Olomouckym a Zlinskym. Samotné Uzemi kraje
je vymezeno uzemimi sedmi okrest: Blansko, Brno-mésto, Brno-venkov, Bfeclav,
Hodonin, Vyskov a Znojmo. S rozlohou 7 195 km® je Jihomoravsky kraj &tvrtym
nejvétsim krajem Ceské republiky. I pies vyrazny primyslovy vliv je kvalita piirody
vysokd. Na uzemi kraje se nachdzi narodni park, tii chrdnéné krajinné oblasti a 284
maloplosnych chranénych tzemi. Stfed kraje je ovlivnény metropoli Brnem, které
zajiStuje velké mnoZstvi pracovnich pfilezitosti a kulturniho vyziti. JiZzni Morava je
malebny region, ktery je specificky zejména pohostinnosti mistnich obyvatel, stale
zivym folklorem a lidovymi tradicemi. Je turisticky nejvyhleddvangjsi oblasti a je
povazovan za nejslunnéj$i region u nas. Kazdorocné¢ oblast navstivi pfiblizné
1 300 000 turistti. Pfirodni podminky Jihomoravského kraje jsou velmi pestré.
V severni ¢asti kraje, v okrese Blansko, se nachazi velké mnozstvi lest a rozsahlych
jeskynnich komplexi Moravského krasu. Zde se také nachazi nejvétsi ceskd propast
Macocha s hloubkou 138,5 metr. V jizni ¢asti kraje v okresech Znojmo, Bfeclav
a Hodonin dominuji plochy poli, luk a vinic a nachazi se zde Narodni park Podyji.
Ve vychodni ¢asti kraje se zveda pohoii Bilych Karpat, které je znamé svou vysokou
ekologickou hodnotou. Bohatou historii kraje dokazuji iarcheologickd naleziSté,
zamky, hradni zficeniny, kostely a synagogy. Nedaleko Brna lezi bojisté jedné
z nejkrvavéjSich napoleonskych valek, kterd je zndmda jako bitva tif cisaft
u Slavkova. Na tizemi kraje se také hojné udrzuji lidové slavnosti jako fasanky, hody,
jarmarky, festivaly a nachazi se zde i fada unikétnich vinafskych staveb (DHV CR,

2007).

2.1 Turistické oblasti Jihomoravského kraje

Jihomoravsky kraj patii mezi turisticky nejatraktivngj§i kraje Ceské republiky a je

roz¢lenén do péti turistickych oblasti:
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Tab. 2 - Prehled turistickych oblasti JMK (DHV CR, 2007)

Piehled turistickych oblasti JMK

NP Dominujici forma | Doprovodna Vybrané turistické
Turisticka oblast CR forma CR atraktivity
Brno a okoli Veletrzni Nékupni CR Vila Tugendhat

a kongresova Cykloturistika (UNESCO)
turistika, kulturné - | Golfova turistika | Hrad Spilberk a Vevefti
historicko- Gastronomicky Katedrala Sv. Petra
poznavaci CR a Pavla
Slavkovské bojiste
Bménské vystaviste
Masarykliv okruh
Moravsky kras a | Piirodn¢ - Pé&si turistika CHKO Moravsky kras
okoli poznavaci turistika | Cykloturistika Propast Macocha a
Venkovska Punkevni jeskyné
turistika Hrad Pernstejn
Lécebny CR Hrad a zamek
Kulturné - Boskovice, zidovska
poznavaci ctvrt’
Palava a Lednicko | Kulturn¢ - Cykloturistika Lednicko - valticky
- valticky areal poznavaci Pobyt u vody areal (UNESCO)
Vinafska turistika | Venkovsky CR Zamek a lazné Lednice
Lazensky CR Biosféricka rezervace
UNESCO
CHKO Palava
Vinaiské stezky
Novomlynské nadrze
Aquapark Pasohlavky
Znojemsko a Vinafska turistika | Venkovska Narodni park Podyji
Podyji Kulturné-ptirodné- | turistika Vodni nadrz a zamek
poznavaci turistika | Cykloturistika Vranov
Lécebny CR Hrad Bitov
Nakupni turistika | Vinafské stezky
Slovacko Etnograficka Venkovska Biosféricka rezervace
turistika turistika UNESCO
Vinafska turistika | Cykloturistika Bilé Karpaty
Kulturné a|Lécebny CR Archeologické
piirodné poznavaci nalezi§té MikulCice
turistika Zamek Milotice

Templaiska tvrz a
sklepy v Cejkovicich
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2.1.1 Brno a okoli

Brno je krajskym méstem Jihomoravského kraje a centrem jizni Moravy. Ma 380 000
obyvatel a je druhym nejvétsim méstem Ceské republiky. Nachéazi se zde i druhé
nejvétsi mezinarodni letisté v Ceské republice — Letisté Brno - Tufany. Mé&sto Brno je
centrem obchodu, védy, vyzkumu, inovaci, hitech technologii, IT a telekomunikaci,
vystavnictvi, kongresii a ziroveii je druhym nejvétsim centrem vzdélani v CR.
Jihomoravsky kraj s brnénskou metropoli patii mezi 50 nejinovativnéjSich regionii
Evropy. Sidli zde rovnéZ nejvyssi organy justice — Ustavni soud, Nejvyssi soud,
Nejvyssi spravni soud, Nejvyssi statni zastupitelstvi. Ve mést€¢ se nachazi tada
kulturnich a historickych pamatek: Hrad Spilberk, Hrad Veveid, Stara a Nova
radnice, Katedrala sv. Petra a Pavla a Denisovy sady, Brnénské podzemi, Mahenovo
divadlo, Janackovo divadlo aj. Kazdoro¢né se na brnénském Masarykové okruhu
konaji automobilové a motocyklové zavody evropské i svétové trovné€, mimo jiné
motocyklova Grand Prix CR. Vyjimeé¢nost regionu spo¢iva v dokonalém spojeni
vSech moznosti velkomésta s tadou turistickych cilii v blizkém okoli. Jednim
z nejatraktivnéjSich mist je pamatkova zoéna Slavkovské bojisté, kde se roku 1805
odehral jeden z nejvétSich stfet napoleonskych valek — bitva u Slavkova (Jizni

Morava, © 2014).

2.1.2 Moravsky kras

Moravsky kras patii mezi nejvyznamnéjsi krasové oblasti ve stfedni Evropé. Pod
zemskym povrchem jsou zde ukryty rozsahlé komplexy krapnikovych jeskyni, jejichz
pfitomnost prozrazuji dalSi zvlaStnosti — propadani vodnich tokl, ponorné ficky,
zavrty a poklesy terénu vcetné hlubokych udoli s vapencovymi skalnimi utesy, které
slouzi jako vynikajici horolezecké terény. Na celém Uzemi lze spatfit unikaty zivé
1 nezivé piirody, ¢etné archeologické, paleontologické 1 kulturni pamatky a je zndmo
vice nez 1100 jeskyni, z nichZ pét je pfistupnych vefejnosti - jeskyné Balcarka,
jeskyné Katetinskd, jeskyné Punkevni, jeskyné Sloupsko-Sostvské a jeskyné
Vypustek. Punkevni jeskyné s moznosti plavby na podzemni ficce Punkve je spojena
s prohlidkou dna propastti Macocha, Katefinskd jeskyné je zndma unikdtnimi
halkovymi stalagmity, jeskyné Balcarka s bohatou a barevnou krapnikovou vyzdobou

a Sloupsko-Sostvské jeskyné, tvorené mohutnymi chodbami a podzemnimi
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propastmi. Pfijjemné a zdravé ptirodni prostiedi je idedlni pro pobyt a sporty ve volné
ptirodé¢ — pé&si a lyzaiska turistika, cykloturistika a jizda na koni. Vedle piirodnich
krds je moznost vidét také zajimavé cirkevni stavby, zdmky, zficeniny nékolika
hradii, zajimavé technické stavby i Zidovské pamatky (Chranéna oblast Moravsky

kras, © 2014).

2.1.3 Znojemsko a Podyji

Turisticky oblibena je oblast Podyji a rekreacni oblast kolem Vranovské piehrady.
»dlunné a urodné niziny, ovocné sady a proslulé vinohrady stfidd malebna
pahorkatina a hluboka udoli né&kolika fek, znichz nejslavngjsi je Dyje, jez stfezi
nékolik hradii a zamki. Kolem jejiho hrani¢niho toku s ¢etnymi meandry se rozklada
nejmensi narodni park Ceské republiky, Podyji, se skalnatymi i zalesnénymi svahy,
viesovisti, unikatnimi lesostepmi a hustou siti znacenych turistickych cest
a cyklostezek* (Jizni Morava, © 2014). Centrem regionu je starobylé mésto Znojmo,
druhé nejvétsi mésto Jihomoravského kraje a zaroven stfedisko vyhlaSené vinatské
oblasti. Historické mésto lezi na hranicich s Rakouskem a je centrem urodného kraje
vinic a ovocnych sadi. Pohadkovy hrad ¢ini mésto malebnéjSim a atraktivni je pro
turisty 1 navstéva znojemského podzemi. Mésto je rdjem cyklist, milovnikii vina a

historie (Jizni Morava, © 2014).

2.1.4 Palava a Lednicko - valticky areal

--------

bohatou historii, folklornimi tradicemi a Cetnymi stavebnimi pamatkami®“ (JENA
Sumperk, © 2013). Teplo a nizinny charakter v oblasti soutoku fek Dyje a Moravy
daly vzniknout typickému pfirodnimu spolecenstvi — luzni krajin€ s nejvétSim
dochovanym zbytkem luzniho lesa na izemi Evropy. Mimotéadnost izemi doklada
fakt, ze se v tésné blizkosti nachazi dvé oblasti pod ochranou UNESCO — biosféricka
rezervace Dolni Morava a kulturni krajina Lednicko - valticky aredl, coz je pfiblizné
200 km® komponované krajiny (pravdépodobné nejrozsahlejsi na svéte) se dvéma
zamky, Cetnymi salety, tj. drobnymi romantickymi stavbami jako jsou kolonady,

sochy a lesni chramy, zdmecky apod. zasazenymi v krajiné, ktera z parkovych zahrad
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zvolna ptechazi v krajinu vkusné doplnénou vzacnymi druhy stromt, vybudovanymi

rybniky ad. (JENA Sumperk, © 2013).

2.1.5 Slovacko

Pro Moravské Slovacko je typicky predev§im bohaty folklor s tradicemi lidovych
pisni, kroju, tancu, slavnosti a tradi¢nich femesel. Pfirodni hranici Gzemi vytvaii
na severu hluboké listnaté lesy Zdanického lesa a pohoii Chfiby, na jihu hieben
Bilych Karpat, biosférické rezervace UNESCO s orchidejovymi loukami a vzacnou
florou a faunou. Slovackem protéka feka Morava a vytvaii nadherné meandry,
lemované luznimi lesy. Atmosféru dotvaii osobita vinafska turistika, unikéatni vodni
cesta Batliv kanal, stavebni pamatky cirkevni i1 svétské architektury, zajimavé
archeologické lokality a mnozstvi ojedinélych folklornich akci a festivall (JENA

Sumperk, © 2013).

26



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

3 CESTOVNI RUCH V JIHOMORAVSKEM KRAJI

V Jihomoravském kraji dominuje méstsky a kulturné - pozndvaci cestovni ruch.
Celoro¢ni meéstsky cestovni ruch se uplatiiuje v Brné a Znojmé, dovolena v piirode
a letni rekreace u vody se soustfed’'uje u Vranovské piehrady a na Novych Mlynech;
pro piiméstskou rekreaci ma vyznam také Brnénska piehrada. Mésto Brno je
nejvét§im centrem veletrhii a vystav v CR, na brnénském vystavisti je potadano roéné
nekolik desitek mezindrodnich akci, a zaroven je vyznamnym kongresovym centrem.
Lazenistvi reprezentuji Jihomoravské ldzn¢ (lazn€¢ v Hodoniné a Lednicko -
valtickém arealu) a novy Aquapark Pasohlavky. Jelikoz nabidka ptirodnich atraktivit
se omezuje pouze na letni sezonu, pfipadné piiznivé pocasi, proto jsou v rozvoji
cestovniho ruchu dualezit¢ i1 kulturné - historické pfedpoklady. Vedle klasickych
historickych objektti je kulturni nabidka kraje v porovnani s ostatnimi regiony
obohacena o typicky jihomoravsky folklor (zvyky, lidové tradice, slavnosti) —
Moravské a Hanacké Slovacko a na né€j napojeny fenomén vinatstvi. Jihomoravsky
kraj m& bohatou historii, mnozstvi architektonickych pamatek, z nichz nckteré
se nachdzi na seznamu pamatek UNESCO, chranénych krajinnych oblasti, mnoho
prilezitosti pro turistiku nebo cykloturistiku, rozlehlé vinatské oblasti, bohatstvi
lidovych pisni a krojli a dosud Zivych lidovych tradic (DHV CR, 2007). V poslednich
letech na jizni Moravé stile roste zajem domaci 1 zahrani¢ni klientely po vinaiské
turistice. V této form& cestovniho ruchu se spojuji jak mistni tradice péstovani a
vyroby vina, tak navstéva ptirodnich a kulturnich pamatek, cykloturistika a dalsi
aktivity. Chybi zde vSak z diivodu strategického rozvoje podpora méstského, kulturné
- poznavaciho a lazefiského cestovniho ruchu a podpora souvisejici s udrzenim tradic

na jizni Moravé (Vystoupil, Sauer, 2009).

V roce 2013 se v hromadnych ubytovacich zatizenich v Jihomoravském kraji
ubytovalo 1 178,7 tisic hostl, coz tvoti 8,5 % vSech ndvstévnika Ceské republiky.
Do Jihomoravského kraje pfijel druhy nejvyssi pocet navstévnikli a kraj se umistil
jako druhy nejnavstévovanéjsi za hlavnim meéstem Prahou, kde cestovalo témér
40 % z celkového poctu hostii. Tuzemsti navstévnici v Jihomoravském kraji tvofili
62,8 % celkového poctu hostl. Mezirocné se v kraji zvysil pocet navstévniki

ze zahrani€i, a to 0 9,3 % (3. nejvyssi nartist mezi kraji), pocet domécich hosti
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vzrostl 0 6 % (2. nejvyssi mezi kraji). Zahranicnich navstévnika pitijelo 189,1 tisic,
ze sousednich zemi, Polska (88,7 tisic), Slovenska (58,4 tisic), Némecka (47,6 tisic),
jak je patrné z tabulky niZe.

Tab. 3 - Prijezdovy cestovni ruch na Jizni Moravé (ndarodnost, pocet navstévnikii)

(CSU, ©2014)

2009 2010 2011 2012 2013
1. Polsko 1. Polsko 1. Polsko 1. Polsko 1. Polsko
69 099 73 649 83 752 77 803 88 729

2. Slovensko

2. Slovensko

2. Slovensko

2. Slovensko

2. Slovensko

49 108 49 905 53 853 53 996 58 422

3. Némecko 3. Némecko 3. Némecko 3. Némecko 3. Némecko
43 085 43 488 46 033 45320 47 622

4. Rakousko 4. Rakousko 4. Rusko 4. Rusko 4. Rusko
20904 23 091 31076 30 648 31927

5. Italie 5. Rusko 5. Rakousko 5. Rakousko 5. Rakousko
17 260 21497 23 652 23 816 251775

6. Litva 6. Italie 6. Italie 6. Italie 6. Italie

16 348 18 386 19 505 17 030 18 639

7. Rusko 7. Litva 7. VB 7. Litva 7. Jizni Korea
14714 15209 12 088 12 857 14 567

8. VB 8. VB 8. Nizozemsko 8. VB 8. Litva

11 607 12 079 10 972 12 857 14 229

9. Nizozemsko 9. Jizni Korea 9.US 9. Nizozemsko 9. VB

8 819 11997 8 845 9542 12 847

10. Mad’arsko 10. Nizozemsko 10. Francie 10. US 10. Estonsko
8339 9432 8294 9359 8520
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Dv¢ tretiny zahrani¢nich navstévniki jsou pouze jednodenni navstévnici.
V porovnani s rokem 2012 hostll pfibylo a stravili i vice noci, 8 % nartist poctu
pienocovani byl mezi kraji nejvyssi. Pfesto primérny pocet pienocovani piipadajici
pobytu jednoho hosta ¢inila tfi dny. Pocet pfenocovani v hromadnych ubytovacich
zatizenich Jihomoravského kraje doséhl v roce 2013 vice nez 2,3 milionu, meziro¢né
se zvysil o 7,8 %, coz byl nejvyssi nartist mezi kraji. Je vSak tfeba také uvést, ze ke
zvyseni poétu pfenocovani doslo pouze v 6 krajich CR a vyvoj byl zcela odlidny
u pfenocovani cizincli a domdcich hostl. Zatimco pocet prenocovani domacich hosta
se snizil v 9 krajich, pocet pfenocovani hostll z ciziny se snizil jen ve 3 krajich,
apouze v Plzenském kraji doSlo k poklesu poctu prenocovani u obou kategorii.
Na druhé strané patii Jihomoravsky kraj mezi tfi kraje (spolu s Olomouckym
a Zlinskym), ve kterych vzrostl pocet pfenocovani u domacich i zahrani¢nich hosti.
Pocet prenocovani zahrani¢nich hostd se zvysil vyraznéji, a to o 10,7 %, pocet
prenocovani tuzemskych hostii se zvysil o 6,5 %. Primérny pocet pienocovani na
jednoho hosta je nejvyssi v Karlovarském kraji (6 noci), naopak Jihomoravsky kraj

s poctem pienocovani dvé noci je mezi poslednimi.

Tab. 4 - Primérny pocet prenocovani a délky pobytu — rok 2012 (CSU, © 2014)

Hlavni mésto Praha 2,5 3,5
Stiedocesky kraj 2,5 3,5
Jihocesky kraj 2,9 3.9
Plzensky kraj 2,5 3,5
Karlovarsky kraj 6,0 7,0
Ustecky kraj 2.8 3,8
Liberecky kraj 3,4 4,4
Kralovéhradecky kraj 3,5 4,5
Pardubicky kraj 2,8 3,8
Kraj Vysocina 2,7 3,7
Jihomoravsky kraj 2,0 3,0
Olomoucky kraj 3,5 4,5
Zlinsky kraj 3,2 4,2
Moravskoslezsky kraj 3,0 4,0
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Obr. 3 - Navstévnost hromadnych ubytovacich zarizeni podle kategorie v JMK
(CSU, © 2014)

Z vyse uvedeného obrazku vyplyva, Ze pocet navstévnikli v hromadnych ubytovacich
zafizenich je stale rostouci. Nejvyssi nartist byl zaznamenan v letech 2007 a 2008.
Ekonomické a hospodaiska krize se dotkla i oblasti cestovniho ruchu, kde v roce
2009 a 2010 byl zaznamenan pokles ptijezdii domacich i zahrani¢ni turistd, ktefi méli
spiSe sklony k tisporam, nez ke spotiebé ve sluzbach. Na druhou stranu od roku 2011
dochazi k oziveni a postupnému rastu poctu piijezdi. V letech 200 9- 2011
navstivilo 87 % navstévnikli  Jihomoravského  kraje  pouze  destinace
v jihomoravském kraji. Nejnavs§tévovanéjSimi misty byly: Brno, Hodonin, Bfeclav,
Hat¢ a Znojmo. Podle statistickych 0daji nejvice navstévnikdl z tuzemska
1 ze zahraniCi piijizdi do Jihomoravského kraje v Cervenci a srpnu, néasleduji mésice
cerven a zafi. Ze statistickych udajii jsou pro turisty nejveétsi atraktivity pamatky,
pfiroda, a dalsi rekreacni aktivity, mezi nimiZ ma vyznam cykloturistika a vinatska
turistika. Trh cestovniho ruchu je utlumeny v zimnich mésicich - lednu, Gnoru a
prosinci (Cesky statisticky ufad, © 2014). Je to zpiisobeno tim, Ze del§i svahy nebo
udrzované béZecké trasy jsou v kraji ojedinélé. LyZovani je jen pro nenaro¢né, nebot
kraj nepatii k regionim s vysokym potencidlem pro rozvoj zimni turistiky.
K prekonani téchto sezénnich vykyvl se uplatiuji investiéni aktivity kraje, mésta
a soukromych firem. Jako ptiklad lze uvést otevieni brnénského nebo znojemského
podzemi, aquaparku v Pasohlavkach (Vystoupil, Sauer, 2009). Z hlediska hlavniho

divodu navstévy do Jihomoravského kraje cestuje velmi pestré slozeni navstévnikd.
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Nejvice ptijezdl je za nakupy (42 %), dale na navstévy piibuznych a znamych (19
%), na dovolené (18 %), za praci (14 %).

Stale rostouci pocet turistli miti do Jihomoravského kraje, nebot” je pro né€ atraktivni
pohostinnost mistnich obyvatel, vinatfska kultura a folklor. V poslednich letech jsou
velmi oblibené festivaly otevienych sklepli a pochody za burcdkem, které se stavaji
krojovanym hodim, velkym ptehlidkam folkloru a festivalim, které jsou skute¢né

pro divéky atraktivni.

3.1 Zakladni podminky pro rozvoj cestovniho ruchu

Jihomoravsky kraj pfind$i navs§tévnikim rozmanitou krajinu se zachovalym
ptirodnim bohatstvim, velké mnozstvi historickych a kulturnich pamatek, tradici
imodernim Zivotnim stylem, laznémi a Spickovou Iékaiskou péci, kulturnim
Zivotem, vzdé&lavacimi aktivitami a v neposledni fad€ gastronomickymi zazitky
spojenymi s regionalnim vinem. Nachazi se zde ctyfi lokality zapsdny do seznamu
svétového kulturniho dédictvi UNESCO — Lednicko-valticky aredl, vila Tugendhat
v Brné a dvé biosférické rezervace UNESCO, Dolni Morava a Bilé¢ Karpaty. Mezi
pfirodnimi atraktivitami vynika také Narodni park Podyji. K pfednostem kraje patii
vinafska turistika a folklorni tradice a lidova kultura, nebot’ se na tizemi kraje hojné
udrzuji lidové slavnosti jako fasanky, hody nebo festivaly. Sviij vyznam ma
i cykloturistika. Jizni Morava méa kromé dalkovych aregionalnich cyklotras
1unikdtni Moravskou vinnou stezku (Moravsko-slezska dalkova cyklotrasa,
Greenways, Jantarova stezka, cyklotrasa Brno — Videnl). Bohatou historii
Jihomoravského kraje dokazuji také zdejSi archeologickd nalezisté, zamky, hradni
zficeniny, kostely a synagogy. Nelze opomenout ani metropoli Brno, ktera ma své
vysadni postaveni se svymi kulturnimi pamatkami. U Slavkova u Brna lezi znadmé

bojisté z napoleonskych valek (Krajsky urad Jihomoravského kraje, © 2010).

Z pohledu mezinarodniho turismu maji na uzemi kraje predni postaveni krajinné
a kulturné historické aredly, a to Lednicko — valticky a Moravsky kras. Podobné
postaveni se svymi kulturnimi pamatkami zaujiméd i1 metropole Brno. Nelze

opomenout ani vyznam Masarykova okruhu, ktery kazdorocné pfildkd velké
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mnozstvi naSich 1 zahrani¢nich pfiznivel motoristickych zavodi. Nabidku
ubytovacich sluzeb v kraji zabezpecuje 507 hromadnych ubytovacich zatizeni, jako

jsou hotely, motely a kempy (Holecek, Jan et al., 2013).
Rozhodujici formy CR v kraji se zdiivodnénim jejich prioritniho vyznamu:

e Prirodni predpoklady

Ptirodni podminky Jihomoravského kraje jsou dany jeho reliéfem, hydrologickymi,
klimatickymi a biografickymi podminkami. Jde pfedev§im o zajimavé Clenity terén
hlubokého tdoli Dyje nad Znojmem, ktery je chranény v narodnim parku Podyji.
Uzemi predstavuje nejzachovalejsi, nezalidnény, lidmi tém&f nedoteny prostor, jaky
ve stfedni Evropé neexistuje. Na tomto stavu ma vSak vyznamny podil skutecnost,
ze uzemi bylo v letech 1948 - 1989 jako hrani¢ni pasmo vefejnosti nepiistupné.
Druhou oblasti, kde se uplatiiuji specifické prvky reliéfu je i1zemi Moravského krasu.
Tato nejvetsi a nejvyznamnéjsi krasova oblast s vyvinutymi formami povrchového
a podzemniho krasu, ale i unikaty Zivé piirody a archeologickymi pamatkami, v sobé
skryvd pfedevSim turisticky atraktivni jeskyné. Diky zminénym pfirodnim
atraktivitdm je uzemi CHKO velmi exponovanou turistickou oblasti. Navstévnost
se koncentruje zejména do oblasti Punkevnich jeskyni a propasti Macochy. Spole¢né
s ostatnimi jeskynémi Moravského krasu ji navstivi okolo 400 tis. osob rocné.
Charakter pobytu v CHKO je typicky sezéonni (ptes 1éto) a kratkodoby (obvykle
do jednoho dne). Pro pfirodni ptfedpoklady je také podstatny vyb&zek Zapadnich
Karpat, ktery nejvyznamnéji vystupuje v oblasti Pavlovskych vrchi. Jde o vapencové
bradlo s upatnimi lesy, stepi a teplomilnou kvétenou. Dominantou je nejvyssi vrchol
(Dévin 550 m.n.m.) se zficeninou Div¢iho hradu. Pro cestovni ruch je vyznamna
vazba nablizky Lednicko - wvalticky aredl, mésto Mikulov a vodni plochu
Musovskych jezer. Pfirodné hodnotnym tizemim je i vybézek Bilych Karpat, ktery je
mozné spojit s ekologicky velmi zachovalym prostiedim, coz potvrzuje 1 zatfazeni
této lokality (spole¢n¢ s Dolni Moravou) na seznam biosférickych rezervaci
UNESCO. Piedpoklady pro rozvoj rekreace uvody lze nalézt na Vranovské a
Brnénské prehradé nebo Novomlynskych nddrzich. Bariérou dalSiho rozvoje je

zejména kvalita vody, kterou poskozuje tvorba sinic. Podminky pro rozvoj vodni
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turistiky jsou omezené pouze na Batliv kandl a provozovani turistické lodni dopravy

(Vystoupil, Sauer, 2009)
e Kulturné-historické predpoklady

Kulturné - historické ptedpoklady hraji v rozvoji cestovniho ruchu Jihomoravského
kraje zasadni roli. Pfiznivé pftilezitosti pro rozvoj méstské turistiky s méstskou
pamatkovou zonou vytvaii pamatky UNESCO (Lednicko - valticky aredl - jedna
z nasich jedenacti pamatek svétového kulturniho dédictvi v seznamu UNESCO, vila
Tugendhat), méstské pamatkové rezervace (Brno, Znojmo, Mikulov) a dalSich
jedenact mést a obci (napt. Lomnice, Boskovice, Straznice, Valtice). Nevyhodou této
formy cestovniho ruchu je jeji kratkodoby charakter. Zejména zahrani¢ni navstévnici
navstévuji mésta v rdmci tranzitu na turistickych osach Praha — Brno - Viden, resp.
Praha - Viden, Polsko — Olomouc — Brno - Viden ¢i v ptihrani¢énim pasmu okresii
Bfeclav a Znojmo. Zasadni vyznam lze v kraji pfisoudit dvéma kulturné historickym
krajinnym aredlim, a to Lednicko - valtickému aredlu a Slavkovskému bojisti.
Ptirozen¢ komplexni spadové centrum Jihomoravského kraje je krajska metropole
Brno. Na tizemi druhého nejvétstho mésta Ceské republiky se nachizi velké
mnozstvi historickych pamatek. Brno je také stfediskem kulturnich akci s velkym
poctem galerii, kin, muzei a divadel. Kazdorocné¢ zde probihd mezinarodni soutéz
ohnostrojii a velké mnoZstvi navstévnikil do mésta ptilakad 1 Masarykiv okruh, ktery
je stfediskem motoristickych zavodii. Nadnarodniho vyznamu dosahuje okruh
pofadanim zavodu silniénich motocyklh Grand Prix Ceské republiky, ktery je
soucasti svétového seridlu MotoGP. Z dalSich vyznamnych kulturné historickych
pamatek miZzeme jmenovat zamky Vranov nad Dyji, Lednice na Morave, Slavkov
u Brna, Bucovice a Boskovice, hrad Bitov. Atraktivnim cilem pro cestovni ruch
mohou byt 1 cirkevni stavby — napf. barokni kostel ve Kitinach, apod. (Vystoupil,
Sauer, 2009). Region ma nejvétsi podet hradti a zamkd v zemi - gotické pevnosti
Pernstejn a Cornstejn, klaster Porta coeli v Piedklasteti, renesan¢ni zdmky v Blansku
a Bucovicich, barokni Slechtické sidlo v Miloticich, Boskovice s razovitou zidovskou
ctvrti, Mikulov se Svatym kopeckem ¢i starobylé Znojmo s tajuplnym podzemim
a pamatnou rotundou, pohadkové zdmky Vranov nad Dyji a Bitov, zdmecka

rezidence ve Slavkové u Brna, kterd je proslavena napoleonskou bitvou z r. 1805

33



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

nebo Lednicko - wvalticky areél, nejrozsdhlej$si komponovanad krajina na svété a
zaroven pamatka UNESCO. V regionu se nachazi pét pamatek svétového dédictvi
UNESCO: vila Tugendhat v Brn¢, Lednicko - wvalticky aredl (kulturni dédictvi),
Biosférickd rezervace Pélava, Bilé Karpaty, Slovacky Verbunk (Jizni Morava, ©
2014).

e Turisticka infrastruktura

Sportovné - rekreacni infrastrukturu zastupuje nékolik krytych i otevienych zimnich
stadionll, aquaparky (s celoro¢nim vyuzitim), modern¢ vybavend fitness centra,
jezdecké kluby 1 sportovni arealy, kde je mozné hrat tenis, squash, badminton,
ricochet nebo bowling. Dopravni turistickou infrastrukturu pfedstavuje mnoho
dalkovych i regionalnich cyklotras. Diky ptijj¢ovnam kol a husté siti cyklostezek lze
naplanovat vylety vSech stupiiti délky a obtiZnosti, na brnénském Masarykové okruhu
si na své ptijdou dokonce 1 milovnici rychlych kol a sportovni stielby. Dtilezité misto
zaujima také mezindrodni letist€¢ v Brn¢ - Tutfanech s odlety do n¢kolika evropskych
turistickych destinaci. Golfova htist€ pro specifickou klientelu jsou zastoupena
kvalitnimi komplexy v Jinacovicich, Kofenci a ve Slavkové u Brna. Velka
koncentrace turistickych tras a nau¢nych stezek je vazana na dvé CHKO — Moravsky
kras a Palavu, resp. Lednicko-valticky aredl. Pfedev§im pro mladsi klientelu jsou
urcena zabavni centra, napt. westernové mésteCko Wild West City v Boskovicich, aj.
(Jizni Morava, © 2014). Kulturni akce a rizné festivaly v soucasné dobé potadaji
vSechna mésta, ale 1 v malych obcich se zvySuje mnozstvi kulturnich akei lékajicich
navitévniky na tradiéni vyrobky a tradi¢ni venkovska femesla. (Vystoupil, Sauer,

2009).
e Veletrzni, kongresovy a incentivni cestovni ruch

Nejdelsi tradici v potadani vystav a veletrhi ma mésto Brno, resp. BVV Veletrhy
Brno, a.s. Predstavuje dlouholetou tradici, ze viech veletrhti v CR ma nejvétsi krytou
vystavni plochu a poctem pravidelnych akci v roce pirekracuje hranici
40 uspotadanych akci za rok. Navstivi jej ro¢né okolo 1 mil. navstévnikid. V arealu
se konaji zeyména mezinarodni veletrhy, kongresy, sjezdy, koncerty a dalsi vyznamné

akce. Oproti tradici veletrzniho cestovniho ruchu je kongresova turistika relativné
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mlada, ovSem o to vétSiho vyznamu v soucasnosti nabyva. Projekty incentivniho
cestovniho ruchu v soucasném pojeti (jako proklamovand wellness centra
¢1 kongresova centra) nelze povazovat ani je zafadit z hlediska jejich funkce
a prostorové lokalizace do ,,zboznych* kategorii regionalniho vyznamu (JiZni

Morava, © 2014).

e Jihomoravsky folklér a vinarstvi

Vedle klasickych historickych objekti je kulturni nabidka kraje v porovnani
s ostatnimi regiony CR obohacena o typicky jihomoravsky folklér (zvyky, lidové
tradice, slavnosti) a na n&j napojeny fenomén vinafstvi. Mezi nejznamé;jsi stiediska
vinafské turistiky patii Valtice, Mikulov, Pavlov, Satov, Novy Saldorf, historické
vinice Sobes v NP Podyji, Velké Bilovice a Velké Pavlovice, Cejkovice, Muténice,
aj. Jizni Morava mé bohatou vinatskou tradici, vinna réva se zde péstuje jiz od dob
Rimant a tradice dlouha dva tisice let je zde znat téméf na kazdém kroku. Vice nez
96 % vinic vnasi zemi se nachdzi pravé na jihu Moravy. Unikatnosti kraje
velmi atraktivni posezeni ve vinném sklepé s cimbilem a gastronomickymi
specialitami, prochazka pamatkovou rezervaci vinnych sklepii, prohlidka stalych
vinafskych expozic v Mikulové, ve Znojm& a Hustopecich. S vinatfskou kulturou
se lze seznamit také pii ndvstévé vinafskych vesnicek podél 1200 kilometra
moravskych vinafskych stezek nebo ucasti na tradicnim podzimnim vinobrani.
V poslednich letech se t&§i velké oblibé Palavské a Znojemské vinobrani a
za navstévu stoji ur€ité 1 Narodni vinafské centrum — Salon vin ve Valticich (DHV

CR, 2007).
e Lazenstvi

Neékolik let trvaly snahy o vybudovani ldzeniské a rekreacni zdény v oblasti
Mikulovska a Bfeclavska, a az na konci roku 2006 byly zalozeny Jihomoravské 1azné
a.s. - Lazn€ Hodonin a Ldzné Lednice (nachédzi se pfimo v Lednicko - valtickém
aredlu). Zakladnim pfirodnim 1é¢ivym zdrojem v laznich je jodobromova mineralni
voda, ktera patfi mezi nejkvalitn€j$si vody v Evrop€. Toto uzemi disponuje

vyznamnymi zdroji geotermalni vody s teplotou 40 - 46°C. Termalni vody z téchto
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zdrojii v oblasti Pasohlavky - Musov dosahuji v CR ojedinélé kvality a vyuziva jejich
blahodarnych uc¢inkdi i nové otevieny Aquapark Aqualand Moravia. Pasohlavky
se nachazeji 40 km od Brna a jsou tedy velmi dobie dopravné dostupné. Aquapark
laka svou nabidkou turisty z Cech i zahrani¢i, ktefi mohou nav§tévu skloubit
s ochutnavkami vin z jihomoravskych sklipkli. Z hlediska vyznamnosti se jedna
o nejvetsi projekt v cestovnim ruchu v Jihomoravském kraji v poslednich letech, diky
némuz se vyraznym zpusobem zatraktivnila tato oblast (Lazn€ Jihomoravsky kraj,

© 2009 —-2014).

3.2 Strategie rozvoje v Jihomoravském kraji

Strategie rozvoje cestovniho ruchu vychazi ze skutecnosti, Ze Jihomoravsky kraj je
oblasti, jez je:
* z pohledu cestovniho ruchu tradicné povazovand za atraktivni a ma
dostate¢né rtiznorodou a pestrou nabidku,
* administrativné celistva a lze ji povaZovat za dostatecné konzistentni
a homogenni,
» krajem vina, ptatel a pohostinnych lidi, ktefi cti lidské a kulturni hodnoty

a svou identitu turistické destinace dosud hleda (CCCR, © 2003).

Tajemnik Folklorniho sdruzeni Ceské republiky podotknul, Ze vztah folkloru
a cestovniho ruchu neni novym jevem, ale jednim z dlouhodobych programovych
cilti Folklorniho sdruzeni CR, zakotvenych i ve stanovach sdruzeni. V poslednich
letech nartsta zajem vefejnosti o folklorni aktivity, coZz prokazuje vznik témér
padesati novych narodopisnych slavnosti a mezinarodnich folklornich festivali
v poslednich dvaceti letech. Folklérni aktivity maji cestovnimu ruchu co nabidnout.
Néavstévnost turisti mohou pomoci iniciovat zvySovanim kvality programu,
zkvalithovanim 1 vyrazn€j§im rozsifenim informaci o jejich konani a pfipravou
komplexn¢ zpracované turistické nabidky, na kterou bohuzel samotnym
organizatorim folklornich akci nezbyva dost sil a ¢asu (Folklor, 2013). Turisty 1aka
pfirodni bohatstvi, pamatky, pohostinnost obyvatel, vinafskd kultura a folklér. Po
festivalech otevienych sklepti a pochodech za bur¢dkem ma jizni Morava dalSi
fenomén. Pro &im dal vice turisti z Cech i zahraniéi se jim stava folklor. Roéné kvili

krojovanym hodim ¢i festivalim piijizdi desitky tisic. Zvyky udrZzované ve zdejSich
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vesnicich, tfeba pfi krojovanych hodech, je fascinuji. Hody a velké piehlidky
folkloru, jako naptiklad Straznice a Slovacky rok v Kyjove, jsou skute¢né divacky
atraktivni. K propagaci folkloru pravdépodobné ptisp€ly i snahy zapsat muzsky tanec
verbunk a Jizdu kralti do seznamu svétového kulturniho dédictvi UNESCO. Zijem
o zivé lidové tradice, krojované hody, velké folklorni festivaly nebo tradi¢ni
do regionu desetitisice, mozna az statisice divakil z Cech i zahraniéi a zajem stale
roste. Vedle vinafské turistiky se folklor stdva v poslednich letech fenoménem.
Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava se snazi také region podporovat a zajistuje
také dobrou propagaci akci v poslednich letech, a to nejen na webovych strankach a

propagac¢nich materidlech, ale také na veletrzich cestovniho ruchu (CCCR, © 2003).

3.3 Rozvojova vize cestovniho ruchu

Vizi Jihomoravského kraje je stat se moderni turistickou destinaci sttedoevropského
vyznamu. V Jihomoravském kraji nejvyznamnéj$im strategickym segmentem trhu
jsou povazovani domaci turisté, jedinci, rodiny a skupiny tvoiené zejména obyvateli
velkych méstskych aglomeraci. U zahrani¢nich turisti se kraj bude zamérovat
pfedevSim na business klientelu a ucCastniky kongresového turistiky. DalSim
vyznamnym segmentem budou evropsti turisté se standardnimi piijmy, bez ohledu na
jejich geograficky ptavod. Svych vytyCenych cilit by rdd Jihomoravsky kraj dosahl
prostfednictvim nové organiza¢ni a fidici struktury cestovniho ruchu. Svoji strategii
zaloZi na rozvoji ptirozenych turistickych regiont a akcentovat bude Setrny turismus
vedouci k obecné udrzitelnosti rozvoje prostoru (CCCR, © 2003). Pro rozvoj
cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji jsou stanoveny Ctyii problémové okruhy,

jejichz priority jsou sefazeny v tabulce niZe.
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Tab. 5 — Ctyii problémové okruhy v Jihomoravském kraji (CCCR, © 2003)

Okruh

Prostorové aspekty destinace

Priority

a. meziregionalni spoluprace v CR
b. vyuziti polohy a ptirodnich charakteristik
c. péce o krajinu a kulturni dédictvi

Technicka infrastruktura a

d. informa¢ni systém
e. sportovni turistika
f. kongresova turistika

atraktivity CR g. kulturni a poznavaci turistika
h. zdravotni turistika
1. vinafstvi, Ziva kultura a agroturistika
j- profesni vzdelavani

Lidské zdroje v CR k. standardy kvality

1. kultura pfistupu k turistim

Organizace, management
a marketing destinace

m. destina¢ni management CR
n. zapojeni podnikatelské a neziskové sféry
o. marketing destinace JMK

Dle mého nazoru by se strategicka vize cestovniho ruchu méla prfedevSim zaméfit na

prezentaci Jihomoravského kraje jako destinaci, ktera turistim nabidne:

 kvalitni sluzby s pfijemnou a vzdélanou obsluhou,

+ kuvalitni a pfitazlivé turistické produkty a programy,

* poutavé ptirodni zajimavosti, kulturné-historické zazitky, sportovni vyZiti,

* bezpecné proziti dovolené domdcich a zahrani¢nich navstévnika,

+ zajimavé pracovni pfileZitosti v cestovnim ruchu.

Cestovni ruch se vyznamnym zplisobem podili na zaméstnanosti a vytvaii svym
rozvojem stale nova pracovni mista, ¢imz tak ptispiva ke sniZzovani nezaméestnanosti
a feSeni problémi, které s ni souvisi. Strategickou vizi a cilem by méla byt podpora
predev§im malého a stfedniho podnikani, nebot’ pfedev§im cestovni ruch je z vétsi
¢asti tvofen timto druhem podnikani. Z toho také wvychdzi systém priorit

a podptrnych opatieni. Politika podpory cestovniho ruchu je v Ceské republice

uplatiiovéana jak na narodni irovni, tak i na Girovni krajii a obci (CCCR, © 2003).
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4 CHARAKTERISTICKE PRVKY LIDOVE KULTURY

V Jihomoravském kraji se s lidovymi tradicemi Ize setkat témét vSude. Pestré kroje,
davné obyceje, zapomenuta femesla, pouté, jarmarky, charakteristické nareci, lidové
pisné, tance a cimbalovd muzika je mozné spatfit na vSech moravskych
oblibené oblasti lidovych tradic, zvykd, pisni a krojii a travi zde piijemné chvile.
Velmi oblibené jsou i1navstévy skanzeni nebo origindlnich femeslnickych dilen
s bohatou nabidkou stylovych suvenyri (Jihomoravsky kraj, © 2014).
K nehmotnému dédictvi také patii muzsky improvizovany tanec skocného typu tzv.
Slovacky verbuiik, ktery se i v soucasnosti tanci ve vétsiné obci na Slovacku, a déle
Jizda krald, ktera je zapsana do seznamu svétového kulturniho dédictvi UNESCO.
Zajem o zivé lidové tradice, krojované hody, pouté v lidovych krojich, velké
folklorni festivaly nebo 1 tradi€ni moravskou dechovku a cimbal kazdoroéné vzrista.

Vedle vinatské turistiky se folklor stava v poslednich letech skute¢né fenoménem.

4.1 Charakteristika folkloru a tradic

Folklor je dilezitou soucasti kulturniho cestovniho ruchu. Vyraz folklér se pouziva
vice nez 150 let k oznaceni tradi¢nich lidovych, pfedevsim ale slovesnych projevi.
Folklor 1ze obecné definovat jako soubor kulturnich jevi, které jsou realizovany
formou ustni, hudebné - zpévni, herni, tanecni a dramatické kultury. Tyto projevy
se odviji od tradovani a jsou velmi uzce spojeny se zpiisobem zivota, zvyklostmi
amyslenim venkovského obyvatelstva, ale 1 méstského lidu. Pivodné jim byla
oznac¢ovana $ir$i oblast starozitnosti, mezi které patii napiiklad mravy, obyceje,
obfady, povéry, balady, lidové pisné, tance a piislovi davnych dob. Z detailniho
pohledu se ¢leni na slovesny (lidové pisn€, pohddky, povésti, legendy, povidky,
vypravéni ze Zzivota, anekdoty, ptislovi, pofekadla, pranostiky a drobné projevy),
hudebni (pisn¢, zpév, hudba — hudebni nastroje, muzikanti), tane¢ni (vSechny
zékladni druhy lidového tance jako jsou skoky, kola, figurdlni tance), dramaticky
(obfadni hry, obchiizky, sousedské, selské hry, loutkové divadlo). Jednd se tedy
o lidovou kulturu, kterd plni v lidovém spolecenstvi mnoho funkci a je jeho

neoddé¢litelnou soucasti. Ackoli se venkovské a méstské prostiedi vyrazné 1isi, lze
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ve folkloru mést a obci nalézt mnoho spolecnych znaki. I ptes vliv profesiondlni
umélecké tvorby ziistava folklor relativné samostatny a svébytny. V nejuzsim pojeti
byl omezeny pouze na slovesna dila, jako jsou basné€, pisné a pohadky, které byly
a jsou stale pfedavany po nékolik generaci (Broucek, Jetabek, 2007). Tradice je podle
slovniku cizich slov definovéna jako ,,souhrn zvyka a zvyklosti nebo také generacni
dédictvi“. Tradice je ztohoto pohledu kulturnim dédictvim, které se predava
z generace na generaci a Ize do ni zaradit jak uméni, ritudly a moralni pravidla, tak
1 recepty na ptipravu jidel. Do tradic se kromé& téchto kulturnich obsaht fadi i to, co
je bézné a obvyklé. Lidové tradice, obyceje a folklorni projevy doprovazi ¢loveka jiz
od nepaméti. VétSina znich byla vzdy spojena s pfirodou a jejimi meziro¢nimi
proménami, dale s myty spojenymi s naboZenskou virou, tématikou. V poslednich
letech zejména vzhledem k rychlému vyvoji védy a techniky mnoho tradic zanika
nebo zlstadvaji uchovany pouze ve skanzenech. PieZivaji jen ty, které obsahuji prvky

cey

zabavy a dokdzou tak zaujmout i ¢lovéka Zijictho v modernim svéte.

4.2 Lidové tradice a zvyky soucasnosti

Folklor je v Ceské republice hluboce zakofenén. M4 nejvétsi zastoupeni v Cechach,
zejmeéna na Chodsku, a po celé Moravé. Kromé kulturnich a pfirodnich pamatek 1aka
Jihomoravsky kraj turisty zivymi tradicemi, srde¢nosti a pohostinnosti. Folklor
atradice jsou zde velmi silné zakofenéné a piendseji se z generace na generaci.
Pravideln¢ se potadaji rtzné folklorni akce, at uZz na oslavu sklizn¢ vina,
tzv. vinobrani, nebo hody a festivaly. Folklor se stal skute¢nou soucasti mistniho
zivota. Typicky jsou dnes k vidéni narodni kroje, lidova keramika, pisné&, pofekadla,
vyzdoba piivodnich obydli. Souc€asny zdjem o lidovou kulturu prameni nejen
z potfeby cloveéka citit soundleZzitost s urcitym spolecenstvim, ale i z touhy poznat
kotfeny, které pomahaly formovat naSe vztahy k okolnimu svétu. Dtive slouzily
lidové obyceje nejen k potéSeni ducha, ale také napt. jako kalendat, podle kterého
se mohli lidé tidit v pribéhu celého roku, nebot’ vétSina tradicnich svatkl a zvyki ma
své pevné misto ukotveno v kalendafi. Je to dano i tim, Zze mnoho z nich je odvozeno
z ptirody a jejich celorocnich promén. S dneSnim rychlym vyvojem védy a techniky
je tento vyznam prakticky zapomenuty. I povrchni pfistup moderniho clovéka

k lidovym tradicim zpiisobuje postupnou ztritu znalosti, vyznamu a plvodu
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jednotlivych svatka a tradic, které jsou snimi spojené. SouCasnd konzumni
spolecnost a predevSim obchodnici vyznavaji radéji zvyky, jejichz realizaci je ptinos
finanéniho zisku. Lidové tradice jsou udrzovany po celé Ceské republice folklornimi
soubory, vystavami, femesly, architekturou, ale i projevy lidové hudby a tancem

(Jeneralova, Ivana, © 2010).

4.3 Lidova architektura a stavby

Ceska republika si uchovala mnoho pamatek lidové architektury. Spousta historicky
cennych budov byla zachrinéna diky zaloZeni skanzenl. Skanzeny piedstavuji
obytna, hospodarska a jina drobna staveni, jejichz charakteristickym rysem byva
pouziti mistniho stavebniho materidlu, vystavba v duchu tradice, ktera vychdzi
z ptedstav, zkuSenosti a potteb jeho tviirc. Mnoho domki je zafizeno dobovym
nabytkem a figuriny obyvatel domt dokresluji tradi¢ni Zivotni styl. Turisty velmi
oblibené je Muzeum jihovychodni Moravy ve Straznici, kde je piedstavena expozice
lidového stavitelstvi oblasti Slovacko. Dal$im architektonickym skvostem je jeden
znejvetSich kiizovych sklepli na svété v Pfiméticich a nelze ani opomenout
pamatkove chranéné petrovské Plze a barokni sklepy v Pavlové (Lidova architektura,

©2014).

4.4 Lidovy tanec a hudba

Tanec navazuje na tradici predkiestanskych obfadnich a ritudlnich tanct, jejichz
primarni funkce byla magicka, zdbavni aj. Nékteré lidové tance si udrzely souvislost
s kalendaini ¢i spoleCenskou obtadnosti a zvyky (masopustni pravody, svatby,
venkovské tanecni zdbavy pii pohibech, chorovod). Udrzoval se zpravidla mezi
obyvateli vesnic a venkovskych mést. Plivodni funkce byla postupné oslabena nebo
vymizela a byla nahrazena funkci zabavni. Nejmladsi jsou tance figurdlni (valcik,
polka, aj.), které patii ke spoleCenskym tanctim.

Lidové pisné¢ se 1iSi nejen podle jednotlivych zemi a néarodl, ale i v ramci
jednotlivych regionti a oblasti Ceska. Lidové pisné jsou takové pisné, u kterych neni
znamy jejich plivodni autor, tedy jedné se vzdy o pisn€ plné anonymni. Byly vétSinou
Sifeny ustnim podéanim, Casto tak, Ze matka doma predzpévovala svym détem a ty jeji

pisné odposlouchaly. Lidové pisné se timto zplisobem dédi z generace na generaci.
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Dalsim pravdépodobnym zplsobem Siteni pak byl spolecny zpév lidovych pisni
venkovskych lidi pifi praci na poli, ve stodole, na zahradé ¢i pifi praci doma za
dlouhych zimnich vecert (dracky). SpoleCensky zivot byl v dobé, kdy neexistoval
rozhlas, televize, internet a dalsi soucasné komunika¢ni vymozenosti, pravdépodobné
zp&v patfil k jejich béZznému, kazdodennimu Zivotu, a to zejména na venkove. Lidové
pisn¢ odrazeji zakladni povahové rysy svych anonymnich tvlrci, jsou také
bezprostiedné ovlivnény prostiedim, ve kterém vznikly a ve kterém byly déle stné
Sifeny.

Timto zpisobem se dochovaly az dodnes. Lidova hudba je ryze spontanni projev
lidské hudebnosti. Lidové pisné jsou rtzné staré, i z toho lze usuzovat, ze prave
lidovéa pisent je jeden ze zdkladnich typl hudebniho projevu (Broucek, Jerabek,

2007).

4.5 Lidové kroje

Lidové kroje jsou soucasti nasi historie od nepaméti, nebot’ bezprostiedné zachycuji
kazdodenni zivot clovéka a preddvaji se z generace na generaci. Od narozeni
a slavnostni kiest, ptes rizné slavnostni chvile provazejici détstvi a dospivani, jejichz
vyvrcholenim je svatebni obfad. Krojem se obecné oznacuje veSkery odév naSich
predkt, 1 kdyz v dneSni dob¢ se spise vidi pfi slavnostnich pftilezitostech, jako jsou
slavnosti na Slovacku, pii Jizd¢ kralt, doZinkdch na Hané nebo masopustnich
veselicich (Langhammerova, 2001, s. 135). Dfive se odévy pro pracovni den liSily
od krojti svatec¢nich ve svém provedeni a na prvni pohled bylo zfejmé, zda se jedna
o dév€e svobodné, o vdanou Zenu, nebo jede-li svatba. V krojovych typech
se neprojevovaly socidlni rozdily a kroj nepodléhal modé, tak jako dneSni obleceni

(Lidové kroje, © 2014).

4.6 Lidova remesla

Tradi¢ni lidova femesla jsou dnes nejvice ohrozenym prvkem lidové kultury.
Dlvodem zéaniku lidovych femesel je silné konkurencni prostiedi a nepfipravenost
femeslnikli. Existuje velké mnozstvi tradi¢nich lidovych femesel, ale jen ¢ast

se dochovala dodnes. Tradi¢ni lidovd femesla jsou dnes k vidéni na folklornich
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festivalech, slavnostech, poutich apod. Zachovany ziistaly femesla jako je modrotisk
a batika, palickovand krajka, lidové koSikafstvi, malba kraslic, dekorativni peceni
(vizovické pecivo), tradicni zdobeny pernik, dfevotfezba, lidova keramika, vyrobky

ze Susti, fezbarstvi, vyroba svicek z vceliho vosku (Lidova femesla, © 2014).

4.7 Folklorni slavnosti

Predchiiddcem folklornich slavnosti byly lidové a narodni slavnosti, kde byl a stale je
tradiénim hlavnim programem privod a lidovéa veselice. Nicméné hlavni diraz je
kladny na pddiova vystoupeni folklornich souborti a skupin. Béhem poslednich let
se neustale zvySuje pocet folklornich festivalii a slavnosti. Zatimco v roce 1990 bylo
v Ceské republice podobnych akci 15, v sou¢asné dobé je jich okolo 50 (COT
Business, 2003). Unikatni postaveni mezi folklornimi festivaly si ziskal festival
ve Straznici. Poprvé se konal vroce 1946 a z celostatnich slavnosti se rozrostl na
v zdmeckém parku, vinohrad a skanzen patii posledni ¢ervnovy vikend hudbé, tanci
avolné zabavé. StraZnice predstavuje divakim folkloér nejen v jeho pfirozené
podobé, ale také v riznych upravach a stylizacich. Tradi¢ni soucésti programu
je soutéz o nejlepSiho tanecnika slovackého verbuiiku, o némz mohou rozhodovat

1 sami divaci.

4.8 Folklorni soubory

»Iradiéni projevy lidové kultury (hudba a zpév) zacaly postupem cCasu slabnout,
ato bylo divodem vzniku folklornich soubort lidovych pisni a tanci, které chtély
zachovat tyto pivodni formy lidového projevu a seznamit S$ir§i vefejnost
s folklornimi tradicemi. Do souborii chodi pievazné mladez a déti, je to v podstaté
jedna z forem tzv. volno - Casovych aktivit. Program souborli piedstavuje nejen
obvyklé parové tance, typické pro danou oblast, ale byva vétSinou obohacen 1 o riizné

archaické tance, verbuinky, odzemky aj.“ (Folklorni soubory, © 2014).
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5 SHRNUTI TEORETICKYCH POZNATKU

Cestovni ruch ptedstavuje jeden z atributii moderni spolecnosti a cestovani je béznou
soucasti dneSniho zivotniho stylu. V druhé poloviné dvacatého stoleti se cestovni
ruch stal vyznamnym spolecenskym, kulturnim i ekonomickym fenoménem. Dnes je
dalezitou soucésti narodnich ekonomik a celého hospodafstvi, nebot’ pfispiva
do statnich rozpoctl, podili se na HDP a zaméstnanosti. Mezinarodni cestovni ruch
se fadi svym obratem na pfedni misto dynamicky se rozvijejicich odvétvi. Podle
zdroji UNWTO se pfijezdy turistl ipii{jmy z mezindrodniho cestovniho ruchu
pravidelné zvysuji. Predpoklada se, Ze rozvoj mezindrodniho cestovniho ruchu bude
nadale pokracovat ve stejném tempu i v pfistich letech a s rozvojem dopravnich
moznosti a postupujici globalizaci bude dochdzet ke zvySovani podili novych
regionil jako z4jmovych oblasti turistického ruchu. Jihomoravsky kraj ma velmi
dobré piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu. Predstavuje turisticky atraktivni
oblast, kterd pfinaSi navstévnikim rozmanitou krajinu se zachovalym piirodnim
bohatstvim, velké mnoZstvi historickych a kulturnich pamatek, tradici 1 modernim
zivotnim  stylem, laznémi, Spickovou lékafskou péci, kulturnim Zivotem,
vzdélavacimi aktivitami a v neposledni ftadé gastronomickymi specialitami
spojenymi s regiondlnim vinem. V kraji dominuje méstsky a kulturné poznavaci
cestovni ruch, ptesto kulturni nabidka je obohacena o typicky jthomoravsky folklor a
vinafskou tradici. Turisty laké pfirodni bohatstvi, pamatky, pohostinnost obyvatel
ivinafskd kultura a folklor. Ackoliv je Jihomoravsky kraj druhym
nejnavstévovangjSim regionem a piijizdi do néj zpravidla domdci turisté, nezdrzuji
Tendence k prodluzovani pobytt jsou evidentni, nebot’ podle statistickych ukazatelti
se zvysil pocet prenocovani v lofiském roce pouze vetfech krajich, vcetné
dobré vytvofit zajimavé programy a produktové balicky, které by turisty primély
zdrzet se v kraji déle. V poslednich letech narlistda zajem vefejnosti o folklorni
aktivity, coz prokazuje vznik mnoha novych narodopisnych slavnosti a folklornich

festivali. Uspésné jsou i oteviené sklepy a pochody za buréakem. Roéné kvili

vvvvv
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desitky tisic. Hody a velké ptehlidky folkloru, jako naptiklad Straznice a Slovacky
rok v Kyjové, jsou skutecné divacky atraktivni. V Jihomoravském kraji se lze s
lidovymi tradicemi a folklérem setkavat téméf na kazdém kroku, a nabidky pestrych
krojti, femesel, jarmarkd, charakteristického néfeci, pisni a tanct je velmi bohata.
Velké oblibé se tési také muzsky improvizovany tanec Slovacky verbuik a Jizda

kralt, ktera je zapsana do seznamu svétového kulturniho dédictvi UNESCO.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 SWOT ANALYZA JIHOMORAVSKEHO KRAJE V OBLASTI
CESTOVNIHO RUCHU

Na zaklad¢ ziskanych informaci z dostupnych zdrojii bylo analyzovdno prostiedi
Jihomoravského kraje v oblasti cestovniho ruchu. Jsou identifikovany silné a slabé
stranky kraje ve vztahu k pfilezitostem a ohrozenim, jejichz pivodcem je vnéjsi

prostiedi.

Tab. 6 — SWOT analyza Jihomoravského kraje (viastni zpracovani)

SILNE STRANKY SLABE STRANKY

e Vyborna geograficka poloha e Nizka podpora meéstského,
e Dobra dopravni dostupnost kulturné-poznavaciho a lazenského

PRILEZITOSTI OHROZENI

Pamatky riznych stavebnich slohti (sakralni
stavby, zidovské, funkcionalistické, secesni,
moderni pamatky, pamatky, UNESCO)
Bohata historie kraje (hrady, zficeniny,
archeologicka naleziste, bojiste)

Tradice vinafstvi
Husta sit’ cyklostezek
Mezinarodni image (BVV, Grand Prix)

Rozvoj  spoluprace
sousednimi zemémi
Rostouci zdjem o aktivni traveni volného

sjinymi  regiony,

e Atraktivni nabidka riznych druhi CR cestovniho ruchu
(ptirodni atraktivity, historické a kulturni | ® Nizka podpora pro udrzovani tradic
pamatky, architektura, kongresova turistika, | ® Velmi  kratkA doba  pobytu
lazenstvi, vzdélavaci aktivity, cykloturistika, navstévnikt (jednodenni
vinafstvi, gastronomie, folklor) navstévnici)

Sezonnost cestovniho ruchu (1éto)
Nevyuzity potencial vodnich ploch
(tfek a Brnénskeé prehrady)

Nizkd vytizenost letist¢ Brno —
Tufany

e VeletrZni a kongresové centrum e Spatna infrastruktura a stav silnic

e Kulturni, divadelni a univerzitni mésto o Nedokoncena dalnice Brno — Viden

e Nejdulezitéjsi instituce soudnictvi e Malo parkovacich mist ve mésteé

e Velmi dobra zdravotni péce (Spickovi 1ékati, | ¢ Nedostate¢na sportovni
zafizeni, technologie, vyzkumy) infrastruktura
Druhé nejvétsi centrum vzdélani v CR e Slaba propagace regionu a
Folklomi a lidové slavnosti, festivaly produktti

Jazykova vybavenost

Nizka kvalita sluzeb — vzdé€lanost
pracovniki

Ptistup lidi ve sluzbach, ptistup

k zakaznikim

e Organizace vice kongresovych | ¢ Podpora  nevhodnych  projekti
a incentivnich akci v kraji  (pf. rozvoj dalsich
e Vyuziti zdroji financovani na rozvojové ubytovacich kapacit misto
aktivity (fondy EU, ROP) zlepSovani doprovodné

infrastruktury a sluzeb)

e Odchod stavajicich investort
e Utlum veletrznictvi
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casu — kulturné-zabavni a
rekreacni aktivity

Rostouci zajem o wellness a relaxacni
pobyty

Zvysujici se zajem o gastronomii, vinafstvi,
mistni produkty

Rozvoj cyklostezek

Vznik novych dopravnich spojt (pf. letecka
linka Brno — Brusel, Zelezni¢ni doprava aj.)
Podpora kratkodobé rekreace — kratsi pobyty
na dovolené, ale castgjsi (prodlouzené
vikendové pobyty)

Tvorba atraktivnich nabidek a balickdi pro
turisty => prodlouzeni pobytu navstévniki
Udrzba a podpora stavajicich pamatek

UZ8i vzajemna spoluprace instituci (kraj,
CCR, TIC, folklérni sdruzeni aj).
Vybudovani lepsi infrastruktury a materialné
— technické zékladny

Zvyseni rekreacni vybavenosti rekreacnich
oblasti — zhorSené dostupnost, parkovani
Proskoleni personalu, zvySeni kvalifikace ve
sluzbach

Zména pracovnich podminek na trhu —
migrace lidi za praci do mést (Brno)

Vstup novych investorti do kraje

Zvyseni propagace regionu v CR i zahraniéi

sportovné-

Nedostatek atraktivnich  balicka,
produktil na miru, zaméfené na
cilové skupiny

Nizké snaha zvySovat kvalitu sluzeb
Neochota investovat do kvalitniho

personalu, proskoleni lidi ve
sluzbach
Nedostatecna  podpora  tradic,
folkloru

Zména v devizovych kurzech

Rist nezaméstnanosti

Financni a ekonomicka krize
Zvyseni zékladnich Zivotnich potieb
(vede k usporam, Setteni)
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7 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU — TRADICE A SPECIFIKA
JIZNI MORAVY

Jihomoravsky kraj je rozdéleny do nékolika podoblasti, z nichz kazdd ma své
charakteristické rysy. Spoleénymi prvky jsou vSak barevné kroje, lidové pisné,
cimbalova muzika, tradicni femesla, charakteristické nareci, architektura a vynikajici
vino. Nadregionalniho vyznamu se t€si slovacky lidovy tanec zvany verbuinik, ktery je
od roku 2005 zapsany na seznam UNESCO mezi Mistrovska dila ustniho
a nehmotného dédictvi lidstva. Dalsi netradi¢ni lidové zvyky, které jsou stale
dodrZovéany a jsou k vidéni velmi zfidka nebo jen na Jizni Moravé, jsou nasledné

predstaveny.
e Masopust, faSank, konciny a ostatky

Masopust (zndmy také faSank, ostatky nebo konciny) je obdobi, kterd trva od Tii
krald do Popelecni stiedy a piedstavuje prelom mezi zimou a jarem. Vyznacuje
se pofadanim tanecnich zdbav a svateb. Vyvrcholenim oslav je maskarni obchlizka
vesnici, které se ucastni muzikanti, krojovand chasa a rtzné masky. Kona
se na pfelomu mésicl tinora a biezna v zavislosti na terminu velikonoc. V podvecer
Popelecni stiedy je veseli ukonceno tane¢ni zdbavou s pochovanim basy, kterd je
symbolikou nastupu postniho obdobi a pfiprav na Velikonoce. V soucasné dobé
se ve vétSin¢ obci tyto obchiizky piesunuly na vikend pied Popelecni stiedou

(Folklor, © 2013).
e Stavéni Maje

Tento zvyk je rozsifeny pfedevSim v oblasti Slovacka, kde se kazdorocné noc pred
1. mgjem stavi majky. ,,Mladenci vyrazi do lesa najit nejkrasnéjsi a nejveétsi strom,
audélat z n¢j do rana staroCeskou majku, ktera predstavuje symbol jara. Mladi
chlapci strom osekaji a nasledn€¢ jeho Spicku ozdobi stuhami, faborky, vénci,
kvétinami, $atky. Po celou noc musi méjku hlidat, nebot’ jeji ztrata by znamenala
velkou ostudu. Podle tradice se snazi sousedni chasa strom podiezat nebo ukradnout

a zajistit si tak slavu. K tradici stavéni mdje dnes patii i nocni zabava®

(Langhammerova, 2007, s. 44-50).
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¢ VynaSeni Morany

,»Vynaseni Smrti nebo Morany je starodavny ritudl zahanéni zimy a vitani jara, jenz
se zachoval z pohanskych dob. Svobodna dévcata nebo mladez pouzila pro zhotoveni
Morany, symbolizujici Zenskou postavu, vSe, co uz nebylo potieba - suché vétve,
rosti, starou slamu, suchou tradvu. Morana byla nejcastéji ustrojena do bilého
a ozdobena néhrdelniky z vyfouknutych vajec a prazdnych $necich ulit. Smrtka byla
dévCaty vynesena z vesnice, kde byla spalena nebo vhozena do vody. Lidé
ptisuzovali ohni a vod¢ ocistnou moc, kterd méla z vesnice odnést zimu, smrt,
nemoci, bidu a nestésti. Po vyneseni Morany nasleduje obchiizka s maéjickem
(ozdobenym stromkem), ktery symbolizuje Zivot a zainajici jaro. Tento dfive zcela
bézny zvyk se dnes jiz nevidi piili§ Casto, piesto se lze této slavnosti zucastnit

napiiklad ve Svatoboficich - Misttin¢* (Folklor, © 2013).

e Jizda kralu

Tento velmi stary zvyk se dodnes udrzuje na Slovacku nebo na Hané (Kunovice,
Strakonice, VI¢nov). Nejznamé;jsi a unikatni podivanou je jizda krald, kterd se kona
posledni tyden v mésici kvétnu ve VIcnove (Jizni Morava. Folklorni kaleidoskop).
Je to mimotadna udalost, ktera se nikde jinde v Evropé nevyskytuje. Je to vyjimecny
zvyk jako jedinetné svédectvi zijici kulturni tradice na tzemi Ceské republiky.
»Slavnost vykonavaji osmnactileti mladenci, jedouci na 19 vystrojenych konich. Kral
je velmi mlady (10-12 let), jede na bilém vystrojeném koni v chlapeckém kroji, ale se
zenskym svrchnikem. Obdobné¢ jsou vystrojeni i jeho dva poboc¢nici. Za nimi se tahne
privod mladikii. Maly kral projizdi pomalu vesnici, Zehna ji a pfipomind, Ze mladi
ma své nezastupitelné misto v zivoté. Sjizdou jsou spojené tradicni verSe*

(Langhammerova, 2007, s. 58-60).

e Hody
»Hody patii k tradi¢énim svatkiim snad kazdé moravské vesnice. Hody se na vesnici
slavi jako kiestansky svatek i jako den hojnosti, veseli a blahobytu. U bohaté¢
prostfenych stoli se setkdvd rodina a pratelé. Hodova tradice nema stanoveny
jednotny termin konéani. Ten se 1i$i vesnici od vesnice a nejcastéji pfipadad na svatek

patrona, kterému je zasvécen mistni kostel. Znadmé tak jsou hody Katefinskeé,
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Viaclavské nebo Martinské. Na hodech nesmi chybét mladez (chasa) oblecena
ve slavnostnich lidovych krojich. Ustfednimi postavami hodi jsou starci (vybrani
chlapci) a jejich dévcata (starky). Chasa ma za ukol hody zajistit organizacné, vybrat
v lese méju (vysoky strom, jenz se po prevezeni do vsi ozdobi), nazdobit tanecni
parket a zajistit hudbu a vino. O ned€lnim ranu se sejde krojovana chasa v kostele
na slavnostni ms$i svatou, po niz starci v nekterych regionech obchazeji vesnici
azvou na hody dim od domu. Samotna slavnost zacind nejcastéji odpoledne
pfedanim tzv. prava (hody s pravem). Pravo ptfedava starosta obce hlavnimu starkovi
jako symbol pravomoci starka nad chasou po dobu konadni hodii. Nékde ma pravo
podobu Savle ozdobené zelenym kruspankem a latkovymi stuhami (Slovacko), jinde
pravo symbolizuje vénec (Kyjovsko). Pravo se musi peclivé hlidat, jelikoz jeho
ukradeni by bylo nejvétsi pohanou starka. Hodovy privod se lisi vesnici od vesnice.
Naptiklad ve Velkych Pavlovicich se odpoledne sejdou chlapci v nékteré z restauraci
a za doprovodu kapely jdou k domu prvni starky, kde na n€ ¢ekaji vS§echna krojovana
dévcata. Pfed domem zatanc¢i hlavni starek a starka tfi sola a hodovy priivod se mize

vydat na obchiizku méstem (Folklor, © 2013).

e Dozinky

,»Dozinky se konaji na podzim jako oslava ukonceni zni. Dfive se Celed’ veselila
na ucet hospodare. Dévcata zacala tyden pfed dozinkami plést velky vénec z klasi
a obili vSeho druhu, do kterého se zaplétalo ovoce, koldce a cukrovinky. S timto
véncem se pak doprovazel posledni viiz (zvany baba), ktery sméfoval z pole
do dvora. Pfi doZinkovych veselicich nesméla chybét muzika, dobra nalada, jidlo a
piti. Dodnes se tato tradice udrzuje v mnoha jithomoravskych vesnicich. Lidé se stroji
do kroji, hosté dostdvaji doZinkové vénce, vSude zni pisné v podani folklornich

soubort* (Langhammerova, 2007, s. 80-82).
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8 ANALYZA NABIDKY A POPTAVKY PO TEMATU FOLKLOR
A TRADICE V JJIHOMORAVSKEM KRAJI

8.1 Analyza nabidky folkloru a tradice v Jihomoravském kraji

Urcitou formou cestovniho ruchu a specifickou atraktivitou kraje je bezesporu
vinafstvi a vinafskd turistika. V jizni a jihovychodni ¢asti kraje se nachéazi systém
vinafskych stezek se sklepy, které nabizeji ochutnadvky vina. Za podpory Nadace
partnerstvi a CCCR spolu se Sdruzenim vinatskych obci probiha program Moravské
vinafské stezky s cilem zachovat kulturu jithomoravského vinafstvi, v jehoZ ramci
byly vyznafeny stezky v rlOznych vinafskych oblastech v kraji. Oblibené
a dlouhodobé fungujici jsou vinné sklepy Saldorf, Lechovice, Mikulov, Valtice
ajiné. Velkymi a tradi€nimi atrakcemi pro domadci 1 zahrani¢ni turisty jsou na
zacatku mésice zafi oslavy vinafstvi a zemédélstvi v Mikulové a Znojmé,
tzv. vinobrani. UrCity potencial v regionu ma i pivni turistika - produkty pivovaru
Cerna hora, a.s. a Starobrno, a.s. Pestrou nabidku turistickych atraktivit nabizi
turistickd oblast Slovacko: vedle tradicni letni dovolené a vodni turistiky na Batove
kanale jsou moZznosti k provozovani zimnich sportii v nékolika stfediscich Bilych
Karpat. Hlavnim ldkadlem je zejména folklor, kroje, kulturni akce, vino, ptirodni
krdsy a pamatky. Slovacko je regionem s pravdépodobné nejvice zachovalymi
folklornimi zvyky u nas. K tradi¢nim akcim i se zahrani¢nimi vystupujicimi a mnoha
turisty patii Narodopisné slavnosti ve Straznici, ve Tvrdonicich a Krumvifi.
V prabehu roku se na Gzemi kraje kond spousta mezindrodnich folklérnich festivali
a slavnosti; Mezinarodni folklorni festival ve Straznici, festival ve Svatoboficich -
Mistiin€, Hornacké slavnosti ve Velké nad Velickou az po Mezinarodni folklorni
festival v Brné€. Dalsi kulturni akce - jarmarky, historické slavnosti aj. jsou poradany

na celém uzemi kraje (Holecek et al., 2013).

8.1.1 Lidova architektura

Lidova architektura je dualezitou soucasti kulturniho dédictvi. Na Uzemi
Jihomoravského kraje je knalezeni nékolik muzei v pfirod¢, skanzend,

vinohradnické stavby, které neodmyslitelné¢ patii k moravskému folkloru. Muzea
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v pfirodé jsou muzea vznikla z pavodni historické vesnice, anebo byla nové
zalozena. Vyznamnou soucésti lidové kultury jsou i domy s malovanymi Zudry,
stodoly, sypky a budy. Pocelé Jizni Moravé se nachazi nepieberné¢ mnozstvi
starobylych vinnych sklept a sklipkli. V Piiméticich je jeden z nejvétSich kiiZovych
sklepi na svété, nelze vSak opomenout ani barokni sklepy v Pavlové. Nedaleko
Straznice se nachédzi soubor pamatkové chranénych vinnych sklepii v obci Petrov,
zvany Plze. Modfe jsou nabarvené soklové casti sklepli s vyraznym Stitovym
nastavcem, které nejsou nikde jinde k vidéni. Cast sklepti je malovana typickymi
ornamenty. Sklepy se oteviraji pro vefejnost pii slavnostnich pfilezitostech. Dalsi
zajimavé pamatky lidové architektury lze najit ve StraZnici (Muzeum vesnice
jihovychodni Moravy), Slovackd chalupa v Dolnich Bojanovicich nebo

Archeoskanzen Modra (Folklor, © 2013).

8.1.2 Lidovy tanec

V dne$ni moderni dobé je lidovy tanec a zpé&v oblibenou zdbavou i atraktivni
podivanou pro mnoho lidi. V nejkoncentrovanéj$i podobé lze uméni tanecnika
a zpévaki obdivovat na folklornich festivalech v provedeni folklornich soubord.
Tanec je tedy nedilnou soucasti folkloru, bez které by se nemohl rozsifovat dal. Dle
pohlavi jej lze rozdé€lit na Zenské a muzské; dle poctu tanecnikd na sélové, parové
a skupinové; dale na fetézové, fadové, parové, tofivé na misté a postupoveé;
na obfadové a spolecensko - zabavni (Lidova uméni, © 2014). ,,Mezi muzské tance
patfily tance vrténa (vrt'ak), muzsky tanec do skoku — hosije a grepceni pred muzikou
(4. cifrovani — predchidce pozdé€jsiho podluzackého verbunku — cardase). Pozdéji
se objevily tance nov¢jsi, modni jako polky, tfasdky, kvapiky, valCiky — tajce,

mazurky, ale i tance figuralni jako SotySe, ¢i straSaky* (Broucek, 2007, s. 500 - 502).

Slovacky verbuik

Slovacky verbunk se stal v roce 2005 prvni ocenénou nemateridlni pamatkou nasi
zem¢ a zatadil se mezi devadesat prohlasenych fenoménii z celého svéta. Tanec byl
ocenény pro svou vysokou uméleckou uroven a oznaceny za vyraz kulturni identity
celé oblasti Slovacka. Verbunk patii mezi muzské tance sko¢ného typu. Jedna

se improvizovany tanec, piestoZze tanecnici prevazné tanci pospolu, kazdy z nich
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tan¢i sdm za sebe, za svoji obec 1zasvlj region. Pivodni funkci Slovéackého
verbuniku bylo louceni mladence pfed odchodem na vojnu. Diive plnil funkci
psychologickou, soutéZivou a erotickou. V dnes$ni dobé mé& vyznam hlavné pfii
hodech a jinych folklornich slavnostech. Pro kazdého mladika je cest, Ze muze
predvést tanec pred ostatnimi. Kazdym rokem se koné soutéz o nejlepsiho tane¢nika
slovackého verbuiiku, ktery zacina regiondlnimi koly, jeji findle pak probihd jako
pofad v ramci Mezinarodniho folklorniho festivalu ve Straznici (Slovacky verbunik,

© 2008).

8.1.3 Lidova hudba

V Jihomoravském kraji je hudba nedilnou soucésti kultury a mad zde i dlouhou
tradici. Pfi posezeni ve vinném sklipku dodava tradi¢ni cimbalova muzika piijemnou
atmosféru, bez niZ si ji snad ani nelze pfedstavit. Cimbal a vino — jsou dva
nerozlucitelné symboly. ,,Na Valassku je zase nejosobitéjSim projevem zdejsi lidové
kultury lidova pisent. Kromé& jinych vlivii na ni ptsobilo i tradi¢ni salasnictvi, proto
se ve valasskych pisnich tak Casto zpiva o salaSich, oveckach a bacich. Napévy byly

mnohdy formovéany zvukem pastyiskych trub a fujar” (Folklor, © 2013).

Cimbalova muzika

V Ceské republice se cimbalové muziky vyskytuji z vétsi Gasti na Moravé a jsou
vnimany jako reprezentanty moravského hudebniho folkloru. Cimbalovou kapelu
tvoii sestava muzikantil, ktefi hraji folklorni pisné na hudebni néstroje, jako jsou
cimbal, housle, kontrabas a klarinet. V jejich repertoaru se vyskytuji prevazné lidové
pisné, ale Casto se objevuji 1 Upravy vazné hudby. Mezi nejznaméjsi patii cimbalova

muzika HradiStan (Broucek, 2007, s. 500 - 502).

8.1.4 Folklorni soubory

Lidové soubory jsou charakteristickymi nositeli folkloru na Jizni Moravé.
Vyznamnou pfilezitosti pro uplatnéni prace folklornich soubort jsou lidové slavnosti
a mezinarodni folklorni festivaly. Na Jizni Moravé je vice nez 100 folklornich
souborit a sdruZeni. Smyslem jejich existence je udrzovani a rozvijeni lidovych

tanct, pisni, hudby a krojii. Z niZze uvedeného obrazku je patrné, ze pocet folklornich
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soubori je absolutné nejvyssi v Jihomoravském kraji, druhé misto obsadil

Moravskoslezsky kraj a nasleduje Zlinsky kraj.
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Obr. 4 - Pocet folklornich souborii podle krajii CR, (Folklor, 2013)

8.1.5 Festivaly a slavnosti

V dnes$ni dob& se rozliSuje né€kolik zékladnich typl folklornich slavnosti. Mistni
folklorni slavnosti (festival) se obvykle vdzou k vyroénim zvykim a prezentuji
mistni folklor. Regionalni folklorni festival piedstavuje kulturni akci, ktera
pravidelné ro¢n¢ predstavuje ve svém programu piedevsim folklor a lidovou kulturu
ur¢ité narodopisné oblasti. Nejveétsi folklorni akce na Kyjovsku, ktera mé tradici
odroku 1921, se nazyvd Slovacky rok. Nejvyznamnéj$i narodopisna slavnost
regionu, kterd se od roku 1971 pordda v pravidelnych ctyfletych intervalech. Vzdy
pfivede na Slovacko tisice piiznived narodopisu z celé Ceské republiky
i ze zahrani¢i. Ctyfi srpnové dny patii Kyjov lidovym tradicim, zvykim a pisnim.
Akce se ucastni desitky narodopisnych soubori a muzik z Kyjova i Sirokého okoli.
Mezindrodni folklorni festival ve Straznici je nejznaméjsi festival u nas a ziskal také
statut nevladni mezinarodni organizace CIOFF a tadi ho mezi vybrané celosvétové

folklorni festivaly (Folklor, © 2013).
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8.1.6 Lidové kroje

V tad¢ mist se zejména slavnostni kroje zachovaly dodnes a dédi se z generace
na generaci. A tak je 1 dnes miiZzete vidét v mnoha podobéch pii riznych vyro¢nich
slavnostech a folklornich festivalech. ,,Typickd pro Moravské kroje je snaha
Skrobenim.” K nejvice zachovanym krojim patii kroje slovacké, které lze spatfit

napftiklad pt1 Horflackych slavnostech ve Velké nad Velickou (Folklor, © 2013).
8.1.7 Lidova Femesla

»lradicni lidova femesla jsou dnes nejvice ohrozenym prvkem lidové kultury.
Dlvodem zéaniku lidovych femesel je silné konkurencni prostiedi a nepfipravenost
femeslnikli. Existuje velké mnozstvi tradi¢nich lidovych femesel, ale jen cast
se dochovala dodnes. Tradi¢ni lidovd femesla jsou dnes k vidéni na folklérnich
festivalech, slavnostech, poutich apod. Zachovana ziistala femesla, jako je modrotisk
a batika, palickovand krajka, lidové koSikatstvi, malba kraslic, dekorativni peceni
(vizovické pecivo), dievoiezba, tupeska keramika, vyrobky z kukufi¢ného Susti,
fezbafstvi, vyroba svicek z véeliho vosku“ (Folklor, © 2013).

e Modrotisk - tradicni lidovd tkanina zdobend modrotiskem slouzila
k damskému odivani a postupné se stala zakladem Zenskych kroju.

e Kraslice - na Moravé se kraslice zdobi riznymi technikami, mezi néz patii
voskovy reliéf, voskova batika, dérovani, jezerni sitina, vySkrabovani nebo
polepovani slamou. Timto praddvnym femeslem se dodnes zabyva mnoho Zen,
které své kraslice prodavaji na velikono¢nich jarmarcich.

e Palickovana krajka - krajka vznikd kiiZenim a prohazovanim niti

namotanych na malych dfivkéch (palickéach), (Folklor, © 2013).

8.1.8 Tradicni speciality regionu

V Jihomoravském kraji se vZzdy hodovalo, dobfe jedlo a pilo. Na osobité zdejsi
kuchyni se podili predev§im trodnost kraje s dostatkem obili, brambor, ovoce a vina.
BéZzna kazdodenni kuchyné byla prostd, ale nechybély v ni ovocné knedliky,

bramborové placky s povidly a makem, buchtami nebo polévkou z fazoli a hrachu.
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Na svatecnim stole se podavala tradi¢ni lukSova polévka, pecend husa se zelim
a bramborovym knedlikem a mistnim vinem. Gastronomie jizni Moravy a vino patii

neodmyslitelné k sobé.

Zabijacky a klobasky

Zabijacky (porazeni prasete) maji velkou tradici na celé Moravée 1 ve Slezsku a stavaji
se stale zajimavéj$im turistickym a gastronomickym ldkadlem. Tradi¢ni slovackou
zabijaCku pro vefejnost — ,bourani“ prasete s harmonikdfem a vecerni cimbal
s vepfovymi hody je mozné navstivit tieba v Bukovanech na Hodoninsku

(Gastronomie, © 2013).

Vinarstvi

Jizni Morava je krajem vinic a vina. Vinafstvi zde patfi mezi nejstarS$i v Evrop¢;
vinnd réva se v tomto kraji pestuje jiz od dob Keltii. Z deseti moravskych vinatrskych
oblasti je jich v Jihomoravském kraji devét a v kazdé z nich ¢ekd neopakovatelna
atmosféra a gastronomicky zazitek. Vinafskou specialitou je navstéva Narodniho
salonu vin ve Valticich, kde je celoro¢né k dispozici expozice s ochutnavkou 100
nejlepsich vin CR. Vinai'ské tradice nabizeji spoustu zazitkii po cely rok. Na pielomu
zimy a jara probihaji vinné koSty, kdy se ochutndvaji nejlepsi vina urcité vinaiské
oblasti a vinafi hodnoti, jak se vydaftila lonska troda. Od ¢asného jara do pozdniho

podzimu Ize obdivovat pestrou nadheru tradi¢nich vesnickych hod. OvSem mezi

N 24

urody. Mezi tanejslavnéj§i a nejnavstévovangj$i patii vinobrani Znojemské
a Palavské. Za kostelnich zvonli a slavnostnich fanfar projizdi mésty Znojmem
a Mikulovem historické pravody, centra zaplni stiedovékd femeslnd trziste
a vojenska lezeni, ze vSech koutl zni hudba a na ndméstich se tanci a veseli. Poradaji
se sttedoveke rytitské turnaje, skupiny historického Sermu, hraji se divadla, soutéze
pro déti a vrcholi slavnostni vecerni ohnostroje. Predev§im se vSak oteviou brany
méstskych sklept a ochutnava se mistni vino - zralé 1 kvasici v podobé burc¢aku. Pro
milovniky cyklistiky je kraj navic protkdn cyklistickymi vinafskymi stezkami
(Vinafstvi, © 2013).
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Slovacka slivovice

S vynikajici slivovici, destilatem z vyzralych Svestek, je mozné se zarucené setkat
na folklornich akcich. Poctivd domaci slivovice se vyrabi vyhradné z ovoce
bez ptimési, ¢imz vznikd zcela piirodni produkt, ktery je povazovan za 1ék. Udalosti
jsou také samotné "koSty" slivovice. Jednim z nejznaméjSich je koSt v Radé&jove

na Hodoninsku, kde se schazi az 2000 vzorkd ovocnych palenek (Folklor, 2013).

Pivo Cerna Hora a Starobrno

Pivovar Cerna Hora vyrabi své pivo z velice kvalitni artézské vody. Do pivovaru
se Ize vydat i na kole po specialni cyklostezce (Brno/Cerna Hora, ktera je dlouha
28 km). Pivovar Starobrno slavi vyznamné Gspéchy nejen doma, ale i na zahrani¢nich
trzich a tieba ve Svédsku je nejrozsifendjsim Geskym pivem. K dispozici je
pivovarska prodejna a restaurace. Do obou pivovartl je mozné se objednat na exkurzi

(Folklor, 2013).

8.2 Analyza poptavky folkloru a tradice v Jihomoravském kraji

Pro Jihomoravsky kraj je typicka poptavka po kulturné poznavaci turistice, pési
a cyklistické turistice, po pfirodnich zajimavostech, pobytové turistice u vody,
a poptavka spojena s vinatskou turistikou. Ve mésté Brn€ je orientovana predevsim
na méstskou poznavaci a kulturni turistiku, kongresovou a sportovni turistiku.
Z hlediska preference turisté upfednostiiuji navstévy kulturnich a historickych
pamatek, na druhém misté¢ je pé&Si turistika a na tfetim navsSt€va piirodnich
zajimavosti. Nejcastéjsi formou turistiky v kraji je kratkodoby pobyt bez ubytovani
(36 %). Hlavnimi turistickymi atraktivitami z hlediska navs§tévnosti jsou Moravské
zemské muzeum, Lednicky zdmek a hrad gpilberk, které rocné€ navstivi vice nez
100 tis. lidi. Nabidka vyuziti pamatek v turistickém ruchu se zlepsuje, ale je pomérné
hodné mist a objektt, které by mohly byt kvalitnéji 1 intenzivnéji v cestovnim ruchu
vyuzivany. Co se tykd navstévnosti folklornich akei, tak u nds neexistuje subjekt,
ktery by mél za povinnost monitoring téchto aktivit. Folklorni festivaly ani dalsi
folklorni akce nejsou bohuzel obvyklou nabidkou naSich cestovnich kancelafi

vvvvvvvv

dozvi od znamych, zpropagace provadéné organizatory akce, ztisku nebo
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z publikaci zajmovych a kulturnich organizaci (naptf. Calendar of festivals, ktery
vyddva Mezindrodni sdruzeni potadateld folklornich festivall, jez pracuje

pti UNESCO).

Vymezit typy cestovniho ruchu z hlediska folkloru lze podle pfevazujici motivace

ucasti na cestovnim ruchu.

Tab. 7 - Podil folkloru na riiznych typech cestovniho ruchu (viastni zpracovani)

Typ cestovniho ruchu Podil folkloru

rekreacni aktivni odpocinek pfi ucasti na folklorni akci
kulturné poznavaci navstéva folklornich akci, muzei, skanzenu
vzdélavaci motivy sympozia o lidové kultuie, narodopisné exkurze
spoleCenské motivy folklorni festivaly a slavnosti
zdravotné orientovany folklér - jako doprovodny program
navstéva mistniho femeslnika, folklorni slavnosti,
ekoturistika pamatky lidové architektury, seznameni se s mistnimi
zvyky
kongresovy folklor - jako doprovodny program

Rekreacni cestovni ruch - pro skupinu lidi, ktefi se aktivné zajimaji o folklor, tedy
jsou napfiklad ¢leny soubort, sbératelé lidovych pisni, zjemci o lidovou architekturu
nebo femesla, mize znamenat navstéva folklérniho predstaveni, muzea nebo
skanzenu, rekreaci spojenou s aktivnim odpocinkem. Tento typ navstévnika
nevyhledava nabidku v cestovnich kancelatich, ale zjisti si potfebné informace o akci
sam, anebo se na realizaci téchto akei 1 podili.

Kulturné poznavaci cestovni ruch — je zamétfeny na poznavani historie, kultury,
tradic a zvyk®l mistnich, regionalnich i jinych narodi. Ucastnici navitévuji kulturni
akce a festivaly, muzea specializovana na lidovou kulturu (lidova femesla, zvyky,
odévy aj.), skanzeny, kde mohou néavstévnici zhlédnout riizné tradicni udalosti —
jarmarky, dozinky, masopust, Velikonoce, které se z bézného zivota pomalu vytraceji
(skanzen ve Straznici). Specifickym druhem kulturné poznavaciho cestovniho ruchu

je 1 festivalova turistika — navstéva filmovych, divadelnich a folklornich festivalti.

59



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

Cestovni ruch se vzdélavacimi motivy — hlavnim motivem je cestovani s cilem
dal§iho vzdélavani — poznavani, uceni se. Zde lze zafadit i narodopisné exkurze
organizované v ramci zakladnich, stfednich Skol — sezndmeni studentii s lidovou
kulturou nasich regionti (narodopisna muzea v ptirodg).

Cestovni ruch se spolecenskymi motivy — orientovany na spole¢enskou komunikaci
mezi lidmi (ndvstévy pratel, pfibuznych, navstévy spolecenskych akci a udalosti).
Folklorni festivaly a slavnosti jsou vyznamnou spole¢enskou udalosti urcitého
regionu. Zpravidla se jich ucastni skupiny lidi, kteti maji spolecné zajmy a pti téchto
prilezitostech se setkavaji ptibuzni a ptatelé.

Zdravotné orientovany cestovni ruch — je zaméfeny primarné¢ na zdravotni
prevenci, rehabilitaci, rekonvalescenci a v ramci tohoto typu je mozZno folklor vyuZit
jako doprovodny program (pfi pobytu v laznich navstivit v misté folklorni slavnost,
vystoupeni folklérniho souboru apod.).

Ekoturistika a agroturistika — zahrnuje pobyty na venkové za ucelem rekreace
a odpoc¢inku, ubytovani v zemédélskych usedlostech, pohybem ve zdravém
venkovském prostfedi, ochutndvka tradi€nich mistnich specialit, navstéva
femeslnika, nédvstéva lidovych paméatek v okoli apod.

Kongresovy a incentivni cestovni ruch — hlavni naplni je ucast na kongresu,
sympoziu, jehoz doplnkovou casti je naptiklad kulturni nebo sportovni program
(posezeni ve vinném sklepé s cimbalovou muzikou, vystoupeni Sermiit apod.), (COT

Business, 2003).

Do analyzy poptavky lze zatadit 1 vysledky internetové ankety o turisticky
nejobliben&jsi kraj Ceské republiky, kterou na konci roku 2012 spustilo vydavatelstvi
KAM po Cesku a vystavni spoleénost Incheba Praha. Cilem této ankety bylo podpofit
domaéci cestovni ruch, ziskat nazor Siroké vefejnosti a zjistit souCasnou oblibu
jednotlivych ¢asti zemé u respondentli. Dlouhodobym cilem ankety je vSak posilovat
védomou vazbu hlasujicich na konkrétni kraje a diivody jejich atraktivnosti. Prvniho
ro¢niku ankety se zucastnilo 4 697 hlasujicich z celé republiky, ktefi on-line
pfidélovali svij hlas jednotlivym krajam v sedmi kategoriich. Uastnici ankety
hlasovali na internetu pro své nejoblibenéjsi kraje v sedmi kategoriich volnocasovych

aktivit. Jedno prvni a tifi druhd mista ziskal Jihomoravsky kraj. Jizni Morava
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absolutné zvitézila v kategorii Folklor a tradice, kde dosdhla nejlepSiho vysledku
v celé anketé - 3 472 hlast. Druhd mista kraj ziskal v kategoriich Letni dovolena,
Pési turistika a Cykloturistika (1. misto ziskal JihoCesky kraj pouze o 28 hlast),

(Folklor, 2013).

Tab. 8 - Vysledky ankety (podle kategorii a poradi), (Kraj mého srdce, © 2013)

Vysledky ankety (podle kategorii a poiadi)

AKktivita

1. misto

2. misto

3. misto

Zimni dovolena Liberecky Kralovéhradecky Moravskoslezsky
Letni dovolena Jihocesky Jihomoravsky Vysoc€ina
Pamatky/ L L
historicks mista Praha Jihocesky Stredocesky
PéSi turistika Jihocesky Jihomoravsky Vysocina
Adrenalin Liberecky Kralovéhradecky Praha
Folklor a tradice Jihomoravsky Jihocesky Zlinsky
Cykloturistika Jihocesky Jihomoravsky Stredocesky
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9 ANALYZA KONKURENCNICH REGIONU V OBLASTI
TRADIC A FOLKLORU

Pro analyzu konkurence byly zvoleny oblasti sousedici ptimo s Jihomoravskym
krajem. Zlinsky kraj diky své bohaté historii a poloze na rozhrani Slovacka, Hané
a Valasska  disponuje  Sirokou nabidkou akci lokalniho, regionalniho
a nadregiondlniho vyznamu. Na druhou stranu postaveni Jihomoravského kraje
a kraje VysoCina je z hlediska vykoni cestovniho ruchu na prvni pohled vyrazné
rozdilné. Dolni Rakousko je zahrnuto do analyzy konkuren¢nich regioni
Jihomoravského kraje nejen z davodu, ze tato spolkova zemé sousedi

s Jihomoravskym krajem, ale je jeho nejvétsi konkurenci zejména v oblasti vinafstvi.

9.1 Zlinsky kraj

Zlinsky kraj disponuje rozmanitosti a bohatosti folkloru (valassky, slovacky,
hanacky) a tradic, kulturnich, historickych a gastronomickych zvlastnosti - zejména
zachovald lidova architektura (napt. skanzen v Roznov¢), unikatni pamatky mésta
Krométiz, které jsou zapsdny na seznamu UNESCO (Arcibiskupsky zamek,
Podzamecka a Kvétna zahrada). Neméné podstatné jsou i sakralni pamatky na svatém
Hostyné a Velehradg, nebo prvni statni ttvar Slovani na uzemi CR a Slovenska,
uzemi Velké Moravy. V ramci prirodniho prostiedi je mozné vidét pestrost,
malebnost Beskyd, Bilych Karpat a Chfibt, lakajici milovniky nedotéené pfiirody,
velmi vyraznou roli ve Zlinském kraji hraje 1 lazenstvi, reprezentované
nejznamé&j$imi a kapacitné nejvét§imi 1ldznémi v Luhacovicich, nabizejicimi fadu
programll a produktii nejen v ramci lécebné péce, ale 1 v ramci wellness a fitness
pobytl a profesniho cestovniho ruchu a dopliiovanymi ldznémi v Ostrozské Nové Vsi
a v Kostelci. A nelze opomenout ani Bativ vliv ve méste, nebot” vytvotil zaklad pro
podnikatelskou infrastrukturu (Batlv kandl, 21. budova, Obuvnické muzeum,
funkcionalisticky vyjime¢ny Zlin). Na tUzemi Zlinského kraje existuji  tii
narodopisné regiony (Slovacko, Hand, ValaSsko) se specifickymi kulturnimi znaky
(naptf. typ architektury, podoba kroje, vztah k tradicim). Existence nékolika

kulturnich atraktivit ndrodniho az mezinarodniho vyznamu (napf. Batova
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architektura mésta Zlina, Mezinarodni festival filml pro déti a mladez ve Zling,
Radhostém, Muzeum Jana Amose Komenského v Uherském Brodé, Filharmonie

Bohuslava Martintl, Jizda krali ve VI¢nové), (Zlinsky kraj, 2003).

Lidové zvyky a tradice zahrnuji:

e masopust, vodéni medvéda, pochovani basy, ostatky, konciny, velikono¢ni
zvyky jako je pleteni korbace, malovani kraslic, klapotani, paleni ¢arodéjnic
(Filipojakubska noc), stavéni maje, hody, dozinky;

e jedine¢nym projevem kultury je tradi¢ni Jizda krali ve VI¢nove;

e soucasné je na uzemi celého kraje pofadana fada dalSich folklornich akei -
filmoveé festivaly, jarmarky femesel, vystoupeni aktérii historického Sermu,

literarni akce aj. (Zlinsky kraj, 2003).

V mezikrajském srovnani drzi Zlinsky kraj pfedni misto zejména v oblastech:

e folkloru v€etné dechovych hudeb

e lidovych femesel

Tuto skute¢nost je mozné dokumentovat na jednoduchém indikéatoru Pocet souborii
uvadénych na internetovych strankach Folklorniho sdruzeni Ceské republiky podle
kraji Ceské republiky. Pocet folklérnich souborti ve tiech vyse uvedenych krajich
vyrazné pievysuje pocet folklornich souborti zdalsich krajii Ceské republiky.
Databaze vytvofend pro ucely zpracovani Koncepce rozvoje mistni kultury
ve Zlinském kraji identifikovala 144 folklornich souborti a 93 cimbélovych muzik.
Nejvyssi pocet folklornich souborti a cimbalovych muzik je koncentrovan v regionu
Slovacka. V dalSich regionech se folklorni soubory a cimbalové muziky koncentruji
piedev§im v jejich hlavnich sidelnich centrech. Lidova femesla ptedstavuji dalsi
ze segmenti mistni kultury, kde si Zlinsky kraj diky vyznamu tradici udrZel silné
postaveni v mezikrajském srovnani. Obrazek znazoriiuje regiondlni rozloZeni
zastupcti lidovych femesel evidovanych v databazi Narodniho ustavu lidové kultury,
pficemz Zlinsky kraj zaujima prvni misto mezi viemi kraji Ceské republiky,
po Pardubickém kraji patii tieti misto kraji Jihomoravskému. Rovnéz v ptipadé titulu

Nositel tradice lidovych femesel bylo Ministrem kultury CR udéleno nejvice ocenéni
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oblanim Zlinského kraje. Vedle kulturné bohatého Slovacka je vysoky pocet

lidovych femeslnikll soustiedén rovnéz na ValaSsku (Zlinsky kraj, 2008).
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Obr. 5 - Pocet zdstupcii lidovych Femesel evidovanych v databdzi NULK podle krajii
(Zlinsky kraj, 2008)

9.2 Kraj Vysocina

Kraj Vyso€ina je charakteristicky venkovskou krajinou a unikatnimi kulturné -
historickymi paméatkami. V kraji se nachazeji tf1 lokality, které byly zapsany na
seznam svétového dédictvi UNESCO, coZ je nejvice ze viech kraji CR. Jednd se
o Tel¢ (historické jadro mésta), Zd’ar nad Sazavou (barokni poutni kostel sv. Jana
z Nepomuku na Zelené hote) a Trebi¢ (zidovska ctvrt Zamosti, Zidovsky hibitov
a romanska bazilika sv. Prokopa). Bohatou historii dokladaji také méstské pamatkové
rezervace v TelCi, Jihlavé a Pelhifimové a 23 méstskych pamatkovych zon. Nedilnou
soucasti zdejsi historie je i velky pocet hradl, zdmku, ziicenin a tvrzi. Turisticky
vyhleddvanymi hrady jsou piedev§im Lipnice nad Sdzavou a Kamen, ze zamka Tel¢,
Jarométice nad Rokytnou a Namést’ nad Oslavou. Z mnoha pamétihodnosti je devét
objektli zapsano na seznam narodnich kulturnich pamatek v zemi. (Vystoupil, Sauer,

2009).
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Podobn¢ jako méstsky prostor skytd i venkovské prostiedi projevy venkovské
kultury. Patii mezi n¢ lidova architektura, dfevénd, roubend a jina staveni umisténa
v krajing, ale za zminku stoji i1 lidové tradice, zvyky a femesla, jez maji pivod
v historicky podminéném zptsobu Zivota daného prostfedi. V kraji piisobi vice nez
40 folklérnich souborti a vesnickych skupin, které prezentuji lidové tradice, zvyky a
obyceje regionu. V kraji existuje také mnoho atraktivit z oblasti kultury. Jedna
se 0 hudebni festivaly (napt. Mezindrodni hudebni festival Petra Dvorského
v Jaroméficich nad Rokytnou, Gustav Mahler Festival v Jihlave), folklorni akce nebo
Mezinarodni festival dokumentarnich filmf v Jihlav€. Dale se v kraji nachazi asi
70 muzei, galerii a pamétnich sini, které prezentuji kulturni dédictvi, historické
a lidové tradice regionu. Jednim z nejnavstévovanéjSich zafizeni nejen v kraji, ale
1vramci celé zemé je Zoologickd zahrada Jihlava (vice nez 250 tis. navstévnikl
zarok). K vyhlaSenym stfediskim zimnich sportii nadregiondlniho vyznamu patii
Nové Mésto na Moravé, vnémz maji svétovy véhlas tradiéni lyZzarské zavody
v bézeckych disciplinach (Krajsky ufad Vysocina, 2008). Sportovné - rekreacni
infrastruktura pro zimni sporty se ve formé sjezdovek a bézeckych trati koncentruje
v oblasti Zd'arskych vrchil, kde upravované bézecké trasy patii k nejlepsim a
nejvyhleddvanéj$im u nas. Turistické trasy a nau¢né stezky jsou rozmistény po celém
uzemi kraje. Pomérné husta sit’ cyklostezek vede napti¢ celym uzemim kraje (napft.
Trasa Jesenik — Znojmo, Trasa Jihlava — Cesky T&$in). Urditym specifikem je
nekolik zdbavnich komplexti, znamych jako westernovda méstecka, k tém
jiz turisticky povédomym patti predevsim Sikliv Mlyn ve Zvoli (Vystoupil, Sauer,
2009).

V porovnani s Jihomoravskym krajem je Kraj Vysocina regionem s jednou
z nejnizSich navstévnosti turistli. Jihomoravsky kraj patii k nejnavstévovanéjSim
regionim v CR (dnes zaujima druhou pfi¢ku hned za hlavnim méstem Prahou).
Névstévnost kraje mlize ovlivitovat 1 skutecnost, Ze zde nebyly vybudovany lazné,
nebot’ zde neexistuji ani vhodné pfirodni podminky. Kraj Vyso¢ina je jedinym
krajem v CR, kde neni lokalizovano ani jedno lazefiské zafizeni. Pfesto poloha
v centru Ceské republiky, dobra dopravni dostupnost regionu a hlavné piirodni,
historické a kulturni bohatstvi Vyso€iny naznacuji velké moZznosti pro rozvoj

cestovniho ruchu v kraji. Zejména pak ma lepsi pfedpoklady pro rozvoj zimnich
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sportovnich aktivit ve srovnani s Jihomoravskym krajem (Krajsky ufad Vysoc€ina,

2008).

9.3 Dolni Rakousko

Dolni Rakousko stavi rozvoj cestovniho ruchu pfedevsim na nabidce kulturnich akei,
festivalii, trhli a na vinafstvi a s nim spojenymi produkty cestovniho ruchu. Dolni
Rakousko ma nejdelsi sit’ cyklistickych stezek a cest pro pési turistiku v Rakousku.
Turisticky je zemé atraktivni z ptirodniho a historického hlediska, ale je také oblasti
s vyznamnou vinafskou tradici. Je to zemé nabizejici rozmanité moZznosti proziti letni
1 zimni dovolené, pé&si turistiky, cykloturistiky, horské turistiky, lyZovani, kulturné
historickych atraktivit, v€etné tradicnich zvykd mistniho obyvatelstva. Nachdzi
se zde Urodna ptida a pfiznivé podnebi umoziujici pestovani kvalitnich hroznl a
vyroby velmi kvalitniho vina. Dolni Rakousko mé také sviyj typicky folklor, ktery je
udrzovany predevS§im v nejzndméj$i vinafské oblasti Weinviertel, jez je
charakteristickd vinnymi sklipky, a kde se konaji rizné néarodopisné slavnosti
(napf. do konce listopadu trvda Weinherbst, podzim vina, pfi kterém maji navstévnici
moznost zazit pravé vinobrani. Tradicni domaci speciality, lidovou kulturu, kroje,
hudbu a dalsi tradice Ize spatfit na mnoha festivalech, slavnostech, které jsou v zemi
velmi oblibené a pofadaji se mnoho let. Velmi dlouhou tradici mé zde karneval
ve meésté Ebensee, lezicim na bifehu stejnojmenného jezera. Dostal se dokonce
na listinu svétového kulturniho dédictvi UNESCO. Turisticky nav§tévovana jsou
pfedevsim velka kulturni centra v zemi, jakoz 1 mnozZstvi klasStert a zamku. Ale také
dovolena na statku je hodné¢ pozadovana a t&€$i se rostouci oblibé. V regionu
se nachazi hustd sit’ cyklostezek, které vedou malebnymi vinohrady, vinafskymi

méstecky a vesniCkami, krasnou ptirodou kolem hradii, zdmkl a muzei.

9.4 Zhodnoceni konkurenceschopnosti okolnich oblasti

Jihomoravsky kraj sousedi s regiony, které maji podobné specifické rysy a typ
krajiny. Analyzované destinace lze vnimat jako konkuren¢ni lokality z hlediska
cestovniho ruchu, na druhou stranu se vSak jednd o oblasti, které mohou byt

navazujici a koordinacni pro zvySeni rozvoje a efektivnéj$i vyuZiti konkurenéniho
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potencialu lokalit Jihomoravského kraje. Z vySe provedenych analyz lze zhodnotit

urovei jejich nabidky.

Zlinsky kraj spolu s Jihomoravskym krajem patii tradicné k nejvice folklornim
krajim Ceské republiky a z tohoto diivodu miZe tento region nejvice konkurovat
Jihomoravskému kraji. Zlinsky kraj disponuje silnym folklornim zdzemim ValasSska,
Hané a Slovacka a historického vyznamu Velké Moravy. Zaroven poiada nejvice
folklornich festivali v zemi a poskytuje gastronomické speciality, typické pouze
pro tento region (slivovice, valasské a slovacké speciality). Dale nabizi Siroké
moznosti pro vyuZiti, které jsou dané¢ malebnosti a krdsami horské a podhorské
ptirody Beskyd a Bilych Karpat. Lze zde praktikovat aktivni dovolenou, sportovni
pobyty, incentivni cestovni ruch, lazenskou turistiku, image kraje doplituje Batlv
kanal jako vyznamna vodni atraktivita. Nelze opomenout ani historii mésta Zlina
spojenou s obuvnictvim a celosvétové znamym rodem Batd, charakteristickou
ajedine¢nd funkcionalistickou architekturu. Turisticky velmi atraktivni jsou
1 méstské pamatkové rezervace v Kromé&fizi (zamek, Podzamecka a Kvétna zahrada -
UNESCO), RoZznové pod Radhostém apod. Nedostatek tohoto kraje je zejména
v zajisténi alternativni nabidky pro prodlouzeni sezény, zmirnéni mimosezonnich
vykyvl a povétrnostnich vlivil. Kraj Vysoc€ina je charakteristicky nejvétsi koncentraci
pamatek UNESCO v ramci celé zemé&. Tento kraj neni dosud vyrazné vyhranény
a orientovany z hlediska forem cestovniho ruchu. V porovnani s Jihomoravskym
krajem tento kraj nepatii tradi¢né k nejvice folklornim krajim. Dominantni roli zde
hraje méstsky, pfirodni, kulturné — poznavaci, historicky cestovni ruch. Pomérné
silnd je v regionu horskd, venkovskd turistika, letni rekreace a turistika u vody.
Téméf na celém uzemi zde pro tyto formy cestovniho ruchu existuji predpoklady.
Vyznamné Sance ma také poznavaci turistika spojend s navsStévou kulturné
- historickych pamatek a cykloturistika. Na zvySeni atraktivit paméatek mohou
zapisobit 1 kulturni akce jako napiiklad Mezinarodni hudebni festival Petra
Dvorského, ktery se kazdoro¢né kond na zamku v Jaroméficich nad Rokytnou nebo
Mezindrodni festival dokumentarnich filma, jehoz hostitelem je kazdorocn¢ Jihlava.
Kraj Vyso¢ina je regionem s otevienymi moznostmi rozvoje cestovniho ruchu
do budoucna, které nejsou zatim pfiliS§ vyuzivané. Konkurenéni vliv

pro Jihomoravsky kraj, ale i rozvojovy potencidl je mozné najit ve venkovské
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turistice, agroturistice a zimni turistice. Kraj se postupné snazi budovat trasy pro pési
turistiku a cykloturistiku, farmy a vesnice nabizi produkty agroturistiky a venkovské
turistiky. Nejvetsi konkurujici oblasti zejména v oblasti vinafstvi je Dolni Rakousko,
jehoz trodné pldy a ptiznivé podnebi umoziuji vyrobeni vina vysoké kvality. Dolni
Rakousko ma velky potencidl rozvoje podobnych forem cestovniho ruchu
a s Jihomoravskym krajem je pln¢ funkéné propojen. Tato zemé je zndma i pro svoji
lidovou kulturu a tradice, konaji se zde rizné narodopisné slavnosti, pii kterych maji
navstévnici moznost zazit pravé vinobrani, coZ je stejny charakteristicky prvek i pro
Jihomoravsky kraj. V regionu je mozné se setkat s tradicnimi doméci speciality,
lidovou kulturou, kroji, hudbou, femesly a jinymi tradicnimi atraktivitami. Turisticky
oblibend je zimni 1 letni turistika a velké navstévnosti se t&€$i vétsi kulturni centra
v zemi. Jednd se soucasné o destinaci, ktera pomoci synergickych efekti muze
napomoci i rozvoji Jihomoravského kraje. Regiony, které jsou vhodné pro spole¢ny

rozvoj a spolupraci mohou byt naptiklad Weinviertel, Wachau nebo Moravské pole.
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10 VYSLEDKY Z PROVEDENYCH ANALYTICKYCH SETRENI

Jizni Morava je vyhlaSena nejen pro své piirodni, historické, spolecenské a kulturni
podminky, ale primarné¢ pro dlouholetou vinafskou tradici a netradi¢ni lidovou
kulturu, kterd je v tamnich vesnicich patrna na kazdém kroku a snazi se stale
udrzovat. V kraji se udrzuji stdle tradice jako naptiklad masopust, stavéni madje,
koseni luk, hody a doZinky. Unikatni podivanou jsou jizdy krall, nejvyznamnéjsi
folklorni udalosti jsou hody nebo oslavy na ukonceni Zni, konajici se na podzim.
Pti vSech slavnostech nesmi chybét hudba, tanec, kroje, zpév, jidlo a piti. Specifickou
atraktivitou tohoto kraje je vinafstvi. Na tzemi kraje jsou k nalezeni zachovala
muzea, skanzeny, vinné sklepy nebo budovy. Velmi turisticky oblibené jsou festivaly
a slavnosti. Nejznamé;jsi folklorni festival u nas je ve Strdznici a piehlidku tradiénich
lidovych femesel je mozné vidét na folklornich festivalech, slavnostech nebo poutich.
Nabidka je velmi rozmanitd a skytd pro navstévniky mnoho atraktivit. Poptavka je
v ramci Jihomoravského kraje zejména po pobytové turistice u vody, kulturné
poznavaci turistice, pési a cyklistické turistice, po ptirodnich zajimavostech, vinaiské
turistice. Ve mésté Brné je orientovand vice na méstskou poznavaci a kulturni
turistiku, kongresovou a sportovni turistiku. Jihomoravsky kraj je druhym
nejnavstévovangjSim krajem a jeho vyznamnym prvkem jsou kulturné - historické
pamatky, atraktivni nabidka rGznych druhtt CR, vyborna geografickd poloha,
ale i bohaté historie. VSechny své silné stranky by mél kraj posilovat a slabé stranky
eliminovat, jakoz napiiklad zvysSit podporu a propagaci folkloru a tradic, zvysit
kvalitu poskytovanych sluzeb, ptistup k zdkaznikim nebo vice vyuzivat potencial
nekterych atraktivit. Zaroven by mél vyuzit ptilezitosti, které se mu naskytaji, zamefit
se na rostouci zajem o aktivni trdveni dovolené, zkracujici se pobyty, zvySujici
se zajem o gastronomii a vinaistvi, nebo také podporu spolupréace s jinymi regiony.
Rozvoj kraje mohou ohrozit faktory souvisejici s rostouci nezameéstnanosti,
ekonomickou krizi nebo nedostatkem atraktivnich balickli pro turisty. Konkurenéni
prostfedi v oblasti cestovniho ruchu je mozné zachytit piedev§im prostfednictvim
intenzity navstévnosti a délkou pobytu navstévniki. Jihomoravsky kraj ma hned

po hlavnim mésté¢ Praze druhou nejvy$s$i navstévnost u nés, nicméné z hlediska

cvwvr
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Jednd se o relativné atraktivni Uzemi, ale s kratkodobym charakterem pobytu.
Do analyzy poptavky lze zatfadit 1 vysledky internetové ankety o turisticky
nejoblibengjsi kraj Ceské republiky, kde Jihomoravsky kraj ziskal jedno prvni a tfi
druha mista. Absolutniho vitézstvi dosahl v kategorii Folklor a tradice a dal$i mista

kraj ziskal v kategoriich Letni dovolend, P&si turistika a Cykloturistika.

Folklér a lidova kultura je skutecné vyznamnym prvkem cestovniho ruchu, a proto
se domnivam, ze je nevyhodou, ze se folklorni a jiné akce nenachazi v nabidkach
cestovnich kancelafi a agentur. Tato oblast tak pfichazi o novy segment zdkazniki.
Propagace je pouze na organizatorech akci, kulturnich zafizenich, zajmovych
organizacich a mistnich ufadech. Do propagace se kromé& Folkloérniho sdruZeni vice
zapojila 1 Centrala cestovniho ruchu na Jizni Moravé a vyrazn€js$i podpora je také
zaClenéna do strategického dokumentu, koncepce statni politiky cestovniho ruchu.
Slabou strankou je nedostate¢né vyuzivani moznosti ziskani grantii ¢i dotaci, nizka
spoluprace s cestovnimi kanceldifemi, slabé zaclenéni folklornich a kulturnich akci
do nabidky pobyt pro turistu. Hlavni prioritou by mélo byt zajiSténi
konkurenceschopnosti narodnich a regiondlnich produktl cestovniho ruchu,
rozsifovani a zkvalitnéni infrastruktury a sluzeb, zaclenéni lidové kultury do nabidek
cestovnich kancelafi. Bylo by dobré vytvofit balicky pro turisty (pobyty
za vinaiskymi stezkami na Moravé) a vice jednotlivé regiony propagovat jak v CR,

tak v zahranici.
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11 NAVRH PROJEKTU - VYSTAVA ,,TRI REGIONY, TRI
CHUTE*

11.1 Soucasny stav a odiivodnéni projektu

Folklor a tradice jsou jednim z vyznamnych prvkl cestovniho ruchu, nebot’ existuje
velké bohatstvi zivé a dochované tradicni lidové kultury. Povédomi o tradicni lidové
kultufe, regiondlnich a ndrodnich d¢jinach nestdle slabne a podpora v ceskych
médiich je stile nedostatecnd. Pfesto statni instituce a obCanskd sdruZeni trvale
vyvijeji tlak, aby se tato situace zménila. Cestovni ruch v8ak pfedstavuje vyznamny
potencidl prorozvoj diive venkovsky zaméfeného piihrani¢éniho regionu a
do budoucna bude piedstavovat nové klicové hospodaiské odvétvi. Tuto skutenost
potvrzuje 1 fakt, Ze vefejnost trvale projevuje zajem o muzea Vv piirodé nebo
regionech ve specifickém prostiedi jejich objektl a aredlt, lidové tradice, festivaly
1 folklorni slavnosti. Vzhledem ke zvySujicimu se zajmu o gastronomicky cestovni
ruch, vinafstvi, regionalni produkty a vzhledem k nedostatecné podpoie tradic
a folkloru, jsem se rozhodla usporadat vystavu s nazvem Tii regiony, tfi chuté. Jako
velmi atraktivni téma se jevi gastronomicky cestovni ruch i vzhledem k propojeni
s tradi€nim vinafstvim, jehoZz obliba v poslednich letech stale stoupa. Jak bylo jiz
zminéno ve SWOT analyze, slabou strankou kraje je nizky pocet atraktivnich
projekti vedoucich k tvorbé produktii zaméfenych na oblast folkloru a lidovych
tradic, slaba podpora lidové kultury, nedostatecnd propagace regionu a nevyuZiti
potencialu nékterych atraktivit, které kraj nabizi. To je také jeden z diivodi realizace
vystavy, nebot’ svym charakterem se jedna o vytvofeni aktudlniho a atraktivniho
produktu, nabidky pro navstévniky cestovniho ruchu, o podporu regionu
a pfipomenuti stale zivych tradic. V dne$ni dob& kazdoro¢né vzrlsta zajem o Zivé
lidov¢é tradice, hody, pouté, folklorni festivaly i cimbal, a je tento projekt orientovan
na organizaci vystavy v oblasti gastronomie, spole¢nych znakli moravské a
dolnorakouské kuchyné v ramci udrzeni lidové tradice a folkloru, jehoz zakladni
prvky jsou tvofeny specifickou gastronomii regionu, vcetné¢ vinafstvi. Vystava
se bude konat ve mést¢ Brn¢, vregionu Vysofina a Dolnim Rakousku.

Pro zi¢astnéné regiony je cestovni ruch ekonomickou oblasti s velkym rozvojovym
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potencidlem. Na zdklad¢ stavajici struktury maji zvlaStni vyznam uzemné blizké
cilové trhy pro vyletni jednodenni turismus a kratké dovolené, jez jsou specifickym
rysem vSech zOcCastnénych regionli. Potencidl je pfitom nejvétsi v sousednich
regionech na obou stranach hranice. Avsak pfi ziskdvani novych mezinarodnich trhi
existuji bariéry v podob¢ chybéjicich kontakta a znalosti cilovych trhii. Ty mohou byt
pfekonany bud’ s vynaloZenim velkych finan¢nich prostfedkd, ¢asovych zdrojl,

pfipadné spolupraci mezi odpovédnymi organizacemi.

11.2 Cile projektu

Cilem projektu je prostfednictvim vystavy pfipomenout spolecnou historii obou
zemi, ktera se odrazi v mnoha oblastech Zivota s dlirazem na gastronomii. Vystava by
méla pomoci k oziveni cestovniho ruchu, zvySeni navstévnosti v Jihomoravském
kraji a ke zvySeni urovné sousedicich regiond. Dal§im cilem je podpofit uchovani
dosud existujicich projevil tradi¢ni lidové kultury a ptfedat je dalSim generacim,
podpofit socioekonomicky rozvoj a cestovni ruch ve forme folkloru a lidovych tradic.
Prostfednictvim vystavy bych chtéla zacilit na pftileZitosti, které jsem definovala
ve SWOT analyze, podpofila timto produktem mozZnosti, které se Jihomoravskému
regionu naskytaji a pokusit se eliminovat nékteré slabé stranky regionu. Hlavni
prioritou celého projektu je zajisténi konkurenceschopnosti regionalnich produkti,
rozvoj spoluprace s jinymi regiony a sousednimi zemémi a zvySeni propagace
regionu v Ceské republice i zahraniéi. Tento projekt vybuduje infrastrukturu pro
vystavu, nastavi opatfeni pro regionalni rozvoj a zapoji do realizace mistni obyvatele.
Specifickymi cili je vSak dlouhodoba spoluprace regionli, vytvofeni pozitivniho

obrazu regionu a s tim souvisejici nariist navstévnosti turistickych podniki.

Vystavou ma byt dosazeno:
1) vysoké navstévnosti akce samotné na vSech ttech mistech jejiho konéni,
2) nadseni lidi na obou stranach hranice pro akci a jeji témata,
3) navaznosti dalsi kulturné turistické nabidky,

4) Siroké prezentace zucastnénych regioni na vefejnosti.
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11.3 Zakladni adaje o folklorni vystavé

V soucasnosti je velmi moderni téma gastronomie, proto pfedmétem organizace
vystavy stoji gastronomie. Zamérem vystavy je predstavit navs§tévnikim spolecné
znaky Jihomoravské a dolnorakouské kuchyné a jeji historicky ptivod ve spoluziti a
uzkych rodinnych kontaktech obyvatel jizni Moravy a Dolniho Rakouska, ve
spolecném stat¢ Rakousku -Uhersku. Mnoho divek zjizni Moravy slouzilo
v domécnostech ve Vidni a mnoho mladych femeslnikii a zemé&délskych délniki
odchézelo za praci a na zkuSenou do Dolniho Rakouska a do Vidné. Za hranice
s sebou pfindseli jihomoravské recepty a zvyklosti v pipravé jidel a uplatiovali je
pfimo v kuchynich rodin i restaura¢nich zatizeni, ve kterych pracovali. V rakouskych
kuchynich se seznamovali s ptipravou zdejSich pokrmil a po ndvratu na Moravu své
zkuSenosti predavali v domdcnostech i restauracich. Dlouhé roky tak vzdjemné
prispivali ke sblizovani obou narodnich kuchyni, az doSlo v nemalo oblastech k jejich
témert identické podobé. Samoziejme vedle spolecnych znakli obou kuchyni, které se
sblizovaly v kazdodennim vSednim Zivoté€, existuji vyjimky, které by vystava chtéla
také predstavit. Nejvyraznéjsi regionalni rozdily se udrzovaly ve stravé pii svatecnich
prilezitostech, ptevazné svatbach a dalSich rodinnych udalostech, pti kterych nebyl

styk obou komunit tak tésny jako v kazdodennich vSednich situacich.

Uzké osobni a pracovni kontakty obyvatel obou zemi se také projevily v postupech
péstovani a zpracovani vinné révy, které se tak sblizily nejen diky obdobnym
geografickym podminkam. Vystava bude sledovat také ve vinafstvi vSe spole¢né —
rakousky vinai'sky horensky tad z Falkensteinu byl platny i na Moravé — ale také

nekteré odlisnosti, které se objevily v priibéhu Casu a vyustily do soucasnosti.

Cilem vystavy je ukdzat konkrétni spole¢né znaky i ne pfili§ Cetné rozdily obou
kuchyni a vinafstvi, vyvoj jejich vzajemného ovliviiovani a sblizovani.

Zpocatku bude nutné vypracovat scénaf a expozici s touto tématikou, vytipuji
apronajmou se pro tuto vystavu tfi vhodné prostory ve mést¢ Brné, v regionu
Vysocina a v Dolnim Rakousku, v¢etné¢ zdzemi a personélniho zajisténi. Déle bude
nutné zajistit zaptjcky exponatl, piipadé mobiliate a vystavnich prvki, veskeré
pfedméty pro vystavu, zajistit vyrobu informacnich tabuli, bannerd apod. Bude

provedena instalace vystavy dle moznosti dan¢ho prostoru. Soucasti vystavy bude
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v Brné¢ také praktickd ukazka vateni zreceptd, které jsou prezentovany v ramci
vystavy, a to formou workshopu s kuchati. Tento workshop pro navstévniky vystavy
by se mél vramci vystavy konat alesponl tfikrat. V den otevieni vystavy v daném
misté bude uspotfddana vernisdz, kde bude zajiStén catering s ochutndvkami jidel
uvedenych v katalogu vystavy a prezentovanych na vystaveé pro cca 150 osob a dalsi
sluzby nutné k zajiSténi slavnostni vernisaZze. Bude tfeba pfipravit a vytisknout
katalogy vystavy, pozvanky a zajistit slavnostni vernisaze vystavy (bude probihat
u piilezitosti vystavy v kazdém mésté, zajiSténi ochutnavky jidel z recepti z katalogu
vystavy). Katalog vystavy provede navstévniky vystavou (Gvod, co je obsahem
vystavy, historie moravské a rakouské kuchyné, vcetné recepti a piekladu
do némeckého jazyka). Pozvanka na vystavu bude zvat v jazyce Ceském i némeckém.
Pocita se cca 1200 ks pro Ceskou republiku a cca 300 ks pro Rakousko.
Pfi propagaci vystavy budou zucastnénd meésta/zeme¢ vystupovat jednotné
a uplatiiovat jednotny spolecny vizualni styl. Organizatory tim bude navenek
jednozna¢né prezentovano sdéleni o sounalezitosti regiond. Po ukonceni vystavy
bude rozebrana a zajistén transport na dal§i misto. Obsahem navazujici spoluprace je
vymeéna znalosti narodnich médii a kontakt na klicové organizace a poskytovatele
sluzeb, coz svynaloZzenim optimalnich nékladd vyrazné¢ urychli dosaZeni
nasledujicich vystupli: vybudovani pozitivniho postaveni v sousedni zemi, narlst
navstévnikii, predevSim exkurzionisti béhem konani vystavy, narist piistupi
na webové stranky vSech regiondl, posileni prezentace krajii v turistickych katalozich
sousedni zemé, inzerce v médiich sousedni zemé a produkci propagacnich materialil.
Pro navstévniky budou pfipravena interaktivni stanovisté, tedy vystava je z tohoto
pohledu vhodna i pro obCany se zrakovym a télesnym handicapem. Trvaly prizkum
a osloveni trhu bude v piisobnosti jednotlivych turistickych organizaci. Koordinace
bude uskuteciiovana prostfednictvim pravidelnych jednani, kterd jsou pro realizaci

projektu ptfedpokladana v intervalech dvakrat rocné.

11.4 Misto realizace

Vystava bude zahajena ve mésté¢ Brné, kde se také predpoklada nejvetsi expozice,
pot¢ men$i verze expozice bude instalovana v dalSich meéstech dle moznosti

pronajatych prostor. Mista uspofadani vystav jsou vytipovdna v Domé S$lechticen
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v Brng, na zamku v Tel¢i a v Dolnim Rakousku piihrani¢énim mésté¢ Falkenstein.

Do téchto prostor budou piepraveny nékteré mensi exponaty brnénské vystavy.

11.5 Cilové skupiny a dopad projektu na cilové skupiny

Aktivity jsou zaméfeny na navstévniky jednotlivych regionti, at’ uz budou osloveny
ve vlastnich regionech nebo mimo né. Je tfeba vychazet z motivace navstévnikda,

to znamena, co je bude vést k tomu, aby danou oblast navstivili.

Projektem maji byt osloveny nasledujici cilové skupiny:
e navstévnici péstujici poznavaci a vzdélavaci turistiku
e milovnici kulturni turistiky
e navstévnici zajimajici se o lidové tradice a folklor
e seniofi
e rezidenti, obyvatelé okolnich mést a vesnic
e rodiny s détmi
¢ individualni navstévnici
e Skolni exkurze

e mladé pary

Vytvofeni pozitivniho obrazu a opakované navstévy regionti posili vzdjemné
porozuméni mezi lidmi na obou strandch hranice. Docileno pfitom musi byt zejména
odstranéni bariér, které brani navstévé sousedni zemé. Cilend marketingova opatfeni
budou mit zarovenn dopad na poskytovatele sluzeb. Povedou ke zvySeni poctu
navstévniki, ¢imz budou zabezpefena stavajici a vytvofena nova pracovni mista.
S ristem poptavky po sluzbach subdodavateli 1ze pocitat s posilenim regionalnich

piijmu.
11.6 Popis navrhovaného reSeni

1. Scénar vystavy

Konzultace a pomoc pii zpracovani scénafe bude feSena ve spolupraci
s Etnografickym tstavem Moravského zemského muzea, nebot’ zde disponuji mnoha

kontakty s ¢eskymi i rakouskymi odborniky v oboru a mnoha odbornymi znalostmi.
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Soucasti vystavy bude 1 mala exkurze do vinafského prostfedi jizni Moravy a
Dolniho Rakouska. Veskeré texty budou pteloZzeny do némeckého jazyka, revidovany

rodilym mluv¢im.
2. Vybér exponati vystavy

Moznost zaptjceni exponati bude konzultovana s Etnografickym ustavem
Moravského zemského muzea. Pracovnici jsou dokonale obeznameni s obsahem
sbirek Etnografického ustavu a jsou dalezitymi kontakty pro vybér a ptipravu
exponati pro vystavu. K tomuto ucelu budou vybrany podklady z oblasti tradi¢ni
piipravy jidel z venkovského a méstského prostiedi Rakouska - Uherska z prelomu
19. a 20. stoleti. Formou zapijcky z muzejnich instituci budou ptedstaveny ukazky
naptiklad kuchynského mobiliafe, kovového, porcelanového i sklenéné¢ho néadobi,
stolniho textilu, pracovniho obleceni, kuchatskych knih, dokladl i pouzivanych

surovin a jejich cen.
3. Obsah a zpracovani katalogu

K sepsani odbornych textl katalogu piichazeji v uvahu piednasejici z Ceské
republiky 1 Rakouska, napf. vedouci Etnografického ustavu MZM v Brné, lidé
z oddéleni etnologie na univerzité¢ ve Vidni, Méstské muzeum v Linzi nebo zastupci
Svazu vinafit CR apod. V katalogu by se mohla objevit kapitola o vztazich mezi
obéma zemémi, kvalité stravovani v dneSnim Zivoté, prolinajici se vlivy pfipravy
jidel v obou zemich, spole¢nych znacich obou kuchyni, rozdily jidel pfi urcitych
prilezitostech, stravovaci zvyklosti obou zemi, spole¢né znaky vinatstvi — péstovani
vinné révy, vysadba stejnych odriid vin. Také by mohla stru¢né popsana skutecnost,
ze dolnorakousky vinaisky tzv. horensky fad z Falkensteinu platil také na Morave.
Tento tad urcil pravidla pro podnikdni v oboru vinafstvi a stanovil sankce pfii jejich
porusovani. Déle by se zde mély objevit recepty na piipravu jidel jithomoravské
1 dolnorakouské kuchyné.

Katalog bude vytiStén v Cesko-némecké mutaci, kazdd zmutaci pfiblizné
na 50 stranach formatu AS. Jeho zpracovani bude zaddno externi agentufe, ktera

katalog vypracuje jak po grafické strance, tak fotografické. Pieklad z ceského
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do némeckého jazyka a naopak bude zajiStén ptekladateli a budou revidovany texty
rodilymi mluv¢imi.
4. Vytvarné a prostorové reseni

Vytvarné prostorové feseni vystavy bude externé zajiSténo projekéni kanceldii
HODIPRO, nebot” firma ma bohaté a dlouhodobé zkuSenosti v oboru vystavnictvi a
ptipravé navrhu interiéra.

5. Grafické reSeni

Pro navrhy grafické casti vystavy budou osloveni osv€d€eni vytvarnici v oboru
vystavni grafiky a produktového designu. Pro realizaci grafickych prvka vystavy
budou vyzity moderni vyrobni technologie, véetn¢ velkoplosného tisku na deskové

materidly a textilie.
6. Instalace exponati

Pro instalaci exponatll vystavy se uvazuje o zapujéeni z Moravského zemského
muzea. Vystavu budou instalovat a aranZovat pracovnici s dlouholetou praci

v piipravé vystav z Moravského zemského muzea.
7. Workshopy

Uvazuje se o organizaci tii workshopt a témata budou zpracovana pii sestavovani
scénafe vystavy. V ramci jednani s vystavovateli pfed veletrhem Salima se zvazuje
jednani o spolupréci pii technickém zajisténi workshopti se spole¢nosti Petraguest
Brno o zapijceni gastrozafizeni a o dodavkach surovin pro ukéazky ptipravy jidel.
O personalnim obsazeni pro obsluhu a vypomoc s ptipravou jidel bych se rada spojila
s vedenim Stfedni potravinaiské Skoly v Brné, kde se pfipravuji studenti v oborech
kuchat, ¢isSnik a cukrai. Workshopy budou doplnény pfednaskami na urcita témata
a pfednésejici budou ti stejni lidé, ktetfi se budou podilet na zpracovani katalogu.
Pti pfedndskach bude pfipraveno oboustranné simultdnni tlumoceni ceského

1 némeckého jazyka.
8. Vernisaze

Vernisaze vystav v Brn¢, Tel¢i a Dolnim Rakousku se planuji pro 150 navstévniki,

véetng cateringu s ochutnavkami jidel pfipravenych podle recepti otiSténych
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v katalogu vystavy. Pro pfipravu jidel i obsluhy bude vyuzito pomoci studenti

Stfedni potravinatské Skoly v Brné.
9. Fotografie

Fotografie z vystavy a vSech tfi vernisdzi potfidi profesionalni fotograf Tomas

Svoboda.
10. Technicky personal pro zajiSténi vystavy

Pro brnénskou cast vystavy by piichazel vavahu personal zitad zaméstnanci
Etnografického ustavu — dva pracovnici ostrahy vystavy, pracovnice na pokladné
a uklidova pracovnice. Zajisténi personalu vystav v Tel¢i a Dolnim Rakousku bude

dohodnuto v rdmci pronajatych prostor, kde se vystava uskutecni.
11. Pojisténi exponatu

Exponaty brnénské vystavy budou pojistény v rdmci existujici pojistné smlouvy
Etnografického ustavu. Na pojisténi mimobrnénskych vystav se sepisi zvlast’ pojistné

smlouvy.
12. Pozvanky na vystavu

Tisténé pozvanky budou distribuovany prevazné postou vybranym adresatim.
13. Pfeprava exponati

Transport exponati bude zajistén skiinovym automobilem s ndkladovym prostorem,

aby byla zajiSténa bezpecnd preprava.

11.7 Casovy harmonogram projektu

Spoluprace vSech tii partnerskych stran bude trvat béhem celé¢ doby realizace
projektu (duben 2014 — prosinec 2015). V ekonomice cestovniho ruchu ma klicovy
vyznam stfidani letni a zimni sezony a tomuto ¢asovému rytmu odpovida rozdéleni

projektli do etap.

Casovy harmonogram realizace projektu se sklada z téchto Cinnosti

I. Etapa

a) Vytipovani prostor
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b) Zpracovani scénare vystavy

II. Etapa
a) Zajisténi vystavnich prostor
b) Piiprava realizace vystavy (odborng, vytvarn€é, exponaty, bannery,
tabule...)

c) Pfiprava katalogu, véetné némeckého prekladu

II1.Etapa
a) Tisk katalogu
b) Pfiprava, tisk a rozeslani pozvanek na vystavu v Brné
c) Instalace vystavy v Brné
d) Slavnostni vernisaz v Brné¢

e) Realizace vystavy v Brné (personélni zajisténi ...)

IV.Etapa
a) Demontéaz vystavy v Brn¢€ a pfesun jeji ¢asti na Vysocinu
b) Ptiprava, tisk a rozeslani pozvanek na vystavu na Vysociné
c) Instalace vystavy na Vysociné
d) Vernisdz na Vyso€iné
e) Realizace vystavy na Vysocing
f) Demontaz vystavy na VysoCiné
g) Ptiprava, tisk a rozeslani pozvanek na vystavu v Dolnim Rakousku
h) Instalace vystavy v Dolnim Rakousku
1) Vernisdz v Dolnim Rakousku
J) Realizace vystavy v Dolnim Rakousku

k) Demontaz vystavy v Dolnim Rakousku
Casovy harmonogram propagace vystavy

e doba trvani od 1. 4. 2014 do 31. 5. 2015

Ptipravnd faze bude trvat od zah4jeni projektu do zacatku vystavy a jejim obsahem

bude propagace vystavy - realizace velké casti medidlni, plakatovaci a inzertni
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WV

a piipravé tiskovin pro ucely propagace. Cilem je vzbudit zijem o vystavu a jeji
témata. Hlavnim ndastrojem bude plakatovaci a inzertni kampan, tiskové zpravy a
distribuce propagacnich materidli. V souladu s tim bude zahajena vyroba reklamnich
prostiedkli v podob¢ letaka, plakath, transparentli, pozvanek, informacnich tabuli a
orientacniho znaceni. Na konci roku 2014 bude kladen diraz zejména na jejich
distribuci a zapocne realizace kampani, které budou zavrSeny intenzivni praci
s tiskem. Budou vybudovany webové stranky www.triregionytrichute.cz, vyrobeny a
distribuovany propagacni materialy (letdky, katalogy). Na obou stranéch hranice bude
intenzivni spolupréace s cestovnimi kancelafemi, tiskem a centralou cestovniho ruchu.
Spoluprace s velkymi podniky, studijni cestu pro zastupce cestovnich kancelafi,
rezervace katalogovych stranek, pfimé osloveni zdkaznikl, spoluprace s médii
(v tisténé 1 elektronické podobé), internetovy marketing, direct mailing. Kampan
bude realizovana v médiich, prostiednictvim plakati a inzeratd, prezentace
na veletrzich (Go-Regiontour v Brné¢, MADI v Praze). Po celou dobu spolupréace
se prohloubi kontakty s cestovnimi kancelafemi a tiskem prostfednictvim studijnich
poznavacich cest, dojde k optimalizaci internetovych vyhledavaci, budou vytiStény
dal$i propagacni materidly. Zaroven se uskutecni planovani zimni sezény. V tomto

obdobi bude pfipravovana vystava a katalog pro vystavu. Probéhne medialni kampan.

e doba trvani od 1. 6. 2015 do 31. 8. 2015

Zahajena bude vystava v Brné. Tato faze zahrnuje realizaci marketingovych opatfeni
pro zimni sezénu. Zatimco se bude realizovat faze letni sezony, budou probihat
intenzivni marketingova opatfeni pro zimni sezénu. V druhé fazi stoji v poptedi
propagace probihajici vystavy a aktivity spojené s propagaci (tisk a distribuce letaki
pro navstévniky vystavy na Vysocin€ a Dolnorakouské vystavy pro vzbuzeni zajmu
o region). Vedle toho bude pokracovat plakatovaci a inzertni kampan, ktera zapocala
v 1. etapé. Budou intenzivné vydavany tiskové zpravy, vcetné spoluprace
s televiznimi a rozhlasovymi stanicemi a ve spolupraci s rlznymi zafizenimi
cestovniho ruchu budou ziskédvany dalsi skupiny navstévnikli. Probéhne prezentace
s CzechTourism s krajem Vysoc¢ina, medidlni kampan, tisk a distribuce ptfibalového

letdku a také famtrip po regionu. Uskutecni se studijni cesta pro zastupce cestovnich
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kancelafi a novinafe do Rakouska, spoluprice s nejmenovanym velkym podnikem,

spoluprace s cestovnimi kancelaiemi.
e doba trvani od 1. 9. 2015 do 31. 10. 2015

V dal$i fazi bude zahdjena vystava na Vysociné, vytisknuty katalogy a pozvanky
na vystavu v Dolnim Rakousku, souCasné se bude piipravovat kampan v tisku
ve formé piibalového letdku a uskutecni se realizace marketingovych opatfeni pro
vystavu v Dolnim Rakousku. Hlavni zdjem bude soustiedén na spolupraci s médii.
Realizovana budou dalsSi doprovodnd marketingova opatieni, bude pokracovat

plakatovaci a inzertni kampan, ktera zapocala v 1. etap¢.
e doba trvani od 1. 11. 2015 - 31. 12. 2015

V posledni fazi bude vefejnosti ptistupnd vystava v Dolnim Rakousku, z pocatku
bude pokraCovat plakatovaci, medidlni a inzertni kampan a dalS§i doprovodna

marketingova opatfeni, kterd budou ke konci mésice prosince ukoncena.

Do marketingovych opatfeni budou zaclenény také regiony Mostviertel a St. Polten.
To znamend, Ze napfiiklad v propagacni brozufe bude vénovana ¢ast celkového
objemu turistickym cilim téchto oblasti. Timto zpasobem se zajisti $ifeni Cesko
jazyénych mutaci materialli, respektive propagace Dolniho Rakouska v Ceské
republice, bud’ s dirazem na Waldviertel nebo Weinviertel, ptipadné Dunaj, nebo

na celou zemi.

Aktivity Dolnorakouské centraly cestovniho ruchu a Vyso€ina Tourism, které¢ budou
do projektu zaangazovany budou nasledujici:

Na zacatku obdobi probéhne vyroba a distribuce propagacnich letdkd, které jsou
ur¢ené pro cilovou skupinu navstévnikti Dolnorakouské vystavy. Dojde ke
zkvalitnéni némecké mutace regiondlniho turistického portdlu www.vysocina-
region.cz, prezentace turistické nabidky regionu Vysocina na veletrzich cestovniho
ruchu ve Vidni a v Linzi v lednu 2015. Vyroba a distribuce propagacnich materiald,
které budou zacileny na vybrané segmenty potencionalnich navstévniki — milovnici

kultury, rodiny s détmi, seniofi. BroZury budou zpracovany s jednoticim mottem ,, Tti
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regiony, tfi chuté a budou obsahovat turistické nabidky napt. Po stopach Gustava
Mabhlera, Trojuhelnik pamatek UNESCO, Vikend ve stiedovéku apod. Prezentaci
turistického potencidlu bude provazet kampaii v tisku v podobé inzerati v odbornych
a lifestylovych ¢asopisech i v dennim tisku. Usporadana bude prezentace v Ceském
centru/zastoupeni CzechTourism ve Vidni, kde budou turistické moznosti VysocCiny
ptredstaveny spolecné s Centralou cestovniho ruchu Jizni Morava odborné vefejnosti
1 Sirokému publiku. Béhem prezentace bude ptredkladana pozvanka na poznavaci
cestu zastupci cestovnich kanceldii a tisku. Realizovdna bude v trvani tfi dnl

a predstaveny budou spole¢né piihrani¢ni oblasti Vysociny a jizni Moravy.

11.8 Nakladova analyza projektu

Nékladova analyza slouZi k nalezeni nejoptimalné;siho provedeni projektu po strance
Casové 1 finan¢ni. Pfi provadéni ndkladové analyzy projektu se snazime pomoci
Casovych rezerv vzniklych pfi provadéni projektu zkratit provadéni tohoto projektu
na Casové minimum spojené s urCitou vysi ndkladl, které zkracend doba provadéni

piinasi, avSak vzhledem ke zkracené dob¢ provadéni jsou piijatelné.

Pii realizaci projektu vychazime ze dvou skute¢nosti:

cvwr

2. nejkratsi doba realizace projektu je spojend s nejvyssimi naklady.
Cilem analyzy je nalézt optimalni feSeni mezi obéma témito extrémy.

Termin realizace:
[.  Etapa: 1.4.2015-31.5.2015
II. Etapa: 1.6.2015-31.8.2015
[I. Etapa: 1.9.2015-31.10.2015
IV. Etapa: 1.11.2015-31. 12. 2015

Planovany zacatek realizace projektu je: 1. 4. 2014

Planovany konec realizace projektu je: 31. 12. 2015
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Casova analyza bude provedena metodou CPM, metodou kritické cesty. Tato metoda
je deterministickd, nebot’ doba trvani jednotlivych C¢innosti je pevné dana

a neuvazujeme o moznosti jejich zmény.

Tab. 9 - Popis jednotlivych cinnosti projektu (vlastni zpracovani)

Symbol Predchazejici Doba trvani
Nazev ¢innosti
¢innosti ¢innost (tydny)
A Vytipovani prostor - 4
B Scénaf vystavy - pfiprava A 4
C Zajisténi vystavnich prostor B 4
D Realizace vystavy B,C 12
E Pfiprava a tisk katalogu D 8
Priprava, tisk a rozeslani pozvanek na
F D 2
vystavu v Brné
G Instalace vystavy v Brné D 1
H Realizace vystavy v Brné G 8

Demontaz vystavy v Brné€ a piesun na

Vysocinu

Pfiprava, tisk a rozeslani pozvanek na

vystavu na Vysoc€iné

Instalace vystavy na Vysocing I 2
L Realizace vystavy na Vyso€iné K 6
Demontaz vystavy na Vysocing L 3

Priprava, tisk a rozeslani pozvanek na

vystavu v Dolnim Rakousku

O Instalace vystavy v Dolnim Rakousku M 2
P Realizace vystavy v Dolnim Rakousku (0) 6
Q Demontaz vystavy v Dolnim Rakousku P 3

Postup pri sestavovani sitového grafu

mzmj tij  KMij m

ZPij  x  KPij \ v e

»
»

T™Mi | TPi
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e TMij...termin nejdiive mozny

e TPij...termin nejpozdé&ji piipustny
e 7ZMijj... zacatek nejdiive mozny

e KMjj... konec nejdiive mozny

e 7pij... zaCatek nejdiive ptipustny
e KPij... konec nejpozdéji ptipustny
e tij...doba trvani ¢innosti

e 1i,j....pofadové ¢islo uzlu

Metoda CPM ma tii faze:

1)

2)

3)

Vypocet nejdiive moznych zacatkli a koncii provadéni ¢innosti. Postupuje se od
vstupu k vystupu. V ptfipadé, ze do uzlu usti vice hran, je vybrana maximalni

hodnota. V této fazi se zjiStuje nejkratSi mozné doba trvani celého projektu.
ZMij = TMi

KMij = (ZMij + tij) MAX

TMj = MAX KMjj

Vypocet nejpozdéji ptipustnych zacatki a konci Cinnosti. Jedna se o dobu, kdy
je nutné nejpozdeji zacit, aby nedoslo k ohrozeni doby trvani celého projektu.
Postupuje se od vystupu ke vstupu. V ptipadé, ze do uzlu usti vice hran, je

vybrana minimalni hodnota. V této fazi se urcuje kriticka cesta.
TPj = KPjj

ZPij = KPij — tij

ZPij =TPi

TPi = MIN (KPij — tij)

Vypocet Casové rezervy - rozliSuji se tii druhy ¢asovych rezerv:

e Celkova rezerva (RCij) — udava, jak dlouho je mozné se na urcité ¢innosti
zpozdit, aniZ by byla narusena celkova doba trvani projektu, na kritické cesté

je nulova.
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RCij =TPj —tij — TMi

e Volna rezerva (RVij) — udava, jak dlouho je moZzné se na urcité ¢innosti
zpozdit, aniz by bylo zabrdnéno bezprostfedné néasledujicim ¢innostem zacit
realizaci v nejdfive mozném terminu.
RVij =TMj —tij — TMi

e Nezavisla rezerva (RNij) — udava, jak dlouho se na ¢innosti, kterd zacala
v nejpozd€ji pripustném terminu, je mozné se zpozdit, aniz by bylo
bezprostiedn¢ ndasledujicim cinnostem zacit realizaci v nejdiive mozném

terminu.
RNij = max (TMj — Tpi — tij; 0)

Vztah mezi rezervami: RCij > RVij > RNjj.

Tab. 10 - Reseni problému v programu WinQSB (vlastni zpracovani)

04-14-2014 | Achivity | On Critical | Activity | E arliest | Earliest | Latest | Latest| Slack
21:56:12 Hame Path Time Start | Finish | Start | Finizh | [L5-ES]
1 A es 4 1] 4 ] 4 0
2 B es 4 4 g 4 L] 0
2 C Yes 4 g 12 g 12 0
4 D Yes 12 12 24 12 24 0
5 E no 8 24 32 48 56 24
6 F no 2 24 26 54 56 30
¥ G Yes 1 24 25 24 25 0
g H Yes 8 25 33 25 33 0
9 | Yes 1 33 4 33 4 0
10 J no 1 25 26 55 56 30
11 K es 2 34 36 34 36 0
12 L Yes 6 36 42 36 42 0
13 M Yes 3 42 45 42 45 0
14 N no 2 42 44 54 56 12
15 0 es 2 45 47 45 47 0
16 P Yes 6 47 53 47 h3 0
17 1] Yes 3 h3 56 53 LTH 0

Project Completion| Time = 56 weeks
Mumber of Cntical | Path(z] = 2

Reseni z programu WinQSB — vysvétleni pojmii:
e Activity Name — nazev ¢innosti

e On Critical Path — zda ¢innost lezi na kritické cesté
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e Activity time — ¢as nutny k vykondni ¢innosti

e Earliest Start — nejdiive mozny zacatek (ZMij)

e FEarliest Finish — nejdiive moZzny konec (KMij)

e Latest Start — nejpozd¢ji ptipustny zacatek (ZPij)

e Latest Finish — nejpozdéji ptipustny zacatek (KPij)

e Slack (SL-ES) — ¢asova rezerva

e Project Completion Time — €as nutny k vykonani vSech ¢innosti (v tydnech)

e Number of Critical Path(s) — pocet kritickych cest

Interpretacni feSeni programu indikuje, kde se nachazi kritickd cesta projektu.
Kriticka cesta znaci sled kritickych ¢innosti mezi vstupnim a vystupnim uzlem. Jedna
se tedy o nejdelsi moZnou cestu mezi vstupem a vystupem daného projektu a zaroven
nejkrat§$i moznd doba realizace projektu. Kritickou cestu je tfeba detailné
monitorovat, nebot’ prodleva v jednotlivych c¢innostech by znamenala celkové
zpozdéni projektu. Pro zkraceni Casu realizace projektu, je tfeba se zamé&fit pravé na
¢innosti lezici na kritické cesté. Z vySe uvedeného vypoctu vyplyva, ze nejkratsi
moznd doba trvani celého projektu je 56 tydnii.

Kritické cesta vede po ¢innostech: AB,C,D,G,H,L K, L, M, O, P, Q.

Casové rezervy poskytuji ¢innosti v bodech: E, F, J, N.
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Obr. 6 - Grafické znazorneni sledu realizovanych cinnosti (viastni zpracovani)
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11.9 Financovani a rozpocet projektu

Vétsina sluzeb bude realizovdna pomoci externich dodavatelti — pieklady/tlumocenti,
obCerstveni, prondjem prostor, tisk, odborni poradci, medidlni kampan. Z vlastnich
zdroji bude vypracovana napln projektu, jeho realizace a administrace, vedeni
pracovnich schlizek a zpracovavani ¢lankt. Podklady pro letdky a brozury budou

pfipraveny s vyuzitim vlastnich kapacit (sbér dat, textové podklady).

Predpokladana vyse projektu vystavy bez DPH:
e Zajisténi vystavy a jeji realizace: cca 1 104 465 K¢ bez DPH
e Priprava, tisk a distribuce katalogu vystavy: cca 935 570 K¢ bez DPH

e Pfiprava, tisk a rozeslani pozvanek: cca 43 158 K¢ bez DPH

Tab. 11 - Navrh rozpoctu na vystavu Tri regiony, Tri chuté (vlastni zpracovani)

Navrh rozpoctu na vystavu Tri regiony, TF¥i chuté

Mk . . Cena bez DPH o Cena véetné
Clenéni dle etap projektu v K&) DPH 21% DPH (v K&)
I. etapa 1.4.2014 — 30. 4. 2014 30 000 6300 36 300
Vypracovani scéndre 30 000
I1. Etapa 1.5.2014 - 31.2.2015 329 830 69 264 399 094
a. Prondjem - prostory Brno 47 500
b. Priprava realizace vystavy 115 760

- Vybér exponati 6 700

- Vytvarné prostorové feSeni 65 800

- Grafika vystavy (navrhy) 43 260
c. Priprava katalogu 166 570

- Texty 60 NS 27 540

- Preklady 60 NS 27 540

- Korektury C 2 x 20 hod 8 400

- Korektury N 2 x 20 hod mluv¢i 8 400

- Fotografie 100 ks & 600 K¢ 60 000

- Sazba a zlom textu 34 690
II1. Etapa 1.3.2015 - 31.7.2015 1435163 301 384 1736 547
a. Tisk katalogu 769 000

- Tisk katalogu 30 000 ks 741 000

- Distribuce katalogu - doprava 28 000
b. Priprava, tisk a rozeslani pozvanek 30 658
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- Graficky navrh 3890
- Tisk 2 000 ks 13 600
- Obalky 1268
- Postovné v ramci CR (700 ks) 11 900
c. Instalace vystavy v Brné 284 180
- Piijcovné exponatl 0
- Fundus a vystavni predméty —
pijcovné 72 000
- Atypicka vyroba vystavnich prvkl 110 000
- Tisk panelt a bannert 92 380
- AranZma 9 800
d. Slavnostni vernisaZ v Brné 64 300
- Hudba 8 600
- Tlumoceni pii tvodnim slovu 3200
- Catering pro 150 osob 52 500
e. Realizace vystavy v Brné 287 025
- Elektfina 40 125
- Topeni 26 400
- Spotieba vody 2 500
- Pokladna 24 000
- Ostraha (2 osoby) 50 000
- Uklid 12 000
- Pojisténi - v ramci pojistky EU 0
Workshopy:
- 9 prednések na 3 workshopech 18 000
- Cestovné 10 000
- praktické ukazky vateni —
3 workshopy 65 000
- Tlumoceni na workshopech 15 000
- Fotodokumentace vystavy 11 000
- Fotodokumentace vernisazi 13 000
IV. Etapa 1.8.2015 - 31.12.2015 288 200 60 522 348 722
a. DemontiZz Brno a preprava
Vysodina 7900
b. Pozvanky Vysocina 5500
c. Instalace Vysodina 20 000
d. VernisaZ Vysocina 50 000
e. Realizace vystavy Vyso€ina 57 500
- Prondjem prostor 30 000
- Energie 6 500
- Personal 6 000
- Pojisténi 15 000
f. DemontaZ Vyso€ina 7900
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g. Pozvanky Dolni Rakousko 7000
h. Instalace Dolni Rakousko 20 000
i. VernisaZ Dolni Rakousko 50 000
j. Realizace vystavy Dolni Rakousko 54 500
- Prondjem prostor 27 000
- Energie 6 500
- Personal 6 000
- Pojisténi 15 000
k. DemontaZ Dolni Rakousko 7900

CELKEM ETAPAL - 1V.

2083 193 K¢

437 471 K¢

2520 664 K¢

Tab. 12 — Celkové vydaje za viechny tri zucastnené strany (planované),

(vlastni zpracovani)

Vydaje celkem za vSechny tfi ziicastnéné strany

Druh vydaje Misto Vydaje v EUR Celkem
Dolni Rakousko 88 500 EUR

Planované ..

persondlni vydaje Vysotina 0 EUR 91300 EUR
Brno 2 800 EUR
Dolni Rakousko 661 500 EUR

Externi sluzby Vyso&ina 40 000 EUR 833 800 EUR
Brno 132 300 EUR
Dolni Rakousko 750 000 EUR

Celkové vydaje Vyso&ina 40 000 EUR 925100 EUR
Brno 135100 EUR

Predpoklddané vydaje na Dolni Rakousko 619 000 EUR

publicitu zahrnuté v celkové | Vysogina 40 000 EUR 754 000 EUR

Cstee vydaji Brno 95 000 EUR
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Tab. 13 - Rozdéleni prijmit a vydaju projektu po jednotlivych letech (planované),

(vlastni zpracovani)

Rozdéleni prijmii a vydaji projektu po jednotlivych letech (planované)

Rok Celkem
2014
prijmy 0 EUR 0 EUR
vydaje 206 033 EUR 206 033 EUR
Dolni Rakousko 85 000 EUR
Vysocina 0 EUR
Brno 121 033 EUR
2015
prijmy 129 200 EUR
Dolni Rakousko (5.000 osob) 34 000 EUR
Vysoc¢ina (4.000 osob) 27 200 EUR
Brno (10.000 osob) 68 000 EUR
vydaje 719 067 EUR 719 067 EUR
Dolni Rakousko 665 000 EUR
Vysoc€ina 40 000 EUR
Brno 14 067 EUR
Dolni Rakousko 34 000 EUR
Vysoc€ina 27 200 EUR
Brno 68 000 EUR
CELKEM VYDAJE 925100 EUR
Dolni Rakousko 750 000 EUR
Vysoc€ina 40 000 EUR
Brno 135 100 EUR
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Tab. 14 - Financovani projektu (vlastni zpracovani)

Financovani projektu

Druh vydaje Misto Financovani Celkem
Dolni Rakousko 270 000 EUR

ERDF financovani Vysocina 32 000 EUR 406 080 EUR
Brno 104 080 EUR
Dolni Rakousko 0 EUR

Statni Vysocina 2 000 EUR 8 755 EUR
Brno 6 755 EUR
Dolni Rakousko 150 000 EUR

Kraj/zemé Vysocina 0 EUR 150 000 EUR
Brno 0 EUR
Dolni Rakousko 0 EUR

Obec Vysoc€ina 0 EUR 0 EUR
Brno 0 EUR
Dolni Rakousko 67 500 EUR

Ostatni vefejné Vysodina 0 EUR 67 500 EUR
Brno 0 EUR
Dolni Rakousko 262 500 EUR

Soukromé financovani Vysocina 0 EUR 282 765 EUR
Brno 20 265 EUR
Dolni Rakousko 0 EUR

Soukromé vlastni prosttedky Vysocina 6 000 EUR 10 000 EUR
Brno 4 000 EUR

T Dolni Rakousko 750 000 EUR

speolu"gl‘l’avjcoav’;nlzr" Vyso&ina 40 000 EUR 925 100 EUR
Brno 135100 EUR

Tab. 15 - Predpokladané prijmy ze vstupného na vystave (vlastni zpracovani)

Predpokladané prijmy ze vstupného na vystavé

Misto f vex P(,)cft Jednotkova cena Celkem
navstévniki
Dolni Rakousko 5000 6.8 EUR 34 000 EUR
Vysoc€ina 27 200 EUR
4 000 6,8 EUR
Brno 10 000 6.8 EUR 68 000 EUR
Celkové prijmy 19 000 osob 129 200 EUR




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

Tab. 16 - Rozpocet casti projektu realizované Jihomoravskym krajem

(vlastni zpracovani)

Rozpocet ¢asti projektu realizované Jihomoravskym krajem

Naklady Naklady

VYDAJE poloZKky kapitoly
(v EUR) (v EUR)

PLANOVANE PERSONALN{ VYDAJE 2 800

Pracovnik - dohoda o provedeni prace (v€. povinnych odvodit) 1 800

Cestovné - doprava, ubytovani a stravné na CzT Wien a dalsi akce 1 000

PLANOVANE VECNE A EXTERNI VYDAJE 132300

Externi sluzby 132 300

Externi poradci a konzultace 2 000

Pieklady a tlumoceni 1 800

Vyhledavani partnert 1500

Tiskovina - letdk 5000

Tiskovina - katalog k vystave 11 000

Tiskovina - pozvéanka na vystavu 1500

Piibalovy letak v tisku a distribuce - kampaii v Rakousku, v¢etn¢

o . o 20 000

piipravy, tisku a distribuce

Vystava - véetné rautu k zahajeni vystavy, prondjmu prostor 45 000

Prezentace CzT Wien - v¢etné rautu k zahajeni vystavy, pronajmu 1250

prostor

Famtrip - v€etné ubytovani, stravy a dopravy pro ucastniky 5000

Medialni kampan - napt. inzerce, ¢lanky ... 38 250

CELKOVE VYDAJE 135 100
Prijmy Prijmy

PRIJIMY polozky kapitoly
(v EUR) (v EUR)

PLANOVANE PRIJMY ZE VSTUPNEHO Z VYSTAVY V BRNE 68 000

Dospéli - 6,8 € (10 000 navstévnikl) 68 000

CELKOVE PRIJMY

68 000
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11.10 Rizikova analyza

Hlavnim tkolem rizikové analyzy je identifikovat veSkeré nezddouci stavy,
do kterych by se projekt mohl dostat. Rizikova analyza ptinasi dilezity ukazatel, a
to jaka je pravdépodobnost vzniku rizika a mira rizika. NiZe jsou uvedena nejvétsi

nebezpeci, ktera mohou ohrozit projekt vystavy.

Tab. 17 - Rizikové faktory projektu (vlastni zpracovani)

Pravdépodobnost

Rizik vzniku rizika Visledek
iziko slede
nizkd | stfedni | vysoka | nizka | stfedni | vysoka y

0,3 0,5 0,7 0,1 0,5 0,7

Mira rizika

Nezajisténi financnich

prostiedktl x x 0,35
Pfekrocozem planovanych X X 0.25
naklada

Pr?krocem casového < X 0.25
planu

Poskozeni exponatii X X 0,07
Nizka navstévnost X X 0,25
Nesplnéni o¢ekavani

projektu - < X 0.07
nizky zajem cilovych ’
skupin

Neucinna propagace X X 0,25

Naplnéni pravidel
programu a publicity X X 0,35
(umisténi loga EU)

Pojistna udalost (pozar) X X 0,07

Zmény v samosprave X X 0,03
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11.11 Prinos projektu

.....

a doméacimu obyvatelstvu. Pouzité propagacni aktivity na tuto akci vyzdvihnou mista
konani a regiony na dobu jednoho roku do centra zdjmu vefejnosti daleko
za hranicemi regionil. Takto dosaZeny zajem, ktery muze byt docilen pouze akci
takového vyznamu, bude vyuZzit k tomu, aby se regiony trvale vyprofilovaly
v podvédomi cilovych trha jako turistické destinace. To se pozitivné projevi na
zplisobu vnimani regiond a tim i na sebevédomi jejich obyvatel. Kromé toho posili
rostouci pocet jednodennich hostld, navstévnikli pobytové turistiky, stavajici
poskytovatele sluZzeb, umoZzni nové moznosti piijmi a vytvoreni novych pracovnich
mist. Lokalni organizace maji moZnost koncentrovat se na budovani turistickych
nabidek a pribézné zlepSovat jejich kvalitu.

Je zde snaha o trvalé budovani mezindrodni spoluprace partner z oblasti turismu,
vytvofeni novych pracovnich mist v oblasti cestovniho ruchu a posileni dynamiky
celého regionu. PredevS§im dodavky jinych odvétvi pro podniky cestovniho ruchu
mohou byt v maximalni mife pokryvany regiondlné€ a pti odpovidajicim strategickém

zameteni podnikl tim miZze byt docileno rtistu produktovych ukazatelt regionu.
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ZAVER

Jihomoravsky kraj je oblasti s bohatym kulturnim dédictvim a disponuje velkym
potencidlem pro vytvafeni dobrych podminek k uspokojovani kulturnich potieb
svych obyvatel 1 navstévniki. K Sifeni a pfedavani hodnot tradi¢ni lidové kultury
slouzi v kraji nejen muzea a skanzeny, ale 1 folklorni festivaly, slavnosti, dodrzované
zvyky, femesla a mnohé vystavy. I pfes tyto projevy dochované kultury v dnesni dobé
dochazi k postupnému zapominani tradic, projevovani nezajmu o folklor u mladsi

generace a konkurujicim jinym volnocasovym aktivitam.

Cilem diplomové prace bylo navrzeni specifického turistického projektu na podporu
udrZitelnosti tradic a folkléru v Jihomoravském kraji. Domnivam se, Ze stanoveny cil
byl splnén a k jeho dosazeni bylo nutné pouzit nékolik metod analyz. Bylo shledano,
ze kraj méd velmi pfiznivé podminky pro rozvoj obecného cestovniho ruchu,
ale zvlasté pro rozvoj v oblasti lidovych tradic a folkloru. Presto vSak problém kraje
v oblasti zivé kultury spocivd v nizkém poctu atraktivnich projektd, nedostatecné
propagaci regionu a nedostate€ném vyuziti potencidlu nékterych atraktivit, které kraj
nabizi. Stim souvisi také nizkd informovanost vefejnosti o pofadanych akcich,
neexistence evidence poctu navsStévnikll akci, nedostatek finanénich prostifedki
na ¢innost organizaci ptisobicich v oblasti neprofesiondlni kultury nebo nedostatecné
propojeni s nabidkou v cestovnim ruchu. Tato zjiS§téni byla zaroven impulsem pro
organizaci vystavy, nebot se jednd o vytvofeni produktu, ktery navstévnikim
piipomene tradici a lidovou kulturu, prohloubi spolupraci s regiony, zajisti zvySeni
navstévnosti, propagaci regionii a mistnich produkti. S ohledem na jednodenni
turisty, ktefi jsou nejcastéjSimi navstévniky kraje, by bylo vhodné ptipravit programy
nebo produktové balicky, které by poskytly moznost v kraji stravit vice casu. Turisté
si oblibili nejen historické, kulturni, pfirodni a spoleCenské pamatky, ale stale vice je
lakd pohostinnost mistnich lidi, pozndvani regiondlnich a folklornich oblasti
(festivaly otevienych sklepli, pochody za bur¢dkem aj.), vinafska turistika a
cykloturistika. Nejista finan¢ni situace a strach o budoucnost vedou domadci turisty
k uspordm, nevynakladaji vysoké finanéni prostfedky za drahé a dlouhodobé
zahrani¢ni dovolené. Preferuji krat§i pobyty v zahrani¢i a vice prodlouzenych

vikendli doma. Pokud domaci obyvatelé cestuji na delSi dovolenou do zahranici,
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preferuji stale Slovensko, Chorvatsko a Italii. Pfed zahrani¢nimi zajezdy ale Cesi
davaji prednost dovolené stravené v CR. Velmi zadoucim artiklem se staly nakupy
dovolen¢ pies slevové portdly, kde vedou v zebiicku oblibenosti prodlouzené
vikendy do vinafskych oblasti, termalnich ldznich nebo pobyty spojené s degustaci

vina a gastronomickych specialit.

Véfim, Ze lidem v Jihomoravském kraji neni Ziva lidova kultura lhostejnd, a proto
se snazi 1 vlastnimi silami tradice a folklor udrzovat a podporovat. Pfesto i krajské
instituce by meély potencial kraje naplno vyuZzivat, podporovat rozvoj a zajistit
piihodné podminky pro jeho dal$i rozSifeni. Dilezitym vychodiskem k naplnéni
tohoto cile bude ovSem posileni provazanosti kulturni nabidky regionu s turistickym
ruchem a zaclenéni je mezi své priority, nebot’ folklorni akce v etnograficky zivém
regionu jizni Moravy jsou dilezitym ekonomickym pfinosem v turistickém
prumyslu, a to jako zdroj bohaté nabidky riznorodych turistickych aktivit, kulturnich
zazitkl 1 gastronomickych pozitki. Lidové kultury jsou svym obsahem a zamétenim
nenahraditelné a pfispivaji k utvafeni a rozvijeni vztahu déti, mladeze i dospélych

k dédictvi narodni lidové kultury.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

BVV Veletrhy Brno, a.s.

CIOFF Mezindrodni sdruzeni potadatelti folklornich festivall
CCR Centrala cestovniho ruchu

CR Cestovni ruch

CR Ceska republika

CsSuU Cesky statisticky ufad

EU Evropské unie

EUR Ména - EURO

ERDF Evropsky regionalni rozvojovy fond
HDP Hruby domaci produkt

CHKO Chréanéna krajinna oblast

JMK Jihomoravsky kraj
ROP Regionalni operacni program
TIC Turistické informacni centrum

UNESCO United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization

UNWTO World Tourism Organization (UNWTO)
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PRILOHA 1: MAPA TURISTICKEHO REGIONU JIZNI MORAVA
S NEVYZNAMNEJSIMI PAMATKAMI (© 2014 CCR JM)
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KONCEPT VYSTAVY - PUDORYS
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PRILOHA 3: KONCEPT VYSTAVY — REZ PODELNY
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