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ABSTRAKT

Hlavnim cilem diplomové prace je uplatnit z existujicich, aspéS$nych a nové vznikajicich
Kreativnich pramysli a klastrti cenné zkusenosti, které by umoznily méstu Olomouci nejen

rozvoj kreativnich pramysli a klastrovych iniciativ, ale i rozvoj podnikatelského prostiedi.

Teoreticka ¢ast vymezuje kreativni priimysly nejen podle Evropské Unie, ale také podle
Rakouska a jeho sousednich zemi. S tim souvisi i prezentace strategii a nastroji pro podpo-

ru rozvoje kreativnich pramysla v téchto zemich.

V praktické ¢asti je hlavni pozornost soustfedéna na charakteristiku Rakouska, déale pak na
vyvoj a soucasny stav kreativnich primyslu a klastri v této zemi, ale také na analyzovani a

vyhodnoceni strategii a metod podpory rozvoje kreativnich primysli a klastrti v Rakousku.

Projektova cast této prace se zamétuje na aplikovani poznatkili na podporu vzniku a rozvoje

kreativnich primysla a klastrovych iniciativ ve mésté Olomouci.

Klicova slova: klastry, kreativni primysly, Rakousko, Olomouc



ABSTRACT

The main objective of this thesis is to apply the valuable experience of existing, successful
and emerging creative industries and clusters. These experiences would allow the city
Olomouc not only the development of creative industries and cluster initiatives, but also

the development of entrepreneurial environment.

The theoretical part defines the creative industries not only by the European Union, but
also by Austria and its neighbouring countries. These things are closely related to presenta-
tion of strategies and tools to support the development of creative industries in these coun-

tries.

In the practical part, the main attention is focused on the characterization of Austria as well
as the development and current state of the creative industries and clusters in the country,
but also to analyse and evaluate the strategies and methods of the development support of

creative industries and clusters in Austria.

The project part of this work focuses on the application of knowledge to the creation and

development support of creative industries and cluster initiatives in Olomouc.

Key words: clusters, creative industries, Austria, Olomouc



ABSTRACT

Das Ziel dieser Diplomarbeit ist, die wertvollen Erfahrungen der schon existierenden, er-
folgreichen sowie auch der neu entstehenden Kreativwirtschaft und der Clusters zu appli-
zieren. Sie konnten der Stadt Olomouc nicht nur die Entwicklung der Kreativwirtschaft
und der Clusterinitiativen, sondern auch die Entwicklung des Unternehmensraums ermdg-

lichen.

Der theoretische Teil selektiert die Kreativwirtschaft nicht nur nach der Européischen Uni-
on, sondern auch nach Osterreich und seinen Nachbarldndern. Die Prisentation der Strate-
gien sowie auch der Instrumenten fiir die Unterstiitzung der Entwicklung von Kreativwirt-

schaft in diesen Landern hiangt damit.

In dem praktischen Teil wird die Aufmerksamkeit der Charakteristik Osterreichs gewid-
met, weiter der Entwicklung und dem heutigen Zustand der Kreativwirtschaft und den
Clustern dieses Landes, sowie auch der Analyse der Strategien und Methoden, die zur Un-

terstiitzung der Entwicklung von Kreativwirtschaft und Clusters Osterreichs dienen.

Das Projekt im Rahmen der Diplomarbeit orientiert sich an das praktische Ausniitzen der
Kenntnisse aus dem theoretischen Teil fiir die Entwicklung der Kreativwirtschaft und

Clusterinitiative in der Stadt Olomouc.

Schliisselworter: Clusters, Kreativwirtschaft, Osterreich, Olomouc
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UvVOD

V soucasnosti mizeme byt svédky zvétSujiciho se zajmu o odborné pojmy, kterymi jsou
kreativni pramysly a klastry. Na toto téma bylo jiZ zpracovano a vydano mnoho odbornych
publikaci. Zamé&feni se na hodnoceni rozvoje a podpory jiz existujicich, Gspésnych a nové
vznikajicich kreativnich pramysld, klastrd a klastrovych iniciativ bylo stézejni krokem

V ramci zpracovavani celé diplomové prace.

V néavaznosti na zkoumanou problematiku byl stanoven hlavni cil, a to vyuziti znalosti
klastri a kreativnich primyslt ze zkoumanych evropskych zemi pro rozvoj mésta Olo-
mouce. Diky umoznéni rozhovort s pracovniky Magistratu mésta Olomouce, Krajského
ufadu v Olomouci, ale 1 dalSich instituci a organizaci bylo moZné zmapovat soucasny stav

klastrti a kreativnich primysli v tomto mésté a navrhnout koncept pro jeho budouci rozvoj.

Statutarni mésto Olomouc ma dlouholetou povést kulturniho, duchovniho a univerzitniho
centra Moravy. Bezpocet muzei, galerii, divadel, festivali a dalSich historickych, kultur-
nich a sakralnich staveb svéd¢i o skute¢né kulturni zakladné€, kterou mésto Olomouc dis-

ponuje a na které mizZe zakladat svoji prezentaci jako potencidlniho kreativniho mésta.

Soucasti teoretické casti této diplomové prace je vymezeni kreativnich pramysla podle
Evropské unie, Rakouska a jeho sousedicich stat. S uvedenou problematikou souvisi vy-

mezeni strategii a nastroji pro podporu rozvoje kreativnich primysli.

V praktické ¢asti jsou prezentovany fyzické a socidlné-ekonomické charakteristiky Ra-
kouska. Dilezitym krokem k jejich predlozeni byla nejen charakteristika vyvoje a soucas-
ného stavu klastrli, klastrovych iniciativ a kreativnich primysla v tomto state, ale 1 analy-
zovani a vyhodnoceni strategii a metod pro podporu rozvoje kreativnich primysla a klastra

v Rakousku.

V navrhu projektu jsou uvedeny moznosti na podporu vzniku a rozvoje kreativnich pri-

mysla a klastrit ve mésté Olomouci.
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1 DEFINICE KREATIVNICH A KULTURNICH PRUMYSLU

Béhem uplynulych nékolika let se do popfedi zajmu dostala oblast nejen kreativnich a kul-
turnich pramysla (dale jen KKP), ale také klastru. O to vic je dulezité poznamenat, Ze se o
toto téma zacali zajimat, mimo akademickou pudu, i pfedni politi¢ti predstavitelé zemi po
celém svété. Nicméné prozatim neni k dispozici jednoznacné ucelena definice pro KKP.
Existuje zde zajisté fada vysvétleni ¢i charakteristik pro tato odvétvi ekonomiky, nicméné
zalezi na kazdém odbornikovi, politickém piedstaviteli ¢i na zastupcich terciarniho vzdéla-
vani, jak samotnou definici pfijimaji a pro své ucely upravuji. (Cikanek, 2013)

Barrowclough & Kozul-Wright (2008) uvadéji, ze oblast kreativnich primysli je jednou z
nehmotné hodnoty Slouzi jako zakladni produktivni prostfedky. Jedna se o oblast, ve které
je nutnosti dobfe zvolena strategie v ramci budovani konkurenénich vyhod. Tito dva autofi
uvedli dva charakteristické znaky kreativnich primysla a to nedefinovatelnost a hmatatel-
nost. Kreativni primysly tvoti zdklady nehmatatelnymi myslenkami a kreativitou, na druhé
strané je reprezentuji hmatatelné véci- naptiklad knihy ¢i Casopisy. Kreativni primysly
také ukazuji na vysoky stupeinl rozliSnosti mezi vyslednymi produkty, které jsou zaloZeny

na silné inovacni aktivité. Inovace je tedy zakladnim nastrojem kreativnich pramysla.

Na otazku, které konkrétni ¢innosti vymezuje oblast KKP, odpovédél Cikanek v knize:
Kreativni primysly - pfilezitost pro novou ekonomiku Il. Uvedl, Ze ty oblasti, které souvisi
s kreativnimi primysly, jsou reprezentovany lidskou kreativitou, dovednostmi a talentem.
Mezi diskutované oblasti je zahrnuta architektura, hudba, film, design, knihy, tisk, literatu-
ra, vytvarné a scénické umeéni, videohry, femesla, kulturni dédictvi ¢i informacni sluzby.
Kreativni primysly tedy pomahaji pti ekonomickém a spolecenském rustu. Dale pak pfi
sniZeni nezaméstnanosti, rozvoji informacnich a komunikaénich technologii. Kreativni
odvétvi predstavuje vysoce ptidanou hodnotu, jelikoz se rozviji rychleji, nez ostatni odvét-
vi ekonomiky a pfispiva ke zlepSeni kvality Zivota. Mezi dal$i pozitiva kreativnich pri-
mysla je zatfazena jejich schopnost nabidnout mozné feSeni v ramci tzv. spole¢enskych
zmeén, za které lze povaZovat starnuti populace, klimatické zmény nebo problémy socialni-

ho vylouceni urcité skupiny obyvatel.

(Barrowclough & Kozul-Wright 2008; Cikanek, 2013)
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1.1 Vyvaoj kreativnich a kulturnich pramysla

Jaky byl vyvoj KKP? To nastifiuje v této podkapitole Cikanek (2013) a Flew (2012). B¢-
hem 20. st. doslo k nejvétsi zméné ve vnimani téchto pojmi. Mezi prvnimi, ktefi se zaby-
vali kulturnim primyslem, byli ¢lenové Frankfurtské Skoly Theodor Adorno a Max Hor-
kheimer. V duasledku siliciho vlivu nacistické ideologie odesli z Némecka a jejich Gtocis-
tém se stala Amerika. V nové zemi byli piekvapeni taméjSim zptsobem zivota, pfirovnava-
li ho K totalitnimu nacistickému systému z divodu americké kulturni povrchnosti. Oba dva
m¢éli odlisny pohled na to, jak by méla kultura vypadat. Oba autofi nakonec usoudili, zZe
kultura v t¢ dob¢ jiz neni prostfedkem utopické kritiky tehdejsi spolecnosti, jelikoz bylo
mozné kulturu kupovat a prodavat. Podle nich byly pojmy kultura a pramysl uplné odlisné
véci, avSak v dobé, ve které Zili, doslo ke spojeni téchto pojml do podoby kulturniho pri-
myslu. Pokracovatel¢ Frankfurtské Skoly se obavali toho, jak velky vliv maji média na

demokraticky zpisob zivota.

Od konce 60. let minulého st. bylo jiz ziejmé, Ze spole¢nost spole¢né s kulturou a byzny-
sem na sebe navzajem navazuji. Dokazali to francouzsti sociologové - Morin, Huete a
Miége. Pieménili kulturni primysl na kulturni priimysly, jelikoz pravé kreativni pramysly
predstavuji Siroké spektrum lidskych ¢innosti, nikoli pouze jednu. Na tuto francouzskou
Skolu pozdéji navazala mezinarodni organizace UNESCO, ktera pozd&ji zvefejnila pro-
gram o kulturnich primyslech. Francouzsti sociologové také uvedli, ze s industrializaci byl
zaznamenan piinos novych technologii, v diisledku ¢ehoz doSlo 1 k prezentovani novych

uméleckych moznosti ¢i inovaci v kulturnich produkcich. (Cikanek, 2013; Flew, 2012)

Velké Britanie se v 80. letech minulého stoleti snazila zmapovat ekonomické vykony
V kulturnim sektoru. Vysledkem byla mimo jiné studie ovliviiujici po dalsi desetileti po-
hled na vyvoj kulturnich politik po celém svéte, ktera Cerpala informace z tzv. nekomerc-
niho uméni (vysokého) a komeréniho umeéni (z oblasti kulturnich primysl). Autor této
studie, Myerscough, se zaslouzil o novy trend, tzv. ,,cultural quarter policies “, kdy se vza-
jemné propojily kulturni primysly s kulturnimi politikami. Diky tomuto propojeni mohou
nastat dvé situace, kdy je 1 v soucasnosti patrné, Ze financovani kultury z vefejnych roz-
poctil by mélo mit co nejvétsi vliv na vkus obyvatel, ktefi na kulturu ptispivaji svymi da-
némi a rovnéz i na situaci, kdy se kultura a uméni mohou stat dilezitymi ekonomickymi
Ciniteli v oblasti regenerace upadajicich méstskych ¢asti a regiontl. Zakladni myslenka kul-

turnich politik je zaloZena na aktivnim piistupu meést, ktera diky napldnovanému strategic-
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kému rozvoji uméni a kultury, financovaného z vetfejného rozpoctu, dokaze uskute¢nit
navrhy feseni ekonomickych ¢i socialnich problémil. Diky Gspéchiim, které kulturni politi-
Ky dokazaly ve zméné mésta Glasgow a dalSich projektd, se brzy rozsitily i do dalSich kou-
tu svéta a staly tak u zrodu nového fenoménu kreativnich primyslt. Myerscough a néktefi
dalsi odbornici se domnivali, Ze pravé slouc¢eni komeréniho a nekomeréniho uméni vede ke
zjisténi, ze jedna oblast nemtze byt bez druhé. Kreativni primysly tedy predstavuji feSeni
pro revitalizaci mést a regiond, kde pievlada upadajici primysl nebo kde prozatim nebyl

nalezen prostor pro tradi¢ni pramyslové odvétvi. (Cikanek, 2013, s. 17- 19; Flew, 2012).

1.1.1 Model Work Foundation

Grafické vyjadieni modelu Work Foundation znazoriiuje kruhy, které na sebe navzajem
navazuji. Uprostfed se nachdzi oblast, kterd piedstavuje Cisté kreativni vystupy a to
s vysokou expresni hodnotou. V této oblasti pusobi filmafi, skladatelé, spisovatelé, herci,
tanecnici a programatofi. Oblast kulturnich primyslii navazujici na oblast Cisté kreativity
piedstavuje televizni a rozhlasové vysilani, hudbu, filmovy primysl, nakladatelstvi ¢i po¢i-
taCové hry. Oblast kulturnich primysli se pfedevSim soustfed’'uje na komer¢ni vyZiti ex-
presivni hodnoty. Mezi vystupy oblasti kreativnich primysla se fadi funkéni a expresivni
hodnota. Pro kombinaci téchto hodnot je charakteristicka klasifikace do téchto oblasti: re-
klama, mddni pramysl, design, architektura ¢i softwarové sluzby. Posledni oblast modelu
Work Foundation piedstavuje $ir$i oblast ekonomiky pohybujici se nad ramec kreativnich
primysld. Jedna se o oblast, ze které jsou Cerpany produkty s expresni hodnotou, tzn. vy-

tvoteny kreativnimi pramysly. (Cikanek, 2013; Flew 2012)

Cista kreativita

Kulturni
pramysly

Kreativni
promysly

Oblast 1181
ekononuky
nadramec
kreativnich
pramysla

Obrdazek 1: Viastni zpracovani modelu Work Foundation

(Zdroj: Cikanek, 2013, str. 39)
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1.1.2 Kreativita a Kreativni tfida

Vztah mezi kreativitou a kreativni tfidou definoval profesor Florida (2002), kdyz kreativitu
oznacil jako za dulezitou vyhodu konkurenceschopnosti. Toto vysvétleni je platné prave
V soucasné dob¢. Zduraznil, ze diky kreativité mohla vzniknout nova spolecenska vrstva,
kterou oznacil pod nazvem kreativni tfida. Déle pak specifikuje tzv. ustiedni kreativni tii-
du, pro kterou je typické vymysleni novych technologickych postupi ¢i novych napadi.
Do této skupiny zatfazuje architekty, designéry, umélce, pedagogy, hudebniky, umélce, ale
predevsim védce. (Cikanek, 2013)

1.2 Vlastnosti tvaréich odvétvi

Flew (2012) se ve své knize (The creative industries: culture and policy) zabyva charakte-
ristikou Kreativnich primysli, které se mohou nazyvat i tviréimi odvétvimi. Tomuto auto-
rovi se jevi zna¢né nejista pravdépodobnost poptavky po konkrétnim kreativnim produktu
a to pfedevsim z diivodu druhu produktu, jelikoz se u kreativnich produktd jedna o tzv.
zazitkové zbozi, kde kupujicimu pted spotiebou chybéji informace. Navic je spokojenost
konzumenta odvozena do zna¢né miry od subjektivniho aspektu. Mezi dalsi vlastnosti
tvurciho odvétvi patii kreativni produkce a potieba rozvijet a udrzovat tvarci tymy s raz-
nymi dovednostmi, které ¢asto maji také rizné z4jmy a ocekavani, tykajici se kone¢ného
produktu. Dal§im znakem tviréich odvétvi je to, Ze kreativni produkty jsou opravdu roz-
manité a Ize se s nimi setkat ve form¢ riznych druhi dostupnych kreativnich produkti.
Mezi posledni dvé vlastnosti, které dokazou charakterizovat tvar¢i odvétvi, patii potieba
koordinovat rtizné tvuréi ¢innosti v relativné kratkém a casto i omezeném casovém hori-
zontu a nakonec zivotnost mnoha kulturnich produktti a kapacita jejich vyrobct, aby bylo
mozné 1 nadale ziskavat ekonomicky profit, jako jsou autorskd prava a licen¢ni platby vy-

placené dlouho po obdobi vzniku produktu.
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1.3 Vymezeni kreativnich a kulturnich primysli podle EU a dalSich in-

stituci

V roce 2010 vydala Evropskd komise dokument nesouci ndzev Zelena kniha: Uvolnéni
potencialu kulturnich a tvir¢ich odvétvi. Obsah dokumentu byl zaméfen predevSim na
podporu tzv. kulturnich a tvlréich odvétvi. V této zpravé bylo uvedeno, ze v cele kultur-
nich a tvircich odvétvi stoji vysoce inovativni spole¢nosti majici vysoky hospodaisky po-

tencial a zaroven patii mezi nejdynamictéjsi sektory v Evropé. Dokument Zelena kniha

definuje zminéné odvétvi nasledovng:

e kulturni odvétvi: tato odvétvi vytvaii produkty a sluzby, které jsou v momenté
vzniku charakteristické urCitou povahou, vyuzitim ¢i Gcelem a zaroveinl jsou pro-
sttedkem kulturnich pojmt a to nezavisle na obchodni hodnot€, které mohou tyto
sluzby a produkty mit. Patii sem kulturni dédictvi, vizudlni uméni, scénické uméni,

film, DVD, video, televize, rozhlas, videohry;

e tvirci odvétvi: tato odvetvi maji kulturni rozmér a kulturu pouzivaji jako vstupni
prvek a nasledné vystupni hodnota pak vypovida o funkénosti. Mezi tviiréi odvétvi

se fadi architektura, design, mdda a reklama.

Aby mohla kulturni a tvlir¢i odvétvi vyuZit svého potencialu, je nutné vytvofit vhodné pro-
sttedky, aby byl dosazeny potencidl vyuZit (inovace, experimenty, podnikani). Dale pak je
zadouci podpofit tato odvétvi na mistni a regionalni trovni. Je tieba posilovat vztah mezi
vzdélavanim, odbornou pfipravou a kulturnimi a tvar¢imi odvétvimi a také maximalizovat

moznost ristu malych a stiednich podnika (dale jen MSP) v téchto odvétvich.
(Zelena kniha, 2010)

Cikanek (2013) uvadi, ze se lze setkat s Kreativnimi pramysly nejen na urovni jednotlivych
narodnich ekonomik, ale také na trovni svétové ekonomiky. Z tohoto diivodu se na uvede-

nou oblast soustfed’uji i nasledujici mezinarodni organizace:
UNESCO

Tato organizace definuje KKP jako odvétvi prumyslu vytvarejici nebo distribuujici kultur-
ni sluzby a produkty. Kulturni sluzby, produkty a aktivity oznacuje za takové, které pre-
zentuji urcité vlastnosti nebo moznosti vyuziti a jsou také prostiedkem urcitého kulturniho
sdéleni. Pti definovani kreativnich klastri upozorfiuje tato organizace na trzni silu, ktera

muze v nekterych piipadech zastinit kulturni hodnotu.
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UNESCO pochopilo kulturu jako operacni aktivity napfi¢ Sesti pfimymi doménami a dvé-

ma souvisejicimi oblastmi. Pfimé domény byly stanoveny takto:

1)
2)
3)

4)

5)

6)

WIPO

Kulturni a ptfirodni dédictvi: muzea, archeologické a historické pamatky;
Piedstaveni a slavnosti: muzicka uméni, hudba a festivaly, veletrhy a slavnosti;
Vizualni uméni a femesla: vytvarné umeéni, fotografie, femesla,

Knihy a tiskova média: knihy, noviny a ¢asopisy, ostatni tiskoviny, vizualni publi-

kovani, knihovny, knizni veletrhy;

Audiovizualni a interaktivni média: film a video, televizni a rozhlasové stanice, TV,

internet, videohry;

Design a kreativni sluzby: modni design, graficky design, interiérovy design, archi-

tektonické sluzby, reklamni sluzby.

(Flew, 2012)

Jedna se o svétovou organizaci duSevniho vlastnictvi. Vysvétluje kreativni podnikéani jako

prostiedek, ktery pfispiva ke spolecenskému, kulturnimu a ekonomickému rozvoji naroda.

Ve své definici WIPO rovnéz zminuje roli kreativnich podnikatelti. Kreativni pramysly

tedy udrzuji odlisné kulturni tradice a spolecenské hodnoty, snazi se vSak 1 o lep§i moznos-

ti pracovniho uplatnéni a podporu obchodu. (Cikanek, 2013)

NESTA

Rozd¢€luje kreativni pramysly do ¢tyt skupin:

kreativni dodavatele: reklamni agentury, poradenstvi v oblasti designu nebo pora-

denstvi v oblasti architektury;
kreativni produkci: TV, film, videohry, modni navrhare, hudebni vydavatelstvi;
kreativni a zkusené dodavatele: divadlo, opera, tane¢ni vystoupenti;

kreativni a originalni produkci: zaméfeni se na mensi produkéni vyrobcee.

(Flew, 2012)
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EVROPSKA KOMISE

Evropska komise ve své definici kreativnich primysli nejdiive tuto oblast rozdéluje na

kreativni a kulturni sektor, pticemz kulturni sektor piedstavuje tradicni umeéni a také oblast

kulturnich primysli. Kreativni sektor pak definuje jako dalsi aktivity a odvétvi vyuzivajici

kulturu a uméni jako pfidanou hodnotu pfi nabizeni sluzeb a produktt, které nespadaji do

oblasti kultury a uméni. (Cikanek, 2013)

Tabulka cislo 1: Prehled kulturniho a kreativniho sektoru podle Evropské komise

OBLASTI ODVETVI | PODODVETVI
Oblasti tradi¢niho Vytvarné od-
uméni vetvi Remesla, maliistvi, sochaistvi
Scénicka ume-
ni Divadlo, tanec, cirkus, festivaly
Kulturni dé-
dictvi Muzea, knihovny, archivy, archeologicka naleziste
Oblast kulturnich pri-
mysli Film a video
Televize a
rozhlas
Videohry
Hudba Hudebni primysly, Ziva hudebni vystoupeni
Knihy a tisk
Oblast kreativnich Modni primysl, graficky design, design interiérd, pru-
pramysli Design myslovy design
Architektura
Reklamni
primysl
Oblast ptibuznych
odvétvi Vyrobci PC

Oznaceni kulturniho sektoru

Oznaceni kreativniho sektoru

(Zdroj: Cikének, 2013, s. 53)
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1.4 Vymezeni kreativnich a kulturnich primysli v Rakousku a jeho

sousednich zemi

Rakousko nemélo po dlouhou dobu navrzenou a uznanou definici kreativnich pramysli
v ramci vSech spolkovych zemi. Nicméné€ od roku 2000 byly ziizeny kreativni primysly na
uzemi Rakouska a staly se tak vyznamnou soucasti rakouského hospodafstvi. Tato zemé se
snazi vydavat v pravidelnych intervalech zpravy o stavu kreativnich primysla v Rakousku.
V navaznosti na zpravu z roku 2010 je oblast kreativnich primysla charakterizovana tak,
Ze se kreativni pramysly z velké ¢asti zamétuji na zisk jednotlivych podnikatelskych sub-

jektu ¢innych v oblasti vzniku, produkce a distribuce KKP a sluzeb.
(Fiinfter osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, 2013)

Tabulka cislo 2: Oblasti kreativnich priumyslhi v Rakousku

Architektura Architektonické kancelare
Design Textilni designéri, Sperkafi, grafici

Maloobchod s knihami, hudebnimi néstroji a ume-
Hudba, knihy a umélecké ¢innosti leckymi dily

Nahravaci studia
Umeélecké a vytvarné vyucovani
Umélecké a spisovatelské Cinnosti

Rozhlas a televize Rozhlasovi a televizni podnikatelé

Software a pocitacové hry Programovani, IT sluzby
Vydavani pocitacovych her a dalsiho softwaru

Vydavatelstvi Vydavani knih, ¢asopist a novin

Video a film Vyroba a zpracovani filmi a televiznich program
Kina

Reklama Tvorba a rozsifovani reklamy

Knihovny, muzea, botanické a zoologické

zahrady Knihovny, muzea, botanické a zoologické zahrady

(Vlastni zpracovani podle Institutu uméni- Divadelniho ustavu, 2012)

Dalsi charakteristika kreativnich a kulturnich primysli na izemi Rakouska bude vymeze-

na v praktické ¢asti této diplomové prace.
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1.4.1 Spolkova republika Némecko

Pojmy kreativni a kulturni primysly nesou v Némecké spolkové republice (dale jen SRN)
oznaceni: Kultur- und Kreativwirtschaft. V 2007 se konala na trovni Spolkové vlady dis-
kuze na vymezeni téchto odbornych pojmi. Konecné vymezeni rozd€leni kulturniho a

kreativniho sektoru znazoriuje nize uvedena tabulka.

(Kulturni a kreativni primysly v Némecku, 2012)

Tabulka cislo 3: Prehled kulturniho a kreativniho priimyslu v Némecku

A R A DR

Kulturni pramysly Kreativni pramysly
Hudebni pramysl Reklamni trh
Knizni trh Trh softwaru a pocitacovych her

Trh vytvarného uméni

Filmovy pramysl

Televizni a rozhlasovy trh

Trh scénického uméni

Trh designu
Trh architektury
Trh s tiskem
Ostatni
(Vlastni zpracovani KKP v Némecku

podle Institutu uméni- Divadelniho tstavu, 2012)

V roce 1992 byla vytvofena prvni zprava o ekonomickém potencionalu kreativnich a kul-
turnich odvétvi na uzemi spolkové zemée Severni Poryni- Vestfalsko, kde ptrevladal tézebni
a hutni pramysl a kde doslo k poklesu pracovnich mist pravé v téchto pramyslovych od-
vétvich. V soucasné dobé je mozno setkat se s riiznymi strategiemi na podporu rustu eko-
nomiky, vzniku inovaci a novych pracovnich mist a v neposledni fad¢ i ke zvySeni konku-
renceschopnosti na tzemi jednotlivych némeckych mést, regioni a spolkovych zemi. Vy-
znam KKP v ramci némecké spolkové ekonomiky je silny. Tato odvétvi v roce 2008 do-
sahla obratu 132 miliard eur, coz ptedstavuje 2,5 % HDP SRN. Oblasti némeckych KKP
jsou schopny nabidnout az 1 milion pracovnich mist. Po¢et podnikatelskych subjekti, které
pusobi v oblasti KKP, je ptiblizné¢ 238 000. Tato oblast nového odvétvi ekonomiky je po-

vazovana na rostouci sektor, ve kterém ptsobi 97% malych podniku, 1épe feGeno samo-
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statné¢ vydé€leén¢ cinnych jednotlivet. Podnikani v téchto oblastech muze ptedstavovat
rizika, kterd jsou spojend s nizkymi pfijmy.

Z tohoto diivodu se angazovalo Spolkové ministerstvo pramyslu a technologii SRN a na-
vrhlo Iniciativu pro podporu kulturnich a kreativnich priumyshi. Vyse finanéni podpory
Vv této iniciativé ¢inila 3,7 milionu eur za rok. Hlavnim cilem iniciativy je podpora spolu-
prace mezi jednotlivymi némeckymi ministerstvy V ramci legislativniho procesu, kazdy
rok zmapovat stav kulturniho a kreativniho odvétvi v SRN, investovat do védy a vyzkumu
a podpofit zakladani novych firem, které se dlouhodobé udrzi v oblasti KKP a dokazou

vyuzit svého inovacniho potencionalu.

(Kulturni a kreativni primysly v Némecku, 2012)
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1.4.2 Ceska republika

V Ceské republice (dale jen CR) jsou KKP vymezeny na zakladé tzv. uétu kultury. Ten
zabezpetuje CSU a Narodni informaéni a poradenské stiedisko pro kulturu. V roce 2008
byl vladou CR vytvoren piehled, do kterého spadala oblast kultury a to na zakladé usneseni
o statni kulturni police pro roky 2009- 2014. Uget kultury CR zahrnuje oblasti kreativnich
a kulturnich primyslt podobn¢ jako dokument Zelena kniha. Od roku 2011 jsou pravidel-
né zveiejiiovany a upfesiiovany informace o stavu KKP v CR. Mapovani KKP na tzemi
CR bylo poprvé uskuteénéno pro Moravskoslezsky kraj, jelikoz se Ostrava snazila zvit&zit
Vv soutézi Evropské hlavni mésto kultury pro rok 2010. Bednat uvadi (Cikanek, 2013), ze
Vv ramci vymezeni kreativnich a kulturnich primysli na tizemi CR doglo b&hem posledni
doby ke zvySeni zajmu o tyto oblasti, ale zaroven nebylo docileno Gplného chapani vy-

znamu této oblasti pro socialni a ekonomicky riist v CR. (Cikanek, 2013)

Tabulka cislo 4: Prehled kulturniho a kreativniho priimyslu v CR

KULTURNI SEKTOR Kulturni dédictvi

Scénicka uméni

Vytvarna umeéni

Kulturni a umélecké vzdélavani

Remesla
KULTURNi PRUMYSL |Film a video
Hudba
Televize
Knihy a tisk
Videohry
Rozhlas
KREATIVNI PRUMYSL | Architektura
Reklama
Design
(Vlastni zpracovani podle Cikanka, 2013, s. 75)
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2 STRATEGIE A NASTROJE PODPORY ROZVOJE
KREATIVNICH PRUMYSLU A MSP V RAMCI EVROPSKE UNIE
Evropska komise podporuje inovace pomoci fady opatieni v ramci jednotlivych ¢lenskych
stati. Malé a stiedni podniky ptredstavuji dilezitou soucast ekonomiky. Evropska unie do-
kazuje tuto skute¢nost tim, Ze je oznacila za vyznamny bod evropské ekonomiky. Vyznam

malych a stfednich podnikt se odrazil v zajmu ¢lenskych statd EU a jejich snaze podnikat

kroky k jejich rozvoji, naptiklad formou spoluprace. (Pavelkova, 2009)

V této kapitole je uvedena podpora z fad programi EU na podporu kreativnich a kulturnich

odvetvi.
2.1 Programovaci obdobi 2007-2013

2.1.1 Podpora kreativnich a kulturnich odvétvi

PROGRAM MEDIA

Za dobu putisobnosti programu MEDIA ziskaly ¢eské organizace v pfepoctu zhruba 458
miliontt K& Mezi nejvice podporované oblasti patfila podpora a distribuce zahrani¢nich
evropskych snimkti a podpora vyvoje novych ¢eskych filma. V sou¢asném programovacim
obdobi 2014- 2020 bude z programu Kreativni Evropa pokracovat i nadile program
MEDIA. Jeho zaméfeni bude podobné, jako v predeslych letech, tedy nejvétsi usili bude
smétovat do podpory vyvoje filmi, dale pak jejich distribuovani a propagovani na festiva-

lech a béhem filmovych projekcich v kinech. (Ministerstvo kultury CR, 2007)

PROGRAM KULTURA

Tento program podpofil v programovacim obdobi 2007-2013 kolem 152 projekti, ve kte-
rych byly zapojeny i ¢eské spole¢nosti. Celkova vySe finanéni podpory na realizaci projek-
ta v ramci programu KULTURA se pohybovala v rozmezi 1, 4 miliardy K¢. Tato ¢astka
ale pfedstavovala finan¢ni prostfedky na podporu mezinarodnich projektid. Mezi cile pro-
gramu MEDIA v programovacim obdobi 2014- 2020 bude patfit podpora mezinarodnich
neziskovych projektd, pieklad literarnich dél, ktery byly vydany nakladateli v Evrop¢. Me-
zi dalsi cile programu patii i rozvoj manazerskych a obchodnich dovednosti ¢i pfiprava na
spolupraci s publikem a v neposledni fad€ 1 vyuzivani novych technologii. (Ministerstvo

kultury CR, 2007)
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2.1.2 Podpora malych a stfednich podnikii

V piedchozim programovacim obdobi 2007-2013 se o problematiku malych a stfednich
podniki zajimal Ramcovy program pro konkurenceschopnost a inovace (CIP). Pied-
métem jeho zajmu byly také inovace, vcetné ekologickych. Hlavnim cilem tohoto progra-
mu bylo zajistit Cerpani financnich prostiedki vyuzivanych na podporu podnikani
Vv regionech a s nim souvisejicich sluzeb, které byly za timto Gcelem poskytovany. Program
se snazi podnitit efektivnéjsi zavadéni informacénich a komunikaénich technologii. V ramci
ekologickych inovaci je pozornost soustiedéna na obnovitelné zdroje. Celkova finanéni
Castka se pohybovala v rozmezi 3621 miliéonii eur. Ramcovy program pro konkurence-

schopnost a inovace byl rozdélen na tii operacni programy:
e Program pro podnikéni a inovace;
e Program na podporu politiky informacnich a telekomunikaénich technologii;
e Program inteligentni energie pro Evropu.

(Rémcovy program pro konkurenceschopnost a inovace, 2014)
2.2 Programovaci obdobi 2014-2020

2.2.1 Podpora malych a stfednich podnikii

V soucasném programovacim obdobi do popiedi zajmu pronikl Program pro konkuren-
ceschopnost podnikt s durazem na malé a stfedni podnikani (COSME). Tento pro-
gram pokracuje Vv usili svého piedchidce - Ramcového programu pro konkurenceschop-
nost a inovace. Planovany rozpocet soucasného programu je odhadovan na 2,3 miliardy

eur.

2.2.2 Podpora kreativnich a kulturnich odvétvi

KREATIVNI EVROPA

Na zacéatku roku 2014 byl spustén novy program EU, ktery se snazi podporovat kreativni a
kulturni odvétvi. Jeho nazev zni KREATIVNI EVROPA a tento program bude realizovan
VvV programovacim obdobi 2014- 2020. Celkové finan¢ni néklady na podporu projektt
z tohoto programu budou dosahovat 1,462 miliardy eur, coz piedstavuje oproti minulému
obdobi zvyseni finanénich prostiedki o 9%. Program KREATIVNI EVROPA navazuje na

diivéjsi programy, které slouzily k podpofe kultury a audiovize. Jednalo se o programy
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MEDIA a KULTURA. Podle poslednich odhadt bude v ramci programu KREATIVNI
EVROPA podpoteno zhruba 250 000 umélct v odvétvi kultury. Dale pak budou finan¢ni
prostiedky sméfovat na chod 2 000 kin. Program KREATIVNI EVROPA se bude podilet
na vzniku 800 filmu a diky jeho finan¢ni podpofe bude moci byt piclozeno kolem 4 500
literarnich titulti. Oblast kulturnich a kreativnich odvétvi na uzemi EU ptedstavuji az 4,5 %
evropského HDP a v téchto odvétvich je zaméstnano kolem 8 miliont lidi. Program Krea-
tivni Evropa funguje pod zastitou Evropské komise v ramci Generalniho feditelstvi pro

vzdélani a kulturu (DG EAC). (Kreativni Evropa, 2014; (Ministerstvo kultury CR, 2007)

Mezi dalsi oblasti podpory v ramci EU a CR jsou pro nasledujici programovaci obdobi

2014- 2020 vytyc€eny nasledujici cile:

1) Globalni rist: tento bod se zamétuje na podporu rustu konkurenceschopnosti pod-
nikatelskych subjekti a to predev§im MSP prostfednictvim vzniku a aplikovani

inovaci a vyzkumu pro utuzovani izemni regionalni soudrznosti;

2) Specifické cile: tyto cile navazuji na piedeslé globalni cile a snazi se je dale rozvi-

jet. Proto jsou specifické cile zaméfeny na rozvoj podnikatelského zdzemi v ramci
vzniku novych pracovnich mist v uritych regionech, které se potykaji s vysokou
nezameéstnanosti. Soucasti specifickych cilti je 1 zamétfeni se na zvySeni exportu
MSP v oblasti primyslu a sluzeb, dale pak podpora védeckovyzkumnych center pro

tvorbu novych inovaci;

3) Strategické cile: tyto cile se opiraji jak o globalni, tak i o strategické cile. Mezi je-

jich hlavni cile patii zvysit pocet firem v oblasti inovaci pro zvySeni jejich konku-
renceschopnosti, nabizet i poradenské sluzby. Dale pak se jedna o posilovani pro-
jekt v rdmei spoluprace vice MSP v oblastech designu, kreativnich odvétvi a ces-
tovniho ruchu. Nebo podporovat rozvoj lidskych zdroja, zvySovat pro MSP troven
informacnich a telekomunikacnich technologii a v neposledni fadé¢ podporovat

podnikani v regionech s vysokou mirou nezaméstnanosti,

4) Podpora rozvoje klastru s ohledem na podporu inovaci, vyzkumu a vyvoje, zvyseni

konkurenceschopnosti a uspory naklada.

(Pavelkova, 2013)
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3 KONCEPT KLASTRU A JEJICH PRINOS K ROZVOJI MEST A
REGIONU

Vyznamny americky ekonom Michael E. Porter zabyvajici se problematikou konkurence-
schopnosti regionti a tvorby strategickych projektu pro jejich ekonomicky rozvoj, definuje
klastr jako geografické uskupeni vzajemné propojenych firem a instituci v jednom odvétvi,
jak uvadi Knapkova, Pavelkova a Fridel (2010) v knize: Business Clusters- Partnering for
Strategic Advantage, v kapitole: Models and Approaches to Measuring and Managing of

Performance of Clusters and Clusters Iniciatives.
(Jayachandran, 2010; Huggins & lzushi, 2011)

Agentura Czechlnvest (Czechlnvest, 1994-2014) vysvétluje pojem klastr v ramci Ceské
republiky (dale jen CR) jako sdruZeni firem a instituci v rAmci ur¢ité geografické lokaliza-
ce. Clenové daného klastru si mohou nejen navzajem konkurovat, ale vyznamnym fakto-
rem je i vzajemna spolupréce, kterd podstatné ptispiva k dosazeni zvySené konkurence-
schopnosti jednotlivych aktéri. Vzajemna konkurence ¢lent klastru vede k odhaleni moz-
nych ptekazek v ramci vzdélavani zaméstnancti, vybéru dodavatelti nebo vzajemné koope-
race s vyzkumnymi institucemi a ziskani potfebnych finan¢nich prostfedkt na jejich vy-
zkum. Pokud budou silit vazby mezi jednotlivymi ¢leny klastru, at’ uz se jedna o firmy,

univerzity ¢i regiondlni instituce, 1ze dosahnout nezanedbatelnych konkurenénich vyhod.

Dulezitost vzniku klastrii vysvétluje mnoho odbornikd. Podle Pavelkové (2009), ktera se
touto problematikou zabyvala, je jednim z hlavnich divodi vzniku predevsim zvyseni
konkurenceschopnosti jednotlivych firem. S vySe uvedenou strategii souvisi také vzajemna
kooperace napti¢ celym klastrem, kdy jednotlivi ¢lenové daného klastru vzijemné spolu-
pracuji a vytvareji tak nejen podminky pro zvySeni vykonnosti ekonomiky, ale také pro

vznik inovaci.

Pojem klastr a oblast kreativnich primysli piedstavuji obdobné slozitou situaci z hlediska
jejich vymezeni, jak vysvétluje v knize: Kreativni prumysly- pfilezitost pro novou ekono-
miku 11, v kapitole: Kreativni klastry, Bednaf. (Cikanek, 2013) Nicméné tento autor zdu-
raznil velikost vyznamu jedné vlastnosti, kterou je konkurenceschopnost. Ta plati nejen

pro klastry, ale i pro jednotlivé regiony, organizace a firmy.
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Hlavni problém - v souvislosti s méfenim a vykonem klastrti - pfedstavuje prakticky ne-
moznost rozlisit specifické piinosy firem v klastru, které ale mohou taktéz nastat v ptipadé,
ze firma neni jeho ¢lenem, jak uvadi Jayachandran (2010). Béhem uplynulych nékolika let
bylo navrzeno n¢kolik modell, které se pokouSely zachytit vykon klastru a klastrovych

iniciativ. Mezi tyto znamé modely patii:

e Porteriv model: Jedna se nejspiSe o nejznaméjsi model pouzivany pro hodnoceni

konkurenceschopnosti firem, regionii nebo ekonomik

e Model CIPM: byl publikovan v roce 2003 v Zelené knize klastrovych iniciativ a

vvvvvv

o socialni, politické a ekonomické prostiedi v zemi;
o cile klastrové iniciativy;
o proces rozvoje klastrové iniciativy.
e Model CLOE: neboli Benchmarking klastrové iniciativy (dale jen KI) zahrnuje
o kli¢ové ukazatele (pt. pocet ¢lent Kl);
o kvalifikaci (pf. pocet akci a G¢astniki na projektech v ramci KI);
o spole¢né projekty (pi. pocet spoleénosti spolupracujicich s Kl);
o dalsi ukazatele (pf. poCet institucich zahrnutych do KI).
(Pavelkova, 2009)

Jak Hartley (2005) v publikaci Creative industries uvadi, klastry ptedstavuji novy zptsob
mysleni v rdmci jednotlivych narodd, stati, lokalnich ekonomik a jsou fidici silou ve zvy-
Seni exportu a pfitahuji atraktivni zahrani¢ni investory. Oblast, do které je klastr situovan,
zavisi na jednotlivych regionech, statech, dokonce i na méstech nebo i vzdalenosti sousedi-
cich stat. Pfikladem muze byt jizni ¢ast Spolkové republiky Némecko, ktera sousedi se
Svycarskem, kde se mluvi némecky. Umisténi klastru se tedy tyka i vzdalenosti. Klastry
mezi sebe zahrnuji i dalii instituce. Clenem muize byt za uréitych podminek i zahrani¢ni
firma. Tento autor také zdUraznil problematiku tvofeni klastru pouze s jednou prumyslovou
oblasti. Pokud takovy klastr existuje, chybi zde kli¢ové propojeni s dalsimi pramysly a
institucemi. Je tedy vhodné&;jsi, pokud je propojeno vice druhti primysli. Klastry se nacha-

zeji jak v méné rozvinutych regionech, tak i ve vyspéelych.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 30

Vznik konceptu klastru saha az ke konci 19. Stoleti. V této dobé¢ se britsky ekonom Alfred
Marshall zabyval koncentraci primyslovych odvétvi v urcitych regionech. Zjistil, ze kon-
centrace a propojenost firem v ur¢itych regionech znamena pro jednotlivé aktéry tzv. loka-

liza¢ni uspory (Pavelkova, 2009, s. 17)

V soucasné dob¢ existuji dva modely vzniku klastru. Jedna se o:

e pfirozené klastry, které vznikaji na zéklad¢ pfirozené potieby, aby bylo docileno

siln€jSich vazeb mezi podnikatelskymi subjekty;
e zkonstruované klastry jsou zakladany ¢asto z iniciativy predstaviteld statni spravy;

e existenci tieti varianty vzniku klastru z propojeni piedeslych dvou koncept.

(Pavelkova, 2009)

V knize- Klastry a jejich vliv na vykonnost firem, rozvadi autorka (Pavelkova, 2009) stadia

zivotniho cyklu klastru nasledovné:

Tabulka cislo 5: Stadia Zivotniho cyKlu klastru

EMERGING
KLASTR
Piimy vliv Malo spole¢nosti a zaméstnanci Heterogenni
Systematicky vliv Moznosti pro spolecenské aktivity Vzicné interakce
ROSTOUCI
KLASTR
Piimy vliv Zvysujici se zaméstnanost Zacilené
Systematicky vliv Rostouci vnimani, kolektivni aktivity Oteviené a flexibilni sité

ZRALY KLASTR
Silné ovliviiovani regionu

Piimy vliv Stagnace
VyuZivaji synergickych vyhod, externich
Systematicky vliv Klastr formuje region znalosti
UPADAJICI
KLASTR
Pokles poctu spolecnosti a zamést-

Piimy vliv nancu Silné zaméreni na izkou trajektorii

Systematicky vliv Negativa viuci klastru, lobbing Uzavi'eni sité brani adaptabilité klastru

(Vlastni zpracovani podle Pavelkové 2009, s. 25; 2014)
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3.1 Konkurenceschopnost

Ve vsech odbornych publikacich je kladen diraz na konkurenceschopnost. Tato vlastnost
klastru je dynamickou slozkou, ktera se zaklad4 na inovacich a vyzkumu. Firmy mohou
byt vice produktivni, pokud vyuzivaji sofistikované metody, vyspélou technologii a jsou
schopny nabizet unikatni vyrobky a sluzby. (Hartley, 2005) Pokud se firmy zapoji do

klastrii, mohou zvysit svou konkurenceschopnost nasledovné:

- produktivita se bude zlepSovat, pokud dojde ke zlepSeni pfistupu v ramci dodavate-

14, informaci a technologii;

- kooperujici firmy budou dosahovat vyssiho inovac¢niho potencionalu a to v dusled-

ku ptelévanim znalosti (tzv. SPILLOVER) uvniti klastru,

- pokud se bude klastr rozristat, dojde k odstépeni novych podnikii (tzv. SPIN-
OFFS).

Clenové klastru maji vyhodu v tom, Ze dokazou spoleéné odhadnout piani zakaznika, jak

se budou technologie vyvijet a jsou schopni rychleji reagovat na pfipadné zmény.
(Pavelkova, 2009)

Se vstupem CR do EU doslo k rozvoji klastril v souvislosti s moznosti ¢erpani evropskych
dotaci. Dulezitou roli v této oblasti predstavuji kraje, jelikoz praveé na krajské trovni byly
klastry v CR zakladany. Do soucasnosti nebyla na izemi CR zaloZena klastrova organiza-
ce, ktera by se soustied’ovala na oblast kreativnich primyslii. Proto v CR prozatim existuji
Klastry se specializaci na informacni a zpracovatelsky primysl nebo na pokro¢ilé techno-

logie. (Cikanek, 2013)

Podle Stejskala (2011) hraje dtlezitou roli také Regiondlni systém inovaci. Ten predstavuje
systém politickych a ekonomickych vztahi v ur€itém regionu a cilem tohoto systému je
hlavné kooperace mezi védeckovyzkumnymi organizacemi a podnikatelskymi subjekty.
Pfinosem této spoluprace je rust kvalifikovanych absolventii univerzit, tvorba novych pod-
nikatelskych subjektli, ziskdni potfebnych znalosti, ziskani potfebného vybaveni pro vy-
zkum a jiné. Stejskal se domniva, Ze Regiondlni systém inovaci mé velmi blizko ke kon-
ceptu regionalnich klastri. Konkurenceschopnost klastru se odviji od pfistupu k finanénim
prostiedkim. Samotné vedeni klastru by mélo mit potiebnou finan¢ni podporu. Klastry,
které jsou dobie finanéné vedeny, pak mohou dosahovat lepsich vysledk. Mezi finan¢ni

zdroje klastru se fadi jak soukromy a vefejny sektor, tak i kombinace obou variant.
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3.2 Porteruv model konkurenéni vyhody narodu

Vysledek akademického vyzkumu konkurencni vyhody naroda poskytl hlavni podnét obo-
ru ekonomické geografie a nastartoval zajem o prostorové aspekty této strategic. Vysled-
kem vyzkumu, zejména s ohledem na roli primyslovych klastrd je Porteriv diamantovy
model. Jedna se predev$im o vyzkum dynamiky, jehoz prostfednictvim dochazi k vyvoji
lokalni konkurencni vyhody, pfi¢emz pozornost je zaméfena na vyznam pienosu znalosti,
ziskavani kontakti ze socidlnich siti a podnikani. Porterova teorie narodni konkurencni
vyhody je zaloZena na analyze charakteristik narodniho prostiedi, které identifikuje Ctyfi
sady proménnych, ovliviiujicich schopnost firmy pii vytvareni a udrzeni konkuren¢ni vy-
hody v ramci mezinarodnich trhti. Tyto interak¢éni determinanty vytvareji aspekt, Porterem

oznacovany pojmem- narodni diamant. Klicové vlastnosti diamantu jsou nésledujici:

e Faktorové podminky: Tento faktor se nachazi ve stiedu tradi¢ni teorie mezinarod-
ni srovnavaci vyhody. Porter rozpoznava hierarchii mezi faktory, pficemz rozlisuje
mezi zakladnimi faktory (narodni zdroje, klima, lokalizace a demografie) a pokro-
Cilymi faktory (komunikaéni infrastruktura, sofistikované dovednosti a vyzkumna
zafizeni).

e Podminky poptavek: V ramci diamantového ramce klade Porter zvlastni diiraz na
roli domaci poptavky v poskytovani impulsu pro modernizaci konkurenéni vyhody.
Porter klade zvlastni diraz na roli sofistikovanych a naro¢nych tuzemskych zakaz-
nikd.

e Souvisejici a podptirna odvétvi: Investice prumyslu do pokrocilych vyrobnich
faktorh bude mit pravdépodobné vyhody rozsifené za hranice tohoto primyslu.
Jednim z prostupujicich zjisténi studie je tendence vedouci k uspe€snému priamyslu
v jednotlivych zemich, které maji byt seskupeny do klastrl, souvisejicich s podptr-
nymi odvétvimi.

e Firemni strategie, struktura a rivalita: Porter identifikuje systematické rozdily
charakteristik jednotlivych sektort v riznych zemich, které jsou diillezitymi deter-
minanty primyslového vzoru konkurenéni vyhody v ramci kazdé zemé. Tyto vlast-
nosti zahrnuji strategie, struktury, cile, manazerské postupy, individualni postoje a
intenzitu rivality v ramci podnikatelského sektoru.

(Huggins & lzushi, 2011)
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3.3 Klastrové iniciativy

Dalsi vyznamnou soucasti problematiky jsou klastrové iniciativy slouzici jednotlivym ze-
mim jako urcita strategie na podporu vzniku klastrii na jejich tizemi, tj. zvySeni konkuren-
ceschopnosti a ristu klastru na urcitém tzemi. Za Cleny klastrovych iniciativ se povazuji
firmy, vysoké Skoly a vyzkumné instituce, dale pak zastupci regionalni spravy a dalSich
organizaci. Zminéna oblast je podporovana také Evropskou unii (dale jen EU). Nicméné

podle Pavelkové (2009) muze ¢asto dochazet k zdmén€ pojmu- klastr a klastrova iniciativa.

Zakladani klastrti na uzemi EU je podporovano jednotlivymi ¢leny na zaklad¢ jejich regio-
nalnich rozvojovych politik. Podle Knapkové, Pavelkové a Friedla (2010) jsou klastrové
iniciativy pfedevSim organizovanym usilim zaméfujicim se na zvySeni pozadovaného riistu

a konkurenceschopnosti klastru v regionu. (Jayachandran, 2010)

Firmy, které jsou soucasti klastrovych iniciativ chtéji ¢asto védét, zda bude mit jejich ucast
vliv na jejich profit. Management klastru by mél védét, zda uvedené strategie a cile jsou
formulovany a implementovany tak, ze bude dosdhnuto pozadovaného cile. (Cikének,
2013) Klastrova iniciativa se mize pietvofit do tzv. klastrové organizace nabizejici sluzby

na podporu rozvoje klastru a jeho ¢lend. (Pavelkova, 2013)
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3.4 Uloha univerzit p¥i vzniku klastri

Moderni univerzitni vyzkum ve spojeni s rozvojem védy a techniky neustale produkuje
vyndlezy, které poskytuji urcity typ piilezitosti umoznujici podnikatelim vytvaiet nové
firmy. Obecné plati, Ze prvni etapa vyvoje klastri vyzaduje zdrojovou akci, ktera vytvari
ekonomickou piilezitost, pfitomnost podnikatelt, kteti maji znalosti k objevovani této pii-
lezitosti a jsou v pozici, aby na ni pracovali, a existence zdroji pro zakladani novych firem
v klastru, které jsou podnikatelim k dispozici. Role univerzity spociva v udrzeni spolec-
nych kodexti komunikace a propojeni mezi jednotlivymi aktéry. Vysoké skoly mohou hrat
klicovou roli pfi utvareni pramyslu, jelikoz poskytuji neutralni domény, ve kterych mohou
védci tvofit vztahy mimo svét konkurence. Vysoké Skoly, spolu se sdruzenim absolventi a
dalsich aktéru, pasobicich jako socialni, jakoZ i odborné instituce v ramci vysokych skol
zalozenych na klastrech, funguji jako centra socializace a jako mista pro vyménu napadi a
vytvareni reputaci. V posledni dobé se dal$i formou pfedavani znalosti spolecnosti staly

patenty. (Fornahl, Henn, & Menzel, 2010).
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4 SPECIFIKA KREATIVNICH KLASTRU A JEJICH ULOHA
V REGIONALNIM ROZVOJI A REGENERACI MEST

Uspéch a rostouci popularita tzv. kulturnich politik se pozd&ji rozvinula do dvou koncepti.
Jedna se o koncept kreativnich mést a kreativnich klastrt. Tento vyvoj probéhl v 90. letech
20. st. ve Velké Britanii a brzy se o téchto konceptech zacalo hovofit 1 v dalSich zemich
svéta. Diive nez byl pln€ rozvinut koncept kreativnich klastrti, pfedmétem zajmu byly tzv.
podnikatelské klastry. Podle ¢innosti a firem spolupracujicich v urcitych odvétvich se dalo
odvodit, pro¢ se tyto spolecnosti koncentrovaly v urcité lokalité. Nicméné mnoho odborni-
kt poukazuje na piinos kreativnich klastri zejména pro mésta. Diky tomuto konceptu je
mozno docilit vyuziti uméni a kultury jako nastroje pro regeneraci regionti a mést. Florida
(2002) se domniva, ze pokud uz prob¢hla na tzemi mést a regiond strategie opirajici se o
kulturu, mésta se pak mohou zamétovat na vytvoreni vhodného prostiedi pro tzv. kreativni

tiidu a subjekty ¢inné v oblasti KKP. (Cikanek, 2013)

V kapitole ,,Kreativni klastry* uvadi Bednaf vyznam ulohy soukromého sektoru, ktery
spolupracuje s firmami v urcitém odvétvi a v ramci né€kolika geografickych lokalizaci za
ucelem vzniku klastri. Kreativni primysly neztistavaji pozadu a za pomoci podpory veiej-
ného sektoru usiluji o spolupraci v téch odvétvich, kterd nereprezentuji tradiéni odvétvi

prumyslu. (Cikanek, 2013, s. 138)

Kreativni klastry dnes slouzi méstim jako ndstroj jejich rozvojovych strategii. V rdmci
téchto uskupeni je flexibilita organizace specifickym znakem, nicméné tymy, které jsou
soucasti kreativnich klastrli, spolupracuji Castéji na kratkodobych projektech. Aby byly
kreativni klastry uspés$né, je nutna podpora z vefejnych investic. (Barrowclough & Kozul-
Wright, 2008; Cikanek, 2013)

Kreativni klastry jsou oblasti, kde dochazi ke spolupraci nadanych lidi prostfednictvim
vztahli, myslenek a v neposledni fadé i talentu. Tim je dosaZeno vzniku kreativniho pro-

stiedi. (Cikanek, 2013)

Bednar uvadi, ze kreativni primysly se snazi koncentrovat ve méstech, kde je kulturni za-
zemi reprezentované divadly, galeriemi ¢i jinymi kulturnimi zatizenimi. Do tohoto vyme-
zeni ale nepatii kulturni aktivity, které jsou spjaté s historickymi souvislostmi daného regi-

onu. Na tizemi CR to jsou oblasti Valagska nebo Moravského Slovacka. (Cikanek, 2013)
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4.1 Znaky kreativnich klastri

Charakteristiku rozvoje klastru vysvétluji tzv. faze vyvojového cyklu klastru. Vysledkem

tohoto vyvoje jsou klastry — ,,zdrodecné, vznikajici, vyspélé a upadajici*. Nejen vliv ve-

fejného sektoru, velikosti firmy, jeji ¢innost, ale i vyznam a velikost trhu, ve kterém se

dany klastr nachézi, vysvétluji predchozi vyvoje klastru. Pro oblast kreativnich klastri

udava rozdéleni kazdé faze (Cikéanek, 2013, s. 142)

zavislé: jedna se o malé a stfedni podniky, které vznikly za pomoci vetejného sek-
toru za Ucelem podpory podnikani. Je pro né dilezitd financni podpora vefejného
sektoru. Clenové takové klastru jsou aktivni pouze v mistnim regionu, popiipadé na

narodni urovni;

touzebné: tyto klastry jsou zakladany prostiednictvim kulturnich, nezavislych orga-
nizaci. Opét jsou tyto klastry ¢inné pouze v daném regionu a stejné jako u zavislych

klastrt jsou touZebné klastry financovany prostfednictvim vetejné podpory;
vznikajici: tyto klastry se snazi zamifit na mezinarodni trh a za ucelem jejich vzni-

ku stoji vetsi uskupeni kreativnich firem. Tyto vznikajici klastry jsou podporovany

vetejnym sektorem, ktery se ale snazi investovat do potfebné infrastruktury;

vyspélé: tyto klastry uz necht&ji byt podporovany vetejnym sektorem. Za jejich
vznikem stoji vétsi firmy, které se zamétuji na specifickou oblast vyroby a na pri-

nik do mezinarodnich trhu.

(Cikanek, 2013)
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4.2 Kreativni mésta

Pojeti kreativniho mésta souvisi pfedevSim s oblasti kreativnich primyslu, jak uvadi v ka-
pitole ,,Kreativne mestd “ Jourova. (Cikanek, 2013, s. 126, 127). Toto nové odvétvi eko-
nomiky prezentovano kreativitou a idejemi se bude ¢im dal vic projevovat v méstskych
aglomeracich. Pro mésta je charakteristické, ze se v nich nachazi kreativni a kvalifikované
praceschopné obyvatelstvo. Pokud bude zapocata organizace méstského prostoru, bude tim
docileno co mozna nejvétsiho vyuziti lidského kapitalu. S tim souvisi predevsim uzemni
planovani jednotlivych mést. Podle Jaurové je nutnd zména zaméfeni - z predeslého mést-

ského planovani fyzické infrastruktury na podporu lidského kapitalu.

Nicméné cilem konceptu kreativnich mést je vybudovat takové prosttedi podporujici pie-
ménu myslenek na sluzby, produkty a inovativni feSeni zemnich problémi. Pokud mésta
umozni podporu kreativity a budou také podporovat kreativni mysleni v soukromé i vetej-
né sféfe, budou moci navrhnout opatteni v rdmci izemniho planovani. S uvedenou strategii
souvisi jak fyzicka infrastruktura mésta, tak 1 mekka. Obé tyto infrastruktury pak vytvari
cilenou kreativni infrastrukturu. Do mékké infrastruktury mésta nalezi kvalifikované oby-
vatelstvo, komunikace, podnikavost ¢i vytvofeni mist pro kreativce. Podle mnohych od-
bornikti ¢eka na mésta v 21. stoleti éra, kdy prostfednictvim spojeni kultury, ekonomiky a
technologii vzniknou pro pfizplisobivé jednotlivee nové moznosti alokace ve velkych més-

tech. (Cikanek, 2013)
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5 PRINOS MSP PRO OBLAST KREATIVNICH PRUMYSLU A
KLASTRU

Podle Stejskala (2011) ekonomické subjekty v jednotlivych regionech pfispivaji k rozvoji
Kk a rtstu narodnich ekonomik. Jedna se pfedevS§im o malé a stiedni podniky. Pravé tento
typ podnikti ma potencial k vytvotfeni pracovnich mist a pro kazdou ekonomiku predstavu-
je inovacni potencidl. Nicméné podle soucasnych poznatkil je jasné, ze je potteba tento typ
podnikl podporovat predevsim v oblasti inovaci, jelikoz MSP nedisponuji prostiedky pro
rozvoj védy a vyzkumu. Proto nastupuje podpora jednotlivych statl. Stejskal mezi néstroje

podpory uvadi: vznik podnikatelskych siti, klastrovych iniciativ a primyslovych klastru.

Jak uvadi Knapkova, Pavelkova a Friedel (Jayachandran, 2010) existuje mnoho pfistupt,
konceptt, kritérii a ndzort jak vést firmy. Béhem procesu globalizace se zménilo postaveni
MSP, jelikoz nedokéazaly drzet krok s velkymi nadnirodnimi korporacemi. Za jistych
okolnosti mize byt pro MSP vyhodné ptipojit se k dalsim podnikiim o velikosti, kterou oni
sami predstavuji, pfipadné i1 k vétsim a predevsim k védeckym a vzdélavacim institucim.
Z toho vyplyva, ze klastry slouZi jako mozny prostiedek podnikiim na cesté ke zvySeni

jejich konkurenceschopnosti.

Proces globalizace s sebou pfinesl velmi zietelné zmény jak v technologiich, tak i v samot-
ném soutézeni - rivalité mezi ekonomickymi subjekty. Podle Hartleyho (2005) neni dulezi-
té alokovat se blizko velkého trhu, nybrz tento autor zdaraznil pohled vlad jednotlivych
zemi, které si uvédomuji moZnou ztratu svého vlivu z hlediska riistu konkurenceschopnosti

firem v klastrech.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 ZAKLADNI FYZICKA A SOCIALNE- EKONOMICKA
CHARAKTERISTIKA RAKOUSKA

V ramci hodnoceni rozvoje a podpory kreativnich primyslt a klastri se v této diplomové
praci soustfedila pozornost na stat Rakousko, jelikoz ho témét 400 let pojila spole¢na his-
torie a vyvoj s Ceskou republikou. Konkrétn& od roku 1526, kdy rod Habsburki nastoupil

na &esky trin, aZ do roku 1918, kdy vznikl samostatny stat Ceskoslovensko.
(Die Welt der Habsburger, 2008)

Prostfednictvim této skuteCnosti lze vychazet z predpokladu, Ze diky spole¢né historii
VvV ramci jednoho statniho celku, vlivu kultury na ob€ zemé a spolecnému vyvoji je mozné
navrhnout ziskané poznatky z jiz exitujicich kreativnich primysli a klastri v Rakousku

pro vznik a rozvoj kreativnich pramyslu a klastrd ve mésté¢ Olomouci.

6.1 Predstaveni Rakouska

Rakousko se nachazi v jizni ¢asti Sttedni Evropy, jedna se o vnitrozemsky stat a zaujima
celkovou rozlohu 83 878 km? Na severu ma spole¢né hranice s Ceskou republikou a N&-
meckem. Jizni ¢ast jeho zemi obklopuje Itdlie a Slovinsko. Na zapadni stran€ sousedi
s Lichtenitejnskem a Svycarskem. Slovensko a Mad’arsko maji s Rakouskem spoleéné
hranice na vychod¢. Grossglockner je nejvysSi horou v rakouskych Alpach dosahujici
nadmoftské vysky 3 798 m. Témét dve tietiny plochy Rakouska zabird pohoti vychodnich
Alp. Tento stat pfedstavuje vyznamnou turistickou destinaci Evropy nejen diky své poloze
a geografickému usporadani, ale také diky nabidce poskytovanych sluzeb ve vysoké kvali-
té¢ a kulturnimu zadzemi. Mezi nejvétsi rakouska mésta patii Viden, Linec, Salzburg a Inn-
sbruck. (OESTERREICH.COM, 2008)

Republika Rakousko, jak zni oficialni nazev tohoto evropského statu, predstavuje federa-
tivni stat skladajiciho se z 9 spolkovych zemi. Jedna se o Viden, Burgenlandsko, Korutany,
Dolni Rakousko, Horni Rakousko, Salcbursko, Styrsko, Tyrolsko a Vorarlbersko. Kazda z téchto
spolkovych zemi zaujima odliSnou rozlohu, ptfesto jsou rozdéleny do 99 okresti. Tyto zemé
maji své zemské vlady. V Rakousku panuje systém parlamentni demokracie, kdy zakono-
darnd moc nélezi parlamentu, ktery se skladd z 2 komor. A to Narodni rady a Spolkové
rady. Rakousko je ¢lenem fady vyznamnych mezinarodnich organizaci, mezi které nalezi:

Organizace spojenych narod, OBSE, OECD, Rada Evropy a samoziejmé EU.

(OESTERREICH.COM, 2008)
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6.2 Ekonomicka charakteristika Rakouska

Tento stat je charakteristicky tim, ze patii mezi vyspélé staty Evropy. Pro Rakousko jsou
charakteristické tyto odvétvi pramyslu: stavebnictvi, strojirenstvi, automobilovy prumysl,
potravinafstvi, chemicky pramysl, zpracovani dieva, vyroba papiru a lepenky, komunikac-
ni zafizeni.

Obrazek ¢. 2: Vyvoj nezaméstnanosti v Rakousku
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(Zdroj: Vlastni zpracovani podle Statistik Austria, 2014)
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v Rakousku byla zaznamenana v roce 2000, a to konkrétné 5,8 %. Vysoky vyskyt neza-
meéstnanosti byl mezi lety 1996 a 1998, ato 7 % - 7,2 %. Mezi lety 1999 a 2001 se trh zo-
tavuje a dochazi ke snizeni nezaméstnanosti, od roku 2002 zacal tento ukazatel opét stou-
pat, mezi roky 2006 a 2008 doslo k vyraznému poklesu nezaméstnanosti, poté znovu zaca-

la tato hodnota rust. (Statistik Austria, 2014)

V roce 2012 bylo v Rakousku zaméstnano piiblizné 3,5 mil. osob, z toho 73,3 % pracovalo
Vv sektoru sluzeb, 26 % v primyslu a necelé 1 % v zemédé&lstvi a lesnictvi. Rakousku zau-
jima diky své nizké mife nezamé&stnanosti pfedni misto, a to nejen v ramci EU, ale i na
celém svéte. Jednou ze silnych stranek Rakouska, z hlediska hospodatské oblasti, jsou vy-

soce kvalifikovani a motivovani zaméstnanci. (Advantage Austria, 2013)
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6.3 Demograficka charakteristika Rakouska

V Rakousku Zije téméf 8,5 miliond obyvatel (k 1. 1. 2013), z nichz 98% hovoii némecky.

Cesi a Madafi.

Obrazek ¢. 3: Vyvoj poctu obyvatel v Rakousku
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(Zdroj: Vlastni zpracovani podle Statistik Austria, 2013)

Pocet obyvatel v Rakousku za posledni desetileti prudce vzrostl. Mezi lety 1961
(7 090 000 obyvatel) a 2012 byl narust obyvatel pies 1,3 miliond. Faze silného rustu popu-
lace se sttidala s fazi stagnace a mirného poklesu. V roce 1960 vyrazné stoupl pocet obyva-
tel z divodu rostoucimu baby-boomu. V roce 2012 z celkového pocétu obyvatel, tedy
8426 311, 975 193 lidi nemélo rakouskou statni pfislusnost. Podil cizincu tvoftil 11,6 %,
dale rakouské obyvatelstvo ve véku 0-20 let zaujimalo 20,2 %, ve véku 20-64 let 61,8 % a

obyvatelstvo v diichodovém véku 17,9 %.

Podle vysledki nedavného prizkumu bude i nadale rust pocet obyvatel v Rakousku.
V roce 2030 by mél byt pocet obyvatel témét 9 mil. a v roce 2060 9,4 mil. Vzhledem ke
starnuti populace z baby-boomu se bude v Rakousku zvySovat pocet obyvatel nad 65 let,
kdy tato skupina osob by v roce 2020 méla tvotit celkem 20 % a v roce 2030 dokonce vice
nez 25 %.
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7 VYVOJ A SOUCASNY STAV KREATIVNICH PRUMYSLU A
KLASTRU V RAKOUSKU

Od roku 2003 je vydavana v pravidelnych dvouletych intervalech zprava o stavu rakouské-
ho kreativniho primyslu. Nasledujici kapitola je Cerpana prevazn¢ z Paté zpravy zabyvaji-

cim se stavem Kkreativnich prumysla v Rakousku z roku 2013.

7.1 Vyvoj a soucasny stav kreativnich priamysla

V roce 2010 spadalo ptes 10 % rakouskych firem k tamé&j$im kreativnim primyslim. Pro
ptedstavu se jednalo o 38 400 firem. Velky vyznam pro tuto oblast predstavuji malé pod-
niky, respektive samostatn¢é vydéleéné ¢inni podnikatelé, kteti piedstavuji témét dve tieti-
ny vSech podnikatelskych subjektti v Rakousku. Co se ty¢e poctu zaméstnancl, odvétvi
KKP zaméstnava kolem 130 000 zaméstnancli. Pro pfedstavu se jedna o 3 % vSech za-
méstnanych obcant Rakouska. Mezi 1éty 2008- 2010 doslo k poklesu celkovych trzeb
KKP v Rakousku pfiblizn€ o 1 % (18,2 miliard euro). Nicmén¢ na pocatku roku 2012 bylo
zaznamenano zvyseni ekonomického vyvoje kreativnich podnikii a podle nazoru mnohych

odbornik 1ze o¢ekavat pozitivni budouci vyvoj v oblasti KKP na tizemi Rakouska.

Rakouské firmy, které plisobi v oblasti KKP se zamétuji na zvySeni obchodnich transakci,
zajimaji se o zakazniky a jsou ochotni se jim pfizptsobit. To dokazuje 68 % firem, podle
novych zakaznikti (47 %) prostfednictvim reklamy a budovani image vlastniho podniku.
Rakouské kreativni podniky se zamétuji i na vlastni optimalizaci vnitinich procesu (38 %),
poté na vyvoj produktd a sluzeb (36 %) a poslednim dulezitym bodem pro kreativni podni-
ky predstavuje diraz na podporu sebevzdélavani. To je podle tetiny firem duleZitym bo-

dem ke zvyseni jejich konkurenceschopnosti.

Na pirelomu roku 2010 a 2011 bylo zjisténo, ze 71 % spolecnosti ptisobicich v oblasti KKP
dosahlo lepsich obchodnich vysledkd nez podniky pusobicich v ostatnich odvétvich eko-
nomiky Rakouska. V tomto kontextu se jednalo o 63 % podnikatelskych subjekta.

Nejvetsi podil kreativnich podnik sidli v hlavnim mésté Rakouska, ve Vidni. Konkrétné
15% vsech kreativnich podnikt (5600 spolecnosti). Poté se nejvice firem usadilo ve spol-
kové zemi Horni Rakousko. Jednalo se o 10 % kreativnich podnikt (3900 firem) a ve spol-

kové zemi Styrsko (3800 podnik).
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Po Vidni jsou dal§imi kreativnimi centry Rakouska spolkova zemé Dolni Rakousko, kde se
nachézi 9 % kreativnich firem nasledujici a spolkové zemé: Salcbursko, Styrsko a Voral-

bersko v zastoupeni 8% spolecnosti pisobicich v KKP.

Podle posledni zpravy o stavu kreativnich prumyslt v Rakousku z roku 2013, se nejvice
kreativni podniky soustfed’uji kolem velkych mést, nicméné podil kreativnich podnik,
které se nachazi i ve venkovskych regionech, odpovida 18 % podnikim. V oblasti venkov-
skych regiont je zfetelné, ze dochazi k vétsi dynamice rozvoje, nez je tomu u kreativnich
firem v rakouskych méstech. Na zaklad¢ provedenych analyz je ziejmé, ze tvaréi firmy se
snazi umistovat nejcastéji z osobnich divoda v blizkosti velkych mést, vzhledem ke
skloubeni profesniho a osobniho Zivota, ale mezi diivody se fadi jak dopravni infrastruktu-
ry, tak 1 moznosti levného prondjmu ¢i vyhodné podminky pro podnikani nachézejici se

V blizkosti velkého mésta.

Vice nez polovina kreativnich podnikti v Rakousku vyuziva vlastni kancelaiské prostory
pro podnikani, tfetina podniku fidi svou podnikatelskou ¢innost z domova, 5 % kreativnich
firem se nachazi v podnikatelskych inkubatorech nebo ve sdilenych kancelatich. Vice nez
polovina kreativnich firem by mohla svoji podnikatelskou ¢innost provadét kdekoli, nejsou
omezeni konkrétnim mistem. Lidé, ktefi pracuji v oblasti rakouskych KKP jsou velmi fle-

xibilni z hlediska lokalizace jejich prace a dojizdéni za praci.

Co se tyc¢e ptihrani¢nich kreativnich podnika ve venkovskych oblastech nebo ve méstech,
podle posledni zpravy o stavu KKP v Rakousku zakladaji vyznamni zakaznici nebo ob-

chodni partneti své poboc¢ky prave za hranicemi.

V posledni dob¢ je ¢im dal vice jasné, ze kreativni pramysly slouzi k oziveni hospodatstvi
urcitych regionti a mést. O to vic je ptinosnéjsi, kdyZ se o podporu KKP zajima také Ev-
ropska komise, ktera podporuje vliv kulturnich a kreativnich primyslt prostfednictvim
Strategie Evropa 2020. Z toho divodi vyzyva Evropska komise v§echny ¢lenské staty EU,
aby podporovaly oblast KKP v jejich regionalnim rozvoji prostiednictvim strukturalnich
fond EU. Rakousku se snazilo prostiednictvim Programu na podporu inovaci pro krea-
tivni priamysly Vv programovém obdobi 2007-2013 podpofit povédomi a KKP na tzemi
Rakouska. Pro realizaci podpirnych opatfeni v ramci jednotlivych regioni slouzi zakotve-

ni regionalni strategie pro rozvoj kreativniho odvétvi do rozvojovych plani regionti a mést.

Diilezita je i1 spoluprace mezi zajmovymi Cleny regionu, at’ uz na federalni nebo regionalni

spravni urovni. (Flinfter dsterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, 2013)
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7.1.1 Pripadova studie kampusu Dornbirn

Od roku 2007 ptisobi kampus Dornbirn jako misto pro vyuziti kreativnich primysld. Sa-
motné mesto Dornbirn predstavuje nejvétsi obec v okoli regionu Vorarlbersko. Diky koo-
peraci se dvéma institucemi- Centrem pro mistni a regionalni rozvoj a Organizaci pro hos-
podafstvi v oblasti Vorarlberska mohlo byt docileno kone¢ného umisténi nejen kreativnich
prumysli pravé v této oblasti, ale i podpory védy a vyzkumu, podpory za¢inajicich podni-
katelskych firem ¢i podpory vzajemné spoluprace mezi vySe uvedenymi subjekty

a vysokou skolou nachézejici se v blizkém okoli.

Celkové vyuziti ploch kampusu Dornbirn pro oblast KKP se rozklada na plose 12 400 m2.
Na této plose se nachazi celkem 5 budov a celkové vyméfe 15 000 m2. Celkové naklady na
prvni investici se vySplhaly na 35 miliont eur. Za touto investici stal jak vetejny, tak i sou-
kromy sektor. Soukromy sektor v tomto pfipad¢ zastupovaly dvé organizace HYPO Rent
(30 %) a PRISMA Investment (30 %).

Podle naplanované strategie, se uvazuje o0 mozném vyuziti prostor v rozmezi dalich 10 let
a to tak, Ze plochy budou vyuzity pro zhruba 75 podnikt, ve kterych muize pracovat az 500
zaméstnancl. Prostory Campusu Dornbirn budou slouzit pro vyuziti kanceléaii, poradani
akci, uvazuje se o zalozeni zaméstnaneckée jidelny ¢i odpocinkové zony pro déti, ktera by

ale spise plnila funkci firemni skolky.

V roce 2009 byla dokonc¢ena modernizace budov slouZici jako kancelafské, konferencni a
skladovaci prostory spole¢né s vybudovanym kongresovym salem. V arealu kampusu se
nachazeji tzv. kompaktni kancelafe. V soucasné dob¢ vyuziva tyto prostory zhruba 30 fi-
rem, ve kterych pracuje na 150 zaméstnanct praveé v oblasti kreativnich primysli, tedy

v oblastech reklamy, designu, architektury, vydavatelstvi a informa¢nich technologii.

Diky spolupraci s Forem Design Wien je umoznéno v aredlu kampusu potadat workshopy,
koucovani, konzultace ¢i pfednasky na téma vytvareni siti a budovani kapacit v oblasti

KKP v Rakousku.

(Funfter osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, 2013)
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7.2 Vyvoj a soucasny stav klastri v Rakousku

Od roku 1995 probiha dlouhodoba strategie na podporu rozvoje klastrovych politik v Ra-

kousku. Tato strategie se uplatituje na narodni a regiondlni irovni.

Na narodni Grovni tato strategie piedstavuje zavedeni 8 narodnich a regionalnich klastro-

vych programi, mezi které nalezi:
e Narodni akéni plan pro inovace;
e Narodni strategicky referencni rdmec pro programové obdobi 2007—2013;
e Vladni program pro roky 2008—2013;
e Spoluprace v Rakousku.

Co se tyce regionalni urovné, zde jsou prosazovany regiondlni klastrové politiky v rdmci

vsech spolkovych zemi. Tyto klastrové aktivity byly zahajeny jiz v 90. letech 20. st.

Klastrové politiky se v Rakousku ¢asto zaméfuji na spolupraci mezi ¢leny klastru, védec-
kovyzkumnych center, ale nezaméfuji se na konkrétni sektory ekonomiky. V Rakousku

pusobi také nekolik instituci pro zavedeni klastrové politiky. Jedna se o:
e Federalni ministerstvo pro ekonomiku a praci;
e Federdlni ministerstvo dopravy;
e Federalni ministerstvo inovaci a technologii;
e Federalni ministerstvo pro védu a vyzkum,;
e Federalni ministerstvo financi.

Tato ministerstva jsou zodpovédna za zavedeni klastrové politiky v Rakousku.

Mezi dalsi vyznamné rakouské instituce, které predstavuji dilezitou roli z hlediska pii na-

pliovani klastrové politiky patii:
e Rakouska spolecnost pro propagaci vyzkumu,
e Rakouské ekonomické sluzby;
e Rakouska hospodarska komora;

e Rakouska obchodni spolec¢nost.
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Kazda spolkova zemé Rakouska ma své vlastni regionalni organy. Jejich ukolem je podpo-
ra a posilovani podnikani v regionech, zaméteni se na vyzkum a inovace. Pro firmy pied-

stavuji kontaktni mista v rdmci podpory spolupréace a vzniku klastrovych siti.

(Pavelkova, 2013)

V soucasné dob¢ se klastry v Rakousku specializuji na tyto nasledujici oblasti:
e Doprava: automobily, zeleznice a vyuziti vzdusného prostoru,
e Vyuziti materiald;
e Nabytek, dfevo, bydleni;
e Zdravi a wellness;
e Jidlo;
e Mechanika, elektronika, informatika, snimace;
e Zivotni prostfedi a energie z obnovitelnych zdroju;
e Informacni technologie a software;
e Procesy a logistika;

e Lidské zdroje.

(Clusters and Networks in Austria, 2014)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 48

8 ANALYZOVANI A VYHODNOCENI STRATEGII A METOD
PODPORY ROZVOJE KREATIVNICH PRUMYSLU A KLASTRU
V RAKOUSKU

Od roku 2003 je pravidelné vydavana zprava o stavu rakouského kreativniho prumyslu.

V roce 2010 se fadilo ptiblizn¢ 10 % rakouskych firem k tam&j$im kreativnim primyslam.

Jednalo se 0 38 400 firem.

Velky vyznam pro oblast KKP piedstavuji malé podniky, respektive samostatné vydélecné
¢inni podnikatelé, ktefi pfedstavuji téméf dve tietiny vSech podnikatelskych subjektl

v Rakousku.

Vice nez polovina kreativnich podnikti v Rakousku vyuziva vlastni kancelaiské prostory
pro podnikani, tfetina podniki fidi svou podnikatelskou ¢innost z domova, 5 % kreativnich

firem se nachazi v podnikatelskych inkubatorech nebo ve sdilenych kancelatich.

Na zakladé provedené piipadové studie kampusu ve mésté Dornbirn bylo ukazano, ze lze

Vyuzit a uplatnit prostory pro firmy pasobici v oblasti kreativnich a kulturnich pramysla.

V posledni dobé je ¢im dal vice jasné, Ze kreativni pramysly slouzi k oziveni hospodaistvi
urcitych regionti a mést. O to vic je pfinosnéjsi, kdyZz se o podporu KKP zajima také Ev-
ropska komise, ktera podporuje vliv kulturnich a kreativnich primysla prostfednictvim

Strategie Evropa 2020.

Od roku 1995 probiha dlouhodoba strategie na podporu rozvoje klastrovych politik v Ra-

kousku. Tato strategie se uplatiiuje na narodni a regionalni irovni.

Klastrové politiky se v Rakousku ¢asto zamé&iuji na spolupraci mezi ¢leny klastru, védec-
kovyzkumnych center, ale nezaméfuji se na konkrétni sektory ekonomiky. V Rakousku

plsobi také nekolik instituci pro zavedeni klastrové politiky.
KaZzda spolkovéa zem¢ Rakouska ma své vlastni regiondlni organy. Jejich ukolem je podpo-
ra a posilovani podnikani v regionech, zaméteni se na vyzkum a inovace. Pro firmy pied-

stavuji kontaktni mista v rdmci podpory spolupréace a vzniku klastrovych siti.
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9 CHARAKTERISTIKA MESTA OLOMOUCE

Statutarni mésto Olomouc se nachazi v centru regionu Stiedni Morava a patiilo uz odedav-
na k vyznamnym méstim ceskych zemi. To dokazuji jak historické souvislosti
S premyslovskym statem, zminka o Olomouckém hradu v Dalimilové kronice, smrt po-
sledniho Pfemyslovce, Vaclava III. v Olomouci, ¢i fada vyznamnych osobnosti, které jsou
s timto méstem a regionem spojeny. Nejen uvedené aspekty, nybrz také poloha mésta, uni-
verzita, kulturni a duchovni tradice poukazuji na skute¢nost, ze Olomouc byla povazovana

za piirozené centrum Moravy. (Statutarni mésto Olomouc, 2012)

Meésto Olomouc se rozprostira na soutoku dvou fek, Moravy a Bystfice, v irodné oblasti
Hané a Hornomoravského uvalu. CHKO Litovelské Pomoravi ¢astecné lemuje severni
oblast mésta. Olomouc se rozklada na celkové plose 10 333 ha. Statutarni mésto Olomouc
bylo zaloZeno na zaklad¢ vykonanych voleb do zastupitelstev obci v roce 1990 a je zaklad-
nim tzemnim samospravnym celkem CR. Mésto Olomouc se dile ned&li na samostatné
méstské Casti s Vlastnimi organy samospravy. Od roku 2001 je mésto Olomouc centrem
Olomouckého kraje, které je rozélenéno do péti okresti nasledovné: Olomouc, Prost&jov,
Pierov, Sumperk a Jesenik. Olomoucky kraj tvoii spoleéné se Zlinskym krajem region
soudrznosti (NUTS II) Stfedni Morava. Olomouc ma vyhodné strategické umisténi v ramci
Evropy. Mezi ptedpoklady rstu mésta patii jak pfitomnost klicovych odvétvi primyslu,
kvalifikované pracovni sila, tak i rostouci zdjem o cestovni ruch. (Statutdrni mésto Olo-

mouc, 2012; Strukturalni fondy, 2009; TOURISM.OLOMOUC. EU, 2002-2014)

Olomouc je vyhleddvanym mistem pro potradani konferenci, festivalii a dalSich kulturnich
akci. Sidli zde mnoho regionalnich instituci, z nichZ stoji za zminku Velitelstvi spole¢nych
sil Armady CR, Regiondlni agentura pro rozvoj Stfedni Moravy, Agrarni komora CR,

Vrchni soud ¢i Vrchni statni zastupitelstvi v Olomouci. (Statutarni mésto Olomouc, 2012)

Olomouc piedstavuje druhou nejvétsi pamatkovou rezervaci v CR hned po hlavnim mésté
Praze. (Statutarni mésto Olomouc, 2012). Mezi vyznamné historické a kulturni pamatky
prestizni seznam svétového a kulturniho dédictvi UNESCO. Podle turistického privodce
(Lonely Planet, 2013) pfedstavuje mésto Olomouc skrytou destinaci pro cestovni ruch
v CR. Tento turisticky privodce poukazuje na fakt, Ze je toto mésto podcetiovanou desti-
naci, avSak dokaze nabidnout Sirokou Skalu kulturnich a sportovnich moznosti. Dikazem

tohoto tvrzeni jsou niZe uvedena kulturni, historicka a dalsi zatizeni:
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Muzea: Vlastivédné muzeum, Muzeum moderniho uméni, Arcidiecézni muzeum Olomouc
Divadla: Moravské divadlo Olomouc, Divadlo Tramtarie, Divadlo Konvikt

Galerie: Galerie Labyrint, Abakus Art, Galerie u Mloka, Galerie Rubikon, Galerie And¢l,
Galerie Skacelik, Galerie Patro, Galerie Bohéma, Galerie Mona Lisa, Studio Zlamal

Sakralni stavby: Dom sv. Vaclava, Chram sv. Mortice, Olomoucké arcibiskupstvi, Bazili-

ka Navstiveni Panny Marie na Svatém Kopecku

DalSi historické a kulturni pamatky: Radnice s orlojem, soubor Sesti baroknich kasen,

Olomoucka pevnost a Terezska brana, Moravska filharmonie Olomouc, Védecka knihovna

Festivaly: Academia Film Olomouc (Festival védecko- popularnich filmi), Beerfest Olo-
mouc (Cesky pivni festival), FLORA Olomouc (Mezinarodni zahradnicka vystava), Diva-
delni Flora Olomouc (Mezinarodni divadelni festival), Festival Religiosa (Festival cirkevni
a duchovni hudby), Festival Baroko (Festival barokni hudby), Mezinarodni varhanni festi-
val (Pfehlidka varhanni hudby), Colores Flamencos Olomouc (Festival §panélské hudby),
Olomoucké jazzové dny (jarni, zimni etapy), Jeden svét (Mezinarodni festival filmovych
dokumentil), Dvotdkova Olomouc (Festival klasické hudby), Ptehlidka animovaného filmu

a mnohé dalsi.
(TOURISM.OLOMOUC. EU, 2002-2014)

Krajské mésto Olomouc disponuje modernim aquaparkem, nové zrekonstruovanym pla-
veckym bazénem a velkym poctem nakladatelstvi. Olomoucké parky dotvati celkovy do-
jem a atmosféru mésta Olomouce, slouzici k odpocinku ¢i vyuziti volného Casu. Jedna se o
Smetanovy sady, Bezru¢ovy sady, Cechovy sady a Rudolfovu alej. Mezi dal3i vyhledavané
turistické lokality patfi Sv. Kopecek u Olomouce spolecné se zoologickou zahradou. Ve-
deni mésta investovalo do stavby novych cyklostezek v povodi feky Moravy. Zajemci o
cykloturistiku si mohou vypijcit jizdni kola v budové radnice. Pro turisty je pfipravena
turisticka slevova karta Olomouc region Card, ktera umoziuje zlevnéné vstupné do kultur-

nich zafizeni, dopravu po mésté zdarma, ¢i levnéjsi ubytovani a stravovani.

Zajemci si mohou vyzkouset i dalsi sportovni aktivity. At uz se jedna o adrenalinové spor-
ty, golf ¢i agroturistiku. V Olomouci Se nachazi jak zimni stadion, tak i Andrav fotbalovy
stadion.

(TOURISM.OLOMOUC. EU, 2002-2014; Vystavist¢ FLORA Olomouc, 2006)
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9.1 Sociodemograficka charakteristika Olomouce a Olomouckého kraje

Na zaklad¢ udajt ze Statistické rocenky Olomouckého kraje (2013), ze které bylo pro uce-
ly diplomové prace v této podkapitole ¢erpano, doslo ke zjisténi, ze k 1. 1. 2013 ¢inil pocet
obyvatel mésta Olomouce 99 471, coz ho zatadilo mezi 6 nejvétsich mést CR. Podle po-
slednich priizkumi provedenych Ceskym statistickym ufadem (2013) mezi léty 2001-
2011, pocet obyvatel v Olomouckém kraji klesa, jiz od 80. let 20. st. K nejvétsimu tbytku
obyvatel na tizemi souc¢asného Olomouckého kraje doslo na konci 2. svétové valky, kdy

bylo ze severni ¢asti kraje odsunuto némecky hovotici obyvatelstvo.

Obrdazek cislo 4: Vyvoj poctu obyvatel ve meste Olomouci
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(Vlastni zpracovani podle CSU, 2013)

Proces suburbanizace, ktery od roku 2000 stile pokracuje, dokazuje rist poctu obyvatel
Vv obcich v okoli velkych mést - Olomouce, Prostéjova a UniCova. Migrace obyvatel
v ramci Olomouckého kraje je povazovana za mirnou, az na par mest, které¢ zaznamenaly
pozitivni migraéni saldo. Jedna se Javornik, Stity, okoli Olomouce a Sternberka. Na zagat-

ku 90. let 20. st. dochazelo k nartstu obyvatel ve méstech, dnes je tomu naopak.

V rozmezi let 2001 az 2011 vzrostl pocet cizincti v Olomouckém kraji téméf dvojnasobné.
Z pavodnich 4 282 na 9 374, z toho v Olomouci zije kolem 3 350 cizinct. Toto rozlozeni
cizincti v Olomouckém kraji odpovida i rozloZeni ostatnich kraji CR. V Olomouckém kraj

zije nejvice Slovaku, Ukrajincti a Vietnamci.

(Statisticka rocenka Olomouckého kraje, 2013)
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Na zékladn¢ posledniho sc¢itani v roce 2011 bylo zjisténo, ze se zvySuje Uroven vzdélanosti
obyvatel v Olomouckém kraji. Nejvétsi podil obyvatel kraje, ktefi dosahli sttedniho vzdé-
lani na zéklad€ vyucniho listu, €inil pfes 35%. Podobné tomu bylo i1 u stfedniho vzdélani

ukonceném maturitni zkouskou. Podil vysokoskolakt v kraji €inil v roce 2011 ptes 11%.

Co se tyce ekonomické charakteristiky Olomouckého kraje, jedna se o primyslovou oblast
s rozvijejicimi se sluzbami. Nicméné okresy Sumperk a Jesenik piedstavuji oproti hanac-
kym okresim ekonomicky slabsi regiony z hlediska jejich polohy, dopravni infrastruktury
a poklesu poctu obyvatel po odsunu némecky hovoficiho obyvatelstva. Hanacké regiony
jsou charakteristické urodnou ptidou a ve srovnani s ostatnimi zemédélskymi oblastmi CR
dosahuji nejvyssich zeméd¢€lskych vynost. V Olomouckém kraji tedy ptisobi jak tradi¢ni

primyslové podniky, tak i1 firmy zamétujici se na potravinaistvi ¢i optickd zatizeni.

Nejvetsi podil zaméstnanosti zaujimaji odvétvi jako je zdravotnictvi, Skolstvi a socialni
sluzby ve mést¢ Olomouci. Nasledujici tabulka ukazuje vyvoj nezaméstnanosti v Olo-

mouckém kraji mezi 1éty 2005- 2014.

(Statisticka rocenka Olomouckého kraje, 2013)

Tabulka cislo 6. Vyvoj nezaméstnanosti v Olomouckém kraji mezi léty 2005-2014
Rok 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 4/2014
Podilv%o 75 64 48 49 89 91 83 89 98 10,05

(Vlastni zpracovani podle CSU, 2014)

Vékova struktura obyvatel Olomouckého kraje se vyviji podobné jako zbytek obyvatel CR,
podil rodakti ze vSech moravskych krajia, a to kolem 318 000 obyvatel. Uvedené cCislo
predstavuje témer 50% obyvatel kraje. Prognozy vyvoje poctu obyvatel tohoto kraje do
roku 2065 jasné ukazuji pokles obyvatel a nartst lidi v dichodovém véku. Konkrétné ze
soucasnych 628 tis. obyvatel na 525 tis. Tato vékova skupina obyvatel bude predstavovat
zhruba tietinu vSech obyvatel kraje. Nejhtife na tom bude ekonomicky aktivni skupina
obyvatel. Soucasny stav se pohybuje kolem 70 % obyvatel Olomouckého kraje, odhady
ukazuji pokles na 52 % z celkového poctu obyvatel.

(Statisticka rocenka Olomouckého kraje, 2013)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 53

9.2 Univerzita Palackého v Olomouci

Univerzita Palackého v Olomouci (dale jen UP) je nejstarSi univerzitou na Moravé. Byla
zalozena v roce 1573. V Olomouci studuje cca. 22 000 studentti na 8 nasledujicich fakul-
tach: Cyrilometodéjska teologicka fakulta, fakulta pedagogicka, 1ékaiska fakulta, fakulta

zdravotnich véd, piirodovédecka, filozoficka, pravnicka a fakulta télesné kultury.
(Univerzita Palackého v Olomouci, 2010)
UP vyuzila pro podporu projekt finanéni prostiedky z EU, konkrétné z Operacniho pro-
gramu Vyzkum a vyvoj pro inovace. Ziskanou podporu mohly vyuzit jednotlivé fakulty
V ramci podpory a rozvoje védy a vyzkumu. Vybudovani nového sidla Ptirodovédecké
fakulty UP bylo financovano prostfednictvim finanéni podpory z EU. Celkové finanéni

naklady se pohybovaly v rozmezi 1 miliardy K¢. Budova nové fakulty byla oteviena v roce

2009. Mezi dalsi védeckovyzkumné arealy UP patfi:
e Centrum regionu Hana pro biotechnologicky a zemédélsky vyzkum
e Regionalni centrum pokrocilych technologii a materiali (RCPTM)
e Centrum biologickych obora Ptirodovédné fakulty UP (CenBiol)
e Biomedicina pro regionalni rozvoj a lidské zdroje (BIOMEDREG):
e Dostavba Teoretickych tstavi
e Vyzkumné vzdélavaci centrum Pedagogicke fakulty UP

Mezi partnery UP se fadi jak Statutarni mésto Olomouc, tak i samotny kraj. UP se snazi o
ptimou spolupraci se zastupci akademické obce v odbornych komisich a radach, které jsou
ziizovany statutarnim méstem a krajem. Diky tomu se uskutecnila efektivni spoluprace
béhem pfiipravy projektit v ramci strukturalnich fondd EU a to u Opera¢niho programu

Vyzkum a vyvoj pro inovace.

Pozitivni dopad na posileni informovanosti ma ¢lenstvi primatora a hejtmana ve Spravni
rad¢ UP, ktera velmi citlivé vnima nazory obou piedstaviteli na pisobeni olomoucké uni-

verzity ve mésté i celém kraji.

Univerzita Palackého se snazi ptildkat nové studenty a zajemce o studium ptirodovédnych

a spolecenskych véd prostrednictvim projektu ,,Pevnost poznani®.

(Univerzita Palackého v Olomouci, 2010)
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9.2.1 Védeckotechnicky park Univerzity Palackého

Védeckotechnicky park pii UP se snazi o podporu ristu ekonomiky v Olomouckém kraji,
na zaklad¢ podpory inovativnich firem, dale pak vzniku spin- off a start- up spole¢nosti.
Védeckotechnicky park pi1 UP se snazi podporovat a uplatiovat vysledky védy a vyzkumu
vV komer¢ni sféfe. Naplni Védeckotechnického parku je porada a sdileni technologii mezi
inovativnimi firmami a védeckovyzkumnymi poboc¢kami UP. Védeckotechnicky park pti
UP se snaZi o zachovani duSevniho vlastnictvi jak samotné univerzity, tak i zakladajicich firem
Vv oblasti inovaci. Soucasti Védeckotechnického parku je i podnikatelsky inkubétor snaZici se

podpofit zacinajici podnikatele a inovace v zacinajicich firmach.

V arealu Védeckotechnického parku se nachézi jak kancelare, tak i prostory pro vyrobu a
laboratote. Mezi dalsi sluzby, které Védeckotechnicky park poskytuje, patii: pronajem
kancelaiskych prostor, poradenstvi pii vzniku podnikatelského planu, pomoci firmam
Vv oblasti marketingu a propagace, poradenstvi pfi vzniku zadosti o dotace, ziskavani pre-

hledu v oblasti inovaci.

(Vyroc¢ni zprava VTP UP, 2013)
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9.3 Soucasna podpora rozvoje mésta Olomouce

Regionalni inovacni strategie Olomouckého kraje

Tato strategie piedstavuje souhrn projektii a nastrojti v jednotlivych regionech CR, jejichz
naplni je podpora regionalnich firem a vyzkumnych instituci. Od roku 2010 probihala pfi-
prava realizace Regionalni inovacni strategie (dale jen RIS) i v Olomouckém kraji. Mezi
Cleny, ktefi se podileli na tomto projektu, nalezi: Statutarni mésto Olomouc, piedstavitelé
vzdélavacich instituci a podnikatelskych organizaci v regionu. Jako hlavni cil RIS byl vy-
ty¢en rast konkurenceschopnosti ekonomiky v Olomouckém kraji, vytvofeni novych a

udrzitelnych pracovnich mist.

Samotny dokument RIS vznikl v roce 2011. Zaméfuje se na tii oblasti:
e Lidské zdroje pro fizeni a implementaci procest inovaci
e Regiondlni systém podpory transferu technologii
e SluZby a podpora inovaci ve firméach

(Regionalni inovacni strategie Olomouckého kraje, 2011)

Pramyslové zény v Olomouci

Mezi léty 1998- 2002 bylo ve mésté Olomouci docileno podpory K osloveni a ziskani za-
hrani¢nich investic na zakladé¢ samotnych aktivit mésta Olomouce, ale také prostfednic-
tvim vladniho programu: Program podpory rozvoje priimyslovych zon k prildkani nezane-

dbatelného poctu primych zahranicnich investic. (Statutarni mésto Olomouc, 2012)

Diky témto krokiim mohlo byt vytvofeno pfiblizné 2000 novych pracovnich mist a to
s ohledem na dodavatele a subdodavatele plisobicich ve mést€ Olomouci. Vzniklé primys-
lové zony byly zakladany na uzemi tzv. brownfieldi nebo jako dal$i moznost ve vyuziti
stavajicich nevyuzivanych primyslovych arealt. Statutarni mésto Olomouc spolupracovalo
také s UP pfi vytvoreni podminek pro podporu mistnich mensich firem. Jednalo se o pro-
jekt pramyslové zony Slechtitelti a podnikatelského inkubatoru. Soudasti zony Slechtiteld
je 1 Védeckotechnicky park pti UP, ktery je soucésti budovy podnikatelského inkubatoru.
Statutarni mésto Olomouc se snazi o podporu vzniku kancelafskych a multifunkénich

komplexli na svém tzemi. (Statutarni mésto Olomouc, 2012)
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Projekt resenerace Méstské pamatkové rezervace Olomouc

Zaklady tohoto projektu byly polozeny na zac¢atku 90. let minulého stoleti. Hlavnim cilem
tohoto projektu bylo zaméfit se na revitalizaci historické ¢asti mésta, konkrétné na obnoveé
domt a vefejného prostranstvi v Méstské pamatkové rezervaci. Podle schvalené uzemn¢
planovaci dokumentace a aktualizovaného programu regenerace MPR pro roky 2013- 2017
bude mésto Olomouc nadale zdtraziiovat vyznam historického jadra mésta, tzn. dochovani
urbanni struktury a bude posilovat vyznam historického jadra mésta, jako spolecenského,
kulturniho a obchodniho centra s moznosti bydleni (50% podlahové plochy bude slouzit
pro tyto ucely). MPR Olomouc bude slouzit jako spole¢enské, administrativné spravni,
obchodni a turistické centrum jak obyvatelim mésta, tak i zahrani¢nim navstévnikim. Da-
le pak budou zvySeny moznosti pro pesi turistiku s dobudovanim systému meéstskych sadi
v podob¢ uzavieného prstence. Jedna se o nezastavéné plochy (parky a zahrady). (Program

regenerace Méstské pamatkové rezervace Olomouc, Aktualizace 2013- 2017, 2012)
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9.4 Klastry v Olomouckém Kraji

Diive nez bude nastinéna podpora kreativnich primysli a klastrit ve mésté Olomouci, je

nutné uvést jiz existujici klastry.

Tabulka cislo 7: Prehled klastrii v Olomouckém kraji
Nazev Vznik | Cinnost
Cesky nanotechnologicky klastr 2006 | Nanotechnologie
Klastr MedChemBio 2009 | Biomedicina
Olomoucky klastr inovaci 2006 | Informacni technologie
Moravskoslezsky dievaisky klastr | 2008 | Dievozpracujici primysl

(Vlastni zpracovani podle Olomouckého kraje, 2014)

Cesky nanotechnologicky klastr

V tomto klastru je uskupeno nékolik subjektii, které puisobi v oblasti nanotechnologii.
Hlavni cilem tohoto klastru je uplatnéni nanotechnologie do praxe. Clenové klastru spolu-
pracuji v oblasti poradenstvi, vzdélavani, védy a vyzkumu &i propagace. Cesky nanotech-
nologicky klastr kooperuje s Pfirodovédnou fakultou UP. Tento klastr je financovan Ev-
ropskym fondem pro regionalni rozvoj a také prostfednictvim Ministerstva pramyslu a

obchodu CR. (Klastry v Olomouckém kraji, 2014)

Olomoucky klastr inovaci

Tento Klastr ptedstavuje uskupeni spolecnosti a vzd€lavacich instituci na tzemi Olo-
mouckého kraje. Clenové tohoto klastru se zaméfuji na informaéni technologie. Piesnéji
feCeno na zpracovani dat v oblasti vypocetni techniky, poradenstvi v oblasti hardwaru a
softwaru, zpracovani dat ¢i GIS aplikace. V klastru je sdruzeno 12 ¢lenti. Tento klastr je
spolufinancovan Evropskym fondem pro regionalni rozvoj, prostfednictvim Ministerstva

pramyslu a obchodu CR a Olomouckym krajem. (Klastry v Olomouckém Kraji, 2014)
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Klastr MedChemBio

Klastr MedChemBio piedstavuje uskupeni védeckovyzkumnych pracovist UP, MSP ptiso-
bicich v oblastech chemie a také dalSich odbornych organizaci. V soucasnosti spolupracuje
mezi sebou 24 ¢lent klastru a dal$i zjemci mohou pozadat o zaclenéni. Hlavnim cilem
klastru MedChemBio je podpora jednotlivych ¢lenii klastru, co se ty¢e védeckovyzkumné
spoluprace mezi jednotlivymi vyzkumnymi pracovisti UP a ¢leny klastru. Tento Klastr je
podporovan Evropskym fondem pro regionalni rozvoj a prostiednictvim Ministerstva pra-

myslu a obchodu CR. (Klastry v Olomouckém kraji, 2014)

Moravskoslezsky dievarsky klastr

V Moravskoslezském dievaiském klastru mezi sebou kooperuje 31 podnikatelskych sub-
jekti ze Zlinského a Moravskoslezského kraje. V roce 2008 se novym ¢lenem klastru stal i
Olomoucky kraj. Nejvétsi podil ¢lentt Moravskoslezského dievaiského klastru predstavuji
MSP, které se zabyvaji vyuZitim dfeva, at’ uz se jedna o sdzeni novych stromkd, zpracova-
ni dfeva ¢i vyuZiti jeho odpadu pii samotném zpracovavani. Hlavnim cilem tohoto klastru
je podporovat spolupraci mezi Cleny klastru, aby bylo dosazeno jejich konkurenceschop-
nosti. Dalsim faktorem, kterého chce tento klastr dosahnout je zvysit ekonomicky rist mezi
¢leny dievatského klastru, zacilit se na zvySeni exportu, podpofit inovace v Moravskoslez-
ském dfevatrském klastru a v neposledni fad€ i1 podpofit vyuZziti dieva ve stavebnictvi a
podpofit samotny dievaisky pramysl v CR. Moravskoslezsky dievaisky klastr je podporo-
van Evropskym fondem pro regionalni rozvoj a také prostiednictvim Ministerstva prumys-

lu a obchodu CR. (Klastry v Olomouckém kraji, 2014)
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9.5 Rozhovory s pracovniky Magistratu mésta Olomouce, Krajského

uradu Olomouc a dalS§imi organizacemi

Pfi zpracovavani projektové ¢asti této diplomové prace byly osloveny nize uvedené osoby,
které ochotné poskytly rozhovory. Prostfednictvim ziskanych odpovédi vSech pracovniki a
organizaci bylo mozné dozvédét se vice informaci nejen o samotném Statutarnim méstu
Olomouci, ale také o strategickych planech, projektech ¢i dalSich koncepcich pro planova-

ny rozvoj mesta Olomouce.
Tabulka cislo 8: Seznam poskytnutych rozhovorii
Dotazovany/a Organizace/ Instituce
Ing. Hedvika Hubackova @ Krajsky trad Olomouc

- Oddéleni regionalniho rozvoje

Jana Koulova Umeélecké centrum UP
Kamil Kr¢, MBA OK4 Inovace
Jan Linhart Coworking Olomouc

Mgr. Karin Vykydalova | Magistrat mésta Olomouce
- Odbor vngjsich vztaht a informaci
(Vlastni zpracovani, 2014)

Pani Ing. Hedvika Hubackova hovotila o dilezitém cili Olomouckého Kkraje, ktery se snazi
podporovat kooperaci mezi podnikatelskou sférou a vyzkumnymi institucemi prostiednic-
tvim tzv. inovaénich voucherti. Kazdy, kdo uspé&je se zadosti, mize dosdhnout na finan¢ni
podporu ve vysi 149 999 K¢. Tato Castka uspéSnym zadatelim slouzi jako piispévek na
spolupraci s vybranou védeckovyzkumnou instituci. V letoSnim roce 2014 podpofila Regi-
onalni Rada Regionalniho opera¢niho programu (dale jen ROP) Stiedni Morava spolecné
S Olomouckym krajem 51 zé&dosti v rdmci projektu: Inovacni vouchery v Olomouckém
kraji- 1. etapa. Do druhého kola se piihlasilo celkem 62 uchazeci. Celkové finan¢ni na-
klady na zabezpeceni vSech 51 vouchert se pohybuji v ¢astce 6, 9 miliona K¢. Olomoucky
kraj ptispé€je na chod projektu 1,9 miliony K¢, zbytek ¢astky uhradi ROP Stfedni Morava.
Vsechny inovaéni vouchery budou proplaceny az po uplynuti doby realizace projektu mezi

zuCastnénymi subjekty. Nicméné spoluprace by meéla byt ukoncena nejpozdé€ji v bieznu
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roku 2015. Pro srovnani v roce 2013 bylo béhem I. etapy projektu podpoteno 44 inovac-
nich vouchert, z pfedlozenych 47. Celkové finan¢ni néklady na 1. etapu odpovidaly 6, 1
miliéont K¢. Béhem roku 2014 a 2015 bude spole¢né se zadateli spolupracovat 6 oslove-
nych vysokych $kol: VSB - Technicka univerzita Ostrava, Mendelova univerzita v Brng,
Vysoké uceni technické v Brn¢, Moravsky vysoka Skola Olomouc, Univerzita Palackého
v Olomouci a Univerzita Tomase Bati ve Zliné. Dulezitou podminkou pro ziskani inovac-
niho voucheru je sidlo zadatele v Olomouckém kraji. Pfi splnéni této podminky mize za-

datel ziskané penize vyuzit na kooperaci s vyzkumnou instituci v oblasti inovaci.

Umelecké centrum UP je dilezitou soucasti kultury mésta Olomouce. Nejen, ze zde sidli
katedry Filozofické (dale jen FF) a Pedagogické fakulty (dale jen PdF) UP, ale
v prostorech Uméleckého centra jsou poradany rizné kulturni akce. Podle Jany Koulové,
manazerky tohoto centra, maji absolventi z fad jednotlivych kateder velké uplatnéni po
dokonceni studia. Jedna se o tyto katedry: Katedra divadelnich, filmovych a medialnich
studii FF; Katedra d¢jin uméni FF; Katedra muzikologie FF; Katedra hudebni vychovy
PdF a Katedra vytvarné vychovy PdF. Umélecké centrum UP spolupracuje s mnoha vy-
znamnymi zahrani¢nimi odborniky ptsobicimi v oblasti uméleckého a kulturniho Zivota.
Podle pani Koulové miize Umélecké centrum vyuZit 1 dalSich novych prostor pro poradani

ruznych akci vSech kateder.

Sdruzeni OK4Inovace je zdjmovym uskupenim pravnickych osob, které bylo zalozeno
vroce 2011. Hlavnim cilem OK4lInovace je predevSim napliovani Regionalni inovaéni
strategie (RIS) Olomouckého kraje. Tim chce toto sdruzeni zajistit realizaci a podporu ino-
vaci v tomto regionu. Toto sdruZeni pravnickych osob se také snazi o posileni hospodai-
ského rozvoje vtomto kraji. Mezi soucasnych 9 ¢leni OK4Inovace patii jak samotny
Olomoucky kraj, tak i Statutarni mésto Olomouc, Univerzita Palackého v Olomouci, Kraj-
ska hospodarska a Agrarni komora Olomouckého kraje, Nadacni ustav regionélni spolu-
prace ¢i klastr MedChemBio. OK4lInovace se zaméfuje na uplatnéni absolventd ve fir-
mach, poskytovani informaci a znalosti pro zacinajici podnikatele, snazi se o kooperaci
mezi vyzkumnymi institucemi a firemni sférou, ale predev§im aplikovani inovaci do praxe.
Mezi neptimé formy podpory sdruzeni OK4Inovace patii predevsim potadani konferenci,
workshopt a diskusnich for na témata: nanotechnologie, biomedicina, odpady, optika ¢i
inovace vzdélavani. Toto sdruzeni ale také spolupracuje s podnikatelskymi subjekty, které
maji inovaéni potencial. Proto zavedlo sdruzeni OK4Inovace systém firemnich stipendii

pro zaky ZS, SS a VS, aby studenti ziskali o dané firmé povédomi, ziskali potfebné znalos-
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ti a praxi a neodesli do zahranic¢i. Mezi dal$i nepiimé formy podpory patii i vzdélavani

zaméstnancu ve firmach jak uvedl feditel sdruzeni OK4Inovace pan Kamil Kr¢é, MBA.

Pan Jan Linhart je koordinatorem coworkingového centra v Olomouci. V roce 2010 zalozil
spolecnost SEO Linhart s.r.o, ktera se vénuje informac¢nim technologiim. Konkrétné oblasti
internetovych domén, které slouzi k prodeji riznych druhti odkazt. Tato spole¢nost provo-
zuje v Olomouci nejen coworkingové centrum, ale nabizi také Skoleni internetovych apli-
kaci v prostorech tohoto centra, které v soucasné dobé ¢ita 10 ¢lent. Jeho sluzby muze
vyuzit kdokoli, kdo potfebuje pro své ucely volné prostory. Jedna se vlastné o sdilenou
kancelar. Kazdy novy ¢len miize sluzby coworkingového centra v Olomouci vyuzit zdarma
na jeden den. Clenové tohoto centra maji zvyhodnéné podminky. V cené je zahrnut projek-
tor, pfipojeni k internetu zdarma, kuchyiika s vybaveni, knihovna s velkym mnoZstvim
motivacni literatury, moznost vyuzit zasedaci mistnosti béhem celého dne, jelikoz toto
centrum nema recepci - kazdy clen dostane vlastni kli¢. Coworkingové centrum
v Olomouci utrzi na mésic pronajmu prostor kolem 15 000 K¢. Za rok se tato ¢astka pohy-
buje kolem 180 000 K¢&. Na otazku, co si mysli pan Linhart o sou¢asném stavu nezameést-
nanosti a budouciho vyvoje v Olomouckém kraji odpovédél, ze je nutné tuto problematiku
rozlisit z n¢kolika hledisek. Osobné se domniva, ze ¢im je vEtsi specializace absolventa,
tim je vétsi moZnost uplatnéni se na trhu prace. Neni ani zastancem dotaci, at’ uz se jedna o

statni formu podpory nebo o finan¢ni prostiedky ze strukturalnich fonda EU.

Podle pani Mgr. Karin Vykydalové se celkovy pocet ubytovanych hostt, které mésto Olo-
mouc eviduje, zvysil, ale v roce 2012 byl niz$i, nez v roce 2011. Nejvétsi zajem je o pa-
matku UNESCO - sloup Nejsvétéjsi Trojice, dale pak o budovu Radnice s orlojem a Arci-
diecézni muzeum. Vyhodou mésta Olomouce v radmci cestovniho ruchu je poloha mésta v
centru CR, dobré dopravni spojeni (posilené spoje vlaky Pendolino, Leo Express a Student
Agency). Nevyhodou je absence letisté ¢i dobrého spojeni mezi Olomouci a letisti Ostrava
a Brno. Co se tyka nabidky sluzeb pro turisty, ta je bohatd. Mésto Olomouc se nyni zam¢-
fuje na zazitkovou turistiku, tedy nenabizi Olomouc jen jako historické mésto ¢1 UNESCO
mésto, ale nabizi pobytové balicky: Adventni Olomouc, Barokni Olomouc ¢i Majova
Olomouc. Navstévnici mésta chtéji pfedev§im ve mésté néco prozit. Jako potencial mésta
pani Vykydalova oznacila zacileni na cirkevni turistiku. Zastupci Statutarniho mésta pou-
kazuji na fakt, ze se o Olomouc zacali zajimat jak cestovni agentury, tak i veletrhy

Vv zahranici nebo internetové ankety.

(Vlastni zpracovani, 2014)
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Tabulka cislo 9: Vyvoj navstévnosti mésta Olomouce

ROK DESTINACE POCET HOSTU PRENOCOVANI DELKA POBYTU VE DNECH

2006 | Ceské republika 68 106 135516 2
Evropa 106 651 218 696 2,1
Amerika 2792 11376 4,1
Asie 3229 7 867 2,4
Afrika 182 388 2,1

2007 | Ceské republika 73221 147238 2
Evropa 114743 242293 2,1
Amerika 3006 9882 3,3
Asie 2703 7263 2,7
Afrika 159 503 3,2

2008 | Ceské republika 57676 102367 1,8
Evropa 97160 174575 1,8
Amerika 1994 4544 2,3
Asie 2462 5548 2,3
Afrika 67 255 3,8

2009 | Ceské republika 58939 109682 1,9
Evropa 94824 198681 2,1
Amerika 1549 9126 5,9
Asie 1208 6694 5,5
Afrika 163 1011 6,2

2010 | Ceské republika 47031 73384 1,6
Evropa 89477 141303 1,6
Amerika 2007 9564 4,8
Asie 1510 4124 2,7
Afrika 123 725 5,9

2011 | Ceské republika 54421 105214 1,9
Evropa 93970 171014 1,8
Amerika 1818 5522 3
Asie 2185 5713 2,6
Afrika 143 578 4

2012 | Ceské republika 47611 91542 1,92
Evropa 88677 160784 1,81
Amerika 1776 4708 2,65
Asie 3797 7839 2,06
Afrika 237 745 3,14

2013 | Ceské republika 51506 93532 1,82
Evropa 96471 170056 1,76
Amerika 1855 4844 2,61
Asie 4564 7778 1,7
Afrika 331 1618 4,89

Zdroj: (Vlastni zpracovani podle Mgr. Karin Vykydalové, 2014)
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10 VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI

V ramci zpracovavani projektové casti diplomové prace byl sestaven dotaznik zamétujici
se na hodnoceni mésta Olomouce. V ramci dotaznikového Setfeni bylo osloveno celkem
100 respondentti z mésta Olomouce a jeho blizkého okoli v pribéhu mésicti inora az dub-
na roku 2014. Dotazovani probihalo z velké ¢asti elektronicky, ale i prostfednictvim 0sob-

niho setkani.

Vékové rozmezi dotazovanych osob se pohybovalo od 15 do 87 let. Nejvétsi podil odpo-
veédi poskytla vékova skupina 21- 30 let (64 %). Nasledovaly tyto vékové skupiny: 15- 20
let (13 %), 41- 50 let (8 %) a 31- 40 let (7 %). Zbylé veékové skupiny od 51- 90 let se podi-
lely na odpovédich v hodnoté (8 %).

Vétsina respondentti nepochézela piimo z mésta Olomouce (76 %), ale z jeho blizkého
okoli (64 %). Respondenti také uvedli, ze studovali v tomto krajském mésté, ¢i jesté stale

studuji (72 %) a podil dotazovanych, ktefi v Olomouci pracovali nebo pracuji, je (37 %).

Nejcastéji dotazovani jezdi do mésta Olomouce predevsim kvuli kulturni nabidce (24 %),
kterou toto mésto disponuje. Dale pak za ucelem vzdélavani na SS a VS (22,5 %) a kvili

nakupnim pfilezitostem (21,5 %).

Na otazku, jak by respondenti charakterizovali jejich vztah k Olomouci, odpoveédéli téméer
(80 %), ze maji velice kladny vztah k tomuto méstu. Libi se jim tady, radi se sem vraceji.
Vnimaji ho jako klidné mésto s bohatou historii. Olomouc povazuji za centrum Moravy,

turisticky zajimavym regionem, ale Spatn¢ propagovanym.

Nékteti z respondentti uvedli (18 %), Ze o Olomouci smysleji jako o jejich potencionalnim
mistu, kde by se usadili, vzhledem k poloze mésta, nabidce kulturnich akci ¢i dopravni

dostupnosti.

Témét (33 %) dotazovanych uvedlo, ze se jim na Olomouci libi jeji historie, pamatky a
také zachovand architektura. DalSich (19 %) respondentll uvedlo, Ze jsou spokojeni
s nabidkou kulturnich akci a jako velkou vyhodu mésta Olomouce uvedlo (15 %) dotazo-

vanych idealni blizkost pro n¢ pottebnych sluzeb a instituci v centru mésta.

Co se tyce nespokojenosti dotazovanych, nejvice jim vadi lidé bez domova (15 %), ktefi je
podle nich cCastéji obtéZzuji. Dal§im negativnim bodem pro dotazované byla absence no¢-
nich linek MHD (14 %) a stavbu novych obchodnich center v Olomouci odmita (13 %)
dotazovanych.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 64

Na otdzku, co by bylo potieba zménit ¢i zlepsit, aby bylo mésto Olomouc idedlnim mistem
pro zivot, uvedlo (16 %) dotazovanych podporu pracovnich prilezitosti v regionu a (14 %)
podporu podnikatelské sféry. Podil respondentii, ktefi navrhli podporovat cestovni ruch

V tomto mé&sté a jeho blizkém okoli, ¢inilo (14 %).

Nejcastéji respondenti navstévuji farmatské a vanocni trhy (16 %), dale pak divadelni
predstaveni (15 %) a nékteti dotazovani uvedli, Ze z asovych a finan¢nich divodi nena-

vS§tévuji zadna kulturni zatizeni a akce (14 %).

Co se ty¢e propagace mésta Olomouce po turistické strance, téméef 95 % dotazovanych
uvedlo, Ze toto mésto povazuji za turistickou destinaci, nicméné se domnivaji, ze jeho po-

tencial v této oblasti neni dostate¢né podporovan.

O pusobnosti firem v Olomouci a blizkém okoli mé&li respondenti piehled. Nejvice z nich

znalo tyto spole¢nosti (37 %):
- OLMAas.
- FERONAas.
- HONEYWELL AEROSPACE OLOMOUC s.r.0.
- SIGMA GROUP as.
- SMURFIT KAPPA OLOMOUC s.r.0.
-  MORA MORAVIA, s.r.0.
- Zavod ZORA (NESTLE)
- ADRIANA, s.r.0.

Dalsich (17 %) dotazovanych uvedlo, Ze nemaji piehled o podnikatelskych subjektech

v tomto regionu.

Podle nazort respondentii by bylo potieba zaméfit se na prestavbu a modernizace vlakové-
ho a autobusového nadrazi (18 %). Dalsich (15 %) dotazovanych uvedlo, Ze je potieba
revitalizovat lokality olomouckych sidlist’ a (12 %) respondenti uvedlo za nutnost moder-

nizaci olomouckého zimniho stadionu.

(Vlastni zpracovani, 2014)
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11 NAVRHY PROJEKTU NA PODPORU VZNIKU A ROZVOJE
KREATIVNICH PRUMYSLU A KLASTRU VE MESTE
OLOMOUCI

Za piedpoklady pro ekonomicky a regionalni rozvoj mésta Olomouce 1ze povazovat umis-
téni tohoto mésta v centru Moravy, zvysujici se podil kvalifikované pracovni sily a snaha
zastupct Olomouckého kraje na rozvoji tohoto mésta a regionu. Co se ty¢e zajmu zahra-
ni¢nich investord, vzhledem k soucasné situaci mésta Olomouce je prednéjsi zaméfit se na
podporu existujici podnikt piedstavujici potencial inovaci v tomto regionu, neZ na piilaka-
ni zahrani¢nich investorti. Samoziejmé, vliv podpory zahrani¢nich partnerd mtze mit vel-
ky vyznam napftiklad pfi tvorbé novych pracovnich mist, ale vyuziti potencionalu inovativ-
nich podnikii a védeckovyzkumnych center v Olomouckém kraji mé lepsi predpoklady k

tomu, aby bylo dosahnuto ekonomického rozvoje mésta Olomouce a jeho okoli.
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11.1 Navrh revitalizace arealu pivovaru a sladovny v Olomouci- Holicich

Béhem uplynulych let doslo v centru mésta Olomouce k revitalizaci budov a ploch, které
dnes plni funkci obchodnich center. V roce 2012 byla oteviena Galerie Moritz (2011), kte-
ra prosla rekonstrukei a nahradila tak pivodni obchodni dim Prior. Ten se prakticky na-

chézel pfimo v centru mésta a svym vzhledem viibec nezapadal do historické ¢asti mésta.

V roce 2013 byla oteviena dali obchodni Galerie Santovka (2013), ktera se taktéz nachézi
blizko centra mésta Olomouce. Svou rozlohou (46 000 m?) se Galerie Santovka fadi mezi
nejveétsi obchodni centra v Olomouckém kraji a patii mezi deset nejvétsich obchodnich
center v CR. Toto obchodni centrum vzniklo na tizemi byvalého primyslového arealu Milo
a okolnich ploch. Cilem projektu na revitalizaci této pramyslové ¢asti mésta patfilo vratit
meéstsky ruch do této €asti mésta, vytvofit tak moderni novou ¢tvrt, kterd se stane navste-
vovanym a zajimavym mistem navazujici na historické centrum meésta s originalnim urba-
nistickym feSenim, kde se bude nachazet moderni obchodni a zabavni park, kancelare, by-

tové jednotky, odpoc¢inkové zony, détska hiisté ¢i cyklistické stezky.

Vybudovanim obou obchodnich center se naplnily obavy odborniki, Ze z centra mésta (z
Horniho a Dolniho namésti) vymizi prodejny, popf. uplné ukon¢i své podnikéani. (IDNES,
2014). Podle odborniki miize nastat az upadek centra mésta. Nicméné v blizké dobé bude
probihat studie zaméfena na dopad obchodnich galerii na centrum mésta Olomouce. Lepsi

pozici maji obchody, které nabizeji specializované zbozi.

Na zéklad¢ dotaznikového Setfeni v rdmci hodnoceni mésta Olomouce bylo zjiSténo, ze
celkem 13% respondenti neni spokojeno s vystavbou novych obchodnich galerii v blizkos-
ti centra mésta Olomouce. Z tohoto divodu je zde pfedloZen navrh na revitalizaci arealu
pivovaru a sladovny v Olomouci- Holicich, ktery by slouzil k podpoie kreativnich pramys-

14 ve méste Olomouci. (Vlastni zpracovani, 2014)

Aredl pivovaru a sladovny v Olomouci nachazejici se v méstské casti Holice, se rozprostira
na plose 3,5 ha, z toho je témét 26 000 m? zastavénych budovami. V arealu se nachazi cel-
kem 6 budov, které slouzily jako kancelate, prostory pro vyrobu, skladovaci prostory a
jako ubytovaci moznosti. Podle odhadu byla cena za 1 m? v arealu ohodnocena na 800 K¢.
Ptiblizn€ kolem roku 1900 byla zahéjena vystavba celého aredlu, ktery slouzil jako pivovar
a sladovna. Do dnesni doby je areal zachovaly, nachazi se v blizkosti Zelezni¢ni traté Olo-
mouc- Ostrava a je i dobfe dopravné dostupny prostiednictvim délnice R35 a silnice 1. tii-

dy 55. Podle poslednich navrhi se o vyuziti této lokality uvazuje ve smyslu vyrobnich,
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logistickych a skladovacich moznosti. V soucasné dobé vlastni areal soukromy majitel,
ktery mize spolupracovat s ostatnimi organizacemi mésta Olomouce a vytvofit tak multi-
funk¢ni prostor pro mésto Olomouc, zejména pro jeho studenty, ktefi tvoii témef Ctvrtinu
obyvatel tohoto krajského mésta. Finanéni naklady na tento projekt by byly rozpocitany
mezi jednotlivé zdjemce, nicméné nejednalo by se o vysoké naklady, stav objektu je za-

chovaly, majitel mtize jednotlivé ¢asti arealu prodat nebo pronajimat.
(Brownfields v Olomouckém kraji, 2009; Vlastni zpracovani, 2014)

Areal pivovaru a sladovny lze vyuzit jak pro podporu firem pisobicich v oblasti designu,
architektury, reklamy, tak i k podpote kultury ve mésté Olomouci. V tomto arealu se na-
chazeji velké plochy, proto je mozné uvazovat o téchto prostorech jako o mistu pro galerij-
ni, muzejni ¢i vystavni Gcely. Mezi dalsi potencionalni projekty pro vyuziti tohoto aredlu
Ize navrhnout zaloZeni tane¢niho studia, které by slouzilo obyvatelim mésta Olomouce a
okoli pro tane¢ni kurzy, kurzy baletu ¢i jiné sportovni aktivity. Dal§im moznym navrhem
je potadani koncertti v arealu sladovny. Umélecké centrum UP muize vyuzit prostory arealu
v Holicich pro potadani vystav, koncertu, divadelnich a filmovych produkci studentt ¢i
absolventt univerzity. Mezi dal$i vzdélavaci instituce, které mohou vyuzit rozlehlé prosto-
ry pro své ucely, patii Sttedni Skola polygrafickd v Olomouci, Stfedni Skola designu a mo-
dy v Prostéjove ¢i Stredni skola obchodu, gastronomie a designu PRATIK s.r.0. VSechny
tyto vzdélavaci instituce, véetné Uméleckého centra UP, mohou pofadat v prostorech
ptednasky, workshopy, seminafe pro studenty i Sirokou vetejnost a vzajemné mezi sebou

spolupracovat pii vzdélavani studentli a jejich uplatnéni po dokonceni studia.

Na zaklad¢é dotaznikového Setieni, které probihalo od unora do dubna roku 2014, se mezi
respondenty objevily nazory, na zaklad¢ kterych je mozné zabyvat se otazkou, zda v Olo-
mouci existuje prostor pro studenty, kde by mohli travit volny Cas. Potieby studentt
v Olomouci se daji charakterizovat tim, ze si pteji objevit takové misto, kde by nalezli od-
pocinkovou zonu spolecné s restaura¢nim ¢i kavarenskym zafizenim, bezplatnym ptipoje-
nim k internetu a hlavné s delsi oteviraci dobou. Takové potieby mohou vést k vytvoreni
studentské zony v arealu sladovny spoleéné i s ubytovacimi kapacitami pro né nebo pro

nenarocné turisty, kterym postaci jednoduché vybaveni nabizenych pokoji.

(Vlastni zpracovani, 2014)
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Tabulka cislo 10: Navrhy vyuziti aredlu sladovny pro kulturni vyziti

Statutarni
mésto Olo- Historie zeméd¢lstvi na Hané
mouc Tematické vystavy
Muzea a gale- Prehled znamych osobnosti piisobicich
rie v Olomou- | Galerijni, muzejni a vystavni Vv regionu
ci ucely
Historie pivovarnictvi na Stredni
Moravé
Umeélecké Poradani vystav, koncertt, diva-
centrum UP | delnich a filmovych produkci
Stfedni Skola polygraficka Poradani prednasek, workshopii a seminart
Stredni skoly |v Olomouci pro studenty a Sirokou vefejnost
Stiedni skola designu a mody
v Prostéjove
Stfedni Skola obchodu, gastro-
nomie a designu PRATIK
S.I.0.
Soukromy Tanecni a baletni kurzy, jiné sportovni
subjekt Tanecni studio aktivity
Univerzita
Palackého Studentska zona
Statutarni
meésto Olo-
mouc Ubytovaci kapacity
Soukromy
subjekt Restaurace a kavarna
Soukromy
subjekt Poradani koncertti

(Vlastni zpracovani, 2014)
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Tabulka cislo 11: Navrh spolecnosti puisobici v oblasti KKP v aredlu sladovny

Firma Cinnost

PEARL- DESIGN s.r.o. Studio svitidel a designu
OK DESIGN s.r.o. Reklamni sluzby

BB DESIGN, s.r.o. Reklamni agentura

Toma§ Chory, akademicky so- | Graficky design

char

Ing. arch. Blanka Zlamalova Poradenstvi v oblasti architektury, designu a vytvarného
uméni

Marek Minafik Suri design Grafika, design, webdesign

Ing. Radovan Urvalek Interiérovy designer

Urban KUCHYNE Daniel Urban | Nevsedni feseni prostoru

(Vlastni zpracovani, 2014)

Obrdazek cislo 5: Aredl sladovny v Olomouci

(Zdroj: Pivovary Olomouce a okoli, 2014)
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11.2 Navrh vzniku klastru optiky

Ke konci roku 2013 probéhlo v Olomouci diskusni féorum mezi sdruzenim OK4Inovace a
firmami specializujici se na oblast optiky a pfibuznych oborti, zda existuje v Olomouckém
kraji potencial pro vznik klastru optiky. Od zacatku roku 2014 probiha spoluprace zacast-
nénych aktérl, ktefi se snazi zmapovat soucasnou situaci a ziskat tak potfebné informace
pro chod tohoto projektu pravé v tomto regionu. Jako za hlavni tahouny celého klastru op-
tiky byly urCeny nésledujici spolecnosti a védeckovyzkumné centrum: MEOPTA,

HELLA AUTOTECHNIK s.r.0. a Univerzita Palackého v Olomouci.

Odvétvi optiky ma v Olomouckém kraji dlouholetou tradici. Samotna katedra optiky UP
byla zaloZena jiz v roce 1962. Podle sdruzeni OK4Inovace pracuje v odvétvi optickych
zatfizeni vV Olomouckém kraji pfiblizné 5000 zaméstnanctll, coz predstavuje nejveétsi podil
zaméstnanosti v tomto odvétvi na uzemi CR. Vyhodou pro vznik klastru optiky v Olo-
mouckém Kraji je existence velkych firem specializujicich se na vyrobu produktd pravé

V tomto odvétvi, jejich zazemi z hlediska vyvoje produktl a exportni moznosti.
(Katedra optiky UP, 2008; OK4lInovace, 2013; Vlastni zpracovani, 2014)

Tabulka cislo 12: Navrh potencionalnich clenii klastru optiky- 1. etapa

Prirodovédecka fakulta UP, obory:
- Optika a optoelektronika
- Digitalni a pfistrojova optika
Regionalni centrum pokrocilych technologii a materiala UP (RCPTM)
Sti‘edni Skola technicka v Prerové
OK4lnovace
Olomoucky kraj
Okresni hospodarska komora Olomouc
MEOPTA
HELLA AUTOTECHNIK s.r.0

(Vlastni zpracovani, 2014)
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Na zaklad¢€ rozhovoru s feditelem OK4Inovace panem Kamilem Kréem, MBA je prvotnim
cilem projektu pro vznik klastru optiky oslovit potencionalni ¢leny klastru z fad firem,
vzdélavacich instituci a subdodavatelll v oblasti optickym zafizeni. Vyznamné firmy, které
vyrabi opticka zafizeni na tizemi Olomouckého kraje, byly jiz osloveny a souhlasily
s ptipadnou spolupraci. V tomto piipadé se jedna o tzv. hlavni tahouny celého klastru opti-

Ky z fad podnikatelskych subjekti a z fad védeckovyzkumnych pracovist’ UP.

Jako o0 dalsim okruhu ¢lent tohoto klastru lze uvaZzovat instituce z fad vefejného sektoru.

Zde se jedna o samotnou organizaci OK4Inovace, ale i 0 Olomoucky kraj.

Mezi dalsi potencionalni ¢leny klastru optiky na uzemi Olomouckého kraje 1ze zahrnout
Okresni hospodaiskou komoru v Olomouci. Tato komora je sdruzenim podnikatelskych
subjektli, kterd se snazi podporovat podnikatele v Olomouci a jejim okoli. Jako dalsi vé-
decké pracovisté, které by bylo soucasti klastru optiky, je mozné navrhnout Stifedni skolu
technickou v Pierové. Diky tomu, Ze se sidlo spole¢nosti MEOPTA nachazi v Pierove,
muze byt docileno podpory zajmu stfedoskolaki o technické obory. Studenti by mohli zis-
kat potfebnou praxi v oblasti optiky, poznali by zdzemi této pferovské firmy a po dokonce-
ni studia by neuvazovali o odchodu do jinych regionti CR. Pro¢ k tomu dochézi? O absol-
venty technickych obord je mezi firmami velky zajem, jelikoz je nedostatek potencional-
nich zaméstnanci s dokon¢enym technickym vzdélanim v tomto regionu. Jako dasledek
této skutecnosti lze hledat v malém vybéru technickych oborti na UP a to piedevsim
v magisterskych programech. Pokud se studenti rozhodnou studovat technické obory, jsou
nuceni vybrat si mezi vysokymi skolami v Brn¢€ nebo v Ostravé. Po absolutoriu se jen malo
Z nich vrati zpét do Olomouckého kraje. Z tohoto diivodu je potieba navrhnout koncepty,
aby se mezi studenty zvysil zajem nejen o studium technickych obori, ale aby uvazovali o
meéstu Olomouci a jeho okoli jako o jejich mozném budoucim pracovnim pusobisti. At uz
se bude jednat o specidlni stipendia pro studenty studujici potfebny technicky obor, popii-
pad¢ zvyhodnéné ubytovani pii ndstupu do zaméstnani ¢i jiné moznosti.

Jako dalsi ¢leny klastru optiky lze navrhnout mensi firmy, které se podileji na vyrob& op-
tickych zafizeni nebo plsobi v ptibuznych odvétvich. Sdruzeni OK4Inovace hleda mezi
firmami nejen v Olomouckém kraji, ale i v oblasti Turnovska, kde diky Technické univer-
zit¢ v Liberci- konkrétn¢ ustavu pro nanomaterialy, pokro€ilé technologie a inovace je
mozné zmapovat potencionalni Cleny klastru optiky pro Olomoucky kraj, ale také zahajit

spolupraci v oblasti védy a vyzkumu.
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Nicméné v soucasné dob¢ stale jesté probihaji mapovaci aktivity, které¢ by mély ukazat,
kdo by se mohl stat ¢lenem klastru a teprve potom je mozné navrhnout strategie v ramci

vyvoje inovativnich produktd v oblasti optiky.

Finan¢ni podpora pro klastr optiky mtize sméfovat jak z Olomouckého kraje prosttednic-
tvim tzv. inovaénich voucherdi, ze stran samotnych firem, ale také diky podpoie

Z Operacniho programu Vyzkum a vyvoj pro inovace.

(Vlastni zpracovani, 2014)
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ZAVER

Tématem této diplomové prace bylo hodnoceni rozvoje a podpory kreativnich primyslt a
klastrit v Rakousku. V teoretické Casti prace byly vysvétleny samotné pojmy - kreativni a
kulturni pramysly. Na zakladé prostudovanych odbornych publikaci neni i v dne$ni dobé
jednoznacné ucelena definice, ktera by charakterizovala oblast kreativnich a kulturnich

pramyslu. Soucasti teoretické prace bylo i charakterizovani Klastrd, klastrovych iniciativ a

V neposledni fad¢ i pfinos kreativnich klastri k regeneraci meést.

Prakticka ¢ast této prace se zaméfovala na charakteristiku Rakouska. Tento evropsky stat
patii k vyspélym evropskym zemim, jedna se o vyhledavanou turistickou destinaci a vice
nez 10 let jsou na jeho izemi podporovany kreativni a kulturni pramysly, coz dokazala
ptipadové studie kampusu ve mésté Dornbirn. V budovach kampusu vznikly kancelarské
prostory nejen pro firmy z oblasti KKP, ale také zaméstnanecka jidelna ¢i firemni Skolka.
Od roku 1995 probiha dlouhodoba strategie na podporu rozvoje klastrovych politik v Ra-
kousku. Tato strategie se uplatituje na narodni a regionalni trovni. Klastrové politiky se
v Rakousku ¢asto zaméfuji na spolupraci mezi ¢leny klastru, védeckovyzkumnych center,

ale nezamértuji se na konkrétni sektory ekonomiky.

Hlavnim cilem diplomové prace bylo aplikovat ziskané poznatky na podporu kreativnich
pramysli ve mésté Olomouci. Statutarni mésto Olomouc je vyznamnym historickym, kul-

turnim, duchovnim a univerzitnim centrem Moravy.

Prostfednictvim rozhovord S pracovniky Magistratu mésta Olomouce, Olomouckého kraje
a dalSich organizaci a instituci bylo mozné dozvédét se vice informaci nejen o samotném
meéstu Olomouci, ale také o strategickych planech, projektech ¢i dalsich koncepcich pro

planovany rozvoj mésta Olomouce.

Za ptedpoklady pro ekonomicky a regionalni rozvoj mésta Olomouce lze povazovat umis-
téni tohoto mésta v centru Moravy, zvySujici se podil kvalifikované pracovni sily a snaha

zastupct Olomouckého kraje na rozvoji tohoto mésta a regionu.
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Na zéklad¢ dotaznikového Setfeni v rdmci hodnoceni mésta Olomouce bylo zjiSténo, ze
celkem 13% respondentl neni spokojeno S vystavbou novych obchodnich galerii v blizkos-
ti centra mésta Olomouce. Z tohoto divodu byl pfedlozen navrh na revitalizaci arealu pi-
vovaru a sladovny v Olomouci- Holicich, ktery by slouZil k podpofe kreativnich pramysla
ve m&sté Olomouci. V ramci revitalizace projektu by zde vznikla studentska zona, tane¢ni

studio ¢i ubytovaci kapacity nejen pro studenty, ale i pro turisty.

Soucasti projektu této diplomové prace byl i navrh na vznik klastru optiky, ktery by mé¢l
v tomto regionu velky inovacni potencial vzhledem k existenci védeckovyzkumnych pra-
covist Univerzity Palackého a existenci podnikatelskych subjekti ptsobicich v oblasti

optiky.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

AFO Academia Film Olomouc.

a.s. Akciova spole¢nost.

CIP Rémcovy program pro konkurenceschopnost a inovace.
CR Ceska republika.

CSU Cesky statisticky tfad.

DG EAG Generalni feditelstvi pro vzdélavani a kulturu.

EU Evropské unie.

ha Hektary.

HDP Hruby domaci produkt.

CHKO Chranéna krajinna oblast.

KKP Kreativni a kulturni pramysly.

K¢ Koruny ceské.

Kl Klastrové iniciativa.

km? Kilometry ¢tverecné, kilometry ¢tverecnych.

m. Metry, metru.

MPR Méstska pamatkova rezervace.

MSP Malé¢ a stfedni podniky.

OBSE Organizace pro bezpecnost a spolupraci v Evropé.
OECD Organizace pro hospodatskou spolupraci a rozvoj.
OSN Organizace spojenych narodt.

RIS Regiondlni inovaéni strategie.

SRN Spolkova republika Némecko.

S.r.o. Spole¢nost s ru¢enim omezenym.

st. stoleti.

tis. Tisic.
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tzv. Tak zvany, tak zvan¢.

UNESCO Organizace OSN pro vychovu, védu a kulturu.

UP Univerzita Palackého v Olomouci.
WIPO Svétova organizace dusevniho vlastnictvi.

WTO Svétova obchodni organizace.
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PRILOHA |: PORTERUV DIAMANTOVY MODEL S INOVACEMI

Geografické klastrovani spriznénych odvétvi/firem Konkurenéni rivalita a prelévani
zintenziviiuje vzdjemné plsobeni znalosti v ramci klastra
v ramci ,konkuren¢niho diamantu® stimuluje inovaéni ¢innost

4 N

Klastrovani

Strategie
a rivalita
firem

posiluje
inovace

l Rust investic

Inovace

Vstupni

podminky
faktora

Podminky
poptavky

zvysuji
produktivitu

Pribuzna
a podptirna
odvétvi
Vyssi produktivita podporuje konkurenéni
\ / vyhodu klastru, umoznuje vyssi mzdy
a zaméstnanost, ktera naopak laka dovednou
a kvalifikovanou pracovni silu

Zdroj: (Pavelkova, 2013, s. 15)
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PRILOHA P11: GALERIE MORITZ

Zdroj: Galerie Moritz, 2011



PRILOHA PI11: GALERIE SANTOVKA

Zdroj: Galerie Santovka, 2013



PRILOHA IV: VYHODNOCENI DOTAZNIKOVE SETRENI

1)

2)

3)

Za jakym ucelem jezdite do Olomouce?

Zadny
Bydlisté
Odpocinek
Kultura
Lékafri
Studium
Prace
Nakupy

Navstéva pfibuznych, pratel a znamych

0

H Podilv %

10

15

20

25

30

Uved’te, co se Vam na tomto mésté libi.

Sportovni vyziti

Nakupni moznosti

Pfirodav centru mésta

Klidna atmosféra mésta a mentalita obyvatel
Kulturni vyiZiti

Historie mésta, pamatky a architektura
Restaurace a kavarny

Idedlni dostupnost ve mésté (vie je blizko u sebe)

u Podilv %

10

15

20

25

30

35

S ¢im jste v Olomouci nespokojeni?

NedotaZena infrastruktura cyklostezek

Stav zimniho stadionu

Nic

Lidé bez domova

Absence noc¢nich linek MHD

Malo parkovacich mist v centru mésta

Polorozpadié budovy v centru mésta

Stav vlakového a autobusového nadrazi

Stavha dalsich obchodnich center a vyskovych budov

H Podilv %

10

12

14

16
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4) Co by podle Vas mohlo piispét ke zlepSeni Zivota v tomto mésté?

Podpora studentt, absence technickych obori
Nestavétdalii obchodni centra

Oprava zimniho stadionu

Investovat do sportu

Podpofit podnikatele

Nevim

Rozsifit noéni linky MHD

Dokonéeni dopravni infrastruktury mésta Olomouce
Propagace mésta Olomouce jako turistické destinace

Podpora pracovnich piilezitosti

H Podil v %

5) Které kulturni akce jste navstivil/a v posledni dobé v Olomouci?

Festival Back to school
Koncerty

Sportovni utkani

Pivni festival

Vanoéni a farmaiské trhy
200

Kina

Akce FLORY

Zadné

Muzea a galerie
Divadelni pfedstaveni
AFO

u Podilv %

6) Ktera ¢ast mésta ¢i budov v Olomouci by mély projit potiebnou revitalizaci?

Oprava chodnik(i v centru mésta 6
Zimni stadion 12
Nevim 20
Panelakova sidlisté 15
Autobusové a vlakové nadraii 18
Staré tovarni haly a budovy 7
Oblast: Pavlovicky, Hodolany, Palachovo namésti 14

Chatrajici budovy v centru mésta 8

M Podilv%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2014



