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Kritéria hodnoceni: Pocet bodt (0 - 10)

1 Ndroc¢nost tématu prace 8

2 SpInéni cilt prace 9

3 Teoretickd ¢ast prace 8

4 Prakticka ¢ast prace 8
(analyticka ¢ast)

5 Prakticka ¢4ast prace 8
(Fesici ¢ést)

6 FormalIni Groven prace 9
CELKOVY POCET BODU 50
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bod nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body splnéno pouze na urovni zdkladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—-6 bodl spinéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 -8 bodl spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9—10 bodt splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pfipominky k prici:

Narocnost predlozené bakaldiské prace lze oznaéit za nadprimérnou a to predevsim
z dGvodu specifik propagovaného produktu (reality). V Gvodu prace studentka definuje jeji
cil, postup teseni a obsah. Teoreticka €ast tvofi nutnou zékladnu pro naslednou &ist
praktickou, aplika¢ni. Studentka se mimo jiné zde zaméfuje na vymezeni marketingového
planu. Z pohledu skutecnosti, ze marketingovy plan je zékladem pro tvorbu komunikaéniho
plénu, je to v pofadku. Pomér vénovany marketingovému a komunikaénimu planu je viak
nevyrovnany, urcité by teoretickému zikladu prace vice prospélo podrobnéjsi rozpracovani
komunikaéniho planu véetné napf. kreativni komunikaéni strategie atd. Na str. 20 studentka
uvadi, Ze ,nejzndmé;jsi teorii je model AIDA” z pohledu stanoveni komunikaénich cild, co?
povazuji pro studentku marketingu za ponékud zjednodusujici zavér. AIDA je vice nez 100
let stary model a byl vytvoren pro vysvétleni procesu osobniho prodeje. Studentka ziejmé
myslela Colleyho model DAGMAR, ktery mimo jiné obsahuje ¢ast definovani komunikaénich
(reklamnich cila) a obsahuje jich celkem 165. Na str. 37 studentka definuje komunikaéni cile
svého planu. A to nikoliv prilis pfesné, komunika&nim cilem neni napf. informovat o... &
aktualizovat stréanky, atd. V praktické casti studentka shrnula dosavadni komunikaéni
aktivity firmy a predklada svij vlastni navrh. Je nutné konstatovat, Ze z piedlozeného textu
prace vyplyvd, Ze se studentka tématu vénovala odpovédng, se se viak mohla nékterym
¢astem plénu vénovat do véty hloubky. Otazkou je, zdali by to doporuéeny rozsah
bakalarské prace umoznil?

Otazky k obhajobé:

1. Vtextu sice tvrdite, e komunikace by se méla pokusit prekonat &i zménit negativni
postoj vefejnosti k aredlu Svitu. Tento cil (Ci jiné emotivni) stejné jako konativni cile
v préci absentuji. Pokuste se vtomto smyslu nové pfedefinovat cile svého
komunikaéniho planu. Drite se pfitom zdsady SMART.

2.V préci definujete cilové skupiny komunikace (studenti, singles, firmy, Iéka¥i atd.).
Byl proveden né&jaky vyzkum jejich postoji a nazort na mosné vyuZiti
pfipravovaného arealu ve smyslu jejich zajmu?

3. Jaky diivod (reason why) a vyrazny benefit date v navrhované komunikaci
potencidlnim skupindm, aby vyuZili propagované nabidky novych prostor, kdyz tyto
jsou draZsi nez konkurence a nabidka v soucasnosti pfevysuje poptavku?

BP byla podrobena kontrole ke Zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zékladé vysledk této
kontroly bylo zji$téno, e BP neni plagidt.

Prace splriuje kritéria pro obhajobu BP. X’

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimé&lné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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