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Zdokonaleni marketingového mixu hotelu Stefanik

Kritéria hodnoceni: Pocet bod(i (0 - 10)
| 1 Narocnost tématu prace 4

2 Splnéni cilt prace 3
i’ 3 Teoreticka ¢ast préce 4

Prakticka cast prace

| % | (analyticks cast) 3

| s Prakticka ¢ast prace 3
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Uroven prace 3

CELKOVY POCET BODU -

(0 - 60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nesplnéno

1 -2 body splnéno pouze na drovni zdkladnich poiadavkd
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

[

’ (odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)
f

|

i

| 3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
| (odpovida stupni ,, D podle ECTS)

5 -6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C“ podle ECTS)

7 -8 bodu splnéno zcela bez vyhrad

(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 - 10 bodut splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakalarska prace je vénovana rozboru marketingového mixu hotelu Stefanik, ktery je

ve vlastnictvi spole¢nosti STAR, spol. s r. o.

Teoreticka ¢ast pojednavd nejdfive o sluzbach jako &asti marketingového mixu, dale popisuje

PEST analyzu, SWOT analyzu a moZnosti spoluprace s médiemi. Obsahem prvniho modulu

bakaldrske préce je také popis marketingového mixu sluzeb.

V praktickeé casti studentka predstavuje hotel Stefanik a charakterizuje jeho konkurenci.

PEST analyzu a SWOT analyzu aplikuje na sledovany objekt. Vénuje se také spolupraci

s médiemi a marketingovému mixu sluZeb, pfi¢emz se snaZi navazat na teoretickou &ast.

V' zavéru préace jsou obsaZena doporudeni a navrhy studentky.

Cllem této prdce je zpracovat marketingovy mix hotelu Stefanik a aplikovat doporuceni

na jednotlivé ¢ésti. Navrhy viak neobsahuji oblast produktu, ceny ani distribuce. Sle¢na

Zimekova se soustedila pouze na oblast komunikaéniho mixu.

Bakalarskd préce vzbuzuje dojem neusporddanosti. Nekteré kapitoly jsou zde zafazeny

nelogicky a jiné obsahuji podobné nebo duplicitni informace, které JiZ byly v praci popsany.

Napr. pojedndni o chybéjicim rezervaénim systému podniku na internetu je popisovano

ve Ctyrech riznych kapitoldch bakalaiské prace.

Dokument je psan ve slovenském jazyce, ale i tak je z jeho ¢teni patrné, Ze je zde rada

pravopisnych chyb a stylisticky patii prace spise mezi slabsi. Obsazeny graf je na nizké
1

orafické trovni.

tazky k obhajobé:
Na strané 28 se vénujete reklamé. Uved'te prosim nékteré piiklady. jaké faktory ovliviuji
Hrmy pri vybéru média pro reklamu.

Ve vasich doporuceni je ¢asto ,.sklofiovdn® pojem internet. V soucasné dobé jsou casto
pouziviany internetové stranky obsahujici slevy, napf. www.slevici.cz, pouziva hotel Stefanik
zatazeni do podobnych stranek? Pokud ne, doporuéujete to vedeni hotelu? Zdvodnéte.

Ve svém ndvrhu uvédite zavedeni tzv. newsletter. Jakym zpusobem by jste ziskala databazi
adres. kam by byly toto zasilany?

BF byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledk( této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Préace spliuje kritéria pro obhajobu BP.

Ve Zliné dne: 14. kvétna 2014

podpis hodnotitele BP





