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ABSTRAKT

Bakalarska prace se vénuje analyze rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionu Bil¢ Karpaty.
Cilem je analyzovat soucasny stav mikroregionu Bil¢ Karpaty a na zaklad¢ vysledkt pru-

zkumu navrhnout mozna opatieni ke zvySeni navstévnosti v mikroregionu.

V teoretické casti jsou vysvétleny zakladni pojmy tykajici se cestovniho ruchu, mikroregi-
onu, marketingového vyzkumu a je zde také popsan pojem SWOT analyza. Prakticka ¢ast
obsahuje charakteristiku mikroregionu Bilé Karpaty a jejich jednotlivych obci. Dale je v ni
rozebran soucasny stav mikroregionu a provedena analyza prizkumu prostfednictvim do-
taznikového Setfeni. Nasledné je ze zjisténych informaci vytvorena SWOT analyza mikro-
regionu.V zaverecné Casti je navrzeno nekolik projektd, které by mély v budoucnu zvysit

navstévnost mikroregionu.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, dotaznik, SWOT analyza, mikroregion, marketingovy vy-

zkum

ABSTRACT

The bachelor thesis is devoted to the analysis of the development of the tourism in the
microregion Bilé Karpaty. The aim of the thesis is to analyze the recent state of the micro-
region Bilé Karpaty. Consequently, the possible arrangements to increase the tourism ran-

ge will be suggested with regards to the of the survey.

The theoretical part consists of the concept related to tourism, microregion and marketing
research. There may be also found the description of SWOT analysis. The practical part
focuses on the characteristics of the microregion Bilé Karpaty and its villages. It also
describes the current state of the microregion. It is devoted to the analysis based on the
questionnaire research. Consequently, the SWOT analysis is carried on.At the end of the
thesis there are suggested several projects in order to increase the range of tourism in this

microregion.

Keywords: tourism, questionnaire, SWOT analysis, microregion, marketing research
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UvVOD

Cestovni ruch je v dnesni dob¢ vyvijejici se novodoby fenomén, ktery je nezbytnou sou-
¢asti naseho zivotniho stylu a lidskych potieb. Prvni zminky o cestovnim ruchu jsou spjaty
uz se starovékym Reckem, Rimem a Egyptem. Aviak s cestovnim ruchem se setkdvame

denn¢ a stavame se jeho ucastniky.

Téma ,,Rozvoj cestovniho ruchu v mikroregionu Bilé Karpaty* jsem si vybrala proto, ze
k tomuto mikroregionu mam blizky vztah a znam vSechny obce, které tvoti mikroregion
Bil¢ Karpaty. Mikroregion je pro navstévniky velmi ldkavy zejména ptirodou, chranénou
krajinnou oblasti, kulturou a tradi¢nimi zvyky, a také piijemnym a bezpeénym prostiedim.
Z dostupnych, vefejné ptistupnych informaci jsem si dala za cil navrhnout opatieni ke zvy-
Seni cestovniho ruchu a zanalyzovat sou¢asny stav mikroregionu Bilé Karpaty. Ucelem je,
aby doslo k podstatnému navyseni dosavadni navstévnosti mikroregionu a ke zvyseni jeho

atraktivnosti v rznych oblastech.

Zasadnim prostfedkem jak tohoto dosdhnout je bezesporu zajimava, komplexni, piehledna
a pro kazdého nédvstévnika dostupnd propagace. Dulezité je realizovat zplisoby a moznosti

propagace mikroregionu, jak v oblasti listinné, tak internetové ¢i personalni.

rowr

V teoretické ¢asti budou popsany zakladni pojmy cestovniho ruchu, vznik a tiloha mikro-
regionll a v neposledni fad¢é zplsob provedeni a vyznam marketingového vyzkumu

a SWOT analyzy.

V praktické ¢asti budou analyzovany charakteristiky jednotlivych obci mikroregionu Bilé
Karpaty z obecného hlediska, soucasny stav mikroregionu, dale budou podrobné zpracova-
ny informace ziskané prostfednictvim dotaznikového Setieni, ktery byl dan starostim
a mistostarostim danych obci mikroregionu. V rdmci ziskanych informaci bude provedena
SWOT analyza mikroregionu a zavérem budou publikovany navrhy na zvySeni navstév-

nosti v mikroregionu Bilé Karpaty.

Informace ziskané z vySe uvedenych zdroji budou nasledné vyuzity ke stanoveni opatieni

pottebnych k zajisténi rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionu Bilé Karpaty.



| TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Prvni zminky o cestovnim ruchu jsou spjaty se starovékym Egyptem, Reckem a Rimem,
jejichz civilizace byla zalozena na obchodu a cestovani. Tehdy k rozvoji cestovniho ruchu
vyznamné dopomohly fimské dalnice, které slouzily v 1été jako utek pred horkem. Avsak
pocatky moderniho cestovniho ruchu jsou datovany v 17. a 18. stoleti, kdy tovarysi
a Slechtici jezdili za ziskdnim zkuSenosti. Za zakladatele moderniho cestovniho ruchu byl
povazovan angli¢an Thomas Cook, ktery zalozil prvni cestovni kancelaft, a to v roce 1841.

(Heskova, 2011, str. 37-40)

Cestovni ruch je v dne$ni dobé vyznamnym, rozvijejicim a vyznaénym hospodaiskym od-
vétvim. Je schopen vytvéret piileZitosti bez velkych investic, pfinaSet nezapomenutelny
zazitek, a také v neposledni fad€ uspokojeni lidskych potieb, jako je odpocinek, zdbava

nebo poznani. (Ryglova Katefina, M. Burian, I. Vaj¢nerova, 2011, str. 15)

1.1 Zakladni pojmy v cestovnim ruchu

V této podkapitole se budu zabyvat definici cestovniho ruchu a ucastniky cestovniho ru-

chu.

1.1.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je jev masovy a je spojovan s poskytovanim specifickych sluzeb, jako je
ubytovani, doprava, stravovani a jiné. Vymezeni tohoto pojmu se datuje aZ na zacatek
20. stoleti, ktery je spojen s rozvojem vzdélavani v cestovnim ruchu, a také se vznikem
cestovniho ruchu jako teoretické discipliny. Cestovni ruch je nejenom dulezitou soucasti
ekonomiky, ale také vyznamnym spolecenskym fenoménem. Existuje mnoho definic ces-
tovniho ruchu, avSak za nejpiesnéjsi definici miizeme povazovat: (Kotikova, 2013, str. 15-

17).

e dle Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO) — ,,Cestovni ruch ptedstavuje ¢in-
nost lidi, spocivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich obvyklého pobytu po
dobu kratsi jednoho roku za ucelem vyuZiti volného ¢asu, obchodu a jinymi ucely.*
(Kotikova, 2013, str. 15-16)

e dle vykladového slovniku — ,.komplexni spolecensky jev, zahrnujici aktivity osob
cestujicich mimo jejich obvyklé prostiedi nebo pobyvajicich v téchto mistech ne

déle nez jeden rok za ucelem zdbavy, rekreace, vzdélavani, pracovné ¢i jinym uce-
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lem, 1 aktivity subjektd poskytujicich sluzby a produkty t€émto cestujicim osobam,
tedy 1 provozovani zafizeni se sluzbami pro tyto cestujici osoby v¢etné souhrnu ak-
tivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajiSt'uji, aktivit spojenych s vyuzivanim,
rozvojem a ochranou zdroji pro cestovni ruch, souhrn politickych a vefejné sprav-

nich aktivit.” (Zelenka, Paskova, 2012, str. 83)

Definice WTO se lisi od vSech ostatnich definic tim, Ze nechape cestovni ruch pouze
jako volnocasovou aktivitu, ale vymezuje také Cinnost lidi spojenou s cestovanim

a uvadi mozny ucel cestovani i obchod a jiné motivy. (Kotikova, 2013, str. 16)
Z:ikladni rysy cestovniho ruchu:

e zavislost na pfirodnich a kulturné historickych atraktivitach,

e atraktivity nelze pfemistit, protoze jsou mistn€ vazany,

e spotiebitel se musi premist’ovat za atraktivitami,

e sluzby cestovniho ruchu nelze skladovat,

e tvorba, realizace a spotfeba sluzeb je mistné a ¢asove spojena v cestovnim ruchu,

e velky vliv na mimoekonomické faktory (napt. pfirodni katastrofy, valeéné konflik-

ty),

e sezonnost, aj. (Pourova, 2010, str. 6)

1.1.2 Uéastnici cestovniho ruchu

Turista — do¢asny navstévnik, ktery se zdrzi na jednom misté alespon 24 hodin mimo mis-
to trvalé bydlisté, nesmi vSak déle neZ jeden rok, jeho hlavnim uc¢elem pobytu neni vykon,

ktery je zaplaceny.

e Kiratkodoby pobyvajici turista — osoba, jehoz pobyt prekro¢i 24 hodin, a alespoil
jednou pfenocuje.

e Turista na dovolené — osoba, jehoz pobyt trva 3 a vice dnu.

Vyletnik — jednodenni navstévnik, ktery cestuje do jiného misto, v némz nema trvalé byd-
liste, a také neptenocuje.
Navstévnik — osoba, kterd cestuje do jiného mista, nez kde ma své trvalé bydlisté, avSak

nesmi byt mimo trvalé bydlist¢ déle neZ jeden rok.

Rezident (staly obyvatel) — osoba, ktera zije v dané zemi alespon jeden rok. (Ryglova,

Burian, Vajc¢nerova, 2011, str. 19)
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1.2 Predpoklady cestovniho ruchu

Cestovni ruch patii k nejrychleji se rozvijejicim odveétvim. Dllezité faktory, které ptiznive
pusobily na rozvoj cestovniho ruchu, bylo del$i obdobi miru ve vétSin¢ zemi svéta, riist
fondu volného ¢asu a rast ptijmu vétSiny obyvatel. Rozvoj cestovniho ruchu ovliviiuji né-
sledujici predpoklady cestovniho ruchu: lokaliza¢ni, selektivni a realizacni. (Pourova,

2010, str. 14)

1.2.1 Lokaliza¢ni piedpoklady

Lokaliza¢ni predpoklady predstavuji umisténi aktivit cestovniho ruchu do urcité oblasti.

Délime je na piedpoklady ptirodni a kulturni.

e Prirodni predpoklady — jsou ovliviiovany rozmanitosti pfirodniho prostedi na Ze-
mi. Diky ojedin€losti a exotice jednotlivych ptirodnich zvlastnosti ¢ini ur€itou ob-
last atraktivnéj$i a pfitazlivéjsi. Pro realizaci cestovniho ruchu je dilezité podnebi,
hydrologické poméry (oceany, mofie, jezera, rybniky, atd.), a také rostlinstvo a Zi-
vocisstvo.

o  Kulturni predpoklady — souviseji s historickym vyvojem daného tzemi. (Pourova,

2010, str. 14-15)

1.2.2 Selektivni predpoklady

Primarni postaveni v rozvoji cestovniho ruchu maji selektivni ptedpoklady. Tyto predpo-

klady d€lime na objektivni a subjektivni.

e Objektivni predpoklady — skladaji se z politickych podminek (bezpe€nostni situa-
ce), ekonomickych ptedpokladi (kvalita zivotniho prostfedi, fond volného casu),
demografickych predpokladi (hustota zalidnéni, vékova struktura).

o Subjektivni predpoklady — zahrnuji psychologické pohnutky, které jsou ovlivnéné
modnosti, reklamou, propagaci cestovnich kancelafi, znalosti jazykl. Tyto psycho-

logické pohnutky ovliviiuji rozhodovani lidi k t€asti na cestovnim ruchu. (Pourova,
2010, str. 15)
1.2.3 Realiza¢ni predpoklady

Realiza¢ni predpoklady piedstavuji rozhodujici postaveni v kone¢né fazi uskutecnéni urci-

tého druhu cestovniho ruchu. Diky témto pfedpokladim miliZzeme vyuzivat dané oblasti
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k pobytu, rekreaci a k dalsim aktivitam. Zahrnuji dopravni ptedpoklady a materialn¢ —

technické predpoklady.

Dopravni predpoklady — patii mezi zakladni podminky cestovniho ruchu. Dulezita
je také hustota, kvalita a bezpecnost dopravni sité
Materidlné — technické predpoklady — zahrnuje ubytovaci, stravovaci, zabavné

a sportovni zatizeni. (Pourova, 2010, str. 16)

1.3 Typologie cestovniho ruchu

Odborna literatura dé€li typologii cestovniho ruchu na:

131

druhy cestovniho ruchu

formy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu, které vyjadiuji motivy, vedou obyvatele k i¢asti na cestovnim

ruchu. K zakladnim druhim cestovniho ruchu patii:

1.

2.

4.

Rekreacni cestovni ruch = zamétuje se na odpocinek, na regeneraci télesnych a du-
Sevnich sil ¢lovéka, a také slouzi k zlepSeni nejenom fyzické, ale také psychické
kondici. Do rekrea¢niho cestovniho ruchu muzeme uréité zaradit 1é¢ebné pobyty
Vv laznich nebo také venkovskou turistiku (jizda na koni, vypomoc pii zemédél-
skych pracich, ubytovani v zeméd¢lské usedlosti). (Pourova, 2010, str. 11)
Kulturné — poznavaci cestovni ruch = zahrnuje nejenom poznavani historie, kultur,
tradic, zvykt vlastniho i jinych narodu, ale také navstévy kulturné-historickych
pamatek, galerii a muzei. Patfi sem i ndboZensky cestovni ruch, kde je cilem na-
v§téva poutnich a posvatnych mist a cirkevnich pamatek. (Pourova, 2010, str. 11;
Foretova, 2001, str. 17)

Spolecensky zaméreny cestovni ruch = dochdzi k setkavani rodin, ptibuznych
a k vytvareni pratelskych vztahti a znamosti lidi se stejnymi zajmy. (Foretova,
2001, str. 17)

Profesionalné zaméreny cestovni ruch = je spojovan s Ucasti na veletrzich, vysta-
vach. Mizeme do profesiondlné zaméteného cestovniho ruchu zaradit 1 setkani

s obchodnimi partnery. Ugastnici tohoto druhu cestovniho ruchu vyzaduji vysoky
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10.

1.3.2

standard sluzeb a patii ke klientim s nejvy$$imi prumérnymi vydaji. (Pourova,
2010, str. 12)

Sportovni cestovni ruch = umoznuje nejenom sportovnim fanouskiim navstivit rtiz-
né sportovni udalosti (napt. olympijské hry, mistrovstvi svéta, atd.). (Pourova,
2010, str. 12)

Zdravotni cestovni ruch = zahrnuje rehabilitace, zdravotni prevence, 1é¢eni nasled-
kit nemoci v laznich, apod. (Foretova, 2001, str. 17).

Vzdeélavaci cestovni ruch = cilem je se néco nového naucit nebo nékoho néco nau-
¢it (jazyky, sporty, odborné profesni znalosti, umélecké a femeslné dovednosti).
(Foretova, 2001, str. 17)

Dobrodruzny cestovni ruch = tfadime sem zejména adrenalinové sporty, spojené
s nebezpecim, testovanim fyzickych a psychickych vlastnosti Gcastnikd (sjizdéni
divokych fek a vodopadu, skakani z vysek). (Foretova, 2001, str. 17)

Dale mtzeme zafadit do druhti cestovniho ruchu: ndkupni turistiku nebo politicky
cestovni ruch.

V praxi se jednotlivé druhy cestovniho ruchu nevyskytuji v €isté podobé, vétSinou
se vzajemn¢ prolinaji a dopliuji, a tim umoziuji Gcastnikiim prozit zajimavé a riz-

norodé zazitky. (Pourova, 2010, str. 12)

Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu jsou schopny blize urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska je-

jich potieb a cili ucastniku. (Heskova, 2011, str. 25)

1.

Cestovni ruch podle mista realizace

Jde o rozd€leni podle uzemi, na kterém cestovni ruch probihé. Cestovni ruch je ¢lenén na:

Domdci cestovni ruch — je obsahovan Ucastniky, ktefi nepiekracuji statni hranice
sveé zem¢.
Zahranicni cestovni ruch — je obsahovan ucastniky, kteti prekracuji statni hranice
své zem¢&. Zahrani¢ni cestovni ruch miize mit dvoji charakter:
o yjezdovy cestovni ruch — jedna se o vyjezdy obc¢anti dané¢ zemé do zahrani¢i.
e Prijezdovy cestovni ruch — jednd se o ptijezdy zahrani¢nich navstévnik do

dané zemé.
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e Mezinarodni cestovni ruch — sklada se z pohybt ucastnikli cestovniho ruchu mezi
staty. Jedna se tedy o zahrani¢ni cestovni ruch vice stati ¢i regioni. Mezinarodni
cestovni ruch je rozd€len na:

o (Cestovni ruch svetovy — sklada se z veskerého cestovniho ruchu na svété, pii
kterém dochazi k piekracovani hranic. Zahrnuje také veskery piijezdovy a vy-
jezdovy cestovni ruch vSech statii svéta.

e  Cestovni ruch svéta — zahrnuje cely cestovni ruch, ktery je na svété realizo-
van. Je tedy zahrnut veSkerym domdacim a zahrani¢nim cestovnim ruchem
vSech stath svéta. (Indrova, 2009, str. 18)

2. Cestovni ruch podle vztahu k platebni bilanci statu

Zde je kladen dtraz na kritérium tc¢inku cestovniho ruchu na narodni ekonomiku ve vztahu
k zahrani¢i, zejména vliv na platebni bilanci statu. Vztahuje se jen k zahrani¢nimu cestov-

nimu ruchu, ktery je ¢lenén na:

e Zahranicni cestovni ruch aktivni — je zahrnovan ptijezdy zahrani¢nich navstévniki
do urcité zem¢. Pobyt navstévnikill je spojen se spotifebou zbozi a sluzeb hrazenou
Z devizovych prostfedkli navstévnikl, tzn. pfiliv deviz do platebni bilance statu
a tim padem kladny vliv na platebni bilanci statu.

e Zahranicni cestovni ruch pasivni — je zahrnovan vyjezdy obyvatel urcitého statu do
zahraniCli, jejichZ pobyt a spotieba v zahranici je realizovana za vyvezené devizoveé
prostfedky, tzn. pro stat odcerpavani devizovych prostfedkl a tim padem pasivni

vliv na platebni bilanci statu. (Indrova, 2009, str. 19-20)
3. Cestovni ruch podle délky pobytu
Podle délky pobytu cestovni ruch délime na:

e Kratkodoby — je vyznacen kratkou dobou pobytu (zpravidla do 3 pifenocovani).
e Dlouhodoby — je charakterizovan, ze uskutectiuje vice jak 3 pfenocovani, nikoli
v8ak vice neZ 6 mésicli v domacim cestovnim ruchu a vice nez 1 rok v zahrani¢nim

cestovnim ruchu. (Indrova, 2009, str. 20)
4. Cestovni ruch podle zpiisobu zabezpeceni cesty a pobytu

Tento typ cestovniho ruchu zohlednuje skute¢nost, kdo zajiStuje cestu a pobyt ucastniki

cestovniho ruchu. Cestovni ruch podle zplisobu zabezpeceni cesty a pobytu je ¢lenén na:



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 18

e Organizovany — jedna se o to, kdy cestovni kancelafe nebo jiné podnikatelské sub-
jekty poskytujici zprostiedkovatelské sluzby zajistuji cestu i pobyt a Gcastnik ces-
tovniho ruchu si nakupuje zajezd.

e Neorganizovany — ucastnik cestovniho ruchu si zajist'uje veskeré sluzby sam. (In-

drova, 2009, str. 21-22)
5. Cestovni ruch podle poctu ucastniki
Cestovni ruch podle poctu ucastniki je ¢lenén na:

e Individudlni — cCastnik cestovniho ruchu cestuje sam nebo s rodinou.
e Skupinovy — pro zajmov¢ vytvorené kolektivy je cesta a pobyt zajisStovana hromad-

né. (Indrova, 2009, str. 23)
6. Cestovni ruch podle zpiisobu financovani

Nebo také podle zpiisobu uhrady nakladd spojenych s ucasti na cestovnim ruchu je cestov-

ni ruch ¢lenén na:

e Komercni —ucastnik cestovniho ruchu si veskeré ndklady hradi sam.

e Socialni — ¢ast nakladu, ktera je spojend s Ui€asti na cestovnim ruchu je hrazena né-
jakou organizaci nebo instituci. Napiiklad détské tabory, lazenské pobyty, atd. (In-
drova, 2009, str. 24)

7. Cestovni ruch podle véku ucastniki

Spottebni chovani, naroky na rozsah a struktura sluzeb v ramci ucasti na cestovnim ruchu

jsou odliSovany vékovymi skupinami. Proto tento cestovni ruch je délen na:

e (Cestovni ruch deti — jedna se o organizované pobyty nebo cesty déti do 15 let bez
rodi¢i (napt. détské tabory, Skolni vylety, Skoly v ptirodé, atd.).

o Cestovni ruch mladeze — jedna se o cestovni ruch mladych lidi ve véku 15 — 24 let,
ktefi uz nejezdi na dovolenou se svymi rodici.

e (Cestovni ruch seniorii — jedna se o cestovni ruch tzv. ttetiho véku.

o Cestovni ruch rodin s detmi

o Cestovni ruch zaméreny na skupiny lidi mezi 40 — 50 rokem — jedna se o novy ces-
tovni ruch, je zaméteny na lidi, ktefi uzZ maji odrostlé¢ déti, dostatek volného cCasu,
jsou v ekonomicky ¢inném veku, v dobrém ekonomickém postaveni a v dobrém fy-

zickém stavu. (Indrova, 2009, str. 25-26)
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8. Cestovni ruch podle prevazujiciho prostiedi pobytu

o (Cestovni ruch méstsky — hlavnim cilem je navstéva turisticky zajimavych mést, je-
jich pamatek a dalsich atraktivit.

e (Cestovni ruch venkovsky — je realizovan v piiznivém zivotnim prostfedi venkova,
jde ptevazné o pobyty na farmach, statcich, které jsou spojeny s aktivitami, jako
jsou prace na poli, pomoc pii sklizni plodin.

o Cestovni ruch lazensky — jedna se o dlouhodobé pobyty spojené s 1écenim.

o Cestovni ruch ve strediscich cestovniho ruchu — napt. horskd nebo piimotska stie-

diska (Indrova, 2009, str. 26-27)

1.4 Sluzby cestovniho ruchu

Sluzba je ekonomicky statek, ktery ma prevazné nehmotny charakter, jelikoz sluzbu nelze
vnimat smysly, pouze se poji S uspokojenim svych potieb. Jsou vyClenény specialni znaky

uréené jen pro sluzby cestovniho ruchu:

e Casové a mistni navaznost na primarni nabidku cestovniho ruchu (musi byt dodr-
Zeny presné instrukce sluzby, jinak je sluzba pro Uc€astnika ztracend).

e Komplexnost a komplementarnost sluzeb (Gcastnici cestovniho ruchu musi byt
spokojeni se vSemi poskytovanymi sluzbami, jinak sluzba mize mit negativni vliv
na hodnoceni celé sluzby).

e Funguje zde zastupitelnost sluzeb (moznost nahrazeni jedné sluzby druhou sluz-
bou).

e Mnoho oborovy charakter sluzeb (sluzba mize v jeden okamzik poskytovat vice
sluzeb).

e Nezbytné zprostiedkovani sluzeb (jedna se o organizovani sluzeb do balic¢ku slu-
zeb).

e Dynamicnost a sezonnost poptavky po sluzbach.

e Nezbytné poskytovani informaci o sluzbach a jejich kvalité (organizatofi sluzeb

musi podat co nejpiesnéjsi informace o dané sluzbg).

e Neanonymita spotiebitele sluzby (Ucastnik cestovniho ruchu musi podéavat své

osobni udaje). (Orieska, 2010, str. 9)
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2 MIKROREGIONY

Regionalni politika je ¢innost, jejimz tkolem je pfispivat ke snizovani rozdilti mezi trov-
némi rozvoje jednotlivych regionii a zabezpeceni jejich harmonického rozvoje. Cilem je,
aby regiony mély stejné Sance a moznosti a aby jejich demograficky, hospodarsky a pii-

rodni potencial byl plnohodnotné vyuzit. (Regionalni rozvoj, [©2014])

2.1 Definice a ulohy mikroregionu

Mikroregion je dobrovolny svazek obci, ktery vznika pro uzemn¢ ucelenou oblast vymeze-
nou pfirozenymi ptirodnimi, technickymi nebo historickymi hranicemi. Nebo-li také ma-
Zzeme fict, ze mikroregion je spadové uzemi, které vyuziva principu soudrznosti, kde je
vice obci propojovano a provazovano svymi zajmy a zaméry jednotlivych akci a aktivit

s cilem vymezeni a realizovani zadoucich zmén ve vSech obci.

Ulohou mikroregionti je zpracovavani rozvojové strategie pro identifikaci potfeb, uréeni
smérii rozvoje, a také rozvojovych aktivit. Dal$i tlohou je koncepcni a vykonna ¢innost
samospravnych organd obci v oblasti mistniho rozvoje, definovani mikroregionalnich pro-
gramil, ucast na realizaci regionalnich programi a inicia¢ni ¢innost v oblasti feSeni mikro-

regionalnich problému. (Labounkova a kol., 2009, str. 7)

2.1.1 Predpoklady pro zaloZeni mikroregionu

V Ceské Republice jsou mikroregiony vytvafeny za téelem ziskani spoleéné podpory pro
Cerpani prosttedktl ze statnich fondd a z fondd Evropské Unie. Dulezité je pro dobré fun-
govani mikroregionu zvolit pfi jeho zalozeni spravnou strategii. Pro uspé$né zaloZeni

a fungovani je nutné naplnéni ¢tyt zakladnich podminek:

e Existence stejnych problémt obnovy a rozvoje ve vice spolu sousedicich obcich,
které jsou spjaty historickymi kofeny a pfirodnim uzemim.

e Iniciativa, kterd vzesla od obecnich zastupitelstev, obCanskych sdruzeni a samot-
nych obcant.

e Ochota obecnich organti pfenést ¢ast pravomoci a kompetenci na organy svazku
obci.

e Ochota respektovat skutecnost, ze vSechny akce svazku obci nebudou vzdy a za

vSech okolnosti stejné vyhodné pro vSechny sdruzené obce. (Papol a kol., 2006 str.
26)
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2.1.2 Pravni moZnosti vzajemné spoluprace obci
1. Na zakladé smlouvy uzavirené pouze ke splnéni konkrétniho tikolu

Smlouva se uzavira na dobu urc¢itou nebo na dobu neurcitou. Cilem této smlouvy je zejmé-
na stavba vefejného zajmu. Smlouvu musi schvalit v§echny zastupitelstva obci daného
mikroregionu. AvSak tyto svazky jsou nestabilni, a proto po splnéni ukolu se rozpadaji.

(Papol a kol., 2006, str. 22-23)
2. Na zakladé smlouvy o vytvoreni dobrovolného svazku obci (DSO)

Jedna se o spoluprace obci, které maji vyssi formu. Jsou zaloZeny za uGcelem ochrany
a prosazovani spoleénych zajmi na zakladé smlouvy o vytvofeni dobrovolného svazku
obci. Jen obce mohou byt ¢leny svazku. Svazky obci musi zajist'ovat spoleéné plnéni ukolt
ve sféfe samostatné plsobnosti a musi k tomu sdruZovat prostfedky. Obcané sdruzenych
obci maji pravo Ucastnit se zasedani, podavat pisemné ndméty nebo také vyjadiovat se
Kk rozpoctu a k zavére¢nému stavu svazku obci. Svazky obci jsou ruseny rozhodnutim za-
stupitelstev obci, které svazek vytvorily. Pfed zrusenim nebo zanikem svazku musi pied-

chazet likvidace. (Papol a kol., 2006, str. 23-24)

3. Zakladani pravnickych osob podle zvlastniho zikona (obchodni ziakonik)

dvéma nebo vice obcemi (Papol a kol., 2006, str. 24)

2.2 Dvoustupiiova mikroregionalni organizace

V Ceské republice je vyvinutad dvoustupniova mikroregionalni organizace.

2.2.1 Mikroregiony 1. stupné

Jedna se o spadové Uizemi stfedisek osidleni obvodniho vyznamu. V téchto mikroregionech
je vyvinuta zékladni obfanska vybavenost, jako jsou zékladni a mateiské Skoly, zakladni
zdravotnicka zafizeni tj. ordinace détského, praktické 1€kare a stomatologa, zakladni admi-
nistrativa, zdkladni vybaveni obchodu a sluZeb a dalsi rychloobratkové zboZi. (Papol a kol.,

2006, str. 17)

2.2.2 Mikroregiony 2. stupné

Mikroregiony 2. stupné lze pfirovnat k okresim. Tyto mikroregiony jsou vybaveny vyssi
obc¢anskou vybavenosti, jako jsou stfedni Skoly, kina, divadla, polikliniky, nemocnice.

V oblasti obchodu a sluzeb jsou zde velkoplo$né a velkokapacitni zafizeni situované
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u méstské komunikace, které slouzi jak obyvatelim mésta, tak i sousedicim obcim regionu.
V oblasti sluzeb jsou mikroregiony 2. stupné pln¢ vybaveny. Je zde dostatek ubytovacich

a stravovacich kapacit, a také vyrobnich i nevyrobnich sluzeb. (Papol a kol., 2006, str. 18)

2.3 Cile zaloZeni mikroregionu

Nelze stanovit jeden hlavni cil pro zaloZzeni mikroregionu, ale lze urc€it spolecné feseni vice

problémt, a to zejména:

e Cestovni ruch,

e Zivotni prostiedi,

e Ekonomicky rozvoj,

e Zemédélstvi,

e Rozvoj lidskych zdroji,

e Infrastruktura. (Papol a kol., 2006, str. 25)

2.4 Obce

Obec je zakladni Izemni samospravné spolecenstvi obCantl, kterd tvoii izemni celek. Ma
také svij vlastni majetek a vystupuje v pravnich vztazich svym jménem a nese odpovéd-
nost z téchto vztahii vyplyvajici. Kazda obec pecuje o vSestranny rozvoj svého uzemi a o

potieby svych obdant. (Cesky statisticky ufad, [©2014¢€])

2.4.1 Malé obce

V Ceské republice po roce 1990 se osamostatnily malé obce do 1 000 obyvatel, kde pocet
téchto obci byl 4 100. V roce 2013 pocet malych obci vzrostl na 6 253.

U malych obci do 1 000 obyvatel Ize zjistit zakladni, dlouhodobé puisobici trendy. Mezi

tyto trendy miizeme zatadit zejména:

e Rychlejsi starnuti obyvatelstva nez u celkové populace,

e V¢tsi migrace obyvatel v produktivnim véku do mést,

e Ubytek v poskytovani sluzeb,

e Snizujici se pfevaha ekonomické a obsluzné funkce nad rostouci pfevahou obytné
a rekreacni funkce,

e Rychlejsi ubytek pracovnich mist, zvySeni dojizdéni obyvatel za praci, a s tim sou-

visejici vyssi zavislost na mikroregionalnich a regiondlnich stiediscich,
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e Niz8§i pfijmy, vysokd mira dlouhodobé nezaméstnanosti, omezend dostupnost
a kvalita sluzeb,
e Nedostatek finan¢nich prostfedka k zajisténi zakladnich funkci a rozvojovych za-
méru,
Malé obce mohou pecovat o vytvareni podminek pro rozvoj socidlni péce a pro uspokojo-
vani potieb obcant, tyka se to zejména bydleni, dopravy, vychovy a vzdélani, kulturniho
rozvoje, ochrany vetfejného poradku. Avsak velkou nevyhodou je to, ze nemaji predpokla-
dy pro vyuzivani nékterych samostatnych plisobnosti vyhrazenych zastupitelstvu obce,
nemaji potiebné zazemi pro vypracovani a realizaci programu rozvoje obce. A také, ze
velka ¢ast jejich finan¢nich zdroji pojmou vydaje na administrativu. (Papol a kol., 2006,

str. 27-28)

2.4.2 Venkovské obce

Venkovské obce jsou umistény mimo mésta. Aby se obec stala venkovskou obci, nesmi

mit nad 2 000 obyvatel.
Definice venkovskych obci Ize rozd¢lit do tii oblasti:

e Definice, ktera vychazi z hustoty obyvatelstva,
e Definice, ktera vychazi z velikosti obce,

e Definice, kterd vychazi z n¢kterych kvalitativnich znak obce.

Jsou uzivany dalsi kritéria pro klasifikaci uvnitt venkovskych oblasti, a to zejména: zdani-
telny pfijem na obyvatele; mira nezaméstnanosti; kvalita Zivotniho prostiedi; pocet osob

s trvalym pobytem; atd. (Papol a kol., 2006, str. 28-29)
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3 MARKETINGOVY VYZKUM V CESTOVNIM RUCHU

vvvvvv

a to proto, Zze spravnd marketingova rozhodnuti vznikaji na zaklad¢ lepsi informovanosti
a marketingovy vyzkum vsechny tyto potiebné informace poskytuje. VSechny dulezité
informace o zékaznicich, jak se firmdm dafi uspokojovat jejich potfeby nebo také, jaka je

firemni pozice na trhu zahrnuje marketingovy vyzkum.

Cil marketingového vyzkumu by m¢l napovédét kam sméfovat dalsi marketingové aktivi-
ty, dale ukazat, co funguje a co ne, nebo také, jak by se ¢innost firmy méla upravit za tce-
lem dosazeni vyssi efektivnosti. (Marketingovy vyzkum a statistika pro cestovni ruch,

© 2007)

3.1 Definice marketingového vyzkumu

Definici marketingového vyzkumu je spousta, avSak za nejlepsi povazuji od pana Kotlera:
»Marketingovy vyzkum je systematicky provadény sbér, uprava, zpracovani, analyza, in-
terpretace a prezentace informaci, které slouzi k identifikaci a feSeni riznych marketingo-

vych situaci v podniku nebo organizaci.*“ (Maly, 2008, str. 6)

Marketingovy vyzkum vytvari metody pro sbér informaci, fidi a uskuteciiuje proces sbéru
dat, také analyzuje vysledky a v neposledni fadé sd€luje zjisténé poznatky a jejich dusled-

Ky. (Maly, 2008, str. 6)
Informace, které poskytuje marketingovy vyzkum, umoziuji:

e Porozumét trhu, na kterém firma podnika nebo teprve hodla podnikat,
e Vyhledat ptileZitosti, problémy a hrozby, které jsou spojeny s podnikanim,
e Identifikovat sméry marketingové ¢innosti,

e Hodnotit zjisténé vysledky. (Maly, 2008, str. 6)

3.2 Proces marketingového vyzkumu

Marketingovy vyzkum je nakladny proces od zadani problému do navrZeni feSeni. Zahrnu-
je vysoké ndklady finanéni, jakozto Casové i lidské, proto zadavatelé¢ a vyzkumnici musi
k marketingovému vyzkumu pfistupovat velmi zodpovédné. Nejvyznamnéjsi a taky nejdel-

81 je ptiprava marketingového vyzkumu. (Kozel, Mynatova, Svobodova, 2011, str. 72)
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Provadi se ve chvili, kdy planovany stav se vyrazné¢ 1isi od stavu skutecného. Kazdy vy-
zkum se sklada ze dvou etap, které na sebe logicky navazuji. Jedna se o etapu piipravy
marketingového vyzkumu a o etapu realizace marketingového vyzkumu. A tyto dvé etapy
jsou rozdé¢leny do nékolika fazi, jejichz podoba se méni podle konkrétniho vyzkumu. (Ko-

zel, Mynarova, Svobodova, 2011, str. 72-73)

3.2.1 Etapy marketingového vyzkumu

e Nalezeni problému a prvni kontakt se zpracovateli
e Objasnéni problému a stanoveni cilti vyzkumu

e Navrh, jak bude vyzkum feSen

e Sbirani udaji

e Zpracovavani udaji

e Predstaveni vyzkumné zpravy. (JaneCkova, Vastikova, 1999, str. 28)

3.3 Kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum je zaloZzen na malém poctu dotazovateld a na vysoké mife kvality,
ktera dovoluje vyzkumnikovi sbirat data osobné. Proto se tedy tento vyzkum zamétuje na
porozuméni nikoli na méfeni. Také mlZe nastat problém, ktery se tyka nedostatku méteni.
To znamena, Ze vysledky vyzkumu nemusi byt absolutné spravné. (Hague, 2003, str. 65 —
66)

3.3.1 Metody kvalitativniho vyzkumu

e Projektivni techniky — provadi se formou testl, jde o neptimé ziskavani udajii o na-
zorech a pocitech lidi. (Machkova, 2009, str. 55)

e Diskusni skupiny — jedna se o rozhovor mezi urcitou skupinou lidi, kteti sedi spolu,
obvykle v kruhu. Jedna osoba pusobi jako moderator, ostatni jako posluchaci, ktefi
diskutuji na dané téma. (Bradley, 2010, str. 238-239)

e Hloubkovy interview — jedna se o rozhovor, ktery je delsi, nestrukturovany a je
uskutecnovan piimo z o¢i do o¢i. Rozhovory se vétsinou nahravaji. (Hague, 2003,

str. 68-70)
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3.4 Kbvantitativni vyzkum

Kvantitativni vyzkum je zaloZen na ziskavani dat o ¢etnosti vyskytu nééeho, co uz kdysi

probéhlo nebo se praveé déje nyni. Na budoucnost se zamétuje jen vyjimecné. Cilem tohoto

kvantitativniho vyzkumu je ziskat méftitelné ¢iselné udaje. (Kozel, Mynérova, Svobodova,

2011, str. 158)

34.1

Metody kvantitativniho vyzkumu

Dotazovani — metodu dotazovani Ize provadét formou osobnich rozhovort, anke-
tarnim Setfenim, telefonickym dotazovanim a online dotazovanim. AvSak osobni
dotazovani je povazovano za nejlepsi formu, protoze je zde nejvétsi existence pii-
mé zpétné vazby.

Pozorovani — jedna se o nepfimy ndastroj sbér dat, protoze neni vyzadovan piimy
kontakt s respondenty. Vyhodou je, ze pozorovani neni zavislé na spolupraci
s respondenty. Do metody pozorovani je zafazen mystery shopping a online pozo-
rovani.

Experiment — muZzeme fici, ze experiment je design vyzkumu, ktery se pouziva ke
zméné urcité véci. Cilem experimentu je vyhodnocovat chovani a vztahy v uméle
vytvofenych podminkach. Metoda experiment je délena na laboratorni, terénni
a online experiment. (Kozel, Mynafova a Svobodova, 2011, str. 175-183; Bradley,
2010, str. 272)
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4 SWOT ANALYZA

SWOT analyza je analyza, kterda poskytuje podklady pro formulaci rozvojovych smért
a aktivit, podnikovych strategii a strategickych cilii. Analyza ma za kol rozebirat a hodno-
tit soucasny stav organizace (vnitini prostfedi) a soucasnou situaci okoli organizace (vnéjsi

prostiedi). (Grasseova, 2012, str. 297)
Pti zpracovavani SWOT analyzy je vhodné dodrzovat urcité principy:

e princip Gcelnosti — v pribéhu analyzy musi byt neustale bran v potaz jeji ucel,

e princip relevantnosti — je dulezité se zaméfit pouze na podstatna fakta, SWOT ana-
1Iyza by méla identifikovat pouze strategicka fakta, tj. jevy s dlouhodobym trvanim,

e princip kauzality — je dilezité se zaméfit na pfic¢iny, nikoliv na dusledky,

e princip objektivnosti — SWOT analyza musi byt objektivni. (Grasseova, 2012,
str. 299 — 300)

4.1 Analyza silnych a slabych stranek

Analyza silnych a slabych stranek se nazyva vnitini prostfedi. Silné a slabé stranky lze
pomérn¢ snadno zménit. Tyto stranky by se mély posuzovat vzhledem ke konkurenci —

napiiklad v tom, v ¢em je konkurence lepsi. (Ipodnikatel, © 2011)
Pti vykonavani vnitini analyzy se zaméfujeme na:

e jaka je pozice na trhu,

e marketing,

e technickou a technologickou vybavenost,
e vztahy se zakazniky,

e funkc¢nost informacéniho systému, aj. (Ipodnikatel, © 2011)

4.2 Analyza prilezitosti a hrozeb

Analyza prilezitosti a hrozeb se nazyva také analyza vnéjSiho prostredi. Cilem této analyzy
je ur€eni moznych pftilezitosti pro rozvoj firmy a zaroven identifikace moznych rizik, které
by rozvoj firmy mohly znemoznit nebo ohrozit stavajici pozici firmy na trhu. Je vhodné
prilezitosti a hrozby neustale sledovat, protoze se stale méni. Pouze dtikladna znalost vnéj-

Siho prostfedi podniku umoziuje rozvoj firmy. (Ipodnikatel, © 2011)
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Vngjsi prostiedi muzeme realizovat s vyuzitim PESTLE analyzy. PESTLE analyza se
sklada z: P — politické, E — ekonomické, S — socidlni, T — technologické, L — legislativni,

E — ekologické. (Grasseova, 2012, str. 298)
Jestlize zkoumame vné€jsi analyzu, meli bychom se zaméfit na:

e spolecenskou situaci ve vztahu k zakaznikim,
e demografické vlivy,

e kulturni aspekty,

e technologické prostiedi,

e ckonomické aspekty,

e politické a legislativni dopady,

e potenciondlni konkurenci, aj. (Ipodnikatel.cz, © 2011)
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Il PRAKTICKA CAST
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5 CHARAKTERISTIKA MIKROREGIONU BiLE KARPATY

V této kapitole bude rozebrana charakteristika mikroregionu Bilé Karpaty a jednotlivé ob-

ce, které jsou zahrnuty v mikroregionu Bilé Karpaty.

5.1 Mikroregion Bilé Karpaty

Mikroregion Bilé Karpaty se rozkladd v podhiifi dvou nejvyssich vrchola Bilych Karpat,
ato: Velké Javofiny (970 m. n. m.) a Velkého Lopenika (912 m. n. m.). Tento mikroregion
ti obcemi Biezova, Dolni Némci, Horni Némc¢i, Lopenik, Slavkov, Stary Hrozenkov, Stra-
ni-Kvétna, Vapenice a VySkovec. VSechny tyto obce spojuje krasna piiroda, Zivé tradice,

pestrost kroji, dobra slivovice a mnoho dalsi zajmu. (Diplomova prace, 2012, str. 17)

Mikroregion Bilé Karpaty je v té¢sném sousedstvi, se Slovenskem a jedna se o prihrani¢ni
pohoti Bil¢ a Biele Karpaty. Diky tomuto sousedstvi se zde nabizi spoluprace za Gcelem
zvySeni atraktivnosti jednotlivych mikroregionli a vzdjemné pomoci. Nyni probihd mikro-
projekt pieshrani¢ni spoluprace ,,Cestovni ruch v Bilych-Bielych Karpatech®, diky tomuto
mikroprojektu by se méla zlepsit infrastruktura, znaceni turistickych cili, webové stranky
a v neposledni fad¢ sluzby. Aby byl dobie vykonavan tento mikroprojekt musi byt spoleh-
liva a vykonna spoluprace se sousednimi regionem Javorina, které zahrnuje tyto obce: Mo-
ravské Lieskové, Dolné Srnie, Bzince pod Javorinou a Lubinu. Tento mikroprojekt byl
vypracovan za ucelem udrzeni turistti v Bilych Karpatech a aby ziistavali co nejdéle a vyu-

zivali ptirodni krasy tohoto izemi. (Diplomova prace, 2012, str. 17-18)

Mikroregion Bilé Karpaty vznikl na popud nespokojenych obci. Obce chtéji spolecné pro-
pagovat region v oblasti cestovniho ruchu, ale také spolupracovat v oblastech kulturniho,
hospodatského a sportovniho rozvoje. Dale chtéji zajistit dostupnost vefejnych a soukro-
mych fondl a grantll pro realizace strategie rozvoje. Mikroregion byl dale zaveden kviili
vytvareni podminek pro zajisténi mistni a regiondlni infrastruktury, a v neposledni fadé
k prilakani investic do vetejného i soukromého sektoru a zpracovani dlouhodobého strate-
gického rozvoje mikroregionu. Mikroregion ma sidlo v Mistnim informacnim centru
(MIC) ve Strani a piedsedou je starosta z Dolniho Ném¢i Ing. Frantisek Hajdach. (Risy.cz,
[©2014])

Kazdy rok se kona veletrh Regiontour v Brn¢, kde se mikroregion kazdoro¢né prezentuje.

Ma sviyj znak, na kterém je namalovan dub na kopcich v zeleném pozadi.
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5.2 Charakteristika obci

Do Mikroregionu Bilych Karpat spada téchto devét obei: Strani, Dolni Némci, Horni Ném-

¢i, Slavkov, Biezova, Vyskovec, Vapenice, Lopenik a Stary Hrozenkov.

5.2.1 Strani

Prvni zminka o obci Strani se datuje na konec 11. stoleti, kdy touto obci vedla velmi dule-
7ita tzv. uherska cesta, ktera sméfovala k pobiezi Baltského mofte. Tato cesta byla dulezita
pro obchodni ucely. Obec Strani se nachdzi na jizni Morave, a je také piihrani¢ni obci,
ktera sousedi se slovenskymi obcemi. Strani se rozklada v udoli, které je ohranic¢eno hora-
mi a kopci. Obec ma nyni vice nez 3 800 obyvatel. Obec je rozdélena na dvé Casti: Strani
a Kvétna, ale tvoii jeden celek. Strani je nejvétsi obci v mikroregionu Bilé Karpaty. Také

Vv obci se nachazi hrani¢ni ptechod, pies ktery se lidé dostanou na Slovensko.

Obec mize byt pysna na krasnou okolni krajinu, louky s obrovskym mnozstvim orchideji
a na hluboké listnaté lesy. Ve Strani se nachéazi ¢tyfi lu¢ni maloplodé rezervace, rybnik

Zabka a 7 km dlouhé nau¢na stezka.

Strani je znamé diky kulturnim tradicim a zvykiim, lidovym oby¢ejlim a krojim. Konaji se
zde rizné akce, které jsou proslulé po celé Ceské i Slovenské republice.
K nejvyznamnégjSim udalostem patii faSankové slavnosti a strananské hody. Dale je zde
nékolik dechovych kapel a tfi cimbalové muziky — Stryci, Huslicky a mladi Brustici. Strani
je velice znama obec diky sklarnam, kde se ru¢né vyrabi a zdobi sklo, které je vyvazeno do

celého svéta. (Obec Strani, ©2007)

5.2.2 Dolni Ném¢éi

Prvni pisemna zminka o obci Dolni Ném¢i je v roce 1358. V Dolnim Némci bydli témét
3 000 obyvatel, coz je druhd nejvetsi obec v mikroregionu Bilych Karpat. Starosta Dolniho
Némci je zaroven predsedou mikroregionu Bilych Karpat. Obec ja zndma vyrobou obuvi,
kterou vlastni majitel Tomas Bat’a, a také se Dolni Ném¢i rozrostlo o primyslovou zonu,

kde vzniklo mnoho novych pracovnich prilezitosti.

V Dolni Némc¢i je také spousta tradicnich zvyki a prosluly folklor. Obec se muze pysnit
Muzeem Na Mlyné, a také vyznamnymi akcemi jako Vareni trnek, DoZinky a Hody
s pravem. Dominantou obce je novogoticky farni kostel zasvéceny sv. apostolim Filipu

a Jakubovi. Obec ma také své zdravotni zafizeni, zakladni Skolu, matefskou Skolu, restau-
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race, kulturni dim, obchodni stfedisko, zdravotni zafizeni, kanalizaci, vodovod a plynofi-

kaci. (Obec Dolni Ném¢i, ©2012)

Lidem z Dolniho Ném¢éi se fikava ,,Cesnekafi“, protoze se zde uspé$né péstuje Cesnek
a jsou zde vyhodné klimatické podminky pro péstovani cesneku. Pravé proto maji i ve

znaku obce ¢esnek.

5.2.3 Horni Ném¢i

Obec Horni Némc¢i byla zaloZena v poloviné 13. stoleti. AvSak prvni pisemna zminka je
zroku 1261, a to Zakladaci listina cisterciackého klastera ve Vizovicich. Obec lezi
V pohrani¢ni ¢asti jihovychodni Moravy, na upati Velké Javofiny, a také lezi v Chranéné
krajinné oblasti Bil¢ Karpaty. Také v jejim katastru se nachézi ptirodni rezervace Drahy,

kterd je znama vyskytem vstavacl a orchideji. V obci trvale bydli okolo 845 obyvatel.

V Hornim Némc¢i plsobi mnoho spolkll jako je Sbor dobrovolnych hasicl, Myslivecké
sdruzeni Lesna, Klub dichodcti Javofina, Folklorni soubor Horném¢i. Dominantou obce je
kostel sv. Petra a Pavla. V Hornim Némdéi je konirna a jizdarna. (Obec Horni Némdi,
© 2014)

5.2.4 Slavkov

Prvni pisemnd zminka o obci Slavkov je vroce 1261, kde zakladatel je rod pant
z Ryzmburka. Obec Slavkov se nachdzi v malebné a €lenité krajin€ jihovychodni Moravy
a v Chranéné krajinné oblasti Bilé Karpaty, kde se nachazi n&kolik cennych pfirodnich
lokalit. Do cennych pfirodnich lokalit jsou zafazeny narodni ptirodni rezervace Porazky,

pfirodni rezervace Dolnonémcanské louky a ptirodni pamatka Svini hnizdo.

Ve Slavkovée jsou tfi velké podniky, které zajiStuji zaméstnanost v celém mikroregionu
Bilych Karpat. Nachéazi se zde také matetfska Skola, sportovni hala a spousta dalsi sluzeb.
Mezi Slavkovem a Hornim Némci stoji pamatna hrusen, ktera ma vice nez 300 let. Hrusen
je vysoka 13 metr a obvod kmene je 365 cm. Mezi historické pamatky obce Slavkova
patii kaplicka z roku 1729, a také z roku 2000 nov¢ postavend Smutecni sin a kaple svaté

Zdislavy. (Obec Slavkov, [©2014])
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5.2.5 Brezova

Nézev obce Bfezova je odvozen od mnozstvi bifezovych hdji. Prvni zminky o obci Biezo-
va pochazi z roku 1492. Obec Bfezova se nachazi v hlubokém udoli Bilych Karpat kolem

potoka Hrubar, ktera je obklopena krasnou pfirodou a turistickymi stezkami.

Bfezova se nachazi v Chranéné krajinné oblasti Bilé Karpaty, kde se nachazi nékolik chra-
nénych lokalit — pfirodni pamatky Cestiska, Dubiny a Kalabova, které jsou znamé pro vy-

skyt vzacnych vstavact a orchideji.

Nejvétsi chloubou obce Biezova je kyselka, ktera byla diive znama Sesti prameny sirovo-
dikové vody. Nyni uz jsou dochovany pouze dva zelezité prameny. Z nichz jeden uz neni
vhodny k piti a druhy pramen, ktery je vhodny k piti, je zelezita voda tzv. biezovska kysel-
ka. A v neposledni fadé dominantou obce Biezova je nadherny kostel sv. Cyrila a Metodé-
je, ktery je chranénou pamatkou. Nejvyznamnéjsi akci jsou hody, pod nazvem Cyrilometo-

déjska pout’, které se konaji prvni tyden v Cervenci. (Obec Biezova, ©2014)

5.2.6 Vyskovec

Obec vznikla jako kopanicaiska osada uz kolem roku 1730. AvSak prvni pisemna zminka
0 obci Vyskovec pochazi az z roku 1830. Lid¢ se zde diive zivili dievai'stvim a podomnim
obchodem jako semenafi. Typické pro tuto obec je roztrousenost domid a chalup. Obec

dostala jméno podle kopce Vyskovce.

Dominantou obce Vyskovec je kaple Panny Marie Kralovny, které je postavena na hiebeni
hor. Novym lakadlem pro turisty je zbudovana zvonic¢ka s hudbou, ktera se spousti auto-
maticky s pfichodem navstévnika. Vevnitt zvonicky za prosklenymi dvefmi jsou k vidéni
klasické kopanicaiské vysivky.

Vyskovec vlastni pfirodni pamatku Chmelinec, ktera tvoti moktadni louky, kde se vysky-
tuji ohroZené druhy rostlin. Dale vlastni pfirodni pamatku Pod Hriboviiou, ktera tvoii kvét-

naté louky. Na Vyskovci je také pramen mineralni vody. (Obec Vyskovec, © 2014)

5.2.7 Stary Hrozenkov

Obec Stary Hrozenkov je centrum Moravskych Kopanic, kterd se nachazi v malebném
prostfedi chranéné krajinné oblasti a v rezervaci Bilych Karpat. K prvnimu osidleni vznik-
lo v 11. stoleti, které bylo rozptylené po celém tizemi obce. Tehdy obec zahrnovala katast-

ry nynéjsich obci Zitkova, Vyskovec, Vapenice a Lopenik. Lidé se drzeli svych tradic,
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a diky tomu se zachoval narodopisny svéraz vyjadieny krojem, vysivkami, pisnémi, naie-

¢im, stavbami a zvyky.

Starému Hrozenkovu nalezi Farni kostel Panny Marie v pozdné baroknim stylu z roku
1774, barokni socha sv. Jana Nepomuckého, kaple stojici u rybnika ze 17. stoleti, a také

moderni budova skoly, ktera vévodi celému kopanicarskému kraji z roku 1956.

Stary Hrozenkov je proslaven diky tradi¢nim Kopanicarskym slavnostem, kde je hojna
ucast hudebnich souborti z obou stran moravskoslovenskych hranic. Ve Starém Hrozenko-
ve se udrzuji typické lidé zvyky a stale se nosi krasny kopanicarsky kroj. Nejvyznamnéjsi
hrani¢ni pfechod mezi Ceskou a Slovenskou republikou je pravé obec Stary Hrozenkov.

(Obec Stary Hrozenkov, © 2014)

5.2.8 Vapenice

Obec Vapenice vznikla pfed rokem 1740 jako ,,kopanic¢aiska osada®, kterd nalezela Staré-
mu Hrozenkovu. Diive se lidé zivili palenim vapna v jednodnovych pecich. Diky témto
peci je odvozeno jméno Vapenice. Vypalené vapno obyvatelé rozvazeli po okolnich vsich
a prodavali ho. V roce 1919 se Vépenice oddé€lily od Starého Hrozenkova a staly se samo-
statnou obci. Poté v roce 1980 byly opét spojeny ke Starému Hrozenkovu a v roce 1991 se

znovu osamostatnily.

Diky své poloze jsou Vapenice vyhledavanym mistem k odpocinku. Vapenice jsou zndmé 1
diky rekreacni oblasti Mikul¢in vrch, kterd zahrnuje nékolik sjezdovek s lyZarskymi vleky.
V obci také hospodaii zeméd€lské druzstvo, které provozuje ekologické zemédélstvi,
a také nékolik dalSich soukromych zemédélc. Sidli 1 zde zndmé firma Gorstring, ktera

vyrabi struny na hudebni néstroje.

Vépenice maji nyni rozlohu okolo 1100 ha, zahrnuje 65 domt a 194 trvale hlaSenych oby-

vatel. Ve Véapenicich je 60 rekreacnich chat a chalup. (Obec Vapenice, © 2014)

5.2.9 Lopenik

Obec Lopenik vznikl v roce 1791. Pfed vznikem v obci byly jen staveni, jejichZ obyvatelé
se zabyvali klu¢enim lesa. Lopenik patfil dlouhou dobu k nejzaostalej$im obcim regionu
diky své odlehlosti. Diive se obyvatelé vénovali chovu dobytka, dievorubectvi a vyrobou

dfevéného naradi.
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Lopenik se nachazi v biosférické oblasti Bilych Karpat a je vyhledavanou rekreacni oblas-
ti, protoze se zde nachazi nékolik zajimavych pfirodnich lokalit, jako pfirodni paméatka
Grin s vyskytem fady druht orchideji, dale piirodni pamatka U zvonice, zachovala pastvi-
na s vyskytem prstnatce bezového Hruby Mechnac. V roce 2005 byla slavnostné oteviena
nové devéna rozhledna, ktera je symbolem piatelstvi mezi Cechy a Slovaky. Nejvyznam-

néjsi pamatkou je kiiz a pamatnik obétem II. svétové valky.

Krajinou Moravskych Kopanic pod Velkym Lopenikem provadi nauc¢na stezka, kde jsou tfi
znacen¢ turistické trasy a cyklistickd stezka Klubu ceskych turistti. Moravské Kopanice
lezi pii vychodni hranici slovackého regionu v Lopenické hornatiné Bilych Karpat. Morav-
ské Kopanice jsou tvofeny péti obci — Stary Hrozenkov, Zitkova, Lopenik, Vyskovec
a Vépenice. Slovo ,,Kopanice* pochdzi z toho, Ze se zde piidu obdélavala pouze kopanim.
Nyngjsi soucasny charakter je vysledkem zdejSich obyvatel s nadhernou ptirodou. UdrZuji
se zde lidové kultury, lidové pisné€, ruéné vysivané lidové kroje a na mnoha misté se za-

chovaly razovité chalupy, které jsou typické pro Kopanice. (Obec Lopenik, © 2012)
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6 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU MIKROREGIONU BILE
KARPATY

V analyze soucasného stavu mikroregionu Bilé Karpaty bude popsana chranéné krajinna
oblast Bilé Karpaty. Dale bude detailné rozebrano skolstvi, zdravotni péce a socialni sluz-

by a obyvatelstvo.

6.1 Analyza uzemi mikroregionu Bilé Karpaty

Na tzemi mikroregionu Bilé Karpaty se nachazi nesCetné¢ chranénych rostlin a zvifat.

Uzemi mikroregionu Bilé Karpaty je vhodné pro pé&si turistiku, zejména do lesi a haji.

6.1.1 Chranéna krajinna oblast Bilé Karpaty

Chranéna krajinna oblast Bil¢ Karpaty (CHKO BK) byla ztizena Ministerstvem kultury
dne 3. listopadu 1980. Dfive se tato oblast rozprostirala na 715 km? a nyni se rozprostird na
746,6 km?. CHKO BK se rozprostira na uzemi okrestt Hodonin, Uherské Hradisté a Got-
twaldov (Zlin). (Chranéna krajinna oblast Bil¢ Karpaty, © 2014)

CHKO BK se nachazi v jizni ¢asti moravsko-slovenského pomezi, kdy ¢eska ¢ast ma délku
70 km a lezi v nadmoiské vysce 175 — 970 m. n. m. Tato jiZni ¢ast byla po mnoho staleti
Kultivovana ¢lovékem. Pravé proto se zde dochovaly mimofadné cenné ptirodni hodnoty,
a také se zde nachazi mnoho pfirodnich rezervaci. V roce 1996 byla chranéna krajinna ob-
last Bilé Karpaty zapsana mezi evropské biosférické rezervace. A v roce 2000 byl této ob-
lasti udélen Evropsky diplom pro chranéna uzemi. (Chranéna krajinna oblast Bilé Karpaty,

©2014)

Vysledkem CHKO BK jsou tisice hektarti jedine¢nych kvétnatych luk s roztrousenymi
dfevinami. Tyto kvétnaté louky jsou pozoruhodné piedev§im bohatosti rostlinnych spole-
censtev s vysokym zastoupenim kriticky ohroZenych druhtli rostlin, a také jsou Uzemim
S nejvyssi pestrosti a nejvetsi kvantitou vstavacovitych rostlin (orchideji) ve stiedni Evro-
p¢. (Chranéna krajinna oblast Bilé Karpaty, © 2014)

Chranéna krajinna oblast Bil¢ Karpaty je pomérné fidce osidlena. Rliznorody historicky
vyvoj, rozmanity zpiisob hospodafeni, a také absence velkych primyslovych podnika
umoznily zachovat architekturu obci. (Chranéna krajinné oblast Bilé¢ Karpaty, © 2014)

Stiedni ¢ast CHKO BK v okoli Starého Hrozenkova se nazyva Moravské Kopanice. Sou-

¢asny vzhled Moravskych Kopanic vznikl kolonizaci v 17. — 18. stoleti a vyznacuje se roz-
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trousenou zastavbou, stfiddnim zalesnénych a bezlesych ploch s mozaikou susSich mist,

mokiadu, drobnych lest, kifovin. (Chranéna krajinna oblast Bilé Karpaty, ©2014)

6.1.2 Skolstvi

V mikroregionu Bilé Karpaty se nachazi sedm matefskych skol, ¢tyfi zakladni Skoly pro
prvni i druhy stupeni, jedna zékladni Skola pouze pro prvni stupen, a také dvé zakladni
umélecké gkoly (ZUS). V ZUS jsou vyu¢ovany obory hudebni, vytvarné, taneéni a literar-
né dramatické. ZUS piisobi v obci Dolnim Néméi a v obci Strani. V obcich tohoto mikro-
regionu nejsou zadné stfedni ani stiedni odborné skoly. Diive ve Starém Hrozenkové fun-
govala pobocka soukromé vysoké $koly Jana Amose Komenského, kterd byla zrusena
v roce 2011. Déti z Lopeniku, z Vapenic a z Vyskovce musi dojizdét do nejblizsi obce Sta-
rého Hrozenkova, protoze v téchto zminovanych obcich nejsou kvili nizkému poctu déti
zadné Skoly. Také déti z obce Slavkov musi dojizdét za vzdélanim. MiiZou si vybrat bud’
zékladni $kolu v Hornim Néméi, kde je ZS pouze prol. stupeti nebo Zakladni skolu v Dol-

nim Némci.

Matetska skola Zékladni skola

Bfezova Ano Ano

Dolni Némci Ano Ano

Horni Ném¢i Ano Ano, ale pouze 1. Stupeni
Lopenik Ne Ne

Slavkov Ano Ne

Stary Hrozenkov Ano Ano

Strani Ano Ano

Vépenice Ne Ne

Vyskovec Ne Ne

Zdroj: vlastni tvorba
Tabulka ¢. 1 Skolstvi v mikroregionu Bilé Karpaty

6.1.3 Zdravotni péce a socialni sluzby

V mikroregionu Bilé Karpaty jsou k dispozici 6 praktickych 1ékatt, dale 4 prakticti 1ékafi

pro déti a mladez, 3 zubni lékafi, je zde provozovéana détska poradna, gynekologie, diabe-
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tologie, vydejna 1éka a 3 1ékarny. Tuto situaci muzu hodnotit jako malo vyhovujici, proto-
ze obce jako Lopenik, Vyskovec a Vapenice nemaji zddné zdravotni stiedisko a obcané
uvedenych obci musi dojizdét do nejblizsiho stfediska ve Starém Hrozenkové. Dalsi nevy-
hodou pro obc¢any téchto obci je fakt, ze nejblizsi pohotovost ¢i poliklinika se nachazi az
v Uherském Hradisti, resp. v Uherském Brod¢. Téméf vSichni prakti¢ti 1ékafi v mikroregi-
onu maji nové, moderni vybaveni. I pfes uvedené nedostatky mtzu fici, ze zdravotnictvi

Vv obcich tohoto mikroregionu je na vysoké urovni.
Avsak jako nedostacujici bych hodnotila pocet charitnich doma v mikroregionu.

V mikroregionu najdeme pouze jeden charitni dim a tfi domy s peCovatelskou sluzbou.

6.2 Obyvatelstvo

V této podkapitole bude detailn¢ analyzovan pocet obyvatel, pfirtistek resp. ubytek obyva-
tel, v€kova struktura, vzdélani a nezaméstnanost obyvatel.
6.2.1 Pocet obyvatel

Udaje o obyvatelstvu v mikroregionu Bilé Karpaty jsou Eerpany z webovych stranek &es-

kého statistického Gfadu. Pocty obyvatel jsou zde vy¢isleny vzdy k 1. 1. ur¢itého roku.

Rok 2009 Rok 2010 Rok 2011 Rok 2012 Rok 2013

Mikroregion

Bil¢ Karpaty 10 706 10 716 10 767 10 728 10 662

Zdroj: www.cszo.cz, [©2014c]
Tabulka ¢. 2 Pocet obyvatel

Z udajl uvedenych v tabulce miizeme zaznamenat od roku 2011 obecnou tendenci pomér-
né zna¢ného poklesu poctu obyvatel. Tento jev je pro rozvoj mikroregionu nepiiznivy

a vyzaduje vytvoreni podminek pro neodkladné feSeni.
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Zdroj: vlastni tvorba

Obrazek ¢. 1 - Pocet obyvatel

Pfic¢iny ubytku obyvatelstva (viz tabulka a graf vyse) je mozné hledat ve vysokém primeér-
ném veéku obyvatel v obcich, ve snizeni poctu nové narozenych déti, a také diky nepfizni-
vému spolecenskému a hospodatskému stavu soucasné spolecnosti. Tento jev je podminén
rovnéz nepfili§ pruznym zavadénim motivacnich faktord pro potencionélni rodi¢e (moz-
nosti zamé&stnani, ekonomické podminky — bydleni, rodicovskéd zvyhodnéni, pijcky a pii-

speévky, predskolni péce, ...).

6.2.2 Prirustek, resp. ubytek obyvatel

Udaje o piirtistku a ubytku obyvatel mikroregionu BK jsou ziskany z webovych stranek

¢eského statistického tfadu.

5(%(9 10 706 109 114 155 140 10| 10716
ngo 10716 109 119 198 190 2| 10714
581(1 10 767 85 122 135 134 -39 | 10728
ngz 10728 85 112 139 178 -66 | 10662

Zdroj: www.cszo.cz, [©2014d]
Tabulka ¢. 3 Pririistek a ubytek obyvatel mikroregionu BK
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Z vyse uvedené tabulky mizeme vysledovat vyrazny pokles poctu obyvatel v roce 2012.
Pri¢iny vyvoje této situace muzeme spatfovat na prvnim mist¢ v odchodu obyvatel
Z mikroregionu BK (z raznych podnéti) a nésledné v pifirozeném ubytku obyvatel
z davodu tmrti. Odchod mnohych obcaniit MBK je ¢asto podminén moznosti ziskani za-
meéstnani, a také snahou zmény dosavadniho zptsobu Zivota na vesnici vyménou za mést-

sky styl zivota. Jak mizeme vidét z tabulky, ubytek obyvatel je opravdu razantni.

6.2.3 Vékova struktura

Udaje o vékové struktufe obyvatel v mikroregionu Bilych Karpat jsou pouzity z webovych

stranek ¢eského statistického ufadu.

Rok 2009 Rok 2010 Rok 2011 Rok 2012
(0+14) let 1572 1546 1537 1490
Vek (15~ 64) let 7 485 7487 7451 7361
65 a vice let 1659 1681 1740 1811

Zdroj: www.czs0.cz, [©2014a]
Tabulka ¢. 4 Vékova struktura obyvatel

Z udajli ve vySe uvedené tabulce je patrna tendence, kdy pocet lidi ve v€ku 65 a vice vy-
razn¢ stoupd a naopak vékova skupina osob v kategorii (0 + 14) let zaznamenava pokles,

v disledku klesajici porodnosti.

6.2.4 Vzdélani

Udaje o vzdélanosti obyvatel v mikroregionu jsou pouzity ze séitani lidu, domii a byt

z roku 2011. Do vzdé€lanostni struktury se pocitaji pouze obyvatelé nad 15 let.

Obézné Nejvyssi dosazené vzdélani
1r;a|et Bez Zakladni | Stredni Stfedni | Nastavba | VOS VS Nezjisténo
vzdélani odborné
Mikroregion| 8917 | 36 | 2286 | 3633 | 1891 | 152 | 39 | 563 | 317
Bilé
Karpaty 100% | 0,40 | 2564 | 40,74 | 2121 | 1,70 | 044 | 6,31 | 3,55

Zdroj: www.scitani.cz, © 2009 — 2011
Tabulka ¢. 5 Vzdeélani obyvatel v mikroregionu Bilé Karpaty
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Jak je patrné z tabulky, nejcetnéjsi skupinu tvoii lidé se stfednim odbornym vzdélanim bez
maturity. Druhou nejpocetnéjsi skupinou jsou osoby se zakladnim vzdélanim a az na tietim
misté jsou obyvatelé se stfednim vzdélanim s maturitou. Je mozné piedpokladat, ze skupi-
nu se zakladnim vzdélanim spoluvytvaii také osoby po ukonceni povinné Skolni dochazky

(nad 15 let), ktefi jeSté nedokoncili uplné vzdelavani.

Vzdélani tGzce souvisi s v€kovou strukturou, kterd je v tomto mikroregionu nadprimérné
vysoka (41,9 let). Vzdélanost mladé generace je zcela odlisna od star$i generace. Vzdélani
mladé generace je vyssi nez vzdéelani starsi generace. Lidi se stiednim odbornym vzdé€la-
nim je témét dvakrat vice nez lidi s maturitou. Zajimavéjsi pro fungovani mikroregionu by
bylo dosazeni obraceného poméru na tomto stupni vzdélani. Vzdélanostni strukturu je tedy
mozné povazovat za slabsi stranku a povazuji za dilezité soustiedit se na dosazeni vyssi

urovné vzdelani zv1asté pro mladsi generaci.

Aby byla zajisténa vyssi vzdélanost v mikroregionu Bilé Karpaty, je nezbytné, aby obcané
S vys§im dosazenym vzdélanim nasli uplatnéni v této oblasti. Dosavadni stav je takovy, ze
v disledku nedostatecné nabidky pracovnich pftilezitosti pro obyvatele s vys§im vzdélanim
dochazi k migraci mladsi generace do mist s vét§i moznosti zabezpeceni odpovidajiciho

zaméstnani.

6.2.5 Nezaméstnanost

Udaje o nezaméstnanosti obyvatel jsem zji§tovala prostiednictvim webovych stranek ¢es-
kého statistického tfadu. Posledni aktualizovany rok, ktery je na strankach CSU uvedeny,
je rok 2011. Ve srovnani s predchazejicimi lety nezaméstnanost stale stoupa, coz neni pro
obyvatele mikroregionu a zivot v ném prospésné. Nejvyssi nezameéstnanost je publikovana
v obcich Vyskovec a Lopenik. Tuto situaci je mozné zdivodnit polohou uvedenych obci,
ktera zptsobuje jejich slozitou dopravni obsluznost, resp. celkové zabezpeceni fungovani
zivota v té€chto obcich (sluzby, obchod, zdravotnictvi, skolstvi, atd.). Obyvatelé této oblasti
jsou nuceni aktivné provozovat domaci hospodafstvi, a to nasledné omezuje hledani jejich
uplatnéni v pfipadném zaméstnani. Z tabulky je mozné analyzovat, jak ma nezaméstnanost

Vv pritbéhu sledovaného obdobi stoupajici charakter.
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Rok 2009 Rok 2010 Rok 2011
Biezova 14,53 18,69 11,59
Dolni Némc¢i 9,31 8,63 7,00
Horni Némci 10,44 10,18 10,70
Lopenik 18,92 25,68 29,73
Slavkov 12,33 10,96 10,96
Stary Hrozenkov 10,00 10,95 10,71
Strani 9,50 10,51 8,06
Vépenice 13,75 17,50 18,75
Vyskovec 30,00 28,33 33,33

Zdroj: www.cszo.cz, [©2014b]
Tabulka ¢. 6 Nezaméstnanost v mikroregionu Bilé Karpaty
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7 ANALYZA CESTOVNIHO RUCHU V MIKROREGIONU BILE
KARPATY

V analyze cestovniho ruchu v mikroregionu Bilé Karpaty budu rozebirat ubytovaci sluzby,
stravovaci sluzby, sportovni vyziti, kulturni Zivot a lidové tradice a v neposledni fadé pa-

matky a turistické lakadla.

7.1 Ubytovaci sluzby

V mikroregionu Bilé Karpaty mizeme nalézt 23 moznosti ubytovani. Jako jsou penziony,
ubytovny, stylové chaty a chalupy, rekreacni stiediska, kempy, horské chaty, a také ptilezi-
tostné ubytovani v soukromi. Bohuzel se v mikroregionu nenachézi zadny hotel, coz pova-
Zuji za velmi slabou stranku. Protoze tento mikroregion je zvlasté v letnich mésicich hojné
nav§tévovan, je mozné povazovat soucasné ubytovaci kapacity za nedostate¢né. Starostové
danych obci se snazi tento problém fesit, protoze zvySenim ubytovacich ptilezitosti vzroste
také pocCet pracovnich prileZitosti pro mistni obyvatele. V piiloze (P II) mizeme vidét tpl-

ny seznam ubytovacich zafizeni.

V nasledujicim textu jsem provedla rozbor ubytovacich moznosti v jednotlivych obcich
mikroregionu Bil¢ Karpaty:

Dolni Ném¢i

Penzion Rozkvét

Jedna se o nové vybudovany penzion, ktery je umistén v centru obce. V piizemi se nachazi
restaurace, ktera zabezpecuje stravovani ubytovanych. Byl otevien v roce 2006 a nabizi
ubytovani pro 29 osob. VSechny pokoje a apartmany maji vlastni socialni zatizeni, TV
a WI-FI pfipojeni. (Obec Dolni Ném¢éi, © 2012)

Horni Némdi

Penzion Boda

Penzion Bod’a byl postaven v roce 2001. Soucésti penzionu je nekutacka restaurace, letni
terasa, mald vindrna, sauna, plavecky bazén, détsky bazén a zahradni restaurace. V arealu

penzionu je moznost sportovniho vyziti (beach volejbal, nohejbal, prolézacky). Penzion

nabizi ubytovani pro 20 osob. (Penzion-boda.cz, © 2009)
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Lopenik
Rekreacni stredisko Chata Lopenik
Jedna se o hotelovy typ s kapacitou 48 luzek a dvéma samostatnymi chatkami s kapacitou

12 Tizek. V zimnich mésicich je hojné navstévovan diky lyzafskym moznostem v okoli

a Vv 1ét¢ je zde pobyt zajimavy pro turistiku ve vSech formach (p¢&si, cyklisticka).
Rekreacni stredisko Monte Lope

Rekreacni stfedisko se sklada ze dvou ¢asti, a to z hlavni budovy a z chatkového tabora.
Hlavni budova obsahuje restauraci, jidelnu, sal, lizkovou c¢ast, relaxacni centrum a ven-
kovni terasu. Celkova kapacita chatkového tabora je 80 lizek. Okolo tdbora jsou umisténa
socialni zafizeni, viceucelové hfisté, ohnist¢ S venkovnim posezenim a venkovni bazén.

Kapacita pokojt v hlavni budové je 49 osob.
Horska chata Jana

Horské chata Jana zahrnuje 7 pln¢ vybavenych apartmanti. Celkova kapacita téchto sedmi
apartmant je 19 osob. V chat¢ je také restaurace s barem, s vnitinim posezenim a s terasou.
OU Lopenik

Obecni ufad Lopenik nabizi ubytovani v prostorach budovy obecniho ufadu, kde celkova
kapacita je 5 osob. (Obec Lopenik, ©2012)

Stary Hrozenkov

Horska chata Arnika

Aredl byl postaven v roce 1970 statnim podnikem Slovackeé strojirny Uhersky Brod. Hor-
ské chata Arnika se sklada ze dvou velkych spolecenskych budov a z péti chatek. V tomto
chatovém komplexu je v provozu restaurace o kapacité 44 osob. Celkova ubytovaci kapa-

cita dvou spolecenskych budov a péti chatek je 76 osob.
Rekreacni stredisko KORD

Rekreacni sttedisko KORD se nachdzi na okraji obce Stary Hrozenkov. Toto stfedisko
zahrnuje: hlavni budovu - celkova kapacita je 42 lizek, difevény srub Kamila — celkova
kapacita 11 luzek, zdéna chata — celkova kapacita 6 1izek a 5 malych chatek o celkové

kapacité 20 luzek.
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Kemp I.

Kemp I. se nachazi na biehu mistniho rybnika. Tento komplex tvoii hlavni budova o cel-

kové kapacité 47 luzek a prostranstvi pro postaveni az 40 stant.
Kemp 1.

Kemp II. se nachézi v blizkosti fotbalového hfisté. Jedna se o kemp pro 24 karavanii a sou-

¢asti tohoto kempu je ptilehla budova o celkové kapacité 38 lizek.
Ubytovna na hranici

Jedna se o ubytovnu v prostoru hrani¢niho ptrechodu, kde ¢ast budovy je na Ceské strané

a ¢ast budovy je na stran€ slovenské. Celkova kapacita této ubytovny je 70 luzek.
Penzion Patrik

Ubytovaci kapacita penzionu je 10 liZek. Soucasti penzionu je 1 restaurace, kterd slouzi
pouze pro ubytované. Soucésti penzionu je velkd zahrada, terasa a venkovni bazén.

V blizkosti penzionu je 5 chatek s celkovou kapacitou 24 osob.
Motel Trial

Motel je moderni ubytovaci zatizeni o kapacité 20-ti lizek. Moznosti motelu Trial rozsifu-

je v blizkosti umisténa ¢erpaci stanice OMV. (Obec Stary Hrozenkov, © 2014)
Strani
Penzion na Zamecku

Penzion nabizi 8 pokoju s celkovou kapacitou 24 luzek. Sluzby penzionu rozsituji dale

restaurace, velky sal, kamenny sal, maly salonek, galerie a rohovy salonek.
Turisticka ubytovna DTJ Kvétna

Jedna se o turistickou ubytovnu s celkovou kapacitou 18 lizek. Soucasti ubytovny jsou tii
tenisové antukové kruty, dva volejbalové antukové kurty, letni koupaliste, fitness studio

a moznosti obc¢erstveni.
Kavarna na huti

Kavarna nabizi nové ubytovani s celkovou kapacitou 6-ti lazek. Soucasti podkrovniho bytu

je kuchyn a sociélni zatizeni.
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Ubytovani v soukromi — bungalov Kvétna
Jedna se o byt 2+1. Idealni pro par s détmi.
Chalupa Levandule

Jedna se o zrekonstruovany rodinny domek, ktery je rozdélen na dva apartmany. Celkova

kapacita této chalupy je 10 Iizek. (Obec Strani, © 2007)

Vapenice

Agropenzion Vapenice

Celkova kapacita penzionu je 35 lazek. Moznosti provozovani agroturistiky. (Agropenzi-
on, © [©2014])

Vyskovec

Horska chata Vyskovec

Jedna se o chatu s 10-ti pokoji a celkovou kapacitou 41 luzek. (Chata Vyskovec, [©2014])

7.2 Stravovaci zarizeni

Mezi zédkladni poskytované sluzby v oblasti cestovniho ruchu patii zajiSténi stravovani.
Z analyzy mikroregionu BK v této oblasti miizu konstatovat, ze pouze Vv péti obcich se na-
chazi odpovidajici stravovaci zafizeni, coz je pro uspokojeni pozadavk turistii nedostacu-
jici. Pohostinstvi chybi v obcich Bfezova, Lopenik, Vapenice a ve Slavkové. V Dolnim
Neémcéi a na Strani je zajistén provoz pizzerii s moznosti rozvozu. V mikroregionu muzeme
najit pouze dvé kavarny. Uréit€ by v tomto oboru nasla uplatnéni stylova, regionalni cuk-
rarna. Z provedené analyzy vyplyva zasadni pozadavek posilit sluzby v tomto sortimentu,
zejména v turisticky atraktivnich oblastech. V tabulce, ktera je uvedena v ptiloze (P IlI)

muizeme vidét seznam stravovacich zatizeni v danych obci.

7.3 Sportovni vyZziti

Mikroregion Bilé Karpaty 14ka turisty hlavné svou naddhernou a jedine¢nou ptirodou, sor-
timentem sluzeb, a také Sirokou nabidkou mistnich zvyki a tradic. Neméné dulezité je pro

turisty také vyuziti riznych sportovnich moznosti a ptilezitosti.

V letnich mésicich je zde nejvice vyuzivdna pési turistika do pfirody, zejména na kvétnaté

louky, do lesti a do pfirodnich rezervaci, jako jsou naptiklad Drahy (orchidejové louky).
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Muzeme zde (Vapenice, Vyskovec, Lopenik,...) zaznamenat také narust tzv. agroturistiky,
jejiz rozvoj je podporovan jak statnimi, tak evropskymi programy. V mikroregionu mize-
me nalézt dvé venkovni koupalisté, kterd jsou za pékného pocasi hojné navstévovany.

Koupalisté jsou v obcich Horni Némci a ve Strani.

V nékterych obcich jsou antukové tenisové kurty, hifist¢ na volejbal, nohejbal
a Vv neposledni fad¢ fotbalové hiisté, které jsou velmi dobie udrzované. V zimé nebo za
nepftiznivého pocasi v 1ét€ mohou si turisté pronajmout krytd sportovisté, resp. t€locvicny.
Své zaliby zde mlzou plné uspokojit rybaii diky mistnim piehraddm a vodnim nadrzim.
V mikroregionu se Siroce rozviji budovani cyklostezek, coz umoznuje jednotlivetim i sku-
pinam cyklistické vylety, ptfipadné v posledni dob¢ stale oblibenéjsi projizd’ky na kolecko-
vych bruslich.

Oblast je zajimava i tim, zZe zde miiZzou turisté provozovat i tzv. hipoturistiku (viz napf.

konirna v Hornim Némci).

V zimnich mésicich mohou turisté vyuzivat lyzaiské aredly na Lopeniku, ve Strani nebo na
Velké Javofing. Jsou zde 1 idedlni podminky lyZatskych stop pro milovniky béZeckého

lyzovéni.
7.4 Kulturni zivot a lidové tradice

Ve vSech zminovanych obcich se dodnes udrZzuji mistni tradi¢ni zvyky a slavnosti. Jedna se
zejména o hody i s pravem, stavéni maji 1 majek, faSanky, posledni lece, dozinky, koSty
slivovice nebo pochovavani basy. Nékteré akce maji 1 mezindrodni charakter, jako napfti-

klad:

e Vafeni trnek - tato akce je pofadana v obci Dolni Némci,

e Slovacka jaternica — soutéZ v zabijatkovych specialitach,

e Folklorni den — tato akce je potadana v obci Slavkov,

o Setkani Cechli a Slovakil na Velkém Lopeniku — tato akce kazdoroén& probiha
v obci Lopenik u nové rozhledny,

e Slavnosti bratrstvi Cechtl a Slovakii na Javofiné — tato akce je uskute¢iiovana v 16tg,
kde se setkavaji zndmé osobnosti a politici,

e Festival dechovych hudeb — festival je pofadan v obci Strani.

e Kopanicarské slavnosti — jedna se o folklorni festival, ktery je uskute¢novan v obci

Stary Hrozenkov
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V obcich existuji rtizné mistni spolky, které pomadhaji poradat tyto akce spojené

s tradicemi. Mezi takovéto spolky patii naptiklad:

Cimbélova muzika (CM) Stryci, CM Huslicky,

Sbory dobrovolnych hasi¢u (SDH),

Dechova hudba (DH) Hrozencan¢, DH Biezovjané, DH Strananka, DH Javorinka,
DH Hornémdanka,

Folklérni soubor (FS) Dubrava, FS Horném¢éi, Krazek Dolnémdéan, FS Javorina, FS
Kopanicar,

Télovychovna jednota (TJ) Sokol Horni Némci, TJ Sokol Brezova, TJ Dolni Ném-
¢i, TJ Sokol Slavkov, TJ Kvétna (fotbal, stolni tenis, apod.),

Myslivecké sdruzeni Hubert, Myslivecké sdruzeni Lesnd, Myslivecké sdruZeni

KASIVEC.

7.5 Pamatky a turistické lakadla

Mikroregion Bil¢ Karpaty ma dostatek pamatek a turistickych lakadel, kterymi se mutize

pysnit. Vétsinou jsou to pamatky datované ze I1. svétové valky, a proto historikové ¢i nad-

Senci této udalosti jezdi za nimi.

Brezova

Pfirodni pamatky Cestiska, Dubiny a Kalabova — pastviny, na kterych se vyskytuji
vzacné vstavace a orchideje,
Kostel sv. Cyrila a Metodgje,

Kyselka — tzv. brezovska kyselka — siln¢ Zzelezita voda. (Diplomova prace, 2012,
str. 52-53)

Dolni Ném¢i

Farni kostel zasvéceny sv. apoStolim Filipu a Jakubovi,
Muzeum - Na mlyn€ — v dnesni dobé z¢asti slouZzi jako pivnice a druhd cast je vy-
bavena puvodnimi dochovanymi mlynatfskymi nastroji a pomickami. (Obec Dolni

Némgi, © 2012)

Horni Néméi

Farni kostel sv. Petra a Pavla,

Konirna,
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Mohyla Hradek — kopec o vysSce 3 metry a o primeéru cca 17 metrd,
Ptirodni rezervace Drahy — louky, na kterych mtizeme pozorovat v jarnich mésicich

chranéné vstavace a orchideje. (Obec Horni Némci, © 2014)

Lopenik

Kopanicarska usedlost (dum ¢. p. 141) — zdéné staveni z veptfovic s patrovou komo-
rou, kde stfechu je pokryta doskovym materialem,

Zvonice,

Kftiz,

Pamatnik obétem II. svétové valky,

Rozhledna — 22 metrii vysoky objekt, vyrobeny z dubového dieva. Stoji na statni
hranici a je povazovan za symbol ptatelstvi mezi Cechy a Slovaky. (Diplomova
prace, 2012, str. 55-56)

Slavkov

Zvonice,

Kaplicka — postavena v roce 1729,

Ptirodni rezervace Dolnonémcanské louky — kvétnaté louky, kde najdeme vzacné
rostliny jako vstava¢ muzsky, pétiprstka zezulek, prstnatec Fuchstv a dalsi. Zaji-
mavosti je v tomto katastru vyskyt kudlanky nabozné,

Narodni ptirodni rezervace Porazky — vyskytuje se zde vSivec statny (ptisné chra-
néna a kriticky ohroZena rostlina) — jedna se o jediné misto z celé stfedni Evropy,
kde ho mizeme nalézt. Dale se V této rezervaci vyskytuji rizné druhy orchideji ne-
bo hotec hotepnik (chranény, mistné povazovany za medicinu),

Pfirodni pamatka Svini hnizdo — tvofi ji dva porosty pavodnich dubohabrovych le-
st, vyskytuji se zde ohroZené druhy rostlin jako naptiklad bradacek vejcity, vstavac

bledy a dalsi. (Obec Slavkov, [©2014])

Stary Hrozenkov

Farni kostel Narozeni Panny Marie — postaven v baroknim stylu,
Kaple ze 17. stoleti,
Socha sv. Jana Nepomuckého. (Obec Stary Hrozenkov, © 2014)
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Strani

Farni Dvorana — v dne$ni dob¢ slouzi jako kulturni diim pro obcany,

Gopfertova a Zahnova vila ve Kvétné — v dnesni dobé je v ni umisténo zdravotni
stiedisko,

Kaplicka v Uhliskéch,

Pamatky lidového stavitelstvi — rolnicky dim €. p. 216,

Kostel Povyseni sv. Kiize,

Objekt byvalého loveckého zdmecku Liechtensteini — dnes slouzi jako hotel Zame-
¢ek, kde jsou zachovany klenby z doby rané barokni,

Socha sv. Jana Kititele,

Schillerova vila ve Kvétné,

Sklarny — jedna se o tovarnu na vyrobu skla, kde se vice nez 200 let ru¢né vyrabi a

kresli sklo. (Obec Strani, © 2007)

Vapenice

Mikul¢in vrch — jedna se o rekreacni oblast, kde je provozovano nekolik lyzaiskych

vleki a bézkaiskych trati.

Vyskovec

Horska kaple Panny Marie Kralovny — je postavena na hiebeni Bilych Karpat,
Zvonicka se zvonkohrou,

Pamétnik postaveny americkym letcim padlym zde ve II. svétove valce,

Pramen mineralni vody,

Pfirodni pamatka Chmelinec — moktadni louky, na kterych se vyskytuji ohrozené
druhy rostlin,

Ptirodni paméatka Pod Hriboviiou — kvétnaté louky a pastviny, na kterych mtizeme
nalézt ohrozené druhy rostlin a zvifat,

Ptirodni rezervace Ve VIC¢i — jedna se o pastviny. (Diplomova prace, 2012, str. 49)
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8 DOTAZNIKOVE SETRENI

Hlavnim cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit soufasny stav cestovniho ruchu
v mikroregionu Bilé Karpaty a nasledné navrhnout opatieni, jak by mohlo byt zajisténo
zvyseni navstévnosti mikroregionu BK. Dotaznik byl urCen pro starosty a mistostarosty

obci daného mikroregionu.

Jedna se o dotaznik, ktery je tvofen souborem 21 otazek. Tyto otazky jsou poloZeny jak
otevienym, tak i uzavienym zpiusobem. Dotaznik byl pfedan starostim i mistostarostim
vSech deviti zucastnénych obci a vyplnéno bylo 10 dotaznikli z 18-ti pfedanych, coz ¢ini

56 % z rozdanych exemplait.

Celé znéni dotazniku je uvedeno v piiloze (P IV).

8.1 Vyhodnoceni dotaznikii
Otazka ¢. 1 - Vas vék

Vek starostil a mistostarosti jsem chtéla ziskat jen pro informovanost, jaké je mezi pied-
staviteli obci vékové rozliSeni. Vytvorila jsem pét vékovych kategorii nasledujicim zpiiso-
bem: (18 az 25), (26 az 35), (36 az 45), (46 az 55) let a 56 let a vice.

Zadny z respondentii nespad4 do kategorie (18 az 25) let.

Do kategorie (26 az 35) let je zatazen pouze jeden respondent. V nasledujicich v€kovych

kategorii mliZeme zaznamenat vZzdy tfi respondenty.

Vék

0; 0% 1;10%

3:30% ’ m18-25
W 26-35
46 -55

56 a vice

Zdroj: vlastni tvorba
Obrazek ¢. 2 — Vek
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Otazka €. 2 - Pohlavi
Z desiti ziskanych odpovédi vyplynulo, Ze na fizeni uvedenych obci v mikroregionu BK se
podileji v pfevazné vétsing muzi. Zeny jsou zastoupeny v téchto funkcich pouze v jednom

pfipad¢, to znamena, Ze tvoii pouze 10 %.

Pohlavi

1; 10%

B Zena

= Muz

Zdroj: vlastni tvorba
Obrazek ¢. 3 — Pohlavi

Otazka ¢. 3 — Vzdélani

Otazku vzdélani jsem rozdé€lila do ctyf kategorii, a to na: zdkladni, vyuCeny, stfedni
s maturitou a vysokoSkolské. Jak se dalo predpokladat, zddny z oslovenych reprezentantt
nema pouze zakladni vzdélani, pouze dva respondenti jsou vyuceni. Dale mizu uvést Ctyti
respondenty s absolvovanym stifedoskolskym vzd€lanim s maturitou. Zbyvajici osloveni
ptedstavitelé dosahli vysokoskolského vzdélani. Ve srovnani s minulosti je tfeba konstato-
vat, Ze je zaznamenan narust vzdélani piedstavitelti obci, coz mize byt piedpoklad pro

uspésny rozvoj mikroregionu BK.
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Vzdélani

0; 0%

W Zakladni
H Vyuceny
m Stredoskolské

Vysokoskolské

Zdroj: vlastni tvorba
Obrazek ¢. 4 — Vzdelani

wrwve

Otazka €. 4 — Chcete, aby se ve VaSem mikroregionu rozsiril cestovni ruch?

V této otazce méli respondenti moznost vybéru ze tii otazek. Bud’ ano, jsem pro rozsifeni,
je mi to jedno nebo ne, nejsem pro rozsifeni. Pouze jeden respondent odpoveédél, Ze neni
pro rozsifeni. Zbytek respondentil je pro rozsifeni. To znamena, ze 90 % respondentl je
toho nazoru, Ze podminky mikroregionu za ucelem rozsifeni cestovniho ruchu je tieba
zkvalitnit, a to jak po strance sluzeb (stravovani, ubytovani, doprava, obsluznost), tak po
strance nabidky atraktivity (kultura, sport, zptfistupnéni pamatek, jedinecnost tradic a zvy-

k).

Otazka ¢. 5 — Myslite si, Ze mikroregion Bilé Karpaty nabizi dostatek turistickych

zajimavosti?

Respondenti méli na vybér z péti moZnosti, zda nabizi mikroregion dostatek turistickych
zajimavosti (ano, nabizi; dostate¢né ano; je mi to jedno; ne, nenabizi; dostatecné ne). Pou-
ze jeden respondent si mysli, Ze mikroregion nabizi dostatek turistickych zajimavosti. Ctyfi
respondenti si mysli, Ze jich nabizi dostate¢né. A pét respondentl si mysli, Ze jich dosta-
te¢né nenabizi. To znamend, Ze vétSina respondenti neni spokojena s nabidkou turistic-

kych zajimavosti.

I pres negativni postoj respondentd je mozné navrhnout na zékladé vyse provedené analyzy
dva sméry dal$iho postupu. V prvnim ptipad¢ je potieba tuto nabidku pro navstévniky mik-
roregionu rozsitit (vybudovat) a v druhém ptipad¢ vyuzit stavajicich moznosti a existujici

moznosti potencionalnim navstévnikiim vhodnym zptisobem nabidnout (vytvofeni pravod-
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ce, webové stranky, informacni centra, apod.), resp. zpiistupnit (zkvalitnit ubytovani, zlep-

Sit dopravni spojent).
Otazka & 6 — Cim je podle Vas mikroregion Bilé Karpaty pro turisty nejpFitazlivéjsi?

Respondenti mohli zakrouzkovat vice moznosti. Mohli vybirat z pési turistiky, cykloturis-
tiky, pfirodnich a kulturnich pamadtek, koupani, lyzovani, kulturniho zivota a zabavy
a z klidné a cisté ptirody. Respondenti si mysli, Ze turisté nejvice jezdi do mikroregionu
kvali pési turistice a pfirodnim a kulturnim paméatkam. Poté kvtli kulturnimu Zivotu a za-
bave, cykloturistice a klidné ptirodé. Naopak koupani a lyzovani je pro turisty nejméné
pritazlivé.

Na zaklad¢ provedené analyzy je mozné potvrdit dominanci pési turistiky, zejména s vyu-
zitim chranéné Krajinné oblasti a klidnych jehli¢natych ¢i smiSenych lesnich prostor. Je
mozné zaznamenat narast a oblibenost vyuziti cykloturistiky, jak doméacimi obyvateli, tak

i navstévniky (budovani cyklostezek).

Otazka & 7 — Cim by bylo mozZné zajistit vy$§i nav§tévnost mikroregionu Bilé Karpa-

ty?

Tato otdzka byla oteviend. Respondenti na tuto otdzku odpovidali rizné. AvSak ve vétSing
ptipadii se shodli na vybudovani vice stravovacich a ubytovacich mozZnosti. Dlraz kladli
na vybudovani cyklostezek — propojeni vSech obci (nutnost ziskani vétsiho mnozstvi fi-
nanc¢nich prostiedku, resp. spoluprace zainteresovanych obci), nasledné nabidkou vybudo-
vani wellness sluzeb, kterou mikroregion neposkytuje. Dale bylo zminéno zlepSeni a ak-
tualizace webovych stranek mikroregionu Bilé Karpaty, byla doporuc¢ena prezentace mik-
roregionu na Facebooku, a také propagace regionalnich produktd a kulturnich akci. Jeden
respondent zodpovedél, ze by bylo mozné zvysit navstévnost vybudovanim koupalisté. Je

nutné zvazit dostate¢nost stavajicich koupalist’ v uvadéném mikroregionu.
Otazka ¢. 8 — Které z nasledujicich poloZek v mikroregionu postradate?

Respondenti méli na vybér z deseti moznosti. Mohli zakrouZzkovat vice odpovédi. Nejvice
pocit'uji nedostatek ubytovacich sluzeb a kulturnich a historickych pamatek. Poté postrada-
ji stravovaci sluzby, koupalisté, hfisté¢ pro déti, a také cyklostezky. Nejméné postradaji
sportovni sluzby a rozhledny (sportovni vyziti je dle mého nazoru dilezitou soucasti turis-

tickych ptilezitosti, tzn. diraz na tuto aktivitu bych povazovala za vyznamny). Respondenti
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si mysli, ze nauc¢né stezky jsou dostatecné vytvoreny. Jeden respondent postrada lanovku

na rozhlednu Lopenik.
Otazka ¢. 9 — Z jakého duvodu je nejvice nav§tévovan mikroregion Bilé Karpaty?

Respondenti méli na vybér z osmi moznosti, kde bylo vice moznych odpovédi. Responden-
ti se shodli pouze na tfech moznostech, a to z divodu rekrea¢niho (odpocinek), sportovni-
ho (turistika, cykloturistika, lyzovéani) a pozndvani ptirody a okoli (nau¢né stezky, pobyty
Vv piirod¢). Dal$imi nabidkami byly kulturné-poznavaci, nabozenské, vzdélavaci, nakupni
a dobrodruzné divody, za kterymi turisté do mikroregionu podle starostii a mistostarost
nejezdi. Jiné divody navstévnosti mikroregionu BK nebyly v odpovédich respondenti

uvedeny.

Otazka ¢. 10 — Je, dle VaSeho nazoru, v mikroregionu Bilé Karpaty dostatené zajis-
téna turisticka infrastruktura? (uvedeno: turistické oznaceni, oznaceni cyklostezek,

infocentra, naucné stezky, mapy, atd.)

V této otazce respondenti mohli vybirat ze tii moznosti. Nabizenymi moznostmi byly
»aNo®, ,,ne*“ a ,,nevim®. Polovina respondentii, coz je pét, si mysli, Ze neni dostate¢né zajis-
téna turisticka infrastruktura. Ctyfi respondenti si mysli, Ze je dostateén& zajisténa a jeden
respondent zvolil moznost,,nevim®. Dostate¢nost uvedené turistické infrastruktury by bylo
dobré a zajimavé ovéfit jesté naslednym dotaznikem u piipadnych navstévnikd mikroregi-

onu BK.

Otazka €. 11 — Je mikroregion Bilé Karpaty z hlediska cestovniho ruchu dostate¢né

propagovan?

Osm respondentt tvrdi, Ze je mikroregion Bilé Karpaty dostate¢né propagovan z hlediska

cestovniho ruchu. Pouze dva respondenti si mysli, Ze neni dostate¢né propagovan.
Otazka ¢. 12 — Uved’te zpiisoby propagace, kterymi je tato ¢innost realizovana.

Tato otazka byla oteviena. Respondenti odpovidali rizné. Uvadeéli naptiklad webové stran-
ky mikroregionu Bilé Karpaty, Veletrh RegionTour, letaky, které vydavd mikroregion,
Miniveletrh Uherské Hradisté, infocentrum nebo kalendafe mikroregionu Bilé Karpaty.
Nebyla zdlraznéna moznost aktivni propagace mikroregionu, tzn. nabidky potencidlnim
navstévnikiim prostfednictvim cestovnich kanceléfi, ptipadné prostfednictvim jinych zafi-
zeni v regionech potencionalnich navstévniki (logisticky dostupnych i ptipadnych zahra-

ni¢nich oblasti).
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Otazka ¢. 13 — Znate néjaké spolecné akce, které poji mikroregion Bilé Karpaty?

Tato otazka byla opét oteviend. Mezi nejvice uvadénou spolecnou akei jsou Slavnosti vina
v Uherském Hradisti. Nasledn¢ je uvadén Folklorni den ve Slavkové, Slovacka jaternica,
Setkani zastupitelstev obci, Sportovni dny, Bilokarpatské slavnosti v Uherském Brodé,
Slavnosti na rozhledn¢ Velky Lopenik, Fasank ve Strani, Vareni trnek v Dolnim Némci,
Kopanicarské slavnosti ve Starém Hrozenkové. Dle mého ndzoru je mikroregion BK spo-
le¢nymi akcemi hojné reprezentovan. Osobné povazuji za nejzajimavéjsi Slavnosti vina
v Uherském Hradisti, protoze se pii této piilezitosti prezentuji jednotlivé obce celého mik-

roregionu BK.
Otazka ¢. 14 — Jak hodnotite dopravni dostupnost v mikroregionu Bilé Karpaty?

Pouze dva respondenti jsou spiSe nespokojeni s dopravni dostupnosti v mikroregionu.
Z téchto odpovédi je mozné usuzovat na to, ze dopravni obsluznost mikroregionu BK je
dostate¢na. Je nutné zdiraznit, Ze se dafi operativné zajistit dopravni zabezpeceni vyse
uvedenych akcei vzdy v konkrétnich terminech potadani bez ohledu na stanovenou obsluz-
nost. Nazor zbyvajicich respondentil se tykal spiSe spokojenosti s dopravni dostupnosti

v mikroregionu.
Otazka €. 15 — Jak vnimate navS§tévnost mikroregionu Bilé Karpaty v zimé?

Sest respondentii tvrdi, Ze nav§tévnost v zimé je velmi nizka. Mikroregion nema v zimnich
meésicich moc co nabidnout, snad jen kulturni akci — FaSank ve Strani nebo lyZovani na
Lopeniku, kde nejsou idedlni podminky. Cty¥i respondenti tvrdi, Ze navitévnost v zimnich
mésicich je dostacujici. V ndvaznosti na rozdilnost nazorii respondentt se logicky nabizi
zajiSténi podminek pro vyS§si navstévnost mikroregionu Bilé Karpaty v zimnim obdobi. To

re¢

znamena, dle mého nézoru navrZeni nebo zavedeni ,,zimnich akci* prezentujicich mikrore-

gion BK — kulturni, vzdélavaci, resp. sportovni akce.
Otazka €. 16 — Jak vnimate navStévnost mikroregionu Bilé Karpaty v 1été?

Osm respondentti si mysli, Ze navstévnost mikroregionu v 1ét¢ je dostacujici a dva respon-
denti si mysli, Ze je vysoka navstévnost v 1ét€. Zejména kvuli p&si turistice, pfirode a kul-
turnim akcim. Z uvedenych odpovédi vyplyva, Ze navstévnost mikroregionu BK je do jisté
miry zavedena dostatecné, ale nabidku je tfeba pro uspokojeni trhu stale zdokonalovat, aby

N 24

byl mikroregion pro navstévniky svou nabidkou lakavéjsi, zajimavéjsi a pestiejsi.
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Otazka €. 17 — Co podle Vas miiZe zvySit navS§tévnost mikroregionu v letnich mési-

cich?

Respondenti méli na vybér z Sesti moznosti. Nejveétsi diiraz kladli na zvysSeni poctu cyklos-
tezka a na vybudovani koupalisté. Dale by chtéli zdokonalit stavajici znaéeni turistickych
cest a vybudovani ubytovacich moznosti (kempy a tabofisté¢ pro pési i motorizované na-
vs§tévniky). V neposledni fad¢ uvedli, ze by bylo zajimavé obnovit nau¢né stezky, nebo

také pfipravit 2- denni, 3-denni nebo tydenni balicky (zazitkové s kulturnim programem).

Otazka ¢. 18 — Co podle Vas mizZe zvySit nav§tévnost mikroregionu v zimnich mési-

cich?

Vsichni respondenti se shodli na zlepSeni lyzaiskych trati a na vybudovani wellness sluzeb.
Témét vSichni jsou nespokojeni s navstévnosti v zimnich mésicich, proto by mél mikrore-
gion fesit tento problém. ZvySeni navstévnosti bych vidéla ve zlepSeni atraktivnosti mikro-
regionu v uvedenych zimnich mésicich, tzn. zdiraznit moznosti zimnich folklornich tradic
(Vanoce, Silvestr, plesy, zvéfinové hody, ochutnavky mistnich palenek, krmeni lesni zvére,

besedy s pamétniky ¢i vyznamnymi osobnostmi mikroregionu, lovy ,,beze zbrani®, atd.).
Otazka ¢. 19 — V ¢em vidite nejvétsi problémy a nedostatky v mikroregionu?

Tato otazka byla oteviena. Hlavni nedostatek respondenti spatfuji ve faktu, Ze je
v mikroregionu nedostatek pracovnich pfileZitosti a nasledné pfiliSny odliv mladych lidi do
meést a jinych regiont. Dalsimi problémy, které zminili respondenti, jsou financovani aket,
vyhledy demografickych kiivek a nedostatek ubytovacich a stravovacich zatfizeni. Zvyseni
zajimavosti mikroregionu vidim jak ve zkvalitnéni turistickych nabidek, tak v roz§ifeni

infrastruktury mikroregionu (sluzby, zaméstnanost, obsluznost, apod.).
Otazka ¢. 20 — Kam byste investovali prostiedky z rozpo¢tu mikroregionu?

Respondenti mohli vybirat z jedendcti moznych moznosti. AvSak nejvice penéz by inves-
tovali do tvorby pracovnich mist, poté do kvality prostfedi obci a do rozvoje moznosti pro
volny €as. Tvorba pracovnich mist je zde opravdu zapotiebi, coz je zdiivodnéno 1 pomérne

vysokou nezaméstnanosti v mikroregionu BK.
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9 SWOT ANALYZA MIKROREGIONU BILE KARPATY

Diky informacim a vysledkiim z dotaznikového Setfeni jsem vypracovala SWOT analyzu.
SWOT analyza slouzi k vystizeni silnych, slabych stranek, ptilezitosti a k hrozbam mikro-

regionu Bilé Karpaty.

9.1 Silné stranky

e Klidné prostiedi pro relaxaci

e Hojn¢ navstévované tradi¢ni lidové akce

e Existence informac¢niho centra pro pohodIné ziskavani informaci tykajicich se mik-
roregionu Bilé Karpaty

e Dostatek lakavych historickych pamatek pro turisty

e Mikroregion zahrnuje chranéné krajinné oblasti, kde rostou vzacné orchideje
a vstavace, diky této flote jsou tyto chranéné krajinné oblasti navstévovany

e Kvalita zivotniho prostfedi je v mikroregionu na vysoké tirovni

e Starostové jsou ochotni rozvijet cestovni ruch v mikroregionu

e Udrzovani mistnich lidovych tradic, zvyk, folkloru

e Mikroregion nabizi vyborné podminky pro cestovni ruch

e Hrani¢ni pfechod na Slovensko

e Dostatek volnocasovych aktivit

e Pé&si turistika je pro turisty nejptitazlive)si

e Ptihrani¢ni spoluprace se slovenskymi obcemi

9.2 Slabé stranky

e Nedostacujici a Spatné autobusové spojeni

e Nedostatek ubytovacich kapacit

e Nedostatek stravovacich zatizeni

e Nedostatek atrakci pro déti

e Nizké navstévnost mikroregionu v zimnich mésicich
e Nedostacujici znaceni nau¢nych stezek

e Neupravené lyzaiské traté

e Nenavazovani cyklostezek

e 74dna nabidka wellness sluzeb
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e Spatné znadeni turisticky cest

e Financovani spolecenskych akci

e Nevyhovujici webové stranky mikroregionu

e Nedostatek bézeckych trati

e Propagace zamétena zejména na lidové tradice a folklor

e Vysoky primérny vék obyvatelstva, tzn. starnuti obyvatelstva
e Nedostatek volnych stavebnich parcel

e Zvysujici se pocet neobydlenych a chatrajicich domu

e Nedostacujici bankovni a postovni sluzby

e Slabé pokryti siti mobilnich operatora

e Zadné doprovodné sluzby

e Na danych cyklostezkach chybi odpocivadla

e Omezeni rozvoje, protoze vétSina uzemi je v CHKO Bilé Karpaty
e Nizké pfijmy obyvatel

e Snizujici se porodnost

9.3 Prilezitosti

e Vybudovani béZeckych trati

e Zvyseni poctu cyklostezek a propojeni s obcemi

e Vybudovat firmu, kterd by sniZila nezaméstnanost

e Vybudovani kempt pro tabory

e Lepsi znaceni turistickych cest

e Zdokonaleni a doplnéni informaci na webové stranky mikroregionu

e Moznost lepsi pfihrani¢ni spoluprace se Slovenskem

e Podporovani agroturistiky

e Pofadani tabora

e Potadéni poznavacich zdjezdl do CHKO Bil¢é Karpaty

e MozZnost vyuZiti finanéni vypomoci z dotaci nebo z fondi EU na udrzbu historic-
kych lakadel nebo na spolecenské akce

e Provozovani plijcoven cyklistického, lyzatského nebo bézkatského vybaveni

e Propagovani mikroregionu pomoci cestovnich kanceléii nebo agentur
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9.4

Vyuzit chatrajici domy na reprezentaci mikroregionu (napi. muzeum, rekreacni
chaty, stravovaci sluzby, ubytovaci zatizeni, atd.)

Zlepseni signalu mobilnich operatort

Vybudovani wellness sluzeb

Rozvoj sluzeb v zimnich mésicich

Zvyseni z4jmu o straveni dovolené na venkovu (zdravy a ¢isty vzduch, klidné pro-
sttedi)

Spoluprace s dal§imi mikroregiony

Propagace mistnich produktt

Obnoveni nau¢nych stezek

Hrozby

Nedostatek finan¢ni prostfedkli na rekonstrukce nebo na budovani historickych
pamatek v obcich

Migrace mladych lidi do mést

Vysoka nezamé&stnanost

Starnuti obyvatelstva

Zanik tradi¢ni zvyki

Ubytek navstévnikli diky malym ubytovacim kapacitdm a zadnym nabidkam well-
ness sluzeb

Pfisné ochrana ptirody

Nedostatecné podpora od statu pro rozvoj cestovniho ruchu

Narust kriminality diky statnim hranicim mezi Stranim a Slovenskou republikou
Zvyseni zajmu traveni dovolené v zahranici

Chatrani historickych pamatek

Konkurenéni boj se zahrani¢nimi staty
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10 NAVRHY NA ZVYSENI NAVSTEVNOSTI MIKROREGIONU

Mikroregion Bilé Karpaty je hojné navstévovan zejména v letnich mésicich, a to hlavné
z divodu klidné a nadherné piirody. Z dotaznikii poskytnutym starostim a mistostarostim
obci jsem zjistila, Ze je v mikroregionu nedostatek ubytovacich kapacit. V soucasné dob¢
je pro turisty ¢im dal vice oblibenéjsi ubytovani se zajisténim souvisejicich sluzeb, jako
naptiklad wellness nabidky, cykloptjcovny, fakultativni vylety, apod. Na zakladé prove-

deného vyzkumu bych doporucila pro zlepseni stavajicich podminek nésledujici opatieni:

e vybudovani kempti pro poradani tabort,

e zlepSeni, resp. obnoveni webovych prezentaci mikroregionu Bilé Karpaty, z toho
diavodu, kdy turisté v dnesni dobé uzivaji k ziskdvani informaci majoritn€ interne-
tové sluzby, resp. e-mailovou komunikaci,

e zvySeni propagace mistnich kulturnich pamatek, tradic a produkti,

e zavedeni 2-dennich nebo 3-dennich pobytovych bali¢ka (ubytovani, stravovani, ex-
kurze, zajmové a sportovni aktivity, apod.),

e otevieni novych nau¢nych stezek, resp. aktualizace starych nau¢nych stezek.

Nasledujici z téchto zminovanych navrhti bych nékteré chtéla vice rozebrat.

10.1 Projekt €. 1 - vybudovani kempu

Dtvodem pro vybudovani potfebného poctu kempl v mikroregionu Bilé Karpaty neni je-
jich kvalita, ale jejich z&sadni nedostatek. V moZnosti zvétSeni kapacit ubytovani této kate-

gorie vidim zajimavé zvySeni navstévnosti mikroregionu Bilé Karpaty.
Cil projektu:

Cilem projektu je rozvoj cestovniho ruchu v mikroregionu Bilé Karpaty, resp. zvySeni na-
bidky kempového ubytovani. Vybudovani kempu by bylo pro mikroregion pfinosné, jeli-
koz obce tohoto mikroregionu pocit'uji nedostatek ubytovacich zafizeni. Kemp je vhodny
pro potadani détskych tabori, pro ubytovani skupin turistt i jednotlivci, ale také pro rodi-

ny s détmi.
Charakteristika projektu:

Po domluvé se starostou obce Lopenik jsem se rozhodla vybudovat kemp v této obci. Tato
obec trpi velkym nedostatkem ubytovacich zafizeni. Kemp by byl vyuzivan jen v letnich

meésicich. Tento kemp by byl tvofen 10-ti dfevénymi chatkami po 4 osobach, spolecnym
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socialnim zafizenim, obcerstvenim s jidelnim koutem pro stravniky, kde by bylo stravova-
ni zajistétno bud vlastnimi silami turistd, nebo pifi vétSich akcich po dohodé
s provozovatelem kempu. Pro tento kemp bych navrhla sportovni vyziti jako napiiklad
antukové hiisté (volejbal, tenis, nohejbal, apod.), lanovou drahu, piipadné rizné dievéné

prolézacky a jiné atrakce pro déti. V aredlu kemp by bylo umoznéno stanovani.

Finance pro tuto aktivitu je mozné ziskat prostfednictvim projektu pro rozvoj cestovniho

ruchu regioni a z ¢asti Zlinského kraje, a také z rozpoétu obce Lopenik.

Kapacity tohoto zafizeni by bylo mozné nabidnout k vyuziti Skoldm, obcim, kulturnim

zafizenim apod. v misté ¢i na internetu, pfipadné v zahrani¢i (SK).
Kalkulace projektu:

Ceny jsou uvadény orientacné.

Vybudovani chatek 3000 000,-
Vybudovani jidelniho koutu a obCerstveni (vybaveni) 1 500 000,-

Vybudovani sportovniho vybaveni 500 000,-

10.2 Projekt €. 2 — nové webové stranky mikroregionu Bilé Karpaty

Pro projekt aktualizace webovych stranek mikroregionu jsem se rozhodla z divodu zajis-
téni aktualnich a Gplnych informaci 0 dotenych obcich, historickych pamatkach ¢i o ak-

cich potadanych v tomto mikroregionu.
Cil projektu:

Cilem projektu je ptilakat do mikroregionu co nejvice navstévniki. Jak vSichni vime, pro-
pagace je dillezitym aspektem pro zvySeni informovanosti o dané oblasti.

Také tpravou struktury webovych stranek mikroregionu BK bychom dosahli vétsi ptitazli-
vosti pro ptipadné zajemce a navstévniky.

Charakteristika projektu:

Webové stranky mikroregionu Bilé Karpaty by mély vypadat poutavé a piitazlivé pro bu-
douciho navstévnika. Navstévnik by mél na téchto webovych strankach najit Gplné infor-

mace o obcich mikroregionu, vybér co nejvétsiho poctu poradanych Kulturnich a poznava-

cich akci, prehled kulturnich, historickych a jinak vyznamnych pamatek. Webové stranky
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by mély informovat vetejnost o mikroregionu jako celku, ale také poskytnou kompletni

informace o jednotlivych obcich a mistnich lokalitach.

Ziizeni webovych stranek bych chtéla dosahnout pomoci financi ziskanych sponzorskych
zpusobem. Prubézné udrzovani (aktualizace, inovace, ochrana, aj.) by bylo mozné finan-

covat z rozpoctu mikroregionu Bilé Karpaty.

Realizace webovych stranek by byla organiza¢né zajiSténa prostfednictvim pracovnika
v MIC.

Kalkulace projektu:
Tvorba novych webovych stranek 20 000,-

Sprava webovych stranek 5 000,-/mé&si¢ne

10.3 Projekt €. 3 — pobytova ,,balickova* nabidka

Navstévnici mikroregionu Bilé Karpaty pfichazeji ¢asto s vlastnim pobytovym programem.
Pro zpestfeni nabidky a zajisténi soucasnych pozadavkl navstévnikd by bylo pro mikrore-
gion zajimavé zavedeni tzv. pobytovych balickli. Tyto balicky by se tykaly jednotlivych
ubytovacich zatizeni, kde by bylo mozné, vedle ubytovacich a stravovacich moznosti, vyu-
zit riznych sportovnich, vzdélavacich a turistickych aktivit (napf. zvyhodnéné nabidky
strukturovanych zajezdl, vyuziti mistnich i okolnich sportovist, pfipadné relaxacni aktivi-
ty).

Cil projektu:

Cilem projektu je pfilakat navstévniky do mikroregionu Bilé Karpaty. Nabidka vhodné
navrzenych bali¢kl je pro pfipadné navstévniky zajimavym opatienim, které mu umozni

mnohem lepsi vyuziti regiondlni nabidky, nez kdyby si mél program vytvaret sdm.
Prostfednictvim balickové nabidky umoZnime zapojeni i riiznych mistnich podnikatelt
(doprava, majitelé sportovist’, spravcové riiznych atrakei, apod.).

Charakteristika projektu:

Vybrané penziony a horské chaty by nabizely 2-denni, 3-denni nebo tydenni komplexni
pobyty v klidném prostiedi se zajisténim zajimavé a atraktivni naplné prostfednictvim to-

hoto ubytovaciho zafizeni.
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Priklad:

V obci Horni Ném¢i se nachéazi penzion Béd’a, ktery se nachazi v krasné a klidné ptirodé.
Jeho soucasti je velky bazén, maly bazén pro déti s atrakei, détské hiisté, beach volejbal
a hfisté na nohejbal a sauna. Pravé proto jsem vybrala tento penzion, aby zaloZil pobytové

balicky, jelikoz nabizi mnoho variant pro traveni volného casu.

Pobytovy balicek by zahrnoval polopenzi, neomezené vyuzivani bazénu, beach volejbalu
a hfist€ na nohejbal. Navstévnici si mizou uzivat prochdzky do krasné ptirody plné vzac-
nych rostlin a zvifat, dale se mtzou projizdét nebo prochazet po nové vybudovanych cyk-
lostezkach nebo mizou navstivit spoustu turistickych lakadel. Mikroregion Bilé Karpaty

zahrnuje spoustu moznosti pro traveni volného casu.
Kalkulace projektu:

Néklady na zavedeni pobytovych balicklli jsou minimdlni. Jedna se pouze o naklady ke

koncipovani balickové nabidky a na jeji prezentaci.
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ZAVER
K vypracovani moji bakalatské prace na téma ,,Rozvoj cestovniho ruchu v mikroregionu
Bil¢ Karpaty* bylo nutné opatfit si potiebné informace tykajici se cestovniho ruchu, mar-

ketingového vyzkumu, pojmu mikroregionu a v neposledni fadé SWOT analyzy. Nasledné

jsem ziskané informace analyzovala z riznych pohleda.

Cilem této bakalaiské prace bylo analyzovat soucasny stav mikroregionu Bilé Karpaty,
a nasledné navrhnout moznosti realizace uréitych projektt, které by mohly vést ke zvySeni

atraktivnosti této oblasti pro potencionalni navstévniky.

Mikroregion Bilé Karpaty vznikl za ucelem propagovat region v oblasti cestovniho ruchu.
Dale obce tohoto mikroregionu chtéji spolupracovat v oblasti kulturniho, hospodaiského,
spolecenského a sportovniho rozvoje a v neposledni fadé koncepce mikroregionu umoznu-
je ziskat investice do vefejného i soukromého sektoru, zajistit dostupnost vefejnych a sou-

kromych fond a grantd, a také zpracovat dlouhodoby strategicky rozvoj mikroregionu.

Mikroregion se mize pysSnit mnozstvim chranénych krajinnych oblasti, kde se vyskytuji
vzacné a chranéné rostliny a zivocéichové, a také svymi tradicemi a zvyky. Proto by se tato
oblast méla snazit zabranit rozvojovym ohrozenim, jako je naptiklad zhorSeni kvality zi-
votniho prostiedi nebo zhorSeni stavu historickych pamatek. Mimo vlastni rozvoj v mikro-
regionu je tfeba klast nemaly diraz na obnovu a nasledné udrzovani pamatek, které se

v tomto mikroregionu vyskytuji a tvoti podstatny dil jeho kulturniho bohatstvi.

Jak vyplynulo z dotaznikového Setfeni, starostové a mistostarostové povazuji za nejvetsi
nedostatek kapacitu ubytovacich a stravovacich zafizeni. Proto bylo mym zamérem navrh-
nout vybudovani kempu, ktery by byl vhodny pro potadani jak taborti pro déti nebo pro
rodiny s détmi. Dale jsem navrhla moznost pobytovych bali¢kti ve smluvnich penzionech
¢i horskych chatach. Pobytovy bali¢ek by obsahoval ubytovani véetné stravovani a fakulta-
tivni vylety po celém mikroregionu, ktery je pro turisty pfitazlivy velkym mnozstvim turis-
tickych a kulturnich objektd. Efektem vySe uvedenych navrhi je zamér ptilakat co nejvice

navstévnikil do mikroregionu Bilé Karpaty.

Ze ziskanych informaci je mozné ze vSeobecného hlediska hodnotit soucasny stav mikro-
regionu Bilé Karpaty spiSe jako primérny. To znamend, Ze nezamé&stnanost obyvatel je
pomérné vysoka. Mladéa generace fesi tento problém vétSinou odchodem za zaméstnanim

do jinych regiont, coz se projevuje Ubytkem obyvatel v mikroregionu BK. Dalsi pfi¢inu
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snizovani poctu obyvatel mikroregionu je mozné spatfovat v nizké porodnosti populace

a ve zvySujicim se vékovém pomeéru aktivnich obyvatel.

Vyse uvedené informace vyplyvajici z provedené analyzy nejsou pro mikroregion kritické
a definitivni. Soucasnou situaci je mozné povazovat za stabilizovanou. Turisticky zdjem
Vv poslednich letech je srovnatelny a zvySenou aktivitou je mozné dosdhnout pottebné zkva-
litnéni soucasného stavu. V mikroregionu se vyskytuji potfebné podminky pro Uspésny

komplexni rozvoj, zvlasté v oblasti cestovniho ruchu.
Za dulezité povazuji motivaci odpovédnych osob za rozvoj mikroregionu k vyuziti stavaji-
cich, pfipadné nové nabizenych projektovych moznosti v ramci mikroregionu, resp. ve

spolupréaci vice mikroregiontl.
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WTO

DSO

MIC

CHKO

BK

CM

SDH

DH

FS

TJ

Svétova organizace cestovniho ruchu
Dobrovolny svazek obci
Me¢stské informacni centrum
Chrénéna krajinna oblast
Bil¢ Karpaty
Zakladni umélecka skola

Cimbalova muzika

Sbor dobrovolnych hasict

Dechovéa hudba

Folklorni soubor

Télovychovna jednota
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SEZNAM PRILOH
Pl Obecni symboly
Pl Seznam ubytovacich zatizeni
P Il Seznam stravovacich zatizeni

P IV  Dotaznik



PRILOHA P I: OBECNI SYMBOLY

ol

Biezova

Dolni Ném¢i

Horni Ném¢i




Lopenik

<>

L)
v

Slavkov

(¢l

Stary Hrozenkov

Strani




Vapenice

Vyskovec




PRILOHA P II: SEZNAM UBYTOVACICH ZARIZENI

Obec Ubytovani Kategorie Kapacita (lizka)
Dolni Némc¢i Penzion Rozkvét Penzion 29
Horni Ném¢i Penzion Bod’a Penzion 20

Rekreacni stiedisko | Hotel + chatky
Chata Lopenik 48+12
Rekreacni stfedisko | Hlavni budova + 80+49
Lopenik Monte Lope chatovy tabor
Horska chata Jana Chata 19
Obecni uiad Obecni uiad 5
Horské chata Arnika | 2 hlavni budovy + 76+44
chatky
Rekreacni stiedisko | Hlavni budova, dre-
KORD vény srub, zdéna 42+11+6+20
chata, chatky
Kemp I. E;ﬁ]vm - Staﬁudova, 47 + 40 stanit
Stary Hrozenkov pp y
Kemp II. Hlavni budova, 38 + 24 karavani
kemp pro karavany
Ubytovna na hranici | Ubytovna 70
Penzion Patrik Penzion + chatky 10 + 24
Motel Trial Motel 20
Penzion na Zamec- | Penzion
24
ku
Turisticka ubytovna | Ubytovna 18
DTJ Kvétna
Strdni Kavarna na huti Byt 6
Ubytovani v sou- | Byt 4
kromi
Chalupa Levandule | Rodinny dim 10
Vépenice Agropenzion Vape- | Penzion 35




nice

Vyskovec

Horska
Vyskovec

chata

Chata

41




PRILOHA P III: SEZNAM STRAVOVACICH ZARIZENI

Obec Stravovaci zafizeni

Penzion Rozkvét

Dolni Némci Kavarna na Mlyné¢

Pizzerie U zlatého lva

Horni Némc¢i Penzion Bod’a

Horska chata Arnika

Rekreaéni stiedisko KORD

Motorest Stary Hrozenkov

Stary Hrozenkov
Restaurace Kubanik
Restaurace Celnice
Motel Trial
Penzion na Zamecku
Kavarna na Huti
Strani

Restaurace U sklaren

Bowling Magdalena

Vyskovec Horska chata VySkovec




PRILOHA P IV: DOTAZNIK

Vazena pani, VaZeny pane

jsem studentkou 3. ro¢niku Univerzity TomaSe Bati, Fakulty managementu a ekono-
miky, obor Marketing. Chtéla bych Vas poprosit a pozadat, abyste si nasli chvili ¢asu
na vyplnéni mého kratkého dotazniku. Jedna se o dotaznik, jehoZ cilem je rozvoj ces-
tovniho ruchu v mikroregionu Bilé Karpaty. Dotaznik je urcen predevs§im starostiim,
mistostarostiim obcim tohoto mikroregionu. Dotaznik je anonymni a bude slouzit jen

pro mé vyhodnoceni vyzkumu. Pokud budete mit zajem, mohu Vam vysledky své

prace poskytnout k vyuziti ve Vasi praxi.
Pifedem mnohokrat dékuji za Vas ¢as, ktery stravite u vypliiovani dotazniku.

Kristyna Cechova

1. Vasvék
a) 18-25
b) 26 -35
c) 36-45
d) 46-55
e) 56 avice

2. Pohlavi
a) Zena
b) Muz

3. Vzdélani
a) Zakladni
b) Vyuceny
€) Stfedni s maturitou
d) Vysokoskolské

4. Chcete, aby se ve VaSem mikroregionu rozsiril cestovni ruch?
a) Ano, jsem pro rozsireni
b) Je mi to jedno
c) Ne, nejsem pro rozsiteni

5. Myslite si, Ze mikroregion Bilé Karpaty nabizi dostatek turistickych zajima-
vosti?



a) Ano, nabizi
b) Dostate¢n¢ ano
¢) Dostatecné ne
d) Ne, nenabizi
e) Je mito jedno

Cim je podle Vas mikroregion Bilé Karpaty pro turisty nejpiitazlivéjsi?
a) P&si turistika

b) Cykloturistika

c) Pfirodni a kulturni pamatky

d) Koupani

e) LyZovani

f) Kulturni zivot, zabava

g) Klidna a ¢ista ptiroda

h) Jiné (uved'te)

Cim by bylo moZné zvysit vy$3i navitévnost mikroregionu Bilé Karpaty?
(uved’te konkrétné)

Které z nasledujicich poloZek v mikroregionu Bilé Karpaty postradate? (moz-
no vice odpovédi)

a) Kulturni a historické pamatky
b) Ubytovaci sluzby

€) Stravovaci sluzby

d) Sportovni vyziti

e) Cyklostezky

f) Naucné stezky

g) Koupaliste

h) Rozhledny

1) Hfiste a atrakce pro déti

J) Jiné (uvedte)

Z jakého diivodu je mikroregion Bilé Karpaty nejvice nav§tévovan?
a) Kulturné-poznavaci (muzea, pamatky)

b) Nabozensky (poutni zajezdy)

¢) Rekreacni (odpocinek)

d) Sportovni (turistiky, cykloturistika, lyzovani)

e) Poznavani piirody a okoli (nau¢né stezky, pobyty v ptirod¢)

f) Vzdé€lavaci cestovni ruch (Skoleni, kurzy)



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

g) Nakupni cestovni ruch (trhy, jarmarky)
h) Dobrodruzny cestovni ruch (let balonem,...)

Je dle Vaseho nazoru v mikroregionu Bilé Karpaty dostatecné zajiSténa turis-
ticka infrastruktura? (naucné stezky, infocentra, mapy, turisticka oznaceni,
oznaceni cyklostezek, atd.)

a) Ano

b) Ne

¢) Nevim

Je mikroregion Bilé Karpaty z hlediska cestovniho ruchu dostatecné propago-
van? Pokud odpovéd’ zni NE, piresko¢te na otazku ¢. 13

a) Ano

b) Ne

Uved’te zpiisoby propagace, kterymi je tato ¢innost realizoviana?

Znate néjaké spolecné akce, ktera poji mikroregion Bilé Karpaty? (uved’te
konkrétné)

Jak hodnotite dopravni dostupnost v mikroregionu Bilé Karpaty?
a) Velice spokojen

b) Spise spokojen

C) SpiSe nespokojen

d) Nespokojen

e) Je mito jedno

Jak vnimate navs§tévnost mikroregionu Bilé Karpaty v zimé?
a) Vysoka

b) Dostacujici

c) Nizka

Jak vnimate navstévnost mikroregionu Bilé Karpaty v 1été?
a) Vysoka

b) Dostacujici

c) Nizka



17. Co podle Vias miiZe zvySit nav§tévnost mikroregionu v letnich mésicich?
a) Lepsi znaceni turistickych cest
b) Zvyseni poctu cyklostezek
¢) Vybudovat kempy pro tabory
c) Détské hristé
d) Koupalisté
e) Jiné (uvedte)

18. Co podle Vas miize zvySit nav§tévnost mikroregionu v zimnich mésicich?
a) Zlepseni lyzafskych trati
b) Vybudovani bézeckych trati
€) Vybudovani krytého bazénu nebo wellness sluzby
d) Jiné (uvedte)

20. V ¢em vidite nejvétsi problémy a nedostatky v mikroregionu?

21. Nyni Vam nabidnu nékolik moZnosti, které jsou pro rozvoj mikroregionu

vvvvvv

mikroregionu. (moZno vice odpovédi)
a) bytova vystavba
b) tvorba pracovnich mist
c) zlepSeni socidlnich oblasti
d) rozvoj zdravotnich sluzeb
e) posileni a zlepSeni vetejné dopravy
f) kvalita prostiedi obci
g) rozvoj moznosti pro volny ¢as
h) rozvoj skolstvi
1) zvySeni bezpec¢nosti
J) vystavba priimyslové zony

k) jiné (uved'te)



