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ABSTRAKT

Moje bakalatska prace je inspirovana obaly produkt a jejich zavirdnim a oteviranim, které
je hravé pieneseno do odévu. Vznika tedy inovace Vv pfistupu K zapinani a stfihového fese-
ni. V teoretické ¢asti se zabyvam marketingovym vlivem obali na prodej produktt a mi-
rou ovlivnéni na prodej odévil. V této kolekci je promitnuta také mé fascinace a zaliba ve
vyrabéni krabicek, baleni darki a obali, které zaroven vnasi urcité tajemstvi a skryvaji to,

CO je uvnitf.

Kli¢ova slova: obal, zapindni, inovace stiihu

ABSTRACT

My bachelor thesis is inspired by products packaging and the way they open and close, ,
which is then playfully transferred into clothing. Thus, a new innovative approach to fas-

tening and cut solution is being created.

The first theoretical part deals with the marketing impact of packaging on the sale of the

products, and to what extent it influences the sale of clothes.

The collection also expresses my fascination for box manufacturing, wrapping presents and
various wrappings, which creates a specific kind of secret and conceals the content inside.

Keywords: packaging, closing, cut innovation
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UvVOD

toto téma vybrala pro svou praci. Obal je ochranou produktu, ale zaroven produkt prodava,
1 kdyz je ukryt uvnitf. Tento zplsob prace jsem si vybrala, protoze to svym zptisobem vy-
jadfuje mé samotnou. Mimo to, Ze je mym velkym koni¢kem vyroba krabic¢ek a baleni dar-
ka, obsahuje i jednu mnohem niternéjs$i myslenku. Na zacatku pii konzultacich této prace
jsem mluvila o zavirani a o principech uzavirani, ale na to nejdilezitéjsi jsem zapomnéla.
Obaly, at’ uz jsou jakymkoliv moznym kreativnim nebo marketingovym zptisobem fesené,
slouzi ptedevsim k tomu, aby se jednou oteviely. ZkusSenosti, studium na této Skole, nové
prostedi a okolnosti, setkani s novymi lidmi mé ptimély Kk tomu, abych se dale neuzavira-
la, ale byla oteviena k novym podnétim ke svému okoli a hlavné sama k sobé. A to vSech-

no vyuzila ve své bakalaiské praci.

Ve své teoretické praci se chci predevsim zaméfit na to, jak obal piisobi na zdkaznika,
kde velkou roli hraje barevnost, komunikace se zakaznikem a jiné marketingové prostied-
Ky. Zaméfit se také na to, jak ptisobi obal - odév na naSe okoli. DilezZité je tyto dvé,

na prvni pohled odlisné, oblasti propojit.

Protoze v praktické ¢asti pracuji pfedevsim s principy inovativniho stiihu pfi zapinani
ateSeni plochy, které pak pfena$im na télo do odévni formy. Nesmim tedy zapomenout
zminit odévni designéry, kteti pracovali nebo pracuji s inovacemi stiihu. Predevsim chci

zminit Maryl Sobek, ktera mé svoji praci s odévem a jeho formou velice inspirovala.

Cilem mé préace je vytvorit kolekci s posunutymi hranicemi v chapani stfihového feSeni
S hravym pfistupem zapinani, skladani a moZna i1 hravosti pfi oblékéani jednotlivych mode-

o

lu.
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. TEORETICKA CAST
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1 OBAL

Lidé od pocatku pouzivali obaly pifedevsim pro uskladnéni a prodlouzeni trvanlivosti po-
travin. Postupem cCasu s rozsifenim obchodu obal nemél pouze funkci pro uchovani,

ale pfedevsim pro dobré ukladani a ochranu pfi pfevozu, aby se zboZzi neposkodilo.

Podle zdkona o obalech (¢. 477/2001 Sb.) je obalem vyrobek zhotoveny z jakéhokoliv ma-
terialu a urceny k zabaleni, ochranée, manipulaci, dodavce, pripadné k prezentaci vyrobku

v ’ v . . .. v o V. .1
urcenych spotiebiteli nebo jinému konecnému uZivateli.

Velkym zdrojem informaci o obalech, odkud jsem Cerpala, byla vystava nazvana: ,,0d vé-
ku slouzim ¢lovéku* konand v Narodnim zemédelském muzeu v Praze. Je zde velice dobie
zpracovan vyvoj oball od prvotnich nadob na potravu po specialni obalové techniky sou-
Casnosti. Dozvédéla jsem se mnoho novych informaci tykajicich se obalové problematiky
recyklace 1 historickych obalovych perlicek. S drobnou zajimavou ukazkou toho, jak by

sveét fungoval, kdyby nebylo obalti.

Obal poskytuje vyrobku findlni tvar, napomdahd zachovat jeho barvu a chut’ a také umoznu-
je bezpecnou prepravu ke spotrebiteli. Obal ma zaroven funkci vizudlné komunikacni, ne-
bot je nositelem dulezitych informaci pro zakaznika. Tato funkce je podstatna pro uplatne-

ni vyrobkii na trhu.?

Na obaly se dnes pouZzivaji rizné materidly. Od ptirodnich, pfes rizné kombinace materia-
14 aZ samoziejmé po umélé. Po poloviné 20. stoleti se jako obalovy material zacaly vice
pouzivat plasty. Dnes je velky diraz kladen na ochranu zivotniho prostfedi a tedy o to,
aby obal jako odpad piili§ Zivotni prostfedi nezatézoval. Z toho vyplyva, ze by obaly ne-
mély byt vyrobené ze zbytecné velkého mnoZstvi materidlu. Tyto vSechny poZadavky

na obal, a co obal vlastné je, definuje a uvadi zakon.
Materidlem, ktery se na vyrobu obalil nejvice pouziva, je papir. Divodem je to, Ze papir
je nejdostupnéjsi, muze se kombinovat s dalSimi materialy a existuje mnoho variant jeho

podob. Jako obal se pouzival jiz v Ciné 100-200 let pf.n.1. na baleni potravin. Po cela stale-

L2 KUBASKOVA, Lucie. Od véku slouzim ¢lovéku: obaly potravin v historickém kontextu = I have served
men for as long as one can remember : food packages in historical context. Vyd. 1. Praha: Narodni zemédél-
ské muzeum, 2012, s. 10. ISBN 978-80-86874-43-2
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ti se jeho vyroba zdokonalovala. Pouziva se predevsim na sacky, skladacky a lepenkové

krabice.?

1.1.1 Skladacky

Skladacky jsou nejrozsifenéjSimi papirovymi obaly, které se pouzivaji. Poprvé byly pouzi-
ty na vyrobu obald na ovesné vlocky v USA bratry Kellogy. Skladaji se z plochych vytezi
a vysekd, které se po slozeni lepi nebo tavi. Je velké mnozstvi variant tohoto zpiisobu oba-
lovani. VétSinou jsou jednodilné a 1i8i se hlavné zplisobem zavirani. Na vyrobu se pouziva

prevazné lepenka o plosné hmotnosti 224 az 400g/ m2?

1.2 Obal jako forma komunikace

Obal je prostredek, ktery komunikuje a zastupuje produkt. Pro marketingové ucely, tedy
aby se obal dobte uchopil, oteviel a ptipadné pirenesl. Velkym tkolem je upoutat pozor-

nost, informovat - obal nesmi nikdy klamat.

Velkou oblibu proto maji obaly s vyfiznutymi okénky, kdy je mozné vyrobek alespoii
z ¢asti vidét. Téz nedilnou soucasti dneSniho obalu a pokrokem technologické doby
je carovy kod. Je to identifikaéni ¢islo. Diky ¢arovému kédu mizeme zjistit mnoho dulezi-

tych informaci. Usnadnuje také prodej a ptepravu.

Prvni ti &islice uvadéji zemi vyrobce zbozi. Ceska republika ma &islice 859.

Pro to, aby obal byl prostfedkem komunikace, musi byt spravné zvoleno pismo, barevnost
na obalu a misto, kde se setka se spotfebitelem.

1.2.1 Obal abarva

O tom jak velky vliv hraji barvy v naSem zivoté, nemusim né&jak vyrazné¢ zdlraziovat.
Barvy ptisobi na lidskou psychiku. Psychologové védi, jaké barvy jsou pro ¢loveka ptijem-
né ¢i nikoliv, které barvy podnécuji nd$ temperament ¢i klid. Marketingovi odbornici to-

ho vyuzivaji v reklamé, aby dosahli maximalniho prodeje svych vyrobka. Védi jaké barvy

%4 KUBASKOVA, Lucie. Od véku slouzim c¢lovéku: obaly potravin v historickém kontextu = I have served
men for as long as one can remember : food packages in historical context. Vyd. 1. Praha: Narodni zemé&dél-
ské muzeum, 2012, s. 38, 40. ISBN 978-80-86874-43-2
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pouzit na obal, aby zaujal cilovou skupinu, pro kterou je produkt uréeny. Barvy by také
m¢ély byt v souladu se zabalenym produktem a image znacky, ktera by méla byt podobné
zvolena. M¢la by mit spole¢né ucelené prvky, aby nic nebylo v rozporu se zamérem kon-

krétni spolecnosti.

Nekteré barvy podporuji pocit luxusu, jako tmavé Cervena, Cernd, stiibrnd, zlata. Nékteré
barvy si vybiraji ur€ité skupiny samy. Déti preferuji barvy pastelové. Starsi zakazniky vice
upouta Zluta, ¢ervena a oranzova, pred modrou, zelenou nebo fialovou. Modra i bila ptisobi
Cisté a kombinace ¢erné s bilou je velmi elegantni. Je to tedy kombinace, se kterou desig-

nér neudsl nikdy chybu.

I obaly podléhaji trendovym zalezitostem. Pfedem ale neni mozné vétSinou odhadnout,
kam se obalové trendy budou ubirat. Na zakaznika by obal mél vzdy pozitivné zapusobit,
nikdy by ho nem¢l odradit. Vzhledem k tomu, Ze obalovy design je pomérné novodobou
zalezitosti, sleduje se vyvoj. S nejvétsi pravdépodobnosti se obaly budou nadale minimali-
zovat. Budou tenci, mén¢ hmotné, ze specidlnich materiald. Idealni obal je ten, ktery zcela

koresponduje s produktem. Tedy i materialové, designové a vytvaii tak jednotny koncept.

1.3 Odév jako forma komunikace

Idealnim zplsobem vyjadieni je obal, v tomto ptfipadé odév jako forma komunikace.
Jak v obalu jako takovém hraje ohromnou roli psychologie. Tak i odév je psychologii veli-
ce ovlivnén. Clovék si vybira obleéeni nejen podle moédnich trendd, ale predeviim
podle toho, jakou je osobnosti. Vybira si barevnost, stiihova feseni, zptsob zdobeni, tvar
vystiihu podle toho, co se mu libi a v ¢em se bude citit pfijemné. Ve skute¢nosti je tim
na nas velice &itelné, kym jsme. Rikame o sobé vice nez bychom komukoliv fekli. Odév

kazdého z nas je tedy néco jako obal, ktery dava informace o nds samotnych.
Diive byl odév soucasti a insignii k pfifazeni do urc€ité spolecenské vrstvy. Nyni vSak ma-
me tu vysadu obléct se, jak uzndme za vhodné a zaroven vyjadiit své postaveni a nazor

jak potiebujeme. Mizeme na sebe upozornit ¢i nikoliv. Odév uz neni symbolem zatazeni

> DOCKAL, Miroslav. Design obalii se m&ni. [online]. Dostupné z: http://strategie.e15.cz/special/design-
obalu-se-meni-768150


http://strategie.e15.cz/special/design-obalu-se-meni-768150
http://strategie.e15.cz/special/design-obalu-se-meni-768150
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do spolecenského ramce, se kterym byla izce spjata celkova vizualni podoba, zplisob vy-

ror ror . . . -6
stupovani a chovani, ale je znakem identity osobnosti.

1.4 Obal v odévu

Diky prvni vystavé Andyho Warhola v roce 1962, kde ptedstavil obraz 32 Soup Cans,
se stejny motiv, motiv obalu, v roce 1966 dostal na papirové Saty od neznamého autora.
Saty Souper Dress s polévkovymi plechovkami od Warhola jsou potisténé sitotiskovou
metodou. Tento pop-artovy motiv odrazi a symbolizuje konzumni kulturu 60. let 20. stole-
ti. Saty se mohly pouZit pouze jednou nebo dvakrat. Diky sloZeni papiroviny a baviny byly
velice kiehkeé a citlivé na svétlo. Motiv pop-artovych plechovek je velice znamy a oblibeny
znak. Ve své tvorbé ji téz pouzil Philip Treacy, ktery je zndm predevsim jako tviirce avant-

gardnich pokryvek hlavy.’

CONDENSEP

TOMATO

\SOuUP_

*,.%wufﬁ THE WARHOL COLLECTION

Obr. 1 Andy Warhol

® SKARLANTOVA, Jana. Odév jako znak: sémiotické funkce odévu a jejich axiologické promeny. \V Praze:
Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2007, s. 33. ISBN 978-80-7290-330-6.

" Méda: z déjin odivani 18., 19. a 20. stoleti: sbirka Kyoto Costume Institute. Vyd. 2. Pteklad Blanka Brab-
cova. Koln: Taschen, 2011, s. 579. ISBN 978-383-6525-534.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

Obaly a mddni trendy jsou spolu uzce spjaty. Vzhledem k tomu, ze se diive nekladl
tak velky diiraz na ochranu Zivotniho prostiedi, byly obaly vyrabény z materialt, které se
Vv piirod¢ nerozlozily, nebo je nebylo mozné vyuzit k dal§imu zpracovani na nové vyrobky.
S nastupem eco fashion se i obaly od raznych produktl i potravin, zacaly vyuzivat na vy-

robu $ati a modnich doplikii.

Nejen ze obaly zasahuji do moddy, ale také moda do oballi. Mnoho znamych néavrhart
a designérii navrhlo obaly kvili atraktivnosti vyrobku. Piikladem je znacka Coca-cola.
Svétovi modni designéti navrhovali limitované edice etiket na jejich lahve. Asi nejznaméjsi

fadou téchto limitovanych etiket je od Jeana Paula Gaultiera nebo Karla Lagerfelda.

1.5 Logomanie

Zijeme v dobg, kdy znacka, napis & logo, predstavuji pro mnoho lidi jakési zafazen,
¢i vyjadreni svého postaveni a prestiz ve svém okruhu, ve kterém se pohybuji. Dévaji
na odiv, Ze na uvedenou znacku maji dostate¢né prosttedky. Extrémem je, kdyZ luxusni
znacky zabali bézné potraviny jako je mouka, mléko nebo vajicka do svych obalil. Luxusni
znacky neprodavaji lepsi vyrobky nez jiné, prodavaji se znackou spojeny Zivotni styl
a standart, coz nékdy vyusti az v absurdni finalni vyrobek, ktery je naprosto obycejny,

ale opatreny rozpoznatelnou znackou ¢i designem této znaéky.8

Obr. 2 Mléko Apple a uzenina Louis Vuitton

® Kdyby luxusni znatky prodavaly oby&ejné potraviny. In: [online]. Dostupné z: http://www.worn.cz/umeni-
kultura/design/kdyby-luxusni-znacky-prodavaly-obycejne-potraviny-/


http://www.worn.cz/umeni-kultura/design/kdyby-luxusni-znacky-prodavaly-obycejne-potraviny-/
http://www.worn.cz/umeni-kultura/design/kdyby-luxusni-znacky-prodavaly-obycejne-potraviny-/
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Poprvé od starovéku se na obalu objevilo jméno a znacka vyrobce az v roce 1660.
Od 19. stoleti si vyrobci bézné nechdvali svoje znacky zaregistrovat.® S tim jsou spojené
prvni obalové reklamy a etikety. Prodejci totiz zjistili, ze dobfe provedeny obal dokéze
vyrobek sam prodat. Proto se v této dobé objevuji lidé, ktefi se na vzhled obalu zacali spe-

cializovat.

ZaruCené¢ nejzndméjSim specialistou na baleni moddy je francouzska modni znacka
Louis Vuitton. Historie této znacky saha do 19. stoleti, kdy ji Louis Vuitton v roce 1854
zalozil. Védél, ze chce-li mit aspéch, musi se néjakym zpusobem odlisit od tehdejSich
zvyklosti. Tim se Fidil. V dob¢, kdy nastal cestovni boom diky Univerzalni svétové vystave
v roce 1867, slechta a bohati lidé zacali cestovat. Toho si Louis Vuitton povsiml a pfisel
se svymi kufry a vyplnil tak mezeru na trhu. Byl ocenén medaili za jeho campingovou vy-
bavu. Jeho zavazadla piedstavovala a stale predstavuji nejvyssi luxus a dobie odvedené
femeslo. Prvni kufry byly zhotoveny z voskovaného nepromokavého platna Trianon
se jménem a erbem zakaznika na viku. Tyto vSechny atributy si nechal patentovat,

aby ptedesel padélani tohoto vyjimeéného vzhledu.™®

Obr. 3 Louis Vuitton

9 KUBASKOVA, Lucie. Od véku slouzim clovéku: obaly potravin v historickém kontextu = I have served
men for as long as one can remember : food packages in historical context. Vyd. 1. Praha: Narodni zeméd¢l-
ské muzeum, 2012, s. 11. ISBN 978-80-86874-43-2.

YMACHALOVA, Jana. Co se to stalo s modou? Efekt zvitdzil nad prakti¢nosti. [online]. Dostupné
z:http://www.ceskapozice.cz/magazin/moda-luxus/co-se-stalo-s-modou-efekt-zvitezil-nad-prakticnosti


http://www.ceskapozice.cz/magazin/moda-luxus/co-se-stalo-s-modou-efekt-zvitezil-nad-prakticnosti
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Az v roce 1896 se zrodilo legendarni logo LV, které v kombinaci s typickym kvétinovym
vzorem charakterizuje osobity vyrobek této znacky, s kterym piisel Georges Vuitton, syn

zakladatele. Kufr Alzer, na kterém se logo objevilo, rozpoutal logoménii.11

S nastupem Marca Jacobse se ztradiéni znacky stdva znacka Kkultovni. Promé-
na, kterou znacka zaznamenala diky tomuto navrhati je neuvétitelna. Zachovava stale jasné
odkazy znacky — cestovani, kvalita, luxus. Znacka se zacala od roku 1998 zaméfovat
i na panské a damské ready to-wear kolekce. Diky tomuto mladému nadanému navrhafi
ma celosvétovy uspéch. Kolekce maji stiihové lezérni podobu, nesou v sob¢é avantgardu

a nepiedvidatelnost.

Jacobs zve ke spolupraci na LV kabelkach také umélce, ktefi tradi¢nim kabelkam davaji
svymi motivy neotfely a jedine¢ny vzhled. Stephen Sprouse, Takashi Murakami, Richard
Prince, jsou umélci, kteti se podileli na téchto limitovanych edicich kabelek, ze kterych

se staly unikétni sbératelské kousky.™

Obr. 4 Marc Jacobs

[ ouis Vuitton. In: [online]. Dostupné
z:http://www.style.com/fashionshows/designerdirectory/LVUITTON/seasons/

2 MACHALOVA, Jana. Co se to stalo s modou? Efekt zvitézil nad prakti¢nosti. [online]. Dostupné
z:http://www.ceskapozice.cz/magazin/moda-luxus/co-se-stalo-s-modou-efekt-zvitezil-nad-prakticnosti


http://www.style.com/fashionshows/designerdirectory/LVUITTON/seasons/
http://www.ceskapozice.cz/magazin/moda-luxus/co-se-stalo-s-modou-efekt-zvitezil-nad-prakticnosti
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Znacka LV je téz spojena s tvafemi znamych osobnosti. Tato reklamni kampan je velice
povedenou marketingovou strategii. Annie Leibovitzova fotografka, ktera na téchto snim-
cich spolupracovala, se proslavila portréty politikii, sportovct a jinych osobnosti. V této

kampani se objevily tvafe Michaila Gorba¢ova, Jennifer Lopez a mnoha dalSich.

Fenomenalni proménu dal§iho tradi¢niho francouzského moddniho domu proved]
Karl Lagerfeld. Ze znacky navrzenim loga vytvofil naprosty fenomén. Kdyz se
v roce 1983 stal Lagerfeld kreativnim feditelem Chanel, pievzal kontrolu i nad kolekcemi
ready to-wear, piiblizil tuto znacku mladym lidem a spojenim vtiskl druhy dech. Je to vad-
¢i osobnosti mdédniho svéta.

“13 tato véta, kterou kdysi Lager-

., Nachadzim inspiraci vsude. Jde jen o to mit oci oteviené
feld vyslovil, je dikazem toho, jak umi zasadit soucasny tep doby do svych kolekci,
ze kterych dycha nad¢asovost a aktualnost a s obrovskou citlivosti je dokaze vyzdvihnout.
V posledni kolekci, kterou situoval do prostredi supermarketu, cela ptehlidka byla nazvana
Chanel shopping center. Hlavni slovo zde méla znacka a aktudlni konzumni déni.
| tato kolekce je diikazem toho, jak obaly, loga, etikety nas ovliviuji a nékdy pohlcuji. Sa-
my za nas doptedu vlastné rozhoduyji, jestli si produkt zakoupime ¢i nikoliv. Neuvétitelné
vytvoiena scéna supermarketu, kdy bylo do regali vyskladano mnoho béznych produktt
pravé s logem dvojitého C. Propojil odévy, obaly, image s kazdodennimi potfebami. Zena
v tomto piipad€ chodi nakupovat v botach bez podpatku a tento fakt dava zaklad utvoreni

celé kolekce.

13 JONAS, Sylvia. Méda v proméndch casu: lexikon: znacky, navrhdri, obleceni. 1. vyd. Cestlice: Rebo,
2008, s. 192. ISBN 978-80-7234-857-2.
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Obr. 5 Chanel 2014
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2 INOVACE STRIHU

Pted vyrobou obalti je potieba si polozit nékolik otdzek, které jsou rozhodujici: Pro jaky

ucel obal je? Jaka bude preprava vyrobku? Jak se vyrobek bude vkladat do obalu?

Je podstatna zalezitost si vSechny tyto pozadavky piredem urcit, protoze na téchto paramet-
rech se odviji cela dalsi prace s obalem. Prvorada je konstrukce celého obalu. (souvisi s tim
cena, pouziti materiali a jiné dulezité prvky). Proces vyroby oballi vznika ¢asto soucasné

s produktem. Navzajem ovliviiuji design a tvary.

Jan Cinéera je &esky predni obalovy designér, ktery si v roce 1994 zalozil spoleénd
se svoji zenou Studio Cinéera. Je predsedou soutéze Mlady obal. Jeho prace zahrnuje ko-
mercni zakazky, navrhy kreativnich obali pro kolegy designéry a vlastni tvorbu, ktera je
na hranici designu a volného uméni. Obaly na dary pro zahrani¢ni osobnosti jsou praveé
ze Studia Cingera, protoZe je v tomto oboru vyraznou osobnosti na nasi ceské scéné. Na-

piiklad to byly obaly na darky pro Jana Pavla Il., nebo pro britskou kralovnu Alzbétu II.

Obr. 6 Obal na bonboniéru Studio Cindera

Obal musim brat jako novy inovativni zplsob stfihového feSeni. VéEtSina obalt vychazi
z jedné plochy, ktera je pak formovana a prizpisobena produktu. Je to tedy plocha, ktera
S nejrizngjsimi vyfezy, prehyby, ohyby formuje vysledny tvar (s eliminaci na lepeni

ale idealni je poskladani, a piesto vytvofit novy zajimavy tvar nebo zpisob slozeni).
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Velkou inspiraci jsem cerpala od navrhaiky, kterd posouva hranice stiihu a Vv jedné
ze svych praci z roku 2009 vychazi z tvard africkych chatréi a obydli z regionu Dogonie.
Jedna se 0 Maryl Sobek. Plocha, zptisob hry pii oblékani, variabilnost, nové netradi¢ni
zpusoby pfi navrhovani, tvary, spojeni architektury a moédy. To vSe ve mné evokuje je-

ji kolekce.

Maryla Sobek vystudovala architekturu a modu, a proto se v jeji tvorbé tyto dva obory
tak uzce prolinaji. Zabyva se strukturdlnich a estetickych paralel mezi odévem a architek-
tonickym objektem. Jeji studie o zdpadni modeé a architekture z let 1950-2000 potvrzuji,
Ze V navrhovdni odévu a architektury je mnoho paralel jak z hlediska struktury tak formy.**
Provadéla vyzkum, diky kterému nalezla nové pfistupy pii navrhovani. Vysledkem byl
odév na pomezi objektu. Vznikla tak vystava Taller: Objekt — odév. Kdyz se odév setka
s architekturou. Vychézela z poznatka ziskanych pfi jeji doktorské praci, kde cilem bylo
vypracovat novy teoreticky a prakticky pristup K mode, ktery zohlednoval vzajemné souvis-
losti mezi odévem architekturou.”® Oblast Dogonie afrického statu Mali si vybrala
pro sviyj jedine¢ny a ukazkovy ptiklad regiondlni architektury a inspiraci jinou nez zapadni

architektonickou estetikou.

Obr. 7 TIO_08

1415 SRUBAROVA, Jana. Vystava Maryly Sobek: kdyz se odév setkd s architekturou. [online]. Dostupné
z:http://www.fan-tom.cz/?clanek=4520


http://www.fan-tom.cz/?clanek=4520
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Mimo propojeni mddy a architektury zde spojila jesté dalsi obor — tanec. Pfi tanci se odév
obléka a diky pohybu pietvaii a formuje pfimo na individualni osobé&. Odév — objekt, pii-
pomina svym tvaroslovim obaly.

Vystavu bylo mozné zhlédnout i u nas v Ceské republice v roce 2012 v Ostravé. Na vysta-
vé bylo mozné vidét tvorbu od pocatecnich skic a tane¢nich videi az po finalni odévy

ATO 017, BAN 011, BEN 012, NOM 023, TIO 08 ve svych riznych variantach, kte-

ré se mohou vytvorit.

Obr. 8 ATO 017

2.1 Dvojrozmérnost v trojrozmérnost

Kdyz jsem se hloub¢ji chtéla ponoftit do této problematiky a hledala jsem rtizné designéry,
ktefi tvofili se stejnymi nebo alesponi podobnymi principy, toto pojeti jsem nalezla v odka-
zu japonské mody. Zde je plocha zakladem tradi¢niho odivani. Navrhati vychazeji

Z plochy a az na téle teprve dostava 3D formu.

V roce 1976 Issey Miyake svou koncepci ,,A Piecce of Cloth* ptibliZil tuto ideu plochého

odévu. Skloubenim dvourozmérné latky na trojrozmérné télo. Pri zahaleni téla jednim ku-
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sem latky vznika mezi telem a latkou ma (prostor). Jelikoz Kazdy clovek ma jinou postavu,
ma je v kazdém pripadé individudini, takze vysledkem je nenapodobitelny osobity tvar.*®

Toto pojeti se radikalné 1isi od zdpadniho vnimani odivani.

Pouziva originalni novy zpiisob vytvareni odeévu, pri néemz vidkno viozené do pletaciho
stroje spléta trojrozmeérnou trubici latky s oddelovacimi liniemi. Po prostrizeni v téchto

hranicénich mistech vznika hotovy odév od velkych Satii po jednoduché ponozky.*’

Za své jedinecné prace mu byla ud€lena cena Kjoéto. Je to ocenéni, které je jednim
Z nejvyssich udélovanych za zéasluhy v oblasti kultury a védy. Jeho prace je skloubeni
designérské tvorby s technologickymi inovacemi. Nad¢asové kolekce jsou ovlivnény
postmoderni japonskou architekturou, futurismem, Cistymi liniemi, tancem a materialy.
Zpracovava si vSechny tkaniny a pleteniny. Tradi¢ni materidly vyrdbi novymi vlastnimi

zpusoby, které umoziiuje dnesni pokrokova doba.

Do této oblasti téz spada tvorba Rei Kawakubo. Konkrétnim piikladem je svetr, ktery
pasobi velice komplikované, ale je tvofen pouze z jednoho dilu, ktery je z obdélniku
a az naaranzovanim vznikl vysledny model. Pfi rozpaZeni rukou tento svetr pfipomina ki-

mono, proto je v ném velka pohyblivost mnoho prostoru pro télo.

Ve 20. stoleti, kdy se moda podiizuje zcela lidskému télu. Télo odévy bud’ pfimo obepinaji
anebo zvyraznuji prednosti. Kawakubo se rozhodla vysvobodit odév z otroctvi téla a nalézt
nové tvary. 18 Vznikaly tak mimo jiné i odévy, které t€lo deformuji a nepodtrhuji pfiroze-
nou siluetu. Jeji nekonvencni piistup se odliSuje otrhanosti, ale zarovent dokonalymi feme-
slnymi postupy a inovacemi. Jeji tvorba je pfedevSim znama pod znaCkou Comme

des Garcons, kterou zalozila v 1973.

8 Méda: z déjin odivéni 18., 19. a 20. stoleti: sbirka Kyoto Costume Institute. Vyd. 2. Pfeklad Blanka Brab-
cova. Koln: Taschen, 2011, s. 504. ISBN 978-383-6525-534.

17 JONES, Terry a Susie RUSHTON. Soucasni médni ndvrhdii. Kéln: Taschen, ¢2006, 5.122. lkony. ISBN
80-720-9841-1.

¥ Méda: z déjin odivani 18., 19. a 20. stoleti: sbirka Kyoto Costume Institute. Vyd. 2. Pteklad Blanka Brab-
cova. Koln: Taschen, 2011, s. 648. ISBN 978-383-6525-534.
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Podzimni ready-to wear kolekce Rei Kawakubo z roku 2012 je plna $ati, kabatu, které jsou
pouze v dvojrozmérné plose. Pfipominajici svymi hranatymi a plo$nymi tvary, vice
nez odév, obaly na télo. Celd kolekce je velice pestrobarevna. Od jednobarevnych odévi,

jsou zde zastoupeny kvétinové, zvifeci i vojenské vzory v netypické barevnosti.

Obr. 9 Tvorba Rei Kawakubo

Spole¢né s Rei Kawakubo debutoval v Patizi v roce 1981 Yohji Yamamoto. Klasické za-
padni standardy mody popfeli a nahradili je svymi projevy japonské estetiky. Nahodile
vypadajici potrhané modely vyvolaly Sok. Dali tak vzniknout novému fenoménu, ktery
kritici nazvali Hiroshima chic. Yohji Yamamoto své pozd¢jsi prace postavil na principech
zépadniho vnimani odévu, ale v kombinaci kterou Cerpal z typickych odévnich tradic Ja-
ponska. Charakteristickd je Cernd barva a abstrakce. Jeho prace je velice intuitivni. Krasu

naléza i v pohybu lidského téla, které je zahaleno havem.™

Velmi inspirativni prace dal$iho japonského tviirce Shinichiro Arakawa, ktery pracuje

s velmi vyhranénym pftistupem. Obleceni poklada za umélecké dilo rovnocenné obrazu

19 JONES, Terry a Susie RUSHTON. Fashion now 2: casopis i-D vybird 160 nejlepsich médnich ndvrhdiii z
celého svéta. Taschen: Slovart, c2010, s. 514. ISBN 978-3-8365-2554-1.
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¢i sose.”® Navrhak, ktery také vychazi z plochy a jeho dila piisobici zprvu jako textilni ob-
jekt nebo obraz a az po obleceni dostavaji tieti rozmér. Obléka se prvné hlava a paze. Poté,
co latka zakryje cel¢ télo, pracuje dal. Kombinuje zipy s technikami rolovani, skladani
a faseni. Pfikladem je obdélnikovy stfih z Cervené latky, ktery se az po zapnuti zdrhovadla

vytvaruje a vzniknou tak Saty.

Obr. 10 Saty od Shinichiro Arakawa

2 Méda: z déjin odivani 18., 19. a 20. stoleti: sbirka Kyoto Costume Institute. Vyd. 2. Preklad Blanka Brab-
cova. Koln: Taschen, 2011, s. 700. ISBN 978-383-6525-534.
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2.2 Minimalismus

V zapadni kultufe je odkaz inovace stiihu patrny v minimalismu. ZjednoduSovanim
a transformaci klasickych stiihi a rafinované pretvareni a predevSim kvalita, funkcnost
a intelekt, to vSe v sobé nese minimalismus. Minimalismus je vyusténi reakci na velkou
tvarovou rozmanitost, kterou pfinesla ptfedchozi dekdda. 90. 1éta si vyzadala zjednodusent,
které¢ spocivalo v pifeneseni kvalitnich materidlii nejvyssi krejCoviny z panské mody
do Zenského Satniku. VSechny tyto prvky, jako je tlumena barevnost a ptisnost podporuje,
aby v popiedi bylo piedevsim stfihové feseni.

Predstaviteli minimalismu jsou pfedevs§im Jil Sander, Calvin Klein, Shirin Guldova, Hel-
mut Lang. Pravé v minimalismu je na misté réeni: ,,méné¢ je vice“.

Jil Sander ,, Nejcistsi formou luxusu je zjednoduSeni “? v jeji praci je zfetelna stfihova nad-
Casovost, ale ne primitivni jednoduchost stiihu. Velice vyhranéné odmita jakoukoliv zdob-
nost na odévu, ma az puristicky piistup. Klade velky diraz na vysokou kvalitu materialu,

tlumenych barev. V jeji tvorbé je patrny anorganicky raz.

2.3 Inovace

Dalsi navrhate, kteti pracuji s inovativnimi principy a kteti pfinesli mnoho nového do svéta
moddy, nemohu zatfadit pod jednotny vyhranény smér. Doba, ve které tvofi, je plnd rozma-

nitosti, a proto i jejich tvorba je velice specificka pro kazdého z nich.

Hussein Chalayan, tento navrhaf narozeny v roce 1970 na Kypru, na sebe upozornil pie-
devsim svoji absolventskou praci na Central Saint Martins z roku 1993. Kdy svoji kolekci
na nékolik tydnli zakopal do zemé a pak ji prezentoval. Jeho tvorba je bezesporu originalni
a konceptudlné¢ zaméfena. Vychazi Casto z historie, své kulturni identity a z politicko-
spolecenskych problémd, které zpracovava ve svych kolekcich. Pracuje s mnoha aspekty
uméni, avantgardou, originalnimi pfistupy, kdy odév je performanci. Promeéna véci,

z kterych se stava odév.

2 MACKENZIE, Mairi. --ismy. V Praze: Slovart, 2010, s. 124. ISBN 978-80-7391-399-1.

22 JONAS, Sylvia. Mdda v proméndch casu: lexikon: znacky, navrhdri, obleceni. 1. vyd. Cestlice: Rebo,
2008, s. 186. ISBN 978-80-7234-857-2.
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V roce 2000 byla piedstavena kolekce Afterwords. Jedna z nejplisobivéjSich piehlidek,
ktera je inspirovana valecnymi konflikty a etnickymi Cistkami. Necekané utéky uprchliki,

ktefi musi odejit ze svych domovl a poberou jen to nejnutnéjsi, jsou pieneseny od prome-

ny nabytku, do kone¢nych modeld. Dokonce z kiesel a konferen¢niho stolku se stava odév.

Vytvoril téz kolekcei Sathi z obalek z odolného papiru tyvek. Sako z této kolekce si oblékla

zp&valka Bjork na foceni piebalu svého alba Post.?
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Obr. 12 Obalkové $aty z tyveku

2 Chalayan. In: [online]. Dostupné
z:http://www.style.com/fashionshows/designerdirectory/HCHALAY A/seasons/


http://www.style.com/fashionshows/designerdirectory/HCHALAYA/seasons/
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Bruno Pieters je belgicky navrhaf, ktery je znam predevsim pro avantgardni pfistup a ost-
ré pojeti krejcovstvi. O jeho praci se da fict, Ze je pro svoje nevsedni tvary odévni architek-
turou. Pracoval pro belgickou znacku Delvaux a od roku 2007 jako kreativni feditel
pro spolecnost Hugo Boss. Nyni se vénuje pouze tvorbé pod vlastni znackou Bruno Pie-

ters.?*

Cisté a presné linie. Geometrické tvary, architektonicky rdz a matematicka presnost,

s kterou své modely tvoii.

Obr. 13 Bruno Pieters 2010

Heta Vajavaara, je mladda umélkyné z Helsinek, ktera vytvofila praci 100 Tavaraa.
Ze sbirky sta riznych véci, na které se lidé upinaji. Z této inspiraéni sbirky vznikla kolek-
ce. Zabyva se materialem, ze kterého tvoii, jeho moznostmi zpracovani a strukturami. Pou-
ziva kompaktni konstrukce, nepoddajny a netfepivi material. Asketicky pfistup ke zdob-
nosti a osvobozeni od takovych prvki. Vyuziva vyfezti a zarfezi do materidlu, ktery

do sebe zapadaji.”®

2 Honestby.com. [online]. Dostupné z: http://www.honestby.com/en/page/92/bruno-pieters.html

%100 Tavaraa by Heta Vajavaraa. In: [online]. Dostupné z: http://thisispaper.com/Heta-Vajavaara-100-
Tavaraa


http://www.honestby.com/en/page/92/bruno-pieters.html
http://thisispaper.com/Heta-Vajavaara-100-Tavaraa
http://thisispaper.com/Heta-Vajavaara-100-Tavaraa
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Pro mou praci nejblizsi je asi kolekce ¢inské navrharky Xing Su, Zijici v Kanadé. Tato ko-
lekce je inspirovana hrackami, hadankami a modelafstvim. Pracuje s principy zasouvani
draZkovani a zajiStovacimi mechanismy. Dulezité je zde zapojeni nositele pii formovani
odévu na télo. Dokonce vytvorila i navod na postup oblékani kazdého modelu. Kolekce

byla predstavena na soutézi Hyeres 2013.%°

Obr. 15 Xing Su

% Xing su. In: [online]. Dostupné z: http://www.xingsuwebsite.com/hyeres.html


http://www.xingsuwebsite.com/hyeres.html
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2.4 Ceska tvorba

Z nasich ceskych autori je mi blizka tvorba Hany Zarubové a ptredevsim jeji kolekce
Work in progress Il, zpétné piesla k odévim, které chapala odév jako plochu bez tictiho
rozméru. Toto jeji prvotni chépani odévu ptenesla do své soucasné tvorby. Pii praci
se sttthem proces pozastavila a nechala tak z odévu zdéanlivé rozpracovaného vysledny.
Spontanné vytvotfena kolekce vSechny pracovni a vyrobni odchylky vita, i s poodhalenim
nedokoncenych vyrobnich detailii. Kolekce je tvorena predevsim z kaSmirovych kabat
s nevelkou barevnou rozmanitosti. V kolekci prevlada khaki a ¢erna barva. Na odévech

je velice znatelné skloubeni plochy a prostorovosti.

V jeji tvorbé rovnéz hraje velkou roli moment piekvapeni, ktery se stdva velkou inspiraci.
Minimalismus, faseni a vrstveni materidlli, asymetrie, propracované stiihy, které vychdzi

a deformuje z klasickych stfihii. Tvorba Hany Zarubové je ptizna¢na barevnou stiidmosti.

Obr. 16 Kolekce Work in progress 11
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II. PRAKTICKA CAST
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3 KONCEPT KOLEKCE

Kolekce je inspirovana obaly. Principy zavirani, otevirani, skladani krabicek je prenesené
do odévu. Ve svych stiihovych feSenich vychazi z plochy a jednoho dilu a nasledného

skladani jako pfi konstrukei klasickych obalt.

Pro¢ pravé obaly? Kdyz zapomeneme na vSechny definice, co obal viibec je a na vSechny
pozadavky, které jsou na obal kladené. Chtéla jsem tvofit hlavné to, co obal znamena
pro me¢. Vzdy jsem rada vytvaiela specialni krabicky, nebo jsem si obalovala nejriznéjsi
krabice. Jednou z mych nejoblibenéjsich ¢asti Vanoc byva baleni darkt. Ma to pro mé,

nevim pro¢, velky vyznam.

Krabice, obaly, darky v sobé vzdy ukryvaji néco, co na prvni pohled neni viibec patrné.
Je to jakési tajemstvi nebo piekvapeni. VZdy jsem chtéla do krabicek néco ukryvat, balit
a schovavat. Ptislo mné fascinujici, jak velké moznosti pro to mam a jaké varianty vibec

existuji.
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Obr. 17 Inspirace
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Obr. 18 Inspirace

3.1 Materialy

V této kolekei jsem chtéla zachytit transformaci obalu do odévu i pouZzitym materidlem.
Od papiru, ktery se pouziva jako klasicky material na vyrobu obald, aZ po bézn¢ pouzivané
materialy, ze kterych se zhotovuji odévy.

v

Jako zastupce papiru, jsem zvolila material tyvek, ktery je odolnou a trvanlivéjsi alternati-
vou nez obycejny papir. Je vyroben z polyetylenovych vldken za vysokého tlaku a teploty.
Tento material je vodéodolny, lehky a stoprocentné recyklovatelny. Je vhodny i pro tisk

a predevsim vyrobu Sati.

Dale je zde zastoupena pénova guma. Jako zastupce béznych odévnich materidll je pouzito
hedvabi s pfimesi umélych vlaken a €isté hedvabi.

V kolekci je téz pouzita plastova lista. Bézné se pouziva naptiklad u potravinovych sacki
pro dobré uchovani obsahu pii ¢astém pouzivani. Lista byva obvykle pfitavena a je tedy
soucasti sackll. V této kolekei je liSta pfiSita. Lista se skladad ze dvou ¢asti, které maji podél

vroubky. Zasunuti vroubkll do sebe plni funkci zdrhovadla.
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Obr. 19 Inspirace

3.2 Barevnost

Cela kolekce je ladéna do modré a bilé barvy az na jeden model, ktery je ¢erveny. Modra
barva je zvolena jako barva Cistoty a komunikace. Cervenou jsem zvolila jako kontrast
a akcent pro oziveni celé kolekce. Bila barva je zde opét v zastoupeni jako klasicky Cisty

obalovy material.

Obr. 20 Materialy a barevnost
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3.3 1. MODEL

Saty, které ve stiihovém feseni vychazi z jednoho jediného dilu, bez jakéhokoliv &lenéni
¢1 zaSevkl pro formovani postavy. Pro svoji podstatu a mySlenku jsou Saty z materidlu
tyvek. Je to typicky piiklad skladani krabic. Saty jsou dvouvrstvé. Na zadnim dile jeden
Sev. Zapinani Satll je feSené prenesenymi prvky zasouvani z klasickych papirovych krabic
na cukrovi. Tyto €asti jsou vyztuZzené a vycpané pénovou hmotou pro funkénost celého
modelu. Saty nemaji klasické sesité naramenice. Zadni dil pfechazi do piedniho dilu a za-
sunutim do otvoru, tak Saty drzi na postavé. Na bocich jsou umisténé malé sklady pro for-

movani odévu.

Obr. 21

3.4 2. MODEL

Jsou Saty, které také vychazi jednoho dilu, ale s tim rozdilem, Ze uz jsou formované boc-
nimi a prsnimi zaSevky. Jsou dvouvrstvé, vrchni vrstva je z modrého materialu z hedvabi
S ptimési a spodni vrstva je z tyveku. Na zadnim dile se odehrava veskery princip zapinani
tohoto modelu. Na zivtitku na stfedu zadniho dilu, je umisténa plastova lista, které se bézné
pouziva napiiklad na saccich. Zde plni funkéni prvek misto klasického zdrhovadla. Sukné

se na stiedu zadniho dilu do sebe zasouva a pak piehazi do ptedniho dilu. Jsou zde stejné
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prvky jako u prvniho modelu, ale tentokrat plni pouze funkci ozdobnou. Konce dili sukné

nejsou tedy zasunuté, ale ptipevnéné patenty.

Obr. 22

Obr. 23
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3.5 3. MODEL - KALHOTY A HALENKA

Kalhoty z ¢istého hedvabi jsou feSené ze dvou dilti bez bo¢nich Svii. Predni a zadni dil no-
havice je tedy spojen jako jeden stiihovy dil. Na zadnim dile kalhot se odehrava zpisob
zapinani, Kdy zasunutim jednoho dilu do druhého pasovy limec, pak prechazi kolem obvo-
du bokti do ptedni ¢asti. Konce se do sebe opét zasunou. Cely pas, je opét vyplnény péno-

VOou gumou pro funkcnost modelu.

Obr. 25 Zapinani kalhot na piednim dile



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

Halenka je z materiala tyvek, jednoducha volna a s prsnimi zasevky. S principy zasouvani
na ndramenicich. V levém boku je umisténé skryté zdrhovadlo. Délka halenky saha

do pasu, aby vyniklo zapinani na kalhotach.

Obr. 26 Dalsi navrhy halenky

3.6 4. MODEL

Svrchni odév je z netradi¢niho materidlu z pénové gumy. Materidl je zvoleny pfedevSim
kvtli Cistoté provedeni prvkl poskladani obalu. Tento princip je umistén na hrudi tohoto
modelu. Je zde mozna variabilnost. Mozné je ptiznani klop, nebo zasunuti a tim je vytvo-

fené ,,dno* krabice. Limec se na zadnim dile zasouva do otvoru.

Obr. 27
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Obr. 28 Zkouska poskladani klop

3.7 5. MODEL

Sukné je ¢tvrtkolova. Ma jeden $ev vzadu se zapinanim principu zasouvani a skrytym zdr-
hovadlem. V pase na sukni je plastova lista, ktera je nasita i na halence. Spojenim list se
ze sukn¢ a halenky stavaji Saty. Halenka je s prvkem poskladani dna v prsni linii. Je mozné
poskladani a ptriznani dilku jako u ¢erveného modelu. Na stiedu zadniho dilu je na halence

umisténé skryté zdrhovadlo pro snadné oblékani.

Obr. 29
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Obr. 30

3.8 6. MODEL

Posledni Saty jsou zcela komeréni model. Jsou usity opét z bilého tyveku. Na zadnim dile
je umisténo pasové vybrani, boky jsou klasicky feSené bocnimi §vy se zapinanim na levé
stran¢ na skryté zdrhovadlo. Na pfedni strané je feSend zasunutim dvou pfednich dilt

do sebe. V tomto modelu se jedna pouze 0 esteticky prvek nikoli funkéni.

Specialné je zde feSen pouze princip pro prukrénik, aby bylo mozné prostrcit hlavu.

/ /
\» sy Ly
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Obr. 31 Saty a stiihové feseni predniho dilu

Obr. 32 Vizualizace celé kolekce
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111. PROJEKTOVA CAST
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4 FOTODOKUMETACE

Fotograf: Petr Huser

Modelka: Alena Suhajova
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ZAVER
S nastudovanim a rozsifenim znalosti o tomto tématu se mi tento zptisob prace jesté vice
zalibil a pfijde mi jesté vice fascinujici. Zvlast kombinace a propojeni marketingu, psycho-

logie a designu, ktery ma opravdu velky vliv na kazdého z nés.

Tato prace je pro m& pocatkem tématu, které mi otevielo novou cestu v piistupu navrhova-
ni. Béhem tviur¢i doby jsem naSla mnoho dalSich inspira¢nich podnétt, kterym bych
se nadale chtéla vénovat, a tak navazat na tuto kolekci s pouzitim dalSich obalovych prin-

cipt a technologickych moznosti.

Utvrdila jsem se, ze obal a celkova image hraje velkou roli v kazdém oboru, ale ptedevsim
V odévnictvi. At uz jde o vizudl znacky a nebo styling jednotlivce, vzdy je dillezity prvni
dojem.

Nyni si s touto praci uvédomuji, Ze obal neni jen od toho, aby néco ukryl, ale hlavné proto,

aby se jednou oteviel a véc v ném uschovana byla pouzita.

Prace na tomto projektu mi pomohla téz v hledani mé navrhéiské identity a hledani sama

sebe.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
Pf.n.l. Pied naSim letopoctem

LV Louis Vuitton
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