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ABSTRAKT

Diplomova prace zkouma problematiku streetové mody a specializuje se na longboard

subkulturu.

Teoretickd ¢ast se vénuje samotnému pojmu subkultury a pouli¢niho zivotniho stylu a v
bliz§im méfitku se zamétuje na konkrétni téma streetwear.
Subjektivné selektované modni znacky a designefi slouzi jako teoreticky podklad pro

samotny vyzkum v této oblasti.

Prakticka Cast je postavena na tvorbé autorské kolekce panskych odévi, ktera pracuje s

estetickymi a funkénimi prvky typickymi pro longboard subkulturu.

Kli¢ova slova: moda ulice, subkultura, longboard.

ABSTRACT

Diploma thesis examines different aspects of street fashion and especial brings a deeper

focus on longboard subculture.

The theoretical part deals with a very concept of subcultures and street lifestyle and in
closer scale focuses specifically on the theme of streetwear fashion.
Subjectively selected fashion brands and designers serves as a theoretical basis for

conducted research in this area.
The practical part of the work is based on designing and prototyping an authentic

menswear collection, where aesthetic and functional elements typical for the longboard

culture are combined.

Keywords: streetwear, subculture, longboard
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UvVoD

Cilem diplomové prace "MY SIZE" je ptibliZzit mdédu z jiné stranky, a to z pohledu street
kultury. K tomuto tématu vedla dlouha cesta, kdy se mi béhem poslednich let postupné
dostavaly do rukou mezinarodni Casopisy a magaziny zaméfené na streetwear. Prvni
otazkou, kterou jsem si pii prohlizeni téchto uzasnych magazini polozila, bylo, co to
vlastné streetwear je a jak se da definovat? V teoretické Casti se snazim mij zajem
o streetwear rozebrat a zjistit, jak samotné znacky s touto filozofii pracuji. Streetwear nas
provazi na kazdém kroku, i1 kdyz si to mnohdy neuvédomujeme. Pokud se mluvi o méde,
témer vzdy se kazdy zaméii na velikdny své doby. Streetwear se pii nich objevuje jako
tichy, ale o to vice dulezity spole¢nik.

V poslednich letech, kdy je trh zavalen masovou produkei a s ni spojenou ,,fast fashion®,
se pohled obraci pravé k tomuto tichému spole¢nikovi a s tim ruku v ruce k vlastnimu
sebeuvédoméni. Lidé se snazi vycClenit z této velké masy, odéné do odévli nadnarodnich
fetézcli, jakymi jsou napiiklad Zara nebo H&M, a snazi se zvyraznit individualitu. Méli
bychom si pfipomenout, co znamenaji malé znacky a originalita, pohodli a kvalita

v odivani v dnes$ni dobé.

V praktické ¢asti hledam prostor pro to, rozvinout streetwear, a pokousim se konkretizovat
jej na prikladu longboard subkultury. Ve své zavére¢né kolekci tak reaguji na poznatky

o streetwear a Cerpam z filozofie longboardingu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 METODOLOGIKA PRACE

V teoretické Casti prace se snazim definovat pojem streetwear z pohledu, jak jej vnimam.
Pro to, aby se mohl tento pojem snaze pochopit, objasiuji na zacatku prace pojem

subkultury a zivotniho stylu.

V nasledujici kapitole STREETWEAR se zaobirdm samotnym Streetwear stylem, jeho
definici, historii a filozofii. Na ptikladu né€kolika navzdjem se odliSujicich streetovych
znacek bych rada poukdazala na to, jakym zptisobem firmy v této kultute pracuji a jaky maji

marketing. Pfedstavim jejich mysleni, zpiisob propagace a ptistup k okoli a designu.

Na ptikladu tvorby Hiroshiho Fujiwary, jednoho z prvnich streetowear prukopnikd,

nastinim vliv americké streetové mody na japonskou odévni scénu.

V posledni c¢asti teoretické prace se vénuji konkrétné Longboard subkultute, kterd vychazi

ze streetwear.

Na longboard subkulturu reaguji v praktické ¢asti panskou odévni kolekci pro konkrétni
cilovou skupinu. Prace je rozvedena do jednotlivych okruhli odévni kolekce, na kterych
nasledné vysvétluji, co mi bylo inspiraci a jaké materidly a stiithy byly pouzity. Na zavér
praktické c¢asti se vénuji konkrétni spolupraci s grafickou designérkou Aleksandrou

Mirockou.

Projektovou ¢ast zamétuji na samotné kresebné navrhy a fotodokumentaci.
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2 MODA JAKO KOMUNIKACNI MEDIUM

Je dulezité respektovat silu mody a pochopit jeji vyznam v riznych kulturach po celém
sveté od historie az po soucasnost. Méda ma mnoho podob — je socidlnim katalyzatorem,
komunika¢nim i1 vyjadfovacim prostfedkem. Moda ndm umoziiuje projevit vlastni ja
a vyjadfit svou identitu. Diky obleceni mizeme ukézat, ze nalezime do néjaké skupiny,
anebo mame moznost pravé naopak se z né&jaké skupiny diky modé vyclenit. Mdda
nepotiebuje slova, svym neverbalnim pfistupem otevira celé spektrum moznosti vlastniho

sebevyjadrent.

2.1 Subkultura a moda

Ve spojitosti s modou se Casto setkdvame s pojmem subkultura. Subkulturni skupiny casto

vyuzivaji styl odivani jako jeden ze zakladnich komunikacnich prostiedki.

Subkulturni skupinou rozumime takovou skupinu, kterd se vymezuje vici kulturnimu
ramci, do kterého patii. Je charakteristickd urcitymi znaky, jako jsou naptiklad zplsob
zivota, vzhled, symboly a povolani, a mize mit rizné zivotni hodnoty. Pojem subkultura
byva casto spojovan s mladymi lidmi, proto se v této spojitosti pouziva termin subkultura
mladeZe. ,,Subkultura mladeze je typ subkultury vdzany na specifické zplisoby chovani
mladeze, na jeji sklon k urcitym hodnotovym preferencim, akceptovani ¢i zavrhovani

131

uréitych norem, zivotni styl odrazejici podminky zivota.

Se samotnym pojmem se setkavame poprveé ve 40. letech 20. stoleti diky Miltonovi M.
Gordonovi. ,,Skute¢ny zrod subkultur tak, jak je zndme dnes, ale pfichazi az po druhé
svetove valce, kdy se teenageti, vybaveni kapesnym, miizou konecn¢ zacit oblékat jinak
nez jejich rodie. ,Saty se stavaji slogany,” pise Cohn ve své knize v souvislosti
s nastupem Teddy Boys, mytickych praotcii rock'n'rollového stylu v prvni poloviné

padesatych let.«?

1 SMOLIK, Josef, Subkultury mldadeze, Grada publishing, a.s., 2010, s. 35
2 Vladimir 518, Kmeny, Big Boss & Yinachi, 2012, s.9
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Mezi nejznaméjsi piiklady subkulturnich skupin by se daly zatadit Skinnheads, Punk,
Goth, Emo, ale autor Vladimir 518 ve svych knihdch Kmeny a Kmeny 0 dokazuje,
Ze existuje spousta malych, mén€ znamych subkultur, které ovlivnily déni kolem nés.
Spole¢nym prvkem téchto skupin zlstava osobity pohled na médu, odév a zivotni filozofii.
Tyto subkultury v ur¢ité formé funguji dodnes a stale vznikaji nové a nové.

MozZnost ukézat rizné nazory a ruzné zivotni filozofie nam dava prostor ke vzajemné

toleranci a k tomu, abychom se mohli naucit jeden od druhého néco nového.

2.2 Zivotni styl a individualita

Zivotnim stylem by se dal nazvat i zptisob Zivota, ktery si zvolime. Zivotni styl se odrazi
od hodnot, které uznavame, od nazorti na zivot a spolecnost, od postoji a chovani k okoli.
Dalo by se fict, ze zivotni styl je Casto zaméiovan s pojmem samotné subkultury.
Vyjadiuje to, jak jedname, jak se oblékame, jak se chovame a co d&lame. Zivotni styl je
zpusob, jak dat svému zivotu urcity ad a ur¢ity smysl, a prave tato filozofie se velmi nelisi
od filozofie subkultury. Stejné tak jako druh subkultury se 1 zivotni styl miize v pribéhu
zivota ménit. Ovliviiujicimi faktory se mohou stat véci a situace soustfed’ujici se kolem
nas. At uz se jedna o hudbu, sport, nové pratele, nebo novy styl oblékani. ,,Diraz je tedy
kladen ptedev§im na Zzivotni hodnoty jedince, na rozdil od subkultury, kde jsou Zivotni

hodnoty ptisuzovany velké skuping.*

Zivotni styl je tUzce spojen s individualitou. Individualita se odviji od vlastniho
sebeuvédomeéni a néasledného sebevyjadieni. Diky médé€ a trendim dostava ¢loveék prostor
zvyraznit vlastni osobnost. Odev je néco, co miize podtrhnout vlastni ja, aniz by jedinec
mél tendenci vy¢énivat z davu. Vlastni individualitu 1ze ozvlasStnit jen malou drobnosti,
oblibenym Sperkem, c¢éasti odévu, oblibenou latkou ¢i vini. Pokud se na to podivam
z vlastniho pohledu, individualita je pro kazdého pocit vlastniho uvédoméni. Tento pohled

opiram o myslenky autora Vladimira 518, ktery piSe o individualité takto:

,»V dobé, kdy nasi zemi zmitaji nebezpecné faSizujici tendence, prosté stoji za to si
pfipomenout, Ze byt ,,nepfizplisobivy*, ,,nenormalni* nebo deviant je véc, kterou stoji za to

oslavovat.«*

3 SMOLIK, Josef, Subkultury mldadeze, Grada publishing, a.s., 2010, s. 38
4 Vladimir 518, Kmeny, Big Boss & Yinachi, 2012, s.10



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

3 STREETWEAR

Pokud bychom chtéli doslovné ptelozit nazev streetwear, mohli bychom jej rozebrat tak,
ze 'street' znamena v piekladu ulice a 'wear' nosit, voln¢ ptelozeno jako moda ulice.

Ne vSechno, co se nosi v ulicich, vSak musi byt nutné streetwear, a zaroven tady nejsou
dana Zadna pravidla, kterd musi nutné streetwear obsahovat. Existuje tu v8ak jisté souznéni

mezi témi, kdo nosi streetwear, a tim, co street kultura znamena.

Obecn¢ je piijimana definice streetwear jako moda, ktera pfisla z ulice misto z velkych
modnich domt. Ve streetwear jde predev§im underground styl, ktery vznikl jako opozitum
diktdtu modnich domt a jako odpovéd’ na nabizeny sortiment mddnich fetézct, jako jsou
naptiklad GAP a Abercrombie & Fish. Na zacatku 80. let skupina mladych nadSenct
rozvinula na zapadé Ameriky modu, kterd reflektovala zivotni styl taméj$i subkulturni
skupiny. Tato skupina se zabyvala pfevazné skateboardingem, surfingem a hip-hopem.
Inspiraci Cerpali z pouli¢nich znacek, které vyrabély malé série tricek pouze pro své
fanousky. Schopnost navrhnout vlastni triCko pro sebe a své pratele vedla k novému

v

osobitéjSimu stylu oblékani.

Streetwear je velmi t¢Zké definovat, a to 1 témi, kdo jej nosi.

Je tézké katalogizovat specifické prvky patiici do tohoto stylu, je vSak mozné vyclenit par
streetwear principl. Jedna se povétSinou o modu zamétenou na lezérni, pohodIné kousky
odévu, jako jsou dziny, trika, kSiltovky a tenisky. Je také ovlivnéna hip hopem a skateboard
stylem. Dal$im prvkem, ktery se Casto objevuje ve streetwear, jsou vyrazné barvy, grafické

potisky, retro design a loga.

Obvykle je streetwear spojovan s hnutim skupiny lidi, ktefi se neomezuji striktnimi
pravidly spolecnosti. Nicméné tyto demokratické asociace se nemuseji nutné projevit
v odévech dostupnych v obchodech. Proto vedle kolekci velkych znacek, mezi néz patii
napiiklad Adidas, Nike, HM, vznikaji i malé specializované kolekce, které tyto specifické
prvky obsahuji a které jsou urceny skuping, chceme-li subkultufe, pro kterou maji hlubsi
vyznam. To, ze takovéto specializované odévni kousky jsou tézké k dostani, pomaha
streetwear nadSenctim hledat a projevit svou individualitu, a tim padem se vyhnout tomu

vypadat jako nevyrazny ¢len obrovské masy.
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3.1 Historie
Nejdiive se za pojem streetwear povazoval postoj DO-IT-YOURSELF neboli 'vytvof

si sam'. V¢étSinou Slo o kombinaci obleceni, které bylo cenové dostupné a praktické
z hlediska pohodli, ale které mohlo také vypadat dobie i pro jiné specidlni pftilezitosti.
Streetwear prukopnici se potykali se zasadnim problémem: odévni spole¢nosti nenabizely

obleceni specialné pro tuto subkulturu.

Proto nebo spise diky tomu vznikly malé skupiny lidi, kteti zacali tvofit véci pro sebe a své
znamé. Tim se upozornilo na rozsifenou touhu po nové modé, coz stimulovalo vzestup
milionového primyslu. Velké mezindrodni spolecnosti, které se snazily produkovat
takovouto modu, ale narazily pfevdzné na neosobnost vlastnich kolekci, protoze
neexistoval zadny vzorec na to, jak spravné dé€lat streetwear odév. Streetwear byl vzdy
o mysleni a Zivotnim stylu, byl a je kombinaci postoje, estetiky a aktivit, které spojuji

podobné skupiny lidi dohromady.

Streetwear mdda se zacCala projevovat ruku v ruce se zalibou ve skatovani a surfovani
na prelomu 70. a 80. let. Hlavni ikonou tohoto zacatku byl designér/surfer Shawn Stussy,
ktery svou znacku zaloZil roku 1980 v Los Angeles. Svym podpisem/logem podtrhl
nejdiive design surfii a pak tento designovy styl prenesl i do neformalniho odévu. Kolekce
si ziskaly oblibu jak modnich névrhait, tak rockovych celebrit i atlett, kteti Stussyho novy

pfistup milovali.

NEW YORK
LOS ANGELES
TOKYO

LONDON
PARIS

Obr.1
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Znacka Stiissy se stala odrazem skate stylu, punku, hipster a dalSich subkultur. Sam
Stussy v rozhovoru roku 1992 tekl:
,,L1dé tento styl nazyvaji surf wear anebo urban streetwear anebo surf street... J4 osobné jej

nenazyvam nijak, nepojmenovavam jej zamérné.

Streetwear historie pokracuje do zacatku 90. let, kde Stussy a dal$i ze skate/surf svéta
zacali experimentovat s hip hop stylem v kombinaci se skate obleCenim. Prvky muziky,
uméni a poulicniho divadla tvlirci kombinovali s odévnim designem. Naucili fanousky
kombinovat stavajici hip hop a rock odévni styl se skate oblecenim, a vytvoftili tak novy
osobity look.

V tomto obdobi doslo k narlstu po¢tu odévnich znacek a novy styl obletél celou Ameriku.

Na konci 90. let zacali hledat hlavni pfedstavitelé¢ streetwear inspiraci v Japonsku.
Japonské firmy posunuly streetwear do dalsi polohy. Odév ovlivnily popkulturni prvky,
jako hracky, hry a anime. Stussy se spojil s japonskymi designéry a celd jeho nasledujici

streetwearova tvorba byla jiz ovlivnéna Japonskem.

Na prelomu tisicileti se streetwear zacal komercializovat a kazdy mél zajem o to dostat se
do tohoto déni a nosit tento typ odévu. Evropsti navrhafti zacali tvofit své vlastni streetwear

znacky a penize, nikoli koncept, zacaly byt fidicim prvkem.

5 CUNNINGHAM, Bill. SIGNALS; Mean. In: The New York Times [online]. [cit. 2014-05-09]. Dostupné
z: http://www.nytimes.com/1992/06/14/style/signals-mean.html
., Everybody calls it surf wear, or urban street wear, or surf street. I don't name it, and I don't name it on
purpose.


http://www.nytimes.com/1992/06/14/style/signals-mean.html
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V polovin¢ prvniho desetileti 21. stoleti udalo vyuziti internetu novy smér ve vSech
sférach, coz se samoziejm¢ nevyhnulo i streetwear. Internet se projevil jako velkd moc,
ktera umoznovala jednotliveiim navrhnout si vlastni tricko stejné tak dobte a rychle, jako
jim umoznovala projevit svij talent v podobé psani bloghi a vlastnich internetovych
magazind. Internet v§e zménil. Cely svét se tomuto novému fenoménu musel ptizpisobit.
Vznikly weby konkrétné se soustfed’ujici na filozofii 'DESIGN YOUR OWN' neboli vytvot
si sam. Diky takovymto webim dostal clovék prostor navrhnout si vlastni potisk
na zakladni stfihy mikin, tricek, kalhot. Takovym pfikladem muize byt i1 web

www.spreadshirt.com.

V modeé celkové se pozornost soustied’uje predevSim na mySlenku a na filozofii znacky.
Nejde uz jen o odév samotny, ale hlavné o prezentaci znacky, design webovych stranek,
zpusob propagace diky webu, fotkam a videim, které se daji v dnesni dob¢ tak rychle Sifit.
Odévni znacka se nemusi uz prezentovat jen vlastnim webem. Diky socialnim sitim,
jako jsou napiiklad Facebook, Twitter, Pinterest, dostaly znacky nové pole plisobnosti,

kde mohou také sledovat zpétné vazby piimo od zakazniki.


http://www.spreadshirt.com/
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4 STREETWEAR ZNACKY

V této kapitole se zamétuji na vybér streewear znacek, které osobné pokladdm za dilezité
predstavit. Odévni znacky, uvedené v tomto souhrnu, by mély poslouzit jako piedstava
streetwear scény. Z nepieberného mnozstvi znacek jsem umyslné vybrala ¢tyfi, které se
orientuji na streewear, ale kazda z nich k nému pfistupuje jinym zpiisobem. Jakou filozofii
ma znacka s dlouhou tradici, znacka mezinarodni a znacka mala, ale progresivni? Jaké jsou

rozdily mezi nimi a jak funguji?

4.1 STUSSY
Kdyz se fekne streetwear je znaCka Stiissy prvni kterd se mi v této souvislosti vybavi.
Stiissy znacka stala u zrodu tohoto stylu, proto ji diky jeji tradici nemohu v tomto souhrnu

opomenout.

Obr.5

Znacku zalozil Shawn Stussy roku 1980 v Los Angeles. Je zietelné, ze Stussy mél velky
vliv na street kulturu. Mnoho odbornikd se shoduje na tom, ze Stussy zacal éru streetwear
a zalozil prvni znacku, ve které se promitala filozofie nové objevené subkultury. To, jakym
zpusobem propojil zivotni styl surfafe s odévnim designem, bylo ve své dobé tak
inovativni, Ze 1 po nasledujicich mnoho dekad neméla zZadna znacka takovy vliv na okoli,

jako mél pravé Shawn Stussy.
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Obr.6: Spoluprace s fotografem Ronem Leightonem (1983 — 1986)

Znacka byla znacné propagovana také diky kampanim a spolupracim s riznymi fotografy.
Ze znédmych projekti miZzeme vzpomenout jednu z prvnich spolupraci s fotografem
Ronem Leightonem v letech 1983 — 1986. Dalsi vyznamna kampail probéhla s fotografem
Davidem Dobsonem v letech 1989 — 1990. David byl synem kiestanskych misionaid,
a diky tomu se dostal do zajimavych koutl cel¢ zemé, coz jej ovlivnilo v pozdéjsi
fotografické tvorbe. Jako fanousek znacky Stiissy vyuzil jeho obleceni pro jednu ze svych
misionafskych cest jako komunikacni prostifedek s tamej$im obyvatelstvem. Jeho jedine¢na
schopnost propojit se a komunikovat diky tomuto s rliznymi kulturami mu umoznila

zachytit nepteberné¢ mnozstvi specidlnich momentt.
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Paul Mittleman, nyné&j$i kreativni feditel firmy Stiissy, se poprvé spojil se Stussym
v ranych 80. letech a podruhé se vratil ke znacce v roku 1995. Rozeny Newyorcan se
zajima o street kulturu od svého mladi a vyznamnou ¢ast svého zivota stravil cestovanim
a propagaci Stussyho zna¢ky. Dopomohl tedy k tomu, Ze znacka Stiissy je dnes jednou
z nejznaméjsich streetwear znacek. Diky své praci a osobnosti velmi ovlivnil celou znacku.
O své praci nemluvi jako o streetwear designu, ale o streetwear kultufe, a to proto, Ze tento
termin obsahuje daleko vétSi pole pisobnosti. Nesnazi se o to rozpitvavat abstraktni
myslenky v designu, ale pravé naopak v praci zrcadli to, co ma rad a o co se zajima
od mladi - hudbu, uméni, skateboarding a hlavné zabavu. ,,Byt jasny a pfimocary, o tom
cely streetwear je,“* fika Paul Mittleman. O tomto piistupu svédéi mimo jiné spoluprace
s Philem Knottem v letech 2005 - 2006, ve které¢ propojili design znacky Stussy s fotografii
a kresbou, inspirovanou Stussyho ikonografii. Tento projekt mél za cil vytvofit novy

osobity pohled na znacku a zivotni styl.

6 VOGEL, Steven. Streetwear, Thames & Hudson, 2007, str. 250
,,Being lucid and real is what street culture is about.
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Obr.8: Phil Knott pro znacku Stiissy (2005 — 2006)

Uryvek rozhovoru Stevena Vogela s Paulem Mittlemanem odkazuje na aktualni piistup
znacky Stiissy k okolnimu déni.

,Kam streetwear smétuje?

Nemam tuSeni a ani se o to nestaram. Sleduju svét a snazim se d€lat dobra rozhodnuti
a udrzovat si dobré pratele. VSechno, co mizu délat, je reagovat na to, jak to citim a

vidim.*

7 VOGEL, Steven. Streetwear, Thames & Hudson, 2007, str. 251
"Where is streetwear going?
I have no idea, nor do I care. I watch the world and try and make good choses and keep good friends. All I
can do is act on what I feel and see."
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4.2 WeSC

Tato celosvétové znama znacka mé oslovila diky své filozofii. I pfesto, Ze jsou velkou
a znamou znackou, tak se stale soustfedi na své zakazniky, ke kterym se snazi piiblizit diky
nescetnym akcim, které se potadaji pod jejich zastitou. Zplisob prace a hlavné spoluprace,

to je dneSnim kli¢em k uspéchu.

WESC

© WeAretheSuperlativeConspiracy

Obr. 9

Jméno We Are the Superlative Conspiracy neboli WeSC vychazi z pocitu jednoty,
ktery byl vzdy ve spole¢nosti skateboardingu vyjimecny. Zakladem se stala tvorivost, lidé
a postoj k zivotu. Spole¢nost byla zalozena v roce 1999 ve Stockholmu skupinou lidi
nadSenych pro skate a snowboarding, mezi které patii naptiklad legendarni snowboardista
Ingemar Backman. Mezi dalsi spoluzakladatele znacky bychom mohli zafadit Jasona
Leecho, Beth Riesgraf, Chada Robertsona nebo Kaskade. Znacka byla uz od zacatku
koncipovana tak, aby byla smési streetu a mody, kde se budou odrazet prvky
skatebordingu, uméni a hudby.

Zakladnimi prvky WeSC jsou punkova mentalita, kreativita a zabava. Hlavni mySlenkou je
byt hrdy na svou jedinecnost a byt kreativni. Tato myslenka je aplikovana jak do odévu, tak

také do celého vedeni znacky, jako jsou zaméstnanci, obchody a design celkove.
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Obr. 10

Pro podporu myslenky streetwear vytvotila WeSC skupinu WeActivists. The WeActivists
jsou ti, kteti vystupuji za podpory WeSC. Jsou to ti, ktefi inspiruji, ti, ktefi jsou aktivni
a udrzuji znacku stdle svézi. Je to skupina skateboardistd, hudebnikli, umélct, DJ,
snowboardistl, hercil, spisovatelll, kuchait, fotografii a mnoha a mnoha dalSich. Jednim ze
spolupracujicich umélcii je naptiklad 1 raper a producent RZA, ktery se zaslouzil
o spolupraci na kolekci s ndzvem Chambers by RZA. S nékterymi umélci vznikaji
limitované kolekce, s jinymi se toCi propagacni videa, skladd se nova hudba, foti se
editorialy, celkové se vyuziva potencial kazdého umélce. Na strankach znacky pod titulem
We Activists je spoluprace s kazdym umélcem piedstavena a nasledné doplnénd o nabidku

odévu znacky WeSC, kterou konkrétni umélec nosi.

WeSC proudly introduces a collaboration
with a man that embodies all of this: RZA.
RZA encompasses every single element of
an icon. Creative. Intelligent. Dynamic.
Talented. His impact and influence in
music, culture, arts and film is immense
and cannot be overstated...

Obr. 11: Spoluprace s raperem RZA
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Wesc, co se akce tyce, je znacka rychle se ménici a pohybujici. Venku se vzdy néco déje,
a proto i prace a design WeSC se pohybuje a hleda inspiraci v terénu. Pod zastitou této
znaCky se poradaji rtizné koncerty, vyrabéji se nové produkty a podporuji zajimavé
projekty po celém svété. Svou nabidku tak neustdle dopliiuje o nové polozky, jako jsou
hudebni sluchitka vhodna pro milovniky kvalitni hudby, a dals§i a dal§i produkty.
Propagace této znacky je velkd, svym jedineCnym sortimentem pronikla do svétovych
obchodnich center a své produkty nabizi ve vice nez 30 zemich. Sdm Ingerman je hlavnim
aktivistou a na svych pravidelnych cestach propaguje streetové obleceni a dalsi dopliky své
znacky. Jejich odévni kolekce si udrzuji stale nositelny a pohodlny design, jimz si znacka

ziskala a udrzuje zakazniky uz 15 let.

Obr. 12: Umeélci ve spolupraci s WeSC
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4.3 SUPREME

Na této znacce, kterd ma taktéz dlouhou tradici, mé zaujalo, jak se da porad se stejnym
myslenim a zplisobem prace fungovat v dnesnim svété. Libi se mi Cistota projevu této

znacky a to, jak pouzivaji své logo a hraji si s nim.

upreme

Obr. 13

V dubnu roku 1994 se oteviely dvefe prvniho obchodu znacky Supreme na Lafayettove
ulici na Manhattanu, a tim se stal obchod domovem pro newyorskou skate kulturu. Jejim
jadrem byly gangy rebelujicich skejtaiti a umélct, ktefi se nasledné stali ¢leny Supreme
jako zaméstnanci a zakaznici. Ve, co méla tehdejs$i mladez spolecné, nehledé¢ na to, jakou
filozofii uznavala, byl hlad po vSem, co obsahovalo velké a Citelné logo. A s touto lehce

humornou poptavkou se stala znacka Supreme ve své Cistoté projevu velmi zadanou.

Na ptfelomu 21. stoleti se znacka dostala do $ir§tho povédomi diky spolupraci s riznymi
znatkami a umélci, jako byli napfiklad Nike, Raekwon, anebo plySova postavicka
z détskych programii Kermit. Supreme je znackou, kde muzete vedle sebe vidét Earla
Sweatshirta, Nata Lowmana, Marilyn Minter a Mickeho Mouse bez jakéhokoliv naznaku
logiky. Tato nevysvétlitelnd soudrznost, kde si rozumi zékaznici z rGznych subkultur
s riznymi zajmy, jenom podtrhuje trvalou uspéSnost znacky a jeji tradici. Je to vysledek
toho, o co se od pocatku zakladatel James Jebbia a jeho tym snazi.

James Jebbia sam neposkytuje mnoho rozhovori, ale nechava za sebe mluvit pravé svou
praci. Nevidi divod v tom, pro¢ opakovat potad dokola ten stejny piib¢h, ktery podle jeho
nazoru neni ani nijak extra zajimavy. Sam fika: ,,Snazime se dé€lat dobrou praci a nechat
produkt mluvit saim za sebe. Ted’ Zijeme ve svéte, kdy se naopak moc mluvi a kolem nas
je ptesprili$§ informaci. To, co potad chci, je, aby koncept znacky byl jasny a ztetelny, neni

potieba 0 ném pofad dokola mluvit.*®

8 WARNETT, Gary. HYPEBEAST Magazine Issue 5 — The James Jebbia Interview. In: Hypebeast
magazine [online]. 2013 [cit. 2014-05-09]. Dostupné z: http://hypebeast.com/2013/12/hypebeast-
magazine-issue-5-the-james-jebbia-interview


http://hypebeast.com/2013/12/hypebeast-magazine-issue-5-the-james-jebbia-interview
http://hypebeast.com/2013/12/hypebeast-magazine-issue-5-the-james-jebbia-interview
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Obr. 14 Spoluprace s Lady Gaga 2010

Misto toho, aby tym Jamese Jebbiho popisoval, jak ktera kolekce vznikla a co je k tomu
vedlo, vénuji rad¢€ji Cas prezentaci. Sami zastavaji nazor, ze daleko vice mize byt feCeno
vizualné ptes webové stranky nebo editorialy. Znacka se soustfedi na to, aby jejich fotky
a styling produktli byl v co nejvyssi kvalité, aby zakaznici mohli lehce pochopit a vidét,
co je tim mysleno.’

Supreme mél vzdy Cistou vizualni prezentaci od loga pies oblec¢eni az po design interiérii

jejich obchodii. Dtlezitym mottem pro tuto znacku je 'méné je vice'.

Obr. 15-16

9 WARNETT, Gary. HYPEBEAST Magazine Issue 5 — The James Jebbia Interview. In: Hypebeast
magazine [online]. 2013 [cit. 2014-05-09]. Dostupné z: http://hypebeast.com/2013/12/hypebeast-
magazine-issue-5-the-james-jebbia-interview


http://hypebeast.com/2013/12/hypebeast-magazine-issue-5-the-james-jebbia-interview
http://hypebeast.com/2013/12/hypebeast-magazine-issue-5-the-james-jebbia-interview
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44 PAM

Na nové znacce PAM oceiiuji hlavné to, Ze nejsou zaméteni jen na odév, ale maji Siroké

spektrum zajma, coz, podle mého ndzoru, koresponduje s nyn¢jSim pohledem na médu.

Obr. 17

Znacka PAM, také znamd jako Perks and Mini, ur¢it¢ neni primérnou streetwear

spole¢nosti. Perks and Mini ztélesniuje urcité propojeni streetwear s okolnim svétem.

Kreativni tym v PAM tvofti dva lidé, a to Shaun a Misha, a spolecnost zalozili v Melbourne
v roce 2000. Tito designéfi nevedou firmu klasickym smérem, kdy se v sezoné chrli jedna
odévni kolekce za druhou, ale zastavaji jiny, mozné vice kreativni postoj. Mimo to, Ze tvofi
design odévu, zabyvaji se také designem knih, hracek, instalacemi, filmy, a to vSe propojuji
s mddni linii v odévnich kolekcich. Jejich postoj je takovy, Ze streetwear je pro né lehce
definovatelnou zalezitosti a d& se vyjadfit jednim slovem — pohodli. Toto je pro né

nejdulezitéj$im pravidlem pfi tvorbé odévni kolekce.

Dalsi nazory, které jsou pro tuto znacku dulezité, jsou takové, ze streetwear musi byt

anti-uniformni zalezitost, a pfedevSim se nesmi brat vazné. Streetwear by mél zlistat pop
kulturou a zaroven reflexem novych a svéZich napadi. Jak sami designéfi fikaji, v dnesni
dobé jsou monoténni streetwear scénou znudéni, v tomto ohledu vidi daleko vétsi
potencial, ktery se snazi vyuzit. Pro né¢ neni pokraCovani ve starych idedlech ni¢im
zajimavé, je to pfinosné maximalné pro byznys. Streetwear byl odjakziva reprezentovan
potisky na trickach, coz je dominantni prvek, ovSem v této oblasti by se mélo postupovat
doptedu a ne se potad tocit kolem grafiky ze zlaté éry hip hopu. Samoziejmé je to tézké
zrealizovat a prejit na néco vice Sileného, tudiz jiného, protoze, jak sami fikaji, byznys nuti
streetwear spolecnosti zlstdvat monotonnimi a drzet se v zajetych kolejich. Pak se ale
ztraci ten prvomySlenkovy punk ve vSech jeho formach. Streetwear byl vzdy

o volnomyslenkaistvi, o skateboardistech, grafity artistech a svézi mladezi. °

9 VOGEL, Steven. Streetwear, Thames & Hudson, 2007, str. 205
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Obr. 19 Prezentace kolekce z roku 2006
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4.5 HIROSHI FUJIWARA

V poslednich dvou dekadach podstoupila japonskd moda ulice radikalni transformaci.
V roce 1980 se zvedl boom a hlad po velkych luxusnich znackach jako Louis Vuiton,
Chanel, Gucci, Prada a dalSich. Na zacatku 90. let se po ustaleni tohoto boomu zemé
dostala do hluboké deprese, vedené logachtivymi détmi. Ekonomicka situace zpisobila,
ze se mnoho rodin dostalo do finan¢nich krizi, proto méla mladez potiebu vyhledavat
znacky, které by alespon naoko zahraly sviyj ucel. V tomto prostfedi se pohyboval Hiroshi
Fujiwara a skupina dalSich podobn¢ smyslejicich muzikantt, stylistii a designeri, kteti tuto

scénu vnimali s citlivosti sobé vlastni.

Nadéjny DJ Fujivara, posedly punk-rockem, se pii svych cestach do Londyna a potom také
do New Yorku pfipojil k povstalecké scéné post-punku a hip-hopu. Pro Fujiwaru to bylo
jako znovunarozeni. V té dobé se Japonsko soustfed’ovalo na novy pohled na modu pod
vedenim Rei Kawakubo, Issey Miyake a Yoshi Yamamota, ale v hip hopu a skate kultute
specialné Fujiwara vid¢€l prostor plny inspirace a kreativity, prostor, kde se méda, muzika
a uméni formovaly v zakladni celek orientovany na zivotni styl. Fujiwara zacal vystupovat
se svou muzikou, pficemz jeho specializaci byly remixy. V dobé&, kdy DJové piehravali
porad dokola stejné pisnicky, se Fujiwarliv novy styl stal velmi populérni. Stal se prvnim
hip hopovym DJem v Japonsku. Diky svym cestdm mél moznost nosit zapadni znacky,
jako byla Stiissy, a pravé ta ho nejvice inspirovala. V roce 1989 predstavil svou vlastni
odévni linii Goodenough, kde zpracoval prvky vysoké mody se streetwear designem. Tato
linie méla velky ohlas mezi Harajuku détmi®. Timto Fujiwara designové posunul
japonskou moédu ulice. Mladez prestala byt tolik rebelantskd a zacala se spiSe zajimat
o vlastni sebevyjadieni. Fujiwara zdsadné ovlivnil tvaf japonského street stylu. Tim,
ze pouzival zakladni ¢asti odévu snadné na vyrobu, jako jsou tricka, mikiny, tenisky kdysi
vyhrazené pro zapadni znackové zbozi, se stal hlavnim drzitelem hodnot v podobé

limitovanych edici, které nyni dominuji streetwear na globalni tirovni.

) Harajuku — jako centrum japonské pouli¢ni mddy se toto misto stalo svétove proslulé. Jedna
se o ¢vercovou plochu zastavénou mnoha butiky, médnimi centry a fetézci. Kazdy den sem chodi

v

desitky tisic lidi nakupovat nebo se nechat inspirovat nejnovéj$imi trendy.
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Obr. 20: Spoluprace se Stussym v letech 1991 — 1992, FNG magazine

UdrZovat znacku po vice nez 20 let v kurzu na scéné tohoto nemilosrdného trhu je
nadlidsky vykon, ale Fujiwara to dokdzal. Dnes jeho vliv mlizeme vidét v mnoha
oblastech. Hiroshi se stal designérem mnoha zddanych znacek na poli streetwear
a sportwear, véetn¢ znacky Nike a Idiom, kterd je zndma tvorbou technicky vyvinutého
a stylového snowboardového obleceni. Také rozbéhl vlastni Levi's linii v Japonsku zvanou
Fenom a pravidelné spolupracuje s dalSimi designéry. Hiroshi Fujiwara je povaZovan

za stfedovy bod v oblasti streetwear viibec.

Praveé na spolupraci Hiroshiho Fujiwary s Levi's mé zaujalo, jak jednoduse pojal potisk

ptes zadni kapsu dzin a jak si celkoveé umél pohrat s detaily.
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Obr. 21: Hiroshi Fujiwara a Levi's jeans — kolekce Fenom

Pocit, ktery md dnes Hiroshi Fujiwara ze streetwear, neni moc kladny, sam fika, Ze se
streetwear subkultura stdva vice a vice mainstream, coz pro n¢j a jemu podobné lidi uz neni

zajimavé. Na toto poukazuje i v rozhovoru se Steavenem Vogelem v knize Streetwear:

S.V.: Co Vas v téhle chvili nejvice zajima?

H.F.: Co se tyka undergroundového hnuti, tak v téhle chvili tu pro mé neni nic zajimave,
protoze jak se zdd, na téhle scéné uz ani nemizeme o aktudlnich underground hnutich
ani mluvit. V nyn&j$i dob¢ je téZké vytvofit jakykoliv typ takovéhoto hnuti, a to vSechno
kvili internetu. Informace se Sifi velice rychle a cokoliv nového nemé Sanci ziskat
pfiméteny Cas k pfirozenému ristu.

J& praveé ted’ shromazd’uji véci z riznych mist a sfér, které mé zajimaji. Nemusi byt nutné
soucasti této scény nebo mit filozofii streetwear, nemuseji k nému ani jakymkoliv
zpusobem patfit. Jde spiSe o souhrn a sbirku riznych véci a momenti, coz vlastné takhle
bylo vzdy. Seskupeni n¢kolika napadii a potom tvorba nééeho nového, to je jadrem této
subkultury. Toto mysleni se projevovalo i u jinych subkultur, mizeme se napiiklad podivat
na fenomén punku nebo jakéhokoliv jiného hnuti, tfeba Mods. Tohle bylo vZdy to, co se mi
nejvice libilo na zna¢ce Stussy. Pievzit navrhy lidi jako Comme de Gargon nebo Agnés B

a pouzit je v novych souvislostech.
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S.V.: Co je podstatou streetwear?

H.F.: Nemyslim si, ze mizeme mluvit pfimo o podstaté. Myslim si, Zze vSechno to je
o postoji skupiny stejné tak jako to je o postoji a vkusu samotného designéra. Tato
subkultura je pfedevSim o jednotlivcich, kteti jakymkoliv zplisobem pfispivaji vétSimu

celku. '

10 VOGEL, Steven. Streetwear, Thames & Hudson, 2007, str. 117
So what is more interesting to you at the moment?
In terms of the underground movement there isn't anything interesting to me, as there doesn't seem to be
an uderground movement because of the internet. The information moves too quickly and anything new
doesn't get the proper time any more to let it grow organically. Right now for me anyway, I am picking
up things in different places and genres that interest me. They don't necessarily have to be from a
company that is any way related to this scene, or have a philosophy of streetwear, or are products that
are in any way related to it at all. It's more like a mix and match process at the moment, which
realistically it has always been anyway. Mix and match, or appropriation of several ideas and then
making something new, is the root of this subculture. For example if aou look at the punk phenomena, or
any kind of movement, like Mods or whatever. That was one thing I always really liked about Stussy, was
thath they always appropriated designs from people like Comme de Gargon or Agnés B and made their
own in a very good way.

What is the essence of streetwear?

1 don't think you can think of the essence in terms of a label or brand. I think it's definitely all about the
attitude of the group as well as the taste and attitude of the designer that defines the essence. This
subculture is all about individuals contributing to one big pot.
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5 LONGBOARD SUBKULTURA

Samotna subkultura longboradingu se zacala se vyvijet kolem roku 1950 v okoli Santa
Moniky a Venice Beach. Longboard je spojenim surfu a skateboardu.

Na prvni pohled jsou si skateboardisti a longboardisti podobni. Obé dvé skupiny
se vyznacuji tim, Ze helmy a chrani¢e nosi minimalné, i kdyZ se to doporucuje nejen
pro zacatecniky. Mezi hlavni rozdily vSak patfi samotné vyuziti prkna.

Skateboardisti se zdrzuji pievazné ve svych skateparcich, kde maji prostor a moznosti
pro jizdu. Skateparky jsou vybaveny rampami a piekazkami. Ty jsou pfizpusobeny stylu
skate jizdy, ktery se zaklada pfevazné na skocich a na dalSich tricich.

Longboardisti vyhledavaji dlouhé, ptfevazné rovnéjsi plochy, kde miZou jezdit i1 ve vétSich
rychlostech. Proto se stal longboard tak oblibenym transportnim prostfedkem do mést.
Longboardisti maji radi zmény okoli, vitr ve vlasech a volnost, kterou jim tento styl jizdy

pfinasi.

Ve spojitosti s longboardingem mtizeme hovofit o mnoha stylech jizdy. Jedna se o dancing,
freestyle, freeride, pushing, sliding a samoziejmé klasicky downhill. Velice Casto je vSak
longboard pouzivan jako transport. Stejné tak jako vyuzivame kolo pii pohybu méstem,
1 longbording v tomto ohledu zaZiva v poslednich letech obrovsky narust na popularité. Pro
mnohé se jednd o Zivotni styl, ktery je do mésta idedlni. Diky variabilit€ ve stylech jizdy
na longboardech je tato subkultura oteviena Sirokému spektru lidi nezavisle na v€ku nebo

pohlavi.

Obr. 22: Priklad skateboardingu Obr. 23: Priklad longboardingu
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Longboardisti pro svou jizdu vyuzivaji prkno dlouhé kolem 1 metru. Od klasického
skateboardu se 1i§i mnoha rozdily. Ptikladem jsou kolecka, kterd jsou mekei a diky kterym
je stabilngjsi. Dal$im ptikladem jsou trucky neboli napravy, ty na rozdil od skateboardu
smétuji ven a maji $irsi osy. Longboard je ovladatelnéjsi a da se s nim snaze manipulovat
ve vétSich rychlostech. Samoziejmé nejvétSim rozdilem je délka desky, kterd muze byt

v rozmezi od 70 cm az po 140 cm v zavislosti na vyuziti longboardu.

Obr. 24: Rozdil mezi skateboardem a longboardem

Tento boom se nevyhnul ani Ceské republice, je vSak potieba zminit, Ze historie
longbordingu zde neni nijak dlouhd. Vétsi zdjem o longboarding miZzeme sledovat od roku

2005, kdy vznikla prvni Ceska longboardova stranka www.longboard.cz.

Longboarding zaziva néartst na popularité, dokonce i samotni skate jezdci jezdi zaroven jak
na skateboardu, tak na longboardu nebo pfechazeji pfimo na tento styl. D4 se fict,
ze longboarding je racionalnim pfechodem od skateboardingu. Na skateboarding se
orientuje predevsim mladez, kdezto jizda na longboardu neni limitovana vékem, a to diky
oteviené filozofii této subkultury.

Pro podporu longboard subkultury vznikaji nové servery vénujici se této subkultute, blogy
a magaziny, mezi které mizeme zatadit naptiklad http://www.concretewavemagazine.com/

nebo http://www.silverfishlongboarding.com/.


http://www.silverfishlongboarding.com/
http://www.concretewavemagazine.com/
http://www.longboard.cz/
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5.1 Longboardova odévni scéna

Ke svému ptekvapeni jsem zjistila, Ze je velmi tézké najit znacku, ktera by se vénovala jen
longboardingu samotnému. VétSinou se jednd o znacky, které jsou urCeny pro skate
subkulturu a do toho se zacleniuje i longboarding. OvSem podle rozdilt, které jsou mezi
témito dvéma subkulturami, mé& velice piekvapilo, ze se z hlediska mody spojuji
dohromady.

Pokud se podivame na porovnani se skate odévnim stylem, tak bychom mohli skate odév
popsat jako styl, ktery je zaméfen na pohodlné obleceni a obuv. Tento odév se dostal az do
takové urovné, kdy 'skejtati', ovlivnéni hip hopem, zacali nosit o jedno ¢i dvé Cisla vétsi
kousky odévii. Odév pro skate subkulturu nemizeme v dneSni dobé piesné definovat,
protoze uz nejde o underground hnuti, ale spiSe o mainstream. Je potom na kazdé¢ konkrétni
skuping, jak k odévu pftistoupi. Zakladem vSak zlstavéa volnéjsi tricko, mikina a volngjsi
kalhoty. Tento look byva doplnény o sneakry se $ir$i klenbou, ptipadné o kSiltovky
s rovnym kSiltem a vyraznymi potisky.

Samotni longboardisti se zacali vymezovat vici tomuto stylu. Oblibenymi ¢astmi odévi
pro longboardisty jsou kosile, uzsi tricka a tilka a uzsi stfih kalhot. Doplnky, jako
ksiltovky, ziistavaji, jen jsou vice tvarované. Longboardisti maji v tomhle ohledu oteviené
pole piisobnosti. Kazdy longboardista si vytvaii svllj vlastni styl a piistup k odévu

v souvislosti s longboardingem. Je vSak t€zké najit odévni znacku, ktera by na tento styl

konkrétn¢ reagovala.

Obr.25 : Skate odévni styl | - 0br.26 : Longboard odévni styl :
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Ve vlastnim prizkumu jsem se orientovala na odévni znacky zamétujici se na longboard
zivotni styl. Samotny prizkum jsem v tomto ohledu orientovala na dva sméry: na znacky
zabyvajici se longboard stylem a na znacky, které se vénuji longboardim a doplitkiim
k nému.

Z prvniho prizkumu mi vySlo, ze odévni znacky v tomto sméru nerozliSuji skate
a longboard médu. Jedinou znackou, kterou jsem v této souvislosti nasla a ktera odkazuje
pfimo v ndzvu na longboard Zivotni styl, je www.yourlongboard.com. Pokud se vSak
podivame bliZe na tuto francouzskou firmu, tak i v jejim sortimentu mizeme najit inspiraci
ze surfingu a snowboardingu.

Z druhého prizkumu jsem zjistila, ze nékteré znacky vénujici se jen longboardim
a doplikim k nému maji sortiment rozsifeny i o odév, ale vétSinou se jednd jen o rizné
graficky potisknuta tricka, jako je tomu naptiklad u znacky www.raynelongboards.com.
Mame tu tedy scénu, jejiz popularita kazdym dnem roste, ale v odévni sféfe je na ni zatim

jen malo reakci.

’d. LQ’moaRD HOMME FEMME GARCON FILLE ACCESSOIRES 'YOURLONGBOARD Oy RECHERCHER...
- . ,
i

Obr. 27: www.yourlongboard.com

L
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Obr. 28: www.raynelongboards.com


http://www.yourlongboard.com/
http://www.raynelongboards.com/
http://www.yourlongboard.com/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

37

II. PRAKTICKA CAST
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6 MY SIZE

Myslenka zabyvat se longboard subkulturou vznikla na zdklad¢ rozhovoru s DuSanem
Kocarem. Dusan se jako ptedseda projektu LONGBIRD vénuje vyrobé profesionalniho
materialu pro longboardové ceské zavodni jezdce. LONGBIRD vznikl v roce 2011
ve Zlin¢ diky pratelstvi n€kolika vyznavact longboardingu. Béhem rozhovoru s Dusanem
jsme se shodli na tom, Ze pro tento zivotni styl neni vybudovany zadny uceleny look, jako
je tomu napiiklad pro skateboardisty nebo jiné subkultury. Pokusila jsem se tedy
na zéklad¢ priizkumu a zpétnych vazeb samotnych longboardistli nalézt vztah mezi médou

a longboard Zivotnim stylem. Nazev MY SIZE ma byt ekvivalentem na MUJ STYL.

6.1 Research

Jak se oblékaji méststi lideé, kteti pouzivaji longboard jako transporni prostiedek? Nejdiive
jsem si udé¢lala prizkum zahrani¢nich longboardistii a jejich pfistupu k tomuto stylu.
Niésledné jsem se spojila s fotografkou Sarkou Hasara, kterou projekt velmi zaujal.
Spolecné jsme se zkontaktovaly s mistnimi longboard skupinami ve Zlin¢, v Brné
a Partizdnském a na zaklad¢ rozhovorii s nimi si udélaly vlastni research. S kazdou
skupinou jsme stravily cely den a probiraly jejich Zivotni styl a filozofii. Na tyto rozhovory
navazaly zakladni myslenky, které dale jednotlivé rozvadim a prakticky na né reaguji v

odévni kolekci.
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6.1.1 Inspirace

Inspiraci jsem hledala na zakladé kazdodenniho Zivota longboardisty. Na longbord jako
takovy jsem nahlizela z pohledu Zzivotniho stylu. Soustfedila jsem se na otazku, jak

zkombinovat prvky odévu do mésta s longboardingem.

Dal$imi inspiracnimi zdroji pro mne byly samotné Casopisy zaméfujici se na streetwear,
jako casopis WeAre, Streetwear today, MWB a dalsi. K témto Casopisim jsem méla

moznost se dostat skrze prestizni vystavu Bread and Butter v Berliné.

Vzhledem k tomu, Ze streetwear samotny Cerpa z retra, i ja jsem oprasila par prvkl z nasi
minulosti. Sustédk jako vrchovy material, ledvinky nebo panské sandaly, které tolik
dominovaly odévu Ceskoslovenska jesté pred par lety, se dostavaji opét do méody. Diky
témto prvkim chci propojit moédu vnitrozemniho statu s longboard stylem, tolik typickym

pro pobiezni oblasti.

6.2 Koncept kolekce

Hlavni myslenkou pii designu panské kolekce bylo, ud€lat samotné ¢asti odévii navzajem
kombinovatelné. Hlavni inspiraci mi byla nabidka streetovych znacek, kterda ma vzdy
spolecnych nékolik prvkil pro sezénu jaro/ 1éto. Jsou jimi bundy a vesty, tri¢ka, koSile
a kalhoty a Sortky. Svou kolekci jsem proto rozdélila do téchto zakladnich okruht. Kazdy
okruh je inspirovan vyrokem longboardistt, jejich myslenim a filozofii.

Cilem kolekce neni konkurovat sportovnimu obleCeni, ale spiSe naopak sloucit prvky
méstského odévu s odévem pro longboard. Proto v kolekci vychdzim ze stfihu panského
saka a klasickych panskych kosil. Kolekce je zaméfena na longboard Zivotni styl, kdy jizda
na longboardu je pojata jako transportni prostredek, stejn¢ tak jako v dneSni dob¢ stéle vice
popularni meéstské kolo. Tak jak se zacal ptizplisobovat odév na kolo do mésta,
tak nahlizim 1 na longboard styl. Ve své kolekci se snazim propojit linii mésta

a kazdodenniho Zivota s pozadavky samotnych longboardistt.
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Obr. 30

6.2.1 Barevnost

V barevnosti jsem vychdzela z odstinli Sedobilé. Tuto zakladni barevnost jsem zvolila
proto, ze longboard je veskrze jarni a letni zalezitosti, proto tyto svétlé lehké odstiny.
Barevnost je doplnéna kralovskou modii a cervenou. Jako doplitkové barvy jsou zvoleny

¢erna a hnéda, které zastupuji klasické barvy pro panské doplnky.

6.2.2 Bundy, vesty

Pouzité materialy

Pfi vybéru materidlu jsem vychazela z lehkych plastovek a Sust’dkovin, které jsem vybrala

pro jejich vzdusnost a ¢astecnou nepromokavost.

Obr. 31

Vesta

Llrituje ma ked’ si rdno cestou do prace chcem kupit’ bagetu a uvedomim si, ze nemam
batoh. Kobinacia longboardu a igelitky? RadSej budem hladny!*
Tibor Kasala, longboardista, Partizanske

Timto vyrokem byl inspirovan design prvni ¢asti kolekce. Z vyzkumu vyslo, Zze jeden
z pozadavkil na odév se orientuje na nizko tonazni velkokapacitni tlozny prostor.

Tento pozadavek je zabudovén ve vesté, ve které je v zadni Casti tlozny prostor ve tvaru
batohu. Vesta je koncipovana tak, Ze je vhodna pro uskladnéni lehké svaciny, novin
a zékladnich véci pro rychly pfenos. Mize nastat také situace, kdy si longboardista bude

chtit sundat jeden ze svrchnich ¢asti odévu, jako je naptiklad mikina. Misto toho, aby si ji
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uvazoval kolem pasu, miize vyuzit prostoru na zadech.
Vesta je fixovana zapinacim pasem v oblasti beder, kterym je mozno zpevnit obsah batohu
na zadech. V ptedni ¢asti jsou taktéz kapsy pro zakladni véci, jako je penézenka, doklady

a mobil.

Obr. 32

Obr. 33-34
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Bunda
Bunda vychazi ze zakladniho konceptu prvni vesty. Ulozny prostor je posunut do Grovné
batohu na stahovani a je taktéZ fixovan bedernim pasem. Bunda je doplnéna o Siroky limec
se stahovanim, ktery vychdzi ze stojacku a pokracuje do formy naznaku kapuce. V predni

¢asti bundy jsou kapsy.

Obr. 35
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Obr. 36 — 37
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Vesta ¢.2
Vesta vychdzi ze stfihu prvni vesty, v zadni ¢asti diky stahovani odkazuje na design

zabudovaného batohu.

Obr.38

Obr.39 — 40
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Plast
Designem tohoto plaste jsem chtéla spojit méstsky styl panského saka s formou Sustakové
bundy. Stiih je tedy odvozen z panského saka a doplnén o prvky klasické bundy, jako
stahovani, rukavy do gumy, naprsni kapsa. Odkazem na design stavajicich bund a vest je
sedlo v zadni ¢asti, které je na stahovani. P1ast’ je ozvlastnén rozparky v predni ¢asti, které
jsou na zip. Tento prvek je prakticky specialné pro ty, co pouzivaji ledvinku. Ledvinku si
lze ptipnou v zadni ¢asti a pres rozparky pienést zapinani pod bundou do ptedni casti.
Timto mé jezdec navic ulozny prostor, je fixovan v oblasti beder, a i pfesto miize mit

pfedni ¢ast plasté otevienou.

Obr. 41
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6.2.3 Kosile

,Chybi mi na trhu kosile, kterd bude nécim ozvlastnéna, kterou budu rad nosit ve volném
¢ase ale budu si ji moct vzit i na n¢jakou tu oslavu.*

Richard Sulc, longboardista, Brno

Zékladni mySlenkou pro design koSile bylo pravé propojeni streetu a klasické kosile.
Vsechny kosile jsou koncipovany tak, aby mysSlenkové korespondovaly se stavajicimi
bundami, vestami i mikinami. KoSile maji rozparky po bocnich stranach. Rozparky jsou
feSeny ucelné. Pii kombinaci s bundami Ize diky rozparkiim pod kosili protahnout bederni

fixovaci pas nebo popruhy od ledvinky, a tim toto zapinani zakryt.

Obr. 44
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Pouzité materialy

Pro kosile jsem vychazela ze zékladniho materidlu oblibené¢ho ve street stylu, a tim je
flanel. Ten jsem pouzila v bilé barve, a to pfevdzné proto, aby mohl nositel koSili vyuzit
nejen na volny cas, ale i pro jiné specidlni ptilezitosti. Samoziejmé se nedalo vyhnout

1 iklasické bavlnéné kosiloving.

Obr. 45
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Kosile s dlouhym rukdvem

Stiih koSile je odvozen z propojeni tricka s koSili. Z tricka méa prevzaty zékladni
pulkruhovy prukrénik a naznaky kosile jsou ve zpracovani rukévu, kapsy a v koSilovém

zapinani, které je posunuto do spodni ¢asti.

Obr. 46
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Kosile s % rukavem

Kosile je ozvlastnéna ¥4 rukavem, které ma kosilové zapinani. Diky tomuto zapindni na dva
knofliky se d& délka rukdvu zafixovat tésné¢ nad loktem. Na zakladé¢ rozhovorl s
longboardisty jsem zjistila, ze jezdci se musi spokojit jen s koSilemi, které maji kratky nebo
dlouhy rukév. Pokud chtéji % délku, musi si dlouhy rukdv vyhrnout, coZ mnohym z nich
nevyhovuje, protoze tim se jim kolem lokte navrstvi mnoho materidlu. Diky % rukavu se

tomuto problému vyhnou.

Obr. 47
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Kosile s kratkym rukdvem

T dj

Obr. 48

Obr. 49— 50
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Kosile s limeékem a % rukavem

Kosile je inspirovana tzv. 'polos' neboli polokosilemi. Je ponechan limecek a zapinani je
vedeno jen ve vrchni ¢asti koSile. Kapsa je od klasickych koSil posunuta niz pro snadnéjsi

vyjimatelnost mobilu a nebo bryli.

Obr. 51
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Kogsile s lime¢kem a kratkym rukdvem

Obr. 52

f

Obr. 53
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6.2.4 Tricko, mikina

»Som znudeny jednotvarnymi strihy triciek “
Jan Hulla, longboardista, Partizanske

Tento vyrok mi byl inspiraci pro to, najit jednoduchy stfih tricka, ktery by byl na prvni
pohled rozdilny od klasickych stiihi tricek a ktery by se dal nasledné pouzivat na potisky
a dalsi praci. Tricka maji snizend ramena a rozparky v boc¢nich stranach. Rozparky slouzi
stejnému ucelu jako u kosil. Dalsim prvkem je mikina s kratkym rukavem. Tento stiih
vychazi z inspirace vrstveni odévi, coz je ve streetwearu oblibenym prvkem. Mikina se da

pouzit na kosili s % 1 dlouhym rukdavem nebo misto tricka samotného.

Pouzité materidly

Pletenina a pocesana teplakovina.

Obr. 54
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Tri¢ko, mikina s kratkym rukdvem

Obr. 55

Obr. 56
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Mikina s dlouhym rukdvem

Obr. 57
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6.2.5 Kalhoty, Sortky

Pii designu kalhot a Sortek jsem se inspirovala stfihem kalhot samotnych longboardisti,
tesila jsem, co je pro n¢ pohodIné a v ¢em radi jezdi. Kalhoty maji uzsi sttih a klasicky sed,
ktery je pro jezdce nejpohodIngjsi. V oblasti kolenou maji diky stfihu vice prostoru. Tento
prvek vznikl na zakladé toho, Ze kdyZz jsem dostala do rukou pouzivané kalhoty
longboardistii, prvni, ¢eho jsem si vSimla, byly vytahand kolena, tudiz byl v tomto misté

siln¢ oslabeny material. Tomu se diky stfihovému feSeni snazim ptedejit.

Pouzité materidly

Pro kalhoty jsem vybrala siln€jsi materidly dzinového typu. Pro Sortky a % kalhoty jsem
pouzila Sustdkovinu a plastovku, které se z¢asti objevuji i u bund a vest. Inspiraci mi byly
staré 'Sustdkovky', které se diky své lehkosti téSily velké oblibé. Proto jsem se rozhodla

znovu tento material ozivit a pouzit ho v kombinaci s novymi stfihy.

Obr. 58

Kalhoty

Kalhoty maji bo¢ni Sev ve vrchni ¢asti pfesunut do kapsy, samotny bok je zakoncen
vybérem. V ptedni Casti kapes jsou naznaceny vybery, ke kterym je fixovana vackovina
vevniti kalhot. Zadni kapsy jsou nahrazeny zaSevky. Kapsy jsou v zadni ¢asti odebrany
z praktického diivodu — véci v kapsach jsou nepohodlné pfi prikréeni a mohou vypadavat.
Kolena jsou u téchto kalhot polstrovand a prositd. Tento prvek vznikl jako reakce
na kolenni chrénice. Zpevnéna kolena nenahrazuji plnohodnotné chranice, ptesto v piipade
padu do jisté miry zabrani lehkym zranénim, jako jsou Skrabance a odfeniny.

U druhych kalhot zaSevky v pfedni Casti slouzi pro umisténi kapsy. Zapinadni je u téchto

kalhot zkoseno.
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Obr. 59: Kalhoty ¢. 1

Obr. 60— 61
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Obr. 62: Kalhoty ¢. 2
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% Kalhoty
Kalhoty maji v zadni ¢asti kapsy v zaSevcich, v pfedni ¢asti jsou kapsy klasické do

pulkruhu.

Obr. 63
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Obr. 64 - 65
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6.3 Spoluprace s Aleksandrou Mirockou

Pii mé stazi na Akademii vytvarnych uméni Jana Matejki v Krakowé na podzim v roce
2013 jsem se seznamila s grafickou designerkou Aleksandrou Mirockou, kterd patii
do tam¢jSi longboard skupiny. Aleksandra se pro projekt nadchla a po nékolika
konzultacich vypracovala grafiku pro grafické potisky, kterd koresponduje s mySlenim
longboardistii ve vnitrozemnim statu. Grafickou stranku jsme zvolili zdmérné hravou a
uvolnénou s nadechem ru¢né psaného textu. Aleksandra si ve svych grafikach hraje
se slovy a odkazuje tim na filozofii longboardingu — svoboda, volnost a hravost jsou
zakladnimi prvky této grafiky.

Napiiklad napisem ,,Parisian rooftops are not enoght for us* a ,,Versailles get your shoes
dirty” reagujeme na francouzskou znacku www.yourlongboard.com. Dalsi ptikladem je
hrava grafika odkazujici na masovou produkci a fast fashion. Hlavni mySlenkou této

grafiky je nebrat zivot tak vazn€ a uvolnit se v dneSni uspéchané dobé.


http://www.yourlongboard.com/
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Obr. 67: navrh na umisteni grafiky
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III. PROJEKTOVA CAST
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7 ILUSTRACNI KRESBY KE KOLEKCI
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Obr. 68-69
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Obr. 70-71
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Obr. 72-73
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Obr. 74-75
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8 FOTODOKUMENTACE

Obr. 76
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Obr. 77
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Obr. 80
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Obr. 81
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Obr. 82
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Obr. 83
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Obr.84
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ZAVER

Nejvice si na praci vazim toho, Ze jsem se diky ni mohla naucit fungovat jako ¢len tymu.
Od zacatku jsem feSila praci s mnoha lidmi, ktefi nebyli pfimo z odévniho oboru jako
Dusan Kocar - predseda Longbird o.s., Alexandra Mirocka - polské graficka designerka,
Oldiich Harasta - graficky designer katalogu a samotni ¢lenové longboard subkultury. Tito
lidé mi dali novy, sv€zi pohled na modu a pozadavky, co se odévu tyka. Bylo zajimavé
sledovat reakce na vznikajici praci a Cerpat z té€chto reakcei inspirace. O praci nemluvim jen

jako o tvorbé odévni kolekce, ale o celkovém projektu a to hlavné proto, Ze tento termin

.....

Diky fotografce Sarce Hasara, ktera je do projektu od samotného zadatku zapojend, jsme
méli moznost vytvofit si projekt podle vlastnich pfedstav. Vznik a prabéh jsme
dokumentovali od prvotni myslenky pies prizkum v ulicich az po samotnou tvorbu
kolekce, coz bude nasledné zpracovano v lookbooku kolekce MY SIZE. NaSim spole¢nym
mottem bylo ,,D¢lat praci tak, aby bavila nas i1 okoli“. Kolekce byla tvofena tak, aby byla
reakci na longboard subkulturu. V tomto projektu jde o hledani vztahu mezi longboard
subkulturou a mddou, proto bude projekt pokracovat ve formé vystav, kde budu moci

sledovat reakce potencionalnich zakaznikd.

Za zkuSenost podilet se na takovémto projektu, plném fantastickych lidi jsem velmi vdécna
a zakoncila bych ji mottem, které vzniklo za spoluprace znacek WeSC & Happy Socks:

,»All play. No work.*
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SEZNAM OBRAZKU
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Zdroj: www.swgnt.com

Obr. 2-4: Historie Stussy znacky, fotograf Ron Leighton (1983 - 1986)
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Obr. 5: Logo znac¢ky
Zdroj: www.moshaughnessy.co.uk

Obr. 6: Spolupriace s fotografem Ronem Leightonem (1983 - 1986)
Zdroj: www.russhmagazine.com
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Obr. 8: Phil Knott pro znacku Stiissy (2005 - 2006)
Zdroj: www.complex.com

Obr. 9: Logo znacky
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Obr. 10: Odév znacky Wesc
Zdroj: www.wesc.com

Obr. 11: Spoluprace zna¢ky Wesc s raperem RZA
Zdroj: www.wesc.com

Obr. 12: Umélci ve spolupraci s WeSC
Zdroj: www.wesc.com

Obr. 13: Logo znacky
Zdroj: www.highsnobiety.com

Obr. 14: Spoluprace znacky Supreme s Lady Gaga
Zdroj: www.allhollow.com

Obr. 15 - 16: Ukazka ze sortimentu znacky Supreme
Zdroj: www.clotheshorse.org
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Obr. 17: Logo znacky
Zdroj: www.caliroots.blogspot.cz
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Obr. 18: Magic Messages — kolekce znacky PAM z roku 2009
Zdroj: www.fashionrecord.com

Obr. 19: Prezentace kolekce znacky PAM z roku 2006
Zdroj: VOGEL, Steven. Streetwear, Thames & Hudson, 351 s., ISBN 978-0-500-28677-7,
str. 210

Obr. 20: Spoluprace se Stussym v letech 1991 — 1992, FNG magazine
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circa-1991/

Obr. 21: Hiroshi Fujiwara a Levi's jeans — kolekce Fenom
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Obr. 22: Priklad skateboardingu
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Obr. 23: Priklad longboardingu
Zdroj: www.whassamattayou.com

Obr. 24: Rozdil mezi skateboardem a longboardem
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Obr. 25: Skate odévni styl
Zdroj: www.umlnews.net

Obr.26: Longboard odévni styl
Zdroj: www.robbiebecroft.tumblr.com

Obr. 27: Priklad longboard odévni znacky
Zdroj: www.yourlongboard.com

Obr. 28: Priklad longboard znacky s odévem jako dopiikovym sortimentem
Zdroj: www.raynelongboards.com

Obr. 29: Vlastni research s longboard subkulturou ze Zlina, Brna a Partizanského
Obr. 30: Barevna skala

Obr. 31: Pouzité materialy pro bundy a vesty

Obr. 32: Vesta

Obr. 33 - 34: Fotodokumentace

Obr. 35: Bunda
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Obr. 39 — 40: Fotodokumentace
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