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Diplomova prace (DP) si klade za cil v teoretické ¢asti analyzovat:
- vznik a koncept znacky,
- zékaznické skupiny,
- piistupy k tématu z jinych zemi
a vyvodit vlastni zavéry z nastudované problematiky.

V praktické Casti DP pak méla byt navrzena kolekce pro vlastni znatku, ktera vychazi
z charakteru koncového zakaznika, z modnich trendd a technologickych moznosti. PiedloZena
méla byt kolekce 3 parii obuvi a 3 dopliikl, v€etné grafické prezentace znacky.

DP je psana pomérné kultivovanym Ceskym jazykem, nicméné hodnotu prace snizuje cela
fada preklepi a gramatickych chyb. Prace pusobi dojmem, Ze si studentka DP dikladné
nepiecetla pied tim, neZ ji zadala do tisku.

V ramci teoretické Casti DP hodnotim pozitivné zejména analyzu pfistupl k tématu znacky
a jejiho ,,uchopeni® z jinych zemi. Na piikladech dvou individualnich designérii a dvou spoleéné
tvoticich dvojic designérii studentka velmi zajimavé popsala ,,cesty k Gspéchu® a , prosazeni
vlastni znaCky“. Je popsan i zplisob propagace znacky pies “nova média“. Zmapovana je také
cenova urovefi kolekci obuvi mladych designérti, v&etné vyrobenych roénich objemti. Vznik a
koncept znacky je u kazdého designéra ponckud jiny, ale spole&né pro viechny je , zapal pro
praci®, ,,pro dobry a kvalitni design“ a zejména ,kreativita a originalita jejich tvorby®, , smysl
pro detail a vyjimecnost“, bez ohledu na stavajici modni trendy.

Neméné piinosné je v teoretické ¢asti DP také zmapovani novych vyrobnich technologii,
novych ekologickych materiald, ale i jejich limit pouZitelnosti.

To, co v teoretické Casti DP postraddam a co by mélo vyznam pro budovani vlastni znacky a
pro jeji prosazeni se na trhu, je analyza zakaznickych skupin.

V praktické Casti DP splnila zadané ukoly v plném rozsahu. Vybér materialdi pro tvorbu
kolekce obuvi a dopliikii je velmi originalni, ale navzajem se umoctiujici a funkéni. Netradiéni




navleky, které dopliuji variabilné kazdy par obuvi, umoZsiuji nespodet obmén vsech zakladnich
model obuvi. Modely kabelky a psani¢ka vhodné dopliiuji originalni kolekci obuvi. V zavéru
praktické Césti je velmi stru¢né popsana gnoseologie vzniku a navrhu znacky Eva Klabalova,

véetné loga.

DP splnila zadani a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobe:
1) Jakym zplisobem byla definovana cilovad zakaznicka skupina, tj. Zena 25-35 let,
sebevédoma, ktera jde za svym cilem?
2) Jak bude bran vuvahu socio-ekonomicky status cilové skupiny, vzhledem
k predpokladané cené obuvi?
3) Jak jsou oSetfeny klinové dievéné podpatky, aby nedochazelo ke znieni dieva a
znehodnoceni celkového dojmu u navrzené obuvi?
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