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ABSTRAKT

Nasledujici prace se zabyva vzdjemnym plsobenim, propojenim a doplnénim jed-
notlivych slozek vyrobku, a to jak po vizualni strance, tak i po té funk¢ni. Prakticka Cast,
skladajici se ze Ctyt pari damské obuvi a doplikii, odkazuje na cast teoretickou, ktera
je zaméfena na zkoumani vzajemnych vztahi mezi funkci, estetikou a formou, jez jsou
demonstrovany na produktech vybranych firem. Vyrobené modely jsou piedev§im osobni

vypoveédi a uchopeni daného problému.

Kli¢ova slova: design, estetika, funkce, barva, material, struktura, detail, tvar, prostor, pou-

Ziti, ucel, prostredi

ABSTRACT

The following work addresses the interaction, connection and adding the individual
components of the course, both visually and functionally. The practical part, consisting
of four pairs of women's footwear and accessories, refers to the first theoretical part. Mo-

dels are primarily personal testimony and grasp of the problem.

Keywords: design, esthetics, function, colour, material, structure, detail, shape, space, use,

purpose, surroudings
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Podé&kovani, motto a Cestné prohlaseni, Ze odevzdana verze diplomové prace a verze elek-

tronicka, nahrané do IS/STAG jsou totozné ve znéni:

Prohlasuji, ze odevzdana verze diplomové prace a verze elektronickd nahrana do IS/STAG

Jsou totozné.

Dékuji svym blizkym, ateliéru Design obuvi a vedouci své prace MgA. Jan€ Buch.
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UVOD

Diplomova prace s nazvem ,,Damska kolekce s dopliiky* se sklada ze dvou c¢asti, tj. teore-
tické a praktické casti.

Prvni ¢ast se zabyva vztahem vizualni neboli estetické stranky véci, formy a funkce, a to

aplikované pfimo na zvolenych firmach, znackach zabyvajicich se obuvi nebo galanterii.

Vybér firem je zvolen podle osobnich preferenci.
Prakticka ¢ast hleda vhodné cesty pro vytvoreni damské méstské kolekce. Kolekce se skla-
da ze Ctyt pard obuvi a dvou doplikii. Hledani jednotlivych, kompozi¢né vyvazenych, prv-

ki bylo dilezité pro koneéné vyznéni kolekce.
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. TEORETICKA CAST
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1 FORMA, FUNKCE AESTETIKAYV DESIGNU

1.1 Uvod

Kazda médni firma ¢i znacka ma svou vlastni tvar, se kterou pfichazi na trh. Osobity
vzhled, kterym se profiluji, je zaklad pro kazdou vizualni znacku. Vizual pfedmétu ma
mnoho poloh, a to od pouhé barvy pies tvar, velikost az po drobné detaily. Vyzdvihnutim
¢i potlac¢enim nékteré z vlastnosti vyrobku urujeme cestu, jakou bude mit firma filozofii.
Jediny, nebo i vice aspektl, zhmotni viditelnou stranku, jak se firma profiluje potencialnim

zakaznikim, jakym smérem se budou vyrobky ubirat, ¢im se odliSuje od ostatnich.
Maodda je vizualni typ uméni, je primarné tvofena tak, aby zaujala oko pozorovatele.

Definice mody podle jedné autorky je moda (z francouzského mode, které vzniklo

z latinského modus - mira, vzhled, zpiisob, pravidlo, predpis) je aktudlné (s trvalosti dnii az
rokit) uprednostiovany zpusob, jak se nékteré véci délaji nebo pouzivaji. Tento zpiisob
poucziti nebo reseni neni trvaly, ale v case se méni. Zména mody tak znamend zménu zpu-
sobu uziti nebo reseni.
S modou je tak spojen urcity duch doby. Neustdle se objevuji nové médni viny. To, CO je
nové, se nazyvd modni; to, co je prekonané, se nazyva staromodni. Nekdy se moda po urci-
tém case znovu vraci. V takovém pripadé se takovy zpiisob neoznacuje jako modni, ale kla-
sicky.
Nejcastéji je pojem moda spojen s oblékanim, kde popisuje v daném obdobi upirednostio-
vany vzhled odévii, vipravu viasii a vipravu zevnéjsku obecné®

Podle oxfordského slovniku je mdda ve zkratce popularni nebo posledni styl v ob-
1ékani, uméni, zivotniho stylu, Gcesd, liceni, atd.

Moda je uptednostiiovany zpiisob Vv uritém obdobi, jak se nekteré véci délaji nebo

pouzivaji. Tento zpiisob pouziti nebo feSeni neni trvaly, ale v Case se méni.

Lwww. seleen.blog.cz [online]. Dostupné z: http://seleen.blog.cz/0809/co-je-vlastne-moda


http://seleen.blog.cz/0809/co-je-vlastne-moda
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Jako ptiklad jednotlivych vlastnosti jsem si vybrala modni ndvrhatre a firmy. Drzela
jsem se pouze v okruhu mens$ich podnikt, kde je zamér znacky udrzitelny a vice Citelny.
Velké modni domy musi ctit poptavku a zdméry investort, a Casto je pro velké mnozstvi
vyrobkl obraz mlhavy (mluvime-li o celkovém obrazu firmy, ne jenom napiiklad o pte-

hlidkach haute-couture).

Co ale urcuje vkus a modu dané doby? Jsou to socidlni a politické zmény, staly vyvoj

technologii, aktualni potteby lidi, zdbavni prumysl.

Dobrym ptikladem pro doloZeni této skutecnosti, mi pfipada piibéh penézenky.
Obecné vzato se nejdiive ménil tvar bankovek, podle potieby se tedy ménila i forma pené-
zenky. Soucasn€ se menila jeji estetika, vizudlni stranka vyrobku, pozd¢ji opét tvar, skrze
zménu bankovek. Dnes, penézenky sice mame, ale méni se jeji napli (jiz do ni nedavame
jen penize). Pomalu nastava doba, kdy penize budou mit virtualni podobu, jejich fyzicno
zmizi a s ni bud’ vyrobek, nebo se zméni jeho ucel. Pribéhem ¢asu se méni nejen estetika,
ale i forma a funkce, kazdy aspekt ma sviij, a mnohdy jiny, divod. Pfirozeny vyvoj véci,
od jejiho zrodu az po zanik postupné vybrusuje, propojuje nebo oddaluje funkci, formu
a konecné 1 estetiku daného predmétu, skrze veSkeré podméty, se kterymi je konfrontova-

na, a to vzdy v zévislosti na Case.

Jak se k tomuto tkolu postavily vybrané znac¢ky, dokumentuji na nasledujicich stran-

kach. Kazda ze zna¢ek ma svou vlastni teorii a strategii.

1.2 Prostiedi a doba

Kazda doba a misto ma sva vlastni pravidla estetiky, kterd jsou n¢kdy kratka, obcas
se vraci zpatky v Case, a méalokdy jsou nad¢asova. Samoziejmé 1 funkce se méni, transfor-

muji se a zanikaji podle potteb.

I dnedni vizudlni vniméani doby je rozdilné napfi¢ svétadily, a méni se nékdy tak
rychle, Ze ji nestihame vnimat. Je otazka, zdali opravdu esteticky hodnotny pfedmét by
se m¢l automaticky udrZet v Zivoté ¢lovéka dlouho, stat se nad€asovou zaleZitosti. Nebo
je dnesni krasa pravé v nepfretrzitém vyvoji a neuvéfitelné rychle se rozvijejicich technolo-
gii. Kdybychom ptiznali, ze ikonické véci zlstanou modni, pozastavily bychom vyvoj
a uvazli v minulosti a jeji tradici. Ikonické vyrobky si Ziji mimo tyto pravidla, maji vlastni
svét a zivot. Remeslo ma svou hodnotu v ¢ase, ten je hlavnim voditkem k spravnému po-

chopeni. Remeslo je dokonale zvlddnutd technika. Precizné vyrobend véc je ale mozna
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1 za pomoci modernich pfistroji. Remeslo je tedy odkaz na ¢as, na jeho zdznam

V jednotlivych ¢astech, tvofenych lidskou rukou.

Estetika a funkénost je stale se ménici tok novych poznani a pohledu, a to nejen
z Uhlu designért, ale i uzivateli. Kdo vlastné urcuje krasu vyrobku, designér, kupujici za-
kaznik nebo je to doba, ktera provéii jeho spravné fungovani v rukou spotiebitele a ve své-
té¢ mody. Dnesni doba, velmi zjednodusené feceno, se ubirda dvéma sméry — osobnim vybeé-
rem a médnim proudem. I tak ale miizeme obecné najit alesponi zdkladni znaky jak pro

estetiku, tak i pro funkénost vyrobku.

Obr. ¢. 1 Obr. ¢.2 Obr. €. 3

moddni véc minulosti ikona soucasny vyrobek

1.3 Vyrobek

Kazdy vyrobek ma urcité vlastnosti a znaky pomoci kterych Ize alespon teoreticky
najit jejich funkéni a estetickou hodnotu. Je to definovano pohledem, zjisténim vice osob-
uzivateld.

Material je prvni aspekt, ktery vybizi k zamysleni. Z ¢eho je zhotoven vyrobek,
je nanejvys dulezité. Pomoci ného mizeme zvySovat ¢i snizovat estetickou hodnotu.

Na kvalité¢ materidlu rozhodné¢ zalezi, nevhodnym uzitim materialu ubirdme na kvalité vy-
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robku. KdyzZ je umysl pravé opacny, a designér chce pouzit schvalné zni¢eny material, ma-

ze tak povysit chybu na zamér, dodat mu vahu.

Obr. ¢. 4 Obr. ¢. 5 Obr.¢. 6

Struktura, stejné jako predchozi material, je doslova vyrobek. Strukturou nazyviame

nezmenitelnou vnitrni vystavbu hmoty. Kazdy material se vyznacuje specifickou viastni

strukturou...*

o -3
N
#

!N "
k f§:<:» Q‘?g.j‘-.
BN e

Obr. ¢. 7 Obr. €. 8 Obr. ¢. 9

Struktura je dekor materialu, pomoci ného muzeme ozdobit cely vyrobek, aniz by-
chom néco ptidali. Vytvofit naladu predmétu, dat mu charakter, vlastnosti jaké chceme,
a jak chceme, aby ho vnimali lidé (napiiklad mé&kkost — vina, tvrdost — kov, kiehkost —
porcelan). Pro zdiuraznéni jednoho materialu posta¢i pfilozit k nému opaény. Estetika
se skryva v zaméru, souhte, vyvazeni kompozice nebo jeji nesoulad. Respektovat dopiedu
se strukturu a vyuzit ji jako zamér je nejlepsi moznost. Kdyz navrhujeme funkénost vyrob-

ku, hledame idealni vlastnosti materialu pro splnéni podminek ke spravnému fungovani.

2 MOHOLY- NAGY, Laszlo. Od materidlu k architektuie. Praha, 2002. ISBN 80-86138-29-1.
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Struktura ndm mutize pomoct i pii vytvareni tvaru vyrobku. Tvarem mam na mysli 3D

objekt s riznymi hloubkami, vystupky a zakoutimi. Struktura napomaha pii zdiraznéni

vvvvv

vevr

nejjistéjsi a kvalitativné nejvyznamnéjsi informaci o hloubce prostoru® Toto tvrzeni, je ale
spiSe aplikovatelné na obraz, film. Na mensich objektech je tomu svétlo- stin, které piispi-

va k vytvoreni hloubky.

Obr. ¢. 10 Obr. ¢. 11 Obr. ¢. 12

Za strukturu se da do jisté miry povazovat i potisk. Ten ale na rozdil od vnitini
struktury materidlu vytvafi vnéjsi strukturu povrchu. Povrch, kromé 2D potisku, miize
zdobit 3D aplikace. Obé moznosti fesi i problém ¢lenéni plochy. Dekor mutize plochu op-

ticky zménit — rozbit, zuzit, rozsitit, propor¢nost atd. Na druhou stranu je takto vyuzity

dekor velmi efektni.

Obr. ¢. 13 Obr. ¢. 14 Obr. ¢. 15

8 AUMONT, Jacques. Obraz. Praha, 2010. ISBN 978-80-7331-165-0.
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Dulezitym prvkem je i detail. Detail v ptekladu znamena soucast vétsiho celku,
drobnost. Co do dulezitosti ma ale vétsi vyznam, nez jen malic¢kost v celku. Uzavira a do-
vr$uje vizualni podobu objektu jako kompletu. Detail mize mit dvé podoby. Zaprvé
je to v ramci objektu, a zadruhé v ramci celku. V obou dvou piipadech je to prvek sice du-

lezity, nékdy ale lehce opomijeny.

V prvnim piipadé, tedy detailu v ramci objektu, je dulezité najit to, co pfedmétu

chybi, a pravé pomoci detail uzaviit celkovou myslenku a vizualni stranku objektu.

Jai

Obr. ¢. 16 Obr. ¢. 17

Ve druhém piipad¢ jde o doplnéni a vyvazeni kolekce, n¢jakym predmétem nezacle-
nény do objektu, ale pfipojenym k nému zvlast. Takovym ptikladem mohou byt naramky.
Drobny dopln¢k, ktery neni nezbytny, ani nutny, néco navic, co doplni celkovy vzhled

a zamer.

@ ‘7//(

Obr. ¢. 18 Obr. ¢. 19 Obr. ¢. 20 Obr. ¢. 21

Tvar vyrobku, jeho proporce, velikost, forma se rizni bud’ v zavislosti na tcelu,
nebo na zameéru designéra. Kazdy vyrobek ma pfii navrhovani nekoneéné¢ mnoho fesenti,

naleznuti toho spravného, 1ze docilit pomoci uréeni si mantinelt.
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Dulezity je naptiklad i tvar kabelky. Ohranic¢enim prostoru od okoli vytvofime for-
mu, kterd ma vnitini a vnéj$i ¢ast. Vné&jSim tvarem udavame fyzickou podobu vyrobku-
kabelky. Vnitinim vytvofime prostor pro potfeby. Potieby — ucel by mél udavat prostor
tedy vzhled kabelky. Popienim této uvahy vytvoiime vyrobek disproporcni, s nadsazkou,

jiny pohled na véc.

Obr. ¢.22 Obr. €. 23 Obr. ¢. 24

Abychom dosahli co nejlepsi funkce, musime si pevné stanovit ucel, za kterym vyro-

bek navrhujeme. I tady Ize funkci popfit, vytvofit tak vyrobek bez jeho hlavniho smyslu.

Obr. ¢. 26 Obr. ¢. 27

1.4 Firmy

Tato ¢ast prace obsahuje vybér osmi firem, zamétujici se na vyrobu obuvi nebo do-
pliki. Seznam jednotlivych firem je podtizen osobnimu pohledu na problém, tedy sklou-
beni vizualni stranky véci s funkénosti vyrobku. Nejedna se o ndhodny vybér, firmy maji
spole¢né znaky, které se skrz obrazovou c¢ast a kratky text poodkryvaji. Kazda firma pro-

blém spojeni estetiky, formy a funkce fesi jinak.
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1.4.1 Koncept, stFih

Filozofii firmy pevné kotvi nejen vizualni stranka, kterou se firma prezentuje na ve-
fejnosti, ale i cela fada dalSich véci s ni spojenych. Témi dal$imi nezbytnostmi jsou prezen-

tace, prostiedi tvorby designu, funkce a funkénost, pivod a vznik znacky, filozofie firmy.

1.4.1.1 Coté et ciel

Je snadné najit divod pro vybrani si této znacky. Originalita tvaru, forma, stylové
a pfitom maximaln¢ ,,vyuzivatelné. Na prvni pohled se zdaji vyrobky extravagantni a no-
vé, firma tyto vlastnosti nevytvaii ov§em jako primarni. Vyrabi pln¢€ funkéni vyrobKy, aniz
pohled na proces tvorby. Kdyz se designér odprosti od zavedenych pravidel a fidi se tim,
co by ostatn¢ ocekaval kazdy, funkci, potfebami a konecné i vizudlni strankou predmétu.
Firma Coté et Ciel vychazi v navrzich ze struktury lidského téla, nejen z jeji vnéjsi kostry
pro konstrukci pohodIného pouzivani, ale i z vnitiniho uspotadani téla. Funkce je naplnéna
pomoci nové estetiky a naopak, propojeni obojiho v celek dalo za vznik zcela nad¢asovym

vyrobkam.

Francouzské firma se sidlem Vv Patizi, vznikla z povéteni firmy Apple, a to v roce
2008. Nazev firmy vychazi z inspirace designéri (coast and sky), z pfirody a ze zemé-
Francie. Cote et Ciel se zamétuje na funkéni, stylové, moderni, jednoduché feseni vyrobkd.

Z téchto vlastnosti pak vychdzi at’ uz pti vybéru materidlu, tvaru, funk¢nosti ¢i vzhledu.

Obr. ¢. 28 Obr. ¢. 29 Obr. ¢. 30

Jako kazda firma, i tato ma svého hlavniho piedstavitele, jakousi vlajkovou lod’,
ktera reprezentuje firmu, jeji znacku a filozofii. Pro Coté et Ciel je to batoh Isar. VSechny
hlavni znaky a zamé&ry firmy jsou prezentovany skrze tento vyrobek. Dlouhé hledani a neu-

stalé zlepSovani daly vzniknout unikétnimu a stylovému batohu.
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Batoh Isar je dostupny v mnoha materialech a barvach. Sama firma se vyjadiuje ke
svym batohim slovy, které nejlépe definuji zamér: We take inspiration from nature
in a design and production process we call organic construction. The form and function
is conceived as a body, evolving from the interplay of organs, bones, muscles and skin.
And your device sits right at the heart of it, with our compartment construction working
as a protective skeleton that’s surrounded by a fabric skin. Every bag in every shape has
its own unique story, its own purpose. To carry, to protect, to enable*

Jednoduchy univerzalni tvar, ktery ale nepozbyva originalitu je dostupny v mnoha
variacich. Velikosti jsou tfi, vZdy v zavislosti na rozmérech notebooku. Material se rtzni,
od syntetického, pies useil po bavlnu. Bavlna oSetfend lehkym voskovym povrchem
je dobfe odolna proti vode¢, odéru i uspinéni. Usporadani, jak je vySe napsano, vychazi
uspofadani lidského téla. Zadni Cast je uzaviratelnd na zip, pro uloZeni notebooku, plus

dalSich nezbytné kapsy. Piedni ¢ast je otviratelna dopiedu, vevnité se nachazeji jesté dva

popruhy pro zabezpeceni véci.

Obr. ¢. 31 Obr. ¢. 32

Také dalsi vyrobky firmy se vyhybaji nekonvenénim tvarim a formam, ale ne do
takové miry, kdyby to pozbyvala smysl. Jako napiiklad jsou to pouzdra na notebooky
¢i telefony. Forma téchto vyrobku je klasicka, tedy kapsa. V tomto piipadé se spiSe zamé-
fuji na material, barevnost, detaily. Firma spolupracovala i s nékterymi dalSimi znacky

jako je Mykita, Comme des Garcons nebo Corso Como.

4 AUMONT, Jacques. Obraz. Praha, 2010. ISBN 978- 80- 7331-165-0.
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Obr. ¢. 33 Obr. ¢. 34 Obr. ¢. 35 Obr. ¢. 36

1.4.1.2 Mismo

Elegance, vkus, luxus, soucasny design a zaroven tradice. To je struéna charakteris-
tika nasledujici znacky. Skloubeni stylového vzhledu dneSka aniZ by se popiela hluboka
historie femesla je jednim z vychozich bodu u vyrobka firmy Mismo. Oboji Ize spojit tak,
ze je z kazdé ¢asti maximalné vyuzito to, co nabizi. Oproti pfedchozi znacce, se tato neob-
raci k novému ztvarnéni funkce a formy, ale vybird si z provétenych zdroji, peclivym

a s detailnim novym pojetim, oprasuje klasiku a dava ji novy lesk, aniz by ji znetvofilo.

Obr.c. 37 Obr. ¢. 38

Danska firma zalozena manzely Adama Bacha a Rikke Overgaard v roce 2003.

Jednim z hlavnich znakt je matrial. Material je velmi kvalitni a je peclivé vybirén,
vétSinou vychazi z acelu, pro ktery je vyrobek ur¢en. Jsou tedy Casté kombinace usné
s textilii. Textilie sice nejsou plné nepromokavé, ale jsou zavérecné oSetieny. Lehky textil
a pevna usen splni zamér vytvoftit jednoduchy, funkéni batoh, brasnu atd. Usen zpeviujici
dno a ¢asto pouzivané na zapinani, doplni v detailech celkovy vzhled. Kovani dava pocit

luxusu a pevnosti.
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Mismo ma za sebou i spoluprace s jinymi znackami, jako je naptiklad Playtype.
Vybrani této firmy neni ndhodné, i tato znacka mé koteny v Dénsku, a jeji tvorba je zalo-

zena na plném vyuziti moznosti v oboru aniz by musela byt extravagantni a slozita.

Q—PL“W

MISMO
PLAYTYPE

Obr. ¢. 39 Obr. ¢. 40 Obr. ¢. 41

1.4.2 Forma, autorsky pristup

Samoziejmé, Ze obecné vzato je kazdy vyrobek autorsky. Nasledujici znacky jsou
forma vybizi k vétsi odvaze nositele, ale zaroven mu nabizi davku originality. Formy
se poji s funkci mnohem otevienéji, nékdy ji potlaci, jindy zdlrazni. To déla vyrobky na-
padné&j$imi a snaze rozpoznatelnymi. Hravost, piekro¢eni hranic, otvirani dalsich moznosti,
projeveni vlastniho postoje na vetejnosti ¢ini tyto vyrobky jedine¢nymi. Nositelnost vy-
robku, jak je tomu napiiklad u navrhare Nielse Peeraera, je otdzkou, kterou si mozna nepo-

klada, a zfejmé ani nemusi byt zodpovézena.

Obr. €. 42 Obr. ¢. 43 Obr. ¢. 44
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1.42.1 llya Fleet

Dalsi zajimavou a nevSedni znackou je Ilya Fleet. Originalita, extravagance,
ale i femeslIn¢ precizné vytvorené taSky se sami prezentuji. Ani jina forma, tvar nevytvaieji
jiné funkcéni feSeni, na jaké jsme zvykli. Ostatné¢ propojeni jednoduchého pozivani

s nezvyklymi organickymi tvary dobfe a pfirozen¢ funguje.

llya Fleet se narodila v Rusku, jeji otec je rusky sochaf. Byla vzdélana
V kozedélném temesle. I kdyz nazev znacky nese jméno jen jedné z navrhatek, skryva
se pod ni i druhd Zena, Resha Shama. R. Shama vystudovala Saint Martins v Londyné,

konkrétné pak graficky design. Dohromady tvofi nejen par pracovni, ale i partnersky.

V jejich vyrobcich mizeme rozpoznat vlivy obou zen, skulpturdlni hmota nepostra-
da smysl pro detail a souhru ploch. Skloubeni konstrukce a funk¢nosti je patrné v kazdém
vyrobku. Material nejcastéji pouzivany je usen, a to v ¢erné barve, nékteré z jejich vyrobki

jsou zhotoveny i v barevném provedeni.

Obr. €. 45 Obr. ¢. 46 Obr. ¢. 47

Autorska dvojice se nevénuje jen navrhovani a vyrobé, ale i prezentaci své znacky

skrze instalace, videa.

1.4.2.2 Tanner goods

Tanner goods je druha americka firma, v niz se odrazi odkaz a tradice na kozedél-
nou vyrobu v USA. Tvar, forma a stfih jsou hlavnim motivem vyrobki a také duvod, pro¢
je firma v této sekci. I kdyz pusobi umirnénéjsim dojmem, i zde ptirodni zivé organické
tvary jsou. Stiih vyrobkd si pohrava s formou a tvarem, volné nenucené zachazeni s usni
a omezeni doplnky dava vzniknout jakymsi malym skulpturam. Nikdy forma neomezuje

funk¢nost vyrobki, naopak je tvoten tak, Ze funkce se stava estetikou véci.
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Obr. ¢. 48 Obr. ¢. 49 Obr. €. 50

Americkd firma sidli v zapadni ¢asti USA Portlandu statu Oregon. Vse je tvofeno
prevazné ru¢né, samoziejmée i1 s prispénim nezbytnych ukold stroji. Sortiment firmy
se rozprostira od pené¢zenek pies batohy, az po specidlni vyrobky jako jsou latkové misky
na vodu pro psy, voditka atd. Zamétuji se 1 na specialni edice, jako naptiklad tasky na kolo.
Vyjimkou nejsou ani spoluprace s rozli¢cnymi firmami, jako je napfiklad firma Maak Lab,
ktera pro Tanner vyrabéla mydla. Mydla jsou zalozena na vybéru mistnich ingredienci.
Ostatné to je 1 jedna z vlastnosti firmy, pouzivani lokalniho materialu. Velmi peclivy vybér
usni a doplnkl s odkazem na lokalni dodavatele. Jako dalSi materidl pouZzivaji latku,

a to povoskovanou, pro zlepseni vlastnosti jako je nepromokavost, mén¢ se Spini a odira,

vvvvv

§
\

Obr. ¢. 51 Obr. ¢. 52 Obr. €. 53

Material hraje dalezitou ulohu pfi tvorbé, vyrobek by si mél totiz udrzet svou kvali-
tu 1 po letech uzivani. Protoze pouZzivéni, a to co nejpfirozenéji a nejjednoduse;ji, je dalsi
z bodu, ktery je pro tvorbu vyrobku ptfiznac¢ny. Ostatné dfive nez se viibec vyrobek dostane

k zakaznikovi, je samoziejmé jeho dlouhé testovaci obdobi na vlastni klizi vyrobct.
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Obr. ¢. 54 Obr. ¢. 55

Zpracovani a dokoncovaci prace jsou nezbytnou soucasti kazdého vyrobku. I tak

ale nechavaji vyrobku jeho pfirozenou vlastnost — postupné starnuti a ménici se vzhled.
Jak jiz bylo vyse napsano, novéjsi kolekce — Cielo, doplnka na kolo je vysledkem
vymény si zkuSenosti s jinymi designéry. Oteviené obzory a hranice davaji prostor pro

nové ndpady a neobvyklé spoluprace.

Obr. ¢. 56 Obr. ¢. 57

1.4.3 Material, technologie vyroby

Dulezity prvek, v podstaté vytvaiejici vyrobek, je material. Uz on miZe nést jak
funkei véci, tak jeji estetiku. Vybranim si vhodného materialu miizeme ukotvit pozici vy-
robku na trhu. Kazdy materidl mé své vlastnosti, ze kterych vychdzime a ur¢ujeme zptisob
vyroby. Spravnym zvolenim technologie vyroby, nebo naopak opomeneme-li zazité zpu-

soby, mizeme materialu pomoct a ukazat ho v novém svétle.

1.4.3.1 Anteprima

V jiném svétle se mizou jevit 1 vyrobky firmy Anteprima. Skloubeni tradi¢niho
zpusobu vyroby s novymi a dostupnymi materidly skvéle funguje. Svézi a neotfeld kombi-

nace pusobi zastarale a okoukan¢, naopak vytvofeny vzor z lesklych ¢i perletovych bar-
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vach rozehrava novou, funkcni a prostou hru struktury, luxusu, tradice a zarovein novoty

a stylu.

Firma Anteprima SRL v Italii a Anteprima LTD v Hong Kongu byla zalozena v ro-
ce 1993. Znacka se rozvijela v Italii v Milané. V roce 1994 se ptipojila do firmy designérka

Izumi Ogino, ve firm¢ plsobi jako kreativni feditelka.

O pét let pozdéji, v roce 1998, se poprvé objevuje taska Wirebag, navrzena praveé
Izumi Ogino. Zcela jednoduchy napad, pleteni tasky z umélohmotnych provazki, se ukaza-
lo jako mimotadné efektivni a nad¢asové. Pocatecni vyvoj zabral 2 tydny, dalSich 4-6 tyd-
nt skicovani a design kone¢ného vyrobku, a nakonec 12 tydnt tvorby Sablon a vyroba. Ani
po takto dlouhé dobé¢ ale vyvoj nekonci. Neustalé zlepSovani a feSeni novych tvard dalo
za vznik do této doby pies 100 barevnych vzort a pies 600 riznych styld. Moznosti jsou
diky jednoduchosti takika neomezené, a tak si dnes mizeme zakoupit taSku ve tvaru psa
nebo moédni Kitty (jeji vyroba trva 50-70 hodin). Kazda taska je pletena ruéné v Italskych
manufakturach. I kdyz je na Wirebag pouzivan jako hlavni material plast, neni taska nijak
lacina a to proto, Ze je vyrabéna prevazné ruéné. Tento vyrobek je hlavni predstavitelem

znacky, stal se ikonou nejen mezi ostatnimi vyrobky této firmy ale i po svété.

Obr. €. 58 Obr. €. 59 Obr. ¢. 60

Sortiment Anteprimi ale neni omezen jen na Wirebag, k dostani je i obuv, obleceni

a doplnky.
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1432 Ryka

Firma na damskou sportovni obuv vychazi z konstrukce zenského téla jejiho pohy-
bu. Jednim z hlavnich bodt je tedy technologie, pozorovani a vyvoj. Ale ani tak neopomiji
vzhled svych vyrobki. Dopliiuje design svrsku se stejnou peclivosti tak, aby nebyla pfilis

extravagantni a pozbyvala jednoduchost a neutralnost.

Firma zalozena v roce 1987, zakladatelka je Sheri Poe. Zaméteni vyroby je pouze
a jenom na damskou sportovni obuv. Podle informaci ziskanych na internetu obuv vyrabi
jenom zeny. V roce 1997 se spojily s Global Sport a v roce 1999 znacku koupila American
Sporting Goods. Ryka také podporuje riizné sportovni akce jako zpétné podékovani svym

uzivatelam.

Obr. €. 61 Obr. €. 62 Obr. ¢. 63

Obuv znacky Ryka neni limitovand v€kem ani ti¢elem sportu. Snazi se poskytnout
pohodli, ale také stabilitu a prostor uvnitt obuvi. Obuv je uréena jak pro béh ¢i trénink,

tak 1 pro chiizi a volny cas.

To, ¢im se obuv Ryka li$i od ostatnich, je konstrukce obuvi. Jak jiz bylo zminéno,
firma se zabyva ryze damskou obuvi. Mezi Zenskou a muzskou konstrukei téla je rozdil,
ktery hraje dilezitou roli pfi konstruovani obuvi. Zaprvé je to thel, tzv. thel Q, ktery
se nachazi mezi kolenem, bokem-ky¢li. Uhel se li§i od toho muzského asi od 5 do 7 stup-
ia. Je tedy dilezité dbat na rovnomérné zatizeni na obou stranidch nohy (vnéjsi a vnitini),
vétsi vaha jde na vnéjsi stranu chodidla. Dochazi k vétsi pronaci, coZz miiZe zptsobit nesta-
bilitu, vétsi moznost zranéni. I pfedni ¢ast obuvi je $ir$i nez u bézné sportovni obuvi. Zad-

ni-patni partie je asymetricka a jeji spodek nerovny.

Filozofie firmy spociva v soustfedéni se nejen na technologii a material, tvar a for-

mu podesve samotné.
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Obr. ¢. 64 Obr. ¢. 65

1.4.4 Zpracovani, jednoduchost

Kazdy vyrobek ma svijj vlastni postup zpracovani. Je tvofen tak, aby myslenku de-
signéra podpofil a ukotvil koncept. Pro zdliraznéni zdobnosti a zenskosti (vySivani, pleteni
atd.), tradice a luxus (ru¢n¢ $ita obuv) atd., je vzdy pouzit proces takovy, ktery danou véc
utvrdi v jejim zdméru. Jednotlivé moznosti v sobé nesou urcité znaky a predpoklady, které
se nam automaticky zapadnou do jednotlivych kategorii. Neznamena to ale, ze je vzdy
spravné podle takovych nepsanych pravidel postupovat. Prekrocenim a propojenim riiz-
nych jinych spojeni, mize vzniknout zcela novy pohled. Ne vzdy je nejlep$i pouziti jen
takovych pracovnich postupt, které se automaticky nabizi. Jako ptiklad je firma Nike, kte-
ra se nefidi pfedepsanymi regulemi, ale snazi se spiSe nasledovat instinkt a hlavné vlast-
nostmi pfizna¢né pro nejrizngjsi zpusoby zpracovani. Pomoci pleteni obuvi se zrodily plné

funkéni tenisky, s vlastnosti pruznosti a pevnosti, absenci $vi a s dekorativni strukturou.

Obr. €. 66 Obr. ¢. 67
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Dva nasledujici pfiklady znacky Feit a Issac Reina, maji spojujici znaky jako jed-
noduchost, vystiizeni se zbytecnostem, funkénost, ptimi tvar a formu. Zpracovani a tech-

nologie u obou znacek podporuje jejich ideu.

1441 Feit

Tato znacka se vyznacuje velmi silnou potiebu odebirat z véci to, co neni tieba.
Ekologické smysleni zakladateli poskytuje dobry divod pro pochopeni designu znacky
Feit. Zprvu se ¢istd forma obuvi jevi jako ryze esteticky poc€in, ale po sezndmeni se s filo-
zofii obou bratri, uvidime chytré skloubeni mysSlenky, designu zpracovani a estetické

stranky véci.

Obr. ¢. 68 Obr. ¢. 69

Zakladateli této australské znacky jsou bratii Tull a Josh Price. Vznikla v roce 2005
jako reakce na primyslovou vyrobu, nepfili§ velkou kvalitu, komfort, a Zivotni styl. Oba

----------

pracoval Tull Price a ktera se nakonec spojila s Rag and Bone.

Zdravy Zivotni styl je dalezitym bodem pro design obuvi této firmy. Snazi se o co
nejménsi pomoc strojii, a tak je obuv vyrabéna ruéné. Ruéni Siti spodku obuvi je pouzivan
nejen pro vétsi pohodli, ale i kvalitu a tradici, stim spojeny luxusni vzhled. Kromé
omezeni strojli, se vyhybdji i pouzivani chemikalii (jako je naptiklad chrom) obsaZenych
v usnich. Co nejvétsi vyuziti usné a zaroven co nejmensi pocet Svi dava piirozenou cestu
dilcim z jednoho kusu, nebo alspoit Vv minimalné nezbytnému. Pouzity material je velmi
dalezity, a i proto je s peclivosti vybiran. Kromé¢ tfislo¢inéné usni na svrsky z Italie, se na
obuv pouziva i useit Kudu. Ta pochazi z Jizni Afriky z antilop, ty lovi ale jen v omezeném

poctu mistni lidé, proto je usné velmi vzacna. Na podSivky se pouzivé jemna teleci usen
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dovezena z Francie, na podeSve pak spodkova usen zbuvola. Krom¢ usni nalezneme

na obuvi i alternativni materialy jako korek, dfevo nebo bambus.

Obr. ¢. 70 Obr. ¢. 71 Obr. ¢. 72

Veskera obuv je ruéné Sita, a prochazi rukama jednoho femeslnika, ktery je s ni
od zacatku do konce. Cely proces je velmi zdlouhavy, obsahuje kromé klasického-
vyftiznuti svrsku a spodku obuvi, Siti (vétSinou ru¢né, u pevnéjSich bot na stroji) Napnuti
a nechani 10 dnu ustalit na kopyté, obuv je v urenych podminkach, kde na ni dopada
vlhkost a ztahuje tak usnovy svrSek ke kopytu. Potom nésleduje $iti spodku obuvi
a prechyceni spodku obuvi ke svrSku. Ta je ne vzdy z usné, ale i z plastuvyrabéného

s ekologickym pfistupem. Jako mezipodeSev se pouziva korek.

7"

€ "

Obr. ¢. 73 Obr. ¢. 74 Obr. ¢. 75

vvvvvv

V jejich diivejsi kolekcei se objevila obuv Hiker X Ray, ve které mizeme vidét
jednotlivé ¢lanky obuvi. Mezi novéjsi ptirustky patfi Bio trainer, s vlastnoru¢ne navrzenou

podesvi z kaucuku.
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COMING SOON
BIOTRAINER

03 / 13 / 14

Obr. ¢.76 Obr. ¢. 77 Obr. ¢. 78

Obuv je dostupna jen v omezeném poctu, nékteré typy jsou vyrabény na zakazku,
podle objednavky. Mizete si je tedy ptfedobjednat, obuv se vyrobi az poté. Pocet vyrobené

obuvi se snazi omezovat na mensi, vyhnout se tak masové vyrobé.

1.4.4.2 Issac Reina

Stejné jako u ptedchozi znacky i1 zde pozbyvaji vyrobky zbytecnosti, aniz by se vzdal

propracovanosti v detailech a smyslu pro komplexni tvar, rafinovanost, barevnost a formu.

Issac Reina je Spanélsky designér narozeny v Barceloné. Tam také studoval nejen mo-
du ale i architekturu. Od roku 1998 po rok 2006 byl designérem v takovych firmach, jako
jsou Hemés ¢i Veronique Nichanian. Spolupracoval ale i s navrhafem jakym je Maison
Martin Margiela. V obou firmach byl povéten pro oddéleni panskd moda. Od roku 2011
uci na patizskeé skole Ecole de la chambre syndicale de la couture parisienne V ateliéru spe-
cializovaném na dopliky. Roku 2006 si uz oteviel vlastni obchod v Pafizi a pfedstavil svou

prvni kolekei.

Obr. €. 79 Obr. ¢. 80 Obr. ¢ 81
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Forma je geometricka, Cisté plochy, vystfihané zbyte¢nostem. Ani tak nepostradaji vy-
robky preciznost v detailech a funkénost. To v§e ho naucila 1éta praxe u Vv pfednich luxus-
nich znacek (Hemés, M. M. Margiela). S védomim, Ze material hraje hlavni tlohu, vytvafi

sttihy a formy s citem, useni nendsilné ptizpisobuje kone¢nému tvaru.

Obr. ¢. 82 Obr. ¢. 83 Obr. ¢. 84 Obr. ¢. 85

Velky vliv na jeho tvorbu mé i dansky design, konkrétné pak André Jacobsen.

Stejné jako u predchozich mddnich znacek, i Issac Reina ma vyrobek, ktery v urc¢itych
smérech zastupuje a reprezentuje jeho pohled a mysleni. Taska 24 hours bag je toho ptipa-
dem. Pouzity material je prvotiidni teleci nebo jehn&¢i usenn v riznych barvach, od klasické
cerné po ostie rdzovou. Velké Cisté plochy zbavené veskerych ozdob, v hornim okraji
zpeviujici pruh, drzadla a zip. To je v zaklad¢ vSe, z ¢eho je vyrobena. Jednoduché, funk¢-
ni, esteticky Cisté, ostatn¢ jako veskeré vyrobky znacky Issac Reina. Rafinovanost
je v detailech a v tomto ptipadé i v objemu tasky. Ten, kdyz se ztrati, ziska taska novou

vizualni stranku a to svym slozenim. Je-li taska prazdna, da se seskladat na plocho.

Obr. ¢. 86 Obr. ¢. 87



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

33

II. PRAKTICKA CAST
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2 DAMSKA OBUV S DOPLNKY

Prakticka Cast je vénovana kone¢nym vyrobkim. Kolekci tvofi Ctyfi pary damské
obuvi a dva dopliky, pficemz Zadny jednotlivy vyrobek neni dominantni; dulezité je, aby

véci dohromady tvorily celek.

2.1 Uvod

Nasledujici text je rozdélen do dvou ¢asti, a to — 1. ¢ast s ndzvem Piiprava a 2. ¢ast,
pojmenovana Vyrobky. Ob¢ ¢asti na sebe navazuji a nepiimo se dotykaji. Zatimco teore-
ticka prace se zabyvala jen vysledky vyse jmenovanych firem, prakticka ¢ast by méla kro-
m¢ finalniho vyrobku ukazat i cestu, jak se postupné vyvijely. Cesty jsou urcitymi voditky,
jak se da pohlédnout na kolekci a nahlédnout do tivah pted samotnym vytvarenim fyzic-

kych vyrobkd.

Jednotlivé body nejsou fazeny podle dulezitosti, ale spise chronologicky, jak po-
stupné jednotlivé napady a myslenky ptichézely a prolinaly se. Kazdy bod ma svou ulohu

v ramci celkové vizudlni i funkéni stranky. VSechny body jsou stejné dilezité.

Zakladni mySlenka kolekce je set obuvi a dopliikkli pro béZzné uzivani. Je urcen pro
denni pouzivani, pro rizny Gcel i ¢as.

Tento set, tyto véci, by se mély stat béZnymi a ptirozenymi pii kazdodennim Zivoté.
Kazda véc ma své misto a svou vlastni funkei, a tak se stavaji soucasti naseho zivota. Je-
jich ptibéh by ale nemél byt neviditelny, nebot’ to jsou véci; jejich ptibéh by mél byt

ve tvaru a pouziti (uzivani a fungovani).
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2.2 Priprava

Té&Zko fici, co jsou prvni népady, mySlenky vytvarejici kolekei. Designér je jiz pie-
dem obohacen zkuSenostmi a védomostmi, kterymi miize disponovat. Pomoci nich rozviji
a vytvaii novy prostor pro své vyrobky. UrCeni si hranic a mantinelli pro urcitou praci
je stézejni; jednotlivé body se rozviji, postupné se rozriistaji a prolinaji do dalSich. Body,
urcené pro mou kolekci, jsem si rozvrhla na uzivatele, prostiedi, a pak na samotny vyro-
bek. Casti jsou uchopeny velmi volné a jsou samoziejmé doplnény obrazovou &asti, ktera

je velmi dualezitd nejen pro vizudlni stranku vyrobku, ale i co a jak zobrazuji.

2.2.1 Inspirace

Vseobecnou inspiraci je pro mé obecné ptiroda nebo uméni, design, mdda, archi-
tektura a mnoho dal$iho. Véci kolem nas jsou vzdy k zamysleni; bézné uzivané predméty,

tvofeny s vtipem, vynalézavosti, neopomijejici funkéni stranku.

Obr. ¢. 88 Obr. ¢. 89

Obr. ¢. 90 Obr. ¢. 91

V architektute si v§imam riznych spojeni minulosti a moderniho svéta. Skloubeni

nové zastavby s historickou, pochopeni smyslu stavajicich budov a s citem a logikou za-
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¢lenit soucasné stavby je velmi slozité. Vyzaduje to znalost nejen nové technologie a kon-

strukce, ale i té staré.

Obr. €. 92 Obr. ¢. 93

Obr. ¢. 94 Obr. ¢. 95

Spojeni dvou rozdilnych véci — novych a starych je pro mé prvek vice nez pfitazlivy. Kon-
trast a napéti, které vytvari, vybalancovani a naleznuti spravné souhry mezi dvéma zdanli-
v¢€ jinymi svéty, je uméni samo o sobg.

Obr. ¢. 96 Obr. ¢. 97 Obr. ¢. 9
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Dnesni doba je dalSim zdrojem mé inspirace, vétSinou skrze obrazky z blogt riz-

nych a pro mé neznamych, ndhodnych lidi.

Inspirace neni z okoli, ve kterém se pohybuji, ale spiSe z osobnich, vlastnich vytvo-
fenych svétt. Viditelna intimita, zenskost, ztracenost dne$ni generace, nehmatatelné, neu-
chopitelné véci se vyskytuji vSude okolo, rozpor mladé generace mezi virtualnim a hmot-

nym svétem.

Odstiny barev od ¢erné pies lomené Sedé, télové a svétlé mlhavé polostiny. Melan-
cholie, odkaz na vzpominky a minulost je ziva i v pfitomnosti; mijeni ¢ast, prolinani hra-
nic a paralel. Vlastni svét stvofeny na misté, ktery patii jen kazdému z nas, je pro mne po-
stel. Pfitomnost prazdnoty na misté¢ kde by méla byt nase vlastni podobizna, se nachazi

odvracena nebo zakryta tvar.

Obr. ¢. 99 Obr. ¢. 100

Obr. ¢. 101 Obr. ¢. 102 Obr. ¢. 103

Obr. ¢. 104 Obr. ¢. 105
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2.2.1 Uzivatel

Prvnim bodem, na zacatku nové prace, je ureni si uzivatele. Uzivatel, ¢ili osoba,
ktera by m¢la byt idealnim zakaznikem, je dilezita. Vzdy pii zpétném otoceni za hotovou

praci by mél byt uzivatel ¢itelny a snadno rozpoznatelny.

Pro tuto kolekci je to Zena. Zena pracujici — studujici. Zena aktivni, stale v pohybu,
i tak ale dbajici na vizudlni stranku sebe sama. Pii navrhovéani pro mé vék zeny nebyl urcu-
jicim prvkem. Muzu ale specifikovat spodni hranici véku, je to student, a to spiSe vysoké
Skoly, coz nas zavadi k véku kolem 20 let. Horni hranici nechavam otevienou (samoziejmeé
vyrobky nejsou uréeny pro zeny velmi vysokého veku, kde je zapotiebi jind konstrukce
a vhodnéjsi materialy). VEék pro mé neni zase tak dilezitym bodem, kolekce je navrhovana
tak, aby byla pokud mozno neutralni a jednoduchd. Je tedy snadné ptedstavit si vyrobky

jak na studentce, tak na Zené& sttedniho véku.

Obr. €. 106 Obr. ¢. 107 Obr. ¢. 108

Pokud je zvolen kvalitni a vhodny material s neutralni barevnosti a esteticky pfija-

telnym tvarem (ne pfili§ extravagantni), neni divod vék specifikovat.

Aktivni Zena se odrazi v podstaté v kazdém aspektu vyrobkii. At uz je to materidl —
lehky, pevny, barva — nendpadna, hodici se ke vSemu, tvar — jednoduchy, velikost — rozmér
podle ucelu pouziti, vnitini prostor a jeho rozd€leni. Kazdodenni cestovani do prace ¢i §ko-
ly vyzaduje funk¢ni, pohotové a rychlé zachazeni. Stala pfitomnost ve spolecnosti mezi

lidmi zase esteticky hodnotnou véc.
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Vyrobky jsou nenapadné a mély by dopliovat celkovy vzhled, rozhodné by nemély

byt nudné a esteticky nepftitazlivé.

Uzivatele, konkrétn¢€ zenu, jsem si zvolila asi proto, zZe véci pro ni tvofené maji ja-
kysi intimné€j$i raz nez pro muze. Jednoduchost, prakticnost, kterd nesmi pozbyvat poetiky
a néznost nositelky. Praveé skloubeni Cisté funkénich vyrobku s vizudlni strankou tak, aby

byly véci pfirozené pii pouzivani a nenucené ve vyrazu.

Predmety se k vnejsimu télu rizné tésné primykaji, pricemz se zda, zZe pro Zenu je
telesné priviastnéni nékterych predmeti, pravé kabelky a bot, prirozené a bytostné. Kabel-
ka je pro ni vic soucasti téla nez rekvizitou, kterou je pro muze aktovka, prozrazujici jeho
spolecenské zarazeni a profesi- urednika, manazera. Stejné je spolecensky odev pro muze
uz pro svou uniformitu vic kostymem nez saty pro Zenu, jejichz pripadnd priléhavost zdu-
raznuje tesné sepéti s kuzi, s individualnim télem. Bytostnost kabelky, podobné jako batiiz-
ku, primykajicich se k télu, stoji proti jisté odcizenosti aktovky a kuffiku, od téla odtaze-
nych. Pro Zenu je jeji Zivot uz od detstvi spjat s kabelkami, pamatuje si na né i na svou tou-
hu po nich, na jejich materidl, barvy, na hladkost i viini- kiize posiluje moment jejich télo-
vosti, Zivocisnosti, dokonce pro ni souvisi s urcitymi Zivotnimi obdobimi, v tomto smyslu se

i méda stava bytostnou soucasti nasich zZivotit a tél.>

5 www.coteetciel.com [online]. Dostupné z: http://www.coteetciel.com/en-CZ/about-us.
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2.2.2 Prostredi

Dalsi bod je prostredi. Prostfedi, které jsem si urcila, je prostor, ve kterém se uziva-
tel pohybuje. Logicky jde o dalsi krok — zasazeni, v tomto piipadé aktivni Zeny, do jejiho

prostiedi.

Mgsto je rychlé, trochu znecisténé misto, plné lidi a pohybu, moznosti a zabavy.
Meésto je zivy organismu, neustale pulsujici. Pravé pro jeho nepfetrzitou nutnost pohybu
jsem zvolila kolekci, kterd ma lehce sportovni raz. Obuv neni uréena na sport, jsou v ni jen

urcité znaky a prvky inspirované sportovni — lifestylovou obuvi.

Mésto, nejen jako misto pro budovy a silnice, ale mésto jako prostor pro pohyb,

barvy, miseni styld, rozmanitost, protiklady, Zivost, prostranstvi i zakouti.

Barevnost vychazi pravé z mést, z pestrosti uvnitt i pochmurna na okrajich. Mésto
je zivé, plné barev, zafici a svétélkujici. Nezvolila jsem ale tak radikalni barvy. Sedost
mest, a temngj$i odstiny jsou pro mé& pfitazlivejsi, poloplné odstiny barev jsou vhodnéjsi

a nenapadng&jsi, i vzhledem k tomu ze maji doplnovat celkovy vzhled.

Obr. ¢. 109 Obr. ¢. 110 Obr. ¢. 111
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Okraje mést jsou naopak klidné, pomalé, trochu tajemné. Mén¢ pestrosti a vice ml-
havo, to jsou odstiny, jsem si vybrala jako dalsi prvek kolekce. Jakysi opar, ktery doprova-
zi fotografie (viz nize), je efekt, ktery jsem chtéla néjak zvécnit 1 v kolekci. Jen ¢astecna
viditelnost, obrysy véci, ale necitelnost detaild, byly pro mé vyzvou. O to jsem se nakonec

pokusila pomoci poloprusvitného — mlééné zabarveného plastu — tarpaulinu.

Obr. ¢. 112 Obr. ¢. 113 Obr. ¢. 114
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2.2.3 Tvar, forma, prostor

Tteti bod je ureni vyrobku. Po zasazeni uzivatele do jeho prostiedi je na fadé urcit

jeho potieby a s nim selektovat i vyrobky.

Od potieb Zeny se odviji cela fada dalSich vlastnosti jako je tvar, velikost, material,
stiih, barva, rozvrzeni vnittku tasek, detailii. Kolekce se stdva z vyrobki z ¢asti pokryvajici

potieby Zeny po cely den.

Tvar ve vSech piipadech vychazi ze zakladnich geometrickych tvart jako je kruh
a Ctverec. Stiih obuvi je drobné upraveny kruh, u tasek pak lehce transformovany obdélnik.
Tyto zakladni prvky jsem zvolila kvili jejich jednoduchosti a snadnému seskladani do pro-
storu. Sablony jsou z jednoho zakladniho tvaru, k nim jsou pak dodany nezbytnosti (u obu-

vi naptiklad opatek, u taSek pak podsivka a kapsy).

Forma je co nejprostsi, sloZzenim jednoho kusu do prostoru se vyvarujeme zbytec-
nému $iti a napojovani dilct. U boty jsem zvolila kruh. Protoze ma kruh nekone¢ny okraj,
tim chci fici, ze pro ovalny tvar kopyta, pomoci jeho protoc¢eni snadno docilime pokryti
celé plochy, aniz bychom museli dilec kdekoliv délit. U obou taSek je to pak obdélnik.
Stejné jako o kruhu je i obdélnik nafezany v n€kterych ¢astech, aby se dal vytvofit forma

atvar.

Vnitini dé€leni a vlozené kapsy jsou pomocnikem pro lepsi orientaci uvnitt taSky.
Vnittek taSek by mél byt rozd€len, zatimco vnéjsi kostra tasky zlstava hladka bez kapes
a piihradek. Jedinym ,,vzruchem® na jejich tvaru jsou bo¢ni ¢asti, které jsou délené, kvili

vytvofeni objemu tasky.
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Rozdé€leni uvnitf je dulezité. U jedné z taSek, té vétsi, je to jen pomoci dodatecné
ptisitych kapes. U mensi pak vytvoreni kapsy stfihem, tedy jako ¢ast tasky. Inspiraci mi

byly rizné znacky svétovych firem, ale i tcel, za kterymi jsou ptihradky konstruovany.

Obr. €. 115 Obr. ¢. 116

Kabelka je pribytkem i jeho bozstvem. Je hnizdem, do jehoz tmy a tepla Zena snasi
své ,,poklady . Aspekt sndsSeni a schranovani véci uvnitr, ve tmé je pro zZenu a jeji vztah

vvvvv

z aktovky na svétlo, na pracovni stiil°.

Naopak obuv je uvnitf prazdnd, az na nezbytné prvky, jakym je napiiklad opatek.
Vnéjsi obal je Clenity, jednotlivé Casti se piekryvaji a prehybaji, a vytvaii tak objem pro
nohu.

U prvniho, Sedo-bilého paru, je svrsek jen z jednoho kusu, neni pfidan zadny dalsi
dilec, jak je tomu u druhého ¢erného paru. Druhy par je tedy kromé téméf totozného stiihu

obuvi jesté doplnén o usiiové ¢asti nezbytné pro fungovani obuvi (opatek, tuzinka, derby).

Pouzity jsou rizné materidly, jak ume¢lé, tak i pfirodniho charakteru. Jako umély
material jsem vybrala tarpaulin pro jeho lehkost, pevnost a nenaro¢nou udrzbu a polyeste-
rovy textil na podsivku. Z pfirodnich materiali pak vlnu, konkrétné kasmir ve tfech odsti-

nech, a usen v barvé ¢erné a svétle modro-zelené. Vinu i usen jsem si zvolila za stejnych

8 HODROVA, Daniela. Chvdla schouleni (eseje z poetiky pomijivosti). Praha, 2011, s. 254. ISBN 978-80-
86702-91-9.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 44

divodu, oba dva materialy jsou piijemné na dotek, drzi dobie tvar, jsou kvalitni a nesou

znamku tradice a komfortu.

Vyraznéjsi struktura je jen na tarpaulinu. Material je tvofen z viditelné miizky
z vlakna, ktera je pokryta nanosem prusvitného plastu.

Tasky jsou doplnény kovanim. Pro lepsi pevnost a trvanlivost je zvoleno nerez ko-
vani. Kov pfinasi pfijemné oziveni na prosté a jednoduché tasce.

Siti je uzivano na kolekci s rozvahou. Obuv je sice lemovana, takze se iti nevyhy-
ba, taSky vSak maji okraj jen fezany, nezapraveny, a §iti je pouzito jen na urcitych ¢astech,
kdy je tomu potieba.

Velikosti a proporce dopliki jsou piiméfené, mély by uméiené doplinovat postavu

zeny a velikosti spliiovat ucel tasky.

2.2.4 Tradice, odkaz

Tradice a odkaz na tradicni materidly a tvar jednotlivych vyrobki je i pfes jinou

formu patrny. Klasické proporce jsou zvoleny pravé pro klasi¢nost, ktera v nich je.

Odkaz na minulost pfinasi do kolekce zavan elegance a jednoduchosti a ptirozenos-
ti noseni. U obuvi je to inspirace nedavnou historii, a to ptedevsim sportovni obuvi — tenis-

kami.

Obr. ¢. 117 Obr. ¢. 118 Obr. ¢. 119
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2.3 Vyrobky

Dvé¢ tasky tvori dopln€k ke Ctyfem parim bot. Obé Casti tvoii kolekci pro Zeny.
I kdyz je obuv damska, svou neutralitou — jak tvarem, barvou, tak i stfihem pusobi spise
jako obuv unisex. Tomuto vyrazu napomaha i sportovni raz obuvi. Tasky jsou damskou

zalezitosti, 1 kdyz jsou také jednoduché a stiidmé, aby nijak vzhledem neptfevySovaly obuv.

Obuyv ani taska by nemély byt zélezitosti jen jednoho pohledu. Pokud je to 3D vy-

robek, mél by se tak i chovat ke svému pozorovateli a nestavit se jen jednou stranou.

Cela kolekce by méla k sobé navzajem ladit, to ale neznamena, ze by po ,,vytrzeni*
Z ni nemohla fungovat samostatn¢. Jednotlivé vyrobky by k sobé mély ladit, ale nemély by
byt na sobé zavislé; doplnénim, jen naptiklad tasky, zcela jinymi dopliiky, by pro neutral-

nost vyrobki mé¢lo fungovat.
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2.3 Damska obuv

Stejny stiih 1 tvar obou part se 1isi v pouziti rozdilnych materiala. Rozdil je 1 na pouzi-
té podesvi na spodku obuvi. Obuv neni urcena na celorocni obouvani, je spiSe zalezitosti

sezoOny jaro-léto, hlavné kvuli zvoleni lehkého, tenkého materidlu.

2.3.1 Damska obuv ¢. 1

Kolekce obsahuje dva pary letni obuvi — tzv. sandaly. Oba dva pary jsou velmi jedno-

duché stfthem a tvarem, a také stfidmé i co do barevnosti.

Pouzitd usen je z rubové Casti oSetiena plnicem a zazehlenim silikonového papiru, jak
je to ostatné i u dalSich vyrobki.

Prvni par je v ryze ¢erné podob&. Hlavni material je teletina, na spodek obuvi je pak
kromé mechovky pouzitd guma; jeji pfetazeni do €asti svrSku zabrafiuje moznému posko-
zeni svrsku.

Druhy par je ve svétlejSich barvach. Na podeSev je pak pouzita spodkova usen,

v néslapné predni a zadni Casti je pokryt gumou.
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2.3.2 Damska obuv ¢. 2

Prvni par je vyroben z oboustranného textilu v barvé Sedo-bilé s Sedivou lemovkou.
Svrsek je doplnén o ¢asti z Sedé usné, a to v patni ¢asti a na jazyku obuvi. Stélka je z usné,
stejné tak i podesev; ta je pak ze spodkové usné. Spodek obuvi je jesté podrazen Cernou XX

pro mensi opotiebeni v naslapné a patni ¢asti.

Stiih, jak jiz bylo zminéno, vychazi z kruhu. Ve stfedni ¢asti je prostiizena ve tvaru
jazyka a zadniho poutka. Cely kruh je tedy vyuzit bezezbytku. Pfetoceny svrsek vytvori
objem, zadni patni ¢ast se prichyti stehy ke stélce, predni ¢ast se klasicky napind. Zapinani

na obuvi neni, pro udrzeni obuvi na noze slouzi bo¢ni gumicky.

Druhy pér je cely Cerny, jak svrSek z dvojiho materidlu, tak i podeSev. Na svrSek
je pouzita pruzna, ale pevna sitovina, pouzivana na sportovni obuv. Dil dopliuji ¢asti
z ¢erné teletiny. PouZita usen je na mistech, kde spliuje sviij ucel. Usen je oSetfena plni-
¢em a zazehlend silikonovym papirem. Tento postup nejen Ze zpevni usen, ale 1 zabraiuje
pousténi barvy, a navic tak vznika vodéodolny povrch. Podesev je z ¢erného plastu, rozde-

rowr

lené na piedni a zadni Cast.
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2.4 Damské doplnky

Jako dopliky k obuvi jsem zvolila dva modely — jednu vét$i a druhou mensi tasku.
Ob¢ v zakladé vychazi z obdélniku, a to nejen hlavni dil ale i podSivka. Obé¢ tasky spliuji
jednoduchy tvar i konstrukci. Dopliiky, na rozdil od obuvi, nejsou omezeny sezénou, kdy

se mohou nosit.

145 Damsky doplnék €. 1

Prvni je taSka rozmérné€jsi nez druha. Dopliuje ji jeji dvojnik, ale ve velikosti jesté
o néco vetsi. Opét téméf identicky stiih, rozdil je patrny jen v mali¢kostech. Mensi z téchto
dvou je usnova taska, uréena spiSe na noSeni do prace, Skoly atd. Druha je z lehkého texti-

lu, ur€ena pro volny cas.

Usen je také oSetfena plnicem a zazehlena silikonovym papirem, okraje jsou zatte-
ny ¢ernou barovou na hrany. Stiih podsivky je také obdélnik. Pouzity material je kasmir

V tmave tyrkysové.

Doplnéna je kovanim — krouzky pro zachyceni popruhu, navrzené tak, aby svym
tvarem ladily k celkovému vzhledu, stejné tak i chranice dna.

Uzavirani je na jedno magnetické zapinani. Vnitini vybaveni se sklad4 z jedné vét-
§i kapsy, ur¢ené na notebook ¢i papiry do velikosti A4, z jedné kapsy uzaviratelné na zdr-

hovadlo, a dvou malych kapsicek.

48x30x10
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1.4.6 Damsky doplnék ¢. 2

Druhé taska je menSiho rozméru. Stfih je pro pfedni i zadni dil stejny. Spojenim
dvou polovin, vznikne uprostied kapsa. Zavirani tasky je na zdrhovadlo, vnitini vybaveni

se sklada kromé sttedové kapsy jesté z jedné mensi kapsy.

Material je prasvitny tarpaulin (mlééné zabarveni), doplnéno svétle zelenou pod-

Sivkou a usni uchycujici kovani na popruh. Popruh je nastavovaci podle potieby uzivatele.

30x25x5
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1. PROJEKTOVA CAST
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ZAVER
Ob¢ dvé casti, jak prvni teoreticka, tak i druhd praktickd, mi poskytly prostor pro

hlubsi rozbor, pozorovani a hledani problému daného tématu.

Teoretickd ¢ast obsahuje pohled na osm riiznych firem, ve kterych jsem se snazila
najit zajimavy prvek i pro druhou, praktickou ¢ast. Vyzdvihnutim jedné vlastnosti nad
ostatni nebylo vzdy snadné. Rozhodnout se, co upifednostnit, a ¢asté Givahy, pro¢ zrovna

tuto firmu a tento pohled na ni.

Prakticka ¢ast pro mé byla vyzvou pro svou komplexnost. Kolekce damské obuvi
a doplnkt byla pro mé slozitd hlavn€ co do vybéru a zvoleni jednotlivych ¢asti — vyrobkd.
Hledani a zvoleni vhodné formy, tvaru, stfihu, ale 1 materialu a barvy bylo vzdy kompro-
misem ve prospéch uceleného pohledu na kolekci. Kolekce je skupina jednotlivet, kteii by

neméli ztracet vlastni osobnost, ale ani nepievySovat celek.

Aby designéri dospéli k tém nejlepsim vysledkiim, musi nakonec jit stejnou cestou
Jjako hraci golfu a flétnisté. Meli by zapomenout na vse, co se kdy naucily o technice, a

Jednoduse jit a udélat to!”

7" HODROVA, Daniela. Chvdla schouleni (eseje z poetiky pomijivosti). Praha, 2011. s. 253. ISBN 978-80-
86702-91-9.
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Skici navrhu kovani
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Skici navrhu tasek
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