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Marketingovy plan rekreacné vzdélavaciho
zarizeni Slunecni hole

Kritéria hodnoceni: Pocet bodi (0 —10)

1 Narocnost tématu prace 10

2 Splnéni cilt prace 8

3 Teoreticka ¢ast prace 5

4 Prakticka ¢ast prace 3
(analyticka ¢ast)

5 Pravl<,t|lc1<’a Cast prace 10
(Fesici cast)

6 Formalni Groven prace 9
CELKOVY POCET BODU 50
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bod Nespinéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na trovni zikladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjSimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)

5—6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky




(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodli spinéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodt spinéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)

PFipominky k praci:

Studentka ve své praci spravné zvolila strukturu teoretické Casti a prokazuje zdkladni znalosti
z problematiky. V praktické ¢asti prokazuje zdjem o dané téma a detailné popisuje objekt a zaméry
investora, pro které definovala rfadu praktickych marketingovych krokd a osobné doporucila nékteré
naméty vyuZitelné v praxi. Tim prokazala své hlubsi znalosti problematiky marketingu pro ¢innost
hotelového zafizeni. Pro své téma zvolila netradi¢ni objekt, vyzadujici vice kreativity a tvofivosti.
Potencidl marketingovych aktivit je pro zvoleny objekt velmi rozsahly a je proto pfirozené, Ze
autorka nevycerpala vSechny moZnosti marketingového mixu a Ize jej ddle doplnit navrhy firemniho
hesla pro podporu znacky ¢i apod. Presto se tématu vénovala pomérné rozsahle a zejména oceriuji
pestrost vlastnich doporuceni a naméta.

Otazky k obhajobé:

Jakou roli mizZe hrat v marketingu personal?

V préci byla zminéna fotogalerie. Jaky byste doporucila marketing pro fotogalerii?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zdkladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimélné jedno kritérium hodnoceno 0 body). D

Ve Zliné dne: 22. srpna 2014

podpis hodnotitele BP





