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ABSTRAKT

Diplomova prace studuje a popisuje tendence v grafickém designu, jez byly vyuzity poli-
tickymi systémy, statnimi a nestatnimi organizacemi nebo skupinou jednotlivct z pohledu
aktivniho néstroje, ktery cilen¢ sleduje spolecenskou transformaci. Praktickd diplomova
prace obsahuje soubor plakati komentujicich aktualni politickou situaci v Evropé a global-

ni klimatické zmény.

Klicova slova: Valecny plakat, Ekologicky plakat, Socialni plakat, Politicky plakat, Osvé-
tovy plakat, Socialisticky realismus, Postprodukce, Futurismus, Dadaismus, Primyslova
revoluce, Politicka propaganda, Politicka agitace, Sametova revoluce, Studena vélka, Za-
padni blok, Vychodni blok, Tteti svét, Underground, Mirova hnuti, Obfanské iniciativa,
Street art, DIY

ABSTRACT

The thesis studies and describes trends in graphic design, which were used by political
systems, governmental and non-governmental organizations or groups of individuals from
the perspective of an active instrument that specifically monitors the social transformation.
Practical thesis contains a set of posters commenting on the current political situation in

Europe and global climate change.

Keywords: War poster, Environmental poster, Social posters, Political posters, Educational
posters, Socialist realism, Post-production, Futurism, Dadaism, Industrial Revolution, Poli-
tical propaganda, Political lobbying, Velvet Revolution, Cold War, West Block, East
Block, Third World, Underground, Peaceful movements, Citizens' initiative, Street art,
DIY
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UvVOD

Nastup digitalnich technologii a internetu na konci 20. stoleti piinesl zasadni zmény v gra-
fickém designu. Byly to jak nové pracovni postupy, tak i kreativni moznosti a komunikac¢ni
procesy. S nariistem informaci a jejich vSeobecnou dostupnosti vyvstavaji nové otazky
0 povaze a funkci designu na ptelomu nového tisicileti. Snadnéjsi vymeéna informaci zpa-
sobila zvySeny zajem jak o teoretickou, tak i praktickou stranku grafického designu, ktera
lo k dosud nepojmenovanym ¢i obecné zndmym principiim manipulace, které byly v ne-
davné historii vyuzity politickymi stranami k nastoleni spole¢enské pfemény. Pole ptisob-
nosti rozsifil 1 tlak trzniho prostiedi, ktery formuje a definuje nové spoleenské uspotadani.
dius téchto otazek. Interaktivita a ptechod ze statického na dynamické médium ¢ini z gra-
fického designu daleko siln€j$i nastroj, nez jim byl. Syntéza informacnich prostredki o to

vice smazava hranice mezi grafickym designem, filmem, hudbou, literaturou, aj.

Jakou ulohu a jakou roli tedy hral a hraje graficky design ve spolecnosti? Jaké jsou etické
zasady designéra? Jaké mohou byt zakladni principy fungovani vizualnich komunikaci?
A jaké mohou byt v neposledni fad¢ prostredky, které byly, jsou a budou grafickym
designem uzity? To jsou jedny z klicovych otazek, které zaméstndvaji v soucasné dobé
odbornou 1 laickou vefejnost. Tato diplomova prace si dala za cil prozkoumat jednotlivé
kapitoly, které mohou souviset s jednim z nejzakladnéjSich rysa grafického designu. Je jim
schopnost ovlivnit a v uritém Casovém horizontu plsobit na percepci divdka za ucelem
zménit jeho chovani. Uvodni kapitola postihuje nékolik kli¢ovych momentd, které souvisi
se zvolenym tématem. Je jim primyslova revoluce a vznik plakatu, spole¢né s prvnimi
osobnostmi plakatové tvorby. Vyznamné avantgardni sméry a Prvni svétova valka patii
druhé kapitole, jejimz smyslem je uceleny pohled na vyznamné umélecké tendence a va-
le¢nou a diplomatickou propagandu, kterou prohloubila Prvni svétova valka. Treti kapitola
shrnuje mezivale¢nou situaci v Evropé. Poginaje Spanélskou revoluci, revoluci v Némecku
az po revoluci v Mad’arsku ¢1 Viden. Pfevazna ¢ast této kapitoly je vénovand Ruské revo-
luci, ktera sehrala velmi vyznamnou ulohu pti formovani zasad, jezZ se staly zakladem gra-
fického designu. Filosofickym a estetickym principim De Stijl a Bauhaus je v€novéano
hned né¢kolik odstavel, majici za cil spiSe postihnout vyznamové podméty, nez jednotlivé
autory. Diivodem je snaha zachovat posloupnost daného textu ke zvolenému tématu. Druha

sveétova valka ¢tvrté kapitoly se plné zaobira ideologickou propagandou vitéznych totalit-
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nich systémil a vesmés didaktickou propagandou Spojeneckych armad. Studené valce se
vénuje pata kapitola, ktera je ziejmé& nejobsahlejsi. Jednotliva témata vychazeji bud’ z poli-
tickych udalosti nebo kulturné-spolecenského vyvoje dané doby. Zapadni blok prezentuji
napft. americké protivalecné protesty Ci evropské studentské demonstrace v roce 1968. Vy-
chodni blok se naopak zaobira problematikou socialistického realismu a nékterymi typic-
kymi projevy politické propagandy za Zeleznou oponou. Stranou neziistava polska plaka-
tova $kola a Ceskoslovenska politick agitace aZ do roku 1989. Zavéredna &ast této kapito-
ly popisuje situaci rozvojovych zemi tzv. Tietiho svéta. Osmdesata 1éta Sesté kapitoly lze
chapat jako dozvuk politického vyvoje, ktery zahy vystiidaji devadesata 1éta a nové tisici-
leti sedmé kapitoly. V té jsem se pokusil postihnout néktera zavazna témata a sméry, které
povazuji za zasadni ve vyvoji grafického designu v novém tisicileti. Prakticka ¢ast diplo-
mové prace shrnuje osobni stanoviska do dvou kapitol, které dle mého nazoru souvisi se
zvolenym tématem a odpovédnou tlohou grafického designéra v politickém, socialnim
a jiném guerillovém boji. Projektova cast je pak praktickym vystupem souvisejici se zada-

nym tématem zastoupeny sérii politickych a ekologickych plakata.

Motivaci k zadanému tématu mi byla velmi blizka revoluéni podstata grafického designu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

11

|. TEORETICKA CAST
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1 KLICOVE MOMENTY

1.1 Primyslova revoluce

Primyslovou revoluci odstartoval v posledni tietin¢ 18. stoleti vynalez rotacniho parniho
stroje Jamesem Wattem. Nové vyrobni vztahy zrozené prumyslovou revoluci charakterizu-
je separace koncepcéniho mysleni a materialni realizace. (1) Zavedenim projektového vy-
kresu se aktivity nékdejSiho femeslnika $tépi na dvé skupiny. Prvni skupinu tvoii ti, jez
produkt navrhuji. Druhou skupinu zastupuji ti, jez produkt vyrab¢ji. Kreativni ¢innost za-
hrnuje prostiedky technického experimentovani, védeckovyzkumné ¢innosti a uméleckych
postupll vytvarné tvorby. Kresba a zejména projektovéa kresba technicky a intelektudlné
vymezuje koncepéni rdmec z procedur tradicniho femesla. Dosud nedefinovany pojem
,»design® integruje v této dobé inzenyrské a vytvarné uzitkové navrhovani v jeden celek.
Dobrym ptikladem rozc¢lenéni vyroby na navrhovéani a materialni realizaci vyrobku podle
presné stanoveného projektu je praxe Josiaha Wedgwooda. Tento vyrobce keramiky a ino-
vator v oblasti vyrobnich technologii zaméstnaval tehdej$i vyznamné anglické vytvarniky
jako dekoratéry své keramiky. Wedgwood kresebné navrhy posuzoval a se skupinou mode-
lara pripravoval pro masovou vyrobu. Distribuci a prodejem svych vyrobkt, sériovou vy-
robou a optimalni uZitkové funkénosti poskytuje prvni ptiklady moderniho designérského
mysleni. Wedgwood se vlastné stava prvnim zadavatelem, ktery klade obsahové a formalni
pozadavky na designéra vyplyvajici z potieb vyroby. 19. stoleti je dobou zrodu specializo-
van¢ profese, kterou oznacujeme za profesi designérskou. Prakticky po celé 19. stoleti byla
profese designéra spojena prevazné s dekoratérstvim. Ulohou designéra bylo vytvofit of-

nament a aplikovat jej na vyrobek. (2)

1.2 Pokus o reformni hnuti

Londynské svétova vystava v roce 1851 byla jednou z prvnich ze série svétovych vystav
druhé poloviny 19. stoleti. Great Exhibition of the Industry af All Nations totiZ symbolicky
rozdélila 19. stoleti. Primyslova vyroba nejvyspélejSich zemi dosahuje prostrednictvim
strojni vyroby svého vrcholu. Moderni spolecnost pohlcena novymi technologiemi pfisou-
dila femeslné praci jen nepatrny vyznam. Symbolicky pterod v mySleni pfinasi v druhé
poloving 19. stoleti myslenky zastoupené hnutim Art and Crafts Movement a o néco mlad-

$i Wiener Werkstdtte. Nemalou mérou pfispivaji k zformovani zadsad moderni, pfevazné
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uzitkové tvorby. Odborna kritika reaguje na vkus vyrobct — jejich snahy o ornament — te-
meslnou zru¢nost, strojovou vyrobu a historicky eklektismus. V ndzorech nékterych autorti
jako byl napf. architekt Owen Jones (1) 1ze vysledovat zrod antiornamentalistické doktriny,

ktera se pozd¢ji stava jddrem funkcionalistické estetiky.

Hnuti Art and Crafts, aktivni od 60. let 19. Stoleti, vnima uzitkovy pfedmét jako zdroj mo-
ralni sily a jako prostiedek zmény socialnich podminek (1). Hlavni ideovi piedstavitelé
tohoto hnuti, zejména Augustus W. N. Pugin nebo John Ruskin, chapou tyto nové podméty
jako nové myslenky jednoty umeéni a zivota. Ruskin hlasici se ke kultu gotiky a jeji cecho-
vé organizaci, odmital neosobni vyraz strojové produkce a pozadoval navrat k ruéni praci.
Dozadoval se pravdy materialu, logiky konstrukce a odmital imitaci v§ech druhi. Specific-
ky psychologicky vyznam ruskinovy gotické syntézy spojoval vSechny umélecké druhy

a stal se predevsim apelem na aktivni vstup uméni do Zivota.

Tyto byt’ velice nezavratné kroky inspiruji nasledujici generace umélci a designéri. Soci-
alni reformy uzitkové tvorby Arts and Crafts a jeji participace, tvoii pozd¢ji zaklad bau-
hausovské koncepce. Z dnesniho pohledu spiSe v roviné teoretickych prohlaseni nez real-
nych vysledkt. Presvédceni o nevyhnutelné demokratizaci spolecnosti, v nizZ mélo umeéni

sehrat vyznamnou ulohu, se stalo ustfednim tématem téchto tzv. salonnich revolucionait.

1.3 Vznik plakatu

Vznik plakatu je Uzce spojen s vyndlezem litografie Aloisem Senefelderem na konci
18. stoleti. Tato technika obraz osvobodila a postavila jej na stejnou Uroven jako tisténé
slovo. Litografie se stala od pocatku Sifitelem osvéty, mySlenek, zprav a vzdélani. Plakat
sice neni hlavnim programovym zéjmem litografickych dilen a tiskaren, pfesto technolo-
gické moznosti a vyhody vys$ich naklad napomahaji k jeho plnému rozvoji. Pokrok
a s nim spojené nové objevy nuti kreslife a malife opoustét idealni alegorie. Pro dvacata
1éta 19. stoleti jsou typické vyjevy z vSedniho zivota, kreslené anekdoty, historky, ¢i spole-
censké karikatury. Pro fungovani méstanského zivota se stava plakat nejrychlejs$im a nej-
levnéj$im prostfedkem komunikace.

weew

a spolecenskych udalosti. Ve tricatych letech 19. stoleti se v londynské metropoli stdva

plakatovani nejrychlejsim zptisobem vetfejného oznameni. Na tomto zaklad¢ je v roce 1839
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zalozena prvni plakatovaci spolecnost pro inzerci a reklamu. (3) Prvni londynské plakaty
se spiSe podobaly vyvésnim §titim a cedulim. S uménim nemély moc spole¢ného, obsah
a bez urcit¢ho zaméru spéji ke vzniku plakatovaciho sloupu patentovaného v Londyné

v roce 1824.(3)

Ke skutecnému zrozeni plakatu dochazi az v Patizi zasluhou nékolika vyznamnych tvar-
¢ich osobnosti doby. Plakat se v plném smyslu slova rodi az v Patizi na patizskych bulva-
rech, které od roku 1853 prosazuje v nove¢ rodici se metropoli pafizsky prefekt baron
Hausmann. (3) Zatimco mé&l v Londyné plakat dulezitou informacni funkci, pak se v Pafizi

osvobodil a stal se uménim.

Prvni francouzské plakaty ze ctyficatych a padesatych 1ét 19. stoleti predevsim propaguji
knihy, hracky, konfekci, divadelni pfedstaveni nebo cirkusova predstaveni. Jean Alexis
Rouchon jako prvni tiskaf komercnich plakati pouzil k hromadné komunikaci kiiklavy
barvotisk. Produkce téchto plakatl, urcena stiednim vrstvam, odpovida jejich vkusu
a predstavivosti. Pouzita technologie vychdzi z tehdejsich tiSténych tapet. BohuZzel svoji
formou dosud nesplituji kritéria nutna pro vznik uméleckého dila a patii do stejné kategorie
jako kupecké stity ¢i navésti zajezdnich hospod. Text neni propojen s barevnou ilustraci
a tyto dvé slozky stoji oddélené vedle sebe. Plakaty z Rouchonovy dilny jsou zalozeny na
velkém formatu a barevné skladb&. Zcela postradaji syntézu a symbol. Tento typ komerc-
niho plakatu svoji naivitou a poeti¢nosti doziva az do 1. svétové véalky bez vyraznych

zmeén.

1.4 Prvni osobnosti plakatové tvorby

Prvni velkou osobnosti vytvarného plakatu se stava Francouz Jules Chéret, ktery se v roce
1866 vraci z Londyna do Patfize, kde se nechal ovlivnit komer¢ni reklamou. Vychézi
z vlastni malifské zkuSenosti, kterou zaklada na impresionistickém svétle. S oblibou pou-
zival zakladni, Cisté, pastelové jemné barvy a v mnohém tak evokuje malifskou tradici
18. stoleti. Klasické vyjevy tanecnikii, tanecnic, harlekynli a kolombin jsou velmi blizké
obraziim A. Watteaua. Podobné jako tento malii bere Chéret na sebe podobu umélce, ktery
bavi spolecnost. U tohoto otce moderniho plakéatu nelze nalézt uméni kresby, malby nebo

obrazu, ale styl doby a mddy blizké k rokokové malbe¢.
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Revoluci v Gsporném a rychle ¢itelném sdéleni ve velice silném vyrazu odstartovala az
fada plakat Henri Toulouse Lautreca. Lautrecovo stfidani svétla a stinu véetné kontrastu
intenzivni barevné skvrny s ¢ernou siluetou zvysuje napéti a utvaii novy vyrazovy kénon.
K dosazeni vyssi umélecké syntézy Lautrec na sebe vrstvi jednotlivé plany s vyuzitim 1o-
kalnich kontrastd. Smysl pro plochy, ¢istou barvu a vytvarnou zkratku, které zcela odpovi-
daly pozadavkiim moderni grafiky, 1ze nalézt pfedevs$im v inspiraci japonskymi dievotezy,
které Lautrec horlive sbiral a vyménioval. V nasledujicich plakatech propracoval Toulouse
Lautrec jesté tésnéjsi spojeni obrazu a textu. Velmi Casto text prekryva obraz nebo zcela
naopak. Opakujici se titul, zaklad veskeré reklamy, je dalsi novinkou, kterou autor uvadi

do praxe.

Alfons Mucha ve svych litografiich nejlépe odpovida na potieby davu, ktery chce zboziio-
vat a ktery spojuje krasu a rozkos$ se spoleCenskym uspéchem. Mucha dokonale propojuje
uméni s béznou realitou. Tento umélec presto nerozliSuje mezi krasnym uménim a rekla-
mou. Jeho plakaty propaguji divadelni hry, parfémy, likéry, pivo, jizdni kola, kakao, su-
Senky ¢i mydlo. Dekorativni schéma ziistava poplatné potfebam doby, obsah je ovSem po-
sunut nékam jinam. Muchovy plakaty pfedchézeji zaplavé modnich fotografii, popularnich
Casopist, magazin nebo reklamnich kalendart. Muchu lze pravem vnimat jako prvniho

art directora moderni reklamy.
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2 BOD OBRATU
2.1 Futuristicky vykrik

2.1.1 TItalsky futurismus

Hlavnim znakem futuristické agitace se stava povyk, randal, provokace a rozruch. Koieny
tohoto uméni musime hledat v italském nacionalismu pied rokem 1914, ktery, jak znamo
vyustil v hriizy prvni svétové valky. Davno pied Benitem Mussolinim se italsti futuristé
pfiznavali k imperialismu a oslavovali valku jako ocistu. Oslavovali krutost nespravedlivé-
ho Zivota a zépas, v némz slabsi podléha silnéjSimu. Libovali si v novém Zivotnim pocitu,
ktery zplsobovala technika, pfedev§im opojeni rychlosti. Zatimco italsti futuristé v cele
S Marinettim vstupuji po prvni svétové valce do sluzeb fasismu, rusti futuristé se zasluhou

Majakovského po roce 1917 dobrovolné¢ zavazuji idejim socialistické revoluce. (4)

20. tinora 1909 publikuje Filippo Tommaso Marinetti v patizském Figaru sviyj Futuristicky
manifest. V italstin¢ byl vydan téhoz roku v asopise Poesia a okamzité vyvolava skandal.
Manifest byl namifen proti apatii, muzeim, knihovndm, akademiim, profesorim, apod.
Marinettiho text je vesmés uto¢né antitradicionalisticky, zaméteny proti méstacké spolec-
nosti. Charakteristickym rysem je radost z nebezpeci, odvaha, neohroZenost a agresivita.

Uz v dubnu 1909 piSe Marinetti dal§i manifest pro srpnovou Poesii Zabijme jas mésice.

O rok pozdégji 11. tnora 1910 piimél Marinetti malife Giacomo Ballu, Umberta Boccioni-
ho, Carla Carru, Luigiho Russola a Gina Severiniho k vydani Manifestu futuristického ma-
lirstvi. A jiz 11. dubna 1910 tito maliti publikuji dal§i Technicky manifest futuristického
malirstvi. Futuristé doslova chrlili manifesty jeden za druhym, jejichZ kazdé nové uvedeni
mélo skandalni pribéh. Vefejna vystoupeni koncila rvackou, manifestacemi, demonstra-
cemi a poulicnimi nepokoji. Objevuji se manifesty jako Futuristické Benatky, Manifest
futuristické hudby, Technicky manifest futuristické hudby, Technicky manifest futuristicke-
ho socharstvi, manifest Umeni hluku, Futuristicka antitradice od Apollinaira, manifest

Malirstvi zvuku, Futuristicka kinematografie, Manifest futuristické architektury apod.

V Technickem manifestu tuturistické literatury Marinetti vyjadiil ve formé tzv. osvoboze-
nych slov, poezii, jejiZz dynamiku zdlraziuje revoluéni jazyk a expresivni typografie. Me-
todou osvobozenych slov rusi linearni uspotfadani textu, zvuky vytvaii pomoci citoslovci
Vv riznych typech a velikostech pismovych znakii. Pro Marinettiho obrazovou poezii se za

nedlouho ujme oznaceni explozivni typografie.
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V roce 1915 Giacomo Balla spolecné s Fortunatem Deperou vydavaji manifest Futuristic-
ka rekonstrukce svéta. Depero na tomto misté prezentuje zvukové a kinetické reklamy
s futuristickou udernosti, ptimocarosti a dynamikou. Jeho soulad s aktudlnim dénim spole-
¢enského vyvoje se nejlépe projevil v oblasti reklamy a jiz zanedlouho, velice Gspésné,
vnesl do hnuti autentické hodnoty v podob¢ napt. rozhlasovych vysilani. (1) Deperovy vize
se jiz brzy staly soucasti bézné tisténé reklamy v evropském, ale i americkém prostiedi,
jejichz aktualnost je mozné spatiit u typografie Davida Carsona ¢i Wolfganga Weingarta.
Pro graficky design objevil futurismus vyrazovou silu diagonaln¢ umisténého textu, coz

byl jeden ze zékladnich kompozi¢nich principti vyuzivanych mezivalecnou modernou. (1)

Pokrokovy program italskych futuristd ve spojeni s reakénimi prvky vedl k ideovému
a politickému spojenectvi s italskym faSismem Mussoliniho. Oslava valky a nasili byla
nejhorsi strankou futurismu. Diky této navaznosti se futurismus dostal do hlubokého tpad-
ku jak ideologického a politického, tak i uméleckého. Pravé dynamismus, pohyb a rychlost
spéchaly vstiic italskému fasismu Mussoliniho, jehoZ spojeni s propagandistickymi, du-

chovnimi a politickymi poméry vedlo pomalu a jisté k jeho konci.

2.1.2 Rusky futurismus

Rusky futurismus se za italskym futurismem pfili§ nezpozdil. V roce 1910 vychéazi prvni
futuristicky almanach Sadok sudej I z popudu V. Chlebnikova, V. Kamenského
a D. Burljuka. Thned na to jsou zaloZeny prvni vytvarné spolky. V Petrohradé Svaz mlade-
ze a v Moskvé Karovy spodek, v nichz se rodi ideje futurismu. Na italském futurismu se
ten rusky zacal nezavisle vyvijet aZ kolem roku 1912. Nutno podotknout, zZe na rusky futu-
rismus panuji dva rozdilné ndzory. Ten prvni zahrnuje do ruského vytvarného futurismu
témet vSechno tzv. avantgardni uméni od roku 1910. Druhy ndzor vychazi z norem italské-
ho futurismu, ktery naopak vylucuje, aZ na n€kolik malo d¢l, témét veSkeré vytvarné umé-
ni Ruska (Futur, s. 35). Rozhodné rusky futurismus se od toho italského v podstaté struktu-
ry uméleckého hnuti zasadné 1isil. Rusky futurismus kladl diiraz na negaci tradi¢niho umeé-
ni jako uméni feudaln€ burzoazni spolec¢nosti. Tim ma rusky futurismus blize k dadaismu,
se kterym ma i spolecné a podobné rysy. Kazdopadné futurismus, bez ohledu na ptedchozi
uvahy, formuloval zasady novych smért napt. konstruktivismu, suprematismu, luc¢ismu,

kubofuturismu, analytické malby atd.
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Manifestem Policek verejného vkusu v prosinci roku 1912 byl ohlasen rozhodujici nastup
futurismu v Rusku. Byl podepsan D. Burljukem, A. Kruconychem, V1. Majakovskym
a V. Chlebnikovem. V roce 1913 vychazi druhy stejnojmenny sbornik. Policek verejného
vkusu byl negativnim a kritickym stanoviskem burzoazni feudalni kultury revoltujicich
mladych vytvarnych umélcti. Vlastnich vytvarnych futuristickych manifestti bylo ovSem
méné nez téch italskych a mély prevazné charakter provokace a negace. Almanach Sadok
sudej Il podepsany Majakovskym, Chlebnikovem, Kruc¢onychem, Burljukem, Guroovou

a Nizenovovou obsahuje jiz propracovany vycet zasad futuristické poetiky.

K literarni a vytvarné ¢innosti futuristii se pripojila i aktivita divadelni, hudebni a filmova.
Futuristické skupiny a jednotlivi umélci se soustfedili na poradani vystav, spole¢na vy-
stoupeni, vydavani almanacht, sborniki, autorskych knih, divadelnich a filmovych expe-
rimentl nebo vecirku a vefejnych diskuzi, pti nichZ nebyla nouze o skandaly. Rusky futu-
rismus neni ovSem jednotné hnuti, ale fada skupin, které se velmi ¢asto nesnasely a vza-
jemné se ostfe napadaly. K pfednim ptedstavitelim ruského vytvarného futurismu patii
Natalie Goncarovova, Michail Larionov, Alexandra Exterova, Ivan Puni, Kazimir Malevic¢,
Ivan Kljun, Olga Rozanovova, Ljubov Popové, Vladimir Tatlin, David Burljuk, Alexandr
Rodcenko, Natan Altman, Pavel Filonov ¢i Vladimir Majakovskij. VSestranny Majakovskij
podporoval proletaiskou revoluci a Komunistickou stranu velmi progresivné. Uz na zacatku
valky Ruska proti Rakousku-Uhersku vytvorfil fadu letaki a plakatt, v nichz oslavoval
prvni svétovou valku. Majakovského vytvarna &innost vyvrcholila po vitézstvi Rijnové

revoluce.

Na rozdil od italského futurismu, ktery po svém prvnim obdobi zcela ztratil politickou
a uméleckou hodnotu, rusky futurismus se v pomérné kratkém obdobi svého druhého roz-
kvétu po Rijnové revoluci vepsal do dé&jin socialisticky angazovaného uméni jako kon-

struktivismus. (4)

2.2 Dadaistické tazeni

Reakce na probihajici prvni svétovou valku a spolecensky vyvoj kratce po jejim skonceni
nemohla byt jind nez radikalni. Otevieni curySského kabaretu Voltaire 5. tinora 1916 od-
startovalo spolecnost umélcu a literatl sdruzenych kolem osobnosti Hugo Balla, Richarda

Huelsenbecka, Tristana Tzary, Marcela Janca a dalSich, ktefi emigrovali do Curychu
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v disledku valky a nechtéli s ni mit nic spole¢ného. Mezinarodni dadaisticka scéna sdruzi-
la vytvarné umélce a literaty od New Yorku po Curych, od Kolina po Patiz, od Berlina po
Hannover, od Budapesti po Tokio. Dadaistické ¢asopisy byly vydavany ve Svycarsku,

v Italii, Nizozemsku, Némecku, Rakousku, USA a;.

Dada je v hlavni fad¢ produktem negace hodnot zdpadniho méstanského ptivodu. Novy typ
kriticky — intelektualniho umélce odrazel radikalni sebekritiku obcana prostiednictvim
absurdni a groteskni poezie, simultannich bésni, Sokujicich manifesti ¢i hudebnich pro-
dukci. Hugo Ball chapal tuto vzpouru jako vyraz znechuceni, strachu a zoufalstvi ve svéte,
v némz funguje vSechno, jenom ne sam ¢lovek. (5) Dadaistické postoje lze chapat jako
revoltu zivotnosti proti strnulosti, svobody proti doktring, iracionality proti rozumu politikti
a spekulantli. Dadaismus se pacifisticky vymezil proti nesmyslnosti svétové valky a proti
civilizaci, ktera ji zplodila. Intelektudlné zautocil na principy a hodnoty jazykového a obra-
zového svéta. Bezohledna kritika napadala veSkeré myslenky, spisy a obrazy popirajici
beznad¢jnost dobové situace ¢i jeji ospravedliovani a zlehovani. Burzoazni dédictvi se

stalo hlavnim teréem intelektualnich vypadi proti zavedenému spole¢enskému tadu.

Typografické exkurze dadaistii byly po vytvarné strance v mnohém piibuzné futuristické
tvorbé. Vyznamnym vkladem bylo vneseni obrazu k absurdnim textim. Vznika urcitd syn-
téza obrazu a pisma, ktera inovativné posiluje postupy v budovani vazby mezi obrazem,
pismem a obsahem. Fotografie se dostava do popfedi z4ymu a béhem dvacatych let
20. stoleti se jiZ pomalu stava rovnocennym partnerem tist€éného textu ve vSech projevech
grafického designu. (1) Dadaisté si pfivlastnili techniku fotomontaze, ktera izce souvisi
s technikou koldze. Tyto systematické postupy s nahodné nalezenymi obrazy, predméty

a pismeny se staly nedilnou soucasti bézné praxe umélce a pozd¢ji grafického designéra.

Zejména v berlinském prostfedi nabyla Dada razantngjsi revolu¢ni podoby. Aktivity ber-
linskych umélcti jsou realisti¢téjsi a bezprostfednéjsi v kazdodennim politickém boji nez
V Curychu. O piimy politicky vliv zdejsi dadaisté usilovali disledné¢ a nekompromisné.
Nez se George Grosz coby emigrant v Americe vratil k mé§tanskému Zivotu, zesmésnoval
svymi kresbami Heimatfront, valecné vitéze, spekulanty a militaristy. Naopak Raoul
Hausmann se svym Manifestem proti vymarskému pojeti Zivota kriticky zauto€il na za-

kladni principy spole¢enskych norem a piedsudka. (5)

Kolem zminéného Hausmanna, Hannah Hochové a Grosze se formuje skupina umélca

usilujicich o tzv. satiricky nadrealismus. Za jednoho z nejgenialnéjsich agitatort této sku-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

piny lze povazovat Johna Heartfielda. Heartfield pracuje pfedevsim s technikou fotomon-
taze, ktera v jeho pojeti zkouma specificka témata z riznych Ghla pohledu a perspektiv
s odvaznymi Casto provokativnimi obsahy. Tato technika ve spojeni se satirickymi texty
pusobi nejen esteticky, ale také jako nejucinnéjsi prostiedek umeélce v politickém boji. Za-
rodky Hartfieldovi syntézy fotografie a typografie je Casem pojmenovéana terminem typo-
foto a stava se zakladni soucasti tvoiivé metody mezivalecné funkcionalistické moderny.
(1) Pravé od Johna Hartfielda vede p¥ima linie k politickému uméni tvtirce plakatt a objek-

tu Klause Staecka.

2.3 Prvni svétova valka

2.3.1 Pocatky vale¢ného plakatu

Do zacatku prvni svétové valky se valeény plakat jen malo lisil od plakatu komerc¢niho,
ktery propagoval vyrobky rizného druhu. Militarismus byl zobrazovan v romantickém az
pozitivistickém svétle. Naborové plakaty zobrazovaly stejné krasné divky, jako tomu bylo
v jinych pfipadech prodeje ur¢itého produktu. Plakaty zobrazujici neptatelé tvofily vyjim-
ku.

Realisticka zobrazeni valecnych hriiz se objevuji pravé pocatkem prvni svétové valky.
Britsky vytvarnik Spencer Pryse jako prvni dokézal autenticky prostfednictvim dokumen-
tarni litografie vyobrazit valecné bésnéni. Litografie pofizované piimo na bojisti velice
brzy zacaly vykazovat znamky Goyova realismu a jiz brzy ptestaly odpovidat parametriim

kladenych na moderni plakaty.

Az pribéh prvni svétové valky v plném rozsahu zasadné proménil pohled na graficky
design. Na vizualni podobé tehdejSich plakati se podstatné podepsaly arméadni odznaky,
odznaky vojenskych pluka ¢i hodnosti, jejichz konstrukce byla zalozena na heraldickém
planu doplnény motem C¢i citditem. Spojenim dynamického obrazu s potiebnym sloganem
se podaftilo dojit k velice uspornému designu, ktery se stal vyznamnym tenden¢nim prou-

dem.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

Obr. 1: Spencer Pryse Obr. 2: Frank Brangwyn

2.3.2 Vilecny plakat 1. Svétové valky

Francouzské, anglické, italské, rakousko-uherské, némecke, ruské a pozdé¢ji americké pla-
katy v prevazné mife zobrazovaly valecné snahy téchto zemi. Vyvojovy stupenn grafického
designu a jeho vizualni podoba byl pfevazné odrazem narodni povahy. Vedouci tlohu ve
vyvoji designu hrali pfedevs§im némecti designéfi, jako byl Bernhard, H. R. Erdt, Gipkens,

Ludwik Hohlwein a v neposledni fadé Louis Oppenheim.

Podstatu némeckych plakatt tvoii srozumitelné koncentrované ploché barvy s plnymi stiny
v kombinaci s bravurné narysovanym titulkem v husté struktuie. Naopak v Britanii a Spo-
jenych statech pfevladd malovana ilustrace, do které tiskai popf. saze¢ umistil titulek.
| kdyz design byl v mnoha piipadech az podprimérny, piesto vétSina valeCnych plakati
znamenité zachycuje tehdy divérné znamé ikony. Charakteristikou francouzskych plakatt
byla dobte zvladnutd kresba od umélcii jako Jean-Louise Foraina a Steinlena. Tyto plakaty

byly €asto doprovazeny dlouhymi a poetickymi texty.

Mezi zésadni stoupence francouzského stylu, kteti vyznamné piekrocili hranice stereotyp-
nich navykil vizualnich znaka dané zemé, patii americky umélec Joseph Pennell a v Anglii
¢inny Frank Brangwyn. Brangwyn vykresluje valku v bravurnim aZz nezvyklém realismu
v tvrdych kontrastech, dramatickém Serosvitu a piesvédcivé kresbe, ktery dopliuje ruéné

psanymi titulky v tu¢nych romanskych kapitalkach.
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2.3.3 Osobni apel

Ve stadiu vrcholiciho vyvoje se vale¢ny plakat prvni svétové véalky odvolaval zejména
K patriotismu a pocitu ohroZeni a naléhavosti. Britska produkce vychazi z principu rekla-
my, kde objekty a osoby vyjadiuji konkrétni vztahy a vyznamy. Plakat Savila Lumleyho se
sloganem Daddy, what did YOU do in the Great War? tvoii forma ilustrace, ktera je
I dodnes typicka pro tGpravu Casopist. Provedeni je sice banalni, ale hlavni soucast tvofi
jednoduchy ptibeh. Interiérovy design a obleceni déti odkazuje k vysnénému povalecném
blahobytu. Ztélesnéni chlapce hrajiciho si s hrackami vojakt naopak odkazuje k nerealné-

mu az romantickému militarismu.

Prevazné to tedy byly britské plakaty, které uzivaly pfimocarou obrazotvornost bez okras,
doprovazené strohymi slogany, jako v dal$im piikladé plakatu s titulkem Be honest with
yourself. Be certain that your so-called reason is not a selfish excuse. Plakat doklada trend,
ktery se nejvetsi mérou plné uplatnil o dvacet pét let pozdéji ve Svycarské reklamé. Je jim
princip zalozeny na spojeni obrazu a textu, ktery v konecném vysledku dosahuje shodné

obsahov¢ vahy.

Nejznaméjsi anglicky naborovy plakat z roku 1914 — Your Country Needs You, od Alfreda
Leeta vyobrazuje ilustrovany portrét Lorda Kitchenera, ministra valky. Princip vyobrazeni
je usporny diky stylizaci snadno rozpoznatelného robustniho knirku, ¢epice a znaku polni-
ho marsala. Tento zplisob zobrazeni byl zasadné¢ mnohokrat napodobovan a stal se vycho-
zim feSenim pro mnoho jinych plakatl. Obecné nejznaméjsi feSeni této koncepce piinasi
plakat 1 want you for U. S. Army s portrétem Stry¢ka Sama od Jamese Montgomeryho
Flagga. Zakladni prvky tohoto designu tvoti jednoducha kompozice, vlastenecké zabarveni

v ¢ervené, bilé a modré barvé a osobni apel ve formé pfimého osloveni.

V pozdéjsich letech se princip tohoto vyobrazeni vefejné znamé osobnosti, které piimo
oslovuje divaka, stava nejvyznamnéj$im prosttedkem sdéleni. Louis Oppenheim na zptsob
titibarevného dfevorytu zachazi s monumentalnim grafickym vyjadienim portrétu polniho
marSala von Hindenburga v kombinaci s autobiografickym vzkazem. Tato jednoduché gra-
ficka technika a ruéné€ psané pismo upeviiuje soukromy apel marSala oslovujiciho Sirokou
vetejnost. Grafickd forma presto zprostiedkovava pouze urcitou ¢ast vyznamu, nebot’ se
nejednd o formu doslovného ¢i obrazného zplsobu lorda Kitchenera nebo Strycka Sama

s ukazujicim prstem.
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2.3.4 Vialectné pujcky
Némecti designéti méli tu vyhodu, ze se i1 pfes probihajici konflikt mohli seznamit s plaka-
tovou tvorbou za nepfatelskou linii. Britské naborové plakaty byly némecké vetejnosti

zprostfedkovany prostiednictvim reprodukci v magazinu Das Plakat, ktery byl vydavan

béhem valky a v neposledni fadé berlinskou vystavou v roce 1915.

Znamé a hojn¢ vyuzivané vyobrazeni armadniho brance nenaslo v némeckych koncinach
odezvy, nebot’ némeckd strana vyuzivala plakat k jinému ucelu. Vélka si ve velké mife

vyzadovala vynakladani obrovskych prostfedkii v podobé vélecného materidlu, steliva,
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zasobovani a dodavek. Plakaty, jejichz hlavnim zadavatelem byl stat, tedy motivovaly ob-
¢any k poskytnuti valecnych ptjcek. Graficky vyraz i v téchto ptipadech odrazi historicky
kontext v nacionalnim duchu. PovSimnout si toho mizeme napi. u plakatu Luciana Ber-
nharda z roku 1917, na kterém je dfevorytem ztvarnéna pést v rytifské zbroji v kombinaci
s typem frakturniho, lomeného pisma. Oproti tomu pokusy spojeneckych zemi vyuzit his-
torizujici metafory byly zcela vyjimecné a neobvyklé. Spise zde prevladaji snahy o efek-
tivni, ¢istou a pfimocarou propagandu jako v piipadé plakatu The Hun — His Mark. Blot it
Out with Liberty Bonds. (34) Surové vyobrazeni krvavého otisku ruky je toho dokladem
a nepotiebuje hlubsiho vykladu.

Do hry zasadné vstupuji i statni symboly v podobé némeckého a amerického orla, fran-
couzského kohouta, britského lva ¢i ruského medvéda. (6) Tohoto principu v roce 1918
pfevratné vyuzil rakousky designér Julius Klinger prostfednictvim cervené cislice osm
k podpoie osmé valeéné pujcky. Cislice symbolizuje 1é¢ku, jejiz oko pomalu a jisté stahuje
hrdlo ¢ernozeleného draka. Sedm S§ipii zranujicich télo bestie zastupuje predchazejici pajc-

ky. Symbolika je v tomto ptipadé¢ kliCovym prvkem k pochopeni poselstvi.

Podobné¢, ovsem k jinému ucelu, tuto myslenku mistrné zpracoval i némecky designér Juli-
us Gipkens v plakatu pro vystavu leteckych trofeji v roce 1917. Silueta ¢erného orla sedi-
ciho na kulkami prosttilené kruhové letecké znacce spojeneckého letectva piedstavuje
usporny graficky jazyk ptekvapivym a nenucenym komplexnim zplsobem. Vnitini bily
kruh prodéravély projektily v kombinaci tisku na bilém papife vytvaii prostorovou iluzi
leteckého plasté. Realisticka linie orla a stopy po projektilech vytvaieji symbol a identifi-

kacni znak, ktery celek uzavird do uceleného sevieni.

Dramaticka az divadelni zru¢nost v kombinaci s dokonalym femeslnym zpracovanim se
v némecké plakatové tvorbé bravurné projevuje i ve zpracovani diivérné znamého symbolu
Cerveného kfize. Design plakatu Ludwiga Hohlweina propagujici vystavu praci némec-
kych ob&antl internovanych ve Svycarsku doklada absolutni estetické a vytvarné citéni
némeckych designérii béhem vale¢ného obdobi. I v tomto ptipade plati jiz zminéna pravi-
dla pouzité techniky, pisma a barev, které maji za cil v sériich plakata zlepsit finan¢ni fon-
dy urc¢ené pro vézné a invalidy. Vyuziti divérné znamého symbolu solidarity - kiize a pil-
figury vojaka predklada divadkovi jednoznacné poselstvi prostiednictvim celkového grafic-

kého pojeti.
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V nasledujicich letech, vlivem novych myslenek, které se utvareji v podhoubi uméleckého
déni, vétsSina evropskych komercnich designérti zacinad spolupracovat s avantgardnimi
umeélci, kteii pohlizeli na graficky design jako prostfedek nové rodiciho se uméni moderni
spolecnosti. Tradi¢ni sazba byla od zékladu piehodnocena a zcela novym, inovativnim
zpusobem pouzita v tvorbé fady umélct t€¢ doby. Fotografie, zprosttedkovatel objektivni
formy, odkryvéd nové vyznamy a formy uziti. Technika kolaze zcela boti zavedené obrazo-

vé vnimani a stdva se dokonalym kritickym planem nové generace umélct a designéra.

Thelun ~-hisMark

Blot it Out

with

LIBERTY
~ BONDS

Obr. 7: Lucian Bernhard Obr. 8: The hun his

mark

Ohirmmrrr, Sr Favvigl el Dries frrteriet o Prowfien

_ OMdrs 1917 amBoo

Obr. 9: Julius Klinger Obr. 10: Julius Gipkens
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3 MEZIVALECNA EVROPA

Po prvni svétové valce zachvatil vétSinu zemi Evropy povaleény chaos a zmar. Tradi¢ni
a konzervativni ideologie jiz nebyly schopny udrzet neklidny spole¢ensky stav. Nové poli-
tické strany pravice i levice samy sebe definovaly novymi ikonami. Nekomer¢ni plakaty
byly ve zvySené miie pfizptisobovany novym ideologickym a politickym potfebam. V So-
veétském svazu a v nacistickém Némecku nahradily demokratické principy pragmatické
politické ideologie. Ob¢anska véalka ve Spanélsku se stavd mezinarodnim bojem za lepsi
budoucnost. V téchto komplikovanych pomérech zasazenych Velkou hospodatskou krizi
na pocatku 30. let 20. stoleti bylo jen otazkou casu, kdy budou definitivné naruseny dosa-

vadni spolecenské poméry a hodnoty.

3.1 Revoluce v Némecku

Béhem revoluce v Berling v listopadu 1918 zaplavily ulice plakaty, jeZ byly bezprostied-
nim a intuitivnim vyjadfenim estetické¢ho citéni doby. Socialisticky utopismus nasel své
uplatnéni v radikalnich metaforach expresionistického programu. V plakatech Heinricha
Richtera nebo Heinze Fuchse l1ze nalézt tuto estetiku levicovych proudu, ktera produkovala
dramatickd vyobrazeni hladu, smrti a disledkl stavek. Toto zneucténi téla levice a burZoa-
zie velmi rychle opousti a nahrazuje jej fascinace senzacechtivymi obrazy. Julius En-
gelhard Ussy ve svém plakatu z roku 1918 vyuZziva prvki lidové kultury, filmovych plaka-
th a brakové literatury k zobrazeni smrti kracejici zemi. Zamérem bylo vyjadrit politické
idedly nez samotny individudlni strach expresionistickych tendenci. Komunisticky plakat
se na druhou stranu ptetvoril z manifestu do podoby obrazové karikatury. K vizualni iden-
tifikaci regionalnich politickych stran naopak piispél mnichovsky secesionismus a berlin-

sky plakatovy styl prvni svétové valky.
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Obr. 12: Heinrich Richter, Obr. 13: Heinz Fuchs, 1918
Tti slova..., 1920

was will

Spartakils?
i

Obr. 14: Julius Engelhard, Obr. 15: Neznamy autor, Co
Ussy, 1918 chce Spartakus?, 1919
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Obr. 16: Neznamy autor, Mir, Obr. 17: Lucien Bernhard, Némecka de-
chléb, 1920 mokraticka strana je stranou Zen!, 1919

3.2 Revoluce v Mad’arsku

Po ukonceni prvni svétové valky byla v nové vytvorené Mad’arské republice podobna situ-
ace jako v Némecku. Rostouci nasili a nedostatek potravin vcetné paliv nakonec vyustili
k vytvofeni pravicového rezimu Miklose Horthyho. Vytvarnik Lajos Santo dobie vyuziva
ktestanské ikonografie pro vypodobnéni pochodujiciho proletariatu omezeného v pochodu
trnovou korunou kolem nohou. Lajos, podobné jako jini mad’arsti autofi piebiraji socialis-
tickou ikonografii délnika pro potieby kontrarevoluce, aby tak znazornili utisk, vykotist'o-
vani a vzdor. Tabor a Danko v jednom ze svych plakati s heslem Brarnite moc proletariatu
vyuzivaji secesnich a kubistickych prvki k politické propagandé postavy délnika, ktery
uto¢i na symbol monarchie a aristokracie — pytle s penézi a korunou. V plakatu Oni sebe
myji! je vyuzito té samé ikonografie jako v pfedchozich piipadech. Pracujici cely od krve
si myje ruce v krvavé fece tekouci z mad’arského parlamentu. Tento plakat je ziejmé jak
protikomunisticky, tak i rasisticky. V tomto pfipadé je to zdiraznéno kiivym nosem a och-

lupenim téla.
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Obr. 18: Manno Miltiades, Obr. 19: Tabor a Dankd, Braiite moc
Oni sebe myji!, 1919 proletariatu, 1919

Obr. 20: Lajos Szanto, Proletafi! Kupie-

du! Napravite svét!, 1919

3.3 Viden v rudé

Socialisticka demokraticka strana, ktera zvitézila v kvétnu 1919 v demokratickych vol-
bach, zpocatku vyuzivala expresionistického stylu. Od této tendence se pozdé¢ji odklani
ado svého programu zaclenuje prvky socialistického realismu a lidové kultury. Oproti
tomu ve svych predvolebnich kampanich vyuzivaji Kfest'ansti socialisté s oblibou karika-
turu a symboliku. Plakat z roku 1920 komentuje jak karikaturou, tak i symbolikou vysled-
ky voleb z ptedchéazejicitho roku. Symbolika je v tomto piipadé jednoduse uchopitelna.
Rudy délnik drti lisem s ndpisem dané¢ stfedni tfidu, aby ji tak nesmlouvavé vymackal.

Ziejmy a doslovny miize byt i prvek krve. Strana velmi uc¢inn€ vyuziva komunistické réto-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

riky, aby ji otocila proti ni samotné. V antisemitském plakatu Bernda Steinera postupuje
strana obdobnym zptisobem. Spojeni statniho symbolu Rakouské republiky se symbolem

zido-bolSevického hada podava jasné sd€leni.

O WAR DAS WAHLRESULTAT 1919 |

Obr. 21: Neznamy autor, Obr. 22: Zehet Meyer, Volte
1920 komunisty,1920

3.4 Spanélska revoluce

Béhem ob&anské valky ve Spanélsku v letech vstoupili komeréni i ostatni umélci a intelek-
tualové dobrovolné do sluZzeb ministerstva propagace a rady obrany Madridu, aby spole¢né
napnuli veskeré sily za boj republiky proti fasismu. Na druhé stran¢ katalanska vlada
a oddgleni pro tisk a propagandu vytvarniky zaméstnavaly. Béhem Spandlské revoluce
doslo k pozoruhodnému fenoménu dobrovolnické ¢innosti. Vytvarnici pracovali zcela dob-
rovolné bez zasahu politickych stran, milici nebo odbort. Pied zaslanim do tisku stacilo
jednoduse pridat slogany, znaky popf. inicidly. Plakaty byly vylepovany na ulicich, na né-
méstich, v hromadnych dopravnich prosttedcich, ve vylohach, v kioscich, na nasténkach
apod. Po roce 1937 byly naborové plakaty pro milice a plakity na podporu primyslu

a zemé&délstvi zaméfeny na muze, Zzeny a déti z prevazné negramotné spolecnosti. (7)

V disledku nedostatku financi a slabé podpory od mezindrodniho spolecenstvi potifebovala
Spanélska republikanska vlada dobrovolnou pomoc ze zahrani¢i. Plakéty se tiskly jak ve
Spanélsku, tak i ve Francii a Velké Britanii. Plakaty Josepa Renaua ¢i Juana Borrase Casa-
novy maji blizko k avantgardnim, expresionistickym a lidovym stylim podobné jako

V sovétském socialistickém realismu. V boji proti katolické cirkvi byly nejvhodnéjSim vy-
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jadfovacim jazykem zasady evropského socialismu 19. stoleti nebot’ ten mél zaklad v tra-
diéni kiestanské ikonografii. Casté jsou, jako v piipadé Casanovy, odkazy na $panélské
umélce Velasqueze a Miroa. Komunisticka strana ve svych agitacich velmi ¢asto zobrazuje
Stalina. Nanestésti Republika nikdy netihla ke kultu osobnosti, a proto se jedinou vyobra-
zovanou ikonou stava pouze anarchisticky bojovnik Buenaventura Durruti nebo anonymni
jednotlivec v némeckém plakatovém stylu. Druhy uvedeny ptiklad je také dokladem velmi
Casto vyuzivaného dekorativniho stylu stfednich tfid art deco. Arturo Ballester po tomto
zpusobu naptiklad vzdava obraznou Cest hrdintim v plakdtu pro anarchisticky odborovy
svaz C.N.T.. Své uplatnéni nasla i politickd karikatura. Ob¢ strany, jak republikéni, tak
I frankisté, démonizovali, zesmé&S$novali nebo napadali své politické odpurce. Za téchto

podminek byla reklama zna¢né politizovana a oteviena riznym stylim estetického vyjad-

fovani.
gL FRUTO DEL
pEL LABRADOR
SAGRADO
Obr. 23: Josep Renau, 1936 Obr. 24: Juan Borras Casa-

nova, 1936
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Obr. 25: Neznamy autor, Obr. 26: Neznamy autor,
1936 1936

Obr. 27: Arturo Ballester, Obr. 28: Pedrero, Generali-
Slava Hrdinum!, 1936 simo, 1936

3.5 Ruska revoluce

Zakladni popudy materialni kultury a umélecké konstrukce na prelomu let 1914/15 nevy-
chazeji z Patize, nybrz z Moskvy. Zde ziskavaji nové strategie a paradigmata svoji vlastni
dynamiku a to ptedevsim diky izolaci, do niz byla Pafiz po prvni sv€tové valce uvrZzena.
Veskery vyvoj v uméni, typografii ¢i fotografii se odehrava na pozadi Velké fijnové revo-
luce v roce 1917. (6) Ptiblizné od tohoto roku sehrava v ruské spolecnosti graficky design
stejnou propagandistickou ulohu jako film. Jeho zaklady stoji na podobnych principech

sd¢lovani jako filmové médium. V povalecném obdobi se tento novy vizualni jazyk brzy
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stava dalezitym exportnim artiklem sahajici za hranice Némecka a Holandska. Rusko veli-
ce prozieteln® navézalo na vizualni tradici lubok', naboZenskych ikonografii a ilustrova-
nych politickych magazini. Umélecké inteligenci byla blizkéa politickd ideologie futuris-
mu, ktera, jak vime, se neskryté stavéla zady k historické minulosti a odsuzovala ji. V ob-
dobi revoluce a v nasledujici hektické atmosféie porevolué¢niho optimismu se spojeni obra-
zu a slova stalo nejleps$im spojencem politickych agitatorti v naptl negramotné a chudobou
zmitané spole¢nosti. Pfed elektrifikaci zem¢ a masovym rozsifenim radia byl tiStény obraz
a slovo jedinym moznym zprosttedkovatelem politického vyvoje, ideji a zprav z obCanské

valky v letech 1918 — 1921.

V obdobi mezi rokem 1915 — 1925 se v ruském uméni ustalil pojem konstruktivismus,
jehoz zakladateli je pouze dvacitka mladych umélct a teoretikd, ktefi se spojili okolo roku
1921 v ramei moskevského INCHUK". Tato umélecko-intelektualni scéna se hnala od jed-
noho -ismu ke druhému. Nejriznéjsi vytvarné sméry sahaji od Tatlinovy materialni kultu-
ry, postavené na femeslnych zakladech, pies kosmicky pojaty suprematismus Malevice az
k produktionismu uzitého uméni pro primyslové zbozi. (5) Nikdo z téch, ktefi se pohybo-
vali na uméleckém poli, nebyli plivodné vzd€lani ve svém oboru, ktery v dané chvili
zkoumali. Pro vétSinu umélct je charakteristické stiidani reliéft, skulptur a objektt s diva-
delnimi ndvrhy, malbou a revolu¢nim designem. Vyznamné se prosazuji v grafickém
designu, tvorbé pismovych znakd, architektonickych stavbach, reklamnich a propagandis-

tickych kioscich apod.

3.5.1 Politicky plakat

V prvnich letech Rijnové revoluce sehral plakat vyznamnou ulohu vefejného agitatora vy-
ktikujici politickd hesla a slogany mnohdy doplnénych ilustracemi politickych alegorii.
Plakaty z roku 1916 se vyhnuly carskym symbolim a zaméfily se na armadu a délnickou
ttidu. Plakaty Buckina a Kustodijeva pievzaly symbol Cerveného praporu a agitatora. Bé-
hem obganské valky vydava Litizdat™ plakaty, které jiz obsahovaly symboly komunistické
revoluce — kladivo a srp, rudou hvézdu a hrdinné délniky a rolniky. S postupujici revoluci
vstupuje do hry kombinace fotografie a statistickych udajli. Tato kombinace pfinesla typ

obrazu, ktery pfeménil objektivni realitu v poeticky-romantickou vizi.
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Obr. 29: Pjotr D. Buckin, Obr. 30: Boris M. Kustodi-
Pijcka svobody, 1917 jev, Pajcka svobody, 1917

Evidentni jsou kazdopadné tii typy plakatové tvorby. Prvni, zastoupeny prevazné tvorbou
Viktora Deniho, Dmitrije S. Moora a skupinou Kukryniksi, upfednostituje politickou ilu-
straci. Moorovi alegorie vychézeji ze zvétSenin s opakujicimi se prvky minulosti a soucas-
nosti, nepfitele a spojence, imperialismu proti délnickému odboji, ve spojeni s jednodu-
chym sloganem Smrt svétovému imperialismu. Pouze s jedinym slovem Pomogi si Moor
vystacil v plakatu, ve kterém hlasité upozoriiuje na obéti hladomoru v roce 1912. Kresba
vyhublého starce a zlomeného stébla je¢mene neni uz jen pouhou ilustraci, ale stava se
jednoduchym a brutalnim ideogramem hladu. Mnoho Moorovych a Deniho plakat bylo
vyvedenych pfevazné v Cerveno-Cernych barvach. Rudé barva, ¢astecné s vlajkou, délnic-
kymi kogilemi a rolnickymi bléizami, zastupuje revolu¢nimi ideje. Cerna barva konturuje
hlavni kresbu a tim ji zvyraziiuje. V mnoha piipadech odkazuje ¢erna barva k prvku smrti.
Ten je postfehnutelny zejména u barvy obleceni kapitalistickych $tvaci a nenasytnych
knézti. Omezeni barevné Skaly ma za nasledek silny az plisobivy trojrozmérny efekt.
V Deniho jiném plakatu, jez vyobrazuje shrbeného kapitalistu ve vysokém klobouku pod
tthou rudého sloganu T7eti internaciondla, psany rukou revolucionafe dokonale integruje

samotny slogan s ilustraci.

Druhou variantu tvofi pomoci lepenkové Sablony tisténé plakaty. Svoji novou formu nalez-
ly v podobé Rosta Okna, za jejichZ inovatora je povazovan Michail D. Cermnich. Rosta
byla Ruska tiskova agentura, kterd vyrobila béhem obcanské valky dva miliony ramt pro
plakaty, 3100 navrht pro vice nez 450 organizaci a 7,5 miliont plakata lubok. (7) Rosta
Okna byl pak jednostrankovy plakat, tistény v letech 1919 — 1922, v rozméru kolem jedno-
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ho az ¢tyf metri. K nalezeni byly ve vSech vylohach, na nadrazich, v kostelech a klaste-
rech, na ptrednich strankach novin, na vetejnych prostranstvich a na valecné fronté. Tisko-
va technika omezila v plosném kryti pracovni skalu barev na minimum. Problematické
byly jednoduch¢ uhly, drobné jemné linky a maly text. Kopie tiskové desky usnadnila jeji
distribuci v ramci uzemniho celku. Diky tomu bylo mozné aktudlni verzi plakatu tisknout
I v jinych ¢astech Ruska. Tato vyhoda nakonec vyustila v zakladani regionalnich kancelati
Rosta. Karikaturista Cermnich navrhl pro Rostu zhruba 500 kust. Naopak stejné tak plod-
ny autor Rosta Okna basnik Vladimir Majakovskij nakreslil az jednu tfetinu z celkové pro-
dukce dilny. Za dva roky jejich pocet presahl ptiblizné 1600 kusii. Majakovského plakaty
byly uderné a predevsim citelné. Kresba se vyznacuje zobecnénim a zkratkou v plose, bar-
v¢ a linii. Na plakéatech bylo z operativniho G¢inku potieba pracovat velmi rychle. Proto
Majakovskij nejdiive kreslil $tétcem kontury a nasledné vyplitoval plochy lokdlni, vyraz-
nou barvou, jez mély symbolicky vyznam. Délnik byl vyveden v rudé barve, fabrikanta
a imperialistu zastupovala zlutd popft. fialova barva. Jednotliva obrazova okna doprovazel
text po zplsobu jarmarecnich pisni. Majakovskij sdim psal k t€émto kresbam verse, které
byly rovnéz inspirovany lidovymi fikankami. Majakovského vytvarny projev vytvofil zcela
originalni syntézu ruského malifského konstruktivismu, lidové tvorby a principti dynami-

ky. Mezi vyznamné autory pracujici pro Rosta Okna patfil 1 Osip Brik.

Tteti moZnost plakatové produkce zahrnovala techniky linorytu, uzivanou pfevazné umélci
z Petrohradu. Vladimir Lebedév a Vladimir Kozlinsky vyuZivali této techniky v plné §ifi.
Technika, kterd je v podstaté velmi jednoducha nenabyla karikaturni podoby, jako tomu
bylo v ptipadé¢ Majakovského. Ilustrace byly vykresleny plnou ¢ernou barvou v tlustych

liniich ve spojeni se stylisticky shodnymi titulky.

3.5.1 Syntéza slova a obrazu

Rusti konstruktivisté nekompromisné odmitli myslenku jedine¢nosti uméleckého dila zob-
razujici sebe sama. Ozbrojeni novymi formami abstraktni malby vyhlésili zniCeni rozdilu
mezi uménim a vladdou. Ruské revolucni prostiedi velice vyznamnym zptsobem dokéazalo
propojit slovo s obrazem v jeden kompaktni a siln¢ fungujici celek. Ve spojeni s moznost-
mi automatizované fotografické reprodukce obrazu mohla politickd propaganda velmi
efektivné reagovat na pozadavky socialistické ideologie a proto (6) miZeme s jistotou tvr-

dit, Ze moZnosti primyslové reprodukce staly u zrodu komunistického rezimu v Rusku.
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Plakat s titulkem Klinom Krasnym bei Belykh predstavuje viceméné ucelené spojeni mezi
obrazem a slovem. Vyznam slov zdlraznuje jejich vztah k jednotlivym obrazovym prvkim
v plose. Autor plakatu El Lissitzkij se jako mnoho konstruktivista aktivné podilel na for-
movani tehdejsSiho designu. Byl jednim z pionyrii fotomontaze, kterou obohatil o nové uhly
pohledu, jak doklada jeho autoportrét The Construkter. Pouzitim této nové netradi¢ni tech-
niky vyhlésil Lissitzkij konec tradi¢nimu umeéni a polozil zaklad konstruktivistickému po-
jeti.

Gustav Klutsis pojima médium fotomontaze jako uméni socialistickych konstrukci (6),
které je znatelné zejména v jeho ztvarnénich sovétskych uspéchi ¢asto kombinovanych se
statistickymi Gdaji a zaznamy. Plakat Development of transport: the five year plan z roku
1929 je obrazové-textovou konstrukei, ktera efektivné kombinuje prvky fotografie a grafi-
ky. Vyznam cisel a jejich dillezitost vyzdvihuje prace s dynamikou métitka. Vyznam obra-
zi vyzdvihuje jejich metaforickd asociace. Pro ptfiklad: Lokomotiva se symbolem rudé
hvézdy symbolizuje novy pokrokovy stat, naopak jezdec na velbloudu miize byt chapan
jako metafora starého systému. (6) Vzhledem k velikosti metaforickych obrazi je role tex-
tu spiSe sekundarni. Vyznam grafiky pfesto spociva ve specifikaci téchto text. Tento

a jiné plakaty signalizuji vyspélost sovétského grafického designu té doby.

Uprava knihy Rok 1914 Ilji Feinberga od Solomona Telingatera je také piikladem této no-
vé syntézy slova a obrazu. Obsahem knihy je antimilitantni a antiimperialistické liceni
prvni svétové valky v Leninové pojeti. Kniha je prezentovéana jako katalog vystiizkl ze
soucasnych novin. Odstavce textll jsou preruseny jinymi odstavci textd a frazemi v rozdil-
nych velikostech a fezech pisma. A je to opét obraz, zcela dokumentarni, ¢asto reportazni
fotografie, s kolazemi odznakt, postovnich znamek a obrazky zbrani a naboji, ktery nese
hlavni argumenty. Texty a obrazy jsou neodd¢litelné a jejich vyznam je mozné pochopit

pouze objasnénim jejich vztahu.
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Obr. 31: Dmitrij S. Moor, Obr. 32: Viktor Deni, plakat,
Pomogi, plakat, 1920 1921
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Obr. 33: Vladimir Majakov- Obr. 34: Vladimir Lebe-
skij, Rosta Okna, Moskva dev, Rosta Okna, Petro-
1920 hrad, 1920

3.5.2 Vystavnictvi

Propagandistické kiosky a svétové vystavy, které byly pozdéj$im totalitnim systémem plné
vyuzity k prezentaci sebe samotného, v ruském prostfedi nabyvaji své charakteristické
konstruktivistické podoby. Model pomniku T7eti internacionaly Vladimira Tatlina se bez-
vyhradné ptihladuje k Rijnové revoluci. Jedna se o obrovskou utopii mezi architekturou
a strojem, spojeni vladni budovy, socialniho organismu a symbolu pokroku. (5) Kdyby

doslo k provedeni, vznikl by zhruba 300 metri vysoky spirdlovy skelet z oceli, do kterého
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by byly zabudovany objekty skryvajici v sob¢ sidla parlamentu, exekutivy a informacni
a propagandistické centraly. Otacejici se objekty cylindrického, pyramidalniho a kubistic-
kého tvaru zapojuji veskeré politické déni do kosmického déni. Na navrh z roku 1920 lze
pohlizet jako na narok umeéni spoluvytvaret tvar nové spolecnosti, jejimz cilem by méla byt

véc, presné takova jakou ji produkuje délnicka trida.

Jini ¢lenové INCHUK bratfi Vladimir a Georgi Stenbergové montuji od roku 1919 své
stavby na pomezi mezi nafadim a leSenim s prvky strojii, symboly glorifikovaného pri-
myslu. Jedna se ovSem o kratkou mezihru a jiz brzy ptfechazeji k produkci divadelnich de-

koraci, veletrznich stankt, k primyslovému designu a k typografické tvorbe¢.

Mezi autory, kteti se vyznamné podileli na realizaci socialistickych instalaci a vystavnich
paviloni proklamujicich novy tad, patii bezesporu El Lissitzkij. Ten do svych projektii
vnasi vSechny aktivizaéni prvky futuristické a konstruktivistické agitace. Nevytvaii pouze
statickd dila, ale naopak celky, které napadaji divakovu percepci a vyzaduji jeho spolu-
ucast. Instalaci vystavy Pressa v Kolin¢ nad Rynem v roce 1928 zalozil na obrovském
meftitku vystavenych objektl. Vedle obfich archt papiru v rotaénim tiskovém stroji potis-
ténych sovétskymi letdky a prospekty staly vertikdlné umisténé bannery v podobé tisko-
vych desek s opakovanym nakresem Rudoarméjce. Na podobném principu vystavél i insta-
laci na Mezinarodni vystavé Hygiene v Drazd’anech v roce 1930. Navstévnici vystavy byli
doslova bombardovani slogany a plakaty pokryvajicich stény az po strop. (6) Lissitzkij
dokézal s absolutnim ptehledem dotdhnout k dokonalosti prostorovou instalaci zaloZzenou

na velmi jednoduchém principu opakovaného vzoru ve velkém formatu.

Jiné bizardn¢ agitatorské stanky propagandy, fecnické tribuny, veletrzni stanky ¢i dekorace
socialistickych piehlidek pochézeji od umélct jako Alexandra Rodcenka v jeho excentric-
ky navrzeném Stinku propagandy, Gustava Klucise, Ilji Casnika nebo architektil, jako byl

Natan Altmann ¢i bratfi Wasninové.
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Obr. 35: El Lissitzkij, Klinom Krasnym bei Obr. 36: Gustav Klutsis,
Belykh, plakat, 1920 Pétiletka, plakat, 1929

3.5.3 Za dobrotu na Zebrotu

Spoluprace umélct a revolucionaiti byla zpoc¢atku takika miziva. Radikalni obrat ptichazi
mezi lety 1921/22. Umélci vyroby se konstituovali jako tzv. produkéni umélci a zahy poté
se ztratili ve statnich podnicich. Sovétsky svaz ustanovil NEP" a Komisarit pro vzdélani
lidu zaslal roku 1922 do Berlina obii vystavu okolo 600 dél dilezitych konstruktivistd. (5)
Produkce se stale vic utvrzovala do podoby doktriny fizenou a kontrolovanou statnim apa-

ratem.

VyhlaSeni Nové ekonomické politiky prosazovanou samotnym Leninem v letech 1921
vedlo k zékladim tupé zaostalosti, v niZ se pak celd desetileti nachazelo oficidlni ruské
uméni, dovrSenou v roce 1932 Stalinovou definici socialistického realismu jako jediné
platné umélecké formy k dosazeni masové kultury proletarského razeni, ztélesnované hr-

dinskymi divkami, supervojaky a uslechtilymi stachanovci. (5)

Avantgardni a suprematicko-konstruktivistické uméni revolu¢niho Ruska bylo v ten oka-
mzik ve vlastni zemi vyhldSeno za opovrzenihodné a oficidlné zmizelo. Nezadouci dila
vSak nebyla zniCena, jako tomu bylo v nacistickém Némecku. Umélci jako Naum Gabo ¢i
Antoine Pevsner se stavi zddy k moskevskému diktatu a emigruji. El Lisickij plsobi
V Moskvé, Berlin€, Vymaru, Hannoveru a Holandsku. Do Némecka ptichdzi madarsky
umélec Laszlo Moholy-Nagy. Filmovy a divadelni rezisér Vsevold Mejerchold je v roce

1940 popraven, basnik Vladimir Majakovskij pod tihou zklamani ze ztraty idealti pacha
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sebevrazdu. Filmy Sergeje Ejzenstejna jsou zakazovany. Alexandr Tairov radé¢ji pod tihou
udalosti rezignuje a v€as se prizptisobuje nastupujicimu totalitnimu systému. Mnohé z to-

ho, co bylo pracné vybudovano, vzalo po tomto politickém obratu za své.

3.6 Estetika De Stijl

Reakci na expandujici konstruktivismus bylo seskupeni holandskych umélcti kolem hnuti
De Stijl. Ve Vymaru a v Desavé se Bauhaus pomalu a jisté oddaloval od expresionistické-
ho pojeti a vice se piiblizoval konstruktivistickym tendencim. Byt je De Stijl reakci na
expandujici konstruktivismus, existuje mezi t€émito sméry velmi uzka vztahova souvislost,
zalozend na protichidnych postojich jednotlivych smérti. Ty se mohou na prvni pohled
jevit jako zcela totozné, piesto existuji velmi podstatné rozdily, které neni mozné opome-

nout.

De Stijl je estetickou reflexi rozvinutou na vrcholu evropské katastrofy prvni svétové valky
v roce 1917. Miizeme jej chapat jako vyraz touhy po klidu, harmonii a discipliné protoze je
staticky. Neni, jak by se mohlo zdat, anarchisticky, nybrz burZoazni. De Stijl chce vytvofit
Cisté umeéni z Cistych prvka usilujici o kolektivni uméni pro vSechny. Své opodstatnéni
nachdzel v perfekcionismu strojl, sklonu modernich lidi ke skupinové existenci, k Zivotu

v kolektivech apod.

Naopak suprematismus a konstruktivismus odpovidaji politickému mysleni v Rusku a pro-
to je jejich podstata dynamickd. Rusky suprematismus a na néj navazujici konstruktivismus
maji stejné jako holandsky De Stijl kofeny v Usili 0 zménu svéta a vytvoreni ucelového,
normativniho uméni. VSichni chtéli univerzalni kolektivni uméni pro vSechny, vzdalené
jakémukoli individualismu a subjektivité. Ruskou variantu, zakotfenénou v predrevolu¢nim
anarchismu a pozdéji Leninem prokletou, 1ze v jeji suprematické verzi jednoduse nazvat
romantickym smérem, nizozemskou spi§ klasickym smérem idealisticky spartanského
proudu. (5) Konstruktivismus projevoval urcité smérovani k nekonecnu ve své futurolo-
gicko-technicistni pfedstave. Nizozemci se naopak orientovali v ohrani¢ené plose. O ko-
lektivni $tésti usilovali vSichni, Rusové pohyblivou, Nizozemci statickou strukturou obra-
zu. Sovinisticky Socialisticky realismus a kosmopolitni abstraktni uméni se stali nastrojem

politické propagandy.
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3.7 Socialni uloha Bauhausu

Snaha udé¢lat z uméni mystérium je velmi stard. Uz Max Ernst se vysmival tomu, ze uméni
bylo postaveno do pozice nabozenstvi, umélec do role vyvoleného a napad na uroven aktu
milosti. (8) Pod témito aspekty se uméni, predev§im od 19. stoleti, vytracelo ze spolecen-
ské reality a pomalu a jisté zaCalo ztracet svou socialni funkci a odpovédnost. Tento proces
nakonec vyustil do estetické¢ho idealismu, ktery odpovidal védomi politikii a vojeviidct

a vedl v konecném dusledku k ospravedliiovani valky.

Cilem cinnosti Bauhausu, ktery zalozil roku 1919 ve Vymaru architekt Walter Gropius,
bylo v preneseném slova smyslu vytvofit spojeni se socidlni strankou a najit ulohu umeéni
uvniti spole¢nosti véetné zruSeni hranic mezi volnym a uzitym druhem uméni. (8) Uméni
a design se mélo stat odpovédnou cinnosti. Malifstvi, sochafstvi, femeslo a primyslovy
design se staly prvky uméleckého celku, dobfe fungujici stavbou, jez méla lidem uleh¢it
a zptijemnit zivot.

Do Vymaru tak pfichazi van Doesburg, Lisickij, Gabo a také Malevi¢, aby zde polozili
zaklad novému internacionalnimu uméni. Na realizaci této koncepce se podilela i fada dal-
Sich umélct své doby. Paul Klee vyuc¢oval malbu na skle a tkani, Kandinskij vyucoval ana-
lytické kresleni, sochat Gerhard Marcks vedl keramickou dilnu, malif a umélecky pedagog
Johannes Itten iivodni kurz, malit Schlemmer ateliér nasténné malby a pozdé&ji 1 sochaisky

a scénicky ateliér. Feininger vedl kratce tiskaiskou dilnu.

Spojeni spontanni radosti z experimentovani s materialy, technickou rafinovanosti a kon-
struktivni metodikou nejlépe ilustruje tvorba Laszl6 Moholy-Nagya. Ten se zvédavosti
ditéte a s badatelskou touhou intelektudla zkoumal pouZitelnost hmot. Sttedem z4jmu se
stavaji bézné véci denni spotieby. Moholy-Nagy pokracuje ve fotomechanickych experi-
mentech Mana Raye. Vytvaii montaZze, rentgenové obrazy, negativni tisky, fotogramy atd.
V kombinaci s funkcionalistickou typografickou slozkou, uvadi do praxe tzv. typofoto, kde
se typografie a fotografie vzajemné dopliluji za ucelem vytvotreni informacniho média.
V katalogu k prvni vystavé Bauhausu publikuje stat’ Die neue Typographie ve které vyme-
zuje funkcionalistickou podstatu typografie. Zdiraziuje jeji uzitny charakter a chape ji
predev§im jako nastroj vizualni komunikace. (2) Typografie ma byt jasné Citelna, jasna

a nesmi se podfizovat estetickym normam.

Vyznam institutu spoc¢iva predev§im v systematické analyze prostfedk a v dikladném

zkoumani jejich pouzitelnosti. Umélecké osobnosti Bauhausu reprezentuji novy typ uve-
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doméle a metodicky postupujici tviiréi osobnosti. Cinnost téchto pedagogtl je téméf totozna
s ¢innosti védct. Tento védecky pfistup se stdva na dlouha desetileti zdkladnim stavebnim

kamenem budouciho povalecného vyvoje napti¢ v§emi uméleckymi obory.
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4 DRUHA SVETOVA VALKA

Kratce po skonceni prvni svétové valky se jako protivaha demokratickych systémii zacaly
v evropském prostoru formovat totalitni diktatury. Ty do propagandy investovaly obrovské
finan¢ni prostfedky, nebot politickd propaganda umozinovala vznikajicim totalitné oriento-

vanym stranam strhnout na svoji stranu moc.

Obdobi druhé svétové valky a obzvlasté pro nas klicovy rok 1939 deklarovalo graficky
design jako prostiedek, ktery mél podstatné napomoci politické moci k dosazeni svych
zajmu a to predevs§im ve volebnim obdobi. Zdi ulic byly masové polepovany plakaty, leta-
ky a prospekty byly rozhazovany a rozdavany po ulicich. Schiize, demonstrace a shroméz-
déni zaplavuji transparenty a poutace s politickym obsahem. Typické novinové karikatury
jizlivé urdZely, napadaly a pomlouvaly politické oponenty. Na povrch kulturniho a spole-
¢enského déni se dostava kolektivni salutovani reprezentujici silu a svornost k fisské ideo-
logii navazujici na cisaisky Rim. Narodni vlajky a heraldické symboly jsou nahrazeny pro-
pracovanym systémem symboll faSistické sekyry, svastiky, nebo kladiva se srpem v cer-

vené vlajce.

4.1 Totalitni symbolika

Ve dvacatych a tficatych letech sehravaji vyznamnou tlohu v politickém a vale¢ném mar-
ketingu stranické uniformy a znaky. Nejveét§imi mistry politické propagandy se stavaji né-
mecti nacisté. Nacizmus od svého vzniku ve dvacatych letech dokonale vstfebal zazité
konvence do vlastni a nové vizualni podoby. Zavedl cervenou, bilou a ¢ernou barvu jako
hlavni transparent fiSské ideologie. Na budovani corporate identity narodniho socialismu
se pfimo podilel Hitler za pomoci ministra propagandy Goebbelese. V Mein Kampf Adolf
Hitler vyprojektoval systém symboli pro jednotlivé frakce Némecké narodné socialni dél-
nické strané. Narodni socialismus reprezentuji bila a Cervena barva. Bila symbolizuje arij-
skou rasovou &istotu a jeho socidlni program. Cervena, podobné jako u levicové orientova-
nych Marxisti, zastupuje narodné-socialni program. Svastiku si stejné jako gotické lomené
pismo pfivlastnili fasisté zcela nepravem. Svastika se uzivala jako antisemitsky symbol
a 0 né€co pozd¢ji v kombinaci s némeckou fiSskou orlici se stdva hlavnim symbolem Tteti
fiSe. V tomto ustanoveném vizudlnim konceptu byly navrzeny znaky armadnich oddila SS

¢1 mladeznické organizace Hitler Jugend, které byly spole¢né s némeckymi uniformami do
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detailu popsané v pétsetpadesati strankovém dokumentu Organizationsbuch der NSDAP.
)

Italskému faSismu dal jeho nazev pravé symbol svazku pruti se sekyrou — Fasces. Symbol
odkazoval na fimské cisafstvi, symbol moci, ktery s pravem trestat a popravovat nosili
ptred vysokymi statnimi ufedniky otroci — liktofi. (2) Pruty se sekyrou se staly na delsi ¢as
soucasti fasistickych plakatt a dalSich grafickych materiali. Corporate identity italské tota-

lity nedosahovala ovSem takového véhlasu, jako ruda hvézda ¢i hakovy kiiz.

Kdyz v Sovétském svazu roku 1917 ptebiraji moc bolSevici, stanovuji pod vlivem udalosti
za zékladni symboly komunistické moci rudou vlajku, péticipou hvézdu a srp s kladivem.
Zatimco ruda vlajka odkazuje k patizské komung, srp s kladivem zastupuje spojeni proleta-

riatu s rolniky a péticipa hvézda pro zménu vyjadiuje spojeni lidi péti kontinentt. (9)

4.2 Politicka image

Vyobrazeni a image politickych vidct bylo pfeklddano ve dvou planech. Prvnim jsou por-
tréty Hitlera, Mussolinoho a Stalina ztélesiiujici silu a ideologii nacistického Némecka,
fasistické Italie a sovétského Ruska. Samotnd jména vidct byla prezentovana ve druhém
planu se stejnou razanci jako titulky spotiebniho zbozi. Hitler jako Fiihrer a Mussolini jako

Il Duce.

Opakované zobrazovani viidcil na titulnich strankach novin a ilustrovanych ¢asopist, na
plakatech a poStovnich zndmkach Gspésné posilovalo jejich pozici a vytvarelo ikony v po-
dobé nedostiznych vzori.

24

stfizenymi vlasy a dobfe zndmym knirkem. Gesticky projev a celkova image byla samot-
nym Hitlerem dovedena k absolutni dokonalosti. (2) Hitler nebyl ovS§em jedinou osobou,
ktera se starala o image diktatora. Vyznamnou tlohu v budovani pozitivniho brandu sehra-
val osobni fotograf Heinrich Hoffmann, sochat Arno Breker a jiz zminény ministr propa-
gandy Joseph Goebbeles. Némeckéd propaganda v prvni fad€ vyobrazovala Hitlera jako
pevného a odhodlaného viidce. V druhé fadé byl diktator zobrazovan jako laskavy a oby-
¢ejny Clovek. Naopak spojenecka propaganda druhé svétové valky Hitlerovu image pretvo-

fila v absurdni symbol nenavidéného nepfitele.
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Po vitézstvi italskych fasistli v roce 1922 se podobnymi postupy propagandy zajistovala
I italska totalitni diktatura. Symbolem moci a ideologie se stal samotny duce Mussolini,
ktery si podobné jako Hitler budoval image prostiednictvim charakteristickych gest a gri-
masami. Italskd propaganda vychazela z kotfenti fimské civilizace a zobrazovala tak Mus-
soliniho jako Césara. Podstatnou obménou byla ovSem jista syntéza tradice s italskym futu-

rismem.

Komunisticka diktatura zprvu vyuzila tvafe revolu¢niho vidce Vladimira Iljice Lenina.
Z podstaty ideologie bylo nutné zobrazovat Lenina jako sob& rovného revolucnim fadam.
Ptesto i Lenin neunikl jisté formé& majestatniho zbozténi. Velmi Casto byval zobrazovan ve
volném obleku s kravatou nez ve vojenské uniformé. Naopak po Leninoveé smrti byl opac-
nym zpusobem prezentovan V. V. Stalin. Tento ideolog a symbol pokroku vytvoftil kult
ucitele, viildce a budovatele, ktery se nikdy nenechéaval zobrazovat v civilnim obleceni, ale
ve vétsing piipadu ve vojenské uniformé. Nékde mezi civilni a vojenskou personou s lid-
skou tvari se nachazi kult ¢inského viidce Mao Ce tunga. Mytus tzv. Velkého kormidelnika
je zaloZen na jeho ¢inech béhem revolucnich let a Velkého pochodu. Byla to prave ¢inska
propaganda, kterd dokazala vyobrazit svého vidce jako uplné obycejného ¢lovéka mezi

svymi.

4.3 Prostredky fotografie

vvvvvv

fotografie. Pouziti fotografie v masové produkci piineslo zcela nové inovativni zpiisoby
vyobrazeni. ReportaZni fotografie doklada, jak je zachycena realita vice ¢i mén¢ objektivné
chédpéana. Fotografické vyjevy byly Casto zdmérné upraveny kombinaci vytvarnych technik
pievzatych z predtiskové ptipravy. Pfedevsim pak za pomoci airbrushe, ktera se hojné po-
uzivala k retusim fotografickych ptedloh. Techniky fotomontaze se pro zménu hojné pou-
zivaly pfi tvorb€ uspésného image politickych vidct. Fotografie ovSem nebyla jedinym
vyrazovym vychodiskem. Konkrétn€ socidlné a politicky orientovani umélci jako Kathe
Kollwitz z Némecka a Ben Shahn z Ameriky nadéle Zivé vyjadfovali pomoci kresby a ilu-

strace.

Spanélsti designéfi, zasazeni obcanskou valkou, se pfiklonili ke vzoru Viktora Deniho

a Dmitrije S. Moora a k tzv. francouzské trojce Cassandre, Colin a Carlu. Byla to ovSem
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opét fotografie, kterd hrala vyznamnou signifikantni ulohu ve vyrazové inovaci. Carlu
Vv roce 1932 zaklada mezinarodni Office de Propagande Graphique pour la Paix. V tomto
roce zaroven vytvari svilj nejznaméjsi a nejpusobivejsi plakat pravé za pomoci fotografie.
Jedna se o koldz zobrazujici tvar kiicici matky a ditéte s ilustraci leteckych bombardéra

shazujici bomby na Spanélska mésta.

Fotografie v podob¢ jakési rétorické ilustrace, tak jak ji pouzival Carlu, byla nejlepSim
prostiedkem Sifeni myslenky s co nejvétsi §ifi pusobnosti na doméci a zahrani¢ni scénu.
Béhem obcanské valky byla fotografie pouzivana jako prostiedek dokumentarni ilustrace,
zaznamenavajici nové spolecenské uspotradani. Piedev§im pak v oblasti vzdélavani a soci-
alni péce. Valka a revoluce si i piesto spiSe zacala vyzadovat dramatické a peclivé uprave-
né fotografické prvky, které umoznovaly nést samostatné poselstvi. Plakat vyobrazujici
chodidlo §lapajici po polorozbité svastice je uz v podstaté samostatnou aranzovanou foto-
grafii nez fotografickou montazi. Slogan v katalansting: Aixafem el Feixisme' umistény
pfimo pod samotnou fotografii je oproti celku drobny, az nevyrazny. Jeho hlavni funkci je
predevsim podpofit hned nékolik symbolickych vyznamu. Jednim z nich je symbol sandalu
zastupujici rolnika a druhym je svastika jednoznacné symbolizujici ideologii nacizmu.
Dlazebni kostky v podobé tietiho vyznamu odkazuji ke zptsobu, jakym budou fasisti ne-
kompromisné zaSlapani do zemé¢. Poselstvi se timto zplisobem zpracovani stava ptimoca-

rym poselstvim vS§em z(c€astnénym stranam.

I y

Obr. 37: jean carlu, Pour le Obr. 38: Pere Catala Roca,

Désarmement, plakat, 1932 Zni¢me fasismus, plakat,
1937
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4.4 Vystavnictvi za druhé svétové valky

Nejefektivnéjsim médiem propagandy mezi 1éty 1920 — 1945 se kupodivu stavaji vystavy.
Instalace, prostorové konstrukce a zobrazeni v obrovském méfitku pohltily divaky a kon-
Fasistickd Revoluce v Rimé v roce 1933 a Hitlerova vystava Dejte mi ¢tyii roky v roce
1937 dokazuji, jak jsou si prostfedky propagandy totalitnich diktatur podobné. Rusky

a némecky pavilon na Patizské svétoveé vystaveé v roce 1937 jsou toto dalSim ptikladem.

V Rusku byl delsi ¢as kuratorem vétSiny expozic El Lisickij, ktery si az do poloviny dvaca-
tych let udrzoval silnou pozici. Jak uz vime, ve tficatych letech v Sovétském svazu vitézi
koncepce socialistického realismu nad avantgardou a tim se konzervativni naturalismus
stava klicovym nastrojem propagandy. Ve stejném case konci spoluprace italskych faSisth
s futuristy a némecky nacizmus likviduje avantgardni uméni jako Zvrhlé umeni. (1) Pavi-
lony totalitnich rezimi odrazely piedevsim statni ideologii a ve velké mife zajistovaly po-
litickym stranam piizefi voli¢ti a obrovské finanéni ptijmy. Ustup od modernismu k patosu

nacionalistického stylu je patrny pro vSechny totalitni systémy.

NewYorkské Museum Moderniho uméni uspofadalo hned dvé vystavy. V roce 1942 prvni
vystavu americkych ideji svobody Road to Victory a o rok pozdéji druhou vystavu historie
vyroby map a vyvoj létani Airways to Peace. Ob¢é vystavy se odehravaji pod taktovkou

Herberta Bayera. V Anglii pfevzala na zac¢atku valky tlohu vystavni ¢innosti Mol", (6)

4.5 Spojenecka propaganda

V prvnich letech druhé svétové valky, diky pfimému natlaku némecké armady, byly zemé
jako Anglie donuceny sdhnout po zcela jinych obsahovych tématech. Snahou bylo uchovat
v prisné tajnosti veskeré divérné informace, které by mély za nasledek ohrozeni narodni
bezpecnosti. V zdjmu celé zemé bylo nutné pfimét civilni obyvatelstvo k opatrnému jedna-
ni béhem vzdjemné komunikace. Za jeden z nejlepSich plakatl této valecné série 1ze pova-
zovat Your Talk May Kill Your Comrades od Abrahama Gamese. Autorské plakaty Game-
se jsou zajimavé a napadité svoji nevSedni myslenkou a technikou. Ty jsou obvykle vysta-
vény v nékolika liniich doplnénych obrazem propojeny jednoduchym sloganem. Jejich

prednosti je okamzita srozumitelnost. Slogany neslouzi k popisu obrazu a ani obraz neilus-
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truje slogany. Podle Gamese by mél byt design ve vSech ohledech vyvazeny, plakat by

nem¢l vypravét piibeh, ale sdélovat pointu. (6)

Gamesova technickd zrucnost spociva v zachazeni s barvou. Své plakaty vytvarel bez vyu-
ziti sazby nebo fotografie. Syn fotografa dokonale ovladal techniku airbrushe, ktera v to-
novém rozsahu umoziuje imitovat fotografii. Obrazové jasnost na hranici trojrozmérného
realismu zvysuje dramatické vnimani a v kombinaci s jednotici texturou v celé plose plaka-
tu vyvolava dojem kompaktniho celku. Konstrukce slogant je zalozena na bravurné prove-

dené sazbé ve vysokém kontrastu svétel a stind, které zdlraziuji naléhavost textu.

Zatim co Games pracoval pifimo pro ministerstvo Valky, prace ostatnich britskych designé-
ri byla organizovana prostiednictvim MOJ1. Plakaty slouzily predevs$im k posileni moral-
ky, ke zvySeni primyslové vyroby a pieddvani specifickych instrukei civilistim. Designéii
ptizpusobovali svij styl prace zejména pozadavkim zadani. Technika se ménila od karika-
tury az k pouziti studiovych fotografii. Plakaty byly (6) zietelné piimé, avsak radikalni
surrealistické efekty nebyly zcela vyloucené, jak Caste¢né doklada prace G. R. Morrise

a Reginalda Mounta.

Nejbéznéjsim obrazovym médiem se stala cernobild fotografie misty prekryta barevnymi
plochami. Ve valce si tuto techniku pfivlastnila vétSina autorti v¢etné H. K. Henriona.
Kdyz v roce 1941 Spojené staty vstoupily do valky, pracoval Henrion v Londyné pro
oW1, OwI produkovala propagandistické materidly zaméfené na dvé skupiny. Prvni

skupinou byli délnici a civilisté, druhou skupinu tvofili frontovi vojéci.

Vlada povéfila praci i n€které modernisticky uvazujici designéry, napi. Mattera a Leo Li-
onniho. Oba v pfevazné mite oba vyuzivali opakujici se fotografie, jak doklada série plaka-
tu Keep 'm Rolling od Herberta Mattera. Tuto metodu nasledovalo i mnoho dalSich desig-

nért jako byl Lester Beallov.

V dobé kdy byla Francie napadena Némeckem, pobyva Jean Carlu v New Yorku. Na za-
kladé téchto udalosti byl povéten navrzenim série plakatl, jejichz hlavnim smyslem bylo
nastartovat a zvysit objem prumyslové vyroby. Plakaty s titulkem Production byly po
stovkéach tisic kopii distribuovany do americkych tovaren. Usp&ch tohoto plakatu piimél

OWI aby si ponechala Carlua jako svého externiho poradce.
V jiném piipadé se produkce OWI zaméfila i na obrovské mnozstvi vladnich zprav, novi-
nek a sloZitych propagacnich materialii s fotografiemi a statistickymi diagramy, které byly

letadly shazovany na nepratelska tzemi. Soucasti té€chto na frontu shazovanych material
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byly i bulvarni platky plné vale¢nych pfibéhi. (6) Vyhradni postaveni si vybojovaly hned
dva americké magaziny. Fotoreportazni Victory a nezvykle elegantni USA: A Portrait in
Miniature of America and Americans in Wartime ve velmi malém formatu 5 * 4 palcu, kte-
ry byl kombinaci stylu magazinu Life a Reader’s Digest. Hlavnim designérem se stal
Bradbury Thompson. Ten si vybudoval svoji povést navrzenim propagacniho zurndlu pro
tovarnu na papir Westvaco Inspiration. Béhem valky byla vétSina témat zaméfena na ucast

a podporu tovarny ve valce, pravé jako v piipadé reklamy pro Container Corporation.

Obr. 39: Abraham Games, Obr. 40: G. R. Morris, pla-
Your Talk May Kill Your kat, 1942
Comrades, plakat, 1942
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Obr. 41: Reginald Mount, Obr. 42: F.H.K. Henrion,
From the British people., pla- 1942
kat, 1941
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NEEP'EM ROLLING! KEEP'EM ROLLIN

Obr. 43: Leo Lionni, Keep ’em Rolling!” plakat, 1941

\ ¢

Obr. 44: Jean Carlu, Production, plakat, 1942

Obr. 45: Bradbury Thompson, Westvaco Inspirations,

magazin, 1942
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AMERICA

AT WAR
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Obr. 46: Bradbury Thompson, Westvaco Inspirations,
magazin, 1942
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5 STUDENA VALKA

Vale¢na masinerie druhé svétové valky vytvorila nové metodické postupy a prohloubila
chapani grafického designu jako zpiisob komunikace. Valecny natlak podpofil metodicky
vyvoj, jehoz podstatou se stalo rychlé porozumeéni faktim a tidajim. Vznikla nova poptav-
ka po jednoduSe srozumitelnych piktogramech, upozornujicich na riiznd nebezpeci, umis-
téni kryt, manuall k ovladani zbrani apod. Na formovani zasad identifikace a maskovani
se v povalecném obdobi vyznamné podili vyzkum Tvarové tzv. Gestalt psychologie. Tyto
poznatky se znateln¢ projevily v symbolech a znacich napfi¢ vSemi politickymi zénami od
znaceni leteckych a pozemnich sil pfes vojenské uniformy az po rizné manualy. Druha
svétova valka vyuzila postuptl, jez se staly v povaleéném obdobi pfedmétem inovaci v me-
todické praci grafického designéra. Zdklady psychologie se stavaji vychozim bodem ve

vyvoji informaéniho designu nasledujicich let. (6)

Po ukonceni druhé svétové valky se rozpoutal ideologicky boj mezi dvéma nejveétSimi
velmocemi, které vzesly z vale¢ného konfliktu vitézné. Od konce druhé svétové valky az
po pad Zelezné opony v roce 1989 byl svét rozdélen do tif &asti. Na kapitalistickou demo-
kracii zapadni Evropy, severni Ameriky a Japonska tzv. Zapadni blok a komunisticky Vy-
chodni blok Sovétského svazu. Vznikajici staty Latinské Ameriky, Asie a Afriky se stavaji
tzv. staty Tretiho svéta. Sovétsky svaz spolecné s USA rozdélenim svéta na Zapadni a Vy-

chodni blok rozpoutali konflikt, ktery veSel do dé€jin jako Studend vélka.

5.1 Zapadni blok

Sedesata 1éta minulého stoleti zaséhla graficky design zajmem o komunikaci v nebyvalé
mife. Vizualni proména grafického stylu a uchopeni jeho novych moznosti se v prevazné
mife odehravala v rezii novych technologii, masového vyuziti médii a spoleCenského
natlaku na socialni systém. A protoze je graficky design nositelem nejen vizudlni, ale také
verbalni informace, oslovil fadu teoretikl, ktefi si uvédomovali a zkoumali socialni zavaz-

nost masové komunikace.

Vyznamny kanadsky teoretik Marshall McLuhan zapocal v roce 1958 s analyzou reklamy.
Meédia vnimal jako hlavni nositele mySlenek. Trval na ndzoru, Ze spolecnost je z velké ¢asti
utvafena povahou médii, kterd nejsou jen pasivnimi prostfedky, nybrz zpétné plisobi na

¢loveka, a to nejen obsahem, ale 1 zpisobem svého sdéleni. McLuhan chdpe pojem médii
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velmi §iroce. Zahrnuje do n¢ho nejen sdélovaci prostiedky jako noviny, rozhlas a televizi,
ale 1 pismo, knihtisk a dokonce i technické vynalezy. Tedy vSechny prostfedky, jimiz ¢lo-

vék rozsifuje omezené sily a dosah své télesné existence. (10)

Zvlasté velky vyznam spatioval ve vynalezu knihtisku Johannesem Gutenbergem kolem
roku 1440. Predpokladal, ze tato tiskova technika odstartovala pramyslovou éru, ktera dala
vzniknout oborové specializaci a vedla k vykofenéni clovéka z jeho ptirozeného prostredi.
Elektronické technologie a jejich masivni uZiti stavél na podobnou troven. McLuhan za-
vadi novy termin Globalni vesnice, ktery mél ve své dob¢ za nasledek pfijeti vize, jez pii-

poustéla prolinani technologie s politickou zménou.

Vyvoj tiskovych technologii pfinesl moznosti, které posunuly praktické vyuziti o krok da-
le. Pfedevsim ve fotografii dochazi k vyraznému posunu. Technologicky pokrok ve foto-
grafii pfispél ke vzniku fotosazby. Vyuziti fotosazby ptinasi zdsadni obrat, nebot’ knihtisk

zalozeny pouze na literach neumoznoval zapojit fotografii do Sir§iho celku.

Zasadni obrat ve vizualnich stereotypech spoustéji kulturni a politické faktory ruku v ruce
s vyvojem novych technologii. Pfipomeiime reakci na valku ve Vietnamu v letech 1964 -
75, socialni protesty v Pafizi v kvétnu 1968, kubanskou revoluci, masovou kulturu a popu-
larni hudbu a s tim spojené uzivani halucinogennich drog. To vSe naSlo a vytvofilo své
autonomni grafické formy. Na druhou stranu nové grafické vyrazy zna¢né zdiiraznily plat-
nost zavedeného grafického designu chladného Svycarského formalniho stylu. Experimen-

talni postupy mély v této dobé vzestupnou tendenci.

V pozdnich Sedesatych letech si studentskd hnuti osvojila tiskovy proces. Masova média
zprostiedkovavala fadu udalosti, kterd zasahla obecné podvédomi spolec¢nosti. Jednalo se
pievazné o valku ve Vietnamu, pocinaje popravou Che Guevary a atentatem na M. L. Kin-
ga v letech 1967 a 1968. Nasleduji kvétnové udalosti v PafiZi v roce 1968 a sovétska inva-
ze do Ceskoslovenska téhoz roku. Statni orgény pievzaly kontrolu nad televiznim vysila-
nim a nad tist€énymi médii na obou stranach zadpadniho a vychodniho bloku. Z téchto pficin
nezbylo studentfim a demonstrujicim daviim nic jiného, nez ovladnout ulici. Casto nasilné
a prudké demonstrace, byly dokladem intenzivniho odporu proti politickému systému

a potfebou svobodného projevu.

V sedmdesatych letech pomalu a jist¢ dochazi ke konfrontaci mezi grafickou produkei

a tiskovym primyslem. Tvorba vétSiny plakatd uz nebyla tolik zavislad na primyslu a pro-
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fesiondlnich designérech. Od tohoto okamziku individualita designéra spole¢né s volnou

kontrolou produkce osvobodila designéra z podruci komercnich zajmii.

5.1.1 Politicka propaganda

Americky prezident Eisenhower nechal zfidit vladni informacéni agenturu USIAY, jejiz
poslanim byla tzv. vefejna diplomacie. (9) Zvlastni Gfad v ohromné mife produkoval do-
maci 1 zahrani¢ni antikomunistickou kampan, ktera zasdhla veskera dostupna média. Sou-
bézn¢ s aktivitami USIA byl i velice prozietelné schvalen Smith — Mundtiv zakon, jez
zakazoval $ifeni vladnich materialti uréenych zahrani¢ni vetejnosti na americké pudée. (9)

Svou &innost ukonéila USIA az rok po padu Zelezné opony v roce 1999.

5.1.2 Kalifornska vina

Nartst konzumace drog je jednim z faktort, ktery se podepsal na nové viné¢ grafického
vnimani. Az do roku 1966 byly v americké Kalifornii drogy legélni. Jejich vliv na percepci
navozoval stroboskopické vize podobnych svételnym produkcim hudebnich koncertti. Gra-
fickym designem byly okamZité pfijaty a pietvofeny do podoby opakujicich se kontrasth
¢erné a bilé nebo jinych komplementarnich barev. Jeden z nejvyznamnéjSich designérti této
éry Wes Wilson prohlasoval, Ze si vybird barvy pravé na zakladé osobnich zkuSenosti
s konzumaci LSD. Victor Moscoso, student Josefa Alberse na Yalu University, posunul
hranici védomosti s psychedelickymi experimenty Kalifornské viny jesté dale. Moscoso
kombinoval a prolinal optické vibrace pouzitim barev v kombinaci s formalnimi typy pi-
sem, které ve vétsin¢ ptipadi konstruoval tak, aby byly co nejvice necitelné. Charakteris-
ticka je exaktni ekvivalence pozitivnich a negativnich prvkd, vztah prostoru uvniti a vné,
vyvazenost mezi jednotlivymi druhy pismovych sad a kontrast barev ve stejné intenzité.
Wilson naopak odvodil své pismové znaky z jiného zdroje. Konkrétné z videnské secese
zastoupenou katalogem k vystavé Jugendstil and Secessionist, ktery vlastni od listopadu
1965 ve své knihovn& University of California™. Tento vizualni jazyk se stava sd&lenim

nového poselstvi, pro které se velmi brzy ujimé nové oznaceni Underground.
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5.1.3 Underground

Zosobiloval postoj generace mladych lidi ze stiedostavovskych tiid, ktefi si v Sedesatych
letech minulého stoleti ptivlastnili alternativni kulturu nebo vné&jsi politické postoje a vy-
hradili se proti tradi¢ni spole¢nosti. V Americe je toto hnuti spojovano s kulturou hippie,
mirovym a ekologickym hnutim, jehoz ideje byly shrnuty v ilustrovaném slovniku Whole
Earth Catalog. Sazba texti se realizovala prostiednictvim sazeciho stroje IBM Selectric
golf-ball composeru metodou n¢kdy nazyvanou strike-on. Strike-on composer obsluhovali
jak novinafi, tak i designéti. Zvladnuti pravidel klasické sazby a jeho femesla nebylo jiz
podminkou. Sazba ve studiu nahradila tradi¢ni velkoplo$nou sazarnu. Zahlavi a titulky se
vytvarely za pomoci propisoti. Fotomechanicky pfenos umoznoval ve vétsi mife vytvaret
zv€tSeniny a zmenSeniny dle pozadavku designéra. Vyhodou byl i pfimy dohled na pied-
tiskovou piipravu. Tisk ofsetem umozinoval snizit ndklady pfi sériovém tisku na minimum.
Vizualnim stylem a technicky efektivnim zptsobem tisku zptusobil Whole Earth Catalog
revoluci a od poloviny Sedesatych let razil cestu undergroundovym magazinim, jako byl

Newyorksky tydenik East Village Other.

Od tohoto okamziku mezinarodni undergroundové magaziny proklamovaly mizernou kva-
litu ofsetového tisku na co nejlevnéjSim papiru. Pretisky textu hrubymi barevnymi fotogra-
fiemi snizily kvalitu psaného textu a znemoznily ¢itelnost jednotlivych stranek. Slo o to
vytvofit takovy systém, ktery by byl svoji formou nepfistupny lidem nad tficet let. Under-
groundovy styl vytvofil neoficialni postoj k produkci ¢asopisti postradajici femeslné kvali-
ty. Tuto estetickou a ideologickou linii nasleduje amsterdamsky Hitweek, Real Free Press

a Hotcha!. V Anglii pak Oz, International Times a Frendz.

5.1.4 Mirova hnuti

Ve Spojenych statech se stala velmi ¢asto diskutovanou otdzkou jaderné vyuziti zbrojniho
pramyslu a nebezpeci vojenského komplexu zavislého na primyslovém aparatu. Seskupeni
britskych osobnosti kolem historikii a filosofii E. R. Thompsona, A. J. R. Taylora, Michael
Foota a B. Russella, polozilo v roce 1958 zéklady kampané za jaderné odzbrojeni CND*
(7). Znak CND navrzeny Geraldem Holtonem se stal univerzalnim symbolem mirového

hnuti, pficemz jeho vizualni stranka vychéazela ze semaforovych signali.
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Plakaty propagujici mirové vyuziti jaderné energie byly ve svém raném obdobi na ptelomu
padesatych a Sedesatych let odrazem abstraktniho povale¢ného modernismu. Az pozdéji se
hlavnim motivem stava hiib jaderného vybuchu. Mnohé z téchto plakati byly malych roz-
méra v ¢ernobilé nebo pouze jedné barveé. Kompozice je spise strnulé jak dokladaji plakaty
F. H. K. Henriona, Petera Kennarda ¢i Roberta Rosse. Jejich vyznam je v pievazné miie

funkcionalisticky nez dekoracni.

wrwe

1968. Kultura hippie a undergroundu byla spiSe zivotnim stylem nez radikalni politickou
opozici. Presto tato hnuti cilené¢ vyuzila sily ob¢anskych prav a svobody slova. Tvorba
Seymoura Chwasta ¢i Jacka Rickarda a Jerryho deFuccia doklada nardst mensich tiskovin
a plakati, které rozvracely a karikovaly narodni symboly. Ve Spojenych statech historik
uméni David Kunzle ve své knize Art as a Political Weapon uvadi, Ze v obdobi let 1965 —
1975 vzniklo mezi 20 az 40 tisici riznych navrha plakati. (7) Mnoho téchto plakati bylo
uréeno spise jako vyzdoba a dekorace nez jako vefejné viditelny politicky protest. Ten na-
opak nahradily malé, levné tisténé Cernobilé plakaty uréené pro guerillovy boj nebo poli-
tické demonstrace. Tyto plakaty byly navrzeny v hrubych obrysech s minimalnim grafic-

kym vyrazem c¢asto doplnénych jednoduchym sloganem.

Jinou taktiku zvolili New Yorksti designéii vyboru Committee to Help Unsell the War,
ktefi s oblibou zneuZivali praktiky reklamniho pramyslu. Art Workers Coalition in the
United States si naopak velice efektivné pfivlastnili divérné znamé techniky a postupy
televizniho zpravodajstvi, dokumentarni fotografie a diskuznich pofadii ve prospéch vétsi-
ny protipolitickych demonstraci. Typickym ptikladem je plakat s barevnou fotografii Ro-
nalda Haeberla masakru vietnamského obyvatelstva pretisténou titulkem Q. And babies?
A. And babies vychazejiciho z rozhovoru s americkym vojakem, ktery se Gcastnil masakru
vietnamskych civilisti ve vesnici My Lai v roce 1968. Staticka fotografie umoziuje diva-
kovi absorbovat hororovy vyjev, ktery je umocnén slovy vyvolavajici hrozivy az désivy
vyznam. Pivodni zadavatel, Muzeum moderniho uméni v New Yorku, odmitl tento plakat
uvefejnit a misto ného plakat vyuzil 8. ledna 1970 ¢lenové Art Workers' Coalition a Gue-

rilla Art Action Group pfi své demonstraci v Muzeu pied Picassovym obrazem Guernica.
)
V Sedesatych letech prevladaji 1 socialni otazky. Organizace jako Alliance Graphique In-

ternationale a International Council of Graphic Design Associations v diisledku zkuSenosti

z druhé svétové valky podporuji produkci plakati, jejichz obsahovym tématem je budovani
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lepsi spolec¢nosti. Mezinarodni umélci méli moznost vytvaret socialni plakaty v malona-
kladovych kusech urcenych pro vystavy. Vystavni ¢innost umoziovala totiz obejit politic-
kou cenzuru, ktera se obnovila po invazi vojsk Varsavské smlouvy do Ceskoslovenska

VvV roce 1968 az do padu komunistického bloku v roce 1989.

N D End Bad Breath.

Obr. 47: CND Obr. 48: Seymour Chwast,
politicky plakat

Obr. 49: Fraser Dougherty, Jon Hendricks, Irvin Petlin,
foto: Ronald Haeberle, Q. And babies? A. And babies,
politickyplakat, 1970

5.1.5 Parizské barikady

V roce 1968 zasdhly PafiZz masivni a razantni studentské nepokoje, které vyuzily plakat

jako nejefektivnéjsi prostredek k Sifeni protipolitickych ideji. Ulice v jeden okamzik zapla-
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vily ruéné psané nebo sprejem malované neuhledné slogany, jejichz az letma kvalita vyjad-
fovala rychly zaznam myslenky. Zaplnily zdi, ale také schodisté, chodniky, auta, parapety,
barikady, ploty apod. O estetickém a typografickém zaméru zde nemtize byt fec. Presto
tato revolucni estetika zasahla studenty grafického designu a na dlouhd desetileti posunula
pristup k vytvarnému feseni. Tim, Ze vznikaly zejména na nejpodivnéjSich mistech, tam

kde je bylo mozné nejméné je ocekavat, znemoznovalo vefejnosti Gplné je ignorovat.

Zapojeni plakatu do politickych udalosti nejlépe ilustruje tvorba ateliéru Populaire slozeny
prevazné ze studentii Ecole des Beaux-Arts®. Ti ve vétsing pripadi vyuzivali sitotisku,
ktery byl technologicky nenaro¢ny a ekonomicky vyhodny. Tato tiskova technika umozinu-
je jisté extrémni grafické sevieni, které je obzvlasté vhodné ke ztvarnéni Cistého a jedno-
duchého grafického designu. Slogany, soucast titulkti, byly inspirovany pokiikem studentt
konfrontovanych s policii pii pouli¢nich nepokojich. Vznikl tak zdklad pro zhruba tii sta
a vice navrhu, které studenti a délnici mohli béhem demonstraci Gspésné Sifit. Poselstvi
bylo jednoznacéné, tisk naléhavy, pirevazné v jedné barveé, v mnoha piipadech ¢ernou na
bilé. Tento jednoduchy graficky prostiedek v kombinaci s ru¢né psanymi slogany a styli-
zovanymi ilustracemi zpochybiiuji slozity aparat tiskové vyroby typicky pro konzumni
spole¢nost, ktera stoji v protikladu revolu¢nich hodnot. Vyjadrovaci prosttedky a mira sd¢-

leni vyzadovaly vyruSeni barev, tont a jakychkoliv stupni Sedi.

LA BeAuTéE
v

EST DANS [ARUE

SOUDARITE
AVEC LES
PECHEURS NoVS Sommes le pouvoir

Obr. 50: Atelier Populaire
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5.1.5.1 Pa¥iiisti darebaci

Do udélosti v kvétnu 1968 se nesmazateln€ zapojili tfi mladi graficti designéfi, Pierre Ber-
nard, Francois Miehe a Gerard Paris-Clavel z ateliéru Populaire. Bézna propagace
a design, jak véfili, byl nadimenzovan tak, aby uméle vytvaiel poptavku za Gcelem maxi-
malizovat zisky. Podle nich mél graficky design vést k politické, socialni a kulturni pro-
meéné s odklonem od komer¢ni sféry. V roce 1970 zakladaji skupinu Grapus. Nazev skupi-
ny Grapus vznikl spojenim slov graphique — grafika a crapules — darebaci. (2) Hnaci silou
skupiny bylo co nejefektivnéj$im zptisobem plnit pozadavky revolucnich potfeb. Komunis-
ticky orientovany Bernard a Paris-Clavel byli do zna¢né miry ovlivnéni studiem v ateliéru
Henryka Tomaszewskiho, ktery si zakladal na dirazu k osvojeni intelektudlnich a osobnich
postoju vici svétu. Tvorba Grapusu byla jistou mérou vysledkem kolektivniho uvaZzovani.

Kazdy projekt vedl intenzivni dialog plny vyznamt a obsahovych sdé¢leni.

Vychozi ideologické otazky skupiny Grapus tvofila diikkladna analyza obsahu a poselstvi.
| pfes pocateéni nesrovnalosti byla vétSina signifikantnich aspektli determinovana a to
I véetné otazky grafického vyrazu. Hlavni politicka témata v mnohém vykrystalizovala ve
vefejné ikony, ktera se promitla do vyroby placek, samolepek, letacki a bilboardd. Cleno-
vé Grapusu s oblibou vyuzivali univerzalni ikony se snadno pochopitelnymi vyznamy:
ruce, ktidla, slunce, mésic, ohiiostroj, krev a vlajky. Typografické rafinovanost a technicka
uhlazenost spo€ivala v rucné psanych titulcich a naémaranych graffiti vytvorenych se sy-
rovou az hrubou vitalitou a energii. Casta paleta priméarnich barev pfinesla intenzivni gra-

fickou energii. Nové a neocekavané se stalo samoziejmosti.

Skupin€ Grapus §lo pievazné o dosazeni socidlni a politické zmény ve snaze prosadit tvir-
¢i umélecké impulsy. Piikladem této syntézy mize byt napt. plakat k vystavé Grapus gra-
phic jejiz ustfedni postava usmivajici se zluté tvaie Mickey Mouse s hitlerovou patkou
a knirem. Rozmérna Sipka smétujici k expozici, pruzina, o€i se znaky francouzské triko-
lory a komunistického symbolu a mal4 televizni anténa hlavy dotvaii v mysli divaka doko-

naly obraz myslenky na hranici nové kulturni ikony.
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Obr. 51: Gérard Paris-Clavel, Obr. 52: Francois Miehe,

Ttidni boj: Komodity, Rovnost Zen a muzi

Obr. 53: Grapus, vystavni
plakat, 1982

5.1.6 Made in Japan

Doklady vlivu japonské vytvarné kultury v evropském prostiedi nalezneme u secesnich
plakatt prelomu 19. a 20. stoleti v jejich plosné stylizaci odvozené od japonskych dievoie-
zl a ve formatech inspirovanych svitky kakemono™'. Ve dvacatém stoleti dochazi k zasad-
nimu obratu. V mezivalecném obdobi ziskavaji japonsti designéfi zkuSenosti na evrop-
skych stazich, zejména ve Francii a Némecku. Po pordzce v druhé svétové vélce se japon-
ské hospodarstvi velmi rychle zotavilo a jiz v 50. letech se zem¢ ekonomicky pfiblizuje

Kk nejvyspélejsim zemim svéta.
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Na tradi¢ni kresbu a grafickou tradici, navazali prvni japonsti profesionalni designéii
Vv Sedesatych letech geometrickymi obrazy a symboly. Yusaku Kamekura, Kohei Sugiura,
Ikko Tanaka, Kazumasa Nagai. Jejich formalni invence vychazi z japonské kaligrafie
a klanové heraldiky. Nasledujici generace jiz vyuzivaji novych fotografickych a elektro-
nickych technologii, které byly vyvinuty v Japonsku. Shigeo Fukuda s oblibou pouziva
vizualni triky a optické iluze. Na druhé stran¢ Gan Hosoya s oblibou kombinuje strobosko-
pické fotografie s elektronickou montazi. Graficky design vyznamné¢ ptispiva k ekonomic-
kému ristu a soubézné¢ s tim pomaha posilovat narodni sebevédomi. Japonsti designéti
dokazali pragmaticky vyuzit zkuSenosti Zapadu ve zcela vlastnim inovativnim pojeti.
Z evropského hlediska japonska tvorba piekvapuje svym nezvyklym zptisobem pokladani
otazek. Japonsti tvlirci se vyznacuji predevS§im nevSedni vytvarnou invenci, s odkazem

K narodni tradici a schopnosti pfijimat podnéty jinych kultur a modernich tendenci.

Masuteru Aoba vymluvné fesi plakaty s mirovou tematikou v graficky jednoduchém a pii-
tom vymluvném pojeti. Aoba je autorem, ktery se ve své tvorbé zabyva otazkami mirové
koexistence lidstva, vyuZitim energetickych zdroji a valeénym zmarem. Japonsti designéfi
Masanori Sogo, Hides Toyomasu ¢i Ogawa Tadahiko s neoby€ejnym osobnim zaujetim
a odporem k valce, nasili, teroru a zbrojeni navrhuji plakaty, které pisobi az strhujicim
dojmem. Zatimco M. Sogo se dopracovava k presvéd¢ivé evokaci zridnosti faSismu cestou
fantaskni obraznosti, H. Toyomasu a O. Tadahiko vyuzivaji na prvni pohled ¢itelného gra-
fického znaku ve snaze deSifrovat uméle zamlZzované pojmy v jednoznacném sdéleni.
Velmi sugestivné plisobi 1 protivalecny plakat s vyuzitim multiplicitni fotografie atomové-
ho vybuchu od Hirokatsu Hijikata. Naopak U. G. Sato propajcuje svij duvtip v graficky
kultivovanych a metaforicky pojatych plakatech.
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Obr. 54: Hirokatsu Hijika- Obr. 55: Ogawa Tadahiko,
ta, protivale¢ny plakat, protivalecny plakat, 1982
1968

Obr. 56: U. G. Sato, mirovy plakat, 1977  Obr. 57: Masanori Sogo, politicky plakat,
1980

Obr. 58: Masuteru Aoba,

protivalecny plakat
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5.1.7 Ve stinu Arbeit macht frei

v

Je pfiznacné, ze nejpusobivéjsi protivale¢né projevy vychazeji ze zemi, které uvrhly lid-

stvo do posledni svétové valky. Tedy z Japonska a tehdejsi Spolkové republiky Némecka.

wrwe
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valce doslo k rozd€leni zem¢ na zapadni a vychodni blok nechvalné¢ znamou Berlinskou
zdi. Symbolicky, ekonomicky, ale i kulturné je takto rozdélena nejen némecké spolecnost,
ale vesmes cely evropsky prostor. Povale¢na reflexe spolecné s nasilnym roztrzenim naro-

da se zakonité vepsalo do duSe naroda a spolecnosti.

Dalsi moZnou pficinou zvysené protivalecné nalady na obou stranach némecké strany bylo
rozmisténi balistickych raket Pershing a stfel s plochou drahou letu v zdpadni Evropé
a rozmisténi sovétskych balistickych raket s jadernymi hlavicemi SS-20 ve sttedni Evropé.

Z Némecka se v tu chvili stala potencionalni valeéna zona. (7)

Naptiklad Alexander Schiel ve svém schematicky pojatém plakatu v kresbé jednoznaéné
odsuzuje NATO a Gerhard Voight promoci fotomontaze podobné plakatové tvorbé ruské-
ho konstruktivismu komentuje protiimperialistickou solidaritu. Wolf Freitag pro zménu
prostiednictvim dokumentarné pojaté kresby demaskuje soudobé¢ teroristy a valecné Stvace
a Dirk Streitenfeld formalné zpracovava ideové poselstvi v grafickém znaku. Zapadoné-
mecti designéii Gerhard Lienemeyer, Gunter Rambow nebo Michael van de Sand naopak
ve svych socialné angazovanych plakatech tézi z témat, ktera by mohla byt nepfitazliva
nebo zcela vyCerpana. Ze zapadonémeckych autori stoji za zminku Klaus Wittkugel a Gert

Wunderlich. Z vychodonémeckych pak Klaus Staeck a Wolf Magin.
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Weg mit dem NATO-RaketenbeschluB!

v

Obr. 59: Alexander Schiel, Stop, 1983
100 JEDEM Se—gy

Nee wieder Faschismun! Nig wieder Krieq!
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Obr. 60: Gert Wunderlich, Obr. 61: Wolfgang Frei-
Tod jedem Faschismus, tag, Stoppt Nazi, 1981

1975



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 66

he name of humanity ANTIMPIRIALISTISCHE SOUDARITAT
ANALIEL)
Jdif 2%
1>l | 8
Q200
2 2z
- NWaCl
NN !
|8 [SF7Y
Obr. 62: Klaus Wittkugel, In Obr. 63: Gerhard Voigt,

the name of humanity, 1970 Antiimperialistische Soli-

int

daritit, plakat, 1981

5.1.8 Severni Irsko

Plakaty v Severnim Irsku od 60. aZ do konce 90. let nachazely sviij piivod v touze katolic-
ké komunity po plné politické samostatnosti. V této dobé bylo Severni Irsko zasazeno vl-
nou nasili a nepokoji mezi republikdnskymi a loajalistickymi paramilitarnimi organizace-
mi, Kralovskou ulsterskou policii, britskou armadou a dal$imi. (7) Plakaty rozmanitych
druhit mély pouze omezeny tcinek na populaci, nebot’ ta byla rozdélena nabozenskou linii

a armadnimi zatarasy.

V Ulsteru mély oficidlni plakaty, které byly zaméfené na potlaceni nasili jen minimalni
dopad na populaci. Britska vlada prostfednictvim plakatu ztotoZnila Irskou republikdnskou
armadu s fasistickymi zlo€inci a vrazdami. Zarovenl odmitala udélit teroristim IRA politic-

ky status.

Naopak plakaty vytvofené v ramci katolické nebo protestantské komunity byly malych
rozmérd. Divodem byla snadnd dostupnost a manipulovatelnost béhem distribuce mezi
obyvatele a na k tomu urc¢ena distribu¢ni mista. Plakaty vytvofené $ablonou nebyly dilem
profesiondlnich autort, nybrz amatérsky. V prvé fad¢ informovaly vefejnost o demonstra-

cich a politickych pozadavcich.
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JUDGE TJURY

SMASH  EXECUTIONEK

Obr. 64: Autor neznamy, politicky plakat, 1972

5.1.9 Skandinavska vina

Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze prvenstvi v evropské plakatové tvorbé zaujme zcela
pochopitelné Svycarsky plakat. U této Skoly dochazi ovSem k poklesu svétového vyznamu,
ktery lze spatfovat v apoliti¢nosti Svycarské neutrality. Po desetileti Svycarsky plakat urcu-
je parametry predev§im ve svétové reklamé. Plakat feSici spolecensky zavazny problém
témét neexistuje. Byt jsou plakaty této proslulé skoly kompozi¢éné, typograficky a reali-
zacn¢ dokonalé, ziistavaji jaksi chladné a sterilni. V zajeti profesionality postradaji hlubsi

citovy a myslenkovy naboj.

Na prelomu let Sedesatych a sedmdesatych ptipadd prvenstvi finské plakatové Skole.
Uspéch Finii spo¢iva ve zdafilém navratu k uslechtilé prostoté a k piisobivé emocionalité
grafického znaku. Faktem je i symptom vyCerpani invence tradi¢nich plakatovych skol.
(11) Jisté vsak je, ze prekvapivy nastup Skandinavské viny neznamenal nastup nové viny

ani zrod narodni Skoly v oboru plakatové tvorby.

Tak naptiklad Kydsti Varis ptekvapuje svoji grafickou Cistotou a maximalni Gspornosti
vyrazu, Jukka Veistola kultivovanym metaforickym zfenim a Erkki Ruuhinen citlivou vol-
bou vyrazovych prosttedki. Srovname-li koncepci finskych plakatt s americkou plakato-
vou tvorbou napf. Seymoura Chwasta, shledame dosti blizkou metaforickou poetiku.
Avsak evropsti tvlirei pracuji témeét vyhradné s fotografii. Chwast, stejné jako jeho kolega
Milton Glaser se spoléha na ucinek malifského projevu v kresebné pojatych plakatech.

Programové americané hlasi navrat k malb¢, kresbé a ilustraci a odmitaji v duchu Push Pin
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Studia prvky technické mechani¢nosti. Tento rozdilny pfistup lze prakticky porovnat s ji-
nym fotografickym plakatem Ruuhinena na jehoz podobé se podilel Seppo Nardnen a Pek-

ka Raman.

Obr. 65: Kydsti Varis, Obr. 66: Jukka Veistola,
osvetovy plakat, In 1968 osvétovy plakat, No nar-
Finnish Roads claimed a cotics, 1969

toll of 939 deaths, 1969

auta auttaia + helpthe helpers

Obr. 67: Erkki Ruuhinen, Obr. 68: Erkki Ruuhinen, Seppo Nérénen,
osvétovy plakat, 1969 Pekka Raman, Who will be the next one?,
1972
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Obr. 69: No-Go, plakat

5.2 Vychodni blok — Zelezna opona

Politicky aparat Sovétského svazu zacal v padesatych letech razantn¢ prosazovat umélecky
kanon, ktery stavél na chiméte $tastného lidu zijiciho za zavienou oponou s nadsenim pfi-
jimajici stalinisticky socialisticky realismus. Tento socialné politicky kanon je mozné vy-
sledovat napfi¢ celym politickym spektrem vychodné od zelezné opony aZ po zemé¢ stave-
jicich na totalitni socialistické ideologii. Zruseni evropské navaznosti znamend pro mnoho
z téchto porobenych zemi zkazu hospodaisky, vyrazove a stylové homogenniho celku. Boj
proti burzoaznim preZzitklim se stava ve své podstaté obdobou honu na ¢arodé&jnice. Fantom
lidovosti obchézejici kulturni svéty neni ni¢im jinym neZ snahou o vytvofeni konzistentni-

ho vkusu a nazoru, ve kterém neni misto pro vystielky ani eleganci.

Dalo by se fict, Ze je tato etapa neporozuménim smyslu masové kultury, propagované ko-
munistickym reZimem. VS8e co bylo burzoazni, bylo hluboko do padesatych let tabuizovano
jako elitaiské, kosmopolitni a intelektualské. I presto se o definici designu diskutovalo na
obou stranach zelezné opony. Rozdil byl pfedevsim v tom, Ze socialismus stavél kvality na
vagnich estetickych a politickych zakladech, zatimco zapadni Evropa podpofena Marshal-
lovym planem s diirazem na trZzni soutéZivost stavéla na hospodatské expanzi v souvislosti
s povaleénym rozvojem vyroby a novymi spotiebnimi komoditami. Komunistickd dogmata
nemohla najit nic lepsiho, nez poklesly patos vize lepSich zitikl, ktery vSeobecné oznacu-

jeme jako Socialisticky realismus.
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5.2.1 Problematika socialistické kultury

Prosazeni stalinistického vzoru v umeéni piedchazela v povale¢nych letech 1946 — 48 slozi-
ta diskuze o podob¢ socialistické kultury. Zavéry stanovené stranou se promitaly do ofici-
alni vytvarné scény po celd padesatad 1éta. Zcela individualné se markantné liSila predstava
o podobé¢ socialistické vytvarné kultury od reakci kritiky. Pro sovétsky zptsob nazirani se
stava métitkem hodnot realismus, ktery ma vést v tom nejlepSim ptipadé¢ k novému hu-
mannimu spoleCenskému tadu. Socialismus stalinistického typu byl obzvlasté po valce
politickou reakci na starou, nespravedlivou a na konzum orientovanou spole¢nost. V pova-
lecném obdobi nastavaji v kulturnim zivot€¢ mnohé pravni a organizacni zmény smétujici
k sjednoceni a institucionalizovani Zivota, které napomahaji k snadnéjSimu prosazeni cent-
ralizace kultury. Na oficidlni scéné se udrzeli jen ti, kteti respektovali oficidlni ideologické
pozadavky a podridili se politickému tlaku. Kanonizace a sovétizace kulturniho prostiedi
se v oficialni tvorbé padesatych let projevila dvéma zakladnimi rysy. Prvni radikalné stali-
nisticky prosazoval mechanické pievzeti sovétského vzoru. Druhy liberalni smér hajil na-
rodni variantu socialistického realismu. (12) V zavislosti na politické situaci se prosazovala

bud’ jedna nebo druh4 tendence.

Stalinovy myslenky o uméni dokonale ilustruji texty a projevy Andreje Alexandrovice
Zdanova. Podle tohoto autoritativniho interpreta se socialisticko-realisticka tvorba vyzna-
Cuje 1. optimismem, ktery vyrastad ze sluzby vitézné pokrokové tiidy pracujicich; 2. zobra-
zenim skute€nosti v jejim revoluénim vyvoji, ne pouze popisnym realismem; 3. ideovym
ptretvofenim pravdivé a historické skutecnosti tak, aby mohla plsobit vychovné; 4. tfidnim
a tenden¢nim charakterem; 5. revolu¢ni romantikou; 6. zobrazenim hrdiny a socialistické
budoucnosti, jejiz vize vychazi z dlouhodobych hospodatskych a politickych plani; 7. po-
uzitim libovolného historického Zanru, slohu, formy a metody tvorby; 8. kvalitou a mis-
trovstvim dél, za které umélec aktivné bojuje; 9. pokud se dostavi netispéch, je to jen odraz

opozdilosti kulturni sféry za ekonomickym dénim. (13)

5.2.1.1 Socialistické umélecké svazy a stipendia

K zajisténi rychlého vzniku socialisticko-realistickych d¢l, ktera by manifestovala piiklon
k sovétskému vzoru, se zacala budovat nova organizacni struktura vytvarného Zzivota.
Slouzila také k socidlnimu zabezpeceni umélcii 1 ke kontrole uméleckého spolecenstvi.

Svazy se spontanné zavazovaly k aktivni a kladné spolupraci na vybudovani nové spolec-
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nosti. Hlavnim tématem se staly metody socialistického realismu a marxistické pojeti umé-
ni jako formy poznani i poucka, ze formalni provedeni dila diktuje zobrazovany obsah.
(13) Ptedevsim v obdobi téidnich boji bylo dovoleno pouzit fantazii pouze v piipadé, Ze se
tak zobrazuje optimisticka vize budoucnosti, programovana socialistickym hospodafstvim.
Moznost, ze by mohl umélec ¢i designér stat v opozici vici novému tadu, byla vyloucena.

Prevzeti organizace a distribuce uméni a femesla statem, prostfednictvim svazu bylo zdu-

vvvvv

Vyznamnou ulohu pii vzniku vytvarnych dé¢l sehral prakticky model ptevzaty ze Sovétské-
ho svazu. Ve vétsiné zemi se umélci sméli sdruzovat pouze v misté bydlisté. Svazy prova-
dély prvni vybér z autorti, vyzyvaly nebo navrhovaly k ucasti na ukolové akci, soutézi,
stipendiu ¢i vystavé. Autor zde predkladal tematicky plan prace, ktery se hodnotil pii ko-
lektivni diskuzi. V ptipad€ odsouhlaseni dostal umélec pracovni stipendium. Béhem vlastni
prace mohla probihat Skoleni, pfednasky a exkurze k zadani. Pribézné diskuze se konaly
hlavné pii zavaznych statnich zakazkach. Na zavér musela hotova prace podstoupit kolek-
tivni schvaleni. Tento promysleny systém materialniho zabezpeceni s jednoduse napodobi-
telnym vzorem oficialni sovétské tvorby nabidl uplatnéni fadé vytvarnych umélct. V teh-
dejsim Ceskoslovensku to byl Svaz &eskoslovenskych vytvarnych umélc, Sdruzeni vy-

tvarnych umelct Manes, Umélecka beseda a druzstvo Tvar.

5.2.1.2 Socialistickd idea v praxi

Plakaty padesatych let hyfi zafivou barevnosti. Vesmés vykazuji zndmky vysoké vytvarné
sterility. Mimotadna pozornost se vénovala politickému plakatu. Tento vyznamny ideolo-
gicky néstroj v souladu s poZadavky socialistického realismu vérné zobrazuje postavy stat-
nikt, tvare udernikil, rolniki ¢i heroicky podanych vojaki. Fotografii ve vétSin€ piipada

nahrazuje precizni reprodukce realistické malby.

Az do konce osmdesatych let piebiraji plakaty také funkci osvétovou. Ustiedni téma zahr-
nuje boj proti alkoholismu a koufeni, zdravotnickou osvétu, bezpecnost dopravy ¢i Zné.
Vytvarné pojeti zlistava vesmes stejné. Na plakaty divadelni a vystavni je nutno pohliZet
jako na samostatnou kapitolu, nebot’ se na jejich produkci tak striktné nedohlizelo, takze
nektefi umélei v nich mohli uplatnit osobity charakter své volné tvorby. Zaméteni na tézky

pramysl a odpor ke konzumni spolecnosti vede k upadku reklamni funkce plakatu.
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Toto téma se promitlo i do politickych brozur a agitek, letakti popt. predmétii kazdodenni
spotieby. Ideje socialistického realismu byly vSudyptitomnou soucasti zapalek, poStovnich
znamek, diplomi, odznakl a vyznamnych ocenéni. Tiskova technologie omezila formu
oproti plakatu padesatych let ve vytvarné zkratce. Pfesto 1 v tomto piipad€ socialni apel,
socialistické myslenky a osvétova funkce, jakozto hlavni obsahové téma, plni vyznamnou

ulohu.

Kategorii politického plakatu nejlépe ilustruje severokorejsky politicky plakat. Pro potieby
strany byly vesmé&s univerzaln€ ustanoveny zanry, které mély napomoci budovani socialis-
tické spole¢nosti. Jmenovite, ve zcela zjednodusené podobé, je to raj, vzdor, loajalita, revo-

luce a jednota.

Obr. 71: Severokorejsky politicky plakat

5.2.2 Sovétsky svaz a zemé socialistického spolecenstvi

Ideologické zobrazeni politickych pfedstavitell, antiimperialistickd kampan, vojenska moc
¢1 socialisticka vystavba a osvétova tematika se prezentovala v duchu oficialniho socialis-
tického realismu stanoveného Komunistickou stranou. Samoziejmé tak jako mély Spojené

staty americké svoji protikomunistickou propagandu, mél i Sovétsky svaz svoji protiame-
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rickou propagandu. Ta byla té€sn¢ po druhé svétové valce az do padesatych let soucasti
viech zemi Zelezné opony. S touto politickou propagandou je spojeno budovani nové soci-

alistické spolecnosti pied silicimi hrozbami zapadniho svéta.

Uvolnéni grafického vyrazu a pozvolny odklon od socialistického realismu piinasi az se-
dmdesata 1éta. Obraznost, grafickou poeti¢nost ¢i jednotu idealti mohla mezinarodni scéna
vypozorovat v plakatech Nikolaje Popinova, Alexandera Amelina, Jevgenije Kazdana,

Michaila Belomlinskije, Vladimira Mens$ikova a dal$ich.

Stin Kremlu a jeho stanovy dopada se stejnou mérou i na zem¢ socialistického spolecen-
stvi. Brnénska Mezinarodni vystava propagacni grafiky a plakatu v sedmdesatych letech
poskytovala piiklady toho, co se za Zeleznou oponou produkovalo. Bulharsko zastupoval
napt. Rumen Canov a Nikola Nikolov, Mad’arsko Eva Keményova a Laszlo S6s. Rumun-

sko Iosif Molnar. Polsko a tehdejsi Ceskoslovensko si zaslouzi jiz samostatnou kapitolu.

5.2.2.1 Polska plakatova Skola

Vstup Wehrmachtu do Polska 1. zati 1939 byl zacatkem radikalni zmény spolecenského
a kulturniho vyvoje napftic¢ celou Evropou. O sedmnact dni pozdéji sovétska vojska piekra-
¢uji polské hranice z vychodu. Nasledujicich Sest let druhé svétové valky lze povazovat za
katastrofickou devastaci celého polského kulturniho prostiedi. Polsko vyslo z valky s ob-
rovskymi popula¢nimi ztratami. Primysl byl zdevastovan, zemédélstvi bylo v troskéach.
Hlavni mésto VarSava byla témét srovnana se zemi. Tisk a graficky design spolecné
s mnoha aspekty polské spolecnosti a kultury piestal vesmés existovat. To, ze se podatilo
mezinarodné povéstné Polské Skole plakatové tvorby dostat z této patové situace je proje-

vem nezdolnosti polské povahy a state¢nosti.

Po vélce, jako ve vSech zemich, které osvobozuje Sovétskd armada, nastupuje k moci ko-
munisticky rezim. VeSker¢ instituce a primysl se béhem nékolika let dostavaji pod kontro-
lu statni moci. Designéti, filmafi, spisovatelé a soucasni umélci se sdruzovali ve Svazu
polskych umélcu, ktery zavedl kontrolované programové normy a finan¢ni honoréaie. Vstup
do svazu byl podminén dokoncenim vysokoskolského vzdelani na VarSavské nebo Kra-
kovské Akademii uméni. Pfijimaci fizeni na akademii bylo peclivé a nekompromisné kont-
rolovano statnim aparatem. Samotni absolventi prochdzeli provérkami, které byly nastave-

ny pro potieby politického systému s dirazem na socialistické potieby. (14) Absence svo-
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body slova a nemoznost vytvofit vnitini trzné konkurenc¢ni prostiedi s sebou pfinasi spole-
¢enskou deziluzi. Prostor svobodné komunikace je politickou moci redukovan na mini-
uloh v komunikaci s vefejnosti. V roce 1964 je zahéjeno prvni VarSavské bienale mezina-
rodniho plakatu spolecné s otevienim Muzea plakatu ve Wilanowée blizko VarSavy. Béhem

padesatych let pak polsky plakat dosahl mezinarodni pozornosti.

Mezi prvni povalecné autory orientujici se na plakatovou tvorbu patii Tadeusz Trep-
kowski. Béhem prvniho desetileti se Trepkowski snazil zobrazit osobni tragické vzpomin-
ky s touhou po lepsi budoucnosti, kterd byla hluboce zafixovana v dusi naroda. Trep-
kowski vymezuje predstavy, obrazy a slova az k samotné podstaté s dliirazem k co nejsro-
zumitelngj$Simu vyjadreni. Ve svém protivalecném plakatu je politické stanovisko vyjadie-
no jednim slovem — NE! Nic zde neni ponechano nahod¢. Cela kompozice utvati celek, ke

kterému patii troska zni¢eného domu v silueté padajici bomby.

A

NE!

Obr. 72: Tadeusz Trep-
kowski

Henryk Tomaszewski patii ke generaci autort, kteii v zdsad€ vyuzivaji duchovniho uvazo-
vani polské spolecnosti. Kofeny jeho inovaci vyristaji z prostiedi VarSavské Akademie
moderniho uméni, kde pozdéji zastaval pozici profesora. Tomaszewski nasleduje esteticky
styl, ktery se snazi uniknout z chmurného svéta tragédie k vtipu, radosti a oslnivému az
dekorativnimu svétu barev a forem. Tomaszewski je vynikajicim autorem, ktery dokaze
precizné zachdzet s kombinacemi riznych vytvarnych technik. T¢€zisté jeho prace spociva
v téméf nenuceném pofizovani kolazi z rozsttihanych a fezanych kust barevného papiru

tiSténych sitotiskem. Vytvarny aspekt piekracujici hranice zavedenych pravidel otevira
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svétu designu nové moznosti v uvazovani o moznych prostfedcich. Tyto vyznamné ten-
dence se v polském plakatu (14) zacaly rozvijet predevs§im béhem 60. a 70. letech. Zdroje
inspirace hledejme v metafyzické malbé a surrealismu mezivalecného obdobi, které je
mozné vnimat jako reakci na spoleCensky natlak diktatorského rezimu nebo jako vyjadio-
vaci prostiedek beznad¢je a touhy po autonomii. Do popiedi zdjmu se dostavaji kombino-

vané malifské techniky, pfevlada pastel, kresba uhlem, vodové a akrylové barvy.

cey

Roman Cieslewicz, polsky exulant Zijici v Sedesatych letech v Patizi, ve své tvorbé podob-
né jako Tomaszewski zpracovava volné asociace polské mentality uméleckou formou. Do-
chazi u n¢j k transformaci ditkkladné propracovanych myslenek, které se verbalné¢ velmi
obtizn¢ sdéluji. Cieslewiczovy techniky v pfevazné mife zahrnuji zvétSeniny a montaze
kolazi v polotonovych reprodukcich. Textura vytvofena souhrou nahod v nastavené veli-
kosti tiskového bodu vytvaii samostatné existujici celek se silné existencionalnim nade-

chem.

Obr. 73: Roman Cieslewicz

Plakatova tvorba Mariana Nowinskiho vymluvné poukazuje na symboly cenzury. V pfipa-
de¢ politického plakatu z roku 1979 Nowinski kritizuje politicky utlak a cenzuru vedenou
proti chilskému basnikovi Pablo Nerudovi reZimem Pinocheta. Plakat se zaroven stava
I celkovym vyjadfenim solidarity k utlacované chilské populaci a symbolem zapasu za

demokracii a nezavislost kdekoliv a kdykoliv v jakékoliv ¢asti svéta.
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Obr. 74: Marian Nowinski

Mezinarodni usili téchto autorti dopliiuji jména jako Hubert Hilscher, Jan Zielinski nebo
Maciej Urbaniec. Oficialné ovSem v polské kultute prevlada kulturni a spolecensky plakat,
ktery udava vyvojové trendy na dlouhd léta doptfedu. Neoficialni politicky plakat stoji zce-

la pochopitelné na okraji zajmu.

5.2.2.2 Solidarnosc¢

Polska kultura vstupuje do mezinarodniho povédomi v celku vyznamnym zptisobem bé-
hem osmdesatych let, kdy nedostatek potravin, elektrické energie a zhorSujici se Zivotni
vcetné hnuti Solidarnos$¢. Autorem mezinarodniho symbolu boje proti ttlaku je Jerzy Ja-
niszewski. Béhem socialnich nepokoju vyustily aktivity Solidarno$ce v sérii protipolitic-
kych otazek, které piesahly hranice polské spole¢nosti. Solidarnos¢ dosahuje svych poli-
tickych vysledki az v kvétnu roku 1989. Toto vitézstvi mélo za nasledek konec jedné dé-

jinné etapy a odstartovalo novou éru nejen v polské historii.

Obr. 75: Solidarnosc
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5.2.2.3 Ceskoslovenskd politickd agitace po roce 1945

Povalecny vyvoj uzitého uméni a designu poznamenaly piedev§im spoleCenskopolitické
zvraty a rozpad pramyslu, vyroby, nedostatek materialu a ztrata zavedenych trhi. Cesko-
slovensko se stava satelitem Sovétského svazu a za€ina svou hotkou cestu k budovani so-
cialismu. Znarodnovani a totalitni komunistickd dogmata vedou ke zna¢nym hospodai-
skym $kodam a devalvuji hodnoty materialni a moralni. V roce 1948 je Ceskoslovensko
definitivné odfiznuto od hmotné kultury Zapadu. Vstup do RVHP*" znamena napojeni na
hospodarsky systém takzvaného vychodniho bloku a masivni dodavky zbozi do Sovétské-

ho svazu, kde platila spise kvantita nez kvalita. (15)

V celé historii Komunistické strany méla politickd agitace v rtiznych formach podle jednot-
livych etap svého vyvoje vyznamné poslani. Plakat, letdk nebo tzv. bleskovka byly od pr-
vopocatku vzniku strany prostfedkem k agitaci pracujicich, v boji proti burzoazii, protes-
tem proti chudobé a hladu, bidé a nezaméstnanosti. V obdobi boje proti fasismu ilegalni
letaky a plakaty nabadaly k boji za osvobozeni ndroda. V této dob¢ vynikaji politické pla-
katy a kresby Frantiska Bidla, Josefa Capka, V. Maska, W. A. Schlossera, A Zabranského
¢1 A. Pelce. Zéklady politické agitace utvareli 1 bezejmenni autofi, kteti sva dila vytvareli

vzhledem k politické situaci v absolutnim utajeni bez naroku na uznani.

Po osvobozeni republiky Sovétskou armadou nabyva politickd agitace velmi vyznamnou
ulohu. Do tnoru roku 1948 mtZeme hovofit o oslavé socialistické revoluce. Po unoru 1948
je hlavnim poslanim politické agitace ziskani pracujicich mas ke spolupraci na socialistic-
ké vystavbé (16). Za Gcelem vydavani riznych druht politickych materialt je stranou za-
loZeno v roce 1956 Nakladatelstvi Svoboda. To vydava pro potieby strany, spoleCenské
organizace, zavody, druZstva, Skoly, mésta a vesnice politické plakaty k vyznamnym vyro-
¢im a udalostem, politické a kulturni nasténky, pomulcky pro nésténkare, pasova hesla,
diplomy, blankety a jiné obrazové materialy napft. s ptedstaviteli politickych vidci bratr-
skych socialistickych zemi popf. monotematické soubory a listovky. Vyuziti téchto materi-
ala naslo uplatnéni v centrech mést a stfediskovych obci, v zavodech, skolach apod. Pouzi-

ti pak nasli ve vyvésnich skiifikach, na nasténkach, na tabulich i velkych poutacich.

5.2.2.3.1 Oficialni scéna
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Politické udalosti Sedesatych let razantné rozd€lily vytvarnou kulturu na dvé zakladni sku-
piny. Na oficidlni a reprezentativni na jedné strané a na vefejné nepiijatelnou a nepodporo-
vanou na stran¢ druhé. Oproti prvni etapé ideologické kultury v padesatych letech nebyl
nasledujici, dvacet let trvajici schizofrenni stav vyrazem povalecné euforie, levicovych
nalad a obdivu k osvoboditelskému Sovétskému svazu. (12) V tomto ptipad¢ $lo o nepfiiro-
zeny a uméle prosazovany navrat k situaci padesatych let, ktery mizeme obecné charakte-
rizovat jako nevyrazny, konzervativni realismus lyrického, tradicionalistického nebo ex-

presivniho zaméteni.

Obr. 76: Jaroslav Chadima,
Osvétovy plakat, 1981

Nejvyraznéjsi osoba politického plakatu Zdenck Filip G€inné spojil agitacni potteby s dy-
namicky rostouci délnickou tfidou za splnéni rozhodujicich cili v kreslenych politickych
plakatech a politickych kresbach. Filip v osmdesatych letech ptisobil jako pedagog na Vy-
soké §kole uméleckopriimyslové, kde vedl ateliér propagaéni tvorby. Ukolem ateliéru bylo
vychovavat ideov€ vyspélého a vSestranné¢ odborné pfipraveného pracovnika v oboru.
Koncepce plakath i nadale vychazi ze stale stejného rejstiiku ideologickych motivi. Strikt-
ni socialisticky realismus naneStésti vystfidal o néco volnéj$i vyraz. Realistické tvare
a postavy udernikii nahradily stylizované ilustrace, ¢asto jen naznacené s vyuZitim mo-

nochromnich ploch a geometrickych tvari.
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Obr. 77: Filip

Grafik FrantiSek Kraus ziistava ve své tvorbé vérny obsahové a formdlni jednoté. V jeho
plakatech je citit pfimétena davka oslavné atmosféry, néhy a nekonvenénosti. Naopak vy-
tvarny projev Jiftho Kodejse jasné a ufinné vyuziva prvka grafiky. Argumentacné pre-
svédcivé politické plakaty a politické nasténky vytvaiel ve vhodné kombinaci grafickych
prvk, fotografii a kresbou Karel Kroupa. Ucelenou kolekci protiarazovych plakati vytvo-
fil Jaroslav Chadima. Politicky plakat sedmdesatych a osmdesatych let dale reprezentu;ji
Wolfgang Alexander Schlosser, Jan Lidral, Jifi Hadla¢, Botivoj Hotfinek, Vojtéch Jiticka,
Karel MiSek, Radomir Postl, Anna Kubu, Alena Kfesalova, Petr Hadinec, Jan Jiskra, Jana
Mikuleckd, Lubo§ Odvarka, manzelé Kralovi, Stanislav Lorenc, Jiti Figer ¢i Véra Novako-

va, Jaroslav Svab, Jaroslav Sira, Josef Flejsar, A. Skélové a Leopold Dvotak.

Obr. 78: Frantisek Kraus Obr. 79: Jifi Kodejs
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Obr. 80: Karel Kroupa

5.2.2.3.2 Zivot na venkové&

Orientace Ceskoslovenska na t&zky primysl na po¢atku padesatych let 20. stoleti zptisobila
staly nedostatek pracovnikl v tomto odvétvi. Jednalo se pfedevsim o profese, které nebyly
vzhledem k charakteru prace vhodné pro Zeny. Muzska pracovni sila se pro tézky pramysl
ziskavala zejména presuny ze zeméd¢€lstvi a z lehkého primyslu. Ztraty v zeméd¢lstvi ale-
spon ¢aste¢né kompenzovalo zaméstnavani zen. (17) Z tohoto divodu byla v ramci kolek-
tivizace zeméd¢lstvi politicka agitace smérovana k Zenam. Politické plakaty zobrazovaly

Zenu jako matku hrdinu, matku kolchoznici ¢i agitovaly ke vstupu do zeméedélstvi.

Druhou odvracenou tvati komunistické agitace bylo vytvofeni obrazu ,,vnitiniho nepfitele
vesnice™ v podob¢ sedlaktl a jinych zivnostnikii. Komunisticka strana oznacuje tohoto ves-
nického bohace a nepfitele socializace ruskym ekvivalentem Kulak. Dobové humoristické
Casopisy Dikobraz, Rohac a Srser, spolecné s Lidovymi a Zemédeélskymi novinami piedsta-
vuji obraz kulaka v nejhor§Sim mozném svétle jako vykofistovatele stfednich a drobnych

rolnikti s nacistickou minulosti. (18)

Toto souslovi pfevzalo okamzité¢ ideologickou funkci at’ uz v propagacnich nasténkach,
tiednich deskiach MNV*Y, novinovych sloupcich, statich, ideologickych brozurach nebo

politickych plakatech.

Na zacatku Studené valky vyuzila komunisticka propaganda ve vSech komunistickych ze-
mich k politické kampani proti zdpadu Mandelinku bramborovou. Hmyz byl podle propa-
gandy Sifen prostfednictvim mraki a zdpadnimi agenty. Kampan zaméfena prevazné na

nejmladsi generaci vyuzila forem a vyrazovych prostfedkti blizké vojenské strategii. Do
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boje byla nasazena oblibena détské postavicka Ferdy Mravence od Ondieje Sekory. Kous-
Ky mlddence Ferdy Mravence, jak znéji titulky, zaplnily tehdejsi détsky casopis Mateti-
douska. K podpoie této kampan¢ vydava Statni nakladatelstvi détské knihy v Praze v roce
1950 1tlou knizku Ondieje Sekory O zlém brouku Bramborouku: 0 mandelince bramboro-
vé, kterd chce loupit z naSich talifi. Tato knizka zachycuje na nékolika stranach piibéh
Mandelinek od jejich leteckého shozu az po vylihnuti. Druhé ¢ast v praktickych ilustracich
ukazuje, jak maji déti postupovat v ptipad¢ nalezu brouka. Podobnou obrazkovou knihu
pro déti vydava i némecké Ministerstvo zemédélstvi a lesit NDR v roce 1952. Nese titul
Karl Kahlfraf3 und sein Lieschen. Mimo jiné, kampan je vedena i smérem k pracujicim.
Mandelinka zapliuje stranky dobovych novin Rudé pravo, Mlada Fronta a Lidové noviny

véetné humoristického ¢asopisu Dikobraz. Pozadu nestoji ani plakatova tvorba.

5.2.2.3.3 Neoficialni scéna

Az do pozdnich padesatych let podléhal politicky plakat v Ceskoslovensku pozadavkam
oficialniho socialistického realismu a jen stézi bychom hledali v tomto odvétvi stopy origi-
nality a svobodné viile. V roce 1962 zakladaji Zdenék Choténovsky a Vaclav Sevéik spolu
s Vérou Faltovou, Evou Pruskovou a Eduardem Hajkem skupinu Plakat. (12) V letech
1964 — 1969 se predstavuji vetejnosti dvéma skupinovymi vystavami. Tyto plakaty ve vel-
ké mite kritizuji predevs§im socialistické kulturnépolitické zfizeni. Sviij skutecny vyznam
v§ak skupina ziskava aZz v roce 1968 po piijezdu sovétské armady. Sevéik reaguje na so-
vétskou okupaci plakatem s vyobrazenim slzy a datem 21. 8. 1968, ktery se okamzité stava
soucasti prazskych ulic a symbolem poroby naroda. Vytvarné sily filmovych a divadelnich
plakati tyto prace sice nedosahuji, pfesto jsou jednou z mala vlastovek, které mohly spatfit
svétlo svéta i pres silici nevali politické scény. V disledku okupace Ceskoslovenska voj-
sky VarSavské smlouvy ztraci politicky plakéat svoji vyznamnou funkci, kterou lze znovu
nalézt az na prelomu osmdesatych a devadesatych let minulého stoleti prostiednictvim

aktivit Obcanského fora.
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Obr. 81: Eduard Hajek - Obr. 82: Eva Pruskova — Za socialis-

Pracant mus

Obr. 83: Vaclav Seveik

5.2.2.3.4 Sametova revoluce

Podobné jako je polska Solidarnos¢ symbolem odporu a svobody v boji proti komunistické
diktatute, v ¢eskych zemich se v listopadovych dnech roku 1989 soustiedi veskera pozor-
nost k politickym aktivitam Obcanského fora. Velice jednoduchou znacku zaloZenou na
psaném pismu a znaku usmivajiciho se smajlika vymyslel student prvniho ro¢niku Umé-
leckoprimyslové $koly Pavel Stastny. (3) Znak a politické postoje Ob¢anského fora se
okamzité¢ stavaji vSudypfitomnou soucasti bézného zivota ceské spolecnosti. Graficky tento
znak zastupuje tlohu politické odpoveédnosti vedené proti bortici se totalitni diktatufe. Na

velmi kratkou dobu ovladne ceskou spolecnost duch svobody a vidina lepSich zitrk.
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()reanske Forum

Obr. 84: Obc¢anské forum

weew

rickych udalosti. Ru¢né psané i tisténé slogany, fotografie a kresby vyzyvaly k jednani,
obcanské rozhodnosti a nendsilnym ¢inlim za spolecnou véc demokracie. Prvni vylepené
plakaty byly vétSinou rychle napsané na stroji nebo ru¢né napsané na kus baliciho papiru ¢i
latky. Autofi zUstavaji skryti v anonymité. Prvni sitotiskem tistény plakat vySel z dilny
Stiedni odborné vytvarné skoly na Hollarové namésti. Autor plakatu Karel Capek vyplnil
plochu ¢eskou vlajkou doplnénou psanym textem vyzyvajici ke generalni stavce. Plakat
s titulem Konec viady jedné strany zasahl do déni revoluce tvarové jednoduchym, vystiz-
nym a jednoznaénym designem. Tento protiGstavni plakat, jehoz autorem byl Ivan Kral,
predbéhl svoji dobu také tim, Ze pozadoval zruseni vedouci tlohy KSC jesté diive, nez
k tomu doopravdy doslo. Pouzité pismo bylo zkonstruovano velmi rychle a zcela pro po-
tteby revoluce. Design plakatu neni sice ukdzkou vyjimecné grafické prace, ale i tak je

dokladem splnéni poZadovaného tkolu.

Jinou sérii plakath zastupuji plakaty vyuzivajici média fotografie. Jsou to bud’ fotografie
politickych lidri nebo inscenované ateliérové fotografie. Tu zastupuje napt. plakat s cer-
nobilou fotografii studenta, ktery nese vlajku. Plakat je vystizné¢ doplnén jednoduse upra-
venym heslem Pravda zvitézi. Série plakati od Michala Cihlare nebo FrantiSka Skaly nao-
pak vyuZzivaji kresby, kresleného humoru ¢i vytvarné zkratky. Trvalej$i formu piesahujici
neklidnou revoluéni situaci s pfesahem k hlubS§imu zamysleni nad historii republiky pied-
stavuje plakat AleSe Najbrta. Postmoderné pojata Cislice predstavuje zrcadleni listopado-
vych udélosti piipominajici jaro pied vice nez dvaceti lety, kdy byla Ceskoslovenska re-
publika okupovana sovétskymi vojsky. Konceptualni pojeti symbolizuje osudové zvraty,
myslenky a nadéje, které zasahly republiku na podzim v roce 1989 a na jafe v roce 1968.

Jedna se o zachyceni historické paméti naroda, ve které je pevné zakofenéné védomi d&jin-
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nych udalosti koncicich osmickou. V pripadé ¢eskoslovenského néroda jsou to jiz zminény

rok 68 spolecné s roky 1918, 1938 a 1948.

Obr. 85: Karel Capek Obr. 86: Ales Najbrt

Obr. 87: Ivan Kral

5.3 Treti svét

V zemich Ttetiho svéta se ideologické postoje stdvaji zasadnimi zbranémi v socidlng-
politickém boji. Plakat je hlavnim a vyznamnym nastrojem jejich Sifeni. Masova média
jako jsou noviny, radio a televize byla Casto v zemich Ttetiho svéta nedostupnym nadstan-
dardem a proto zde plakat nabyva na intenzité¢ a vyznamu srovnatelného s evropskymi pa-

rametry plakatu prvni svétové valky. (14)
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V tomto kontextu plni bud’ funkci protestu vici politickym autoritim nebo naopak jako
prostiedek propagandy. Vyrazoveé jsou plakaty spontdnnim vyjadienim amatérské lidové
tvorby nebo produktem profesonalnich designérti. V obou pitipadech byla hlavni snahou

zména divakovi perspektivy vnimani.

Plakaty z Ttetiho svéta lze rozdélit do dvou skupin. Prvni skupina plakati byla ur¢ena pro
domaéci prostiedi, jejichz hlavnim tématem byly politické a socidlni problémy s vyraznou
obc¢anskou motivaci k politické angazovanosti. Druha skupina plakéatii byla orientovana na
export pro pramyslové a demokraticky zalozené zemé&. Distribu¢ni sit’ zapadnim smérem

zajiStovala Liberation Graphics.

5.3.1 KUBA

Hlavnim centrem plakatové tvorby se stava Kuba ihned poté, co revolu¢ni sily vedené Fi-
delem Castrem svrhly rezim prezidenta Fulgenica Batisty na Novy rok 1959. Marxisticka
orientace vedla zdhy ke kompletnimu selhani diplomatickych jednani s USA a vyustila
V propojeni se sovétskym blokem. Tviiréi piistup byl za vlady Batisty prakticky ignorovan.
(14) Kubansti designéti nedostatkem umélecké tradice vstiebavali a Cerpali inspiraci
z mnoha riznych zdroji. Pfedevs§im to byly grafické trendy Ameriky, tedy PopArt, psy-
chedelickée plakaty a produkce Push Pin Studia. Vyznamné se zapojil i polsky plakat. Tento
deficit vizualni kultury je disledkem otrokatského rezimu, ktery nedovolil vytvofit jeji
oficidlni podobu. Piivodni africké prvky, které jsou u vétSiny afrokaribskych narodt zako-
fenéné, mély podobu nehmotnou. Jednalo se o africka pfislovi, africké prvky v hudbé, ust-
ni lidovou slovesnost apod. Pochopitelné s pfichodem nezavislosti se prohloubila touha
vytvofit narodni uméni, které se vyviji dvéma sméry. Prvni smér zastupuji autodidakti
a ten druhy Skoleni umeélci, jejichz snazeni se blizi tomu evropskému. Oba sméry se veskr-

ze snazi vyporadat se stietem s euroatlantickym uméleckym prostorem. (19)

Mnohé rané plakaty byly tistény sitotiskem s vyuzitim kresby. PouZiti této jednoduché
tiskové techniky vychazelo z ekonomického tlaku na tispornost. Fotografie byly liniové -
lemované svétlem nebo stinem, postradajici polotony jako je tomu v plakatové tvorbé Edu-
ardo Munoz Bachs a René Azcuy. Efekt plosnych barev v kombinaci se sans-serifovymi
pismy se odvolavalo k technikdm Lestera Beallse ze tiicatych let. Predevsim jeho prace pro

Rural Electrification Administration se stala vychozim bodem pro Felixe Beltrana a dalsi
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kubanské designéry, ktetfi ptisobili v reklamnich agenturach ve Spojenych statech americ-

kych a mohli tak ptimo ovlivnit taméjsi scénu.

Prilomovym okamzikem bylo setkani umélci a spisovateli v Cervnu 1961 kde doslo
k otevienému dialogu s vladnimi pfedstaviteli. Na zavére¢ném setkani 30. ¢ervna Castro
pronesl vlekly proslov Slova k intelektualiim, ve kterém se pokusil definovat politické ide-
je tvarciho uméni. Dle jeho slov miize najit kazdy umélec a intelektudl v Revoluci své mis-
to. Revoluce je prostor, kde oziva kreativni duch, ktery ma Sanci na svobodny projev.
Castro ve svém proslovu prohlasil: ,,Svoboda forem musi byt respektovana®. S Revoluci
vsechno, proti Revoluci nic.” (14) Tradi¢ni malba a sochafstvi bylo chapano jako relativné
nevhodné a neefektivni pro revolu¢ni myslenky. Film, divadlo, graficky design, literatura
ajiné formy uméni splitujici kritéria propagandy, dostaly plné podpory. Cilovou skupinou

se m¢la stat revolucni tiida a bézna populace.

Za téchto podminek umélci a spisovatelé vstupovali do svazu, ktery jim zajistoval stalé
platy, praci a material. Grafi¢ti designéfi véetné Raula Martineze a Felixe Beltrana pfijima-
li zakdzky od riiznych vladnich agentur. Beltran pracoval jako artdirector v Komisi pro
revoluéni akce, kterd vytvofila vnitini ideologickou propagandu a udrzovala vetfejné pove-
domi o revoluci (6). Utady a instituce zodpovidaly a kontrolovaly hudebni a divadelni uda-
losti, vydavatelskou ¢innost a galerijni provoz. Graficky design se pochopitelné stava
predmétem nebyvalého zajmu ¢isté z politickych diivodi. Duraz byl kladen predevsim na
presah charakterem, ktery je typicky pro tuto demografickou oblast. Na rozdil od mnoha
jinych zemi, které své kulturni programy soustfedily na méstskou populaci, Kuba obraci
svoji pozornost k venkovskym oblastem. Plakaty jsou proto Zivou a $tastnou pripominkou

revolucnich let tiSténych v nevdzané palet€ jasnych sitotiskovych barev.

5.3.2 OSPAAAL

Velmi podstatny je fakt, Ze Kuba neméla Zadna komercni reklamni studia. Veskera publici-
ta byla pod kontrolou statnich organti. Plakaty demonstrovaly vétSinou solidaritu s ostat-
nimi komunistickymi zemé&mi a za hranice byly distribuovany prostiednictvim OSPAAA-
Lu™. Podpotit mély predev§im revoluéni aktivity soub&zné s posilovanim ideologickych
stanovisek. (14) Plakaty OSPAAALu byly tistény ofsetem za pouziti zakladnich symbolu
kvili dosazeni snadnéj$i srozumitelnosti. Mezindrodni pfesah byl hlavnim cilem aktivit

této organizace. Motivem €innosti byl fakt, ze Castrova vlada vidéla sebe samu jako hlavni
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hybnou silu v ideologické valce proti ,,americkému imperialismu®. Proto je distribuce
OSPAAALu ukédzkou mezinarodni spoluprace arabské, anglické, francouzské ¢i Spané€lské
typografie. VétSina plakati obsahovala banalni slogany jako Hasta la Victoria Siempre,
z velké ¢asti vymezené jednoduchymi obrazky. Obcas jako v pfipadé Beltrany byly dopl-
néné az nemistnou eleganci. Dnes uz za ucebnicovy ptiklad mizeme oznalit nechvalné
znam¢é vyobrazeni Che Guevary s jeho klasickym cernym baretem a péticipou hvézdou,

které se stalo mezinarodni ikonou.

démoeratie

asrymymanosdos

Obr. 88: 1968 — Banque Obr. 89: 1968 — Demo-
Nacional du Congo by cracy-Representative by
Alfredo Rostgaard Alfredo Rostgaard

V duchu revolu¢né-autonomniho vyvoje se designéfi zamérné vyhybali vyobrazeni ve sty-
lu Socialistického realismu stanoveného Sovétskou a Cinskou propagandou. Myty a realita
byly sjednoceny do silného grafického symbolu zaklddajicim se na obraze Che Guevary.
Viudce kubanské revoluce Guevara opustil Kubu v poloviné Sedesatych let, aby vedl gueril-
lovou armadu v Bolivii v Jizni Americe, kde byl ve vesnici Higuera 9. fijna 1967 popra-
ven. Designériim se podafilo proménit obraz CHEho, v jeden z nejvice reprodukovanych
obrazu druhé poloviny 20. stol. Proménili ho v symbolickou ikonu (14) reprezentujici boj
proti utlaku v celém Ttetim svété. Vysoce kontrastni fotografie zobrazujici padlého bojov-
nika s baretem a hvézdou a jeho typickym vousem se stala symbolem politickych zmén
Vv Jizni Americe. Osoba Guevary byla transformovéana do mystického hrdiny nebo zachran-

ce, ktery obétoval sviij zivot, aby ostatni mohli Zit.
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Obr. 90: 1969 — Day of Obr. 91: 1970 — Day of
solidarity with Angola Solidarity with the Pe-
by Daysi Garcia ople of Laos by Er-

nesto Padron

Plakat se sloganem Day of the Heroic Guerrilla z roku 1968 zobrazuje samostatny portrét,
ktery je vice neZ pouhym obrazem dopliujici slogan. Cerveny portrét Che Guevary, jakoz-
to ztélesnéni ozbrojeného boje, expanduje v koncentrovanych obdélnicich nad mapou Jizni
Ameriky. Tento ptfiklad je konkrétni grafickou metamorfézou §ifeni revoluce. Autor plaka-
tu Tony Evota mimo jiné pracoval jako art director pro Lunes, pondélni ptilohu dvouba-
revného deniku Revolucion. Lunes byl obdobou milanského Il Politecnico, se kterym sdilel
strategii kulturni edukace. V podobé¢ celostrankového ucebniho plakatu mél Revolucion
napomoci transformovat zemi tim, ze byl zaméfen proti negramotnosti. Mimo jiné deniky

vlastnilo nakladatelstvi Ediciones R. (6)
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Obr. 92: 1968 — Day of
the Heroic Guerrilla by

Elena Serrano

5.3.3 Afrika

Nikaragua byla jedna z prvnich africkych zemi, ve které je mozné vysledovat silny rozkvét
politického plakatu poté, co Sandinisté vypudili Somozovu diktaturu v roce 1979. Néastup
Sandinisth k moci pfispél k zakladani uméleckych Skol, nebot’ ty byly do svrzeni diktatury
piistupné pouze elité. (14) Nikaragujsti umélci se vyznacovali smyslem pro Zivé barvy,
meéfitko a kompozici. Mnoho vynikajicich plakatt zaplnénych typickym teplem a néhou
dosahly mezinarodniho uznani. Nikaraguansky samouk José Salome Garcia Riveria vytvo-
fil sérii plakati vyvedenych v jemné jasnych a tlumenych barvach. Mirové poselstvi v pla-
katu s vyobrazenim détské tvare s holubici je lehce pochopitelnym obrazem napftic¢ kultu-

rami celého svéta.

Politicky plakat v mnoha pfipadech nevytvareli umélci zijici v dané zemi, jehoz obsah
souvisel s mistni politickou situaci. Ilegalni obsah spole¢né s omezenymi moznostmi tisku
znemozioval v africkych zemich zmitanych valkou jakoukoliv produkci. Tyka se to piede-
vS$im plakati protestujicich proti Apartheidu v Jizni Africe, které vznikaly pravé na Kubé,
v USA a Evropé. Jizni Afrika patii k tém zemim, ktera sviyj graficky vyraz a dédictvi for-
movala prostfednictvim zahrani¢nich aktivit. Mezindrodni Usili bez ohledu na politické
zajmy napomohlo k zvySenému povédomi k problematice prav a svobod jednotlivcl a sku-

pin v celém Tietim svéte.
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5.3.4 Blizky vychod

Problematika svobody slova a prav jedince dosahla svého mezinarodniho vrcholu v kon-
fliktu mezi lzraelem a Palestinci. Povstani Palestinct v Izraelci okupovaném zapadnim
pobiezi a v pasmu Gazi v prosinci 1987 zndmé jako Intifada tento konflikt vyneslo do po-
pfedi z4jmu medii. Konflikt mezi palestinskymi teenagery a Izraelskou armadou se stal
mezinarodnim subjektem protestnich aktivit.

V jiném piipadg, jiz na pogatku 80. let David Tartakover vytvofil navrhy pro Yesh Gvul®”,
levicovou izraelskou mirovou organizaci, kterd vede kampan proti okupaci palestinskych
uzemi. Yesh Gvul plsobi v izraelské armadé a podporuje vojaky, kteti odmitli slouzit
Vv jejich slozkach. Tartakover velice uc¢inné zpracovava socialni a politické fenomény Izrae-
le vyuzitim nechvalné¢ znamych marketingovych postupi a kampani. V ptipad¢ plakatu
United Colors of Netanyahu z roku 1998 zneuziva kontroverzni reklamni kampané Olivera
Toscaniho pro Beneton, aby tak poukazal na pal¢ivé otazky spojenych s politickou ¢innosti
byvalého izraelského ministerského ptedsedy Benjamina Netanjahua. Bily obdélnik v le-
vém dolnim rohu zcela jednozna¢né odpovidéa na poloZenou otdzku zastoupenou parafrazi

Toscaniho sloganu.

UNITED COLORS

OF NETANYAHU

Obr. 93: David Tartakover, United Colors of Metanjahu,
1998



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 91

6 OSMDESATA LETA

Padem Berlinské zdi 9. listopadu 1989 konci jednou pro vzdy Studend valka. Dlouholety
spor rozdé€lujici svét na Zapadni a Vychodni blok piestava existovat. Padu Berlinské zdi
predchézela tada udalosti, kterd méla zasadni vliv na vyvoj grafického designu osmdesa-
tych let. Chilské hrozba pied polovinou sedmdesatych let pfimo i nepfimo podnitila zvyse-
nou produkci politického plakatu. Ty rGznymi zptsoby vyrazu bojuji proti faSismu nebo
bojuji za myslenku mirového souziti. Plakat Spanéla Juana Llopise, pfehodnocujici symbol
hakového kiize, predznamenava jeden z vyznamnych trendd svétové grafiky druhé polovi-

ny sedmdesatych a prvni poloviny osmdesatych let.

Obr. 94: Juan Llopis, politic-

ky plakat, 1974
Je jim nejen exploatace zndmych znakd, ale 1 objevovani novych, které se postupné etablu-
ji v zavedeny symbol spolecenské komunikace. Mirové hodnoty odraZi motivy holubice,
rukou, slunce, stromu, jablka popi. kvétu. Solidaritu nejcastéji symbolizuji spojené ruce,
a existence zastupuje hakovy kiiz, atomovd bomba, zbran€ a nédboje, terce a krev, nékdy

I lidské lebky. Rozsah zkazy reprezentuje vyobrazeni zemékoule.

6.1 Ekologie a lidska prava

K vSeobecnému potlatovani demokratickych zéasad se ptidava ropna krize v roce 1973,

ekonomické krize a rostouci hrozba ekologické katastrofy. Civilizacni pokrok naruSuje
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rostouci nezamestnanost, deestetizace prostiedi a devastace zivotniho prostfedi. Nové
obzory pfineslo az podepsani Zavérecného aktu Konference o bezpecnosti a spolupraci
Vv Evropé 1. srpna 1975 v Helsinkdch. Tzv. Helsinska konference $éfii evropskych vlad
odstartovala nastup mirovych snah ve svété. Mezinarodni neziskova organizace Amnesty
International od roku 1961 prostiednictvim fad umélct a designérti stupniuje rozsahlé
kampan¢ k podpofte lidskych prav a dodrzovani Vseobecné deklarace lidskych prav. Navrh
logotypu kombinujici obraz ostnatého dratu s hoftici svickou navrhla v Sedesatych letech
Diana Redhouse. Ostnaty drat symbolizuje ttlak, zatimco hoftici svicka vyvolava nadéji.
Logo v roce 2000 ozivil Simon Endres. Pro Amnesty International navrhuji plakaty Pablo
Picasso, Lemel Yossi, Roman Cieslewicz, Alexander Calder, Juan Miro, aj.

5
E
=
:

Obr. 95: Pablo Picasso, Obr. 96: Lemel Yossi,
La Colombe et le Prison- Amnesty International,
nier, 1959 1995 (Israel)
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Obr. 97: Alexander Calder, Obr. 98: Juan Miro, Pri-
Flight From Tyranny, 1975 soner Of Conscience,
(US) 1977 (US)

Obr. 99: Simon Endres, logo-
typ Amnesty International,
2000

V druhé polovin€ sedmdesatych a zacatkem osmdesatych let minulého stoleti nabyva na
spoleCenské zavaznosti také ekologické téma. Ekologickou problematikou se zabyvaji jak
neziskové organizace Greenpeace a WWF tak i nezavisly autofi. Logotyp WWEF, inspiro-
vany ¢inskou pandou, navrhnul v roce 1961 britsky ekolog a umélec Gerald Watterson.
O koncepci logotypu na zakladé jeho skic rozhodl jeden ze zakladatelti organizace Sir Pe-
ter Scott. Logotyp prosel za celou dobu ptisobeni WWF vyraznymi zménami. Prvni v roce
1970 vedla k velmi jednoduché stylizaci od pivodniho origindlu. Ta vyraznéjsi pfisla az

v roce 1986, kdy bylo upusténo od obrysové linie figury, pod kterou byl pfidan pismovy
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znak. Ten byl v roce 2000 zménén z patkového na bezpatkovy fez. Logotyp Greenpeace se
skladd z jednoduchého rukou psaného népisu, ktery hravé a poutavé odrazi ekologickou
filozofii a ducha organizace. Zelena a bila barva ma symbolizovat ekologickou piivétivost,
mir, prosperitu, zdravi, rovnovahu a stabilitu. Pfed disledky devastace zivotniho prostiedi
varuji napt. Don Punchatz, Georgia O'Keefe, R. Bukminster Fuller nebo japonsti designéti

Takenobu Igarashi a Masahiko Isono.

WWF  GREENPEACE

Obr. 100: logotyp Obr. 101: logotyp Greenpeace, 2000
WWF, 2000

6.2 Politicky plakat

V osmdesatych letech v socialistickych zemich trend politického plakéatu ustupuje do po-
zadi. Agitacni plakat, ktery diive bezprostiedné reagoval na aktudlni déni a okamzité in-
formoval vetejnost o klicovych situacich mezinarodniho vyvoje ¢i vnitropolitickych otaz-
kach, ustupuje do pozadi. Zatimco v kapitalistickych statech plakat zistava nepostradatel-
nym a efektivnim prostfedkem Sifeni progresivnich myslenek, v socialistickych zemich se
velka cast téchto agitacnich kol pfesunuje na jiné formy masové komunikace. Za této
situace se politicky plakat uplatituje spiSe pii propagaci kulturné politickych akcich, u pfi-
lezitosti oslav, vyro¢i nebo narodnich svatkii. Charakter politického plakatu se bud’ stava
oslavnym heslem nebo vytvarnou frazi. Obdobnym étosem byly obdateny plakaty s téma-
tikou bezpecnosti prace, silni¢niho provozu a péce o lidské zdravi. Ve vyraz solidarity pre-

rostly i sportovni plakaty, zvlaste ty, které se soustfedily na olympijské myslenky. (11)

V zapadnich zemich maji plakaty blize k volné vytvarné produkei, pocitajici s menSim

akénim radiem. Odlisnost logicky spociva v dirazu na vyznamové funkce propagacniho
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média ve struktufe dané spolecnosti. V plakatech zapadnich autord se hlavné odrazi narts-
tajici negativni projevy kapitalistického svéta, formovanych vefejnym minénim, které za-
catkem osmdesatych let vyusti v mohutné protesty proti hrozbé jaderné valky a epidemii
AIDS. Protesty proti socialnimu bezpravi se vénuje angli¢an Paul Peter Piech a francouz
Pierre Praquin. Z ostatnich designérti 1ze zminit irského Tonyho O'Hanlona nebo italského

Luciana de Lea.

Obr. 102: Paul Peter Piech, The Obr. 103: Paul Peter Piech,
Equality of People, linoryt, 1980 America - Open Your Eyes,
plakat, 1973
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7 DEDICTVI DOBY - 90. LETA A NOVE TISICILETI

7.1 Obcdanska iniciativa

V 90. letech 20. stoleti doslo k fenoménu ztotoznéni politiki s konzumni spolecnosti
Vv disledku zaméteni reklamy na americkou zahranicni politiku a ekonomické z4jmy nez na
demokracii a svobody. (7) Reakce na tento stav se nesla v duchu marketingu. Série parodii
nadnarodnich logotypt a reklamnich kampani ostfe zaatocila na politické ikony a vale¢né
zajmy. Enjoy Sarajevo vytvoreny trojici Dalida a Bojan Hadlilhalilovic a Leila Hat z pte-
lomu let 1992 — 93 nese jednoznacné poselstvi, které nepotiebuje hlubsiho vykladu. Odpor
k valce v Bosn¢ a Hercegoving je zcela evidentni a stavi celou vdleCnou masinerii na uro-
vet marketingu. Clenové skupiny Copper Green™" naopak vyuzili reklamni kampané Ap-
plu na iPod se znamym obrazem irackého vézné¢ muceného Ameriany ve véznici Abu
Ghraib. Plakat vytvofeny v New Yorku z roku 2004 vyuziva obrysové figurdlni kresby
podle vzoru znamé amatérské fotografie spolecné se statistickymi daji a parafrazi v titul-

ku sloganu iRag.

10,000 vobts in your pocket, guilty or innocent,

Obr. 104: Copper Green Obr. 105: Sarajevo

iRaq
Na pocatku 21. stoleti vlady stale vyuzivaji plakat k podpote svych politickych programti.
o televiznich kampanich, internetovych diskuzi nebo pfimém rozesilani materiald apod.
Politicky plakat nachézi rostouci uplatnéni predevSim u skupin a organizaci s orientaci na
spolecenské zmény a odpor k vladni politice. Zcela nové tyto aktivistické skupiny vyuziva-
ji ovétenych a opakujicich se marketingovych strategii. V této nové situaci sehrava internet

vyznamnou pomocnou ulohu. Virtualni prostor se stava stejné dalezitym mistem sdilent,
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jako je tomu u prostoru vetrejného. Internet vyrazné podkopal dosah a moznosti vladni cen-
zury a medialni struktury. Zaroven s timto rozsifenim roste internetovy aktivismus. Obra-
zové a jiné materialy jsou k dispozici volné ke stazeni, kopie se mohou S§itit odkudkoliv
a kdekoliv. Umélci jako Adam Nieman vytvaieji vlastni webové stranky s volné dostup-
nymi plakaty nebo letdky ve formatu PDF. ANTI-WAR.US se pro zménu vénuji volné
distribuci protivaleénych obrazovych materialti a vystupuji jako radikalni spolecensti kriti-
Ci.

Stop the War Coalition™" internetova aktivistickd organizace zalozena ve Velké Britanii
v zati 2001, ve svém politickém programu vystupuje proti valce v Afganistanu, okupaci
Irdku, bojuje proti rasismu ¢i haji lidska prava a svobody. Pfesto tato organizace neni stra-
nou s pravoplatnym politickym programem, jeji ¢lenové nejsou politikové, ale humanistic-
ky orientovani umélci a designéfi jako jsou Clifford Harper, Leon Kuhn, Jamie Reid, Steve
Bell, Peter Kennard, Ralph Steadman a David Gentleman. Pro Stop the War Coalition pra-

cuje i agentura Karmarama.

BFCTAte sponsored terroriss

Obr. 106: Adam Nieman

Vyuziti internetu ke snadnému Sifeni zprav, dat a koordinaci probihajicich protesti je zie-
telné u protestni akce Zastavte valku proti Irdaku, kterd probéhla v unoru 2003 ve Velké
Britanii. Uéastnici pochodi a protesti byli vyzbrojeni protestnimi plakaty v daleko krat$im
case nez by to umoznil tradi¢ni vyrobni proces. Na dodavce plakati Gcastnikiim pochodu
se podilela jak organizace Stop the War Coalition tak 1 Socialisticka délnicka strana nebo

Respect.

Posledni, medidlné¢ sledovanou udalosti, byla fada demonstraci, jezZ vzesla z parku Zuccotti

v Dolnim Manhattanu v New Yorku. Occupy Wall Street vzniklo na popud kanadské akti-
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vistické skupiny Adbusters, ktera se inspirovala egyptskou revoluci tzv. Arabskym jarem
a protesty ve Spanélsku. Ugastnici Occupy Wall Street protestuji zejména proti spolecen-
ské a ekonomické nerovnosti v disledku vleklé ekonomické krize. Cilem protestl se staly
nadnarodni korporace, jejich finan¢ni sektor a z4jmy lobbistil v politické sféfe. K 1. fijnu
2011 tyto demonstrace zachvatily Washington, Los Angeles, Boston, Chicago, Miami,
Portland, Oregon, Seattle ¢i Denver a byly oficidlné nékterymi politickymi piedstaviteli
pfirovnany k tfidnimu boji. Occupy, podobné jako predchazejici hnuti, zasobuje demon-
strujici pottebnymi transparenty s hesly. Zaroven shromazd’uje a tiskne plakaty rtiznych
autort z celého svéta, které jsou v mnoha piipadech k dispozici volné ke stazeni. Zobrazeni
byka spoutané¢ho provazy od Alexandry Clotfelter se stava jednim z velmi ¢asto publiko-
vanych vyobrazeni. Autorské plakaty dale zastupuji napt. Sébastien Marchal, Rich Black,

Josh MacPhee, Roger Peet a dalsi. V pifipadé¢ Occupy miZe pozici komentatora zaujmout

(€ }
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kdokoliv na tomto svéte.
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Obr. 107: Alexandra Obr. 108: Sébastien Mar-
Clotfelter chal
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GENERAL STRIKE!

LIBERATE DAKLAND

NN AND SEUT DOWN THE 17 W

Obr. 110: Rich Black

Obr. 111: Roger Peet

7.2 Déti ulice

Plakatova tvorba jako vytvarna disciplina se béhem osmdesatych let dostala do faze ustrnu-
ti v disledku zavedenych vyrazovych standardii a vytvarnych postupt. Zaklady plakatové
tvorby nakonec podkopala nartstajici dynamika spolecenského vyznamu masovych médii.
(11) V budoucnu, jak uz vime, nastup internetu tento proces jesté uspisi. Mohlo by se tedy
zdat, Ze se plakat presunuje z rusnych méstskych ulic do prostiedi interiéru a pomalu a jisté
ztraci svlij spolecensky vyznam. Opak muiize byt ovSem pravdou. Osmdesata 1éta piinesla
novy vytvarny proud, vyvojovou linii graffiti artu, street art, ktery plakatu vraci jeho funk-
ci. Plakat nasel spole¢né se samolepkou, Sablonou, mozaikou, Stétcem popt. valeckem

a objektem nové vyrazové moznosti a praktické uplatnéni.
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Street art si z graffiti vypujcil to, ¢im samo graffiti opovrhovalo. Uchopenim a pfevedenim

Characteru™ do zcela specifického postmoderniho znaku vytvorilo Sirokou Skalu zcela

novych vizualnich forem. Pomineme-li srozumitelnost formy a miru prozitku, rozdil oproti
mo, které ma v mnoha ptipadech pouze zastupnou ulohu. Umémné k témto faktim lze Fici,
ze do poptedi vystupuji vice obsahové formy. Jeho prednosti je moznost dospét efektivné
za pouziti co nejmensich nakladu k velice jednoduchym rafinovanym znakim socidlniho,
uméleckého, politického ¢i ekologického charakteru. Pfesto neni mozné chapat street art
jako Cistou politickou nebo socialni vypovéd’. V podobé znaku, ikony, loga, charakteru
a volné formy je spiSe formou zadbavy méstské kultury, estetizaci prostoru a touhou po or-
namentu, komunika¢nim prostifedkem nebo individualizovanym projevem. Jeho formalni

a obsahové hranice neexistuji.

Ve své Cisté podobé je street art undergroundovym smérem. Pop artem je oznacovan ko-
munitou writers zcela opravnéné. Studuje spotiebni zbozi, popularni ikony, kulturni ikony,
celebrity a produkty. Utoéi s humorem na kulturni fenomény nebo vytvaii zcela nové loga
a znacky nekomercniho charakteru. Samotnd jména autori byvaji Casto slovni hiickou

dvojsmysiného vyznamu.

Obr. 112: Banksy Obr. 113: Joysticker
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Obr. 114: Etron

Obr. 116: Mambo
Komer¢ni sféru street artu zastupuji dvé vyznamné osobnosti. Shepard Fairey jako Obey
svym protivaleénym projevem v duchu socialistické agitace a tajemny multifunkéni ptizrak

Banksy.

N
/

# WithSyria

Obr. 117: Banksy
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Zcela jisté je street art produktem globalizované spolecnosti. Jeho stopy nalezneme po ce-
1ém svéte. Od New Yorku, Madridu, Berlina, Patize az po Moskvu nebo Sydney. Misto
zrodu Ize ovSem tézko urcit, nebot’ vyvojové popudy vznikaji v New Yorku, Pafizi a Bar-
celond zhruba soub&zné. Spanélsko je zemi, kde street art nachazi své uplatnéni v plné mi-
fe a ve zcela svobodnéjsi podobé¢. Jestlize je nékde méstska zastavba zavalena piivalem
street artovych forem, pak je to zde. Spanélska vytvarna tradice stavi na kulturnim dédictvi
se silnym uméleckym a humanistickym ptesahem. Mohou to byt napi. El Grecovy vnitini
vypovédi &i graficky design béhem Spanélské obéanské valky. Vyznamnym faktorem je
I historické, demografické a geografické usporadani, které zformovalo soucasnou socialni
strukturu spole¢nosti. El Cartel, ve slozeni Olaf, Mutis, Eneko a Jaques le Bisscuit, zasel se
svym obsahovym poselstvim k hranicim socialnich témat dal nez je pro street art typické
a zcela bézné. Madridské skupina zalozend v roce 1999 tiskne a vylepuje plakaty, jez jsou
tistény v jedné nebo dvou barvach. Prvni plakaty byly koncipovany zdmérné tak, aby za-
kryly nékteré pravicové plakaty na ulicich. Plakaty jsou vzdy ve stejném formatu, v jehoz
zahlavi je vzdy vymezené misto pro graficky systém Ctyt ikon v kombinaci s matematic-
kou rovnici doplnény heslem. Zbyla ¢ast plochy je vyhrazena komiksovym komentditm,
opét v poctu Etyt, v lidové az naivistické kresbé. Nosnym tématem plakatd je valka, ekolo-
gie, fyzické nasili nebo politika. El Cartel je dokladem moznosti, kam az muze zajit street

art pokud je oprostén od gangovych forem.

I_i' +f§§;§é+ 'f(‘ =*

NUMERO RAEDIANTE

Obr. 118: El cartel
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7.3 Mezi designem a uménim

Kdyz Daniel Pflumm pracuje se znackami velkych nadnarodnich firem, potravinaiskych
vyrobkli nebo mineralnich vod, supluje vlastné praci PR agentury. Formu osvobozuje od-
cizenim a znetvofenim originalu. Tim, Ze tyto formy zaclefiuje do novych souvislosti
V podob¢ instalaci nebo animaci evokujicich déjiny malifské moderny, se jeho dilo podoba
praci grafického studia. V reklamé, vysvétluje Pflumm, je vSechno od pocate¢ni koncepce
pies nejriaznéj$i mezistupné az po vysledny produkt, kompromisem, ke kterému se dochazi
fadou absolutn¢ nesrozumitelnych pracovnich etap. (20) Dale také Pflumm oznacuje klien-
ta za skutecné zlo, ktery z reklamy ¢ini zotro¢enou a odcizenou aktivitu, ktera nestrpi zad-
nou inovaci. Dublovanim reklamni agentury vytvari véci, které¢ se pohybuji v prostoru re-

klamniho marketingu, designu a uméni.

Hlavnim médiem Jenny Holzerové, jimz vyjadiuje své vzkazy a prohlaseni je slovo. Obsa-
hové téma saha od nasili, valky, smrti, lasky az po sex a tabu. I u Holzerové hraje ulice
potazmo meésto klicovou tlohu. Ve své tad¢ Truismu, jednotadkovych textl vytisténych
velkymi pismeny na trickach a plakatech, vyuziva méstské prostfedi k Sifeni svych tezi
a antitezi. Sva poselstvi anonymn¢ a takika nenapadné umist'ovala v telefonnich budkach,
na parkovacich hodinach a na zdech domi. Abecedné setazené texty se ¢tou jako otfepané
fraze o spolecenskych pomérech, politice, dennim Zivoté, nasili a sexualité, jeZ nuti Ctenafe
se zamyslet a zarazit. (21) V letech 1979 az 1982 zachazi jesté dale s plakaty Inflammatory
Essays™. V tomto piipadé nebyly texty jiz izolované sefazenymi vyroky, nybrz pamflety

inspirovanymi spisy Hitlera, Lenina, Maa, Trockého a dalSich politiki a filosofi.

Roku 1982 ptichazi skutecny prilom v elektronicky prezentovanych textech na LED tabu-
lich, jejiz nédpisy se neustdle ménily. S timto reklamnim nosi¢em vstoupila do vefejného
prostoru, pfitom se Casto snazila byt v blizkosti jinych svételnych reklam, aby svou préci
postavila do vyznamového kontrastu. V pribéhu valky v Bosné nechala Holzerova vytisk-
nout na titulni stranu magazinu Siiddeutsche Zeitung v barvé smiSené s krvi bosenskych
zen vyrok: Tam kde umiraji zeny, jsem dokonale vzhiru. (21) Vetejny skandal se inten-
zivné€ angazoval v oblasti lidskych a Zenskych prav. Spojenim vizuélni stranky magazinu
s konceptualnim piistupem upoutala pozornost ke znasililovani a sexudlnim vrazdam

Vv Bosné.

O Holzerové nelze v zadném piipad¢ fici, Ze by byla ryzi designérkou, naopak je zanice-

nou umélkyni. Jeji prace podtrhuji vyznam spoleCenského plisobeni masovych médii
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a doklada tak soucasny trend kooperace mezioborovych zanri. Autorka se pohybuje na

hranici uméni, grafického designu a reklamniho sdéleni.

Jestlize je u Holzerové pohyb na hranici uméni a designu nejednoznacény, u Guerilla Girls
je tato otazka zcela patrna. Skupina umeélkyn, literatek a filmarek tyto hranice zcela smaza-
va. Za vice jak 14 let vytvoftily pfes 70 plakati a tiskli pranytujicich sexismus a rasismus
predev§im v uméleckém svété. Z pocatku Reaganova prezidentského obdobi stfidal jeden
plakat druhy. Guerillova Girls se zaméfila na politickd témata, potraty, valku v Perském
zalivu, bezdomovectvi a znasiliovani. K plakatim piibyly také reklamni bilboardy, re-
klamni napisy v autobusech a Casopisech. Guerilla Girls ozivuji soucasna témata vcetné
feminismu pomoci novych strategii a taktik pfiznacnych dne$ni dobé. Tedy reklama,

masmédia, manipulace aj.

Barbara Kruger ve svych provokativnich, textové-obrazovych kombinacich zkoumé moz-
nosti, kterymi masmedidlni obrazy vytvateji a zviditelituji nasili, moc a sexualitu. Postoj
Krugerové vychazi z toho, ze na$ pohled na skutecnost, nase pfedstavy o normalité a sta-
bilnich ulohach pohlavi, stejné jako postoj ke kazdodennimu naésili jsou neustile znovu
vyvolavany a ovliviiovany obrazy a jazykem. (21) Plakaty, knihy, billboardy, nakupni tas-
ky, objekty ¢i nasténné instalace piejimaji estetickou strategii z reklamy, kterd souvisi
S jejimi profesnimi zacatky. Typické jsou pro jeji praci texty sdzené pismem Futura bold
italic, spolecné s prvky Cervené a cerné. Texty dosahuji komplexni piisobivé formy a jejich
agresivni charakter zdlraznuje brutalitu vizualnich kodu. Pti interiérovych instalacich jsou
celé mistnosti od podlahy az po strop pokryty velkoformatovymi obrazy a texty, takze di-
vak nema uniku a neni mozné divat se jinam. Za pozornost stoji 1 jeji ndkupni tasky s hes-
lem I shop therefore I am™, které pfimo komentuji identitu nakupujiciho. T&Zistém pozor-

nosti se u Krugerové stava spotiebni spolecnost a jeji diisledky.
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Obr. 119: Daniel Pflumm, Bez nazvu, light- Obr. 120: Barbara Kruger, | shop there-
box fore 1 am, 1986/90

Do women have to be naked to
get into the Met. Museum?

7 Less than 5% of the artisis in the Modern
Art seclions are women, hut 85%
of the nudes are female.

 GUERRILLA GRS cocam o o wens

A B

Obr. 122: Jenny Holzer, Your Oldest Fears Are The
Worst Ones, LED, 1985
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7.4 ldeologie, individualismus a internet

Konec sedmdesatych a zaCatek osmdesatych let zaméstndva s plnou vaznosti odbornou
i laickou vetejnost otdzkami ulohy grafického designu ve vizualnich komunikacich. Vetej-
né¢ byl nastolen problém moralni a obcanské odpovédnosti grafického designéra. (11)
V plném rozsahu nabyly tyto tendence na vyznamu na pielomu tisicileti v disledku social-
né-politickych zvrati, které zasdhly spole¢nost prostfednictvim masmédii doslova celosveé-
toveé. Designéti jako Jonathan Barnbrook ¢i Nicholas Blechman patti k tém, ktefi si plné
uvédomuji politickou, socialni a psychologickou zodpovédnost designéra v globalizované
spole¢nosti. Doslova neignoruji roli grafického designu ve vztahu k utvareni ideologické

krajiny spole¢nosti. Blechman tak ¢ini velmi prozieteln¢ integraci politické kresby a textu.

Obr. 123: Nicholas Blechman

Barnbrook pro zménu ¢istou formou kombinace obecné piijatych znaki s principy vizudlni

komunikace.

1
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Obr. 124: Jonathan Barnbrook

Stejné dileZzita a zavazna témata komentuje i James Victore. Za pomoci minimalnich pro-

stiedkii dosahuje Victore velmi ¢inné obsahové sily.
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Obr. 125: James Victore

Zaujeti grafickym designem jako moZnym nastrojem socidlni naléhavosti je v jeho syrové
az primocaré kresebné praci zfejmé a nepiehlédnutelné. Ptipad projektu Manners japonské
dvojice Bunpei Yorifuji a Takuya Shibata zase dokladd moznosti osvétové funkce designu
ve zcela jinych socialné-kulturnich podminkach nez je tomu za situace, kdy je graficky
design soucasti politické agitace totalitnich systémil. Zpisobi jak tedy efektivné vyuzit
a uchopit graficky design je pochopitelné mnoho. Zda se, Zze z dne$niho pohledu je pod-
statna predevsim role grafického designéra. Ta mtze byt dvoji povahy. Role umélce, ktery

napomind a upozoriuje a role konstruktéra, ktery utvari svét kolem nas.

RKTNDD0 RTHS50

Please do it at home, Please do it at hame,

Obr. 126: Bunpei Obr. 127: Bunpei
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RTHS5,

Obr. 128: Bunpei
Naptfic¢ politickou historii a vS§emi jejimi spektry, vykazuji politické kampané, bez rozdilu,
znaky manipulace a ohlupovani mas za ucelem ziskdni politickych bodi a hlasi. Mohlo by
se zdat, ze politicky marketing dospél v zavedeni systematickych postupti, které maji mno-
hé spole¢ného s postupy nacistického Némecka. Zptsoby politického marketingu byly
v druhé poloviné 20. stoleti pfesné stanoveny a vymezeny v normativni systém, ktery na
zacatku jednadvacatého stoleti vykazuje zndmky trhlin. Potencionélni voli¢i pod tihou glo-
balizované a na konzum orientované spolecnosti za¢inaji byt vici témto praktikam znacné
otupéli. Je zcela pochopitelné, Ze politické strany hledaji nové moznosti, jak oslovit a pie-
svédcit obcana k Ucasti pii volbach. Jsou to pfedevsim socialni sitg, které vyrazné zasahuji
do politického déni dnesnich dnl. Z demokratickych systémi se stava jakysi vrouci kotel
nazorl, komentaiti a ptispévki, ve kterych je mnohdy té€zké se zorientovat. Jednadvacaté
tento stav jsou rizné podoby lidové tvotivosti, které zaplavily jak vetejny, tak i virtudlni
prostor. Od senzitivnich a zcela individualnich projevi Romana Svobody miizeme dospét
az ke zcela amatérskym projeviim, které byvaji na hranici karikatury, kyce a humoru. Ty

vesmgés stavi na jiz zavedenych vyrazovych prostiedcich, typickych pro politické kampané.
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=7 ;y
) R Conservatives

and I'm a Conservative —
= Vote for people like me §

Obr. 129: Mike Woodier, Same old politics or not?,
politicky plakat, 2010

Obr. 130: Darren Maughan,

politicky plakat, 2010
Uspé&snym projektem studia Thonik byla kampai pro Holandskou Socialistickou Stranu
v roce 2005. Dutch Socialist Party byla zalozena na novém logotypu kombinaci symetric-
kého znaku Cerveného rajcete s bilou korunkou asociujici hvézdu a zcela jednoduché typo-

grafii.
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NUeAKTIE® HOP @ NU @ AKTIE® KTE@SPeS
:SPUSHWMKI’IEUSPOSHO @SHOP @NUe A

Obr. 131: Thonik

Tucnd bezpatkova Helvetica plsobi velice Cisté a neutrdlné. Rajée pro zménu odkazuje
K historické tradici Amsterdamskych okresti vyjadfovat sviij protest hazenim rajcat. Na

velmi jednoduchém a ¢istém principu je zalozen i zbytek kampang.

NU
SR

Obr. 132: Thonik

Plakat s heslem NUSP tvofi pouze heslo, symbol a image fotografie politického ptedstavi-
tele jako obycejného Cloveka. Viralni videa s pfedsedou strany Janem Marijnissenem pu-
sobi roztomile az komicky. Humor a pfedev$im myslenka hraji u té€chto videi velmi pod-
statnou ulohu. Pocinaje reklamou, reklamnimi pfedméty, virdlnim videem, mobilnimi ka-
ravany, polévkovymi miskami, e-shopem az k politickym debatam a vlastné celému poli-
tickému corporatu, je cela kampan zaloZena na pfevraceném principu, nez bylo doposud
znamé. Misto autoritativnich politickych lidrit a demagogickych prostiedkii prebira hlavni
slovo ,,marketing oteviené¢ demokratické spolecnosti.”

Holandska skupina Gorilla vesla do povédomi vetejnosti v fijnu 2006, kdy zacala vytvaret

sloupek prednich stran novin Volkskrant. Gorilla, ve sloZzeni De DesignpolitieXX", Lesley

Moore®™ a Herman Bostelen, slovem a obrazem komentuje zpravy dne prostiednictvim
malych plakatt. Byla to jedna z ptilezitosti, jak Sifit vlastni nazory na politiku, Zivotni pro-

stiedi a spolecenské déni. Tyto kazdodenni vizualni komentaie vychazeji z tradice karika-
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tury, ilustrace a striktni typografie. Velmi dobré a efektivné provedené myslenky inspirac-
n¢ vychazeji z politickych plakatd Sedesatych let minulého stoleti (22), jejichZ narativni
vyraz ¢ini sd€leni Citelnéjsi. Na webovych strankach Volkskrantu bylo mozné ptidat vlast-

ni piispévek, stahnout si plakat ve formatu PDF nebo jej komukoliv poslat mailem.

Gorilla HUS<0,

Obr. 133: Gorilla Obr. 134: Gorilla

Obr. 135: Gorilla Obr. 136: Gorilla

Ve stejném duchu komentuje denni udalosti 1 americky designér Johnny Selman. Ten od
8. zati 2010 zpracovava novinové zpravy a titulky BBC do podoby on-line plakatti. Selman
chépe plakat jako vSudypfitomny masovy komunikaéni nastroj, jehoZ funkce uz neni zavis-
14 na vefejném prostranstvi, ale na webovém prostiedi. Cilem 365 dni trvajiciho projektu
bylo pteklenout propast mezi globalizovanym dénim a povédomim americké spolecnosti

0 téchto udalostech.
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Obr. 137: Johnny Sel- Obr. 138: Johnny Sel-

man man

Obr. 139: Johnny Sel- Obr. 140: Johnny Sel-

man man

Snahy o socialni transformaci naznacuji i ekologické a environmentalni kampané¢. On-line
komunita Green Patriot Posters je zaloZena na prosté internetové vyzveé k podpote principil
trvale udrzitelného rozvoje prostiednictvim plakatu. Inspira¢ni zdroje vychazi z americ-
kych propagandistickych plakatti Druhé svétové valky a z plakati environmentalniho hnuti
v roce 1960 a 1970. Projektem Canary vybizi hnuti designéry, ilustratory, fotografy
aumélce k vytvoreni plakatu k boji proti globalnim zméndm klimatu. Poslat plakat miize
kdokoliv. Nejlépe ohodnocené prace jsou distribuovany prostfednictvim masovych meédii
aktivitdich Green Patriot Posters patii napi. Shepard Fairey, Michael Bierut, DJ Spooky,

James Victore nebo Geoff McFetridge. Schopnost reagovat na aktudlni celospole¢enské



problémy je u téchto plakati zcela zjevnd. Mize se zdat, ze komunikace prostfednictvim
obrazu a textu stoji u zrodu nové definované ideologie, ktera by mohla byt zakladem sjed-

nocujiciho politického hnuti pro 21. stoleti.

G0
i
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|
Obr. 141: Kelly Holohan, Obr. 142: William Bruno, Tu-
Upside Down, ekologicky na Oil Pollution, ekologicky

plakat plakat
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8 POSTPRODUKCE

Zatimco postmodernu osmdesatych let utvaii pozadi historické zkusenosti v revizi novych
kulturnich vzorct, jejichz koteny vychazeji z avantgardy, na soucasné déni pocatku jedna-
dvacatého stoleti je mozno nahliZet jako na vztah mezi globalizovanym svétem a osobnosti
konzumenta, jakozto individualizovanou bytosti s moznosti svobodné volby. V grafickém
designu ovSem tyto postoje nemusi byt tak jednoznacné prokazatelné. Uz jen z toho davo-
du, ze vétSinové proudy a tendence konce druhé poloviny dvacatého stoleti jsou tizce spja-
ty a mnohdy se piekryvaji. Bez ohledu na skutecné rozpory tohoto tvrzeni, 1ze zcela jedno-
znaén¢ vycitit predzvést nastupujici kulturni a spolecenské zmény, jez celospolecensky

charakterizuje narust spotieby, konzumu, emancipace, individualizace a globalizace.

Kofeny tohoto déni hledejme v Sedesatych letech minulého stoleti, které jsou dobou vyvr-
choleni priumyslové vyroby a masové spotteby. V této éfe nastupuji na scénu nové techno-
logie. Umélci a umélecké skupiny jako Joseph Beuys a hnuti Fluxus nekompromisné na-
stavuji spole¢nosti zrcadlo. Prvni zachvév budouci ,,Velké revize” zpusobil popart, mini-
malismus, postminimalismus ¢i konceptualismus. V Sedesatych letech spocival zasadni
rozdil mezi evropskym Novym realismem a americkym pop artem v pohledu, jakym se
pohlizelo na spotfebu. Arman, César ¢i Daniel Spoerri byli fascinovani samotnym aktem
konzumace. Vystavovaly véci, které po tomto aktu zbyvaly. Naproti tomu Andy Warhol,
Claes Oldenburg nebo James Rosenquist upiraly své pohledy na nakupovani. Americti
popartisté se tedy zabyvali fungovanim reklamy a jeji strategii, kdezto Evropané zkoumali

svét spotieby. (20)

V devadesatych letech vzniké diky zleviiovani pocitacli a objevu samplingu nova kulturni
odvétvi, symbolizovana postavami dydzeje a programatora. Kultura nového pfisvojovani
a pretvareni forem zavadi novou moralku: dila patii vS§em. (20) Recyklace, postprodukce,
simuldkr, hacking, reprodukce, remix, remake, kliCova témata nové estetiky 21. stoleti,
spoluutvareji globalizovany svét kultury uziti. Tu charakterizuje zmnozeni forem, znaki
a obrazli v nekone¢ném cyklu fetézeni napfi¢ kulturou. Svét komunismu forem specifikuje
ovladnuti a uvedeni kulturnich kodu, forem, struktur a vytvotenych dél v jeden chod. Hra-
nice mezi tvorbou a kopirovanim, mezi originalnim a piivodnim dilem popt. mezi produkci
a konzumaci se pomalu vytraci. Do Sir§iho povédomi se vkrada novy pojem postprodukece,
jehoz prvnim stddiem je pravé prisvojovani. Proces postprodukce vytvaii nové vizudlni

znaky a kody tak, ze je vybira z celé skaly jiz existujicich znaka a néjakym zplisobem je



pouziva nebo je s ur€itym zamérem pretvaii. Na technicky pojem Postprodukce, pievzaty
ze svéta filmu a televize, je nutno pohlizet z hlediska pfistupu ve zpracovani materialu ¢i
vizualniho a obrazového znaku, nikoliv z hlediska technické kategorizace. Zahrnuje postu-
py stiithu, vkladani, mnozeni, efektovani apod. Jsou to tedy Cinnosti spojené se svétem
recyklace. Z hlubsiho pruzkumu vsak vyvstava otazka, zdali technika mixu, tak jak by-
chom mohli tento postup shrnout, neni spise uritym moralnim postojem nez pouhym po-
stupem. Technika mixu vytvaii prostor pro experiment a tim umoziuje vymanit se autorovi

Z pozice interpreta.



9 DO ITYOURSELF

Jestlize se v Sedesatych letech pomalu a jist¢ formuji ve zcela autonomni linii nové pra-
covni postupy a principy fenoménu DIY™", po osmdesatych letech jiZ tyto zpiisoby uZiti
funguji témét ve veskeré kulturni produkci. Zasluhu na tom mé bezesporu vyvoj osobnich
pocitact. V roce 1979 firma Rank Xerox uvedla v praxi grafické rozhrani osobniho pocita-
¢e. Steve Jobs, zakladatel firmy Apple, pfevzal tento zobrazovaci systém a o pét let pozdéji
jej transformuje do pocitact typu Macintosh. Vyhody tzv. homestudia spocivaji predevsim
v rozsifeni tviréich moznosti. Podstatnd ¢ast realiza¢niho procesu se tak vyrazné zjedno-
dusuje a narusuje zab&hly systém a pravidla tiskového primyslu. Vzdy v zavislosti na té ¢i
oné socialné-kulturni komunité vstupuje na scénu jistd forma kutilstvi, kterd produkuje
nepieberné mnozstvi zcela individualnich systémi vizudlnich forem a znak, odliSujicich
se od oficialné uznavané produkce. Projevy designu mohou nabyt amatérské nebo profesni
povahy. Jeho prostiedky mohou byt naopak improvizovanou kombinaci bézn¢ dostupného
materialu s ledabylou typografii ¢i naopak pfesné promyslenou strategii. Estetika a funkce
muze a nemusi ustoupit do pozadi, fad se stfida s chaosem, rozum s citem. Obycejna kan-
celarska kopirka mize suplovat slozity tiskovy aparat. Jedno médium mtize byt nahrazeno

médiem jinym. Dovoleno je vse.

Kulturni celky se od sebe vyrazné diferencuji nesourodym mnozstvim vizudlnich jazyka.
Pocinaje punkem a hippie az po rap, graffiti a street art ¢i teknokulturu jsou tyto homogen-
ni celky soucasti jedné velké subkultury, kterou souhrnné oznacuji jako Underground. Ten
se v protestech viici hodnotam Zapadu zcela zteteln¢ projevil uz v 70. letech minulého
stoleti. V tomto ohledu je nutné chapat pojem underground jako protipolitické stanovisko

a pfirozenou reakci na oficidlni kulturu konzumni spole¢nosti a jeji terciarni sektor.
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10 UKRAINE 2014

Projektova ¢ast diplomové prace predstavuje dva soubory politického a ekologického pla-
katu. Prvni z nich, Ukraine 2014, prostfednictvim vizudlnich prostfedkl, komentuje sou-
¢asné politické déni na Ukrajiné. Prace stavi pfedev§im na vlastnim ptesvédceni a kritic-
kém uvazovéni. Nikoliv na tvrzeni pravdy. Dlivodem k realizaci mi byl odpor k masivni
medidlni masazi, kterou rozpoutala ¢eska a svétova média. Mnozstvi zprosttedkovanych
informaci a zprav vyvolalo ve spole¢nosti znacné obavy z valecného konfliktu. Schopnost
vyznat se a zorientovat se v dennich zpravach jako by byla obcantim cilen¢ odepiena. Série
televiznich pfenosii a reportazi, pfipominajici laciné reklamni bloky, spolecné s novinovy-
mi zpravami, serviruji Tteti svétovou valku ¢i Studenou valku jako vizi neodkladné bu-
doucnosti. Jako samoziejmost, ze které neni tniku. V mnoha smérech souasné situace

pfipomina povalecny stav tésné po ukonceni Druhé svétové valky.

Znak Ukraine je systematicky odvozen od logotypu olympiddy v Sochi, kterou potadalo
Vv roce 2014 Rusko. Jeho barevnost vyjadiuje, podle pivodniho vzoru, modra barva. Pouzi-
ti Cervené a Cerné barvy ma pro zménu symbolickou funkci. Barevnost plakati vychézi
z oranzové barvy — barvy Ukrajinské revoluce, popt. ze statni trikolory. Kazdy z téchto
prostiedkd, pocinaje kompozici, typografickou upravou a barevnosti konée, ma své opod-
statnéni. Vyrazova forma stavi na zcela jednoduché a rychlé kresbé obecné piijatych sym-
bolli, v kombinaci s fotografii nebo vektorovou ilustraci. Digitalni Gpravy jsou navrZeny
tak, aby odpovidaly pottebé vytvofit rychlé a zapamatovatelné sdéleni v kratkém case. Es-
tetika je druhotadd a neni zde pro ni vyhrazené misto. Timto chci navézat na postupy
v grafickém designu béhem obcanskych nepokojl a studentskych hnuti v pribéhu druhé
poloviny 20. stoleti. Argumentem muze byt i autorské presvédceni, které nestavi na origi-

nalité, ale na védomi, ze vSe jiz bylo objeveno.
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Obr. 143: Ukraine 2014, po- Obr. 144: Ukraine 2014, poli-
liticky plakat, 2014 ticky plakat, 2014

Obr. 145: Ukraine 2014, Obr. 146: Ukraine 2014,
politicky plakat, 2014 politicky plakat, 2014



Obr. 147: Ukraine 2014, Obr. 148: Ukraine 2014,
politicky plakat, 2014 politicky plakat, 2014

Obr. 149: Ukraine 2014,
politicky plakat, 2014



11 THINK GREEN MAKE GREEN

Soubor Think Green Make Green je oproti piedchdzejici sérii politickych plakati spise
vyrazovou hrou. V prvnim piipadé ji charakterizuje kombinace volné kresby ve znaku
aV pismu. V druhém pftipadé¢ ji charakterizuje digitalné vystavény znak. Inspiracni zdroj
posledné zminéného znaku vychdzi z jiz vytvofeného mincovniho relié¢fu Marie
Uchytilové-Kucové. Zenu sazejici strom jsem stylizoval a piepracoval pro potieby
Sablonového tisku z diivodu dostupnéjsi reprodukovatelnosti. Odejmutim statniho symbolu
v podobé lipovych vyhonkl, jsem se pokusil tento symbol zbavit politického nadechu
a polidstit jej. Dtuvody, kter¢ mé vedly k vybéru tohoto symbolu, jsou Cisté racionalni.
Jednoducha vystavba vSech plakati ma napomoci k jasnému pochopeni sdéleni. Barevnost
je definovéana vztahem k jednotlivym symbolim. Modré rovna se voda, ¢ervend varovani,
zelena zelen apod. Hledat uceleny vyrazovy koncept je zcela zbyte¢né. Nebylo to mym
zamérem. Kazdy plakat by mél fungovat samostatné a mél by prevazné plnit funkci

osvetovou.
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Obr. 150: Global Warming, Obr. 151: Global Warming,
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Obr. 152: Global Warming,
ekologicky plakat, 2014
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ZAVER

Primyslova revoluce, kterd odstartovala vyrobni vztah mezi ¢lovékem a vyrobnimi techno-
logiemi, si vyzadala vznik nové profese designéra. Nastup oborového individualismu pod-
pofila i predstava umélce, jako jedinecné osobnosti, kterou modernisté¢ zdédili po roman-
tismu 19. stoleti. Potfeba okamzitého a obecné pochopitelného sdéleni, které se uskutecnu-
je prostfednictvim symbolu, se v typografii projevila ve zcela nové podobé. Typografické
problémy na pocatku 20. stoleti oteviely zasadni otazky o tiloze typografie ve spolecnosti
a vyustily v normativni definice, které byly formulovany jako vyraz nové doby. Zakladni
principy, ve kterych je obsazeno vSe, co graficky design stanovuje, utvaii pozadi avant-
gardnich manifestl a proklamaci. Radikalismus futurismu, konstruktivismu a dadaismu
sehral podobnou tlohu jako Duchampovy ready-mades v uméni. Zplsobily Velky tiesk
tim, Ze upozornily na pismo jako na novou vizualni strukturu. Angazovani umé¢lci tak uci-
nili prostiednictvim rekonstrukce jazyka a jeho princip. Rusky konstruktivismus ke vse-
mu tento proces ustalil syntézou pisma a obrazu. Skepse 1. vétové valky byla vlastné roz-
padem dosavadni funkce tehdejsi typografie. Nova média, jako byl film a fotografie, vy-
tvorila integrovany, univerzalni jazyk, ktery nejen slovné, ale i vizualné tlumoci obsah
sd¢leni. Standard, norma a konstrukce se staly zasadnim pozadavkem ekonomie. Jak té
politické, tak i vale¢né. Dobové vizudlni prostiedky mezivalené Evropy jsou jasné
a funk¢ni. Graficky design se stava architekturou kultury, nebot’ hlavnim tikolem je vlastné
sluZba vefejnosti. Téchto principli bravurné zneuZilo nacistické Némecko ke svému valec-
nému taZeni Evropou. Principy sdilené komunikace a programové manipulace nakonec

Zapadni a Vychodni blok béhem Studené valky dotdhl k absolutni dokonalosti.

Graficky design se vlastné stavd optickym sdé€lenim, nebot’ zakonitosti komunikace jsou
zaloZeny na optickych zakladech. Méstska kultura si ptimo vyzaduje ¢lenény a rytmizova-
ny opticky systém, ktery poskytuje snadnou orientaci. Simultdnni sdé€leni, které ma byt
urceno Siroké mase lidi v nejkrat§$im mozném Case, dokézal nejlépe zprostredkovat plakat.
Pravé proto je dodnes masivné zneuzivan politickou propagandou od Prvni a Druhé svéto-
vé valky az po dneSek. Na tuto skute¢nost pochopitelné reagoval svét i v povalecném ob-
dobi, kdy se ke slovu dostaly myslenky, jako hlavni nosi¢ ideologii. Potfebnou individuali-
zaci projevu a vystoupeni ze sluzeb politického zla, pfinasi az postmoderna osmdesatych
let. Ta poskytla nejen nova feSeni, ale odkryla i nové zékonitosti trzniho prostfedi defino-
vaného vztahem trhu a spottebitele. V okamziku, kdy byla uloha designéra celospolecen-

sky stanovena, ptichazi druhy kliCovy zvrat, co se tyc¢e jeho odpovédnosti. Tuto situaci



naneStésti zachranil nastup digitalnich médii, ktery pfindsi vyznamné oddé¢leni tvirciho
ptistupu od pozadavki trzniho marketingu. Internet osvobozuje vyrobni praxi od zavislosti
na trhu a piinasi zcela nové komunika¢ni moznosti. Obsah socialné-angazovaného sdéleni,
ktery byl do neddvna zavisly pfevazné na plakatové forme, prostfednictvim masovych mé-

2%

nevymizela, pouze zménila svlij vyraz.

Zatimco tedy avantgarda vnimala soucasnost jako cestu k budoucnosti, postmoderna 80. let
odmita piijeti budoucnosti v zajmu trhu. Trh a orientace na spotiebu utvaii symbolickou
hranici mezi zobrazovanym symbolem a smyslem informace. Pravidla trhu narusila pod-
statny vztah mezi divakem a sdilenou informaci. Vytvofila hru bez pravidel, kterd mnohdy
zpusobuje absolutni patos v grafickém designu. Vysledkem je ztrata piivodni formy s moz-
nym rizikem nepochopeni a pfijeti informace. Divédk totiz potiebuje urCitou subjektivni
zkuSenost podlozenou piijatymi konvencemi a znalosti konkrétni situace, na niz dilo reagu-
je, aby u n¢j doslo k pochopeni kodového systému. Graficky design ma urcitou schopnost
obracet se k referencni skupiné s redlnym denotatem, ktery umoznuje tvlrci oziejmit
a adresatovi pochopit vyznam sdéleni. Jde o to navzijem se domluvit, presvédcit oslovené-

ho a usmérnit jeho vniméani a aktivitu v rdmci sdéleni.

Tim se dostavam k myslence mozné povahy a ucelu grafického designu bez ohledu na jeho
funkci reklamni, politickou, osvétovou popft. dekorativni. Technologické mozZnosti, postu-
py a zpusob realizace mohou spole¢né s autorskym zdmérem a vytvarnym Uc¢inkem svymi
projevy pfibliZit chapani designu jako samostatného uméleckého celku. Zcela novou ulo-
hou spattuji v hledani ustalenych hranic mezi uménim volnym a uzitym. Jestlize ve volném
uméni dochazi k mezioborovému prolinani vyrazovych prosttedki, lze stejny jednotici
proces oc¢ekavat i ve vztahu volného a uzitého uméni. Soucasny graficky design tuto synté-

Zu umoziuje.

Dnesni typ designéra se uz nemuizZe spoléhat pouze na dar vytvarné invence a femeslnou
zru€nost. Jeho odborny zajem a vlastni tviiréi praxe zahrnuji stale rozsahlejsi okruh spole-
¢enského poznani. Jeho vlastni tvorba se neobejde bez zvladnuti Siroké Skaly postupt
a metod. Na dnesniho designéra je nutné pohliZet jako na umélce, informéatora, psychologa,
konstruktéra a organizatora v jedné osob¢€. Rozsah jeho prace je podminén talentem, vy-
tvarnym citénim, praktickou zru€nosti, znalosti a praktickym osvojenim si technologickych

a technickych prostfedkl. Schopnost tymové spolupriace a kooperace nékolika védnich



obortl je jednim z mnoha predpokladii, které si dneSni designér musi osvojit. Koncepcni

ramec spoc¢iva spise na myslenkach a principech, nez na pravidlech a formulacich.

Jakkoliv se tedy vysledna prace odviji od zadani objednavatele, je spoleCensky ucinek gra-
fického designu zavisly na podilu autorovy osobni angazovanosti a zaniceni. Etika oboru si
proto poklada zasadni otazky ve prospéch, koho nebo ¢eho déva designér k dispozici svij
talent a zkuSenosti popf. s kym a jak se ma designér identifikovat. Védomi autorské odpo-
veédnosti je natolik zietelné, ze je jiz zcela nezpochybnitelnéd tloha designéra, jako obcan-

ského a politického bufice.
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