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Disertaéni prace se zabyvd problematikou product placementu v podminkéch Ceské republiky a klade
si za cil identifikovat charakteristiky vyuZiti product placementu v ¢eské audiovizudlnf tvorbé. Téma
product placementu a jeho vyuZiti je v soutasné dobé zajimavé a aktualni, zejména v souladu s jeho
legalizaci a pravnim rémcem dle Zdkona €. 132/2010 Sb,, o audiovizudlnich medidlnich sluzbach na
vy#4dani, platnym od 1. 6. 2010. Ocefiuji zejména to, Ze jde o jednu z prvnich praci, kterd se
v podminkdch Ceské republiky ucelené a systematicky vénuje product placementu a postaveni
klicovych skupin zainteresovanych skupin a vidim praci jako pfinosnou pro teoreticka poznani i pro
praxi,

Predlozend disertatni prace mé 163 stran textu, véetné dotazniku, otdzek pro polostrukturované
rozhovory s médii, producenty a daldimi odboriky, pfehledu pofadli vhodnych pro product
placement, umisténych v p¥ilohové Casti prdci. Disertacni prace je roztlenéna, vedle a uvodu a
zévéru, do 8 kapitol — Soucasny stav Feené problematiky, Cile disertacni prace, Hypotézy disertaCni
prace, Metody zpracovéni disertani prace, Postup zpracovani disertaéni prace, Hlavni vysledky
prace, Navrh doporugeni zplisobu vyuZiti product placementu a Pfinosy disertalni prace pro védu,
praxi a pedagogiku. V zavéru textové ¢asti je uveden seznam poufité literatury (celkem 100 titult) a
seznam publikaci autorky disertaéni prace (celkem 15 titull + 2 projekty).

V ramci kapitoly Souasny stav feSené problematiky se autorka vénuje vymezeni podstaty product
placementu, jeho za¢lenéni do marketingové komunikace, historii, klasifikaci a ¢lenénim, etickym
aspektdm a vlivem na chovani zékaznika. Tyto kapitoly, které vétSinou vychézejici z relevantni
monografické i odborné seridlové literatury, jsou dale doplnény o kapitoly vztahujici se k situaci na
teském trhu, které se opiraji zejména o legislativni zdroje informaci a informace ze sekundarnich
zdrojli, jako napf. Asociace televiznich organizaci, Asociace Ceskych reklamnich agentur, Ceska
marketingova spole¢nost, Ceska televize apod. V kapitole 1.9.4. doktorandka pfedklada rozdéleni
méficich kritérii do 3 kategorif. Z vy¢tu a logického uspofddéni viak neni zfejmé, kam by doktorandka
zafadila ukazatele, jako napf. spontanni znamost, vyvoland znamost, image apod.

Cile disertaéni prace jsou formulovdny v kapitole 2 na str. 46 a 47. Hlavni cil je podpofen dalsimi cili —
teoreticko-poznévacimi, vyzkumnymi cili, tviréimi cili a pedagogickymi cili, které jsou srozumitelne a
synergicky sméfuji k napInéni hlavniho cile prace.

V kapitoldch 3 a# 5 autorka stanovuje hypotézy prace, metody zpracovani prdce a postup pfi
zpracovani prace. Hypotézy prace jsou stanoveny v souladu s cili disertaéni préce a podporuji jeho



napInéni. Aplikované vyzkumné metody a techniky povaZuji za vhodné a adekvdtni zadanym cilim,
ocefiuji vyufiti statistickych metod pfi ové&fovéani vysledki ziskanych autorkou pfi realizovaném
vyzkumu. PredloZeny postup zpracovéni disertatni préce vychazi z obecné pouZivaného postupu,
pficem? odraZi charakter fedené problematiky, cile prace a bere v Gvahu také pozadavky definované
na Fakulté managementu a ekonomiky Univerzity TomaZe Bati ve ZIiné. V bodech 1 aZ 10 (viz str. 59)
bohuZel postraddam sméfovani k hlavnimu cili prace, tedy identifikace charakteristik vyuZiti product
placement v ¢eské audiovizualni tvorbé.

Hlavni vysledky realizovanych prizkum( jsou uvedeny v kapitole 6. Doktorandka zde prezentuje
vysledky sekundarnich vyzkum, primarnich expertnich polostrukturovanych rozhovorl s odborniky,
dotaznikového Zetfeni zaméreného na organizace a laickou vefejnost. Tyto vyzkumy pak vedly
k verifikaci vyzkumnych hypotéz a k ndvrhim piedloZenym v kapitole 7. Hlavni pfinos prace vidim
zejména ve vymezeni vlivu zainteresovanych skupin na product placement, v identifikaci faktor(
ovliviiujicich efektivnost product placementu a ve stanoveni doporuceného postupu pro vyuZiti
product placementu. Tento postup pFedstavuje modifikovany postup pro realizaci reklamni kampané,
aviak bod 3 zde logicky nezapadd. Ostatni kroky jsou definovany ve formé doporuujicich Ukold,
aviak tento 3. bod pouze konstatuje obecné tvrzeni.

Po formalni a jazykové strance odpovidd pfedloZend disertacni prace pozadavkim kladenych na
kvantifikaéni prace. Literarni zdroje jsou Fadné citovéany &i parafrazovany, i kdyZ nékteré parafraze
vychézejici ze zahranignich zdroja vyznivaji neupravené a neni z nich zfejma podstata myslenky, napf.
.. Spojeni s hercem ma vyznamny vliv na vybaveni produktu” (viz str. 29).

Zavéreéné doporuceni a otazky

Predlozend disertaéni préce je aktualni, svym rozsahem odpovidani zvolenému obsahu i vymezenym
cilim. Cil prace byl diplomantkou naplnén a prace piedkldda a prohlubuje soutasné poznatky o
zkoumané problematice, a to jak vroviné teoretické, tak aplikacni. Zvolené metody a metodicke
postupy byly vhodné aplikovény a realizovany.

1. Vidite vy osobné potencial product placementu také pro literérni dila & divadelni hry? Jaka
jsou dskali tohoto typu product placementu? Vztahuje se na toto umisténi produktu Zakon .
132/2010 o audiovizudinich medidinich sluzbdch na vyZadani?

2. Soutasny Zakon €& 132/2010 o audiovizudinich medidinich sluZbach na vyzadani reaguje na
smérnici 2007/65/ES o audiovizudlnich medidlnich sluzbach. Jaké jsou zékladni legislativni
odlignosti v jednotlivych statech v EU v ndvaznosti na tuto smérnici?

3. Jakd je uloha Rady pro reklamu ve vzdjemném pisobeni zainteresovanych stran v oblasti
product placementu? ZvaZovala jste jeji za¢lenéni do schématu na str. 1287

4. Jaké vidite dalii moZnosti pokradovani Vaseho vyzkumu zaméfeného na product placement?

PredloZenou disertatni préaci doporutuiji k obhajobé a po jejim Usp&sném obhajeni doporucuji udéleni
titulu Ph.D.
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