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Disertaéni prace Mgr. Evy Kotové je zaméfena na event marketing a deklarovanym cilem
prace je zpracovani metodiky efektivniho event marketingu jak z pohledu tspéiné realizace
eventu, tak z pohledu splnéni stanovenych cill firmy. Pohledem praxe se jedna o moderni,
zajimavé a %4dané téma. V oblasti teorie je ambici autorky zpracovat a obhijit
metodiku efektivniho event marketingu a roziifit tak védecké poznini v této konkrétni
oblasti.

Predlozend price navazuje na osobni praktické zkuSenosti autorky, kterd pisobila jako
projektovd manaZerka ve firmé COMTECH.

Teoreticka kapitola 2 vychazi zdostupné literatury, pfedevsim SINDLER, P., Event
marketing a GOLDBLATT, J. Special Events. Autorka Cerpd také z JURASKOVA a
HORNAK, Velky slovnik marketingovych komunikaci. Zv1astni pozornost je vénovana
teoretickému vymezeni pojmiél efektivnosti a G¢innosti, kde odkazuje na efektivnost ve
vyznamu ,neutrdlnim* (celkova efektivnost) — efektivnost neboli vykonnost podle
LAMMING, BESSANT. Pro potfeby disertacni prace vyuziva koncept komplexniho pojeti
efektivnosti v marketingu podle PAVLY STANKOVE (viz obréazek 6, strana 43), ktery dava
do vztahu také s pojmem ucinnosti, tak jak jej definuji VYSEKALOVA a KOMARKOVA.

Autorka uvadi jako hlavni cil své disertani price na zakladé analyzy primdrnich a
sekundérnich dat vypracovat metodiku pro realizaci efektivniho event marketingu. Tento
cil rozpracovava do tif dilgich cild, na které navazuje vymezenim tf vyzkumnych otdzek a
dvou hypotéz. Vyzkumnou otdzku &. 1 ovéfuje na zaklad€ sekundarnich zdroji dat, vyzkumne
otazky €. 2 a 3 na zéklad& vlastnich primarnich dat (analyza viz strana 60 aZ 68 a vysledky viz
strana 68 a 69). Pro ovéfeni dvou hypotéz autorka vyuzila statistické testovani hypotéz. Na
zdkladé dat z kvantitativniho dotaznikového Setfeni zjara 2014 (66 vracenych dotazniki
z oslovenych 100 vybranych firem z databaze) byla ziskéna data pro kontingencni tabulky
(tabulky 26 aZ 29). Pro prvni hypotézu dva ze ti testd nenalezly dukaz pro tvrzeni existence
odekavanych vztaht, ale i na zakladg jednoho nalezeného statistického potvrzeni a na zakladé
Jiterdrni reserde autorka povazuje H1 za platnou - Zpiisob poufiti metod méfent efektivnosti
event marketingovych akci neni zavisly na oblasti podnikdni firmy. Pro druhou hypotézu
HO byla zamitnuta ve prospéch hypotézy alternativni HA, fedy autorka shledavd, Ze existuje
vztah mezi velikosti podniku a dileZitosti méFeni event marketingovych aktivit; na
druhou stranu si je autorka védoma pomé&rn& malého vzorku respondenti a nezevieobeciiuje
své zavery.



Stanoveny postup prace a prezentace jejich vysledki jsou piehledné a zpracované v logickych
navaznostech. Vysledna metodika efektivniho event marketingu, kterd je zékladnim pfinosem
autorky, je uvedena v kapitole 4.3. Ové&feni prob&hlo formou tif konkrétnich eventd, které jsou
zpracovany jako piipadové studie v kapitole 4.4.

Na praci je potfeba ocenit také aktualizaci do novych legislativnich podminek nového
obganského zdkoniku, ktery od ledna 2014 razantn&é zménil pravni Upravu pro ziskové i
neziskové organizace v CR (viz popis strana 51 aZ 56).

Cile vyty&ené autorkou disertaéni prace povaZuji za splnéné.

Prehled pouzité literatury je reprezentativni, jsou pouzity domaci i zahranicni zdroje.
Odekdvané piinosy price pro praxi a rozvoj védniho oboru jsou relevantni urovni
diserta¢ni prace.

K formalni a jazykové tipravé tezi disertadni price nemém zasadni pfipominky. Pouze bych
upozornila na nepfesnost odkazii na strané 50, kde ve tieti fazi je odkazovano na kapitolu 4.2,
oviem redlné se jedn o kapitolu 4.3; a nasledng ve ¢tvrté fézi se jednd o kapitolu 4.4. Toto
formalni pochybeni ovSem nepovazuji za podstatné pii hodnoceni kvality pfedkladané prace.
Publika&ni ¢innost autorky je odpovidajici doktorské rovni a zahmuje 11 publikovanych
¢lankn ve sbornicich z vé€deckych konferenci a odbornych ¢asopisech.

Vzhledem k celkové Grovni zpracovani disertani praci doporucuji k obhajob& a po
Gisp&&né obhajob& doporuduji udéleni titulu Ph.D.
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