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Kritéria hodnoceni: Pocet bodli (0 —10)

1 Naroc¢nost tématu prace 8

2 SpInéni cilli prace 0

3 Teoreticka ¢ast prace 6

4 Prakticka ¢ast prace 5
(analyticka ¢ést)

5 Prakticka ¢ast prace 2
(FeSici cast)

6 Formalni Uroven prace 6
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodt nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na urovni zakladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:
V teoretické ¢asti prace nékteré kapitoly nekoresponduji s ¢asti praktickou, jako napft. cilova skupina,
analyza konkurence. Rozsah vyuZitych zdrojl je dostacujici. CitaCni norma je dodrzena.

V praktické ¢ésti prace ma byt feSena problematika uvedeni nového vyrobku na trh. V analyze
marketingového mixu vsak popisujete dva produkty, pficemZ cenové politika je navrZena opét pro
jeden produkt a to Nomaad Artivit Forte. Mam za to, Zze navrh marketingové strategie ma byt
vystupem prace, nikoliv jako jedna z prvnich kapitol spolu s ndvrhem marketingového mixu. Situacni
analyzy, které by mély slouzit jako vychodisko pro tvorbu marketingové strategie, jsou na konci
prace. Analyza konkurence je pouhy vycet produktl jednotlivych konkurent( firmy, postrada vsak
jakékoli srovnani podle vybranych ukazatelll a vystup ztéto analyzy. Posloupnost jednotlivych
kapitol postrada logické ¢lenéni. Obsah kapitol je bez vécného podkladu. V zavéru préce jsou feSeny
dil¢i navrhy a doporuceni, neni ale naplnén cil prace vyplyvajici ze zadani, a to navrh vhodné
strategie k uvedeni nového vyrobku na trh.

Cela prace nedava smysl, plisobi zmatecné. Prace nespliiuje kritéria BP.

Otazky k obhajobé:
1. Jaka srovnavaci kritéria jste pouZila u analyzy konkurence? Analyza se jevi jako vycet
vyrabénych produktt nikoliv jejich srovnani.
2. Co je predmétem marketingové strategie, které analyzy by ji mély pfedchazet?
3. Zjakych podkladl jste Cerpala pfi tvorbé marketingového mixu, kdyz jednotlivé
analyzy byly provedeny az nasledné?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zédkladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace splfuje kritéria pro obhajobu BP. []

Prace nesplriuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). X
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