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Navrh eventu agenturou LOCOMOTION pro obchodni centra v €eské republice
Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 — 10)
1 Naroénost tématu prace 9
2 Splnéni cill prace 10
3 Teoreticka ¢ast prace 10
Prakticka cast prace
4 T 9
(analyticka cast)
5 Pvravk,tllcffa Cast prace 10
(FeSici cast)
6 Formalni Groven prace 10
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodt nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body spInéno pouze na urovni zdkladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodu spinéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C” podle ECTS)

7 — 8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni,,B“ podle ECTS)

9 —-10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Studentka svou bakalafskou praci ukazala, Ze velmi dobfe pochopila co je soucasnym trendem
marketingu obchodnich center. Prokazala, Ze je schopna kombinovat teoretické a praktické znalosti
a ze disponuje relativné slusnou kreativitou, kterd je pro navrh akci podobného typu nezbytna.

Zajimavou Casti bakalaFské préce je i analyza, jejiz strukturu a néktera data urcité dale vyuZijeme
a pfipadné dale rozvineme.

Studentka kromé bakalafské prace plnila i jiné diléi agenturni tkoly, ke kterym pfistupovala vidy
velmi svédomité a peclivé. Jsem presvédéen, Ze svou pili nebude mit problém uplatnit své znalosti

a dovednosti nejen v reklamni agenture. Vzhledem ke spokojenosti s praci studentky jsme rozhodli
0 navazani pracovniho poméru.

Otazky k obhajobé:

1. Dokazala byste svou navrienou eventovou akci lokalizovat na konkrétni obchodni
centrum s popisem podminek, které by toto centrum mélo splfiovat?

2. Myslite si, Ze pofddani eventi je pro obchodni centra investici, ktera se jim vrati?

3. Dokazala byste popsat v nékolika vétach, jaké hlavni pfinosy by vami navrhovana
akce pro obchodni centrum méla?

4. V ¢em vidite hlavni motivaci k navitévé vaeho eventu v obchodnim centru?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi pivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledka této
kontroly bylo zji§téno, Ze BP neni plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nesplriuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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