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Analyza stavajici situace komunikaéniho mixu firmy Epos spol. s r.o. s cilem zefektivnéni

Kritéria hodnoceni:

Polet bodli (0 —10)

1 Ndrocnost tématu prace 7
2 Splnéni cilli prace 5
3 Teoreticka ¢ast prace 7
1 Prakticka ¢dast prace 5
(analyticka cast)
Prakticka &ast prace
5 Y i s 4
(FeSici cast)
6 Formalni droven préce 7
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body spInéno pouze na trovni zdkladnich poZadavka
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovidd stupni ,, D podle ECTS)

5—6 bodu spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 -8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovidd stupni ,,B“ podle ECTS)

9-10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakalafska prace vychazi z dostate¢ného poctu literarnich a internetovych zdrojd, které jsou
spravné citovany.

Teoreticka i praktickda ¢ast bakalafské prace je v souladu.

Vavodu praktické Casti je predstavena spole¢nost EPOS spol. sr.o. Nasleduje analyza
mikroprostfedi a makroprostfedi a analyza SWOT.

V nasleduijici kapitole je popsdn souéasny stav marketingové komunikace firmy.

StéZejni Casti préce je kapitola snavrhovanymi zménami v marketingové komunikaci.
Autorka se zabyva jejimi nejdileZitéjSimi ¢astmi — reklamou, osobnim prodejem, podporou
prodeje, PR i pfimym marketingem. Chybou v3ak je absence finan&nich nakladil na realizaci
navrhovanych zlepseni.

V bakalarské praci jsou drobné stylistické a gramatické chyby.

Otazky k obhajobé:
1. Popiste mezindrodni vérnostni program Lyoness.
2. Doplite VaSe navrhy na zlepSeni komunikace o finanéni naklady.
3. Jak firma fesi ekologickou stranku svych produkt(?
4. Vysvétlete pojmy: burz marketing, affiliate marketing, advergaming.

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zdkladé vysledki této
kontroly bylo zji$téno, Ze BP neni plagiat.

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimdlné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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