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ABSTRAKT

Tato bakalafska prace se zabyva tvorbou nové vizualni identity pro filmovy festival Cine-
matik. Teoreticka ¢ast vymezuje termin vizualni identita, sttedobodem je vSak rozbor vizu-
alnich identit filmovych festivalt. Analyzuje rizné piistupy k vizualni prezentaci odlis-
nych druhu filmovych akci a jeji pouZiti v dalSich aplikacich. Prakticka ¢ast vychazi z
téchto poznatku, hledd nove grafické feseni vyjadieni myslenky festivalu Cinematik a sna-

Zi se predesttit zvoleny piistup tvorby vizudlni identity.

Kli¢ova slova: vizualni identita, znacka, logo, filmovy festival, typografie, plakat, layout

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with creating a new visual identity for the film festival
Cinematik. The theoretical part defines the term visual identity, the centerpiece is the anal-
ysis of visual identities of the film festivals. It discusses different approaches to the visual
presentation of different types of film festivals and its use in other applications. The practi-
cal part is based on this knowledge, it also looks for new graphic solutions of expression of
the festival’s ideas, and it tries to bring forward the chosen approach of making visual

identity.

Keywords: visual identity, brand, logo, film festival, typography, poster, layout
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UvoD

Vo svojej bakalarskej praci sa zaoberdm problematikou tvorby vizuélnej identity filmové-
ho festivalu Cinematik. V teoretickej Casti v kratkosti priblizim termin vizualna identita,
déraz vSak kladiem na analyzu pristupov jednotnej grafickej prezentacie filmovych festiva-
lov. Vo svete existuje velké mnozstvo najroznejSich druhov filmovych podujati. Kazdé
pristupuje ku tvorbe svojej identity inak. Za¢nem s medzinarodnym filmovym festivalom
(MFF) v Cannes, ktory je predstavitelom konzervativneho, tradi¢ného festivalu. Ako dru-
hy predstavim MFF Karlovy Vary, s taktiez dlhoro¢nou tradiciou, aviak s provokativnym
vizudlnym prevedenim. Do kontrastu rozoberdm nezavisly filmovy festival Sundance so
svojim alternativnym vychodiskom. Poslednym predstavitel'om je slovensky Studentsky
festival MFF Early Melons. Vysledkom by mala byt’ praca, poskytujlca uceleny prehl'ad

pristupov k vizualnej identite odliSnych druhov festivalu.

V praktickej Casti spracovavam navrh novej vizuélnej identity pre filmovy festival Cine-
matik. Rozhodla som sa pre tdto tému, nakol'’ko patrim k faniSikom festivalu Cinematik a
myslim, Ze si zasluZi kvalitne spracovanu vizuélnu prezentaciu, ktor sa da nasledne vyu-
zivat’ v d’alSich propagacnych aplikaciach. Mojim cielom bolo vytvorit’ vizualnu identitu,
ktord bude odrazat’ atmosféru festivalu a bude pracovat’ s celkovou mySlienkou podujatia.
Samotnému predstaveniu navrhovaneho rieSenia predchadza analyza doterajSieho sp6sobu
prezentacie festivalu Cinematik, nasledne predostriem proces rieSenia vizualnej identity od
prvotnych myslienok po konkrétnu podobu .Dufam, Ze pri tvorbe tejto prace vyuZijem
a rozSirim svoje doterajSie skusenosti v oblasti typografie, digitalneho a grafického dizaj-

nu.
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l. TEORETICKA CAST
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1 VIZUALNA IDENTITA

1.1 Charakteristika pojmu

Slovné spojenie vizualna identita sa rovna pojmu ,,corporate design®, ktory obsahuje vset-
Ky prvky vizuélnej identity. Pojem ,,corporate design* sa CastejSie pouziva v oblasti marke-
tingu. V slovenskom jazyku sa preklad4 ako ,,jednotny vizualny Styl* .Tento termin sa za-

¢al pouZzivat’ v Sest'desiatych rokoch minulého storocia.

Vizualna identita je zastreSujaci nazov pre Siroky vizualny systém. Je hmatatel'na a vplyva
na nase zmysly. Vizualna identita berie jednotlivé prvky a vytvara jednotny systém. Tento
systém urcuje sposob, akym spolo¢nost’ komunikuje s verejnost'ou. Cielom je vytvorenie
jednotného grafického prejavu, ktory je mozné aplikovat’ na rézne prostriedky pricom sa
odliSuje od konkurencie. Vyber vhodnych vizualnych prvkov dokaze mat’ prekvapivo silny

vplyv na reakcie zakaznikov.

Vizuélna identita je l'ahko zapamétatelna a identifikovatel'na verejnost'ou. Odraza historiu,

filozofiu, ndzory spoloé¢nosti, vytvara image. Jej zakladné prvky su :

e Znacka
e Pismo

e Farebnost’

»Znacka, barevnost a typografie jsou pravé témi tfemi zakladnimi elementy, které dokazi-
subjektu vtisknout jeho individualitu. Vedle jiz zminénych prvka zavisi snadna vizualni
identifikace na srozumitelnosti, Citelnosti, atraktivité¢ a estetické kvalité vizualni stylu,

uryvok z knihy Firemni styl v Ceské republice. [1]

1.1.1 Znacka

Ma vyjadrovat’ ciele, filozofiu, image spolo¢nosti/ podujatia. S pribudajucou konkuren-
ciou, st vyhl'adavané moznosti ako emocionalne vplyvat’ na zakaznikov, ako sa stat’ neza-
menitelnymi a budovat’ vztahy. Znacky pomahaji spotrebitelom filtrovat’ produkty
a sluzby, a tym zamerat’ svoju pozornost’ na tie, ktoré ich zaujimaji. Kvalitna znacka vy-

¢nieva medzi konkurenciou. Vd'aka nej ju dokéZe verejnost identifikovat’.
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1.1.2 Farba

»Farbu poznavame areagujeme na fiu uz od utleho detstva. Vytvarame si asociacie
s ur¢itymi farbami, a tie s nami ostavaju po cely Zivot. V désledku toho, farby mézu mat’
najréznejSie vyznamy a su spojené s roznymi emaéciami. Farba je jednym z najdoéleZitejSich
nastrojov grafického dizajnéra. Mo6ze byt’ pouzita k vyjadreniu vel'’kého mnozstva emocii a
pocitov, k okamZitému prebudeniu pozornosti , alebo ako signal k upozorneniu.” [2]

Farba moéze byt’ pre spolo¢nost’ rovnako dolezita ako samotna znacka. Pri volbe farby je
nutné zvladnut' nickol’ko aspektov. Vyraznost, Ccitatelnost, dynamické napatie
a psychologicky aspekt farby, pdsobia na potencionalnych zékaznikov. Pri vybere farieb
treba taktiez brat’ v Uvahu kulturne asociacie ur¢itych farieb. Poslednym aspektom je tech-
noldgia farieb, jej spravna interpretacia na webe a v printovych podobéach. Dizajnér znac-
Ky, by mal brat’ vSetky aspekty do tvahy, avSak s hlavnym ciel'om uspokojit’ potreby za-

kaznika.

1.1.3 Pismo

,, Typografia savisi so spdsobom, akym pisané myslienky dostavaju vizualnu formu,

a moze radikalne ovplyvnit’ vnimanie dizajnu. Druhy pisma majt osobitnost’ a sU skvelym
prostriedkom pre vyjadrenie emdcii. Druh pisma mo6ze byt autoritativny, uvolneny, for-
malny, strohy alebo skromny, zatial’ ¢o graficky druh pisma je sam o sebe obrazom. Typo-
grafia je vel'mi mocny nastroj v dizajne a jej schopnost’ zmenit’ celkovy vyraz, by sme ne-
mali nikdy podcenovat’.” [2]

Spolu s farebnost'ou a znac¢kou patri k najdélezitejSim zlozk&m vizualnej identity.

Spravny vyber pisma dodava znacke charakter, doraz a urcity druh jedine¢nosti, ktora za-
kaznik vnima vicsinou podvedome. Pismo treba volit tak, aby zodpovedalo charakteru

a podstate spolo¢nosti. Primarna funkcia pisma je samozrejme oznamovanie informacii

a preto je nevyhnutna dobra CitateI'nost’ vo vSetkych velkostiach. RieSenim je aj vytvorenie
origindlneho pisma exkluzivne priamo pre danu firmu. Takato firma ma zaruku absolutnej
jedine¢nosti svojej vizualnej identity, avSak zavazuje sa k pouZivaniu jedného druhu pisma
na vel'mi dlhu dobu. Toto rieSenie je ekonomicky naro¢né, preto sa spolocnosti priklanaji

k moznosti pouZitia uz existujucich pisiem.[3]
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2  VIZUALNA IDENTITAFILMOVYCH FESTIVALOV

Nasledujuca cast’ sa zameriava na rozbor vizudlnej identity filmovych festivalov. Pre roz-
sah tejto prace som zvolila Styroch predstavitel'ov, na ktorych analyzujem rozli¢né pristupy

tvorby vizuélnej identity filmového podujatia.
2.1 Medzinarodny filmovy festival v Cannes

2.1.1 Charakteristika festivalu

Medzinarodny filmovy festival zaloZil Jean Zay, minister Skolstva a vytvarného umenia,
ktory chceel vytvorit’ medzindrodnu kultirnu akciu vo Franctzsku a vytvorit’ tak konkuren-
ciu pre filmovy festival v Benatkach. Zatial’, ¢o prvé ro¢niky festivalu boli skor spolocen-
skou udalost’'ou, z ktorej takmer vSetky filmy odchadzali s ur¢itym ocenenim, vd’aka fil-
movym hviezdam z celého sveta na ¢ervenom koberci tento festival rychlo nadobudol me-
dzinarodné renomé. [4] Festival v Cannes ma svoje prestizne filmové ocenenie — Zlata
palma ("Palme d'Or") Prvy krat sa objavila v roku 1955, v starSich ro¢nikoch bola udel’o-

vana cena "Grand Prix du Festival International du Film".

2.1.2 Prezentacia znacky MFF Cannes v priebehu historie

Ustrednym motivom celého festivalu je symbol zlatej palmy, ktord sa nachadza aj
v samotnom logu. Prave prestizne festivaly ako MFF Cannes, festival v Berline ¢i
v Benatkach vyuZzivaju princip svojej znacky, zaloZzeny na podobe ocenovanej ceny.
Za zmienku stoji, ze ako prva vznikla soska zlatej palmy. Od prvého ro¢nika po sucasnost’,
sa na podobe sodky zlatej palmy podiel'alo nieckolko dizajnérov a klenotnikov ako napr.
Lucienne Lazon, Thierry de Bourqueney, Caroline Scheufele. [4] Pokial’ ide o samotné
logo, faktom je, Ze do roku 1982, teda do tridsiateho piateho ro¢nika festivalu nebolo zau-
Zivané pouzivanie loga na plagatoch. AZ v roku 1982 sa prvy krat objavil logotyp zlatej
palmy. Postupne sa logo jemne Stylizovalo a menila sa ako kompozicia tak aj jeho fareb-
nost. Font pouzivany v logotype je Foundry Monoline Bold od FoundryTypes. Postupom
rokov sa typografia festivalu zjednotila do jeho terajSej podoby. Pismo pouZivané
v dneSnom logu a logu kazdej sekcie je jednotné. Podl'a druhu sekcie, sa mézu pouzivat
verzalky aj minusky. Farebnost’ loga ostava v ¢iernobielej verzii, doplnenej o elegantnu

zlat(l variantu.
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Obr.1 Ukazky poufZitia loga v réznych kategoriach

Pocas niekol’kych desiatok ro¢nikov filmového festivalu v Cannes, sa jeho vizuélna podo-
ba neustale meni. Kazdy ro¢nik ma vynimo¢ny novy kabat s novou myslienkou. Tento fakt

je znacne viditelny aj v jeho grafickej podobe plagéatu.

/
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47" FESTIVAL INTERNATIONAL DU FILM
CANMNES 1994 12-23 MAI
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Obr. 2 Uk&Zky plagatov MFF Cannes v priebehu historie



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

2.1.3 Vizualna identita 66 roénika MFF Cannes

Na pocest’ 66 ro¢nika medzinarodného festivalu v Cannes, bola vybrana fotografia péaru,
ktory stelestiuje ducha kinematografie, ako Ziadny iny: Joanne Woodward a Paul Newman,
odfotografovany pocas natacania New kind of love, podl'a Melville Shavelson. Pre festival
je to Sanca, ako vzdat’ hold pamiatke Paula Newmana, ktory zomrel v roku 2008, a ukazat’

jeho nehyndci obdiv k Joanne Woodward, jeho manzelke [4]

Znelka

Agentura Bronx pre tento ro¢nik vytvorila znelku formou animovaného plagétu. [5] Na
zaciatku sa objavi nazov festivalu a logo na ¢iernom pozadi. Scéna zobrazuje stred plagatu
a to samotny bozk paru, cela scéna je v pomalej rotécii. Prichadza graficky element, ktory
cell scénu rozohrava a vytvara dojem kinematografického pohybu. V zavere sa zobrazuje

pismo, skladajlce sa do pévodnej kompozicie, ktora mézeme vidiet’ na plagate.

Obr. 3 Ukazka animovaného plagatu 66 roc¢nika MFF Cannes

Plagat

Fotografia z plagatu je redizajnovana agentdrou Bronx, ktora pridala do fotografie graficky
prvok , ktory sa pohréava s iliziou hibky a pohybu. Plagéat zobrazuje par v objati , v ktorom
nevnima svet okolo seba. Tymto pozyva divdkov zazit' filmovy festival s plnou vasnou

a tuzbou. Vsetky grafické propaga¢né materialy v roku 2013 navrhovala agentira Bronx.

[4]
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Obr. 4 UkéZka plagatu 66 rocnika

Zhrnutie

Myslim si, Ze vizualna identita tohto festivalu spociva na dlhoro¢nej tradicii a prestizi.
Princip je zaloZeny na vyuZziti charakteristického symbolu soky zlatej palmy, ktora sa
premieta aj do samotného loga. Logo prechadza naprie¢ ro¢nikmi len jemnou Stylizaciou,
pricom kazdy rok je doplnené o novi myslienku, odrazajlcu sa v plagatoch a printovych
materialoch. Vizualna podoba kazdého ro¢nika tak pdsobi jedine¢nym a prestiznym do-

jmom.
2.2 Medzinarodny filmovy festival Karlovy Vary

2.2.1 Charakteristika

Karlovarsky filmovy festival je najprestiznejsi filmovy festival v strednej a vychodnej Eu-
répe a zarovei je najvacsim filmovym festivalom v Ceskej republike. Spolu s festivalmi,
ako sU napr. Festival Cannes, festival v Berline ¢i Tokiu, sa zarad’'uje do kategdrie A — ne-

Specializovany festival so sut'azou celoveéernych hranych filmov. [6]

Historia festivalu siaha do obdobia pred druhou svetovou vojnou. Ministerstvo informéacii
a kultary si uvedomovalo potrebu filmu v spolo¢nosti, a tak v Maridnskych Laznich bol
vroku 1946 wusporiadany prvy ro¢nik medzinarodného filmového festivalu
v Ceskoslovensku. V nasledujucom roku sa konala filmova prehliadka v Karlovych Va-

roch. Prevrat v roku 1948 silne ovplyvnil organizaciu d’alsich ro¢nikov karlovarského fes-
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tivalu. Politicka situacia sa odzrkadlila na organizéacii aj programe. Do programu boli zara-
dené filmy zobrazujuce cestu k vitazstvu socializmu. Neoddelitenou sucast’ou festivalu je
cena "Kfistalovy globus", ktord vznikla taktiez v roku 1948 a udel'uje sa aZz dodnes. Po
roku 1989 bol festival oslobodeny od politickych vplyvov. V roku 2000 bol predstaveny
redesign ceny "Ktistalovy globus" a logo festivalu. [7]

Takmer mitvy festival, ktory bol silne ovplyvneny politickou situaciu si dokazal udrzat’
priazen a popularitu divdkov. Vdaka vynikajucemu vyberu filmov, programu,

a sprievodnych akcii sa festival dodnes radi k $picke filmovych festivalov.

2.2.2 Prezentacia znacky MFF Karlovy Vary v priebehu historie

Prvé znamky vizualnej identity sa objavili v roku 1992. Pred tymto rokom sa festival pre-
zentuje formou textov, kratkych sprav, katalogom a plagatom. Katalogy boli v tomto ob-

dobi zhotovené ako pevna vézba so zlatym, alebo farebnym razenim na chrbte knihy.

[ W it

[ ya¥ RIS ON

| “3\\\*‘% \%\ Cadl
W “.“\.

Obr.5 Ukazka spracovania propagacnych materidlov v roku 1992

Vizuélna stranka karlovarského festivalu sa vyrazne zmenila po neznej revoldcii. Histéria
vizualnej propagécie festivalu, by sa dala rozdelit' na dve obdobia: obdobie pred Najbrtom
a obdobie skvelej spoluprace so Stadiom Najbrt, ktoré sa o graficku podobu stara od roku
1995. Festival pouziva kazdy rok odlisny vizualny Styl, ktory je jednotny vo vSetkych pro-
pagaénych materidloch v danom ro¢niku. Pri kazdoro¢nom tvoreni nového vizudlu, ma
festival zauZivany postup, kedy ako prvé vznikne znelka, z ktorej su nasledne pouZzité ele-

menty do celej vizualnej identity. [8]

Ales Najbrt v rozhovore o jeho praci : ,,Zac¢iname pracovat kratce po skonceni pfedchoziho
ro¢niku. Schazime se nejprve s lidmi z festivalu a ddvdme dohromady tym filmaid, se kte-

rymi chceme spolupracovat. Jiz nékolik let pracujeme spolecéné s fotografem Vaclavem
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Jiraskem a scénografem Martinem Chocholouskem. Je to vlastné celorocni prace, ktera nas

stale bavi a zajim4, protoze je kazdy rok jind.” [9]

Postupom rokov propaga¢né materialy pribudali podl'a potrieb. Momentélne festival vyu-
Ziva znelku, kataldg, pozvanky, plagaty, bilboardy, letdky, samostatné logo, exteriérova
reklamu, aplikéacie v interiéroch, drobné propagaéné prostriedky. Tento festival sa vyzna-
Cuje odlisnost'ou a provokativnost'ou grafickej podoby kazdého ro¢nika. Postupom vyvoja
a zmenou trendov v grafickom dizajne sa vizualna identita vyvija a meni. Niektoré printo-
vé formy propagécie maju uz ustalent podobu. Ako priklad méZem uviest’ layout katalogu
a programu, ktory kazdym rokom ziskava len jemné obmeny. NeoddeliteI'nou sucastou
vizuélnej identity su webové stranky, ktoré pocas festivalu prinasaju aktualne informacie
pre divakov. Ked’Ze karlovarsky festival patri ku komerénym akciam, je nutné, aby kon-
cept a prevedenie vizualneho $tylu tomu zodpovedal. Studio Najbrt si vytvara vlastné ori-
ginalne fonty, in$piruje sa trendmi minulymi aj su¢asnymi, ktoré kazdy rok spracovéva do
atraktivnych originalnych vizualov. Kazdému ro¢niku dominuje ina idea. Avsak, dalo by
sa povedat, ze spolo¢nou ¢rtou v prevedeni ostava vyuZzitie fotografie doplnenej original-
nou typografiou. Zmena nastala v predchadzajucich troch ro¢nikoch. Od 47. ro¢niku pou-
Ziva Stadio Najbrt pre Karlovarsky filmovy festival minimalisticky Styl, ktory sa hra

s radovymi ¢islovkami festivalu. Samotny layout plagatu ostava takmer bezo zmien.

»BYla to reakce na to, ze ten festival vlastné zadny vizual nepotiebuje, protoze tam stejné
vSichni jedou a védi o tom, tak jsme si z toho udélali trochu legraci," vravi designér Ales
Najbrt. [9] Po uvedeni nového minimalistického dizajnu nastali rézne neraz posmesné

reakcie zo strany verejnosti sprevadzané mnohymi diskusiami na internete.

,»P1o nas je dobré, Ze pro nékoho je to drzost, pro nékoho humor, pro nékoho nuda, to se mi

libi," dodava A. Najbrt.* [9]
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Obr. 6 Ukézka plagatov MFF Karlovy Vary od roku 1996- 20014

V mojej praci som sa rozhodla zachytit’ vyvoj vizualneho $tylu tohto festivalu. Podrobnej-
Sie sa zamieram na dva konkrétne ro¢niky, ktoré st podl'a méjho nazoru uréitymi milnikmi
grafickej podoby festivalu. Prvym je prave rok 1995, kedy zacala spolupraca medzi karlo-

varskym festivalom a Stadiom Najbrt.

2.2.3 MFF Karlovy Vary 1995

Vizuélna podoba festivalu v roku 1995 vychadzala z filmu Gustava Machatého Extazia,

kedy sa prvykrat vo filme objavuje akt Zeny. Pre celti vizualnu identitu toho ro¢nika je
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pouZitd mlada Zena v réznych fotografickych polohach. Farebnost’ je vyjadrena odtienmi

¢iernej a oranzovej pricom printové materialy boli v ¢ierno bielej podobe.
Znelka

Znelka tohto ro¢nika silne poukazuje na erotiky podtext filmu Extazia. Pribeh nas uvadza
do tridsiatych rokov minulého storo¢ia. Do deja vtahuje divaka skvele zvolena hudba
a zaber na obimajuci sa par. V zapati sa pozerdme na scénu kupajucej sa Zeny, ktoru
nahradza zaber na kameramana a jeho tym. Kamera nésledne zachytava opét’ plavajucu
Zenu, ktora pozera do kamery a vzapiti odplava pre¢. Na zaver sa zobrazi informécia

0 konani festivalu. Autorom je Jaroslav Brabec.

Obr.7 UkéazZka festivalovej znelky z roku 1995

Plagéat

Plagét je tvoreny fotografiou Zeny leZiacej na bruchu vo vode. Celej kompozicii dominuje
typografia v 'avom hornom rohu. Datum a ro¢nik sa nachadza v pravom dolnom rohu.
Cely plagat ohrani¢uje tenka linka pri okraji. Layout katalégu a programu bol urobeny
velmi jednoducho a Cisto. Vizualny Styl sa nachadzal aj na réznych aplikaciach

v exteriéroch a interiéroch, nainstalované najma v centre mesta.
Zhrnutie

Ako aj ostatné ro¢niky festivalu aj tento rocnik mal mnozstvo propagaénych materidlov.
Stadio Najbrt dodrziava ucelend jednotu vizualu, aviak objavilo sa nickol’ko vynimiek
nedodrZania vizualneho Stylu. Ako priklad uvediem napr. pozvanku na Vecer Nadacie,
broZdru, inzercie v ¢asopise Kino Revue a katalog, ktory sa celkom vymyka identite tohto

roc¢nika. [8]
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Obr.8 Plagat a materialy mimo vizualnu identitu MFF Karlovy Vary 1995
2.2.4 MFF Karlovy Vary 2014

,»Symbolicka tada, ktera zacala 47. roénikem KVIFF pokracuje ¢islem 49 a potvrzuje né-
kolikaleté cykly, v nichz se identity ro¢nikii odehravaji, bez ohledu na rizné autory. Letos
je to Marek Pistora a ptitom klasicka prace studia. 49. ro¢nik spojuje dustojnost, ktera se
slusi na filmovy festival kategorie A, s do jisté miry lokaln¢ charakteristickou nadsazkou —
¢esky neuctivy, ale pordd decentni humor, srozumitelny vic battizkaitm, ale jaksi podivné
sympaticky i ¢tenaiim Variety. Sazka na to, ze navstévnici festivalu pfijmou motiv za svij
a budou s nim dal pracovat se proménila ve fronty na merch dlouhé jak ty na finské filmy.
Prasatko zlidovélo. Kviiiff.“ Takto prezentuje svoj vizual samotné Stadio Najbrt na svojich
strankach. [10]

49 ro¢nik sa tak stal najdiskutovanejSim vizualom celého festivalu. Myslim, Ze v tomto
pripade sa humor stretol s atraktivnym dizajnom a vytvoril tak novy druh masového zauj-
mu. Vizudlna identita je kvalitne, humorne a originalne spracovana s mnozstvom propa-
gaénych materialov, kde dokazala svoju Siroku skalu pouzitia. Propaga¢né materialy s hes-
lom Kviiiff ajeho symbolickym odkazom na oficialne internetové stranky festivalu
kviff.com, je d’alsim skvelym dbkazom toho, ako réznorodo sa da s vizudlnou identitou

pracovat’.
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,,Jsem rad, Ze lidi na navrh reaguji, Ze je provokuje. A je na nich, jestli se jim libi, jestli ho
piijimaji, nebo zda si dokonce vytvareji vlastni varianty. Kazdy rok se snazime o jinou
zpravu, odliSné emoce. A zatim to navstévniky, zda se, bavi,” povedal A. Najbrt festiva-

lovému denniku. [11]

49* Karlovy Vary International Film Festival
July 4-12, 2014

c www. kviff.com

Obr. 9 Plagat MFF Karlovy Vary 2014
Zhrnutie

Kazdy ro¢nik karlovarského festivalu ma origindlnu myslienku, ktora sa neopiera o znacku
festivalu ako takd, ale o precizne prevedenie vizualneho $tylu. Vd’aka atraktivnym, provo-
kativnym vizuadlom od AleSa Najbrta zo Studia Najbrt sa z karlovarského festivalu stala

popularna masové udalost’ Ceskej kinematografie.
2.3 Nezavisly filmovy festival Sundance

2.3.1 Charakteristika

Filmovy festival Sundance je najvyznamnejsi festival nezavislého filmu v Spojenych Sta-
toch. Usporiadatel'om festivalu je filmovy institat Sundance Institute, ktory zaloZil herec a

rezisér Robert Redford na podporu, objav a rozvoj nezavislych umelcov. Kona sa kazdy


http://sk.wikipedia.org/wiki/Spojen%C3%A9_%C5%A1t%C3%A1ty
http://sk.wikipedia.org/wiki/Spojen%C3%A9_%C5%A1t%C3%A1ty
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januar v Park City v Utahu. Filmovy festival Sundance bol zaloZeny v roku 1978 v Salt
Lake City v snahe prilakat’ viac novych filmarov do Utahu. Na zaciatku, program festivalu
predstavoval filmy vyrobené mimo Hollywood. Pévodny ciel” festivalu bolo predviest’ po-
tencidl nezavislého filmu. Festival sa rozrastol z malého neforméalneho festivalu do obrov-
skej prestiznej platformy. Sucast'ou festivalu su sttazné aj nestt'azné sekcie, dokumentar-

ne , celovecerné a kratkometrazne filmy. [12]
2.3.2 Prezentacia znac¢ky festivalu Sundance v priebehu historie

Kym plagét je len jeden kusok z puzzle, ktoré tvoria vizualnu identitu, dava nam nahl'ad do
jej vyvoja. Rovnako ako predchadzajtce festivaly aj Sundance kazdoro¢ne obmiena svoju
vizualnu podobu. AvSak, od roku 2014, kedy vizualnu identitu navrhovala Paula Scher,
vznikol novy koncept, zaloZeny na grafickom spracovani kruhu, ako zakladného elementu

novej identity. Nadchadzajuci ro¢nik nadviazal na tito mySlienku.

SUNDANCE

FILM FESTIVAL 92

BENDIANCE

= =

Obr.10 Ukazky plagatov festivalu Sundance v historii

Festival Sundance na rozdiel napr. od MFF Cannes, nemeni vyrazne len podobu propagac-
nych materialov, ale priebezne aj samotné logo. Prvotna podoba loga pozostavala z nazvu

festivalu a z abstraktnych elementov po oboch okrajoch. V d’alSom roku abstrakciu vy-
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striedalo konkrétnejSie grafické prevedenie. V roku 2011 festival pracuje s radovou ¢isli-
cou poradia festivalu. Nasledovala varianta loga, ktoré vyuziva farebny kruh - ako symbol
sinka, v ktorého popredi je typograficky vyjadreny ndzov. Tento princip mal jednoznacny
Uspech a tak v rokoch 2014 -2015 festival pracuje s rovnakym konceptom, avSak odliSnym

prevedenim.

2010

"4 %)
OFFICIAL SELECTION Sundance -
i : SUNDANCE
su.maf:usxﬁ {Tm Fesival NDANCE |11

§undance
bt e i %s!;!mr'd ance F!C:g Festival

Obr.11 UkéaZzky premien loga festivalu Sundance
2.3.3 Vizualna identita festivalu Sundance 2015

Vizualna identita ro¢nika 2015 navrhnuta Stadiom Mother Design, je zaloZena na principe
kruhu. Mother Design nasli zaujimavy sp6sob, ako pouzivat’ kruh a vytvorit’ tym grafiku
naladového farebného zatmenia. Evokuje nezavisl( atmosféru festivalu a jeho filmov. Vi-
zual doplia vyrazné bezserifové pismo. Farebnost’ tohto roénika je dana troma farbami. Vo
vSetkych propaga¢nych materialoch sa nachadzaju variacie Zltej, Cervenej a fialovej. Ako
kontrastna farba je pouzita biela. Tohtoro¢na vizualna identita je ponata typograficky. Far-

by st v kontraste s bezserifovym pismom.

Logo

Logo taktieZz dostalo novy kabat. Zmizol kruh z pozadia a vznikla tak eSte jednoduchsia
a vzdusnejSia typograficka verzia. Rovnako ako MFF Cannes alebo MFF Karlovy Vary,
so svojou dlhoro¢nou tradiciou, Sundance taktiez pracuje s radovou cislicou vyjadrujucou

roénik festivalu. Cislica je umiestnena v kruhu, jej vyraznost’ podtrhuje Ziariva ¢ervena
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farba. Celkova praca s typografiou pdsobi vel'mi ¢istym, minimalistickym a modernym

dojmom. Logo existuje v niekol’kych farebnych variantach.

Sundance
Film

@ Festival

Obr. 12 Logo Sundance 2015

Plagat

Tento ro¢nik pracuje stromi farebnymi varidciami plagatu. Zakladny prvok je graficky
kruh evokujuci zatmenie, doplneny elegantnou a jednoduchou typografiou. Jednotlivé pla-
gaty sa od seba liSia nielen farbami, ale aj kompoziciou typografie. Typografia, taktiez

vyuziva farby, a tym vytvara zaujimavy a efektny dojem.

Jan 22-Feb 1,2015

Sundance

g
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2

Park City,
Utah

Obr. 13 Ukazka plagatov filmového festivalu Sundance 2015
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Znelka

Festival Sundance ma hlboko zakorenenu tradiciu. So znelkou pracuje inak ako predoslé
festivaly, ktoré som opisovala. Ked’Ze sa jedna o nezavisly filmovy festival, nelaka divé-
kov klasickou formou znelky, alebo ako v pripade MFF Cannes, animovanym plagatom.
Po preskiimani som zistila, Ze znelku ako propaga¢ny prostriedok tento festival nevyuZiva.
Vynimkou je trojsekundoveé animované intro z roku 2014. Ako uputavku pre divakov, ale
aj samotnych filmovych tvorcov vyuziva i zhruba pat'minatové video s Robertom Redfor-
dom .[12] Video pdsobi vel'mi prijemnym, motivujiicim dojmom. Redford v fiom rozprava
o cieloch festivalu, jeho myslienkach a aktivitdich. Ako d’al$iu propagéciu vyuZiva kon-
krétne trailery premietanych filmov. Prave oni maju divaka zaujat’ a predostriet’ im, na ¢o

sa mozu tesit’.

Web

Webova stranka festivalu sa zhoduje s ideou celého vizualu. Pésobi jednoduchym a ¢istym
dojmom, vdaka vzdusnej pomerne $irokej hlavicke. Zl'ava sa nachadza logo, prehl’adne
Clenené kategorie a vyhl'adavaé na pravo. Cela hlavi¢ka je oddelena horizontalnou liniou.
Pri scrollovani ma divak moznost preitat’ si najnovsie novinky. Co sa tyka farebnosti,
web poésobi jednoducho, vd’aka bielej farbe doplnenej charakteristickou Zltou, Sedou
a zelenou, ktord je doplnkovou vyznacovacou farbou na webe. Cela stranka pdsobi vel'mi

moderne a prehladne.

gg_ndanl:e CREATE EXPERIEMCE SUPPORT
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Obr. 14 Ukazka web stranky festivalu Sundance
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Zhrnutie

Nezavisla organizacia Sundance Institute mi dala novy uhol’ pohl'adu na to, ako sa da pri-
stupovat’ k jednotnej identite. MySlienka nezavislého filmového festivalu ostava, organiza-
cia si vSak uvedomuje silu tradicie a snazi sa zachovat’ si ju. Posledné ro¢niky tak maja
rozne grafické podoby prepojené jednotnou spolo¢nou ideou, poukazujicu na tradiciu

a nezavislost’ Sundance festivalu.

2.4 MFF Studentskych filmov Early Melons

Ako d’alsiu ukdzku vizualneho Stylu na poli filmovych festivalov a ako priklad réznorodos-
ti ponimania vizualnej identity v tejto oblasti, som si vybrala mlady slovensky Studentsky
festival Early Melons.

2.4.1 Charakteristika

,Early - sviezi, mlady, fresh. MozZno trochu naivny, neohrabany a drzy, obcas nedozrety.
Melons - sladucké ovocie plné stavy a semiacok, potencialu ukrytého pod hrubou korou,
takto sa prezentuje samotny festival na svojich oficialnych strankach. [13]

Early Melons je mlady Studentsky filmovy festival, ktory sa kazdoro¢ne kona v Bratislave.
Prvy ro¢nik sa konal vroku 2008. Festival je zamerany najmd na kratkometrdZne
a Studentské filmy. Uverejiiuje Studentské filmy dnes uz znamych rezisérov a zéroven no-
vinky z filmovych $kél a festivalov v Eurdpe. Program pozostava z troch hlavnych sekcii:,
sutaze slovenskych Studentskych filmov, Specidlnych projekcii a medzinarodnej sutaze
Studentskych filmov doplnené réznymi nesitaznymi sekciami a sprievodnymi akciami.
[13] ,,Sttaz je zamerana na eurdpsku produkciu posledného obdobia a jej ciel'om je umoz-
nit’ divakom vytvorit’ si obraz o aktualnej Studentskej tvorbe za hranicami Slovenska,*

uvadza dramaturgicka festivalu Eva Michalkova. [14]

2.4.2 Prezentacia zna¢ky MFF Early Melons v priebehu historie

Uz pri prvom kontakte stymto vizudlom divak pochopi, Ze sa nejedna o festival
Vv tradi¢cnom duchu. Vizualne prevedenie graficky vystihuje svoje zameranie na Studentskd
a animovanu tvorbu. Na rozdiel od principov prace ostatnych festivalov, ktoré popisujem
v mojej préci, festival Early Melons ma odlisny sposob tvorby. Od prvého ro¢nika ma

jasne definovany §tyl, ktorého sa pocas Styroch rokov drzi. Kazdy ro¢nik je akoby nova
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varianta vizualnej podoby vyuZzivajuca rovnaké principy ako predchadzajuca. Samozrejme,
kedze sa jednd o festival trvajuci velmi kratku dobu, nie je mozné ho porovnavat
s festivalmi s dlhou historiu vyvoja vizualnej identity. Hlavymi vyrazovymi prostriedkami
su: typografické logo, Ziarivé, vyrazné farby a jednoduché geometrické tvary doplnené
ilustraciou. Celkové grafické prevedenie je velmi hravé a ilustrativne. Zaujimavym
prvkom je prave logo. Pismo, ktoré je v om pouzité navrhovalo Studio Urtd na Cele

s Ondrejom Jobom. Pocas ro¢nikov sa meni iba jeho farebna podoba.
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Obr.15 Ukazky logotypov festivalu Early Melons

KedzZe sa jednd o festival propagujaci animované a Studentské filmy, jednym z jeho
vyrazovych prvkov je znelka. Oproti hranej podobe, ktora nep6sobila jednotne so zvySkom

vizuélnej identity animovana znelka z roku 2010 lepSie vyjadruje ideu festivalu .

Obr.16 Screenshoty znelky MFF Early Melons 2010

Plagaty tohto festivalu vychadzajd zo znelky a su hlavnym prostriedkom vyjadrenia celej
identity. Ustrednym motivom je vZzdy logo, doplnené o jednoduché geometrické tvary vy-

raznych farieb amotiv ,meléna“ , ktory je kazdy rok spracovany odlisne.
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Obr.17 Plagat MFF Early Melons 2019-2011

Co sa tyka webovej stranky festivalu, Early Melons nepreslo velkou zmenou. Kazdy
ro¢nik vyuziva odli$né varianty elementov, aviak samotny layout ostdva takmer bezo
zmien. Myslim, Ze podoba webu je najmenej dorieSena Cast’ vizudlnej identity tohoto
festivalu. Rovnaky princip vyuzitia statickej hlavicky, nemenné c¢lenenie kategérii a
ustéleny princip vyuZzitia grafiky v pozadi webu p6sobi pri dneSnych technolégiach

zastaralo.
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Obr.18 Ukéazka webu MFF Early Melons 2010-2011

2.4.3 Vizualna identita MFF Early Melons 2013

Opétovné vyuZitie meldnu, nielen v nazve festivalu, ale aj v grafickej podobe sa festivalu
osved¢il. Motivom tohto ro¢nika sa stivaju fotografie ovocia v ré6znych kompoziciach.
Novo spracovana typografia a ucelena jednota vizualnej identity vytvara moderny, svieZi
dojem. Tvorcovia vsadili na pastelové a Ziarivé odtiene ruzovej, zelenej, oranzovej, ¢i fia-

lovej, ktoré prepajaju celu identitu. Povodné logo uz tradi¢ne ostalo vo svojej monochro-
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matickej podobe. Doplnené je o scriptovy font, ktorym s vysadzané informécie na vset-

kych prvkoch vizualnej identity.

Znelka

Idea tohtoro¢nej znelky je vel'mi 'ahkéa a efektna. Vel'mi jednoduchym spésobom odkazuje
na samotny festival. Je ddkazom toho, Ze sa nepotrebuje 1isit’ myslienkou od celého vizué-
lu, ako to bolo v predchadzajucich rokoch, ale moze byt atraktivna pre divaka aj zjavne
jednoduchym prevedenim. VyuZiva techniku- stop motion. Samotné logo festivalu je pri-
tomné po celd dobu. Zaver tvori prechod animacie do findlnej kompozicie s informaciami

0 mieste a ¢ase konania. Ako poslednu scénu vidi divak odkaz na webovu stranku. [15]

; ' Q@) = °

Obr.19 Screenshoty znelky MFF Early Melons 2013

Plagat

Plagat, tak ako vécSina tlaGovin sa opiera o fotografie vychadzajuce z festivalovej znelky.
Typografia tu zohrava zésadni rolu. Zdobene pismo v nadpise je v kontraste
s bezserifovym linearnym fontom, avs$ak dostava tym povodné logo do prebytoénej polo-
hy. Tento ro¢nik po prvykrat, pouziva tri kompozi¢ne a farebne odlisné varianty plagatu.

Avsak, farby nie su jednotné s hlavnou farbou znelky, z ktorej cely vizual vychadza.
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Obr.20 Plagaty MFF Early Melons 2013

Web

Webova stranka tohto ro¢nika sa prili§ nevymyka predoSlym layoutom. Princip ostava rov-
naky, meni sa opét’ len vizualna podoba. Menu je rozdelené na dve Gasti. Hlavné kategorie
st umiestnené v hornej liste s vyraznou typografiou. V hlavnej ¢asti webu sa nachadzaju

doplnkové kategorie. Vyraznym prvkom je fotografia, vyuZzita v pozadi celej stranky.
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Obr. 21 Ukazka webu MFF Early Melons 2013
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Zhrnutie

Vizualne prevedenie festivalu Early Melons predostrelo svoju ideu novej vytvarajucej sa
platformy. Svojim novodobym ilustrativam Stylom festival naznacil, Ze sa jedna
0 podujatie odliSného druhu, ktoré je tvorené mladou vinou Studentov kinematografie.
Tento festival svojim grafickym prevedenim vypoveda svojmu zameru. Je vidiet, ze jeho
grafickil prezentaciu tvoria zvacSa Studenti, a tak ho nemozno porovnavat’ s tradiénymi
festivalmi akymi su MFF Cannes, ¢i MFF Karlove Vary. Early Melons vyuziva rovnaké
principy kazdy rok, a aj ked sa jednd o velmi mlady festival, myslim, Ze moZnosti,
s ktorymi pracuju su po Styroch rokoch vycerpané. Na zaklade rozboru som zistila, Ze
festivalu sa nedari udrZat’ vizualnu jednotu pri tvorbe aplikacii vizudlnej identity. VidteI'né
je to napr. pri rocniku 2013, kde pouzitie farebnosti a typografie je zna¢ne odlisné pri
kazdom druhu vizualnej identity. Hlavné Uskalia vidim v praci s textom, kde sa vyskytuje
okrem dvoch hlavnych fontov d’alSie pismo, ktoré posobi, ze je pouzité nahodne. Ako
priklad mdézem uviest’ opat’ posledny ro¢nik, kde festival vyuziva niekol’ko druhov fontov,
ktoré posobia zbytoéne ruSivym dojmom. Rocnik 2011 je podla mdjho néazoru
typograficky najslabs$im, kedy sa vdaka nevhodne pouzitému rastru a pisma vytraca
celkova Citatelnost’ v printovych materidloch. Festival vystihuje Stylom prevedenia svoju
ideu, avSak na zaklade méjho rozboru sa ukazuje fakt, Ze celkova vizualna jednota nieje

kvalitne dopracovana.
2.5 Zhrnutie poznatkov analyzy

Pocas analyzy v teoretickej Casti, som sa snazila vytvorit’ uceleny prehlad pristupov k vi-
zuélnej prezentacii réznych druhov festivalov. Navstevnikom nejde uz len o zhliadnutie
filmov, ako skor o tizbu zucastnit’ sa a byt sucastou daného podujatia. Preto je kvalitna
vizualna prezentacia podujati nevyhnutnd. Pocas procesu som analyzovala viacero festiva-

-----

sa rozhodla predostriet’ principy na Styroch konkrétnych podujatiach.

Ak by som mala porovnat’ a zhrnat’ pristupy tvorby vizualnej identity tychto Styroch festi-
valov, zacala by som v ich spolo¢nych a odliSnych ¢rtach. Festival v Cannes ma spolu
s festivalom Karlovych Varoch a festivalom Sundance spolo¢nt dlhoroénu tradiciu. Zatial
¢o sa MFF Cannes snaZzi vizualnou podobou vyjadrit’ svoju prestiZ, noblesu a eleganciu,

MFF Karlovy Vary ma z cela opacny pristup. Rovnako tak ide o prestizny festival na kto-
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rom sa zuc¢astiiuju vyznamny hostia, odovzdavaju sa prestizne ocenenia, avSak $tadio Naj-
brt sa so svojim provokativnym pristupom odliSuje. MFF Karlovy Vary si prave vdaka
obrovskej prestizi a povedomia u divakov, mézu dovolit’ experimentovat’ s provokativnym

dizajnom.

Zaujimava je praca so znelkou. MFF Cannes znelku nepouZziva, vyskytla sa jedine podoba
animovan¢ho plagatu. Naopak, hlavné gro vacsiny rocnikov MFF Karlove Vary je prave
znelka, z ktorej cely vizualny koncept vychadza. Pre porovnanie festival Sundance pracuje
s odliSnym sp6sobom. Znelku v6bec nevyuZiva, na propagaciu sliZia samotné trajleri na
dané filmy. V poslednych dvoch rokoch pouziva niekol’ko sekundové animované logo,
ked’Ze svoju znaCku ma zalozent prave na logu. Prave graficky vyjadrené logo u vacsiny
festivalov ktoré som analyzovala Uplne chyba. VyuZivaju ho iba prestizne festivaly ako

Cannes ¢i Berlin festival, ktoré pouzivaji za logo samotny tvar soSky ocenenia.

Sundance ma rovnako ako predoslé podujatia dlhoro¢nu tradiciu a postupom rokov sa
z neho vytvorilo taktiez vel'mi prestizne podujatie plné Hollywoodskych hviezd. Avsak
jeho prvotny zamer bol iny - nezavisly filmovy festival ktory sa svojim prevedenim odliSu-
je od Hollywoodu a komer¢nych podujati. Tato myslienku sa rozhodol zachovat vo svo-

jom svieZzom alternativnom vizualnom prevedeni.

Poslednym z predstavitel'ov je mlady Studentsky festival Early Melons. V tomto pripade ho
nemozno porovnavat’ s festivalmi s obrovskou tradiciou. Ide o odlisny typ podujatia a jeho
pristup. Vybrala som ho ako predstavitel'a principu tvorby v mojej praci preto, lebo sa jed-
na o Studentsku verziu filmového podujatia. Svojim hravym, priam infantilnym prevede-
nim jasne definuje svoj ramec poésobenia Studentskych aanimovanych filmov. Avsak,
v tomto pripade je jeho vizualne rieSenie nedotiahnuté, vyskytujd sa v iom chyby ¢i uz
v typografii, webovej prezentacii alebo celkovom neudrZani jednoty konceptu. Zaujal ma
svojsky pristup s ktorym festival pracuje. Kazdoro¢ne vyuZiva rovnaké vyrazové prvky

v rdznych nuansach, avsak nepodarilo sa doriesit’ toto prevedenie prave najlepsie.

Mojim cielom bolo preniknit’ do problematiky tvorby vizudlnej prezenticie filmovych
podujati, ziskat’ nové poznatky z ktorych moézZem vo svojej praci d’alej vychadzat’. Chcela
som poukazat na rdznorodost’ pristupov K vizualnej identite filmovych festiva-
lov zahrani¢i, v Cesku a na Slovensku. Teoreticku ¢ast’ pokladam za prospesni k tvorbe
Casti praktickej. Rozbor vizudlnych identit mi pomohol rozsirit’ si obzory a ziskat’ tak pre-

hl'ad v danej problematike, ktory je nepostradatelny pri mojej d’al$ej tvorbe.
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3 FILMOVY FESTIVAL CINEMATIK

,»Nas festival sa vzdy snazil byt’ avantgardny — v témach a filmoch, ktoré premietame. “

vyjadril sa na tému festivalu Cinematik Vladimir Stric , umelecky riaditel’. [16]

3.1 Charakteristika

Medzinarodny filmovy festival Cinematik sa kona v Piest'anoch a zarad’'uje sa medzi naj-
vacsie filmové festivaly na Slovensku. Po prvykrat sa konal v roku 2006 a vyrazny Uspech
zaznamenal uz pocas svojho 4. ro¢nika, kedy mal viac ako 16 000 navstev. Podujatie sa
kona pravidelne v septembri, kedy prinasa viac ako 70 celovecernych filmov a velkt pale-
tu kratkometraznych filmov. Predstavuje dve sutazné sekcie, medzindrodné semindre
a d’al$i sprevadzajuci program. Zameriava sa na predstavovanie novych mladych talentov,
avSak zaroven zameriava pozornost’ aj na velikanov, o ktorych sa na Slovensku prili§ ne-
hovori. Vécsia Gast’ tohto festivalu je zamerana na eurdpsku kinematografiu so sekciou
Meeting Point Europe, v ktorej posobi 17 kritikov zo 17 eurdpskych krajin. Ako stcéast’
tohto festivalu vznikol aj medzinarodny seminér na vyvoj a koprodukciu dokumentov

v Europe.

Zaujimavym aspektom je aj miesto konania festivalu. Kupel'né mesto PieStany mé uvol-
nend, dovolenkovd atmosféru, ktora sa odraza v celom duchu festivalu. Ciel'om Cinemati-

ku je pontiknut’ svojim navstevnikom ,,filmovu dovolenku “. [17]

3.1.1 Cielova skupina

Ciel'ova skupina na ktor sa Cinematik zameriava, su Studenti strednych a vysokych 3kol.
Doraz kladie na rozvijanie filmovej gramotnosti divdka. Priemerna ro¢na navstevnost’ je
17 000 divékov.

»Svoju cielova skupinu mame celkom jasne definovanu - robime festival pre mladych,
stredo a vysokoskoldkov, samozrejme tieZ pre cinefilov, ale verime, Ze casom oslovime aj
iné publikum nad 30 rokov. Kazdy festivalovy program je skladacka, st v iom filmy, ktoré
sa ani do Kina, ani do televizie nedostanu, rovnako starSie filmy, filmy, ktoré majd premié-
ru iba pred sebou, ale aj také, ktoré uz v distribtcii boli. * hovori umelecky riaditel’ V. Stric
[16]
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3.1.2 Rozpocet

Zaujimavym aspektom je rozpocet tohto podujatia. Kazdoro¢ne sa rozpocet pohybuje oko-
lo 100-tisic eur pri priemernom pocte filmov 100. Zaujimaveé je porovnanie napr. s Karlo-
vymi Varmi, ktoré maju kazdoro¢ne k dispozicii nieco okolo 5 miliénov eur pri pocte fil-

mov 200-240.
3.2 Prezentacia znacky festivalu Cinematik v priebehu historie

3.2.1 Logo

Podujatie funguje od roku 2006. Od prvého roc¢nika je badatel'nd snaha odlisit’ sa nekon-
venénostou grafického prevedenia. Ako hlavné propagacné prostriedky festival vyuziva
logo, plagat, kataldg, znelku, web a sprievodné printové materialy (pozvanka, listky, tricka,
odznaky). Sucast’'ou su aj video denniky a festivalovy hlasnik, ktorého layout sa rokmi ne-
meni. Festival od svojho prvého ro¢nika pouZiva logo, ktoré bolo redizajnované v roku
2013, avsak iba jeho typograficka ¢ast. Logo vyjadruje Stylizovanu leZiacu postavu, ktora
ma vyjadrovat’ dojem filmovej dovolenky. Udrziava si jednotnt ¢ierno-bielo-Cervenu fa-
rebnost’. Typografia bola volena tak, aby posobila nekonvencne. V priebehu rokov festival
upustil od dekorativnych fontov a od roku 2012 pouziva jednoduché bezpatkové pismo

Uzkeho rezu.

i

Mo (SBCINEMATIK

Fﬁffﬂ INTERNATIONAL FILM FESTIVAL PIESTANY

Obr. 22 Ukazka spracovania loga Cinematik v minulych rokoch a v sucasnosti

3.2.2 Znelka

MFF Cinematik v rokoch 2008 — 2012 pouZival na svoju propagaciu znelku. Znelka je
vzdy hrand, snazi sa svojim humornym podanim oslovit’ mladého divaka, avSak vyvolava
pocit, akoby svojim prevedenim ku zvySku materialov vobec nepatrila. Tento prvok propa-

gacie sa festivalu neosved¢il a tak od roku 2013 festival znelku nepouZiva.
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3.2.3 Plagéat

Pocas vsetkych ro¢nikov, dominujucimi farbami na plagatoch st biela, Cierna a Cervena.
Tato kombinacia farieb posobi klasickym a strohym dojmom, pricom idea festivalu je upl-
ne opacna. KedZe sa jedna o nizko- nakladovy festival, v ur¢itych printovych materidloch

(program, kataldg, festivalovy hlasnik) sa objavuje ¢iernobiela tlac.

eSO«

9.-135. SEPTEMBER 2010

Obr. 23 Ukazky grafického spracovania plagéatov festivalu Cinematik
3.24 Web

Na webovej stranke sa nachddza mnozstvo informacii, ktoré su clenené¢ do kategorii
V hornej ¢asti webu. VIavo je umiestnené tlacitko na stiahnutie katalogu, pod nim je moz-
nost’ vytvorit’ si vlastny online program pomocou prihlasenia. Cely web pOsobi zahltene,
priam chaoticky. Chyba hierarchické usporiadanie informéacii, a tak sa divak nedokaze
l'ahko orientovat’. Myslim, Ze momentalny layout webu je pre uzivatela naro¢ny na pouzi-
vanie, vd’aka komplikovane ¢lenenym kategériam, ich nespravnemu umiestneniu a chao-
tickému rozhraniu. Va¢sinu priestoru stranky tvoria najnovsie ¢lanky o novinkach Cinema-

tiku. Cely dizajn webu je ladeny do Cerveno — bielej farby. Font pouzivany na webovej

stranke je jednotny naprie¢ celou vitalnou identitou posledného ro¢nika.
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Obr.24 UkéZka Gvodnej stranky webu Cinematik.sk

3.25 Zhrnutie

Pri analyze vizualnej identity MFF Cinematik som zistila, Ze grafické prevedenie neodraza
hlavnd myslienku festivalu, chybaju vyrazové prvky, ktoré by predostreli autentickost’ a
»inakost™ podujatia. Na zaklade pouzitia pomerne strohej farebnosti a typografie by sa
dalo povedat, ze snaha nekonven¢éného dizajnu, by sa dala v tomto pripade vyjadrit’ z cela
odlisnym sposobom. Pri sucasnych vizualnych trendoch, logo leziacej Stylizovanej postavy
posobi pomerne zastaranym dojmom. Myslim si,, Ze momentalna vizualna podoba nedoka-
ze divakovi predostriet’ skutoény zamer festivalu. MFF Cinematik je kvalitné podujatie,
ktoré divakom ponuka mnozstvo skvelych filmov a zaZitkov. Z tohto dévodu som sa roz-
hodla k tvorbe novej vizualnej identity MFF Cinematik, ktora bude lepSie vyjadrovat’ hlav-

nu ideu festivalu a bude I'ahko pouzitel'na pri d’al$ich aplikaciach.
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3.3 Proces tvorby vizualnej identity MFF Cinematik

3.3.1 Koncept

DoleZitou fazou v procese navrhovania novej identity je dékladné premyslenie konceptu.
Bez tohto bodu nie je mozné sa pustat’ do akychkol'vek grafickych rieSeni. Moje zadanie
vyplyvajlce z predchéadzajlcej reSerse je jasné: zachytit’ avantgardnt, uvolnent atmosféru
podujatia s hlavnym ciel'om oslovit’ mladého divaka.

Pri rieSeni mi vel'mi pomahali myslienkové mapy, vd’aka ktorym som sa dopracovala
Kk nickol’kym napadom. Pokrac¢ovala som socialnym prieskumom s otazkou ¢o pre Tudi
znamena filmova dovolenka - ktora je akymsi nepisanym heslom predchadzajtcich ro¢ni-
kov. Dostala som mnozstvo r6znych odpovedi, ktoré ma d’alej ovplyvnili v hl'adani vyra-
zovych prvkov v mojom projekte. AvSak, nechcela som vytvorit’ prvoplan, ale dokladne
premysleny systém vizudlnej identity. Potrebovala som ur¢itym spdsobom ukotvit’ svoje
mysSlienky v realite, vydala som sa preto na miesto konania festivalu. Piestany ma inSpiro-
vali k vytvoreniu jednoduchych symetrickych elementov vychédzajucich z prostredia mes-
ta.

Obr.25 Ukazka elementov inspirovanych prostredim Piestan
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V d’alsom kroku som doSla k napadu prepojenia symbolov daného miesta s typickymi ele-
mentmi evokujucimi filmovy priemysel. Po najdeni vyrazovych prvkov, nasledovalo expe-
rimentovanie a hl'adanie vhodnej grafickej formy pre spojenie prvkov. Zac¢ala som tvorit
kol&Ze, ktoré evokuju prepojenie dvoch svetov - sveta filmu a miesta daného podujatia.
Tento proces mi umoznil hl'adanie d’alSieho rieSenia pre zvySok vizudlneho systému. Pre
udrzanie vizualnej jednoty a Cistoty, som sa rozhodla vyuzivat’ jeden druh kolaze pre dany
ro¢nik festivalu. Mojim problémom a vyzvou bolo vyrieSenie pouZzitia grafickych elemen-
tov a kolazi. Ked’ze som ¢lovek, ktory potrebuje hmatatel'ne vyskusat’ a vidiet' ako veci
funguju, jedinou cestou bolo reélne vyskuSanie kazdého konceptu. V tomto procese som
vytvorila mnozstvo variacii, na ktorych som sa ucila preco urcité veci nefungujt tak ako by
mali a ktoré ma postupne viedli k vyberu typografie, farebnosti az kym sa d’alsie elementy

zacali skladat’ a zapadat’ do seba ako puzzle.

Obr.26 Uk&Zky navrhov kolazi
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3.3.2 Farebnost’

Farba zohrava vel’ka tlohu v kazdom dizajne. Vzhl'adom na cely koncept nizko naklado-
veho festivalu, vyuzivam dvojfarebnu tla¢, ktorou festival dokaze znacne uSetrit’” a tym
padom je mozné pocet materidlov rozsirit’ na vacsi okruh publika. Ked’ze drviva vacsina
masovych podujati dvojfarebnu tla¢ nevyuziva, prdve tou sa da skvele odlisit’ a vyjadrit’
avantgardnost’ a netradi¢nost’ podujatia. Ako zadkladnd farba je pouZzitd razovéa, ktora
Vv oblasti marketingu vyjadruje netradi¢nost’, mladost’, psychologicky pdsobi uvolfiujicim
dojmom, a kombinécia s tmavou farbou jej dodava sofistikovanost’ [18]. Ako doplnkove
farby su pouZzité ¢ierna (plus jej nuansy) a biela.

3.3.3 Typografia

Typografia musi taktiez odrazat’ ideu podujatia. Ako sa spomina uz v Gvode tejto prace:
»Typografia je ve'mi mocny nastroj v dizajne a jej schopnost’ zmenit’ celkovy vyraz, by
sme nemali nikdy podcenovat’.“[2]

V mojom navrhu pouzivam dva druhy pisma, na rozliSenie vzt'ahov medzi jednotlivymi
informéaciami. Prvym, dominantnym fontom je tzv. Besom, navrhli ho Krisjanis Mezulis a
Gatis Vilaks. Jedna sa o ruéne pisané pismo, vd’aka comu posobi uvol'nenym a netradic-

nym dojmom. Font je vol'ne dostupny pre komer¢né pouzitie, ¢o opat’ finanéne nezat'azuje
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tento festival.

Obr.27 Ukazka pisma Besom

Pre chlebovy text som zvolila pismo Titilium, navrhnuté v Taliansku na Univerzite Acca-
demia di Belle Arti di Urbino. Je to vol'ne dostupné pismo, ktoré ma jedenast’ roznych re-

zov a tym je skvele pouzitel'né pre d’alSie aplikacie.


http://www.behance.net/krisjanismezulis
http://www.behance.net/gatisvilaks
http://www.accademiadiurbino.it/
http://www.accademiadiurbino.it/
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Short Story Heming gway

Once there was a rich man in Indon once wrote a story in just few wo

RM SOEGIHARTO BABY SHOES FOR SALE

He was born on September 28, 1946  Never worn. Call 1823 987 4561

He was a very rich man. Yet he wanted more riches, more money and is said to have called it his best work

Obr. 28 Ukazka roznych rezov fontu Titilium

Kombinéacia fontov Besom a Titilium vytvara prijemne kontrastn dvojicu, ktora komuni-

kuje s celkovou ideou festivalu a p6sobi modernym a svieZzim dojmom.

3.3.4 Logotyp

Pri navrhu logotypu som presla pomerne dlhym procesom. Od pociato¢nych napadov vy-
tvorenia nového loga, ktoré by sa dostalo do povedomia I'udi, som upustila na zdklade ana-
lyzy v teoretickej Casti. Pri filmovych podujatiach sa logo v obrazovej podobe va¢sinou
nevyskytuje. Ak ano, je to prave u prestiznych festivalov ako popisujem v prvej casti, kde
sa do loga premieta tvar ocefiovanej sosky. Na zéklade tychto poznatkov som zistila, ze
v printovych materialoch sa Castejsie vyskytuju informacie o festivale v Cisto typograficke;j
forme. Ked'ze festival Cinematik sa nehra na prestiznu udalost’ a nedisponuje charakteris-
tickou soskou ocenenia, mojim ciel'om je ndjst’ vhodné rieSenie zobrazenia informacii kon-
cepcne aj graficky. Celd identita je prepojend netradi¢nym pismom Besom, ktoré sa pre-

mieta aj do finalneho logotypu.

C, GNEMATIK

Cinematik | CINEMATIK

wwdirmarcdny iy besinal

Cinematik

Obr. 29 Ukazky prvotnych navrhov logotypu
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3.3.5 Aplik&cia vizuélnej identity

Tento projekt je o vytvoreni flexibilného dizajnu vhodného k d’alsej aplikacii naprie¢ roz-
nymi prvkami vizualnej identity. V3etky elementy, musia spolu vzajomne komunikovat’
a tvorit’ jednotu vizualu. Po konzultacii s panom V. Stricom (umeleckym riaditefom MFF
Cinematik) som ziskala prehl'ad o hlavnych propagaénych prostriedkoch festivalu. SU nimi
plagaty, citylight, program, katalég a web. Samozrejme vizualna identita sa premieta do
vsetkych sucasti a sprievodnych materidlov ako su vstupenky, festivalovy hlasnik ¢i odz-
naky. Svoju pozornost’ nezameriavam na konkrétny prvok, ale na flexibilnost’ pouzitia

mdjho. navrhu.
Katalog

Pri tvorbe katalogu kladiem doéraz na grafickeé usporiadanie informécii. K rozliSeniu kate-
gorii vyuZivam farebnost’, aby bolo zaruéené rychle a 'ahké najdenie informacii. Cely ka-
talog je podporeny fotografiami, ktoré najviac pdsobia na emdcie divakov, graficky spra-
covanymi tak, aby komunikovali spolo¢ne s ostatnymi prvkami dizajnu. Cela publikacia od
typografickeho prevedenia po vyuzivanie grafickych elementov ¢i farebnosti, odraza novo

navrhovanu vizuélnu identitu.

GRANOHOTEL
BUOAPEST

OCENENIA/AWARDS:

TOM NA
FARME

OCENENIA/RWAROS:

Obr.30 Ukéazka layoutu katalogu MFF Cinematik
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Program

Program ma jasnu ulohu. Usporiadanie musi ulah¢ovat’ Citatel'ovi pristup k jednotlivym
informéaciam, poskytovat’ informacie o filmoch a plnit’ lohu funkéného sprievodcu daného
podujatia. [5] Moje rieSenie vychadza z principov, ktoré som si zadala na zac¢iatku a kto-
rych jednotu sa snazim udrzat’. Program ma tendenciu posobit’ nudnym dojmom, preto sa
snazim pomocou grafického prevedenia tomuto efektu zabranit Vd’aka fontu Titilium
a jeho bohatému mnoZstvu rezov, je hierarchia medzi jednotlivymi informaciami dobre
Citatel'na.

S0BOTA 12.9. ot pONDELOK 14,9,  [RAASINEL

MARKETA LAZRROVH COEMATIM BEAAIY

\
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. MILbsED PRERCOVA
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Obr.31 UkéZka layoutu katalogu MFF Cinematik

Plagéat

Plagat je jednym z najvyraznejSich nosi¢ov celej vizualnej identity. Dolezitou stucastou
bolo ujasnenie principu loga a spésobu zobrazenia informacii. Na plagate sa nachadzajd
hlavné vyrazové prvky celej identity — kolaZz doplnena grafickym elementom, Specifické
farba a pismo. Déraz kladiem na vytvorenie vhodnej grafickej hierarchie vztahov medzi

jednotlivymi informaciami tak, aby viedli oko divaka a boli 'ahko cCitateI'né.
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www.cinematik.sk
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Obr.32 Ukézka navrhu plagatu MFF Cinematik
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ZAVER

Vysledkom mojej bakalarskej prace je navrh novej vizualnej identity pre MFF Cinematik.

Vizuélna identita je v dnesnej dobe neoddelitelnou sucastou vyvoja a d’alSieho rastu kaz-
dej organizacie. Tato praca sa preto snazi predostriet’ niekol’ko postupov k tvorbe novej
jednotnej vizuélnej prezentacie, ktora by dokazala zachytit’ autentickost’ atmosféry a my$-

lienky daného podujatia.

Problematika vizualnej identity vo sfére filmovych podujati mi pride vel'mi atraktivna,
celkovo ma proces prace na tomto projekte vel'mi bavil a obohatil v mnohych smeroch.
Naucila som sa systematickej praci a zasadam, ktoré treba pri celom procese dodrZiavat’.
Vyuzivala som poznatky nadobudnuté pocas Studia a zarovenn som ziskala vela novych
skusenosti, ktoré ma posuvali a motivovali pocas celej doby prace vpred. Prieskum v prvej
Casti, mi predostrel nickol’ko moznych pristupov a poznatkov k vizuélnemu rieSeniu filmo-

vych festivalov, z ktorych som d’alej vychadzala.

Prakticka Cast’ sa snaZzi priblizit’ ideu a koncept festivalu. Mojim ciel'om a zaroven vyzvou
bolo vytvorit’ novu vizualnu prezentaciu, ktora zasiahne ciel'ovl skupinu trefnym vizual-
nym prevedenim a bude prezentovat’ ideu festivalu v d’alSom obdobi. Ked’ze mojim zada-
nim je pokusit’ sa s nizko ndkladovym rozpoctom zaujat’ mladého divéka, celu vizualnu
podobu som sa snazila udrzat’ v tomto duchu. Tento festival je vynimo¢né podujatie cha-
rakteristicke svojou ,,inakost'ou” a uvol'nenou atmosférou, ktoré si priam vyzaduje kvalitné
prevedenie vizualnej podoby. Preto som rada, ze mi Skola umoznila spracovat’ prave tito
tému. V buddcnosti by som sa chcela tomuto projektu d’alej venovat’ a rozvijat’ k redlnemu

pouzitiu.
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MFF  Medzinarodny filmovy festival
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