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ABSTRAKT

Je zazitek ze sledovani videa na mobilnim telefonu stejné intenzivni ve srovnani se zhléd-
nutim stejného obsahu v televizi nebo v king? Ur¢il jsem zakladni pojmy tykajici se zptiso-
bu projekce a pritadil k nim jejich vyznam na emoci. Pouzil jsem vysledky tii existujicich
studii pro pochopeni rozdilti mezi vét§imi a mensimi zplisoby prezentace audiovizualniho
dila. Ackoli se na tadu otdzek podafilo najit odpovéd’, soucasné zustaly otazky, jejichz

vysledek nebyl jednoznacny, ptipadné vznikly nové, zadajici si dalsi prozkoumani.

Kli¢ova slova: pohyb, projekce, velikost platna, mobilni zatizeni,

ABSTRACT

Can we experience the same feeling of watching motion picture on cell phone as in cine-
ma? | determined basic terms regarding the projection parameters and its relation to emoti-
on. | used the results of three existing studies to understand differences between larger and
smaller ways of presenting aidiovisual work. Despite of many questions have been answe-
red, there still remained some which answer was not definite and also there have arosed

new questions which need to be examinate further.
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UvVOD

Ve této praci se vénuji vztahu pohyblivého obrazu k velikosti plochy, na niz je zobrazovan.
Témeét kazdy z nas dnes v kapse nosi mobilni telefon schopny ptehrat video, at’ uz tim
myslime kratky zaznam dokumentujici roztomilost kocky, hudebni klip, televizni serial,
nebo celovecerni film. Pii takovém rozpéti zanrh bychom méli znat a chapat, jak velikost
obrazovky ¢i platna ovlivituje dojem divaka. Piedpokladejme, Zze autor vytvoftil vizualni
dilo se zamérem pienést urcitou emoci. Pokud je dopfedu znam koneény format prezenta-
ce, mé autor moznost své dilo prizpisobit danému médiu tak, aby se tento pienos uskutec-
nil co mozna nejlépe a nerusené. Dnes se vSak malokdy stane, ze by byl audiovizualni ob-
sah vytvafen pro jediné a vyhradni odbytist€. Mnohem obvyklejsi je, Ze se stejné dilo pre-
zentuje napii¢ nejruznéj$imi platformami. | v pfipadé celovecerniho filmu, jehoz primar-
nim zamyslenym zptsobem distribuce S nejvyssi dostupnou kvalitou bude kinosal, se poci-
ta, ze bude posléze vydan na Blu-Ray a DVD k domacimu uziti. Proto je tieba pochopit,
které konkrétni aspekty audiovizudlniho dila se zménou formatu méni, jaké emoce jsou na
velkém platné akcentovany, a naopak jaké prvky muze divak na malé televizni obrazovce

ptehlédnout nebo vnimat s mensi intenzitou.

Soucasti této prace je také kapitola vénovana pohybu a jeho vnimani, nebot’ se domnivam,
ze pravé pohyb je meritem kinematografie a proto lze predpokladat, ze ma nemaly podil

také na vytvareni emocionélni odezvy divéka.
Cilem zjisténi této prace je zjistit, zda je mozné prezentovat stejny obsah na vice druzich
zafizeni, aniz by doslo ke zmén¢ kvality zazitku. Pokud tomu tak neni, do jakych skupin se

zafizeni déli a jak by se m¢l liSit obsah vytvateny specialné pro n¢?
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. TEORETICKA CAST
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1 HISTORICKY PREHLED

Obrazovy pohyb je samym zakladem kinematografie. Z po¢atku miuzeme hovoftit o pohybu
vnitrozabérovém, kdy divak sledoval jakoby ozivlou fotografii, jejiz ramovani zlstavalo
nehybné. S technickym pokrokem postupné dochazelo k odpoutani piivodné tézkopadnych
aparatil a tim i k roz8ifeni vyrazovych kameramana o pohyb samotné kamery. Mira pohybu

byla ovSem stéale vztazena na platno kinosalu.

Novy a odlisSny zptsob vnimani pohyblivého obrazu piineslo az rozsifeni televize.
Z pocatku vznikaly i vzhledem K technickym omezenim unikatni materialy pro kinodistri-
buci i televizni vysilani, coz davalo autorim moznost pfizptusobit formu cilovému médiu.
Postupné se ale zacal film a televize stale vice prolinat. Filmy uréené na velké platno byly
uvadény V televiznim vysilani a naopak nckteré Uspésné filmy urcené pro televizi byly
dodatecné odpromitany v kinech. O nejvétsi boom sledovani filmi na televiznich obrazov-

kach se postaralo rozsiteni videokazet.

V dalsi fazi se postupné filmy dostavaji na paluby letadel, dalkovych autobusi, na obra-

zovky osobnich pocitaci, na displeje iPodli a mobilnich telefond.

Nyni se stale nachazime ve fazi prudkého rozvoje mobilnich zatizeni, schopnych ptehravat

video. Nové vznika nesmirna diverzita takovych zafizeni a s nimi i jejich parametru.
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2 PROJEKCE

Tato kapitola ma slouzit jako shrnuti dostupnych informaci o vlivu velikosti platna, respek-

tive zorného uhlu na divaka.

»Projektanti kinosalt ¢asto uvadéji velikost platna jako jeho Sitku — naptiklad: ,,Bijou 9 ma
15-ti metrové platno.* Takovy tdaj ale nema zadny vyznam bez reference k velikosti Kina.
Sal pro 4000 lidi s 15-ti metrovym platnem zprostfedkuje divaklim v zadnich fadach obraz
jen o néco lepsi nez 50-ti centimetrova televize ve vétSim obyvacim pokoji. Ale stejné

platno v hledisti pro 50 divaki bude piisobit jako Grand Canyon z pohledu blechy.«!

Pravé zorny thel je nejlepsim métitkem velikosti projekéni plochy, pokud chceme posuzo-

vat jeji emocionalni dopad.

Obecné plati, Ze se zvétSujicim se zornym thlem se divak citi vice zapojen do déje. Objek-
ty na velkém platn¢ se zdaji byt blize, coz ma vliv na intenzitu pfenasené emoce. Naptiklad
lokomotiva, fitici se plnou rychlosti na hlavniho hrdinu, bude na velkém platné vypadat
jesté hrozivéji. Obycejné objekty, na které jsme zvykli z naseho okoli mohou ziskat zcela

novy kontext a jedinenost pouhym zvétsenim.?

Bylo by ale omylem, kdybychom se domnivali, Ze na velikost projekce 1ze aplikovat jed-
noduché pravidlo ,,¢im vétsi, tim lepsi*. Na pfili§ velkém platné se totiz vice projevuji

vSechny vady a chyby obrazu jako napf. zrno, neostrost, nedostate¢né rozliseni digitalni

LALLEN, loan. Screen Size The Impact on Picture & Sound. In: ALLEN, loan. Screen Size
The Impact on Picture & Sound [online]. [cit. 2015-02-10]. Dostupné z:
http://www.dolby.com/us/en/technologies/screen-size-the-impact-on-picture-and-sound-
ioan-allen.pdf

2 BELLMAN, Steven, Anika SCHWEDA a Duane VARAN. Viewing Angle Matters-

Screen Type Does Not. Journal of Communication [online]. 2009, vol. 59, issue 3, s. 612
[cit. 2015-02-10]. DOI: 10.1007/978-0-387-30160-0_612.


http://www.dolby.com/us/en/technologies/screen-size-the-impact-on-picture-and-sound-ioan-allen.pdf
http://www.dolby.com/us/en/technologies/screen-size-the-impact-on-picture-and-sound-ioan-allen.pdf

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 9

kopie nebo pohyb filmu v okenicce pti 35mm projekci.

Very
Invalving

Picture Involverment

Mot
Invalving

30° 45" a0e°
Screen Size

Obr. 1 — Vztah pozorovaciho thlu a kvality obrazu

Na zakladé¢ téchto skutecnosti ustanovila spole¢nost Twentieth Century Fox v roce 1953

format Cinemascope a ustanovila jako idealni pozorovaci uhel pfiblizng 45°. 3

Velké platno obecné dodava filmovym obraziim na dulezitosti, nezavisle na tom, co je je-
jich obsahem. Postavy, stejné jako prostiedi, ve kterém se pohybuji, dostavaji dramaticky
rozmér. Krajina, respektive prostiedi, zde ma minimalné stejnou dilezitost, jako clovek.
Na velkém platné se i zcela prosta udalost, jako ¢lovek kracejici ptirodou, stava velkym
aktem. Naopak na malé obrazovce ziistava stejna akce pouhym gestem. Krajina a prostiedi

se dostavaji do pozadi a hlavnimi nositeli energie se stavaji postavy.*

3 Twentieth Century Fox articles on Cinemascope, SMPTE Journal, January 1954

4 ZETTL, Herbert. Sight, sound, motion: applied media aesthetics. 6th ed. Boston, MA:
Wadsworth Cengage Learning, c2011, p.97, [8] p. of plates. ISBN 0495802964.
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2.1 Koncepce obsahu pro mobilni zarizeni

U obsahu vytvareného pro mobilni zafizeni je také tieba myslet na energii scén nutnou
K udrzeni pozornosti divaka. Pokud nékdo sahne po pfenosném zafizeni za i¢elem shléd-
nuti audiovizualniho dila, nedéje se tak zpravidla doma, kde ma velka ¢ast lidi televizi,
pocita¢, nebo jiné vhodnéjsi zafizeni uzptisobené pro piehravani multimedidlniho obsahu.
Alternativni zptusob prezentace vétSinou volime Vv autobuse, v ¢ekarné, v praci nebo ve
Skole, tedy na mistech, které urcit€ nesplnuji naroky, jez bychom mohli oznacit jako ideal-
ni pro soustfedéné¢ vnimani. Takovy divak nema cas ani trpélivost ¢ekat na vybudovani
vnitiniho konfliktu prostfednictvim naznakt a dialogu. To vSak neznamend, Ze nelze vy-
pravet intimni ptibeéh na malé obrazovcee, pouze je vhodnéjsi prezentovat vnitini konflikt

prostfednictvim d¢je, spiSe nez postavy, skrz to, co postavy délaji, radé€ji nez tim, co citi.

2.2 Doba trvani

Vzhledem ke kratké dob€ pozornosti divaka je vhodné omezit dobu trvani jednotlivych
pribéht na dobu od 30 sekund do 3 minut. Naptiklad primérné délka zpravodajského pti-
spévku se pohybuje kolem 20 sekund. Nejlepsi volbou se tedy zdaji kratké, samostatné

fungujici ptibehy, které na sebe déjove navazuji.

2.3 Zabérovani

Dalsi typickou formou pro televizi 1 mobilni zatizeni je zabérovani. Vzhledem k malé th-
lopticce a rozliSeni je tézké rozeznat nékteré objekty v celcich, proto potiebujeme piibéh
sledovat v detailech. To se vztahuje i na Gvod obrazu, kdy je lepsi piedstavovat prostredi
induktivné v jednotlivych detailech, nez postupovat deduktivné od uvozujiciho velkého

celku postupné k detailam.

2.4 Zvuk

Poslednim prvkem, ktery mize pomoci divackému zazitku skrz mobilni zafizeni je zvuk.
Zvukové atmosféry v podstaté nahrazuji chybé&jici podil celkl a poskytuji ndm informace o

prostfedi mimo ram obrazu.

Vyznamnou roli v pfenosu emoce muize hrat také fakt, Ze pfi sledovani audiovizualniho
obsahu na mobilnich zafizenich ¢asto pouzivame sluchatka. Ty nas totiz vice izoluji od
okolniho prostfedi. 1zolace od okolnich rusivych vlivli pak samoziejmé pozitivné piispiva

k ptenosu sdéleni.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

2.5 Pomér stran

VétsSina mobilnich zafizeni je schopna na zakladé zplisobu drzeni piepinat mezi horizon-

talnim a vertikalnim zobrazenim.

Vzhledem k tomu, Ze ptirozené drzeni mobilniho telefonu je ,,na vySku®, je pfirozené, ze
velka ¢ast lidi v této poloze nataci i videa. V pfipad¢, Ze jsou pofizené zabéry piehravany
opét na mobilnim zafizeni drzeném stejnym zpuisobem, jako pii snimani, je vSe v absolut-
nim potfadku. Problém nastava pii prehravani takového obsahu na HDTV, nebo jinych za-
fizenich konstruovanych pro horizontalni forméat. V takovych ptipadech je obraz silné

maskovana ze stran a velka ¢ast projekéni plochy ziistava nevyuzita.

Z tohoto davodu néktefi vyvojafi aplikaci pro chytré telefony (Vine) pfistoupili ke étver-

covému formatu videa, ktery tento problém do jisté miry odstranuje.

Pomér stran obrazu hraje roli také ve vztahu konkrétniho zobrazovaciho zéfizeni a video-
obsahu. Vétsina soudobych kin pocita s formatem CinemaScope, jako S nejvétsim moznym
vyuzitim plochy platna. Pokud ale takto Sirokotihly zaznam sledujeme napf. na tabletu jako
je iPad, obraz se ohrani¢i ¢ernymi pruhy znamymi jako letterbox a ani zdaleka tak nevyu-
zijeme celou plochu displeje. Pokud ale budeme na stejném zafizeni sledovat film
s pomérem stran 4x3, bude obraz pokryvat celou plochu displeje. Pozorovaci thel horizon-
talni se neméni, vertikdlni ale ano. Tedy i1 takovy format jako 1.33, ktery byl postupné
opoustén a nahrazovan Sirokouhlymi formaty pravé za Gcelem pienosu emoce, miiZze na

vhodném zatizeni fungovat jesté daleko lépe.
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3 POHYB

Pohyb je klicovou a neodd¢litelnou soucasti kinematografie a vyrazovym prostfedkem

kameramana. Doslovny pieklad anglického pojmu ,,cinematography* zni ,,psani pohy-
bem*.®

Vyznam pohybu podtrhuje skutecnost, ze urcité ¢asti mozku jsou piimo urcené pro jeho
vnimani, z éehoZ 1ze usuzovat, Ze vniméani pohybu je nezbytné pro chapani svéta.b A pravée
pochopeni zptsobu, jaké druhy pohybu na§ mozek vlastné zpracovava a jak, je nezbytné

pro pochopeni vyznamu role pohybu z hlediska vytvéieni emoce.

Repertoar pohybu a moznosti prace s nim ve filmu a televizi oddéluje tyto média od ostat-

nich druhii uméni.
Zettl popisuje t¥i druhy pohybu: primarni, sekundarni a tercialni.’
PRIMARNI pohyb je takovy, kdy se pohybuje objekt pred kamerou.

SEKUNDARNI pohyb vznikd pohybem kamery vzhledem k objektim v zabéru. (3venk,

jizda, zoom)
TERCIALNI pohyb je dojem pohybu navozeny stfihem.
Paradoxem je, Ze vysledny pohyb, ktery uvidi divak, neni nikdy skute¢ny, ale vzdy se jed-

na pouze o dojem pohybu vytvotfeny setrvacnosti lidského vidéni.

3.1 Zakladni jednotka pohybu

Redlny pohyb je filmovou kamerou rozdélen v ¢ase na urcity pocet vzorkl. Jednim vzor-

kem a zékladnim stavebnim prvkem obrazového pohybu je jedno filmové policko, které je

5> BORDWELL, David a Kristin THOMPSON. Film art: an introduction. 9th ed. New
York: McGraw-Hill, c2010, p. 222, 519 p. ISBN 0073386162.

® DETENBER, Benjamin H., Byron REEVES, Alberto ACOSTA, Jaime VILA a Alfonso
PALMA. A Bio-Informational Theory of Emotion: Motion and Image Size Effects on
Viewers. Journal of Communication [online]. 1996, vol. 46, issue 3, s. 347-354 [cit. 2015-
02-10]. DOI: 10.1007/978-94-009-1391-2_32.

T ZETTL, Herbert. Sight, sound, motion: applied media aesthetics. 6th ed. Boston, MA:
Wadsworth Cengage Learning, c2011, p.97, [8] p. of plates. ISBN 0495802964.
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samo o sob& nehybnou fotografii. Tyto snimky vytvareji dojem pohybu pouze pokud jsou
promitnuté v sekvenci, kdy na sebe jednotlivé faze navazuji. Pokud se podivame jen na
jeden snimek ze sekvence, nemtizeme objektivné posoudit, zda je objekt, ktery zachycuje,
v pohybu, nebo staticky. Jednotliva policka mizeme ponechat v jejich pivodni sekvenci,
nebo s nimi dale manipulovat: mtizeme néktera policka odebrat, nebo vlozit jina i ze zcela
odlisné sekvence. Podstata filmového pohybu jako jednotlivych policek tedy umozituje

filmovy stiih.

3.2 Reference pro vnimani pohybu

Nase vniméni pohybu zavisi do zna¢né miry na referenci. Divak nebude vnimat, Ze se urci-
ty objekt pohybuje, aniz by nasel urcitou referenci, podle které by mohl posoudit, jakym
smérem a jakou relativni rychlosti se tak déje. Mozek si referen¢ni prvek voli podle hierar-
chické struktury, kterou si neustale a automaticky vytvari pti vnimani okoli. Tato struktura

nam pomaha zpracovat vjemy a orientovat se v naSem okoli.

Obecné posuzujeme pozadi jako vice stabilni a mensi objekty v popfedi jako mén¢ stabilni.
Tento princip nazyvame jako princip postava/zemé. Samoziejmé, pokud se konkrétnim
piikladem stane vaza na stole, stane se vaza postavou a stl zemi. ,,Postavou* zpravidla
rozumime véc, jasné ohrani¢eny objekt, naproti tomu o ,,zemi“ hovoiime v pifipad€ vétsi

plochy, ptesahujici zdbér nebo zorné pole lidského vidéni.

Pokud divak nenajde jinou referenci objekt, posuzuje pohyb objektu vzhledem k ramu ob-

razu.

3.3 Pohybovy paradox

Pohybovy paradox znamend, Ze objekt miize byt v pohybu a staticky zarovei. Tento status
se méni v zavislosti na tom, jakou referenci si ur¢ime. Uvazime-li ¢lovéka leticiho leta-
dlem, pfipoutaného na sedadle, pohybuje se sice ve vztahu k zemskému povrchu, ale ve
vztahu K letadlu je staticky. Pokud se ale pasazér vyda ulickou do piedni ¢asti letounu,
pohybuje se nejen ve vztahu K letadlu, ale i ve vztahu k zemskému povrchu, kdy je dokon-

ce rychlejsi nez letadlo samo.

Podobny paradox nastane, pokud se kamera na jizd¢ a snimany objekt pohybuji stejnou

rychlosti. V takovém piipadé se objekt jevi staticky a pozadi jako v pohybu.
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Tento paradox zname dobte napiiklad i z cestovani vlakem. Pokud sedime ve vlaku, ktery
¢eka ve stanici a sledujeme z okna vlak na vedlejsi koleji, ktery se praveé rozjel, nejsme si
vetsinou jisti, zda se pohybuje sousedni souprava, nebo naSe. Tohoto triku ostatn¢ filmaii
vyuzivaji odedavna pii pouziti zadni projekce. Typickym ptikladem je statické vozidlo, za
které kterym je promitdna ubihajici krajina. Na§ mozek scénu interpretuje podle jiz popsa-
ného pravidla postava/zemé. Auto jako postava se jevi automaticky mén¢ stabilni a tudiz

predpokladame, Ze je to praveé ono, co se pohybuje vici krajiné v pozadi.

3.4 Vnimani rychlosti

V bézném prostiedi dokazeme celkem dobie posoudit, jakou rychlosti se objekt pohybuje.
bus a dokdzeme z ni odvodit, jestli stihneme ptejit silnici aniz bychom se pti tom stali dar-
cem organt. Nicméné pokud sledujeme pohyb na platné, je prakticky nemozné jeho rych-
lost objektivné posoudit, protoze nase vnimani je zavislé na faktorech jako ohniskova
vzdalenost pouzitého objektivu a pozici kamery viéi snimanému objektu. Pokud budeme
snimat cyklistu projizdé€jiciho kolem kamery Sirokouhlym objektivem v celku, dostaneme
do zébéru také dostatek okolniho prostiedi, podle kterého budeme rychlost posuzovat.
Stejna akce snimand s pouzitim objektivu o delsi ohniskové vzdalenosti bude mit vyrazné

vy$si kinetickou energii, protoZe cyklista naplni vétsi ¢ast zabéru.

Jina bude situace, pokud se cyklista bude blizit ke kamefe ptimo v ose objektivu. V tomto
ptipadé Sirokouhly objektiv mize akci naopak zrychlit, uvazime-li fakt, ze Sirokouhly ob-
jektiv zkresluje vzdalenost mezi dvéma objekty, které se jevi vzajemné vzdalengjsi, i cyk-
lista tak subjektivné piekonava vétsi vzdalenost. Teleobjektiv naopak vzdalenost, kterou

cyklista urazi, opticky zkracuje.

Dals$im parametrem ktery ovliviiuje nase vnimani rychlosti je rakurs kamery. Podobné¢ jako
pfi vytvareni dominance, pii snimani z podhledu v bliz§im zabéru dochazi ke zrychleni, pti

nadhledu v sirsi kompozici naopak zase ke zpomaleni objektu.

3.5 Zpomaleny a zrychleny pohyb

Zpomaleny nebo zrychleny pohyb jsou nastroje, kterymi je mozné vyjadrit subjektivni Cas.

Pti béZném snimani filmovou kamerou rozdélujeme jednu vtefinu na 24 fazi, reprezento-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

vanymi jednotlivymi policky. Abychom dosahli efektu zmény plynuti ¢asu, musi byt frek-

vence nataceni a promitani odlisna.

Pfi rozdéleni jedné sekundy na vice nez obvyklych 24 vzorki a naslednym promitnutim
béznou rychlosti dosahneme zpomaleni déje, kdy lidé a objekty plisobi, jakoby se pohybo-
vali v prostfedi hust§im, nez vzduch a navic nezavisle na piisobeni gravitace, protoze fyzi-

kalni zakony tak, jak je zname jsou svazany s jejich pisobenim v Case.

Pracujeme-li s digitdlnim obrazem, lze slow motion vytvofit do jisté miry i postprodukéné.
Existuje specializovany software (napt. Twixtor), ktery je na zdklad¢ analyzy obsahu a
interpolace schopen dopocitat chybéjici policka. Toto feSeni je vSak pouzitelné jen do urci-

t¢ miry a kvalitativné nemutize nahradit vétsi rychlost kamery.

Praktické vyuziti zpomaleného pohybu je nasnadé: umoziiuje nam vidét 1épe. Pi sportov-
nich utkdnich se pouziva opakovani akce ve zpomaleni abychom mohli Iépe a podrobnéji
prostudovat jednotlivé sportovni zakroky. NejCastéji zpomaleni vyuzivame k ilustrovani
namahy, kterou ¢loveék vydava, aby se nékam dostal. Zpomalime-li takto naptiklad posled-
ni fazi beéhu dvou milenci, kteti se k sob€ blizi, zintenzivnime tim jejich ocekéavani. Dalsi
vyuziti nachézi slowmotion pii znazornéni stavu absolutniho védomi, jaky napiiklad poci-
tuje f1di¢ ve zlomku vtefiny pfedchazejicim dopravni nehodé, kdy uz je jasné, Ze nehodu

nelze odvratit.

Zrychleny pohyb, vytvofeny menSim poctem vzorkl za vtefinu, neZ je promitaci rychlost
se pouziva ziidka pro zachyceni pohybu lidi, kviili jeho téZko odmyslitelnému komickému
nadechu, pfipominajicim rané filmové grotesky. VyuZiti zrychleného pohybu, respektive
snizené hustoty snimani je ale praktické pfi interpretaci dlouhotrvajicich déja, které ne-
chceme nebo nemiizeme prezentovat V jejich pivodni délce trvani. Typickymi ptiklady

jsou vychod ¢i zapad slunce, nebo otevirani kvétu rize.
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4 SOUHRN VYBRANYCH EXISTUJICICH STUDII

vvvvvv

provedenymi v oblasti vztahu zorného whlu, thlopficky zobrazovaci plochy, pohybu a

emaoce.

4.1 A Bio-informational theory of emotion: Motion and Image Size

Effects on viewers

V roce 1996 publikovali Benjamin H. Detenber (University of Delaware) a Byron Reeves
(Stanford University) vysledky studie®, pii které vystavovali vzorek piiblizné 130 respon-
dentli vzdy Ctyfem variantdm stejného zabéru. Kazdy vzorek trval 6 sekund a mél pohybli-
VOu Verzi, z niz byla odvozena verze staticka — jako jedno vybrané poli¢ko. Tyto vzorky
pak byly promitdny na mensim, 22 platné (56cm, pozorovaci thel 10.3°) a vétSim 90*

platné (229c¢m, pozorovaci thel 41°).

Vysledky byly ziskdvany pomoci SAM dotazniku, kdy respondent hodnoti stupeni potésent,

vzruseni a dominance na pétistupnové obrazkové stupnici.

Obr. 2 - SAM test, pouzity k ohodnoceni potéseni (horni fada), vzruseni

(uprostied) a dominance (spodni fada).

8 DETENBER, Benjamin H., Byron REEVES, Alberto ACOSTA, Jaime VILA a Alfonso
PALMA. A Bio-Informational Theory of Emotion: Motion and Image Size Effects on
Viewers. Journal of Communication [online]. 1996, vol. 46, issue 3, s. 347-354 [cit. 2015-
02-10]. DOI: 10.1007/978-94-009-1391-2 32.
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Vysledky studie ukazaly, ze spolehlivym a pfedpokléddatelnym faktorem je velikost projek-
ce. Obrazky na vétSim platné mély pozitivni vliv z hlediska vzruseni 1 dominace. Vnimat
vet§i véci jako vyrazngj§i a duleZitdjsi je pfirozeny instinkt. Ze toto pravidlo plati i pro vi-
zualni reprodukce se predpokladalo a bylo zde potvrzeno. Piekvapivé ale dopadlo hodno-
ceni pohybu. Co se ty¢e potéseni, nebyl prokdzan vyraznéjsi vliv pohybu ani velikosti
platna. V kategorii vzruSeni se jevily jako vyraznéjsi statické obrazky, jejich pohyblivé

v

varianty byly zase vyrazné&jsi jen v kategorii dominance.

4

Nejprekvapivejsim vysledkem bylo vyssi hodnoceni vzruseni u statickych obrazkd, nez u
pohyblivych sekvenci. Pfedpokladalo se, Ze pohyb bude mit na vzruseni zcela opacny vliv,
protoze pohyb je pfece obecné vnimén jako vice vzruSujici. Autofi dospéli k nazoru, ze
tento vysledek byl ovlivnén vybérem statickych snimka, které byly vytvofeny pouhym
zastavenim videosekvence. Ackoli se v testovanych snimcich nevyskytovalo pfehnané
mnozstvi pohybu, v kazdém z klipti néjaky pohyb byl a tak i pti zredukovani akce na jeden
frame zastal tento pohyb alespoii naznacen. Napftiklad pti snimku zachycujicim start rakety
bylo celkem evidentni, ze raketa startuje i ze zastaveného snimku. Pfi takto naznaceném
pohybu pak zacind pracovat naSe fantazie, pfedstavujeme si jak rychle musi raketa letét,

coz ve vysledku vede k vétSimu vzruSeni nez u denotaciho podani ve videosekvenci.

V roce 1999 provedl Reeves podobnou studii, tentokrat v§ak kromé SAM dotaznikl pouzil
jesté vysledky méfeni fyziologickych zmén pii sledovani pohybu. Projekce tentokrat pro-
bihala na tfech velikostech obrazovky: 56%, 13 a 2. Respondenti m¢li na téle upevnény
senzory, které sledovaly jejich tep a vodivost pokozky. Zavéry této studie byly velmi po-
dobné té prvni, navic bylo zjiSténo, Ze nejvetsi rozdil v odezve divéka je mezi nejvetsi a

sttedni projekci, odezvy mezi mens§imi obrazovkami se pfilis nelisily.

4.2 VIEWING ANGLE MATTERS - SCREEN TYPE DOES NOT

Steven Bellman, Anika Schweda & Duane Varan
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Tato studie® se zaméfuje specialné na reklamu, jeji fungovani a u¢innost napii¢ tfemi plat-
formami: televizi, po¢itaem a mobilnimi zafizenimi, zde konkrétné¢ zastoupeny multime-
dialnimi prehravaci iPod.

Jako reprezentativni vzorek reklam byla vybrana $kala reklam, které se liSily v obsahu i

provedeni tak, aby bylo mozné vysledek aplikovat na oblast reklamy obecné. Dale byly

sefazeny podle urcitych kritérii ovliviujicich zajem.

Reklamy obsahujici jidlo pfitahuji vyssSi pozornost nez jiné produkty, jako tfeba pojisténi.
Dalsi zvolena kategorie se vyznacovala ptfevahou detailnich zabért, které jsou vyhodnéjsi
pro malé obrazovky a pfenos informace jejich prostfednictvim. Poslednim kritériem byla

ptitomnost jemnych detailli, jako napiiklad drobného textu.

Cilem bylo zjistit, jak ovliviluje mald uhlopticka mobilniho zafizeni schopnost zpétné si

vybavit reklamu.

Vyzkumu se zaéastnilo 320 respondenttl, kterym bylo prehravano 8 reklam. Césti respon-
dentl byly pfehrany jako soucast 30ti minutového sitcomu, druhé ¢asti byla piehrana zkra-
cena 6ti minutova verze. Toto rozdéleni mélo definovat U€inky vizudlni inavy na vysledky

testu.

Z odpovédi v dotaznikovém Setfeni vyplynulo, ze doba trvani se nijak neprojevila na kom-
fortu sledovani. Cast respondentd, ktera vidéla cely sitcom, dokonce ohodnotila zaZitek
jako pifjemngjsi. Utastnici, kteti shlédli kratsi verzi si vzhledem k mensimu mnoZstvi in-

formaci byli schopni vice vybavit pii ovéfovacim prizkumu 24 hodin po projekci.

Priimérné pozorovaci vzdalenost u iPodu byla 37cm s pozorovacim uhlem 9.08°, 70cm pro

PC, pozorovaci thel 21.72°. U televize €inil primér 209cm a horizontalni uhel 18.63°.

vvvvvv

druh obrazovky nema tak vyrazny vliv. Nejprukaznéjsi byl tento vysledek u respondentd,

® BELLMAN, Steven, Anika SCHWEDA a Duane VARAN. Viewing Angle Matters-
Screen Type Does Not. Journal of Communication [online]. 2009, vol. 59, issue 3, s. 54-54
[cit. 2015-02-10]. DOI: 10.1007/978-0-387-30160-0_612.
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kteti se v pribe&hu sledovani naklonili, nebo jinak zménili svoji vzdalenost od obrazovky a
tim 1 zorny thel. Pfiblizeni mélo pozitivni vliv na uchovani informace a na minéni o znac-
ce. Cim vice vzrusujici je podnét, tim vétsi je pravdépodobnost, Ze si ho budeme schopni

Znovu vybavit.

4.3 Itis REALLY asmaller (and smaller) world: presence and small

Screens

Studie®, kterou provedli Cheryl Campanella Bracken a Gary Pettey (Cleveland State Uni-
versity) na reprezentativnim vzorku 96 studentl srovnavala dvé testovaci sekvence: 10ti
minutovou akéni scénu s rychlym tempem stfihu a stejné dlouhou konverza¢ni scénu
S pomalejSim temporytmem. Hlavnim cilem vyzkumu bylo zjiSténi do jaké miry se mlze
citit divak citit pfitomen v d¢ji, jak Casto pocitoval prostorovou piitomnost (dojem, Ze
pifedméty vystupuji z obrazovky apod.) a mira realismu, tedy do jaké miry respondent
vnima jako mozné, ze by se udalosti, které¢ shlédnul v ukdzce mohly uskutecnit v redlném
svete.

Proménnymi v tomto experimentu byl tedy jednak druh sekvence a dale zobrazovaci zafi-

zeni. Srovnani bylo provadéno na 32* televizi a 2.5 obrazovce piehravace iPod.

Vysledky byly zjiStovany v dotaznikovém Settent.

Prvni hypotéza predpokladala, ze divaci sledujici déj na vétsi obrazovce se budou citit vice
ponofeni do déje. Vysledek potvrdil rozdil v zaujeti, av§ak opacné nez se piedpokladalo.
Druhé hypotéza predvidala, Ze prostorova piitomnost pocitovana pii sledovani vétsi tele-
vizni obrazovky bude vyraznéjsi nez u iPodu. Néco takového se vSak nepotvrdilo, mezi
dvéma skupinami nebal zji$tén rozdil.

Predpokladem tfeti hypotézy bylo, ze televizni divak by mél pocitovat vétsi miru realismu,
nez divak konzumujici stejny obsah na mobilnim ptfehravaci. Ani toto ocekavani vysledky

testu jednoznacné€ neobhajily. Obé¢ skupiny vykazovaly opét podobné hodnoceni.

10 BRACKEN, Cheryl Campanella, Gary PETTEY, It is REALLY a smaller (and smaller)
world: Presence and small screens [online]. 2007, 283-290/388 [cit. 2015-02-10].
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Co se tyce rozdilu mezi akéni a klidnou sekvenci, nebyl zjistén rozdil v zaujeti ani v pro-
storové pritomnosti, vyrazné odlisné vysledky vSak pfinesla anketa smétujici k vnimani
realismu. Konverza¢ni scéna byla u vétSiny respondentii hodnocena jako redlna, zatimco
ak¢ni sekvence s honickou, piestielkou a vybuchy byla jednoznacné vniména jako soucast

medialni reality.

Co se tyCe ponoteni do déje, nejvyssi miru vykazovali divaci na malé obrazovce, sledujici
ak¢ni sekvenci, mensi hodnoceni poskytli respondenti u téze sekvence na TV obrazovce.

Rozdil mezi zafizenimi pii prehravani konverzacni scény nebyl markantni.

Nejcennéjsim zjisténim této studie je prohlaseni malé obrazovky iPodu jako vice vtahujici,
nez jakou je obrazovka televizni. V zamysleni nad timto vysledkem nabizeji autofi nékolik
moznych vysvétleni. V dobé realizace studie (2007) byla moznost sledovat video na iPo-
dech relativné nova a nékolik subjektli vypovédelo, Ze dosud vibec netusili, Ze je to viibec
mozné. Dal$im moznym faktorem byla vyssi mira intimity. Respondenti béhem testu drzeli
prehravac v ruce, coz mohlo navodit fyziologicky efekt, protoze museli vykazovat vétsi
miru aktivity nez jak tomu bylo u televizniho divéka. Dal$im ovliviiujicim faktorem bylo,
ze testovaci skupina, ktera sledovala sekvence na iPodech, poslouchala zvuk pomoci slu-
chatek, coz omezuje piipadné rusivé zvuky okolniho prosttedi a usnadiuje tak praveé pono-
feni do déje. Co se tyce vysledkl realismu, nabizi se vyklad, Ze ak¢ni sekvence na vétsi

obrazovce za¢nou divaka presycovat vjemy a ten se K nim postupné stava rezistentni. Proto

muze byt obsah na mensim zobrazovaci hodnocen jako realistictéjsi.
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5 SHRNUTI STUDIIi A ZAVER

Z uvedenych studii vyplyva, ze v oblasti sledovani audiovizualniho obsahu na mobilnich
zafizenich panuje mnoho omyll, polopravd a mytl. Podstatnym rozdilem mezi klasickym
zptisobem konzumace filmu a videa na velkém platné v king, nebo prostfednictvim televize
a jejich mobilni variantou je pfedevsim vétsi mira soukromi diky pouziti sluchatek, prova-
zena télesnym vztahem, kdy béhem sledovani divak zobrazovaci zafizeni drzi v rukou.
Tako kombinace méla za nasledek vétsi ponoieni do déje u testovaného vzorku populace.
U téchto studii vSak byl testovan vztah televize — mobilni pfehravac, ptfi¢emz pozorovate-
lem byl v jednom okamziku vzdy jen jediny respondent. Osobné se domnivam, Ze zde do-
Slo k opomenuti vyznamu kolektivniho zazitku pii sledovani v kinosalu spolu s ostatnimi
divaky. Také fakt, Ze v porovnani rychlych a pomalych scén, byly pouzity pouze 10-ti mi-
nutové extrakty z filmu, mohl ovlivnit troven ponofeni do d&e, a to vzhledem
k pfeskoceni ur€itych ¢asti filmu, které nas mohly blize seznamit s postavami. Pokud si
divak nema moznost postupné vybudovat vztah K filmovym postavam, je logické Ze jeho
mira zaujeti takovym filmovym vysekem bude daleko nizsi, nez v ptipad€ shlédnuti celého
filmu. Domnivam se, Ze je to pravé fizeny, uméle vytvofeny emocionalni prozitek, co od-

déluje komplexni filmové dilo od jakékoli dalsi audiovizualni prezentace.

V dobé& provadéni uvedenych studii nebyl multimedidlni obsah na pfenosnych zatizenich
stale zcela zazity, coZ mohlo ovlivnit vysledky vzhledem k vétsi pozornosti, kterou prikla-
dame néfemu novému. Otazkou je, jak vyrazné by byly rozdily, kdyby tatdz studie byla
provedena dnes a jak by se piipadné vysledky liSily napfi¢ stafim populace.

Vysledky téchto studii jsou pfinosné zejména pro oblast marketingu. Pohyb pfitahuje vice
pozornosti a skutecnost, ze velkd €ast populace nosi neustdle v kapse zafizeni, které ho
dokaze zprosttedkovat je pro oblast reklamy velmi dalezita. Pripocteme-li k tomu interakci
se socidlnimi sitémi a tim 1 moZnost pfesné cileného marketingu, dostavdme nesmirné
ucinny reklamni néstroj.

Co se tyce projekce celovecernich filmi, nejsou vysledky zcela jednoznaéné. Da se z nich
ale usoudit, Ze ak¢ni filmy s velkym mnoZstvim pohybové energie, detailnimi zabéry a
rychlym stfihem utrpi pfi projekci na mobilnim zafizeni méné, zejména proto, Ze pii men-
$im pozorovacim uhlu vznik4 mensi riziko vizuélniho pfesyceni a ztraty pozornosti divéka.

Filmy zaloZzené na psychologii postav, pozvolném budovani vnitinich konfliktd a
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s dirazem na krajinné scenérie budou ovSem nadale nejlépe hodnoceny po shlédnuti na

velkém platné.
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