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ABSTRAKT

Ako by mohol relativne neznamy umelec zrealizovat’ vystavu? Ako by ju mohol ponuknut
galériam a kuratorom? Aké komunikac¢né kanaly by mal na to pouzit? Ako by prebichala
ich vzdjomna komunikécia? Ako by mohol tito komunikéciu ktokol'vek nazivo sledovat?
Ako by mohli galérie tato vystavu zrealizovat? Ako by ju zarovei mohli prezentovat
verejnosti? Ako sa z dizajnéra stdva spolutvorca celého procesu? Cely tento koncept sa

moze stat’ realitou a moja bakalarska praca sa snazi njst’ odpoved’ na otazku: ,,Ako?*

Kli¢ova slova: galérie, kultirne institucie, umelecka vystava, prezentacia umenia, identita,

vizualna identita, digitadlne média, internet, web stranka, UXD, UI, Eye tracking

ABSTRACT

How could relatively unknown artist organise an exhibition? How could he offer this
exhibition to galleries and curators? What communication channels should he use? How
would this mutual communication work? How could anyone observe this communication?
How could galleries make this exhibition happen? How could they present this exhibition
to the public? How does a designer become co-creator of the whole process? This entire

concept may become a reality and my bachelor project tries to find out an answer on

question: “How?”

Keywords: galleries, cultural institutions, fine art exhibition, fine art presentation, identity,

visual identity, digital media, internet, web page, UXD, UI, Eye tracking
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UvVOD
Pre komplexné vysvetlenie mdjho postupu pri vypracovavani bakalarskej prace, vas musim

hned’ z Gvodu vniest’ do zdkladnej problematiky. Najlepsi sposob akym to dosiahnem je

ten, ked’ si predstavite modelovu situaciu.

Predstavte si umelca. Osobnost’, ktora nemé ziadne kontakty na umelecky svet. Nema
ziadne znamosti a ziadne sktisenosti. Nikto ho nepoznd, nikto o iom nevie. M4 pripravené
svoje prace a chce ich ukéazat’ svetu. Chce ich ukézat’ kurdtorom a galerijnym inStituciam,
ktoré zastupuju. Chce ich ukazat” kazdému, kto by sa o jeho pracu mohol zaujimat’. Je
odhodlany podniknut’ vSetky kroky, aby sa stal zndmy a presvedc¢il galérie na zrealizovanie

jeho vystavy.

V tomto bode zacina cesta mojej bakalarskej prace. V tomto bode st definované vsetky
kroky, ktoré musim podniknit’ k tomu, aby som tohto umelca uspokojil, aby som mu

pomohol naplnit’ jeho sen. PrinajmenSom sa o to aspoii pokusit’.
Ako zékladny komunikaény kanal umelca s galerijnymi institGiciami definujem internet.

Webova stranka sa teda stava platformou na premostenie medzi umelcom a kuritorom.
Stava sa prezentatnou formou, ktora musi vSetkymi svojimi vlastnostami dosiahnut
ziadaného vysledku. Ktorym je, ako znova opakujem, zrealizovanie vystavy. Samotna
webstranka zaroven urcuje nasledné vizudlne a komunikacné prvky. Tieto prvky by mali
byt aplikované pri samotnej realizdcii vystavy a jej propagacie prostrednictvom danej

galérie.

Na vypracovanie tejto ulohy je dblezité preskimat’ a vysvetlit' kazdé klucové okruhy tejto
témy. Medzi tie patria galerijné inStiticie, vizudlna identita a digitdlne média. Primarnou
vyzvou sa stdva preskumanie kazdej z tyhto oblasti samostatne a ich nasledné prepojenie

v jeden celok.

Po vSeobecnom uvode do sveta galerijnych inStiticii sa budem zameriavat’ na ich
komunikaciu s verejnostou. V tomto bode vstupuje do hry téma vizualnej identity.
Zadefinujem zakladné charakteristiky vizualneho $tylu v globale, no najmé v navéznosti na

umelecky svet galériji.

Preskumanie tychto oblasti, ¢ize galerijnych institicii a ich fungovanie vizudlnych identit
mi pomdze prist’ na spravny spdsob komunikacie umelca s kuratormi a institiciami, ktoré
zastupuju. Pomdze to zadefinovat’ vizudlnu identitu novo vzniknutej komunikacnej

platformy a nasledne vytvorit’ jej aplikaciu pri samotnej realizacii vystavy.
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I. TEORETICKA CAST
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1 GALERIJNE INSTITUCIE A VYSTAVY

1.1 Galérie

Galérie a umelecké muzea su institacie, ktorych tlohou je vystavovanie umeleckych arte-
faktov, no zaroven plnia funkciu umeleckej zbierky, ktora uchovava a vzdelava. Galéria
chrani umelecké diela pred moznym vandalstvom a netiprosnym zubom ¢asu. Predstavuje
miesto l'udskej a narodnej pamiti. Galéria by mala byt otvorena vSetkym, k ¢omu ju
predur€uje jej demokraticky ideal. Kazdy ob¢an by mal mat’ k tomuto kultirnemu dedic-
stvu volny pristup. Muzejna institicia vystavuje roztriedené umelecké diela a tym umoz-
fiyje ich Stadium a porovndvanie. Prispieva tak ku vzdelaniu a zvySovaniu kultirnej obrat-

nosti jednotlivcov a narodov. [1, str. 574]

Povodny vyznam slova galéria bol spojovaci priestor na zdmkoch, ktory mal okna iba na
jednej strane a tak vytvoril idealne podmienky na umiestnenie umeleckych artefaktov na
naprotivn stenu. Prvu takl galériu by sme mohli najst’ na zdmku Bury na pociatku

16. storocia. [2, str. 145]

Galériou tak najcastejSie oznacujeme fyzicky priestor akejkol'vek formy, ktory je schopny

sprostredkovat’ styk verejnosti alebo jednotlivcov s umeleckymi dielami.

Vel'mi generalizovanym sposobom by sa dalo napisat’, ze galérie prezentujii umenie vizual-
neho charakteru, hoci ich skutocny potencial je uz niekol’ko desiatok rokov rozsireny do

mnohych inych sfér.

Medzi predmety najcastejSich umeleckych zbierok patria diela vSetkych zanrov, okrem
architektiry. Su to malby, sochy, Uzitkové umenie, textil, umelecké inStaldcie, no opome-
nut’ sa neda ani fakt, Ze galéria je miestom, kde sa mdze odohravat’ performance a udalost’

s akymkol'vek koncepénym zameranim.

1.1.1 Podiatky galérii

Za prvych zberatelov umenia moZeme oznacit’ panovnikov z Pergamonu, pocas helénistic-
kého obdobia. V obdobi rimskej antiky zbieraji umelecké predmety aj sukromné osoby no
v obdobi stredoveku tato uloha spada vyhradne do rik kostolom a klaStorom. Moderné
umelecké zbierky po prvy krat vznikaji v obdobi renesancie. Predstavovalo ich zbieranie
staroZitnosti, minci a diel vtedajSiecho umenia. Nasledne sa zbierky umenia vyskytuja v tzv.
kabinetoch kuriozit a umenia. Ako priklad sa da uviest’ kunstkomora arcivojvodu Ferdinan-

da Tyrolského. V tychto zbierkach avsak umenie nehralo jedint hlavnu rolu, no sprevadza-
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lo r6zne objekty historického, geologického a archeologického charakteru. [3]

Prvé umelecké predmety neboli zhromazd'ované z dovodov potreby, ale pre ich metaforic-
kt, ideovu a magicko-materidlnu hodnotu. S takymito pripadmi sa stretdvame napriklad

v stredovekych hrobkéach a chramoch. [2, str. 464]

Umelecké zbierky v rukéch cirkvi boli Casto krat prezentované v chramoch, no este aj
v starych antickych casoch bola moznost' k nahliadnutiu na tieto umelecké predmety
vyhradend pre obmedzené kruhy spolo¢nosti. Pri dielach v rukach §lachty sa to vymedzo-

valo na eSte mensiu skupinu prislusnikov daného sl'achtického rodu.

Prvé rozsirené spristupnenie umeleckych zbierok verejnosti zaznamendvame v obdobi
stredoveku. Jednalo sa o vystavné priestory na hradoch a zdmkoch, slachtickych opevne-
niach a sukromnych rezidencii monarchov a zdmoznych l'udi. Spristupnené boli taktiez

poklady velkych chramov a katedral. [4, str. 264]

Medzi urychl'ovace prezentovania umeleckych zbierok moéZeme povazovat’ aj tzv. kavaliér-
ske cesty. Jednalo sa o druh cestovania mladych s$l'achticov, ktori za ucelom vzdelania sa,
¢i uz v oblasti kultury, ale aj jazykov a vedy, cestovali napriklad do talianskych miest ako
su Benatky, Rim ¢i Florencia. Pociatky tychto ciest siahaju az do 17. storocia, no skutocny
rozmach zaznamenali az s prichodom zeleznic v polovici 19. storocia. Tieto cesty su len
dokazom toho, Ze vzdelanie v kultire vizualneho umenia pre I'udi predstavovalo prestizny

intelektualny a spolocensky vzostup. [5]

Velmi vyznamnym medznikom sa stdva druhd polovica 18. storoc¢ia, kedy su viaceré
sukromné zbierky znarodnené a stavaju sa z nich verejné. Tymto sa vel'ka ¢ast’ umenia pre-
suva do narodnych galerijnych institacii, kde je avSak vol'ba vystavovanych artefaktov Cas-
to krat podmienena napriklad vyzdvihovanim narodnych hodndt a tym padom sluzi
k politickym zdujmom. Bolo to prave v tomto obdobi, kedy sa muzedlne institicie zacinaju

diverzifikovat’ na muzed venované vede a mized vyhradené Cisto pre umenie.

Rozmach vzniku galérii znamenal, ze sa stali dobovou mddou, ¢o malo za nasledok, ze
o niektorych umelcoch sa zacalo pejorativne vraviet’, ze pracuju iba pre galériu. Vystavo-
vanie v galériach predstavovalo vyznamnu prestiZ a s fiou spojeny socidlny a ekonomicky
vzostup. Galérie sa stdvaji prinosné pre samostatnych umelcov, ktori v nich mohli
vystavovat, no taktiez pre ich vlastnikov. Prvotné galérie vznikali prave v krajinach, ktoré

oplyvali najvacsim bohatstvom a mocou, ¢ize najmi koloniza¢né krajiny.
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1.2 Vplyvy pre vznik galérii

1.2.1 Psychologické vplyvy

Za vznik galérii moZze taktiez od podstaty prirodzena 'udskd vlastnost’, tendencia k zbiera-
niu a zhromazd’ovaniu. Zberatel ma intenzivny zaujem o konkrétny druh predmetu a snazi
sa ho vlastnit’ v ¢o najvi¢som mnozstve. Takymto spésobom si zac¢ina vytvarat’ svoje vlast-
né Specializované sukromné mizeum. Zberatel'ska vasen je silné a je zakorenena v naSich
inStinktoch. Motivécia zberatel'ov nie je iba zdujem o urcité predmety, ale taktiez vyhl'ada-
vanie vzacnosti, anomalii, sit'azivost medzi zberateI'mi, prestiz a v neposlednom rade
hl'adanie vyhodnej investicie. VSetky tieto aspekty su spojené so zbieranim vytvarného
umenia a predurc¢uji ho k tomu, aby sa z neho stavali zbierky, ktoré je mozné prezentovat’,

¢im sa vytvaraju galérie a muzedlne institucie.

Zberatel'ska ¢innost’ byva spoloCensky uZito¢na. Zberatelia svoje zbierky umenia mnoho
krat prenechavaju galériam a tak sa rozsiruju zbierky o diela od stkromnych darcov, ktori

sa postarali o ich zozbieranie a uchovanie. [6, str. 325]

1.2.2 Technologické vplyvy

Za vznik umeleckych galérii méze do velkej miery technologicky vyvoj. V 14. storoci
v Holandsku vznika nova maliarska technika olejomalba. Pri jej vzniku stil Jan Van Eyck'
a jej vynalez vniesol do vytvarného umenia vel'kt zmenu. V Univerzalnom lexikéne ume-
nia sa uvadza, ze Flamovia povazovali olejomalbu za tak prelomovy vynalez, Ze sa ho
snazili uchovat’ ako S§tatne tajomstvo. Olejomal'ba znamenala obrovsky objav a oproti fres-
kam, poskytovala omnoho realistickejSie obrazy. Tieto nové obrazy boli zrazu prenosnej-
Sie, odolnejsie voci zmenam klimy a preto ovela vhodnejSie ako komodita k predaju.

[2, str.340]

Z obrazu sa tak moze stat’ obchodny artefakt, ktory je 'ahko transportovatelny a je mozné
ho inStalovat’ a vystavovat’. Opét’ sa dostavame k tomu, Ze na umelecky objekt sa d4 naze-
rat’ ako na investicni komoditu, ktord svoju psychologickli hodnotu transformuje na hod-

notu finan¢nu.

1 Holandsky maliar zijuci na prelome 14. a 15. storocia. Pozn. autora
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1.3 Rozdelenie galérii podl’a typu

1.3.1 Verejné galérie

Ak su tri zdkladné dovody pre vznik galérii uchovavanie, spristupnenie a vzdelavanie, tak
druhy bod spristupnenie je prvy krat plnohodnotne naplneny az so vznikom prvej verejnej

galérie v 18. storoci.

Prva institacia, ktora od svojho pociatku poskytovala verejny pristup k vytvarnym zbier-

kam, bolo Britské muzeum zaloZené v roku 1753 zo zbierky Sira H. Sloane?. [7]

Bola to $tatna umelecké zbierka. Pojem Statnosti zohrava pri verejnych galériach vel'mi
vyznamnl ulohu. Verejné galérie, uz vo svojich pociatkoch plnili funkciu narodnych
institicii a tak mohli svojim vyberom vystavovanych artefaktov manipulovat’ a ovplyviio-
vat’ vinimanie umenia, vo svoj vlastny mocensky prospech. Inak povedané, casto krat plnili

funkciu hranic¢iacu s propagandou. [3]

Medzi d’alSie vyznamné pociatky vzniku verejnych galérii radime znarodnenie zbierky
rodu Medicejskych® Toskanskym $tatom v roku 1739. V roku 1769 bol zostatneny kralov-
sky majetok vo Franctzsku a spristupneny v Muséé Francais. Ako d’al$ia uc¢elova muzejna
budova bolo zalozené Museum Fridericianum v nemeckom Kassely. Z architektonického
a inStalacného hladiska sa modelom pre typ budovy galerijného charakteru stala mnichov-
ska Alte Pinakothek. Svojim architektonickym rie$enim pozdizna dvojposchodovéa budova
so salami, s hornym osvetlenim a kabinetmi umiestnenymi po stranach, vytvorila nové

meritka a stala sa prototypom viacerych novovzniknutych galérii v 19. storo¢i. [2, str. 310]

1.3.2 Sukromné galérie

Stkromny typ galérie predstavuje spristupnenu zbierku umenia, ktora patri bud’ jednotliv-
covi, zberatel'ovi umenia, alebo to moze byt’ cirkevna organizécia, $kola, banka a iné pri-
vatne spolocnosti. Vel'mi Casto sa stretneme s tym, ze suikromné galérie su zbierky moder-
né¢ho stcasného umenia alebo umenia, ktoré nesiaha do c¢ias najvdcSieho rozmachu

narodnych galérii, pretozZe tie si svoje umelecké ,,poklady* strazia.

Sukromnd galéria, zo svojho principu, zvyCajne plni komerénu funkciu a funguje ako
priestor na obchod s umenim. Vlastnik umeleckej zbierky méze bud’ vystavovat’ svoju sta-
lu zbierku za Gcelom jej prezentacie alebo predaja. V tomto pripade sa jedna a sukromnu

galériu ako miesto, kde st prezentované diela v sikromnom vlastnictve.

2 Britsky fyzik a zberatel’ zijici na prelome 17. a 18. storoCia. Pozn. autora
3 Bohaty taliansky mestiansky rod vladnuci vo Florencii od 15. do 18. storo¢ia. Pozn. autora
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Stukromnou galériou taktiez oznacujeme miesto, ktoré slizi na organizovanie doc¢asnych
vystav alebo miesto, kde mézu umelci po dohode s vlastnikom galérie vystavovat’ svoje
diela bez toho, aby ich vlastnik galérie vlastnil, no v pripade kupy tychto diel, ide velka
Cast’ penlazi prave prevadzkovatelovi galérie. V angliCtine takyto typ galérie nazyvame
Vanity gallery. Existuje viacero modelov financovania tohto typu galérie. Umelci mozu
pausalne platit’ za poskytnuty priestor na prezentaciu alebo mozu s vlastnikom galérie

vytvorit’ zmluvu o spoluvlastnictve vystavovanych diel.

1.3.3 Vanity galérie

Tento typ galérie predstavuje vysoké kvalitativne riziko, pretoze selekcia vystavovanych
autorov je zaloZend na principe ,.ten kto plati, ten vystavuje. AvSak nie kazdd vystavna
sieni funguje na tomto principe. Pre najdenie spravneho rieSenia mojej ulohy bakalarske;j
prace je kI'i¢ové pochopit’, Co vo svete umenia vanity galérie predstavuji. Mnohi umelci
vyhl'adavaju tento typ galérie a stavaji sa pre nich prvym krokom do galerijného sveta. No

je tento krok spravny? Pomoze im to vo vyvoji svojho umeleckého posobenia?

Ak sa odvolam na ¢lanok Briana Sherwina, tak ten tvrdi, Ze vanity galérie predstavuju pre

umelcov krok vzad a rozhodne to ich reputécii skor Skodi, nez ju vylepsuje. [8]

Ja osobne s nim suhlasim a podl'a miia by umelec vystavovanim v takejto galérii stratil
svoj romanticky pribeh. Svet umenia je zalozeny na reputacii a zivotnom pribehu umelca
a jeho spojenie s tymto typom galérie by pre vac¢Sinu verejnosti, ktord sa zaobera umenim,

znamenal okamzité zamietnutie.

Z informaécii zistenych o vanity galériach som presvedceny, Ze umelec by s nimi nemal pri-
chéadzat’ do styku a preto budem tento nazor zohl'adnovat pri rieSeni mojej praktickej Casti
bakalérskej prace. Cela podstata a fungovanie tohto typu galérie je zalozené na komercnej
baze financovania, o by bolo stale v poriadku, ak by tato ulohu nestavala nad samotné
umenie, ¢o je od zdkladu nespravne. Ak ma byt mdj ciel’ oslovit’ ¢o najvicsie spektrum

galerijného sveta, tak vanity galérie by mali byt z tohto vyberu vylucené.

1.4 Umelecka vystava

Po preskiimani toho, ako vznikli prvé umelecké zbierky, formované do podoby galérii
a vytvarnych muzei, sa moézem dostat’ k tomu, na ¢o sa musim vo svojej praci zamerat’ naj-
viac. Su to prave umelecké vystavy, ktoré tvoria jednu z hlavnych uloh galérii. Ci uz vel’ké,
vyznamné galerijné inStitlcie, tak aj malé privatne galérie popri svojich stalych zbierkach

pravidelne organizuju umelecké vystavy. Vystavy, ktoré st tvorené kuratormi a maji vel'mi
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rézne zameranie. Je to prave realizacia vystavy, ktoru si kladie moja bakalarska praca za
ciel'. Preto je ddlezité, aby som mohol roz¢lenit’ druhy umeleckych vystav a zadefinovat

o aky typ vystavy sa bude jednat’ v mojej realizécii.

Jedna zo zakladnych vlastnosti vystavy je jej obmedzené Casové trvanie. Vystava, na ktora

sa chcem zamerat’ je zasadend v prostredi galérii.

Je ddlezité poznamenat’, Ze umelecké vystavy byvaja Casto krat realizované aj v prostredi,
ktoré nema s umeleckou scénou ni¢ spolo¢né. Mdzu to byt napriklad gastronomické
zariadenia alebo miesta, kde je Casty vyskyt osob, ktori sa mozu sustredit’ zaroven aj na
vystavu aj na ¢innost’, ktori by tam vykonévali regularne. Takéto miesto mdze byt napri-

klad aj mestska kniZnica.

1.4.1 Historia umeleckych vystav

Umelecké vystavy mozu uréit’ vyvoj vytvarného umenia a zdsadne ovplyvnit’ smery a tvor-

bu ostatnych umelcov.

Medzi prvé organizované vystavy radime Parizsky salon, ktory od roku 1737 vytvaral plat-
formu pre umelcov, ktori napliiiali kvalitativne poziadavky selekcie vystavovanych prac.
Salon pre umelcov predstavoval miesto, kde sa dostavali do povedomia verejnosti a mohli
na zéklade toho ziskavat’ zdkazky a pracu. Vyber vystavovanych umelcov bol podmieneny
oficidlnym vkusom poroty a vyberovej komisie, ktora bola rigidna a neumoziiovala prezen-
taciu nekonvencnej a neoficialnej tvorby, €o viedlo ku vzniku Salonu zamietnutych v roku
1863. Bol ur¢eny pre umelcov, ktori sa odmietali podmanit’ o¢akdvaniam oficialneho sal6-
nu a netvorili za uc¢elom zisku, no radsej sa vydali cestou odporu a progresu. Salon zamiet-
nutych umoznil verejnosti posudit’ kvalitu diel, ktoré¢ boli zamietnuté oficidlnou porotou,
az to videlo k tomu, Ze v roku 1881 Parizsky salon vzdal svoju kontrolu nad vystavovanym

umenim. Takto vzniklo viacero novych vystavnych platforiem. [9]

Podobné dianie ako v Parizi by sme mohli pozorovat’ aj na Londynskej scéne, no t4 nebola
tak strnuld ako ta vo Francuzsku. Boli to prave akcie ako Salon odmietnutych, ktoré viedli
ku vzniku vystav ako Armory Show* v New Yorku, ktord sa po prvy krat konala v roku
1913.

Vel'ké umelecké prehliadky galérii sa v Eurdpe rozsirili v polovici 20. storo¢ia pocinajic

Cologne Art Fair, prvy krat organizovanou v roku 1968, ktora bola doplnena o prehliadku

v Diisseldorfe a nésledne to viedlo ku vzniku prehliadky vo Svaj¢iarskom Baseli. Prave ta

4 Prva velkd umeleckd vystava moderneho umenia na pdde USA. Pozn. autora
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sa stala najvyznamnejSia a prebrala vedticu tlohu. [9]

Umelecké vytvory boli od pociatku prezentované taktiez na velkych svetovych Expo
vystavach. Prva vel'ka Svetova vystava sa konala v Londyne v roku 1851 v Kristdlovom
palaci. Tieto vystavy do velkej miery napomohli k rozsireniu novych umeleckych stylov
a smerov. Webova stranka Kansaskej univerzity uvadza, ze vplyv Art Nouveau’ bol vyraz-
ne podporeny prehliadkou v Parizi v roku 1900. Styl Art Deco® bol rozsireny najmsi vd'aka
prehliadke z roku 1925, ktora sa taktiez konala v Parizi, Exposition Internationale des Arts

Décoratifs et Industriels Modernes, od ktorej bol nazov Art Deco odvodeny. [9]

Uvadza sa, ze poslednym skutoénym Expom, ktoré bolo z umeleckého hl'adiska vyznam-
né, boli prehliadky v New Yorku v rokoch 1939-40. Sucasné Expo vystavy st stale viac

a viac ovladané medzinarodnymi korporaciami a zamerané skor na turizmus. [9]

1.5 Vztah umelcov a galérii

Po preskimani vzniku galérii a umeleckych vystav som sa naucil niekol'ko zakladnych
poznatkov. Je fakt, ze technologické vynalezy, ako boli napr. olejomalba, umoznili iplné
oslobodenie mal'by od navéznosti na architekturu a umoznili to, aby sa z nej stala 'ahko
prenosna a obchodovatel'nd komodita. Predpokladajme, Ze je pravda, Ze to zmenilo pristup
umelcov k tvorbe. Tak isto, ako ovplyvnil Parizsky salon celé generdcie tamojSich umel-

cov, ktori podmienili svoju tvorbu tomu, ako fungovala galéria, v ktorej mohli vystavovat’.

Z toho sa da usudit’, Ze aj v dnesnej dobe technologické pokroky zdsadne vplyvaju na to,

ako umelci tvoria, akymi témami sa zaoberaju a ako je ich praca vystavovana.

Co v dnesnej dobe vytvara paralelu k vynalezu olejomalby? Aké technologické pokroky

menia trh s umenim, ba dokonca, vznika nie¢o nové? Nieco, ¢o ani nevieme identifikovat’?

Ak je primarnym cielom umelca ukazat’ svoju pracu svetu, tak uz predsa nie je jediné
rieSenie vystavovanie v galériach. Bola to z historického hl'adiska snaha umelcov, aby bola
ich praca vystavovand v galériach alebo to bolo usilie zo strany galerijnych institicii, aby
mohli vystavit’ pracu urCitého umelca? Z psychologického hl'adiska, moze byt tato otazka
v mojej praci jedna z najzasadnejSich. Mojou ulohou je prezentovat’ pracu nezndmeho

umelca galéridm a kuratorom. Potrebujem vediet’, kto o zorganizovanie vystavy stoji viac.

5 Umelecky smer tvoriaci médu a zivotny §tyl na konci 19. a zaciatku 20. storocia. Jeho t'azisko lezi najma
v dekoracii a uzitkovom umeni. Pozn. autora

6 Univerzalny dekorativny $tyl, ktory sa rozsirl v Eurépe a v USA v 20. rokoch dvadsiateho storocia. Pozn.
autora
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Je zorganizovanie vystavy to najviac, ¢o sa da dosiahnut'? Co ak existuje nie¢o viac? Pred-
sa, ked’ sa neorganizovali vystavy, tak nikto vystavovat’ nechcel, lebo si nebol vedomy
toho, &o to je. Co ak prave vznika nieo Gplne nové, ¢o este nepozname? Prezenticia umel-
ca formou vystavy uz mozno nemusi byt naviazana na jedno konkrétne miesto, najma ak

je charakter vystavovanej prace nehmotny a virtualny.

1.6 Negativne vplyvy galérii

Je mnoho pripadov, kedy sa galéria moze stat’ prostriedkom na manipulaciu a ovplyvilova-
nie. V dnesnej dobe uz tato otdzka v nasom priestore nie je aktudlna do takej miery ako
v minulosti. No kazda galéria, ktora bola zalozend za ucelom vyzdvihovania narodnej uve-
domenosti zasadne vyzdvihovala myslienky naroda a tym stracala svoj potencial komplex-
ného pohl'adu na prierez Sirokou tvorbou réznych autorov a ich réznorodych, ¢asto krat aj
kritickych pohl'adov a nazorov. Narodné galérie podnecuju pocity nacionalizmu, ktory je

zo zasady nespravny a neprispieva k zdravému vyvoju spolocnosti.

Umelecké galérie v autokratickych rezimoch spadaju pod absolutnu kontrolu Statu a tak je
vyber autorov, ktorych diela st vystavované ziazeny na politické vplyvy a vSetko je pod-
mienené servirovaniu cielenych informacii. Umelec ako samostatne zmyslajlica osoba

s prejavom svojich vlastnych nazorov nie je v takejto galérii vitany.

V Encyklopédii estetiky od Etienna Souriauna sa tvrdi, Ze umelecké dielo mdzZe byt pocho-
pené a ocenené, iba ak je posudzované v geografickom a kultirnom prostredi, v ktorom
vzniklo a kde méZe byt zaroven vnimané a prijaté. UZ v manifeste futurizmu je zadefi-

nované, ze miuzeum S$kodi aktivnej recepcii diela a potlacuje slobodu tvorby. [1, str. 574]

Dalsia namietka pre existenciu galérii v encyklopédii tvrdi, Ze prezenticia diel vnucuje
divakom urcity poriadok. Zavaznost’ vidi vo vybere toho, €o sa ukazuje verejnosti a ostava
v archivoch, ¢o vedie k redukovanej predstave a potlacuje moznosti kritickych pohl'adov.
Taktiez prehlasuje, ze nahromadenie majstrovskych diel je presnym opakom pedagogické-
ho poslania muzea. Prispieva to k odstupu verejnosti a pozitkov, ktoré by malo navstevova-
nie muzei spdsobovat’. Ako posledna namietka je v encyklopédii uvedené elitarstvo, ktoré
je zapriCinené tym, ze napriek otvorenosti muzei vSetkym, su pristupné iba malému poctu

0s0b. Prispievaju tak k spolocenskej diferenciécii. [1, str. 575]
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1.7 André Marlaux — Muzeum bez stien
André Marlaux’ vo svojej praci Mizeum bez stien celkom rozumne popisuje na priklade
africkych masiek, ze vstup takmer akéhokol'vek objektu do galerijného priestoru, sa stava

umenim, nazerd sa na neho s reSpektom a navodzuje pocit umeleckého artefaktu. [10]

Hoci svoju pracu pisal v polovici 20. st. situdcia sa od tej doby nijak vyrazne nezmenila, ba

priam sa mozno eSte viac vyhrotila.

Marlaux sa este dlhy ¢as pred vznikom internetu zaoberal myslienkami, ktoré by boli tak
vel'mi aplikovatel'né v sti¢asnosti. Jeho myslienka Muzea bez stien sa zaobera potencidlom
demokratizovaného umenia, ktoré je mozné vd’aka reprodukciam. Domnieva sa, Ze tradic-
né galérie a muzea formuju sposob, ktorym l'udia vnimaju umenie. Problém vytrhavania
diel z kontextu a inStalovania ich do jedného priestoru, ktory pre nich nie je prirodzeny,
riesi eSte radikdlnejSim sposobom, Muzeom bez stien. Tymto metaforickym terminom
tvrdi, Ze vd’aka milionu reprodukcii v obehu a vyuZitiu predstavivosti sa d& vytvorit’ nové,
neelitarske ¢i separatistické muzeum. Toto muzeum by mohlo spristupnit’ celé umenie

v dejinach vsetkym I'ud’om. [10]

Marlaux videl potencidl digitalnej éry eSte pred jej nastupom. Bol vasnivym pozorovate-
I'om technologického vyvoja a oplyval neskrotnym entuziazmom pre moznosti, ktoré¢ tech-

nologie poskytuju.

Jeho myslienka Muzea bez stien sa d4 vel'mi 'ahko dezinterpretovat tradi¢nou fotografic-
kou kolekciou vSetkého umenia sveta, no mali by sme na to nazerat’ s nadhl'adom. KI'i¢o-
vy fakt ostdva, ze Mlzeum bez stien si vytvara v hlave kazdy sam a predstavuje idedlnu
selekciu prac, ktord je pre kazdého jedinca individudlna. Predstavivost’ je takto postavena

nad samotnu realizaciu reprodukeii. [10]

Z Marlauxovych myslienok sa méZzeme mnohé naucit. Minimalne si ho méZeme zobrat’ za

priklad v jeho nekonven¢nom premyslani o galerijnom svete.

Treba ndjst’ taka prezentaciu prac, ktora si stale dokdze udrzat’ reSpekt, rovny resSpektu pre-
zentacie v galérii. Vzacnost' a hodnota umeleckych predmetov je zalozend na ich unikat-
nosti, jedineCnosti ich existencie a prezentécie. Ich cena je ukotvena v ich vzacnosti, a hod-

notu urcuje vSeobecny suhlas.

7 Francuzsky archeolog, spisovatel a politik, zijuci v 20. storo¢i. Pozn. autora
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1.8 Prezentacia umenia mimo galerijného priestoru

Ako jeden z prikladov nového pristupu k organizovaniu vystav mézem uviest' v Holandsku
narodeného, stcasného ,.internetového* umelca Rafaéla Rozendaala®. Jeho predmet zauj-
mu, do najvacsej miery spociva vo vytvarani umenia priamo alebo nepriamo naviazaného

na svet internetu. V roku 2010 vytvoril open sourcovy’ vystavny koncept.

Jedna sa 0o BYOB'" (Bring Your Own Beamer). Hlavna idea BYOB spociva v tom, Ze tlto
vystavu moze svojvolne zorganizovat’ ktokol'vek. Zakladnymi podmienkami je najdenie
vhodného miesta, zmobilizovanie prezentujicich umelcov a zabezpecenie projektoru, ktory
slizi na prezentovanie prac. Rozendaal sa takto snazi premostit’ internet s readlnym svetom
a umoznit’ divakovi priamu interakciu s tym virtudlnym. Tento vystavny model sa rychlo

stal populdrny a od roku 2010 bolo zorganizovanych cez 150 akcii po celom svete. [11]

Obr. 1. Ukazka BYOB realizdcie.

Samotna Rozendaalova tvorba zaziva iny pribeh. Jeho prace st od roku 2006 prezenéné vo
viacerych vyznamnych svetovych galéridch a jeho tvorba dosahuje stile vacsie uznanie.
Jeho Seol Art Square (2013) a Time Square: Midnight Moment (2015) predstavuju priklad
toho, ako mdze povodom internetové umenie vstupit’ do povedomia verejnosti a drzat’ si
tak status vysokého umenia. V tomto pripade sa jednalo o premietanie jeho diel na najvic-

Sich svetelnych obrazovkach v centre Soulu a New Yorku. [12]

8 Vizualny umelec pdsobiaci v New Yorku. Jeden z prvych umelcov, ktorému sa mu podarilo predat’ web
stranku ako umelecké dielo. Pozn. autora

9 Vo vseobecnosti akdkol'vek informécia alebo zdroj, ktoré musia byt’ verejne dostupné. Pozn. autora

10 http://www.byobworldwide.com Pozn. autora
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Obr. 2. Rafaél Rozendaal, Times Square Midnight Moment, 2015

Obr. 3. Rafaél Rozendaal, Seoul Square, 2012
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2 VIZUALNY STYL

2.1 Identita

Samotny sociologicky slovnik prizndva, Ze z pohladu sociilnej psychologie sa termin
identity spéja s nezriedka rozpornymi vyznamami a interpreticami od mnohych autorov
a myslitelov. J. P. Hewitt rozliSuje tri typy identity. Ako pojem ktory sa vztahuje k umiest-
neniu jedinca v socidlnom zivote, pojem vlastnej predstavy o sebe samom a pojem sebatc-
ty, ktory vyvoldva pozitivne alebo negativne pocity. Kazdy z tychto pohladov vytvéra
jasnu paralelu na identitu z pohladu dizajnu a vizualneho §tylu. Zatial' ¢o socioldgia sa
zaobera identitou l'udskej osobnosti, tak jej zédkladné vlastnosti a spravanie sa daju kom-
pletne aplikovat’ na identitu institucie, napriklad aj galerijnej, ktorou sa zaobera moja baka-

larska préca. [13, str. 119]

Ked Hewitt pojednava o postaveni jedinca v socidlnom Zivote, tak spojitost’ na galerijnu
instituciu moézeme hl'adat’ v jej postaveni medzi ostatnymi kultirnymi inStiticiami, ktoré
poskytuju tnik od bandlnej rutiny kazdodenného zivota, no taktieZ v jej vSeobecnom

postaveni naprie¢ akychkol'vek institlcii, v ktorych kontexte pdsobi.

Pojem vlastnej predstavy o sebe samom moze galéria interpretovat’ svojim vlastnym inter-
nym nastavenim a svojim vnimanim vizualnej identity v samom jadre inStitiicie. Na to je
naviazany aj pojem sebaucty, ktory méze byt’ formovany prave na zdklade vizualnej identi-
ty. Touto cestou sa da budovat’ cela interna kultura institicie, ktord ovplyviiuje aj jej
spravanie navonok a tym padom vytvara pozitivny alebo negativny pocit verejnosti voci
institacii.

Aj samotné Eriksonove psychoanalytické ponatie zivotnych cyklov vytvara paralelu na

existenciu identity, aj tej vizualnej, v rdmci galerijnej instittcie.

Toto ponatie zobrazuje osem vyvojovych faz, z ktorej kazda je charakteristickd krizou
identity a zmenou sebadefinovania. Identitu povazuje za bezprostredné vnimanie vlastnej
rovnakosti a kontinuity v ¢ase a s tym spojené vnimanie, Ze aj ini spoznavaji tito rov-
nakost’ a kontinuitu. [13, str. 119]

Tu mozeme badat’ navdznost’ na neustaly vyvoj institucie ako takej a s lou sa meniacu aj

vizualnu stranku, ktord je ovplyvilovana prave casom a dobou, v ktorej je aktivna. Vizualna

identita prechadza svojou evoluciou, tak ako sa meni doba a témy, ktoré spractva.

Zaujimavy pohlad na vnimanie identity poskytuje J. W. Hoelter, ktory tvrdi, Zze kazdy z nas

ma mnoho rozdielnych identit, ktoré st hierarchicky zoradené podl'a ich vyznacnych rysov.
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Udava S$tyri najzavaznejSie charakteristiky pre poradie doleZitosti. Hoci kazda osoba zahr-
nuje mnozstvo identit, 'udia sa vnimaji ako jednotna entita. To preto, lebo najcharakteris-
tickejsie identity zaistuju konzistentny §tyl chovania a priorit, a tak davaji naSmu sprava-

niu kontinuitu a jednotu. [13, str. 119]

Podobny systém médZeme pozorovat’ pri fungovani identity galérie, kedy sa moze jej vizu-
alna identita skladat’ z mnohych vrstiev, Casto krat aj rozdielnych, no napriek tomu su

schopné vytvorit’ jednotnu entitu.

E. Goffman prinasa chapanie identity, ktoré rozliSuje medzi virtudlnym ja, ktoré je Casto
idealizaciou toho, ¢o jedinec predpoklada, ze je, a Co je dané jeho pridelenou poziciou
a aktualnym ja, ktoré sa skladd z toho, ¢o je moZzno o niom poznat, mimo jeho pridelent
poziciu. Chovanie potom vyplyva z napdtia medzi jeho virtudlnym a aktualnym ja. Identita
sa tak stdva snahou jedinca dosiahnut’ vyjadrenie jedine¢nosti v situdcidch, ktoré vo

vyznamnej miere Strukturuju jeho chovanie. [13, str. 120]

Ak by som transformoval Goffmanom definované virtualne ja do sveta galerijnych instit-
cii, tak by som ho nepovazoval iba za myslienkova predstavu o identite institucie. Instita-
cia naopak zaziva svoju redlnu virtualitu ukotvenu na internete a vo svojej prezentacii vir-
tudlnou formou. T4 sa taktiez Casto krat dostdva do sporu s prezenticiou uchopitel'nou
v readlnom svete a vytvara tak obraz o sebe samej, ktory je formovatelny a budovatelny iba

na zaklade virtualnych prostriedkov.

Kniha Atlas transformace v sekcii pod pojmom individualita, zaujimavym spdsobom vyob-
razuje, ako sa da hladiet’ na jedinecnost’ subjektu. Tvrdi, Ze bez toho, aby jedinec prestal
zdiel'at’ rysy svojho druhu, rozvinie svoje vlastné rysy, co obecne znamena, ze otazka indi-
viduality sa presuva skor k I'udskému jedincovi. Vyrazy, ako ja a osoba, sa nielen spajaji
s pojmom individuality, ale implicitne sa zarad'uju do suboru, ktory sa tyka mysliacich
bytosti. Atlas transformaci potom ponuka nasledujtci priklad: ,, 4j ked’ sa nejaky medved
moze zbldznit a zacat vykazovat jednanie, ktoré sa odlisuje od ostatnych medvedov, tazko
ho budeme vd'aka tomuto “odchylnému” chovaniu nazyvat individualitou. Dalej zostane
medvedom, prislusnikom urcitého Zivocisneho druhu, s urcitou psychickou alebo fyzickou
poruchou, dalej bude klasifikovany ako zviera v ramci skupiny plantigradnych

Zivocichov. “ [14, str. 206]

Co sa mbézeme nauéit’ z prikladu s medved'om? Ak by sme tento isty priklad interpretovali
v ramci inStitacii, tak by sme nahradili slovo medved’, slovom galéria a vysledok by

znamenal to, Ze nech je vizualny $tyl akykol'vek, stale plni svoju informa¢nu funkciu a radi
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zobrazovanu tematiku do kontextu galerijnych institacii. Na zdklade tohto vzniké4 predpo-
klad, ze kazdy informaény material vytvoreny v rameci institicie bude patrit’ do kultarnej
sféry galérii ako takych. Ulohou dizajnéra sa v tejto chvili stava vytvorenie takej vizualnej

identity, ktora bude natol’ko silna, ze dokéze inStitaciu odlisit’ od ostatnych z tej istej sféry.
2.2 Vizuailna identita

2.2.1 Korporatna identita

Pri komplexnom zaoberani sa témou vizualnej identity a pri postupe kedy sa najskor zame-
riavam na naj$irsi celok a postupne prechadzam k tomu najuzSiemu sa neda opomenut

fakt, ze vizualna identita vlastne spada pod vacsi celok a to identitu korporatnu.

Ulohou korporétnej identity je vytvorit' celkovy obraz o spoloénosti, ktory je dosahovany,
¢1 uz jeho spravanim, kultarou, filozofiou, tak aj jeho vyrazovymi prostriedkami, o ktoré sa
stard vizualna identita. Korporatna identita sa prisudzuje najmi spolo¢nostiam a v zlom
slova zmysle je ich branding spajany s komerénym uspechom a dosahovanim ¢o najvys-

Sieho zisku.

Svojim sposobom sa galerijna institicia od tychto komerénych spolo¢nosti nelisi, pretoze
taktiez bojuje o svojho zakaznika a musi vykazovat obrat a snazi sa zaujimat’ popredné

miesto vo svojom odbore.

Korporatna identita udava sadu pravidiel, ktoré su aplikované skrz vSetky Casti inStitucie.
No tieto pravidla su stale viac flexibilné a ohybateI'né, prese tak, ako sa meni pohlad na
vnimanie brandingu''. Budovanie zna¢ky uz nie je o ¢istom uhladenom logu, ktoré
pravidelne umiestnime na to isté miesto. Znacka sa stdva platformou, miestom priprave-
nym na zmenu, ktoré nie je na ni¢ viazané. Doélezitd je rozpoznateI'nd komunikécia a

spravanie podporené idenifikovatelnou formou. [15, str. 6]

Korporatna identita je vlastne stratégia a agentura Wolff Olins'? sa pysi tvrdenim, Ze pri
vytvarani korporatnej identity kombinuje stratégiu biznisu s intuici ou. Intuiciu povazuje za
prvoradu a bez nej sa budovanie znacky mdze zmenit’ na hru s ¢islami. Agentura tvrdi, ze
ak by nasledovali proces riadeny iba rozumom, tak by dospeli k fddnym rieSeniam, no ich
kreativny proces prindsa rieSenia d’aleko za moznostami, ku ktorym by dospeli vyuziva-

nim logického pristupu. [16, str. 44]

11 Obchodné znacka. Termin z oblasi obchodu a marketingu. Pozn. autora
12 Reklamna a dizajnérska agenttra zaloZena v Londyne, 1965. http://www.wolffolins.com. Pozn. autora
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Chip Kidd" ozna¢uje dne$nt éru pojmom post-brand éra. Tvrdi, Ze branding ma stale svo-
ju tlohu vo vizuélnej identite a identifikacii s produktom a sluzbami. No postupne sa
vytraca jeho tazkopadna a obcas zlovestnd snaha o napadnutie kazdého aspektu néasho
zivota. Internet povazuje za priestor, ktory nam umoziuje spojit’ sa a odmietnut’ hodnoty
korporatnych spolo¢nosti. Budovanie znacky sa stava viac kolaborativnym procesom.

[16, str. 45]

Vsetky poznatky nadobudnuté zo $tadii korporatnych identit mézem zohladnit’ pri vytvara-
ni identity pre kultirnu inititGciu, akou je galéria a konkrétnejsie médium vystavy. Co
vidim ako ddlezity rozdiel je to, Ze v galerijnom priestore sa vel'mi tazko definuje, o je jej
produkt, popripade aku sluzbu poskytuje. Ako produkt galérie avS§ak mo6Zzeme povazovat
prave vystavu, ktora sa stdva médiom na prezentaciu vytvarnych diel, ktoré byvaju
v mnohych pripadoch na predaj. V tomto pripade rozliSujeme funkcie sikromnych a verej-
nych galérii. Verejné galérie diela nepredavaji, no ich sluzba spociva v sprostredkovéavani
kultary. Dava priestor umelcom, aby sa v nej prezentovali. Podiel’a sa na vyskumoch, pri-
pravuje vystavy dokumentujice historiu danej krajiny a vzdelava verejnost’ v oblasti ume-
nia. Z pohladu sluzby, galéria vytvara priestor, ktory nas prendsa do iné¢ho, fantazijného

sveta a svojimi vlastnost'ami nam poskytuje nepriamu sluzbu.

2.2.2 Vizualna identita galérie

Vizualna identita, ako vidite'ny reprezentant identity ako takej, je svojim spdsobom kom-
plexny sthrn vSetkych komunikacnych kanalov, ktoré institicia vyuziva. Jej uloha sa stava
natol’ko zdsadna, ze vytvorenie silnej vizualnej identity mdze byt rozhodujuce v zivota-
schopnosti akejkol'vek inStitiicie. Vizudlna identita predstavuje komunikac¢ny prostriedok.

Vytvéra svoj vlastny jazyk, na zédklade ktorého komunikuje a predava informacie.

Vizudlna identita vytvara kompletni atmosféru toho, ¢o zobrazuje. Ak sa sustredime na
galerijnl vystavu, tak jej vizudlna identita moze predstavovat’ prvy styk s potencidlnym
navstevnikom vystavy. NavStevnik sa z nej dozvie vSetky potrebné informacie, ktoré ho
presvedcia alebo naopak odradia od navstevy vystavy. Je samozrejme pravda, zZe samotny
vizual nie je jediny rozhodujuci faktor. Najvacsi vplyv ma pochopitel'ne obsah vystavy. No
v pripade, ze sa jedna o vystavu nezndmeho umelca, nadobuda vizuélna identita na dolezi-

tosti a stdva sa z nej prezentaény prostriedok.

Je vel'mi tazké zadefinovat, aké su zakladné pravidla na vytvorenie idedlnej identity. Jej

vizualna stranka je Casto krat posudzovand nesmierne subjektivne. Akékol'vek rieSenie,

13 Americky graficky dizajnér, spisovatel’ a editor. Pozn. autora
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ktoré moze byt’ z profesného hl'adiska inovativne a nekonvencné, méze byt Sirokou verej-
nost'ou prijaté s nepochopenim a odsudenim. Verim, ze v kreativnej praci treba prinasat
nové rieSenia, ktoré skimaju dostupné moznosti aj za cenu toho, ze tento experiment

nemusi byt prijaty.

Samotné institucie sa Coraz viac priklanaju k tomuto pristupu a identitu chapu ako kontinu-
alny proces koordinacie a tizkej spoluprace. Coraz viac sa stretdvame s prikladom, Ze
tradi¢né zavedené galerijné inStitacie, ktoré s povazované za konzervativne a zviazané
tradiciou, odmietaji rutinu a konvencnost’ sa stava ich najvacsim nepriatel'om. Primarny
doraz kladu na obsah riadeny experimentom a chaosom. Dovera v riskantné navrhy stupa

a dosiahnutiu Cisto estetického zazitku sa nepriklada taka véaha. [17, str. 7]

Dalsi z faktorov, ktory je zasadny pri vytvarani vizualnej identity vystavy je as. Na jednej
strane sa stretdvame s faktom, Ze vystava v galérii je doCasna akcia, ukotvena v principe
»tu ateraz“. Podliecha vplyvom sucasnej kultury a mody, nemusi zohl'adiiovat’ dlhodobé
ucinky a tak sa odliSuje od vizudlnej identity samotnej galérie ako takej. Podl'a mdjho
nazoru je idedlny stav vtedy, ked momentalnym vplyvom nepodlieha, no vytvara ich
a definuje nové moznosti a pristupy. Vynara sa eSte jedna diskutabilnd otdzka a to ta, ¢i je
vizualna identita vystavy naozaj iba predmetom doby, v ktorej sa kond. Vo vytvarnom
umeni je faktor archivéacie pritomny vo vel'kej miere, ba priam az rozhodujici v zachovani
umeleckého dedicstva. Ak mé byt vystava umelca v galérii mil'nikom v umelcovej kariére
a vpisat’ sa tak do histdrie, tak sa stdva vSetko spojené s jeho umeleckou ¢innost'ou nesmr-
telné. Cize samotnd identita vystavy bude konfrontovana s akoukol'vek dobou, v ktorej
bude preberana a skiimana. Tento poznatok je dokazom toho, ako vel'mi je identita prepo-

jena so samotnym obsahom vystavy a umelcom ako takym.

2.3 Komunikacné kanaly umeleckej vystavy

Pri vytvdrani vizudlnej identity umeleckej vystavy hrd definovanie komunikacnych
kandlov klai¢ovu tlohu. Vysledna podoba identity moze byt do velkej miery poznacena
prave poznatkom, kde a akym spdsobom s fiou bude nutné pracovat’. Z globalneho hl'adis-
ka mdzeme komunika¢né kanaly rozdelit’ na offline'* a online". V pripade, Ze vopred
vieme, ze komunikacia bude prebichat’ najmé prostrednictvom internetu, mézeme identitu
prispdsobit’ tak, aby zuzitkovala vyhody digitdlnych médii. Najcastejsi pripad vSak bude

hybridna kombinacia oboch kanalov, aj ked’ mdze jeden z nich prevladat’.

14 Termin oznacuju ¢okol'vek, o nema naviznost na internet a virtualny svet. Vztahuje sa na fyzicky svet.
Pozn. autora
15 Termin oznacujuci opak stavu offline. Pozn. autora
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2.3.1 Offline

Medzi offline prostriedky mézeme zaradit’ vSetky tlacené prezentacné materialy. Su to naj-
ma billboardy, plagaty, letdky, pozvanky a katalégy. V ramci galérii to mozu taktiez pred-

stavovat’ rozne darcekové predmety ako odznaky, zapisniky, perd a ostatné.

2.3.2 Online

Online prostriedky predstavuji najvacsiu vyzvu a zaroven poskytuji najvicsiu flexibilitu.
Na jednej strane mozu prezentovat’ materidly vytvorené pre offline svet, ako napriklad
plagat umiestneny na webovej stranke. Na strane druhej poskytuji pracu s réznymi
médiami ako napriklad praca s videom a audiom. Délezitii llohu zohravaju socidlne siete,
ktoré urcuju uplne novy druh komunikacie. Umoziuju rychle zdiel'anie akéhokol'vek obsa-
hu. Video pozvanka na vystavu moZe mat’ mnohondsobne vicsi dosah ako akykol'vek

plagéat umiestneny aj na tych najprestiznejSich miestach v uliciach.

Za priklad sa da oznacit’ video pozvanka vytvorend na vystavu s nazvom Vystava v kultlr-
nom centre Plato', organizovanti Lindou Dostalkovou'’. Video pozvanka je jediny prvok
umiestneny na web stranke vystavy a svojim sposobom dokéaze sprostredkovat celkovy

dojem efektivnejSie ako akékol'vek tlacené médium. [18]

EXHIBITION

Obr. 4. Ukdzka video pozvanky na Vystavu.

Digitalny svet nam taktiezZ umoziuje generativnost’ a interaktivitu.

Skvelym sposobom to zuzitkovava web stranka, ktora slizi ako pozvanka na vystavu Hito
Steyerl v holandskom Vanabbemuseum. Vizudlnu identitu vytvorilo $tidio Moniker'®,
Pozadie stranky je automaticky generované na zaklade vysledkov vyhl'addvanych klico-
vych slov v internetovom vyhl'adavaci. Web stranka tak méze po kazdom nacitani zobrazit’

odlisné pozadie, ktoré je zavislé od aktudlnych obrazkov zobrazenych pomocou interneto-

16 http://plato-vystava.cz Pozn. autora
17 http://www.thebestsellercreativeplatform.org Pozn. autora
18 Holandské dizajnérske studio. http://studiomoniker.com. Pozn. autora
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vého vyhladéavaca. [19]

®°® < @ hitosteyer.vanabbe. .l 9 o ) © @ ® ¢ m hitosteyerl.vanabbe.l & & 20
I>bing  skyBlue | 0] I>bing  chocolate [0 ]
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Obr. 5. Ukazka web stranky Hito Steyerl.

2.4 Vizualne identity inStitacii

V nasledujicej Casti sa poktisim uviest’ priklady vizudlnych identit inStitacii, ktorych pri-
stup je zalozeny na inovativnosti a experimente. Napriek tomu, Ze st to rieSenia nekon-
vencné a vznikli v Stadiach roéznych dizajnérov, za réznych okolnosti, je na nich badat’
podobnosti, ktoré sa daji charakterizovat’ tendenciou ku generativnosti, praci s pismom
ako symbolom, reprezentantom urcitej myslienky. V neposlednej rade je to strohost” fareb-

nej $kaly obmedzenej na vyuzivanie ¢ierno-bielej kombinacie.

2.4.1 Marres

Maureen Mooren' v roku 2007 pripravila pre kultirne centrum Marres® v Maastrichte
vizudlnu identitu zaloZzenu na jazyku, ktory nie je tvoreny jednym kone¢nym logom, ale
experimentuje s roznymi verziami inicidly M. Nedefinuje Ziadne presné pravidlo, ako ma
byt pismeno M unifikované. Na kazdom vizuali je inicidla ind a pracuje s odliSnymi prvka-
mi. [20]

Tym je kontinuita vizualnych prvkov skrz vSetky propaga¢né materialy Uplne prerusena,
no napriek tomu je rozpoznatel'nd a jasne identifikovatelna. Mooren si definuje absolatnu
slobodu v zobrazeni pismena M, ktor¢ sa iba zriedka stretdva so znakom vynatym z reélne-

ho fontu.

19 Holandska graficka dizajnérka. http://www.maureenmooren.nl. Pozn. autora
20 Cntrul pre stcasnu kultaru. http://www.marres.org. Pozn. autora
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Obr. 6. Ukazka aplikacii vizualnej identity Stedelijk muzea.

2.4.2 Stedelijk mizeum

Pre vytvorenie novej vizualnej identity amsterdamského Stedelijk?' muzea boli osloveni
Armand Mevis a Linda van Deursen®, ktori svojim pristupom vyvolali nekone¢né diskusie
na tému vizualnych identit. Svojim spdsobom sa im podarilo dokonalym spdsobom
naviazat’ na modernistickd tradiciu muzea a vytvorili tak dokonalé prepojenie medzi tym,

¢o inStitucia predstavuje interne a ako sa prezentuje externe.

Prvky, s ktorymi pracuji zachadzaju do maximalnej strohosti. Stredobodom vizualu je
logo, ktoré je znak S, napisany celym nazvom institacie. Tymto pristupom zaviedli
dokonalu ¢istti formu, ktord napriek svojej inovativnosti, stale navizuje na predoslé identi-

ty muizea vytvorené Wimom Crouwelom?® a §tadiom Experimental Jetset. [21]

Nova identita vyuZiva pracu s pismom v takej miere, Ze si s nim vysta¢i ako s jedinym
neposkvrnenym vizualnym elementom. Ci uZ sa pozrieme na aplikécie v informa¢nom sys-
téme interiéru budovy, alebo propagané materialy tlacené a virtudlne, vSade sa stretneme
s jednotnym pristupom, vyuzivajucim verzalkovy systém a pracu s fontom Union, vytvore-

nym Radimom Peskom™.

21 Galéria moderného a sucasného umenia nachadzajuca sa v Amsterdame. Pozn. autora

22 Erudovana holandska graficka dizajnérska dvojca. http://www.mevisvandeursen.nl. Pozn. autora
23 Holandsky graficky dizajnér a typograf. Zakladatel’ Stadia Total Design, 1963. Pozn. autora

24 Cesky tvorca pisma pdsobiaci v Londyne. http://www.radimpesko.com. Pozn. autora
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Obr. 7. Ukadzka aplikdcii vizudlnej identity Stedelijk muzea.

2.43 Whitney muzeum

Ako vizualnu identitu, ktord zosobniuje pristup toho najaktudlnejSieho, Cize vyuZzivanie
generovania, repetitivnosti a vizualnej strohosti a jednoduchosti radim identitu vytvorenti
pre Whitney Museum?® v New Yorku, ktora vytvorilo holandské dizajnérske $tdio Experi-

mental Jetset?®.

Identita je tvorena a ovplyviiovana jednym zakladnym prvkom a to linkou v tvare W. Tato
linka mé predstavovat’ metaforu pre reprezentaciu komplikovanej historie umenia. Taktiez
je to vyobrazenie pulzu mesta a industridlneho prostredia spojeného s vystavbou novej
budovy muzea. Dizajnéri d’alej definuju na desiatky dovodov, ktoré ovplyvnili vyslednu
podobu identity, no jeden z najzaujimavejSich faktorov ostava ten, ze identita je navrhnuta
tak, aby s niou mohli pracovat’ interni dizajnéri v ramci institacie. Dizajnér, ktory navrhuje
identitu sa tak stava architekt buducich aplikécii, ktoré ovplyvni iba vopred zadefinovany-

mi pravidlami prace s identitou. [22]

Linka v tvare pismena W (responzivne W) a napis Whitney, ktory je vzdy umiestneny na
statickom mieste v l'avom hornom rohu informaénych materialov, st dopiiiané o reproduk-

cie vytvarnych diel a navzajom zapiiaja plochu s bielym nepotla¢enym podkladom. [22]

25 Umelecké muzeum v New Yorku zameriavajlice sa na americké umenie 20. a 21. storo¢ia. Pozn. autora
26 http://www.experimentaljetset.nl. Pozn. autora
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Obr. 8. Ukazka aplikdacii vizualnej identity Whitney muzea.

2.4.4 KiriStof Kintera: ] AM NOT YOU

Katalog, ktory v roku 2014 pre Kristofa Kinteru?” navrhli dizajnéri Petr Babak a Lukas
Kijonka®, je prikladom toho, ako sa moze z objektu, ktory je zvyCajne iba sprievodny
element vystavy, stat’ samotny umelecky artefakt. Taktiez to ukazuje, Ze vztah dizajnéra
a umelca, moéze fungovat’ na takom principe, kedy dizajnér vymysli koncept a umelec ho
nasledne zrealizuje sam. Praca dizajnérov v tomto pripade spocivala v identifikovani pova-

hy umelca a naslednom vytvoreni konceptu katalogu.

Katalog predstavuje kartonovi krabicu, naplnenu fotografickymi reprezentdciami umelco-
vych prac. Kristof Kintera tieto krabice sam naplnil, oblepil a podpisal. Tato narocna
robota vyustila vo vytvoreni 1000 kusov unikatnych katalogov, ktoré¢ majt jasne definova-

nu vizualnu identitu, no napriek tomu su vsetky rozdielne. [23]

Obr. 9. Ukdzka katalogu Kristofa Kinteru.

27 Qesk}'l umelec. http://www.kristofkintera.com Pozn. autora
28 Ceski graficki dizajnéri tvoriaci stadio Laboratof. http://laboratory.cz/. Pozn. autora
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3 DIGITALNE MEDIA

3.1 Vyuzitie digitalnych médii v galerijnom prostredi

V tejto Casti sa zameriam najma na vyuzivanie digitadlnych médii ako komunikaénych pros-
triedkov. Napriek tomu, Ze internet nie je jedind komunikacna metdda z oblasti digitdlneho
sveta, sustredim sa primarne na jeho pouzitie. Sposob, akym prijimame a odovzddvame
informadcie, sa vznikom internetu zmenil do obrovskej miery a kazdy deii ovplyviiuje nase
zivoty. Akykol'vek aspekt naSej existencie je nim poznaceny. Internet sa ako komunikaéné
médium vyvija neustale a dnes nadobudnuté poznatky o moznostiach jeho vyuzitia, budu
v kratkom case zastarané. Princip fungovania webovych stranok sa meni paralelne
s vynalezmi novych elektronickych zariadeni a spolo¢ne transformuju naSe vnimanie sveta
a naSich zivotov. PouZivanim internetu sa z kazdého z nas stava odosielatel’ a prijimatel’

informadcii, ¢i uz na Grovni privatnej alebo verejne;.

3.1.1 Internet ako komunikaény prostriedok

Komunika¢né vyhody internetu, jeho dostupnost’, interaktivita a okamzity prenos akych-
kol'vek informdcii hraju hlavnu rolu v tom, Ze sa z neho stava lider prenosu informacii
a najkonzumovanejSie médium. V zaujme mojej bakalarskej prace je pre mna relevantné
preskumat’, ako vyuzivaji vo svoj prospech internet galérie a do akej miery zvladaju
komunikaciu prostrednictvom webovych stranok. Aj ked’ je pravda, Zze uz dadvno nezijeme
v dobe, kedy by bol jedinym komunikaénym kandlom na internete samostatna web stranka
institacie. Vyuzivanie prostriedkov socialnych sieti sa stalo nevyhnutnostou a ich vyhody

mozeme zuzitkovat’ a vytvorit’ tak svoj vlastny prepojeny internetovy priestor.

3.2 Funké¢né charakteristiky webstranok

3.2.1 User experience design

V ramci navrhovania a tvorby webovych stranok plati konvencia o definovani toho, ako by
mala byt’ web stranka z uzivateI'ského hl'adiska ¢o najprijemnejsSia. Za viac ako dve desat’-
ro¢ia tvorby webovych stranok sa vytvorilo mnozstvo principov a pravidiel dosahovania
spravneho UXD (User experience design), na ktoré sa viaze prave uzivatel'skd privetivost

z hladiska funk¢&nosti.

Pri navrhovani webovej stranky to plati tak, ako pri navrhovani akychkol'vek produktov

alebo sluzieb, kedy su ich jednotlivé aspekty nadizajnované s cielom dosiahnutia ideélne-
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ho zazitku pre uZivatela. UXD sa zameriava na interakciu medzi uZivatel'om a elektronic-
kym zariadenim. Tento termin definoval Donald Norman, aby nim pokryl vSetky aspekty
zazitku uZzivatel’a s produktom, ako takym. UXD sa zaobera mnohymi oblastami od pouzi-
tenosti, dostupnosti, systémového vykonu, ergonoémie a v neposlednom rade HCI®. Vlast-
ne sa da povedat, ze UXD ries$i najmé to, ¢o je pod povrchom, ¢o nie je viditeIné, no

vytvara to najpodstatnejSiu zlozku. [24]

3.2.2 User interface

Je to prave Ul (User interface), ktoré sa zameriava na vytvorenie takého prostredia,
v ktorom sa uZzivatel’ jednoducho orientuje a jednotlivé prvky st rozmiestnené podla ich
dolezitosti a vyznamu ¢o najergonomickejSie a na zaklade roznych postupov sa dosahuje
pozadovana hierarchia informécii. Medzi kl'aicové aspekty, ktorymi sa zaobera Ul dizajn,
nepatri iba praca s typografiou, jej CitateI'nost'ou, presved¢ivostou a celkovym splynutim

s dizajnom stranky. Je to taktieZ o praci s fotografiami, ilustraciami, videom a audiom.

Sustred’uje sa na vytvorenie takého prostredia, ktoré je vizudlne privetivé a pre uzivatela
ovladdateI'né s minimalnymi pochybnostami. Dobre zvladnuté uzivatel'ské prostredie je
také, ktoré uzivatela vedie medzi jednotlivymi ¢astami web stranky a nespdsobuje tak

zmatok a chaos. [25]

Z globéalneho hladiska by sa to dalo zhrnut' tak, Ze interakcia medzi uZzivatelom a web
strankou prebieha plynule, bez akychkol'vek turbulencii a web stranka naplni svoje
poslanie satisfakciou uzivatela. Spokojnost’ uzivatela pre nas nie je dolezita iba z dovodu,
ze sme dobré duse a chceme pre vSetkych to najlepSie. Znamena to hlavne to, ze uzivatel
na nasej web stranke stravi adekvatne mnozstvo ¢asu, opdatovne sa na nu vrati a popripade
ho pomocou nej presved¢ime kupit’ nas produkt alebo sluzbu. Vysledok sa stava uzitocnym
taktiez vo chvili, ak uzivatelovi sprostredkujeme informdcie a on ich pochopi a bud’ sa

podl’a nich zariadi, alebo jednoducho obohatia jeho Zivot.

3.2.3 Konvencie UXD

Na krehky l'ad sa dostdvame v momente, kedy su jednotlivé pravidla ,,spravneho UX
dizajnu aplikované tym istym spdsobom, skrz celé skupiny web stranok, rovnakého zame-
rania a vytvaraju tak masu, takmer identického rdzu. Moje presvedcenie je také, ze tvorba
web stranky je dlhodoby proces, ktory v sebe zosobiiuje charakter projektu a rozhodnutia

o jej funkénych a vizualnych prvkoch su podmienené konceptu a nie konvenénym pravid-

29 Human-computer interaction. Interdisciplinarny obor zaoberajuci sa fenoménom tvorboy uzivatel'skych
rozhrani. Pozn. autora
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lam sucasnej doby.

Kvoli priamemu prepojeniu galerijnych inStiticii s vizudlnou kultirou, st to prave oni,
ktoré sa stretdvaju s vyzvou, ¢i a do akej miery vyuZit’ experiment a inovaciu na svojich

web strankach.

Ak plati, ze graficky dizajn je séria spravnych rozhodnuti, tak pri aplikovani nového pri-
stupu pri tvorbe ¢ohokol'vek, mdze byt samotné rozhodnutie vydat’ sa cestou experimentu

to spravne.

Casto krat sa stretneme so situdciou, Ze ,.experti” na UX dizajn sa nikdy nestotoznia
s rieSeniami, ktoré sa vymykaji norme a tomu, ako by nieco ,,malo“ byt navrhnuté.
Odvolavaju sa na rézne vyskumy, Studie a analyzy, ktoré zarucuji, ze dodrzanie urcitych
pravidiel, spravia projekt GspeSnym. Vysledok je vSak casto krat fadny, na hranici nudnej
Sablony. No ak si teda povieme, ze tieto konvencie su na$ hlavny nepriatel’ a najlepsi spo-
sob ako porazit’ nepriatel’a, je spriatelit’ sa s nim, tak ndm neostava ni¢ in€, ako pozorne sa
na tieto vyskumy pozriet’ a naucit’ sa, ¢o tvrdia. Vznika tak koncept, ktory je zalozeny na
otvorenosti dizajnéra voci tomu, ¢o programovo odmieta, o je spajané s marketingovymi

formulkami, ktoré sa mu priecia.

3.3 Digitalne zariadenia a internet

Podoba web stranok sa meni neustale. Na svedomi to ma mnoho faktorov, no za ten hlavny
mozeme oznacit’ vyvin novych digitalnych zariadeni. Prichodom nového zariadenia sa
moze kompletne zmenit’ pristup k tvorbe web stranok presne tak, ako to bolo s prichodom

smartfonov?’ a tabletov.

3.3.1 Responzivny web dizajn

ESte pred vznikom mobilnych zariadeni nebola nutnost’ vytvarat’ responzivne web stranky,
ktoré su schopné prisposobit’ sa velkosti zobrazovacej plochy a zabezpecit' tak optimalny
uzivatel'sky zazitok. Responzivny dizajn tak zabezpecuje I'ahku citate'nost’ a jednoduchu

navigaciu.

Navrhovanie layoutu a gridu web stranky, uzZ nie je zavislé od presného definovania v pixe-
loch ale uprednostituju sa relativne jednotky ako napr. percentd. VSetky prvky na web
stranke su tak oslobodené od presnych definicii, stavaju sa tak flexibilnymi a menia svoju

vel'kost’ a umiestnenie podl'a potreby. [26]

30 Telefén s operacnym systémom, ktory umoznuje aby bol pristroj vybaveny bohatou zakladiiou
multifunkénych aplikacii. Pozn. autora
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Pri navrhovani web stranky tak treba aplikovat’ novy sposob uvazovania, kedy sa na lay-
out, uz od pociatku pozerame ako na skladacku, ktord sa dé4 variabilne transformovat, so

zachovanim logickej hierarchie elementov na stranke.

Takyto pristup mdézeme oznacit anglickym slovom ,Mobile first”, kedy vytvarame web
stranku v prvom rade optimalizovani pre mobilné zariadenia. Tvori to lepsi koncept ako

nasledné degradovanie vel’kych stranok a ich prisposobovanie mobilnym zariadeniam. [26]

3.4 Prenos informacie

Vzhl'adom na to, Ze ciePom mojej bakalarskej prace je skibenie prezenticie umelca galé-
ridm, presvedCenie ich o vystaveni prace tohto umelca a zaroven tak definovanie vizudlnej
identity celej akcie, lezi na mojich pleciach vel'ka zodpovednost. Prave preto som sa roz-
hodol zistit’, ako vytvorit’ jednotlivé aspekty mojej prace co najefektivnejSie a vyuzit’ tak
rieSenia, ktoré pre nas pripravili vyskumnici a badatelia, na zéklade $tadii a pokusov. Pre
uspesnost’ celého projektu je kI'icové, aby web stranka a samotnd identita zaujali pozor-
nost’ v ¢o najviacsej miere. Preto som sa rozhodol zistit’, ¢i existujii nejaké univerzalne
pravidla, ktoré m6zu maximalne napomoct’ uspesnosti designu na zaklade jeho vizualnych

a funkénych vlastnosti.

3.4.1 Eye tracking

Eye tracking je jedna z metod, pomocou ktorej sa zistuje, ako l'udia interaguji v ramci
pouzivania web stranky. Na zéklade sledovania pohybu ich o¢i sa zistuje, kam l'udia orien-
tuji svoju pozornost’ a na zéklade tychto poznatkov sa da urcit’, kam umiestnit’ prvky, ktoré
su najdolezitejSie. Medzi tieto prvky sa radia vSetky kl'a¢ové informacie, popripade ,,call to
action® tlacitka, vyzyvajuce k akcii, ku kliknutiu. Na zaklade sledovania pohybu o¢i vieme
taktiez ur€it, ktoré prvky na strdnke sl nezrozumitel'né a ktoré su celkom ignorované.
Vysledky sa zistujii za pomoci tepelnych map a sledovanim presného pohybu o¢i medzi

jednotlivymi prvkami. [27]

Obr. 10. Tepelna mapa.
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Analyzy vytvorené touto technikou boli prevazne realizované z komerénych podnetov a to

s cielom dosiahnutia vicSieho predaja a zvySenej pozornosti. Vysledky dosiahnuté pomo-

cou tejto technologie sa nedaju generalizovat, pretoze I'udia by pravdepodobne reagovali

na roznych web strankach rézne. No napriek tomu sa vSetky vyskumy zhoduji v niekol’-

kych bodoch, a aj ked’ tieto zistenia mézu pripominat’ alchymiu, pokusil som sa spojit’

poznatky z mnohych vyskumov, uverejnenych na internete a vytvorit’ z nich nasledujici

zoznam:

Ludska tvar pritahuje pozornost’. Pri objavovani sveta okolo nés sa snazime hl'adat’
zname predmety a l'udskd tvar v tomto pripade predstavuje istotu a komfort. Ak
chceme na stranke uputat’ na jedno konkrétne miesto, tak vyobrazenim l'udskej tva-
re zabezpecCime to, ze pohl'ad uzivatel'a padne prave na tato tvar. [28]

Z vyskumov tak isto plati, ze ak chceme preniest’ pozornost’ na nejaky objekt alebo
text, tak vyobrazenim tvére, hladiacej na toto miesto, napovieme uzivatel'ovi kam
ma hl'adiet’. V takomto pripade sa z fotografie stava dizajnérsky element, napoma-
hajtci k navigéacii, podobne ako rozne Sipky, no dokonca ucinnejSie. Cudska tvar
nam taktieZ napoméha k vyobrazeniu emécii, vytvara atmosféru a doveru. Co sa
dovery tyka, tak I'udska tvar zvySuje empatiu a ak vieme, ako niekto vyzera, tak sa
s nim viac stotoznime. [28]

Vyskumy taktiez vravia, ze l'udia najlepSie reaguju na tvare deti, Zien a vo vSeobec-
nosti atraktivnych l'udi. Atraktivni l'udia su povazovani za inteligentnejSich, uspes-
nejSich a charizmatickejSich. Treba si vSak davat’ pozor na fotografie z fotobank,

pretoze tieto sa pre uzivatelov stali ,,neviditeInymi‘. [29]
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Obr. 11.  Priklad toho, ako ludia citaju web stranku.

Préaca z fotografiami celkovo nesie niekol’ko pravidiel. Plati, Ze fotografie by mali
byt’ vysokej kvality, s vysokym kontrastom a mali by sa vzt'ahovat’ k obsahu. Foto-
grafie by vSak nemali byt prili§ detailné, mali by byt viac ikonické a zobrazovat

konkrétny predmet, konkrétnu ideu. Je dobré pracovat’ s vel'kymi fotogratiami, no
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ak st nasledne zmensené do malych rozmerov, tak by mala byt’ vyobrazena iba ich
Cast’. [30]

Realistické fotografie objektu zvysSuju doveru. Uzivatel’ je napriklad viac ochotny
kupit’ si elektronicka knihu, ak je pri nej fotografia skuto¢nej knihy, napriek tomu,

ze si kupuje stibor nehmatatel'nych elektronickych dat.

«  Vyskumy ukazali, ze l'udia ¢itaji web stranky v tvare F. Skor ako ¢itaja, je lepSie
povedat’ skenuji o¢ami. V momente, kedy uzivatel’ pride na web stranku, jeho oci
spocinu v 'avom hornom rohu a nésledne urobia dlhy horizontdlny pohyb na prava
stranu. Nasledne navratia svoj pohl'ad nizsie, do l'avej Casti stranky a opat’ ich zrak
prechadza po horizontalnej linke smerom v pravo. Druhy horizontalny pohyb je
avSak kratsi, ako ten predosly. Nakoniec je pohyb ich o¢i vertikalny, smerujuci dole
naprie¢ celou web strankou. [31]

Z tohto spravania vyplyva niekol’ko poznatkov. Vo vrchnej Casti stranky by mali
byt umiestnené dlhé vety. Nasledne by mali nasledovat’ vety kratSie. Tvar F taktiez
prezradza, Ze dolezité informdcie by mali byt umiestnené vzdy v lavej Casti, pri-
blizne v 5 az ¥ layoutu stranky.

Az 69% uzivatelov travi vacSinu casu hl'adenim na l'ava ¢ast’ obrazovky a 30% na
pravu. Z tohto dévodu byva navigacia taktiez umiestnend v l'avej Casti. Neznamena
to vSak, ze pravu cCast’ layoutu treba Uplne zanedbat’, prave naopak, mozeme do nej
umiestnit’ menej ddlezité informécie. Citanie textu v tvare F sa stiva mytom vo
chvili, kedy uzivatel’ na web stranke hl'ad4 konkrétnu informaciu, vtedy komplexne
skiima pohl'adom stranku, ako celok. [32]

Obr. 12. Ukazka citania web stranky v tvare F.
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« Velké mnoZstvo textu na stranke nepredstavuje problém vo chvili, ak sa s nim
spravne zachadza. Jeden z predsudkov je ten, Ze I'udia neradi skroluji*', no nie je to
pravda. Cudia st na skrolovanie zvyknuti a je pre nich prirodzené. Preto sa netreba
bat’ vysadzania textu do uzsich odstavcov s vy$sim riadkovym prekladom. Odstav-
ce by mali byt’ ¢lenené riadkovymi medzerami a pripadné nadpisové texty by mali
byt vysadené vyrazne vacSou velkost'ou pisma. Volny priestor v okoli odstavcov,
ktory tvori text vzdusnym, tak napomaha CitateI'nosti a prehl'adnosti textu. [33]
Hlavné nadpisy by mali byt umiestené vo vrchnej ¢asti stranky a vysadené vel'kym,
nepriehladnutelnym pismom, tak aby vytvarali najviditel'nejsi prvok na web stran-

ke. Cudia svoju pozornost’ sustredia na prvky, ktoré prichadzaji ako prvé.

O

Obr. 13. Porovnanie odstavcovych stylov.

« K predsudkom zo skrolovania textu taktiez patri, ze prvky vyzyvajice ku kliknutiu
by mali byt umiestnené vo vrchnej Casti stranky. No pravda je takd, Ze to na G¢in-
nost’ konverzii nema vplyv a tla¢itka mézu byt umiestnené taktiez v spodnych cas-
tiach stranky. Vertikdlne skrolovanie je najlepSie rieSenie aj kvoli Citaniu obsahu

v tvare F, ktory by bol pri horizontalnom skrolovani naruseny. [34]

Obr. 14. Rozne umiestnenie akcnych prvkov.

31 V pocitaovej terminoldgii takto oznacujeme postivanie obsahu (textu, obazkov, videa) po monitore.
Skrolovanim nemenime layout obsahu, ale premiestiiujeme ho do zobrazovacej plochy. Pozn. autora
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- Co sa farebnosti tyka, tak volba Ciernej farby pisma na bielom podklade je
z hl'adiska citateI'nosti najefektivnejSia. Pre prvky, ktoré maju byt klikatelné, plati
pravidlo, Ze by mali niest” farbu, ktord je vyrazna a odliSuje sa od ostatnych. Odka-

zy byvaju z konvencnych hl'adisk vytvarané farbou modrou. [35]
3.5 Prezentacia umenia na internete

3.5.1 Fyzické umenie vo virtudlnom priestore

Vzhl'adom k tomu, ze mdj projekt sa zaobera prezentaciou umeleckého diela, ktoré ma
dokonca charakter elektronického média, vynara sa hned niekol’ko otdzok, ako toto dielo

na internete prezentovat’.

Reprodukcia takmer akéhokol'vek umeleckého diela sa méZe v dneSnej dobe nachadzat’ na
internete. Dokonca sa ocitame v situdcii, kedy projekty, akym je napriklad Google Art
Project’” poskytuju virtualnu prehliadku velkého mnoZstva muzei a nahlad na vysoko-
kvalitné reprodukcie diel. [36]

Amsterdamské Rijksmuseum® spristupnilo na svojej web stranke svoju kompletn umelec-
ka zbierku. Nielenze si mo6zu uzivatelia na web stranke galérie vytvarat’ svoje vlastné
kolekcie, mozu si diela taktiez stiahnut’ a vytvorit’ si z nich plagat alebo aplikovat’ na r6zne
predmety, napriklad obal na mobil. [37]

Vznika tak uplne novy virtudlny svet umenia. No zdroveil ndim umoziiuje umelecké diela

transformovat’ a pretvorit’ ich virtudlnu podobu do opédtovného fyzického stavu.

3.5.2 Internet ako médium

Internet taktiez inicioval vznik uplne novych umeleckych disciplin, akou je napr. net.art.
Umelci, ktori su radeni k tomuto smeru, uz v prvej polovici 90-tych rokov pochopili poten-
cidl prace s internetom, ako s umeleckym médiom. Vo svojej tvorbe vyuzivaji komunikac-
né, interaktivne, kolaborativne a crowdsourcingové® pristupy prislichajuce vlastnostiam

internetu. [38]

Sucasnu umelecku tvorbu spijanti s médiom internetu oznacujeme terminom post-inter-
net”. Umelci su charakteristicki tym, Ze rolu internetu povazuju za elementarnu nenahradi-

tel'na sucast’ ich socidlneho zivota. Napriek tomu, Ze internetové projekty st oslobodené od

32 https://www.google.com/culturalinstitute/u/0/project/art-project Pozn. autora

33 Holandské narodné muzeum v Amsterdame. https://www.rijksmuseum.nl/en Pozn. autora

34 Dosahovanie ciel'u s vyuzitim vic¢Siecho mnozstva zainteresovanych ludi. Pozn. autora

35 Umelecké hnutie vztahujuce sa na spolo¢nost’ po verejnom prijati internetu. Umelecké vystupy spajané
s timto terminom st ovplyvnené kulturou a estetikou internetu. Pozn. autora
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inStituciondlnej podoby, neda sa povedat, Ze v galerijnom prostredi prezentované nie su.
[39]

Odpoved’ na otdzku, preco su tieto diela dostupné aj v galéridch moze byt vo finanénom

zazemi inStitucii a zdroven vyssej spolocenskej prestizi spojenej so svetom umenia.

3.6 Vyuzitie internetu kultirnymi instituciami

Ciel'ova skupina mojej bakalarskej prace je jednak Siroka verejnost’, zaoberajtca sa kulta-
rou a umenim, no st to aj kuratori, pohybujuci sa v inStituciondlnom prostredi galérii. Je
preto dobré mat’ obraz o tom, v akom internetovom prostredi sa pohybuju, a co mézu od
projektu podobného typu ocakavat. Uvediem teda modelové priklady webovej prezentacie,

zo strany in§titicii a taktieZ zo strany umelcov.

3.6.1 Het Nieuwe Instituut

Web stranka holandskej kultirnej institicie Het Nieuwe Instituut®, ktora vytvorilo $tadio
Moniker, je reprezentant progresivnych pristupov. Hlavnou tlohou web stranky tohto typu
je sprostredkovat’ informdcie o aktudlnych a pripravovanych vystavach a napriek tomu, ze
to mohlo Studio ponat’ klasickou formou, tak ako k tomu pristupuje vacSina konkurenénych
indtitacii, rozhodli sa, Ze zainvestuj do technologického experimentu. UZzasnym spdsobom
spajaju interaktivne technologické rieSenia s vyuzivanim moznosti sic¢asnych vizualnych
jazykov. Kazdy kuratorsky projekt je prezentovany jedine¢nou vizualnou identitou, ktora je
zalozend na jej online interaktivite. UZivatel sa tak moZe hrat’ s jednotlivymi vizualmi pod-

l'a svojho uvéazenia.
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Obr. 15. Ukazka web stranky Het Nieuwe Instituut.

36 http://hetnieuweinstituut.nl Pozn.aut


http://hetnieuweinstituut.nl/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

3.6.2 Bookreport.cz

Web stranka bookreport.cz’’ je stcast’ vystavy Zprava o Knize. Svojim spésobom nazivo
prepdja prostredie vystavy a web stranky. Web stranka prezentuje najkrajSie ¢eské knihy
spdsobom videa. Tieto vided su tvorené priamo pocas vystavy, kedy vzdy jeden pracovnik,
digitalizator, skenuje knihy. Kazda naskenovand kniha sa nasledne nahra na web stranku.
Web stranka tak vytvara autentické prepojenie medzi realitou a virtualitou, a zaroven uka-

zuje ako je online svet zavisly na nahrati obsahu realnymi 'ud’'mi.

[u]
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Obr. 16. Ukazka webstranky bookreport.cz a skenovanie knih priamo na vystave.

3.6.3 Jodi.org

V opozicii priamociaremu pristupu stoja, Casto krat koncepcne zamerané stranky umelcov,
ktoré sa stavaju samostatnym umeleckym dielom, ako je to napriklad v pripade net.artistu
jodi.org®™. Jeho web stranka je selekcia nezrozumitelnych podstranok, ktoré mézu pred-
stavovat’ rozne vyznamové kody. Napriek tomu, Ze obsah tejto web stranky je pre uZivate-

I'a takmer negitatelny, vytvara tak zrkadlo umelcovej prace a tym napliia svoju funkciu.

37 Http://www.bookreport.cz Pozn. autora
38 http://wwwwwwwww.jodi.org Pozn. autora
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Obr. 17. Ukadzka web stranky jodi.org.

3.6.4 Return Of Investment

Projekt internetového umelca Jonasa Lunda®, ktory zaujimavym spdsobom reflektuje
obchod s umenim. Projekt bol su¢astou internetovej galérie Link Cabinet®, ktora pravidel-
ne poskytuje priestor na prezentaciu umelcov. Jednalo sa o web stranku, ktora obsahovala
miesto na reklamny banner. Toto miesto si mohol ktokol'vek prenajat’ a po splneni financ-
nych podmienok na neho mohol umiestnit’ svoju reklamu. Kupca sa tak stal majitel'om web

stranky a svoju investiciu mohol zroCit' opdtovnym predajom web stranky dalSiemu

® < [im] returnofinvestment.biz
000 < my ad space.rtf
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ArtForum
ArtReview
Mousse
Frieze
cent years. These are the publications where | have placed adverts in recent years.
their work | never heard from any collectors, but my artists loved seeing their work
in the magazine.
| hope that | will get more out of this advert.
Steve Turner Contemporary
6026 Wilshire Blvd.
Los Angeles, CA 90036
(323)931-3721
www.steveturnercontemporary.com
Upcoming
Jonas Lund: Flip City (June 5 - July 3, 2014)
‘Yung Jake: New (July 12 - August 23, 2014)
er1-29,2014) Rafaél Rozendaal: Alimost Nothing Hardly Anything (November 1 - 29, 2014)
I
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6026 Wilshire Blvd.
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Jonas Lund: Flip City (Jut
‘Yung Jake: New (July 12
Rafaél Rozendaal: Almos

Obr. 18. Ukazka web stranky returnofinvestment.biz

39 http://jonaslund.biz Pozn. autora
40 http://www.linkcabinet.eu. Pozn. autora
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II. PRAKTICKA CAST
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4 KONCEPT

4.1 Spolupraca

Odhodlanie spracovavat’ tému mojej bakalarskej prace prislo vo chvili zahdjenia mojej
spoluprace na vytvarnom projekte, s kamaratkou Dorotou Briestenskou. Rozhodli sme sa
vytvorit’ dielo, bez ohl'adu na pouziti techniku a kone¢ny vystup. Praca sa stala zauji-
mavou uz od samotného pociatku, od chvile, kedy Dorota urcila t¢ému naSho projektu.
Téma bola priamociara a jednoznacna, jej nazov bol laska. Napriek vSetkym predsudkom
a-tomu, aké mnozstvo klisé suvislosti sa na to viaze, bola to vyzva. Cez vSetky tuskalia
zaCinajuce tym, Ze sme obaja pracovali z iného mesta, bez akéhokol'vek fyzického styku,
nasa spolupraca prebiehala plynulo a podarilo sa nam vytvorit’ koncept, na ktorom je zalo-
zend celd moja bakalarska praca. Ddlezity faktor je ten, Ze moja praca nenasleduje model
zadavatel’ — dizajnér, no ako dizajnér sa stdvam zdroven tvorcom obsahu. Zarovei sa touto
pracou snazim ukdazat’, ze praca dizajnéra nemusi koncit’ pri vytvoreni plagatu a pozvanky

na vystavu, no méze svojimi vstupmi ovplyvnit’ celkovi instalaciu a prezentaciu diela.

4.2 Dielo

Vyslednym dielom sa stali odznaky, ktoré vSak nenest fyzicku podobu a preberajii skor
metaforicky vyznam toho, ¢o odznaky reprezentuji. Odznaky nest formu videa. Podmieni-
lo to niekol’ko faktorov, ktoré sa v nasledujucich riadkoch pokusim opisat’. Uz na zaciatku
prace sme si s Dorotou rozdelili illohy. Moja uloha mala charakter ramara, ako osoby, ktora
urcovala vysledny tvar Dorotinych vizualnych interpretacii témy laska. Rozhodnutie
vytvorit’ odznaky, ktorych ohranicenie definuju realistické tvary mozgov a stdc bolo pod-
mienené Uvahou o tom, ako silne vplyvaji abstraktné pocity spojené s laskou na fyzické
organy srdce a mozog. Odznaky tak predstavuju spojenie fyzického sveta s abstraktnym
a tento pristup je v kone¢nom dosledku pribuzny celému projektu. Napad prace s odznakmi
vznikol ako reakcia na vojnové odznaky, obdrzané za zasluhy vojakov. Vzniké tak odkaz
na zazitky, ktoré zazivaji vojaci pocas vojny a zazitky, ktorym st vystavovani l'udia vo
vzt'ahoch. Tie takisto Casto krat koncia stratami a utrapami, obrazne porovnate'nymi s tymi
vojenskymi. Rozhodnutie o praci s odznakmi mohlo logicky vyustit' vo vytvoreni série
fyzickych objektov. No vzhl'adom na to, ze Dorota na kazdy jeden odznak pripravila vel'ké
mnozstvo variant obsahu, vytvorenie videi predstavovalo rieSenie, ktoré je schopné pred-
stavit’ vSetky varianty a zaroven si zachovat’ svoju konzistentnu formu. Pocet variant obsa-

hu je pri kazdom odznaku rézny a preto maji videa variabilnti dizku.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

45

Obr. 21. Ukazka roznych obsahov vytvorenych pre jeden tvar odznaku.
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5 VYSTAVA

5.1 Prezentacia diela

S vytvorenim spolo¢ného diela sa nastolila otazka o jeho prezentacii. Vzhl'adom na to, Ze
dielo m4 primarne elektronickii podobu, je mozné ho Sirit' prostrednictvom internetu.
Z toho vyplyva, ze prave internet sa moze stat’ jeho findlnou destinaciou. No nasa motiva-
cia je zrealizovat’ vystavu v skuto¢nom galerijnom priestore. Tento ciel’ je uskuto¢nitelny
najmd vd’aka vyhoddm internetu. S cielom oslovit’ ¢o najvacsi pocet galérii, kdekol'vek na
svete, prisiel napad o vytvoreni web stranky. Takej web stranky, ktora by prezentovala kon-
cept vystavy, ktora je prichystana na realizaciu. Kurator, ktory dostane odkaz na tito web
stranku, sa tak moze nasledne dozvediet’ o celom koncepte vSetky potrebné informacie. Ak
mu to pride zaujimavé, tak si jednoducho moéze stiahnut’ balicek, obsahujuci vSetky diela
s prislichajicimi materialmi. Vznikla by tak novd forma prezentdcia diela galériam,
ktorych uloha by pri realizacii vystavy spocivala v dodrzani pravidiel definovanych v kon-

cepte vystavy.

5.2 Koncept vystavy

Koncept vystavy sa skladd z dvoch druhov pravidiel, jedny urcuju podmienky samotnej
prezentacie diel a druhé sa zameriavajl na aplikovanie vizualnych a informaénych prvkov
v materidloch, tvoriacich vizualnu identitu vystavy. Tieto pravidld maju za ulohu vytvorit’
systém, ktory urobi vsetky vystavy svojim sposobom jednotnymi. Pravidla taktiez ul'ahcu-

ju mnoho rozhodovacich procesov kuratorov.

5.3 Pravidla inStalacie

Pravidla instalacie st definované nasledovne:

« Vystavu moZe zrealizovat’ galerijna inStiticia alebo akdkol'vek institicia a jedinec,

ktori st schopni splnit’ vSetky kritéria inStalacie.

«  Videa mézu byt prezentované akoukol'vek formou. Odporti¢ané prezenta¢né pros-
triedky st projektor, TV displej, pocitacovy displej, laptop, tablet a smartphone.

Vel'kost’ zobrazovacieho média nie je rozhodujuca.

- InStalacia sa m6ze nachadzat’ vo vnutornych, ale aj vonkajSich priestoroch galérie.
Priestor by mal byt primarne ureny na prezentaciu diel, ale nie je to podmienka.
Odporucané priestory, mimo tych vystavnych, su vstupna hala, atrium, chodba,

fasada a nevyuZzité priestory.
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«  VSetkych desat’ videi musi byt odprezentovanych asponi raz. Nemusia sa nachadzat’
v jednom priestore a nemusia byt’ prezentované v jeden cas. Vided mézu byt taktiez

prezentované ako sekvencia.

« Vo vystavnych priestoroch galérie musi byt’ jasne zobrazeny nazov vystavy a mena

autorov.

« Stcast'ou vystavy musia byt sprievodné informacné materidly, bud’ v tlacenej alebo
elektronickej podobe. RieSenim mozZe byt viditel'ne zobrazeny link na web stranku

s informéciami o vystave.
« Zahgjenie vystavy moze byt’ sprevadzané vernisdzou, ale nie je to podmienka.
. Dizka trvania vystavy je plne v kompetenciach usporiadatela.

« Usporiadatel' vystavy je povinny vystavu zdokumentovat a vSetky materialy

nasledne nahrat’ na exhibitionpackage.com.

5.4 Nazov vystavy

Nézov vystavy sa zacal formovat’ po ujasneni celého konceptu. S rozhodnutim zdielat’
vystavu na internete, odkial’ by sa dala stiahnut’, priSiel ndpad na vytvorenie balicka. Bali-
¢ek reprezentuje nieCo hmatatel'né a pri myslienke na balicek si kazdy predstavi, Ze nieco
skryva. Ako ndzov vystavy a taktiez celého projektu som vybral Vystavny balicek a v reali-

zacii pouzivam anglicky preklad Exhibition Package.

Vzhl'adom na to, Ze sa jedna o projekt prepojeny s internetom, jeho nazov taktiez ovplyvnil

dostupnost’ vol'nej domény.
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Obr. 22. Ukdzka roznych balickov, sliZiacich ako podklad
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k vytvoreniu balicka spojeného s vystavou.
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6 SYSTEM VIZUALNEJ IDENTITY

Vizualna identita musi byt vytvorena tak, aby bola pouZitd na web stranke, prezentujice;j
cely koncept vystavy. Taktiez by mala byt aplikovatel'n4 na propaga¢né materialy jednotli-
vych galérii, ktoré sa rozhodnu tato vystavu zrealizovat. V tvorbe vizudlnej identity si
davam za ciel’ vychadzat’ zo vSetkych poznatkov, zistenych z vyskumov pomocou techniky
eye tracking. Vytvaram takto jasny systém pravidiel, ktoré musia byt dodrzané. Mojou
snahou je, aby vizual napomohol k maximalnemu sprostredkovaniu informacii a preto
volim cestu, udajne zarucene efektivnych pravidiel. Séria pravidiel, na zaklade ktorych
vytvorim aj vizualnu podobu web stranky, bude néasledne spracovana do manualu, ktorym
sa budt musiet’ riadit’ galérie pri tvorbe ich vlastnych propagacnych materidlov, prezentu-
jucich vystavu. Sucastou tvorby vizudlnej identity je teda vytvorenie jednotného systému,

ktory je aplikovatel'ny ¢i uz vo webovych alebo tlacenych materialoch.
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Obr. 23. Ukazka moznej aplikdcie pravidiel vizudlnej identity v prezentacnych materialoch.

6.1 Pravidla vizualnej identity
«  Pri tvorbe layoutu pouzivajte F grid. Vsetky informacné prvky ako texty, obrazky

a grafické komponenty musia byt umiestnené v oblasti F gridu.
«  Pracujte s rovnakym fontom, s akym pracujete bezne vo svojej vizudlnej identite.
- Pismo musi byt ¢iernej farby na bielom podklade (rozumej nepotlacenom).

- Nazov vystavy musi byt umiestneny na najvrchnejSej horizontdlnej linii F gridu.

Vel'kost’ pisma musi byt najvécsia na stranke.
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+ Informécia o trvani vystavy musi byt umiestnend na druhej horizontalnej linii

F gridu. Velkost’ pisma musi byt’ 2/3 velkosti nazvu vystavy.

«  Mena tvorcov musia byt umiestnené v spodnej Casti vertikalnej linie F gridu. VeTl-

kost’ pisma musi byt 2/3 velkosti datumov.

«  Zvysnu cast’ stranky vyuZite na aplikéciu ostatnych vizualnych prvkov ako st fotky
tvorcov a obrazky videi. Pouzite aspon jeden portrét tvorcov a jednu fotografiu
videi. Odporuc¢ané umiestnenie portrétov hladiacich na l'avl stranu je prava strana

od textovych informacii.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

7 TVORBA WEBSTRANKY

7.1 Struktira a hierarchia

Navrhovanie web stranky som zah4jil jasnym urcenim prvkov, ktoré sa na nej budi nacha-
dzat’. Pre vytvorenie wireframu web stranky je praca s redlnym obsahom zdsadna. Iba ak
sme si v uvode projektu vedomi, s ¢im konkrétne budeme pracovat’, dokdzeme dosiahnut’
ziaduce vysledky. Vzhl'adom na to, Ze som spolutvorca vystavného konceptu, podiel’al som
sa na vytvoreni obsahu jednotlivych podstranok. Jednotlivé sekcie st zostavené tak, aby

delili web stranku podl'a hierarchie a jasne navigovali uzivatel'a medzi sekciami podl'a ich
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Obr. 24. Ukazka skic vytvorenych pocas tvorby obsahu web stranky.
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7.2 Layout

Web stranka, ako komunikacny prostriedok celého projektu, musi podlichat’ vSetkym
pravidlam definovanych v pravidlach vizudlnej identity. Hlavna kostru layoutu tak tvori
F grid. Jednotlivé prvky maji svoje presne uréené miesto a malo by tak byt zabezpecené

maximalne predanie potrebnych informacii.
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Obr. 26. Ukazka rozpracovanej verzie webstranky.
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7.3 Vizualne prvky

Prevaznll vac¢Sinu obsahu web stranky tvoria textové informdacie. Medzi hlavné vizualne
prvky patri vyobrazenie vystavného balicka. Ten je navrhnuty tak, aby zobrazoval balicek,
ktory navodzuje pocit skuto¢ného predmetu a uzivatel' tak ma pri jeho stiahnuti véacsie

zadost'ucinenie. Obsah balika je taktiez zobrazeny na zdklade hmatate'nych predmetov.

7.3.1 Font

Pri vol'be hlavného fontu, pouZitého na webstranke a propagacnych materidloch vytvore-
nych mnou, som sa zameral jednak na estetické, ale aj funkcéné stranky. Ako ideélne
rieSenie sa javilo vyuzitie webovej aplikacie na modifikaciu vlastnych fontov. Metaflop*' je
aplikacia, ktorda ma v databaze preddefinované 3 fonty, ktoré sa daji pomocou nastrojov
upravovat. Z tejto trojice fontov som zvolil pismo Bespoke. Aplikacia ponuka editaciu
akychkol'vek vlastnosti tohto fontu a stava sa tak rieSenim, ktoré umoziuje vytvorit’ celu

sadu rezov, presne na mieru.

Samotny fakt, Ze toto pismo je na internete pristupné pre kazdého a ktokol'vek ho mdze
zaroven upravovat podla vlastného uvéazenia, no stale v ramci pravidiel tvorcov aplikacie,

predstavuje unikatnu paralelu na charakter celého bakalarskeho projektu.
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Obr. 27. Ukazka vlastnej modifikacie pisma pomocou sluzby Metaflop.

41 http://www.metaflop.com/modulator. Pozn. autora
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ZAVER

Praca na tomto projekte pre mma predstavovala velktl vyzvu. Velmi vyznamnt tlohu
zohrava fakt, Ze jeho tvorba mala redlne zéklady a snazi sa dosiahnut’ skutocné vysledky.
Uvedomujem si, ze vytvoreny koncept so sebou nesie mnozstvo uskali, no zarovenn ma
jeho naivita nadchyna a inSpiruje. Myslim si, Ze netradi¢né rieSenia z hl'adiska vizuélnej
kultiry st vo svete umenia na mieste. Kazda Cast a aspekt tejto prace su uprimne
premyslené s dorazom na ich potencial. Budticnost’ uspesnosti tohoto projektu je neznama,

no jeho tvorba bola obohacujuca a ziskané poznatky sa mi javia ako vel'mi perspektivne.
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