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ABSTRACT

In dieser Bachelorarbeit beschéftige ich mich mit der sprachlichen Analyse der ausgewéhl-

ten Texte eines Online-Wirtschaftsmagazins.

Der theoretische Teil widmet sich der Fachsprache allgemein — hauptséichlich ihrer Defini-
tion, historischen Entwicklung, Gliederung und dem Fachwortschatz. Daran kniipft die
Begriffsbestimmung der Wirtschaftssprache, Einfithrung in die Problematik ihrer Gliede-

rung sowie die Behandlung der Wirtschaftssprache als Forschungsgegenstand an.

Der praktische Teil fokussiert auf ausgewdhlte Texte des manager magazins, das in dem
ersten Kapitel dieses Teils charakterisiert wird. Die Artikel wurden auf der Internetseite des
Magazins verdffentlicht und ihr Charakter wird durch die Fachsprache Wirtschaft und an-
dere, fiir solche Texte typische, Merkmale geprdgt. Meine Forschung ist besonders auf

Struktur, Wortschatz und Anwendung von stilistischen Figuren ausgerichtet.

Schliisselworter: Fachsprache, Wirtschaftssprache, Presse, sprachliche Analyse, manager

magazin, Online-Magazin

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with language analysis of the selected texts of online economic

magazine.

The theoretical part describes professional language as such, primarily its definition, histor-
ical development, its classification and vocabulary, followed by defining the term econom-
ic language and introducing the issue of its classification and the concept of the economic
language as the research subject. Furthermore the thesis differentiates between printed and

electronic media which concludes the theoretical part.

The practical part focuses on the selected texts of the Manager magazine, characterised in
its first chapter. The analysed articles are professional articles published online containing
the language from the field of business German and other typical features for this type of
text. Their structure, vocabulary and usage of stylistic figures are the main subjects of this

research.

Key words: professional language, economic language, press, linguistic analysis, Manager

magazin, online magazine
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EINLEITUNG

Die vorliegende Arbeit beschéftigt sich mit der ,,sprachlichen Analyse der ausgewihlten
Texte eines Online-Wirtschaftsmagazins®. Das Ziel meiner Arbeit besteht darin, auf die
typische Erscheinungen und die Form der Wirtschaftstexte hinzuweisen, beziehungsweise

das Vorkommen der ausgewihlten Merkmale in den Texten zu liberpriifen.

Die eigentliche Arbeit ist in sechs Kapitel gegliedert, wobei die ersten drei Kapitel den

theoretischen Teil und die letzten drei den praktischen Teil meiner Bachelorarbeit bilden.

In Anbetracht des Themas, das auf die Wirtschaftssprache gerichtet ist, wird (um eine logi-
sche Reihenfolge einzuhalten) das erste Kapitel den Fachsprachen allgemein gewidmet
und daran wird das zweite Kapitel Wirtschaftssprache angekniipft. In diesen zwei Kapiteln
werde ich mich mit Geschichte, Gliederungen und Definitionen sowohl der Fachsprachen
als auch der Wirtschaftssprache beschéftigen, wobei auch der Fachwortschatz eine Rolle

spielt.

Da die analysierten Texte aus dem Online-Magazin stammen, werde ich mich in dem letz-
ten Teil der Theorie mit der Presse auseinandersetzen. Um diesen umfangreichen Begriff
zu verengen und thematisch bei dem Hauptthema zu bleiben, richte ich meine Aufmerk-
samkeit auf bestimmte Unterkapitel. Hauptséchlich handelt es sich um die Entwicklung der

gedruckten und elektronischen Presse und deren Vergleich sowie um die Wirtschaftspresse.

Dies zusammen bildet ein Fundament fiir den praktischen Teil. Am Anfang desselben wird
die Herkunft der analysierten Texte erldutert und das Wirtschaftsmagazin manager magazin
wird im vierten Kapitel vorgestellt. Weitere Kapitel beschéftigen sich mit der Aufstellung
einer Hypothese, Bildung der Methodik (Kapitel 5) und Durchfiihrung eigener Analyse

(Kapitel 6). AbschlieBend werden alle Ergebnisse ausgewertet und zusammengefasst.
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1 FACHSPRACHEN

In Anbetracht des Themas meiner Bachelorarbeit, die sich vor allem der Wirtschaftsspra-
che und dem Wirtschaftsmagazin widmet, mochte ich mit der Erlduterung des Begriffs

Fachsprachen beginnen.

Um die Jahrhundertwende vom 20. zum 21. kam es zur grolen Entwicklung von verschie-
denen Bereichen, beispielsweise kann man Technik, Medizin, Wirtschaft, Kultur, Politik
oder Verwaltung erwihnen. Dieser Aufschwung verursachte, dass die Leute gezwungen
wurden, ihre Kenntnisse und Tatigkeiten immer mehr auf ein bestimmtes Fach zu konzent-
rieren und letztendlich fiihrte es zur Entstehung von einzelnen Fachsprachen. (vgl. Ro-
elcke, 2005)

Der Fachwortschatz erweiterte sich und die Fachsprachen wurden wihrend der Zeit ein
bedeutender Teil der Kommunikation, vor allem unter den Fachleuten. Es ermdglicht ihnen
komplexe Angelegenheiten mitzuteilen und soweit moglich die fachlichen Informationen

auf genaue und eindeutige Weise zu duBern.

1.1 Historischer Kontext: Geschichte der deutschen Fachsprachen

Die Fachsprachen wurden in der Vergangenheit unausgeglichen erforscht. Unausgeglichen
sowohl in dem Sinne von unterschiedlichen Zeitepochen, in denen die Fachsprachen ent-
wickelt wurden, als auch darin, welche Fachsprachen es waren. Die Geschichte deutscher
Fachsprachen bildet eine groBe Anforderung an die germanistische Sprachwissenschaft,
weil bis jetzt es keine komplexe Zusammenfassung dieses Themas gibt. Ahnlich ist es mit

der Periodisierung, die auch noch nicht geschafft wurde. (vgl. Roelcke, 2005)

Thorsten Roelcke fiihrt in seinem Buch Fachsprachen eine Gliederung in drei Perioden an,
die wie folgt aussieht: mittelalterliche Fachsprachen, frithneuzeitliche Fachsprachen und
neuzeitliche Fachsprachen. Roelckes Klassifizierung wird mit einer von Jacob Grimm (der
die Epochen Althochdeutsche, Mittelhochdeutsche und Neuhochdeutsche Zeit nennt) und

einer von Wilhelm Scherer (der sogar vier Perioden — althochdeutsche, mittelhochdeutsche,

! http://www.fachsprachen.de/content/texte/index.html
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frithneuhochdeutsche und neuhochdeutsche — unterscheidet) vergleicht. (vgl. Roelcke,
2005)

In den néachsten Unterkapiteln mochte ich mich der Roelckes Periodisierung widmen.

1.1.1 Mittelalterliche Fachsprachen

Der Beginn der deutschen Fachsprachengeschichte ist mit dem achten Jahrhundert verbun-
den, gleich wie die Geschichte der deutschen Sprache allgemein. In dieser Zeit wurden
meistens die Fachsprachen durch zwei Typen von Texten weitergegeben und zwar erstens
durch die Texte, die Wissen vermittelten (wie Enzyklopadien) und zweitens durch solche,
die die soziale oder rechtliche Organisation fachlicher Tatigkeiten regelten. Obwohl die
deutsche Sprache den anderen (vor allem Latein) untergeordnet war, kann man die deut-
schen schriftlichen Fachsprachen dieser Zeit fiir genug durchforscht betrachten. Diese Fest-
stellung ist vor allem das Verdienst von Gerhard Eis und seinen Schiilern Gundolf Keil und
Peter Assion, die die Fachprosaforschung in den 60er und 70er Jahren des 20. Jahrhunderts
durchfiihrten. (vgl. Roelcke, 2005)

»Das mittelalterliche Fichersystem teilt sich in die Artes liberales, die Artes mechanicae
und die Artes magicae.* (vgl. Roelcke, 2005, S. 163). Dabei bilden die Artes mechanicae
sog. dienende Eigenkiinste, die sich in 7 weitere Gruppen unterteilen, den gr6ften und brei-
testen Teil der deutschen fachlichen Literatur dieser Zeit. Diese Kiinste umfassen Wollver-
arbeitung, Waffenherstellung, Reisen und Handel, Landwirtschaft, Jagd, Heilkunde und
nicht in der letzten Reihe auch Hofkiinste. (vgl. Roelcke, 2005) Eine weitere Begriindung
fiir die Wichtigkeit dieser Gruppe fithrt Hans- Riidiger Fluck an: ,,Der Ursprung der Fach-
sprachen ist ohne Zweifel in der Arbeitsteilung zu suchen. Diese entwickelte sich bereits in
den einfach strukturierten Gesellschaften, in denen nicht mehr alle Arbeiten gemeinsam
verrichtet wurden, sondern — aufgrund der unterschiedlichen natiirlichen Begabung — eine
erste Spezialisierung, zum Beispiel beim Bau von Waffen, in der Heilkunde oder im Jagd-
wesen stattfand.« (Fluck, 1996, S. 27)

Man kann ein paar Beispiele der Fachtexte von einzelnen Kiinsten angeben. Aus dem Mit-
telalter stammen sog. Seebiicher, die zur Reiseliteratur gehoren. Sie schlossen die wichti-
gen Informationen iiber Stromungen und Sandbédnke ein. Weiter verbreitete sich das
Schrifttum, das sich auf den Bereich Heilkunde spezialisierte. Es handelt sich um Heilmit-

telbiicher, die sich auf einzelne Heilkunden orientierten, so entstanden z. B. Kinder-, Frau-



UTB in Zlin, Fakultit fiir humanwissenschaftliche Studien 14

en- oder Altenheilkunde. Man kann noch Anweisungen zur Beizjagd erwédhnen. Es handelt
sich um eine Art der Jagd, wobei man einen dressierten VVogel, meist war es Falke, braucht.
(vgl. Roelcke, 2005)

Was die Problematik der Produzenten und Rezipienten angeht, konnen trotz zahlreichen
Uberschneidungen zwei wichtige Gruppen, die sich an der Fachkommunikation in dieser
Zeit beteiligen, unterschieden werden. Die erste Gruppe umfasst vor allem die Personen,
die zu einer niedrigeren Schicht gehoren. Die Fachsprache wird bei dieser Gruppe nur mit
einer geringeren stilistischen Form gestaltet und ist dialektal sehr geprigt. Im Gegensatz
dazu wird die Fachsprache der zweiten Gruppe, Angehérige des hoheren Standes, stilis-
tisch deutlich geformt und weist eine Richtung zur Uberregionalitit auf. (vgl. Roelcke,
2005)

1.1.2 Friihneuzeitliche Fachsprachen

In der friihen Neuzeit kam es zu den groBen kulturellen und sozialen Anderungen sowohl
in dem deutschen als auch im gesamt europdischen Raum. Zu den wichtigsten Ereignissen
gehoren vor allem der Ubergang zu dem Weltbild der Renaissance und dem Menschenbild
des Humanismus. Dies bedeutet groBen Einfluss der griechischen und rémischen Antike
(Renaissance) und den neuen Mittelpunkt der Aufmerksamkeit stellt das Individuum dar
(Humanismus). Weiter wird auch mit Verbindung auf diese neuen Richtungen grofler Wert
auf zahlreiche Entdeckungen, die Kolonialisierung und den Wirtschaftsaufschwung gelegt.
Was noch zu erwihnen wiére, ist der Wandel von handwerklicher zu frithindustrieller Pro-
duktionsweise. Dies ermdglichte zum Beispiel die Steigerung der Buchproduktion und der

Féahigkeit der Menschen zu lesen und zu schreiben. (vgl. Roelcke, 2005)

Was die Fachsprachen der friihen Neuzeit betrifft, gibt es eine wesentliche Zunahme von
theoretischen und empirischen Begriindungen und auch die Fachliteratur wird umfangrei-
cher. Als Beispiel kann man ein praxisorientiertes fachliches Schrifttum, das die theoreti-
schen Informationen fiir Handwerke und Gewerbe umfasste (Rechenbiicher fiir Kaufleute),

erwahnen. (vgl. Roelcke, 2005)

Mit der Erweiterung der volkssprachlichen Wissenschaftssprachen entstand die sog. fachli-
che Zweisprachigkeit. Dies bedeutet, dass die alte Wissenschaftssprache Latein und neu
entstandene Wissenschaftssprachen, deren Herkunft aus den Volkssprachen stammt, ge-

genseitig konkurrierten. Diese Periode dauerte vom 14. bis zum 16. Jahrhundert.
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Auch in dem Kreis der Produzenten und Rezipienten der Fachtexte kam es zur Erweite-
rung, weil man zu dieser Gruppe seit dieser Zeit auch die Elite der Stiddte, die vor allem

Beamte, Juristen und Arzte bildeten, zurechnen kann. (vgl. Roelcke, 2005)

Diese Epoche leistete auch den Beitrag zur Entstehung der weiteren fachlichen Textsorten.
Erstens werden zu diesen neuen Typen von Texten Essays, Briefe und Dialoge, die den
Austausch von Thesen, Argumenten oder AuBerungen ermdglichen, gerechnet. Zweitens
gibt es auch solche Fachtexte, die das Wissen vermitteln. Es handelt sich um Worterbii-
cher, Grammatiken, Lehrbiicher oder Kommentare. Da die volkssprachliche Fachkommu-
nikation in einzelnen Bereichen (zum Beispiel im kaufménnischen Bereich) immer starker
geworden ist, filhrte es zur Entstehung der mehrsprachigen Fachworterbiicher. (vgl. Ro-

elcke 2005)

1.1.3 Neuzeitliche Fachsprachen

Diese dritte Epoche hat ihrer Anfang gegen Ende des 17. Jahrhunderts und dauert bis zur
Jetztzeit. Wahrend dieser langen Zeit hat es zahlreiche soziale, kulturelle und sozialge-
schichtliche Anderungen gegeben. Eine wichtige Rolle spielt die Entstehung und weitere
Entwicklung von Bereichen, die vor allem Technik und angewandte Wissenschaften um-
fassen. Dies wurde durch zahlreiche Schriften in der Form von Monographien, Aufsidtzen

in Periodika oder Lexika untermauert. (vgl. Roelcke 2005)

Die Anderungen, die den technischen Fortschritt mit sich bringen, weisen auf neue Fachbe-
reiche und entsprechende Fachsprachen hin. Das Wichtige dabei aber ist, dass diese Berei-
che sich gegenseitig beeinflussen und so eine fachsprachliche Interferenz entstehen lassen.
Beispielgebend kann der Fachwortschatz des technischen oder chemischen Bereichs ange-
fithrt werden, der andere Branchen — wie etwa die moderne Medizin - durchdringt. (vgl.
Roelcke 2005)

Die deutsche Sprache als Sprache der Wissenschaft beginnt sich erst im 18. und 19. Jahr-
hundert durchzusetzen (in einigen Bereichen noch am Anfang des 19. Jahrhunderts). Dies
erfolgt durch Ersetzung von lateinischen fachlichen Ausdriicken auf dreierlei Weise und
zwar erstens durch Innovation (Zusammensetzung von neuen Wortern oder Zuordnung
neuer Bedeutung), zweitens durch die Eingliederung von Fremdwortern in die deutsche

Sprache und drittens durch die Ubersetzung. (vgl. Roelcke 2005)
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Im 20. Jahrhundert beginnt sich der Gebrauch von Fachsprachen zu dndern und zu erwei-
tern. Wegen der steigenden Ausbildung der Menschen und Interessen daran, werden
schrittweise die fachspezifischen Termini in die allgemeine Standardsprache iibernommen.
Dies hat zur Folge, dass die wissenschaftliche Kommunikation nicht mehr die Sache nur

bestimmten Gruppen ist. (vgl. Roelcke 2005)

Es wurde auch in einzelnen Bereichen der Fachwortschatz ausgebaut, was letztendlich auch
ein Kennzeichen der modernen deutschen Wissenschaftssprache ist. Weitere Merkmale
stellen sowohl die Systematisierung und Eingliederung dieses fachlichen Wortschatzes in
die Satze beziehungsweise in die Texte als auch die weitere Entwicklung von Textsorten
und Formen dar. (vgl. Roelcke, 2005)

Seit 1945, also nach dem Zweiten Weltkrieg, wurden die Fachsprachen vom Englischen,
das als weltweite universale Sprache wirkt und sich immer mehr ausbreitet, bedroht. Vor
allem die Bereiche wie Mathematik, Physik oder Medizin wurden dadurch stark geprégt.
Diese Ausbreitung verursachte aber auch das Problem, das man als Kommunikationsbarrie-
ren bezeichnen kann. Diese Barrieren wurden nicht nur durch die Erweiterung des Engli-
schen gebaut, sondern auch durch eine wesentliche Unterscheidung einzelner Fécher in
Fachrichtungen. (vgl. Roelcke, 2005)

1.2 Definition des Begriffs Fachsprache

Am Anfang kann man sich die Frage stellen, was sich unter dem Terminus Fachsprache
eigentlich versteckt. Die Antwort ist nicht so leicht, weil es eine grofle Menge von Defini-
tionen gibt und bis jetzt keine einheitliche besteht. Das Problem liegt vor allem darin, was
fiir ein Verhiltnis es zwischen Fachsprachen und Gemeinsprache gibt und was man als
einen Terminus betrachten kann und was nicht (mehr). Nach Hoffmann ist gerade dies die

Hauptsache von der Uneinigkeit. (vgl. Hoffmann, 1987)

Hoffmanns Definition der Fachsprache, die als die bekannteste und inhaltsreichste betrach-
tet werden kann, sieht wie folgt aus: ,,Fachsprache — das ist die Gesamtheit aller sprachli-
chen Mittel, die in einem fachlich begrenzbaren Kommunikationsbereich verwendet wer-
den, um die Verstindigung zwischen den in diesem Bereich titigen Menschen zu gewéhr-

leisten.” (Hoffmann, 1987, S.53) Darunter kann man verstehen, dass die Fachsprache eine
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Sprache ist, die die Kommunikation in bestimmten Fachbereichen unter den Fachleuten

ermoglicht.

Wie ich schon oben erwéhnte, gibt es viel mehr solcher Begriffsbestimmungen und ich

mochte ein paar von denen anfiihren.

Die erste von Drozd und Seibicke lautet folgendermaflen: ,,Als Fachsprache betrachtet man
eine Gesamtheit von Sprachmitteln, die in einem bestimmten Bereich der menschlichen
Tatigkeit zweckgebunden und die fiir eine spezifische Stilsphére kennzeichnend sind und
sich von anderen Stilschichten und -typen abheben.* (Drozd/Seibicke, 1973, S.81)

Schmidt bezeichnet die Fachsprache als ,,Mittel einer optimalen Verstdndigung iiber ein
Fachgebiet unter Fachleuten. Sie ist gekennzeichnet durch einen spezifischen Fachwort-
schatz und spezielle Normen fiir die Auswahl, Verwendung und Frequenz gemeinsprachli-
cher, lexikalischer und grammatischer Mittel; sie existiert nicht als selbstindige Erschei-
nungsform der Sprache, sondern wird in Fachtexten aktualisiert, die aufer der fachsprach-

lichen Schicht immer gemeinsprachliche Elemente enthalten.* (Schmidt, 1969, S. 17)

Aus allen diesen Definitionen, die ich oben anfiihre, kann man schlieen, dass, obwohl sie
unterschiedlich lauten, sie immer eine Sache gemeinsam haben. Diese Sache stellt einen
bestimmten Bereich oder ein bestimmtes Fachgebiet dar, in dem die Fachsprache zur An-

wendung kommt.

1.3 Gliederung von Fachsprachen

Man kann die Fachsprachen nach mannigfaltigen Kriterien teilen. So ein Kriterium stellt
ein Aspekt dar, dem unterschiedliche und zugleich miteinander vergleichbare Anzeichen

zugerechnet werden konnen.

Die Gliederungskriterien waren schon in den élteren Forschungen der Fachsprachen sehr
bedeutend und formten zwei Typen von Gliederungen, die horizontale und vertikale. (vgl.
Roelcke, 2005)
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1.3.1 Horizontale Gliederung

Den ersten Typ bildet die sog. horizontale Gliederung, die sich mit der Fachsprache vom
Gesichtspunkt der Facher und Fachbereiche beschiftigt. Natiirlich ermoglicht es, im Rah-
men der erwédhnten horizontalen Gliederung mehreren Auffassungen zu entstehen, aber in

diesem Kapitel mochte ich mich mit den zwei bekanntesten befassen.

Die erste Gliederung, die vielleicht als beriihmteste und anerkannteste bezeichnet werden
kann, sieht wie folgt aus: Fachsprachen der Wissenschaft, der Technik und der Institutio-
nen. (vgl. Roelcke, 2005)

Fachsprachen
Theoriesprache Praxissprache
Wissenschafts- | Techniksprache [nstitutionen- Wirtschafts- Konsumtions-
sprache sprache sprache sprache
Spr.d. | Spr.d. | Spr.d. | Spr.d. | Sprache des Dienstleistungs- [
Natur- | Geistes- | Produkt-| Ferti- sektors
WisS. Wiss. tion gung

Abb. 1.: Horizontale Gliederung von Fachsprachen

(Roelcke, 2005, S. 35)

Wie man auf der Abbildung oben sehen kann, werden die Fachsprachen grundsitzlich in
zwei Bereiche gegliedert und zwar die Theorie- und Praxissprache. Zu der ersten gehort die
Wissenschaftssprache und teilweise auch die Techniksprache, die auch zum anderen Teil
zur Praxissprache gerechnet wird. Diese Verteilung kann man so erkldren, dass es in der
fachlichen Techniksprache iiber Gerdte und deren Gebrauch gesprochen wird. Die dritte
Sprache, die vollig zur Praxissprache gezahlt wird, stellt die Institutionensprache dar, die in
den Organisationen mit einem fixen Aufbau und einem bestimmten Ziel verwendet wird.
Roelcke gibt in seinem Buch auch die Gliederung nach Hartwig Kalverkdmper an, wo noch
zusitzlich zur Wissenschafts-, Technik- und Institutionensprache die Wirtschafts- und

Konsumtionssprache angefiihrt werden. (vgl. Roelcke, 2005)
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Obwohl schon zahlreiche Sprachen aus den oben erwihnten Bereichen definiert und erfasst
wurden, gibt es bis jetzt keine Zusammenfassung, die die Sprachen einzelner Fachgebiete

einschlief3en wiirde.

Die zweite und zugleich letzte horizontale Gliederung, mit der sich dieses Kapitel befasst,

stellt eine von Lothar Hoffmann dar.

Kiinstl Literaturwissenschaft | Padagogik | Philoso- Okonomie

Prosa phie der Land-
u. Nah-
rungsgliter-
wirtschaft

Landwirtschafts- | Tierproduktion Bauwesen | ... Maschinenbau

wissenschaft und

Veterindrmedizin
Elektrotechnik Medizin Chemie | Physik | Mathematik

Abb. 2.: Horizontale Gliederung von Fachsprachen nach L. Hoffmann

(Hoffmann, 1987, S. 58)

Diese Abbildung veranschaulicht den Verwandtschaftsgrad der Fécher und deren Fach-
sprachen. Man kann eine lineare Reihenfolge sehen, die mit der kiinstlerischen Prosa be-
ginnt und iiber andere Wissenschaften weitergeht. Je néher die Wissenschaften zueinander
stehen, desto mehr haben sie gemeinsam. Die Punkte zwischen einzelnen Fachsprachen

sollten den Platz fiir andere, noch nicht erforschte, darstellen. (vgl. Hoffmann, 1987)

1.3.2 Vertikale Gliederung

Im Gegensatz zur horizontalen Gliederung zieht die vertikale Schichtung die Abstraktions-

ebenen des einzelnen Faches nach. Jedes Fach hat einen allgemeinen und besonderen Be-
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reich (der Gegenstinde). Wenn dann das Allgemeine in der fachlichen Kommunikation
tiberwiegt, geht es um eine hohere Ebene der Abstraktion. Falls aber das Besondere im

Vordergrund steht, handelt es sich um eine niedrigere Ebene. (vgl. Roelcke, 2005)

Roelcke weist in seinem Buch auf die Gliederung von Heinz Ischreyt hin, die als eine der
namhaftesten gilt. Ischreyt bestimmt in seiner Theorie drei Abstraktionsebenen, die folgen-
dermaflen aussehen: Wissenschafts-, fachliche Umgangs- und Werkstattsprache. Die erste
angeflihrte, d. h. Wissenschaftssprache, reprasentiert die oberste Stufe. Danach folgt in der
mittleren Stufe die fachliche Umgangssprache, die meist miindlich erfolgt, und letztlich
stellt die sog. Werkstattsprache die unterste Stufe dar, die sowohl miindlich als auch

schriftlich vor allem in Produktion oder Verkauf gebraucht wird. (vgl. Roelcke, 2005)

Man muss auch die Theorie, die von Lothar Hoffmann stammt, erwéhnen, weil sie eine
grole Wirkung hatte. Im Gegenteil zu Ischreyt fiihrt Hoffmann fiinf Abstraktionsebenen
an, die man folgend absteigend aufreihen kann: Sprache der theoretischen Grundlagenwis-
senschaften, Sprache der experimentellen Wissenschaften, Sprache der angewandten Wis-
senschaft und der Technik, Sprache der materiellen Produktion und Sprache der Kon-

sumtion. (vgl. Hoffmann, 1987)

Zur besseren Veranschaulichung flige ich noch die Abbildung mit dem Vergleich von den

oben genannten Gliederungen ein.

Bezeichnung nach Ischreyt

Bezeichnung nach Hoffmann

Theoriesprache (Wissenschafts-

sprache)

Sprache  der  theoretischen

Grundlagenwissenschaften

Sprache der experimentellen

Wissenschaften

Fachliche Umgangssprache

Sprache der angewandten Wis-

senschaften und der Technik

Sprache der materiellen Produk-

tion

Werkstattsprache

Sprache der Konsumtion

Abb. 3.: Vergleich von Gliederungen nach Ischreyt und Hoffmann
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1.4 Fachwortschatz

Will man iiber den Fachwortschatz schreiben, muss zuerst bestimmt werden, welche Le-
xeme zur dieser Gruppe gehoren. Hoffmann nennt in seinem Buch drei unterschiedliche
Theorien, mit denen er erklirt, was man unter dem Begriff Fachwortschatz verstehen kann.
Die erste beachtet nur die eigentliche Fachterminologie, gemal3 der zweiten konnte man
alle lexikalischen Einheiten, d. h. Lexeme, die in einer Fachsprache erscheinen, fiir Fach-
wortschatz halten und die letzte Alternative stellt die Teilung des Fachwortschatzes nach

bestimmten Kriterien dar. (vgl. Hoffmann, 1987)

Weitere Aufgliederungen stammen von E. Benes, der die fachliche Terminologie und den
nichtterminologischen Fachwortschatz bestimmt, und von W. Schmidt, dessen Gliederung
noch ausfiihrlicher ist. (vgl. Hoffmann, 1987)

Wilhelm Schmidts Differenzierung sieht wie folgt aus: oben steht der Fachwortschatz, der
sich in drei Teile gliedert und zwar Termini, Halbtermini und Fachjargonismen. Den ersten
Teil, wie gesagt, bilden die Termini, die an einer genauen Definition festgehalten werden
miissen. Als Halbtermini werden dann die Worter aus den Bereichen Sport, Kultur, Profes-
sionalismus, Warenbezeichnungen usw. bezeichnet. Die dritte und zugleich letzte Einheit
wird von Fachjargonismen dargestellt, was z. B. Synonyme fiir genaue Termini sind. (vgl.
Hoffmann, 1987)

Keine von den oben angefiihrten Gliederungen wurde aber nicht so aufgenommen wie die-
jenige, die wihrend der Zeit der Forschung von Fachsprachen entstand. Es handelt sich um
die Gliederung in drei Teile: in den allgemeinen Wortschatz, allgemein-wissenschaftlichen
Wortschatz und speziellen Fachwortschatz. Den allgemeinen Wortschatz findet man in der
Literatur, Presse, Umgangssprache und er wird vor allem in der Schule vermittelt. Der all-
gemein-wissenschaftliche Wortschatz wird in mehreren fachlichen Sprachen benutzt und
man wird damit meistens am Anfang des Studiums an der Hochschule in Kontakt kommen.
Mit dem speziellen Fachwortschatz, der nur in einer konkreten Fachsprache angewendet
wird, wird man wihrend des weiteren Ausbildungswegs konfrontiert. (vgl. Hoffmann,
1987)
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2 WIRTSCHAFTSSPRACHE

Dieses Kapitel widmet sich dem Thema Wirtschaftssprache, weil in dem praktischen Teil

meiner Bachelorarbeit die Texte eines Wirtschaftsmagazins analysiert werden.

Der Begriff Wirtschaft umfasst alle Institutionen, die auf die Herstellung und den Vertrieb
von Waren und Giitern ausgerichtet sind. Dazu gehéren zum Beispiel Handwerksbetriebe,

Banken oder andere Produktionsunternehmen. (vgl. Briinner, 2000)

2.1 Definition der Fachsprache Wirtschaft

Es gibt dhnlich wie bei der Fachsprache eine Menge Definitionen, die wéhrend der Zeit
formuliert wurden. Eine lautet folgend: ,,.Die Fachsprache Wirtschaft umfasst die Inhalte
des Faches Wirtschaft und die sprachlichen Mittel, mittels derer sie realisiert werden. Sie
stellt die Summe der Fachsprachen dar, die in der wirtschaftsbedingten Kommunikation
benutzt werden. Diese Fachsprachen sind Subsprachen der Standardsprache und umfassen
die Gesamtheit aller sprachlichen Mittel, die in dem fachlich begrenzten Kommunikations-
bereich Wirtschaft verwendet werden, um die Verstdndigung iiber die fachlichen Inhalte

dieses Bereichs zu gewihrleisten.” (Ohnacker, 1992, S. 36)

Eine fast identische Definition fuhren in ihrem Buch Buhlmann und Fearns an, die nur das
Ende konkretisieren und zwar ,, ... um die Verstindigung der in diesem Bereich tdtigen
Menschen zu gewéhrleisten.” (Buhlmann/ Fearns, 2000, S. 306). Damit konnte man ein-
verstanden sein, aber es gibt noch eine weitere interessante Auffassung und zwar die von
Hundt, der in seinem Buch in den VVordergrund stellt, dass heutzutage fast jeder mindestens
die Grundkenntnissen der Wirtschaftssprache braucht, weil man fast tiglich in Kontakt mit
verschiedenen Institutionen kommt, ob es um Banken, Versicherungsanstalten oder Fi-
nanzamter geht. So weist Hundt vor allem darauf hin, dass die Wirtschaftssprache grund-
satzlich fiir alle Beteiligten an der Sprachkommunikation bestimmt ist und nicht nur fiir die
Fachleute. (vgl. Hundt, 1995)
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2.2 Wirtschaftssprache als Forschungsgegenstand

Die Forschungen der Wirtschaftssprache konnen grundsétzlich in zwei Phasen eingeteilt
werden und zwar folgend. Die erste Periode umfasst die Zeit bis zum Ende der dreifliger
Jahre des 20. Jahrhunderts und die zweite beginnt nach dem Zweiten Weltkrieg. (vgl.
Hundt, 1995)

2.2.1 Die erste Forschungsperiode

Wie eingangs dieses Unterkapitels erwahnt wurde, dauerte diese Phase bis zum Ende der
dreiBiger Jahre des 20. Jahrhunderts, und endete mit dem Zweiten Weltkrieg. Sie kann in
drei Stromungen eingeteilt werden. Die erste Richtung stellt die Wirtschaftslinguistik dar,
die zweite die Wirtschaftsgermanistik und die letzte bildet die strukturelle funktionale
Wirtschaftslinguistik. (vgl. Hundt, 1995)

Der Begriff historisierende Wirtschaftslinguistik schlie3t alle Werke seit dem 19. Jahrhun-
dert ein, die sich mit der Geschichte und mit der Etymologie, d. h. mit ,,Herkunft und Ge-

schichte eines Wortes und seiner Bedeutung® beschiiftigen.?

Diese Richtung entstand nicht als Folge des Bediirfnisses nach Theorie der Linguistik, son-
dern die entscheidende Rolle bei der Entstehung spielten die Handelshochschulen im euro-
paischen Raum. (vgl. Heuberger, 1997) Die Wirtschaftslinguistik stiitzt sich vor allem auf
die diachrone® Sprachanalyse, dies bedeutet, dass von den Hauptprotagonisten, zu denen
Messing, Stieda oder Fehr gezahlt werden, beispielsweise die Sprache der Hanse, die histo-
rische englische Handelssprache oder die Sprache der Gewerbe erforscht wird. (vgl. Hundt,
1995)

Der Fokus liegt nicht nur auf der Historie des Handels, sondern viel mehr bildet den
Hauptkern des Interesses die Etymologie der Worter. Dies wird in dieser Zeit durch die

Entstehung von an der Wirtschaftssprache orientierten Warterbiichern und Stilistik, die auf

2 http://www.duden.de/rechtschreibung/Etymologie

® Diachrone heiBit sprachliche Betrachtung in der Vergangenheit (duden.de)
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Etymologie ausgerichtet war, untermauert. Die oben erwihnten Worterbiicher enthielten

den Fachwortschatz und Definitionen einzelner Worter. (vgl. Heuberger, 1997)

Am Ende des 19. Jahrhunderts gewinnt auch die Sprachkritik an Popularitit, die vor allem
von Personen wie Engels oder Eintzens ausgeiibt wurde. Als Zielscheibe wihlten sie so-
wohl die Fremdworter in der Sprache des Handels als auch den Stil der Geschiftsbriefe.
(vgl. Hundt, 1995)

Die zweite Stromung dieser Periode vertritt die Wirtschaftsgermanistik mit ihrem Hauptre-
prasentanten Hugo Siebenschein, einem Prager Germanisten. In seinem Werk Abhandlun-
gen zur Wirtschaftsgermanistik versucht er das Wissen der Philologie mit der Historie der
Wirtschaft zusammenzufiigen. Die Aufmerksamkeit wird auch den Kennzeichen der Fach-
sprache von Kaufleuten gewidmet, indem H. Siebenschein feststellte, dass die Tendenz am
Anfang des 20. Jahrhunderts wie folgt aussieht. Es gab Bemiihungen um ,,Kiirze im Aus-
druck, Vermeiden entbehrlicher Worter und unwesentlicher Satzteile, Verzicht auf Wie-
derholungen, vereinfachter Satzbau, Entpersonlichung, Affektausschaltung und Verforme-
lung.© (Heuberger, 1997, S. 50) Es ist darauf hinzuweisen, dass die Wirtschaftsgermanistik
nur wenig Anerkennung bei der Erforschung der Fachsprachen fand. (vgl. Heuberger,
1997)

Die letzte Richtung, die in die Vorkriegszeit fillt, heif3t die strukturelle und funktionale
Wirtschaftslinguistik. Markus Hundt beruft sich in seinem Buch auf Vancura und Krejéi,
deren Arbeiten er fiir Hauptvertreter dieser Richtung wéhlt. (vgl. Hundt, 1995) K. Heuber-
ger erweitert die Basis von Stellvertretern noch um die zwei Namen und zwar Cada und
Kopeckij. (vgl. Heuberger, 1997) Alle diese Repriasentanten wendeten sich von der histori-
sierenden Wirtschaftslinguistik weg und verlangten eine Umwandlung von der bisherigen
Erforschung in eine, die theoretisch ausgerichtet wiirde. Dies bedeutet, dass anhand dieser
Wende ein theoretisches Fundament fiir dieses Bereich entstehen sollte. Heuberger zufolge
versuchte diese Grundlagenforschung ,,den System- und Strukturgedanken der Fachsprache
des Handels zu begriinden und die wirtschaftssprachliche Forschung auf streng linguisti-
scher Basis zu entwickeln.” (Heuberger, 1997, S. 49) Eine weitere Anderung stellt die
Wende von der diachronen zur synchronen Betrachtung dar. Das heif3t, dass die Sprache
von nun an in einem bestimmten Zeitraum und nicht mehr geschichtlich beobachtet wurde.
(vgl. Heuberger, 1997)
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2.2.2 Die zweite Forschungsperiode

Der Anfang dieser Phase wird nach dem Ende des Zweiten Weltkriegs datiert, aber nicht
gleich. Da der Krieg die Situation und die Neugier an Deutsch als Sprache der Wirtschaft
negativ beeinflusste, war die Anbindung an die Vorkriegszeit fast unmdglich. Die Verhélt-
nisse haben sich erst dann verbessert, als die Bundesrepublik Deutschland 6konomisch zu

gedeihen begann. (vgl. Heuberger, 1997)

Es wurden viele Arbeiten verfasst, die in die Kategorien der Wirtschaftssprache eingereiht
werden konnen. Die Gliederung bilden folgende Gruppen: Werke zur Syntax und Morpho-
logie, Wirtschaftsdeutsch als Fremdsprache, Arbeiten zur Metaphorik und die neueste

Gruppe Betriebslinguistik. (vgl. Hundt, 1995)

Die Arbeiten, die in die erste Kategorie Syntax und Morphologie fallen, beurteilen nur die
syntaktische oder grammatische Ebene. Dies bedeutet, dass die semantische Ebene (Bedeu-
tung des Textes) unberiicksichtigt bleibt. Die Texte werden auch sehr oft statistisch analy-
siert, man hat beispielsweise die Haufigkeit von einzelnen Wortarten oder Wortbildungen
festgestellt. Wenn dann noch ein nicht fachlicher Text analysiert und im Vergleich zu dem
fachlichen gestellt wird, konnen die besonderen Merkmale, die die wirtschaftlichen Texte

unterscheiden, hervorragen. (vgl. Hundt, 1995)

Eine fiir diese Richtung typische Studie fithrten De Cort und Hessman durch. Sie brachten
2 000 Satze zusammen, die aus den in der deutschen Sprache und nach dem Jahr 1960 ver-
fassten Werken stammten. Damit wurden auch die Vielfdltigkeit und Synchronie der Texte
versichert. Diese Analyse wurde dann auf mehrere Fragen ausgerichtet, als Beispiel konnen
die Lange von Sétzen oder die Héufigkeit und Bildungsweise des Passivs angefiihrt wer-

den. (vgl. Hundt, 1995)

Die Werke zur Metaphorik weisen darauf hin, dass der Grund fiir Verwendung von Meta-
phern in der wirtschaftlichen Presse leicht erklart werden kann und zwar, dass ihr Einsatz
ein Teil der Strategie ist, die auf Beeinflussung und Tarnung ausgerichtet ist. Obwohl es
scheinen konnte, dass das Ziel die Erleichterung der Erfassung ist, wird dadurch in Wirk-
lichkeit dem Leser eine gewisse Betrachtungsweise des Gegenstandes aufgezwungen, deren
Aufgabe die Tarnung vor realen Verhéltnissen ist. Dies wurde auch zum Objekt der Kritik,

weil es Anforderungen an die Transparenz der Sprache gab. (vgl. Hundt, 1995)
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Ein weiterer Teil bildet Wirtschaftsdeutsch im Unterricht, der sich in der ersten Reihe der
Deutschen Sprache als Fremdsprache widmet. Im Gegensatz dazu bleibt die wirtschaftliche
Fachsprache im muttersprachlichen Unterricht fast unbeachtet. Es wurden die charakteristi-
schen Kennzeichen der wirtschaftlichen Fachsprache mittels der Analyse von Borsenbe-
richt bestimmt, wobei dieser Zweig, d. h. Borse, als stellvertretend fiir den ganzen Bereich

Wirtschaftssprache und -journalistik gehalten wird. (vgl. Hundt, 1995)

Buhlmann und Fearns weisen in ihrem Buch noch darauf hin, dass das Anspruchsniveau an
die Sprachkompetenz in dem Bereich Wirtschaftssprache viel hoher ist als in den anderen
Bereichen. Diesbeziiglich ist es auch sinnvoller, einen Kurs in Wirtschaftsdeutsch erst dann
zu machen, wenn mindestens Grundkenntnisse der Sprache beherrscht werden. Genauer
gesagt, je hoher das Sprachniveau, desto leichter und schneller werden Lernziele erreicht.
(vgl. Buhlmann/Fearns, 2000)

Wie oben angedeutet, stellt die letzte und neueste Kategorie die Betriebslinguistik dar. Un-
ter diese Richtung fallen mannigfaltige Beitrdge, die aber ihre Aufmerksamkeit hauptsich-
lich auf Prozesse der Kommunikation, die sich sowohl innerhalb von Unternehmen als

auch zwischen Unternehmen und nach aullen abspielen, richtet. (vgl. Hundt, 1995)
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2.3 Wirtschaftssprache und Worterbiicher

Obwohl es in der letzten Zeit zur grolen Erweiterung der Wirtschaftssprache kam, gibt es
bis jetzt kein Worterbuch, das der Wirtschaftssprache gewidmet wurde. Die Entstehung
eines solches Worterbuches wire wegen den zahlreichen Euphemismen und Ausdriicken,
die in der Alltagssprache eine andere Bedeutung als in der Wirtschaftssprache haben, niitz-
lich. Josef Schneeweil} fiihrt in seinem Buch ein paar Beispiele von derartigen Wortern an:
auslagern, Auslagerung oder faul im Zusammenhang mit fauler Kredit. Auch eine Meta-
pher wie Kursfeuerwerk kommt im Universalworterbuch von Duden nicht vor. (vgl.

Schneeweif3, 2000)

Eine weitere Begriindung fiir die Veroffentlichung eines Worterbuches der Wirtschafts-
sprache konnte auch der Fakt sein, dass es fiir andere Fachsprachen schon langst eigene
Worterbiicher gibt, wie etwa das Worterbuch medizinischer Fachausdriicke (Duden Ver-
lag). (vgl. Schneeweif3, 2000)

Dies kdme dem Bediirfnis vieler Menschen nach, eine gro3e Menge von neuen Termini wie
z. B. Allfinanzkonzern, Global Player, Marktkapitalisierung oder Venture Capital zu ver-
stehen. (vgl. Schneeweil3, 2000)
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3 PRESSE

Dieses Kapitel wird der Presse gewidmet und zwar sowohl ihrer Entwicklung als auch ihrer
Struktur.

3.1 Entwicklung der Presse seit 1945

1945 hatte die Presse eine sehr schlechte Ausgangslage, weil sie das Vertrauen von Leuten,
die den Informationen und den Nachrichten nicht mehr glaubten, neu gewinnen musste.
Damals war Deutschland in vier Besatzungszonen aufgeteilt und die westlichen Alliierten
entschieden sich, ein Programm entstehen zu lassen, in dem der Wiederaufbau der Presse
geregelt wurde. Das Konzept bestand aus drei Etappen und zwar: erstens sollten alle Zei-
tungsbetriebe geschlossen werden, damit sie keine Informationen mehr gewéhren konnten.
Die zweite Phase umfasste die Veréffentlichung von Militarzeitungen und in der dritten
handelte es sich um die Publikation von deutschen Zeitungen, die aber von den Alliierten-
méchten iiberwacht wurden. So entstand in jeder Besatzungszone eine Zeitung, die von der
entsprechenden Besatzungsmacht herausgegeben wurde. In der amerikanischen Zone war
es DIE NEUE ZEITUNG, in der Zone der Sowjetunion die TAGLICHE RUNDSCHAU, in
der britischen Zone wurde DIE WELT publiziert und die Franzosen brachten
NOUVELLES DE FRANCE heraus. (vgl. Meyn, 2001)

Das Bild, das sich die Alliierten iiber den Weg zur Demokratie schafften, sah wie folgt aus.
Die sog. Lizenzpresse, die als unbescholtene Informationsquelle betrachtet werden sollte,
hatte die grof3te Aufgabe und zwar das Vertrauen der Leute zu gewinnen. Dies wollte man
vor allem mit der Beseitigung der in der Zeit des nationalsozialistischen Regimes titigen
Journalisten und Verleger erreichen. Da die Anzahl solcher Leute sehr grofl war, mussten

auch Mitarbeiter aus unterschiedlichen Berufen eingestellt werden. (vgl. Meyn, 2001)

Fiir die schon oben erwihnte Lizenzpresse gibt es folgende Definition. Lizenzpresse sind
»Zeitungen und Zeitschriften, die nach dem 2. Weltkrieg gegriindet wurden. Fiir jede

Griindung musste bei der jeweiligen alliierten Besatzungsbehorde eine Lizenz eingeholt
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werden.*” Erwahnenswert sind auch die Unterschiede im Verhalten einzelner Michte bei

der Verleihung von Lizenzen. (vgl. Meyn, 2001)

Die Amerikaner wollten keine Parteipresse. Dies war auch der Grund, warum sie sich ent-
schieden, zuerst die Trager von Lizenzen auszusondern, die in unterschiedlichen Parteien
tatig waren. So bildeten zum Beispiel drei Sozialdemokraten, drei Kommunisten und ein

Linkskatholik das Fundament der Frankfurter Rundschau. (vgl. Meyn, 2001)

Das Verhalten der Briten war im Vergleich zu dem von Amerikaner ganz umgekehrt. Sie
versuchten solche Zeitungen zu griinden, die Meinungen einzelner politischer Parteien
wiedergeben sollten. Aber die Angst, dass die Zeitungen negativ ausgeniitzt werden, ver-
hinderte die Verteilung der Lizenzen gerade an die Parteien. Es wurde entschieden, dass
die Lizenzen an einzelne Menschen (Angehdrige oder Anhédnger der Partei) erteilt werden.
(vgl. Meyn, 2001)

Ein kombiniertes Modell wurde in der franzosischen Zone eingefiihrt. Sie iibernahmen

Elemente sowohl von Briten als auch von Franzosen.

Die Sowijetunion war bei der Vergabe der Genehmigungen sehr ungerecht. Obwohl die
Parteien und Organisationen die Lizenzen erhielten, wurden einige diskriminiert. Die Dis-
kriminierung verlief auf solche Art und Weise, dass sie einfach nicht geniigend Papier fiir

die Herausgabe der Zeitungen bekamen. (vgl. Meyn, 2001)

Die Situation dnderte sich im September 1945 als die Amerikaner nicht mehr die Zensur
ausiiben wollten und diesem Recht entsagten. Dieser Schritt galt als Vorbild fiir zwei ande-
re Besatzungsmichte und zwar fiir Franzosen und Briten. Dies bedeutete aber nicht die
Abschaffung der ganzen Kontrolle und Zensur, sondern nur eines Teils, weil die Besat-
zungszonen verpflichtet waren, die Ausgaben noch zur sog. Nachzensur vorzulegen, bei
der oft die kritischen Stimmen laut wurden. Dieses System der Kontrolle war eine grof3e
Beschriankung fiir die Freiheit der Presse, aber die Siegermichte wollten damit aus

Deutschland ein demokratisches Land machen. (vgl. Meyn, 2001)

* http:/www.wissen.de/lexikon/lizenzpresse
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3.2 Entwicklung der Presse in beiden deutschen Staaten

Als im September 1949 die Besatzungsmichte das Gesetz Nummer 5° zur Geltung brach-
ten, wurde damit jedem Deutschen die Moglichkeit gegeben, eine Zeitung zu publizieren.
Die Ausnahme bildeten dabei die, die als einstige Nationalsozialisten bezeichnet wurden.
Dieses Recht nutzten vor allem die Herausgeber, die frither keine Lizenz erhielten, weil sie
in der Zeit des nationalsozialistischen Regimes in dem Pressebereich tdtig waren (obwohl
sie nicht mit diesem Regime iibereinstimmten). So gab es wihrend ein paar Monaten ca.
400 neue Zeitungen, die herausgaben wurden. Dies war eine groBe Anderung fiir alle und
natiirlich verursachte es Rivalitdt zwischen alten und neuen Herausgebern. (vgl. Meyn,

2001)

In der 50er Jahren existierten in Westdeutschland 225 sog. Vollredaktionen. ,,Eine Vollre-
daktion bei einer Tageszeitung ist dann gegeben, wenn die wesentlichen Teile der Zeitung,
der sogenannte Mantel (zumeist der Politik-, Wirtschafts- und tiberregionale Sportteil der
Zeitung), von der eigenen Redaktion dieser Zeitung erstellt und nicht von anderen Redakti-

“6 Diese Situation hat aber wegen der erheblichen Kosten, die fiir

onen libernommen wird.
die Herausgeber nicht mehr ertraglich waren, nicht lange angedauert. Die L&sung sahen sie
vor allem in der Kooperation mit den groBen Verlagen, deshalb gab es in dieser Zeit eine
Konzentrationswelle, wihrend der die Pressekonzerne gegriindet wurden. Diese Verbin-
dungen und Vereinigungen bedeuteten fiir die Mehrheit der kleineren Zeitungen ihr Ende
und es vergroBerte sich auch die Anzahl der Regionen, in denen es nur eine Informations-
quelle gab. Es heif3t, dass es fiir die Leute nicht mehr eine Auswahl an Zeitungen gab, son-

dern sie mussten sich mit einer einzigen Zeitung zufrieden zu geben. (vgl. Meyn, 2001)

® Gesetz iiber die Presse, den Rundfunk, die Berichterstattung und die Unterhaltungsstitten

® http://www.enzyklo.de/Begriff/\Vollredaktion
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3.3 Entwicklung der elektronischen Zeitschriften

Im Vergleich mit der Geschichte der Presse sind die elektronischen Zeitschriften noch ganz
jung. lhre Entstehung wird um das Jahr 1980 datiert, als die neue Technik zur Verfiigung
gestellt wurde und die Forscher und Akademiker Interesse daran hatten, neue Modelle der

Veroffentlichung auszuprobieren. (vgl. Keller, 2005)

Die erste Idee von einer elektronischen Zeitschrift stammt von J. Senders, der eine Recher-
che durchfiihrte, ob es machbar wire, die elektronischen Zeitschriften in die Praxis einzu-
fiihren. Er vermutete, dass es mdglich wire, den Text am Computer zu schreiben und zu
korrigieren, daraufhin ihn im Computer abzuspeichern und auf dem Monitor zu lesen. Dies
war aber nicht das Einzige, womit er sich beschiftigte, seine Studie geht noch tiefer und
zwar machte er einen Vergleich der Ausgaben, die fiir eine Elektronische- und Druckversi-
on notwendig waren. Das Resultat war nicht so iiberraschend, weil es festgestellt wurde,
dass die elektronische Form billiger wiirde. Aber auch trotz dieser Konstatierung konnte
die Umwandlung auf die billigere Fassung nicht erfolgen, weil die Technologie, die unge-
niigend entwickelt war, eine grole Bremse darstellte. So wurde diese Idee den weiteren

Nachfolgern tiberlassen. (vgl. Keller, 2005)

Die ersten Konzepte, die zwischen den Jahren 1980 und 1984 entstanden, bilden die sog.
Pionierphase. Das Hauptziel dieser Zeit stellt immer noch die weitere Entwicklung der
Technologien dar, aber auch die Ubergabe der Texte zwischen Verfasser und Verleger,

verstiandlich mittels der Online-Kommunikation. (vgl. Keller, 2005)

In dieser Epoche existierten zwei elektronische Projekte, die wirklich funktionierten. Das
erste stellt das Magazin Mental Workload dar, das von Amerikaner herausgegeben wurde.
Leider umfasste seine Publikation nur zwei Artikel, nach denen die Existenz dieser Zeit-
schrift beendet wurde. Zwei Jahre spéter, also 1982, wurde auch ein Versuch von der briti-
schen Seite mit der Zeitschrift Computer Human Factors durchgefiihrt. Beide Publikatio-
nen widmeten sich damit der Interaktion Maschine-Mensch und ,,galten gleichzeitig als

o7

Experimente zur Untersuchung dieser Relation.*" Eigentlich wird damit eine von den engs-

ten Verbindungen zwischen dem Content und dem Forschungsgegenstand reprasentiert.

" http://www.zeitenblicke.de/2003/02/pdf/keller.pdf
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Dieses Thema endete mit der Pionierphase nicht, sondern hélt noch in den 90er Jahren an,

in denen sich die Entwicklung von Universititen und ihrer Labore trennte.?

3.3.1 Elektronische Parallelausgaben

Im Gegensatz zu den Universititen wollten die Verlagsanstalten nicht neue Zeitschriften
griinden, sondern die schon existierenden mittels neuer Medien zur Verfligung stellen. Da-
zu war ein sog. Online-Host (anders gesagt ein Online-Service oder ein Datenbankanbieter)
notig, der die ganze elektronische Unterstiitzung gewéhrleistete. Einen untrennbaren Be-
standteil bildete ein neuer Kreis der Leser, die iiber arbeitsfahige Computer verfiigten und

die auch gentigend Erfahrungen und Kenntnisse mit der Computerarbeit hatten.

Zu den ersten parallelen Ausgaben zdhlen Zeitschriften mit der Thematik Medizin, Chemie
und Biomedizin, die nicht mehr nur als gedruckte, sondern auch als digitale Version er-

schienen.

Spéter nahm die Entwicklung eine andere Richtung und es wurden die CD-ROMSs zum
Einsatz gebracht. Die Benutzung des CD-ROM erfolgte auf zweierlei Weise, erstens konn-
ten einzelne Aufsitze flir bestimmte Gebiihre, auf die CD-ROM aufgenommen werden, die
dem Benutzer verschickt wurde oder zweitens wurde Content von ganzen Zeitschriften
gescannt, auf die CD aufgenommen und an Biichereien verschickt. Thre Aufgabe lag dann
darin, den Inhalt den interessierten Benutzern zu vermitteln, indem sie z. B. verlangte Sei-

ten oder Aufsitze ausdruckten.

Wie schon oben erwéhnt, befassten sich diese Ausgaben besonders mit Medizin und Che-
mie, deshalb stammte auch die Klientel, die die zur Verfiigung gestellten Materialien zur

weiteren wissenschaftlichen Arbeit benutzte, aus diesem Umkreis.®

® http://www.zeitenblicke.de/2003/02/pdf/keller.pdf

% http://www.zeitenblicke.de/2003/02/pdf/keller.pdf
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3.3.2 Web- Phase

Die weitere Entwicklung in den 90er Jahren wurde vor allem von Directory of Electronic
Journals beeinflusst. Schon die dritte Publikation umfasste 45 elektronische Zeitschriften,
die sich nicht mehr nur beschrankten Themen widmeten, sondern umfangreiche Fachgebie-
te abdeckten. Zur besseren Veranschaulichung der Vielfiltigkeit im Angebot kénnen fol-
gende Fachgebiete angefiihrt werden: Astronomie, Pddagogik, Tourismus oder Informati-

onswissenschaft.

Zu diesem Zeitpunkt (90er Jahre) wird auch die Entstehung der Web-basierten Periodika
datiert, die mit der allmdhlichen Zunahme von Internetanschliissen zusammenhéngt und
woran auch die Bildung vom Word Wide Web (WWW) ankniipft. Diese Phase umschlief3t
vor allem die Vorbereitung filir die Verdffentlichung der Zeitschriften per Internet, was spéa-
ter im Jahr 1996 erfolgte. Zugleich wurde auch ein neues Format geschaffen und zwar PDF

(Portable Document Format), in dem spiter die Publikationen im Internet erschienen.™

19 http://www. zeitenblicke.de/2003/02/pdf/keller.pdf
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3.4 Gedruckte vs. elektronische Zeitung

Die gedruckten Zeitungen erfiillen meisten vier grundsétzliche Merkmale und zwar: Ers-
tens geht es um Publizitit, zweitens spricht man von Aktualitét, dies bedeutet, dass die
Zeitungen Beitridge vom Alltag enthalten. Das dritte Merkmal stellt die Universalitét dar,
die cine vielfiltige und groe Auswahl an Themen mit sich bringt und das letzte wichtige
Kennzeichen bildet die Periodizitdt, die, wie allgemein bekannt ist, eine periodische Er-
scheinung von diesen Zeitungen bedeutet. Es gibt noch andere Merkmale, die nicht so
wichtig sind, aber man kann sie zumindest erwahnen. Es wird zum Beispiel davon gespro-
chen, dass solche Zeitungen einfach befoérdert werden konnen und man ihre Teile in ein

Archiv aufnehmen kann.

Ein groBer Vorteil von diesem Typ bildet die Tatsache, dass man zum Lesen keine weite-

ren Werkzeuge braucht.

Im Gegenteil, dazu steht elektronische Zeitung, die meist aus drei Elementen gestaltet wird:
gespeicherte Auskiinfte, ein Computerprogramm und ein Medium. Das Wesen dieser Zei-
tungen liegt darin, dass sie in einem Datenspeicher mit riesiger Kapazitit gesammelt und
spater auch publiziert werden konnen. Unbeschrankter Platz ermdglicht auch Verdffentli-
chung von mehreren Artikeln, mit denen man noch nach der Publikation arbeiten kann -
damit sind zum Bespiel Ergdnzungen oder Umschreibungen gemeint, die keine zuséitzli-
chen Kosten mit sich bringen. Die elektronische Form bietet sowohl eine einfachere und
schnellere Orientierung im Text als auch dem Leser die Moglichkeit, sich unter dem Awrti-
kel iiber ihn zu &duBern und den Kontakt mit dem Autor damit anzukniipfen. Wenn man
nicht die Zeitungen online lesen will, kann man sie eventuell ausdrucken oder herunterla-

den.tt

Objektiv kann man nicht sagen, welche Form die bessere ist. Was fiir den einen ein Vorteil
ist, stellt fiir den anderen einen Nachteil dar. Einfach gesagt hdngt es vom jedem ab, was
fiir ihn ideal ist.

Y http://www.berlinerzimmer.de/eliteratur/pop/doc0003.htm
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3.5 Wirtschaftspresse

Die Wirtschaftspresse erlebte eine bedeutende Entwicklung und Erweiterung um die Jah-
reswende 1999/2000. Den Grund dafiir kann man an der Borse finden, wo es zu grof3en
Ereignissen kam. Die Kurse von unterschiedlichen Unternehmen stiegen hoch und die Leu-
te wollten ihr Geld gewinnbringend anlegen. Da sie aber nicht in diesem Bereich sicher
waren, hielten sie sich an die Ratschldge, die in der Wirtschaftspresse (d. h. Zeitungen und

Zeitschriften) zuginglich waren.'?

Gerade dies ermoglichte nicht nur die Erhohung des Verkaufs schon existierender Wirt-
schaftszeitschriften, sondern auch die Entstehung von neuen Wirtschafstiteln.** Zur besse-
ren Veranschaulichung fiihre ich einige an, die nach der Anzahl der Kéufer absteigend ge-
reiht werden: Borse Online (342.154 Kaufer), Capital, Guter Rat, Euro am Sonntag, DM,
Geldidee, Wirtschaftswoche, der Aktiondr, Bizz, Finanzen, Impulse und auf dem letzten
Platz manager magazin (94.406 Kaufer). Diese Situation dauerte aber nicht lange und
schon ein paar Monate spéter, mitten in dem Jahr 2000, sank die Anzahl einiger Auflagen

bis zu ihrem Untergang.

Erwdhnenswert ist aber auch die Statistik, die im Jahr 2012 zusammengestellt wurde und
die gegenwirtige Situation der Wirtschaftspresse beschreibt, konkret welche Magazine und
Zeitschriften es heutzutage gibt. Die Reihung, wieder nach der Anzahl der Kéufer, sieht
wie folgt aus: Guter Rat (134.587 Kaufer), manager magazin, Capital, Brand Eins, Focus

o . . 14
Money, Euro, Impulse, Borse online und weitere.

Man kann aus den oben angefiihrten Angaben herauslesen, dass es um die Jahreswende
1999/2000 eine ganz hohe Anzahl der Kaufer gab, die spater nicht mehr erreicht wurde.
Wenn man die Struktur vergleicht, stellt man fest, dass sie zum groBen Teil gleich blieb.

Die Anderung liegt nur darin, dass die einzelnen Zeitschriften ihre Plitze wechselten.

12 http://meedia.de/2012/11/23/aufstieg-und-fall-der-wirtschaftspresse/
13 http://home.arcor.de/rafflenbeul/inhalte/ Termpaper.pdf

¥ http://meedia.de/2012/11/23/aufstieg-und-fall-der-wirtschaftspresse/
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Heutzutage kann man die Informationen meistens im Internet finden und die Auskiinfte
tiber Wirtschaft bilden keine Ausnahme. Es gibt eine grole Menge an Magazinen, die onli-
ne betrieben werden und so dem Leser die Aktualititen aus diesem Bereich bieten. Als
Bespiel kann man die Stiddeutsche Zeitung, Capital-das Wirtschaftsmagazin, Wirtschafts-

woche oder manager magazin nennen.™

15 http://www.laichingen.de/de/Wirtschaft/Wirtschaftsmagazine
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Il. PRAKTISCHER TEIL
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4 WIRTSCHAFTSMAGAZIN

Der praktische Teil meiner Bachelorarbeit widmet sich der sprachlichen Analyse ausge-

wihlter Texte des Online-Wirtschaftsmagazins manager magazin.

4.1 manager magazin und manager magazin online

Manager magazin ist das monatlich erscheinende Magazin, dessen Motto ,,Wirtschaft aus
erster Hand* lautet. Fast seit dem Anfang konzentriert sich das Periodikum auf Enthiillung
von falschem oder schlechtem Management in den Unternehmen und es werden auch Sto-
rys Uber interessante Konzerne geschrieben. Gerade deshalb gehdrt manager magazin zu

den anerkanntesten Wirtschafsmagazinen.

Die Redakteure versuchen, die Betriebe und ihre Geschifte zu durchleuchten und die Un-
sauberkeiten darin zu entdecken. Damit haben die Leser den vollstindigen Uberblick dar-
tiber, was aktuell los ist und welche Affiren es gibt. Einen groflen Vorteil dieses Magazins
stellt die Klarheit der Sprache dar. Obwohl es sich um Wirtschaft handelt, gibt es nicht nur
Zahlen, in denen sich man schwer orientieren kann, sondern eine bildhafte und dynamische

Sprache.

Den Lesern werden auch die Entwicklungstendenzen vorgestellt, die zum Beispiel zahlrei-
che Neuerungen und Studien umfassen. Die Informationen iiber weltweite Markte konnen

auch spiter den Rezipienten helfen, eine wichtige Entscheidung zu treffen.

Neben der gedruckten Version dieses Magazins gibt es seit Oktober 2011 eine digitale Ver-
sion, die schon vor der Print-Ausgabe herunterladen werden kann. Es existieren zurzeit
mehrere Applikationen, die das Lesen mithilfe verschiedener Gerite ermoglichen. So kann
das Magazin mit iPads oder Smartphones und Tablets mit Android gelesen werden. Die
digitale Version unterscheidet hinsichtlich der inhaltlichen Seite von der gedruckten nicht,
den einzigen Unterschied stellt die Anpassung an die Moglichkeiten des Bildschirms ein-

zelner Gerite dar.*®

16

http://mww.spiegelgruppe.de/spiegelgruppe/home.nsf/Navigation/C68A93955B9C7ED9C1257834003A3667

?0penDocument
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Die Online-Version dieses Magazins entstand im Jahr 1998. In dieser Zeit wurden dort nur
die Artikel der gedruckten Ausgabe zur Verfligung gestellt. Dies dnderte sich mit der
Schaffung der Redaktion, die fiir die Webseiten www.manager-magazin.de zustandig ist,
auf denen es heutzutage Auskiinfte aus diversen Branchen wie Unternehmen, Finanzen,
Lifestyle und Politik gibt.

Die Redaktion updatet die Startseite ungefahr einhundert Mal pro Tag, womit wirklich ak-

tuelle Informationen gewéhrleistet werden.'’

Manager magazin organisiert auch verschiedene Veranstaltungen, bei denen zum Beispiel

Manager des Jahres oder das vorbildliche Unternehmer ausgezeichnet werden.

Erwédhnenswert wire noch die Anzahl der Leser, die auf jede Ausgabe kommt. Nach der
Media-Analyse 2014 Pressemedien Il. sind es 578.000 Leser. Die genaue Leserstruktur

kann man ausfiihrlicher von der folgenden Abbildung entnehmen.

Anteil Struktur-Index, Gesamt = 100
in% in Tsd.

Gesamt 100.0% 578
Geschiecht Manner 84.9% 491 173

Fraven 15.1% 87 0
Alter 14-29 Jahre 17.4% 101 84

30-49 Jahre 39.0% 226 122

50 Jahre und alter 436% 252 92
Bildung ohne Fach/Hochschulabschiuss  22,3% 129 31

mind. FaclvHochschulabschluss 77,7% 449 283
HH-Nettoeinkommen 3.000 € und mehr 73.2% 424 226
Jetziger Benuf TOP-Position 70,8% 410 237

Abb. 4.: Leserstruktur manager magazin

17

http://mww.spiegelgruppe.de/spiegelgruppe/home.nsf/Navigation/EC81962FD262A763C1256F720034CBBF
?0penDocument

18 http://www.spiegel-gc.de/medien/print/manager-magazin


http://www.manager-magazin.de/
http://www.spiegel-qc.de/medien/print/manager-magazin
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Die Abbildung zeigt, dass die Mehrheit der Leser die Manner bilden, und diese meistens
tiber 50 Jahre alt sind (43,6%). Ein unbestreitbarer Fakt ist auch, dass die Majoritdt die
gebildeten Leute mit mindestens Fach-/Hochschulabschluss darstellen. 73,2% der Leser
verdienen mindestens 3.000 Euro und nach der Statistik betragt der Durchschnittslohn von

Lesern dieses Magazins 2.719 Euro.
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5 HYPOTHESE

Bevor ich mit eigener Analyse beginne, mochte ich eine Hypothese aufstellen, die spéter

durch die Untersuchung entweder bestitigt oder widerlegt werden sollte.

In den ausgewdhlten Texten werden Merkmale und Charakteristika erforscht, die die Wirt-

schaftsberichte kennzeichnen.

Ein Bericht im Allgemeinen hat mehrere Merkmale: Objektivitit, Aktualitdt, Interessant-
heit und journalistischer Aufbau, der fiir alle Artikel eines Magazins gleich bleibt. Zu dem
Aufbau gehort auch die Regel, laut der das Wichtigste in der einleitenden Uberschrift steht.
Darunter werden weitere Informationen nach ihrer Wichtigkeit im Vorspann oder eigentli-

chen Text gereiht.*

Da es sich um Wirtschaftstexte handelt, d. h. Fachtexte, miissen auch weitere fachsprachli-
chen Merkmale erfiillt werden und etwa Fachtermini oder grammatische Phanomene wie
Nominalkonstruktionen, Adjektive, Hilfsverben, Passiv und Préisens. Dies sollte noch
durch den Gebrauch von Anglizismen und von bestimmten Stilfiguren wie Phraseologis-

men oder Metaphern unterstiitzt werden.?

Ich vermute, dass alle diese Merkmale, die fiir die fachsprachlichen bzw. fiir die Wirt-

schaftstexte charakteristisch sind, in den analysierten Texten vorkommen werden.

19 http://ww.uli-paetzold.de/beitrag-lesen-11/items/nachrichtenjournalismus.html

20 http://www.translationconcepts.org/pdf/04_Referat_StephanieBindy_AlessandraFrank.pdf


http://www.uli-paetzold.de/beitrag-lesen-11/items/nachrichtenjournalismus.html
http://www.translationconcepts.org/pdf/04_Referat_StephanieBindy_AlessandraFrank.pdf
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5.1 Struktur der Analyse

Um die Analyse iibersichtlich zu machen, entschloss ich mich, eine eigene Methode oder
anders gesagt ein eigenes Verfahren anzuwenden, womit ich die Vergleichbarkeit der ein-

zelnen Textanalysen erzielen mochte.

Zuerst konzentriere ich mich auf die Merkmale und Charakteristika eines Berichts. Es miis-

sen vier Punkte erfiillt werden:
1. Objektivitdt
2. Aktualitit
3. Allgemeine Interessantheit
4. Journalistischer Aufbau
Dies betrifft die Erfiillung gewéhlter Darstellungsform, d. h. eines Berichts.

In den analysierten Texten wird eine ganze Reihe typischer Merkmale untersucht, und

zwar:
1. Aussageabsicht
2. Stil (Nominalstil/Verbalstil)
3. Wendungen, Phraseologismen, Metaphern
4. Fachsprachliche Ausdriicke
5. Anglizismen

6. Verb/Tempus
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6 ANALYSE

In diesem Kapitel habe ich eigene Analyse der ausgewihlten Texte durchgefiihrt, und zwar

nach den oben genannten Kriterien.

Bei der analytischen Arbeit bin ich folgendermallen vorgegangen: vier Texte habe ich der
ausfiihrlichen Analyse unterzogen und bei acht Texten habe ich nur vereinfachte tabellari-
sche vorgenommen. Alle diese ausgewéhlten Texte stammen aus dem managermagazin.de
und thematisch beriihren sie vier Grundthemen: Unternehmen, Politik, Lifestyle und Fi-

nanzen stammen.

Fiir die Auswahl wurden keine konkreten Kriterien festgesetzt, auch deshalb wurden die
Texte aus einem groBeren Zeitraum (vom 1.5.2014 bis 12.2.2015) ausgewéhlt. Der Grund
fiir die Entscheidung einen grofleren Zeitraum zu wéhlen ist die Sicherung der Vielfalt von

Themen.
Der Umfang von ausgewéhlten Texten bewegt sich von einer bis drei DIN A4 Seiten.

Als Beispiel werden ein paar von den analysierten Texten in der Arbeit wiedergegeben, die

anderen werden als Anhang am Ende der Arbeit zur Verfiigung gestellt.

6.1 Erste Analyse: Text ,,Vor Spartenverkauf*

,» VOR SPARTENVERKAUF
PC-Geschift driickt Sony noch tiefer in die roten Zahlen

Noch bevor Sony das schwiichelnde PC-Geschiift endlich los ist, brockt es den Japa-
nern noch einmal einen herben Verlust ein. Kiinftig will sich der Playstation-

Hersteller auf drei Geschéiftsfelder beschranken.

Das vor dem Verkauf stehende PC-Geschift zieht Sony immer tiefer in die roten Zahlen.
Das Ende Mirz abgelaufene Geschéftsjahr 2013/14 schloss der japanische Konzern unter
dem Strich mit einem Minus von umgerechnet 916 Millionen Euro (130 Milliarden Yen)
ab, wie Sony mitteilte. Zuletzt hatte er noch einen Fehlbetrag von 775 Millionen Euro vo-

rausgesagt.

Das Management begriindete die hoheren Verluste mit weiteren Abschreibungen auf die
defizitire Computersparte, die an einen japanischen Investmentfonds verduflert werden

soll. Die neuerlichen Belastungen wurden mit 211 Millionen Euro beziffert.
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Sony teilte zudem mit, 2013/14 wohl nur auf einen operativen Gewinn von 183 Millionen
Euro gekommen zu sein. Damit wurde die bisherige Einschitzung um 70 Prozent gestutzt.
Das Unternchmen fiihrte in diesem Zusammenhang Wertminderungen im DVD- und CD-

ROM-Geschift {iber 176 Millionen Euro an. Grund sei eine schwache Nachfrage in Euro-
pa.

Der Wandel in der Elektronikbranche treibt den Traditionskonzern zu einem radikalen
Umbau. Aufler vom PC-Bereich mit der Hauptmarke Vaio will der Walkman-Erfinder
sich vom ebenfalls strauchelnden Fernsehergeschift trennen, das ausgegliedert werden soll.
Der Verkauf von Firmengebduden in Tokio und New York spiilt umgerechnet 1,7 Milliar-

den Euro in die Kassen.

Sony-Chef Kazuo Hirai baut kiinftig auf nur noch drei Sdulen: Smartphones, Kameras und
Computerspiele. 5000 der zuletzt weltweit 145.000 Stellen sollen wegfallen, 3500 davon
auflerhalb Japans. Sony hatte schon bei fritheren Sparrunden rund 10.000 Jobs gestri-

chen 21

Dieser Text (aus der Kategorie ,,Unternehmen®) vertritt eine von den haufigsten Darstel-
lungsformen und zwar den Wirtschaftsbericht, dessen wichtigste Merkmale im analysierten

Text erfillt wurden. Die erwdhnten Merkmale werden durch vier Eigenschaften darstellt.

Die erste bildet Objektivitit, durch die der Autor versucht, die Leser mdglichst unabhéngig
und sachlich zu informieren. Dies duBert sich im obigen Artikel vor allem dadurch, dass
das ganze Geschehen von einem neutralen Standpunkt aus beschrieben wird und die per-
sonliche Meinung des Autors verschwiegen wird. Es werden dem Leser nur Fakten - ob
Zahlen oder Paraphrasen — vorgelegt, aus denen sich man seine eigene Meinung zur ganzen

Situation bilden kann.

Das zweite Charakteristikum ist die Aktualitdt, was fiir die Online-Magazine wie manager
magazin, aus dem dieser Bericht stammt, kein groes Hindernis darstellt. Im Vergleich zu
den Printmedien konnen die Online-Medien den Vorteil des Internets nutzen und so einen

Vorsprung vor anderen zu gewinnen.

2! http://www.manager-magazin.de/unternehmen/it/schwaches-pc-geschaeft-treibt-sony-noch-tiefer-in-die-
roten-zahlen-a-967131.html


http://www.manager-magazin.de/unternehmen/it/sony-trennt-sich-von-computer-und-tv-sparte-a-951846.html
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Weiter spricht man von sog. allgemeiner Interessantheit und einem journalistischen Auf-
bau, der ein sehr wichtiges Kriterium darstellt. Unter dem Begriff journalistischer Aufbau
kann die Struktur eines Beitrags verstanden werden, die meist aus drei Teilen besteht und
zwar aus Uberschrift, Vorspann und eigentlichem Text. Dies wir im analysierten Beitrag
vollig erfiillt und noch dazu gibt es eine sog. Uberzeile, so dass der Beitrag in vier Teile

gegliedert werden kann.

Um die ganze Struktur anschaulich zu erkldren werde ich mich mit einzelnen Teilen in

folgenden Zeilen beschiftigen.

Von Anfang an nennt man die erste Zeile Uberzeile, in diesem Fall ist es ein kurzes Stich-
wort samt Priposition ,,Vor Spartenverkauf*, das oberhalb der eigentlichen Uberschrift

steht und dem Beitrag ungefahr einem Thema zuordnet.

Die eigentliche Uberschrift ,,PC-Geschdft driick Sony noch tiefer in die roten Zahlen* in-
formiert tiber ,,wer” (PC-Geschdft) und ,was* (driick Sony noch tiefer...). Dies wird noch
in dem Vorspann - drei fett gesetzte Zeilen unter der Uberschrift - um weitere Informatio-
nen erweitert. Zunéchst wird das Unternehmen Sony néher vorgestellt indem man erfahrt,
dass es um japanisches Unternehmen und einen Playstation-Hersteller geht und der Leser
wird auch andeutungsweise mit den kiinftigen Pldnen des Unternehmens bekannt gemacht

(Kiinftig will sich der Playstation-Hersteller auf drei Geschéftsfelder beschrinken).

Der letzte und lidngste Teil ist der eigentliche Text, der auch als Nachrichtenkorper oder
Body bezeichnet wird. Er erstreckt sich auf zwanzig Zeilen und bringt detaillierte und er-

weiternde Informationen.

Die Aussageabsicht oder anders gesagt die Textintention kann bei diesem Text als informa-
tiv bezeichnet werden. Der Autor erklart einen Sachverhalt und erldutert die entstandene

Situation ganz sachlich.

Da der Text ein sichtbares Ubergewicht von Substantiven, Adjektiven und Partizipien ent-
hélt, wird er dem Nominalstil zugeordnet. Dies kann auch mit der Anzahl der Substantive
zu Verben untermauert werden, die im Verhéltnis von 65 zu 18 sind. Ein weiteres Charak-
teristikum stellen die Komposita dar, die oftmals im analysierten Aufsatz zu finden sind.
Als Beispiel konnen folgende genannt werden: Computersparte, Wertminderung, Elektro-

nikbranche, Firmengebdude und viele weitere.
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Auch die Gruppe, die von Wendungen, Redensarten, Sprichworter oder Phraseologismen
gebildet wird, ist stark vertreten. Meist handelt es sich um Ausdriicke, die eine iibertragene
Bedeutung haben, wie zum Beispiel der Phraseologismus in die rote Zahlen drzicken, was
eigentlich heifit, einen Verlust zu erwirtschaften oder ein finanzielles Defizit zu haben.
Weiter gehoren zu dieser Gruppe unter dem Strich, was das Resultat nach Beriicksichti-
gung aller Plus und Minus représentiert, leicht verdientes Geld ohne geleisteten Aufwand
heilt X Euro in die Kasse spiilen und Stellen streichen hat eine iibertragene Bedeutung
ahnlich wie Verlust einbrocken. Es ist auch ein Euphemismus zu finden und zwar Fehlbe-

trag, was eine beschonigte Umschreibung fiir den Verlust ist.

Es handelt sich um einen Text, der aus dem Wirtschaftsmagazin stammt, deshalb kommen
auch fachsprachliche Ausdriicke vor, die meist in dem Zusammenhang mit der Okonomie

verwendet werden. Beispiele dafiir sind: Verlust, Investmentfonds oder Wertminderung.

Im analysierten Text befinden sich weder Archaismen noch veraltete Worter, aber es hiu-
fen sich Worter, die aus der englischen Sprache stammen wie Management, Job, oder Pla-
ystation und es sind auch Abkiirzungen fiir die englischen Worter zu finden - zum Beispiel
CD oder DVD.

Im Text werden vorwiegend Verben im Prisens und in der Passivform gebraucht. Haufig
sind auch die Hilfsverben haben, sein und werden zu finden, die anderen Tempusformen
bilden zu helfen. Beispielgebend befindet sich Prisens in der Uberschrift ,,PC Geschiift
driickt Sony ..., Passiv in dem Satz ,, Damit wurde ... gestutzt* und sein als Hilfsverb in

der Aussage ,,Sony teilte zudem mit, ...gekommen zu sein.*

6.2 Zweite Analyse: Text ,,Schwacher Export*

Der zweite Text gehort wieder zu der Darstellungsform eines Wirtschaftsberichts, der aber
diesmal aus der Kategorie ,,Politik” stammt. Er behandelt das Thema der Wirtschaft in

China, die die festgesetzten Ziele nicht erreichte.

Der Autor setzt die Leser vom Geschehen in China auf neutrale und objektive Weise in
Kenntnis und zwingt ihnen seine Meinung dazu nicht auf. Er stellt dem Leser mehrere Zah-
len zur Verfiigung, die die vorgelegten Informationen und die ganze Situation untermauern.

Dies alles weist auf die Objektivitit und informative Aussageabsicht des Berichts hin.
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Auch die Aktualitdt und allgemeine Interessantheit werden erfiillt, vor allem dadurch, dass

es sich um neue Informationen handelt.

Was den journalistischen Aufbau betrifft, sieht die Struktur dieses Berichts folgenderma-
Ben aus: ganz oben steht die Uberzeile ,,Schwacher Export*, was schon das Thema ver-
kiirzt andeutet. Eine Erweiterung der Informationen und einen Vergleich stellt die Uber-
schrift ,,Chinas Wirtschaft wdchst so langsam wie seit 24 Jahren nicht mehr* dar, die uns
mit ,,wer* und ,,was‘ bekannt macht. Der zweizeilige fett gesetzte Vorspann wiederholt mit
anderen Worten die Auskiinfte von der Uberschrift und erweitert dies um die Tatsache,
dass diese Situation nicht nur Chinas Wirtschaft betrifft, sondern es sich um ein globales

Phianomen handelt.

Der Text wird von dem Nominalstil beherrscht, der anhand der Menge von Substantiven
erkannt wird. Auch ein weiteres Kennzeichen dieses Stils - die Komposita - sind in dem
analysierten Text haufig vertreten: Wachstumsziel, Binnenwirtschaft, Industrieproduktion,

Volksrepublik, Immobilienmarkt oder Notenbank.

Was die Wendungen, Phraseologismen und alles, was zu dieser Kategorie gehort, betrifft,
konnen im vorliegenden Beitrag einige gefunden werden. Als erstes Beispiel kann man die
Wendung Konjunkturflaute erfasst China anfiihren, was auf eine beginnende Rezession
hinweist. Der Autor verwendet auch indirekte AuBerungen, indem er etwas verhiillt. Dies
sieht man z. B. in der Formulierung Den Exporteuren macht die globale Konjunkturflaute
zu schaffen, mit der verschleiert gesagt wird, dass die Konjunkturflaute den Exporteuren
Probleme verursacht. In dem iibertragenen Sinne werden auch weitere Wendungen wie zur
Konjunkturhilfen greifen benutzt und es hdufen sich auch die Personifikationen, beispiels-
weise die Wirtschaft wichst, das BIP legt zu oder die Industrieproduktion und Einzelhan-

delsumsdtze stiegen.

Die Sprache der Wirtschaft und ihre typischen Ausdriicke bilden den fachlichen Kern die-
ses Textes. Den Fachtermini knnen Konjunkturflaute, Bruttoinlandsprodukt, Immobilien-

markt oder Wachstumsziel zugeordnet werden.

Es sind keine Archaismen im betrachteten Text zu finden und die Situation mit englischen
Wortern sieht dhnlich aus. Es gibt nur ein aus dem Englischen stammendes Wort und zwar
Export. Viel mehr sind Worter aus dem Franzosischen (Experte, Industrie oder Produkti-

on) und aus dem Lateinischen (global, plus, Immobilien) vertreten.
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6.3 Dritte Analyse: Text ,,Studie“

Ein weiterer Artikel, der unter die Lupe genommen wird, stammt aus der Kategorie Unter-

nehmen, konkret Autoindustrie.

In diesem Fall stiitzt sich der Bericht auf eine Studie des Beratungsunternehmens Alix-
Partner, die sich vor allem der Lage von Autohersteller sowohl in als auch auBBerhalb des

Europas widmet.

Der Bericht, der auf eine neutrale Weise gestaltet wurde, bringt den Rezipienten nicht nur
Auskiinfte tiber das vergangene Jahr sondern auch iiber die Zukunft, indem die Schatzun-
gen fiir weitere Jahre vorgelegt werden. Dies zusammen sichert die Objektivitat, Aktualitét
und Interessantheit des Berichts. Die Intention des Verfassers kann als informativ beurteilt

werden.

Die Struktur dieses Beitrags ist ahnlich wie die der vorangehenden. Da dieser Bericht etwas
langer ist, wird er in mehrere Teile gegliedert. Die Bestimmung der Darstellungsform hiangt
von der Lage des Beitrags ab. Man konnte die Grenze so bestimmen, dass eine Nachricht
zwanzig bis dreilig Zeilen lang ist. Falls dieses Ausmal iiberschritten wird, kann der Text
als Bericht eingestuft werden. Um aber ein logisches und gewihltes Verfahren zu verfol-
gen, muss man von Anfang an beginnen. Als Erstes siecht man die Uberzeile ,,Studie”, die
die Kategorie des Berichts bestimmt. Knapp darunter steht die weitere Zeile und zwar die
Uberschrift ,,Jede zweite Autofabrik in Europa verbrennt Geld*, was uns schon mehr In-
formationen iiber das Thema beziehungsweise tiber die Gesamtlage gibt. Noch mehr kann
man aus zwei weiteren Teilen erfahren und zwar erstens aus dem Vorspann, der von drei-
einhalb Zeilen gebildet wird und auf die konkreten Probleme der Automobilbranche hin-
weist. Er dient als eine kurze Zusammenfassung des Wichtigsten. Zweitens geht es um den
eigentlichen Text, der fiir die bessere Ubersichtlichkeit aus drei weiteren Teilen besteht.

Die werden mit kleineren Uberschriften (man kann auch mit Untertiteln sagen) versehen.

Der Text umfasst mehr als zwei Seiten, was wie schon erwéhnt auf einen Bericht zeigt. Auf
den ersten Blick iiberwiegen im Text Substantive und deren Komposita, wie zum Beispiel
Autohersteller, Branchenverband, Beratungsunternehmen, Autoverkdufen und viele weite-
ren. Es gibt auch Worter, die aus Adjektiven substantiviert wurden, wie beispielsweise das

Grobste aus dem Adjektiv grob.
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Bei diesem Beitrag muss die Reichlichkeit an verschiedene Wendungen und Phraseologis-
men unterstrichen werden. Schon in der Uberschrift gibt es Wendung ,,Geld verbrennen®,
was eine iibertragene Bedeutung hat, und zwar das Geld verschwenden. In dem Vorspann
sind sogar zwei weitere zu finden — ,.nicht iiber den Berg sein® bedeutet einfach gesagt,
noch Schwierigkeiten zu haben und ,,Krise sorgt fiir diirres Jahr, was auf ein erfolgsloses
Jahr hinweist. Weiter mochte ich ein paar andere interessante Vertreter dieser Gruppe von
dem Text anfithren und erklaren. Erstens handelt es sich um ,,Autohersteller konnten ein
wenig durchatmen®, womit der Autor sagen will, dass sich die Hersteller erleichtert fiithlen
konnten. Die Verbindung ,,China: Der Wachstumsmotor stottert” ist eine Verschleierung
fir Chinas Probleme, die das Wachstum verlangsamen oder sogar unterbrechen konnten.
Wenn es ,,nicht mehr viel Luft nach oben gibt* bedeutet es, dass es nicht mehr Raum fiir
eine Verbesserung oder Steigerung gibt. Ein wirtschaftsspezifischer Phraseologismus stellt
,verluste weiter schreiben dar, dessen Erklarung sehr einfach ist — Verluste haben. Der
Autor verwendet auch die idiomatische Redewendung ,.etwas in den Sand zu setzen*, was
einen Misserfolg beschreibt. AbschlieBend noch die Metapher ,,Elektroautos auf der Uber-

holspur*, die andeutet, dass sich Elektroautos durchsetzen und besser verkaufen lassen.

Krise, Boomjahr, Wachstum, oder Wachstumsmotor, das sind die Vertreter der fachsprach-
lichen Ausdriicke, die im Text zu finden sind und auf den fachlichen Charakter des Bei-

trags hinzuweisen.

Die Sprache entspricht der aktuellen Gegenwartssprache, das heifit man findet keine veral-
teten Worter. Es gibt aber ein paar, die ihre Herkunft in der englischen Sprache haben, sich
aber im Deutschen etabliert haben, sog. Anglizismen. Zu denen kénnen Boom, Managing

Director, E-mobile, Das Leasen oder Image gezahlt werden.

Das Tempus und die Form der Verben dndern sich in unterschiedlichen Teilen des Beli-
trags. Am Anfang, konkret in der Uberschrift und in dem Vorspann, wird Priisens verwen-
det, weil es sich um die Beschreibung des gegenwirtigen Geschehens handelt. Weitere

Sitze werden meistens entweder im Passiv oder mit Hilfsverben gebildet.
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6.4 Vierte Analyse: Text ,Musikstreaming*

»MUSIKSTREAMING
Spotify sucht frisches Kapital

Musik-Streamingdienst Spotify ist auf der Suche nach neuen Investoren. Das schwe-
dische Startup bereite eine Finanzierungsrunde in Hohe von 500 Millionen Dollar

vor, heiflt es. Ein Borsengang konnte damit zunichst aufgeschoben sein.

Spotify habe die Bank Goldman Sachs beauftragt fiir das Unternehmen frisches Kapital
einzusammeln, schreibt das "Wall Street Journal” unter Berufung auf mehrere Quellen. Ein

Borsengang sei damit im laufenden Jahr nahezu ausgeschlossen, heif3t es weiter.

Wie hoch die Finanzierungsrunde ausfallen wird, das sei bislang noch unklar. Spotify habe
aber den Wunsch, 500 Millionen Dollar einzusammeln. Die Bewertung des Startups konne
auf sieben Milliarden Dollar steigen, nach bisher vier Milliarden Dollar in der letzten Fi-
nanzierungsrunde 2013. Bislang erhielt das Unternehmen von Investoren knapp 538 Milli-

onen Dollar.

Spotify gilt als europdisches Vorzeigestartup und als Hoffnungstréger fiir eine angeschla-
gene Musikindustrie. Der Musikstreaming-Dienst ldsst Nutzer Musik abspielen, ohne dass
sie die Titel herunterladen miissen. Er erlost den Grofiteil des Umsatzes iiber Abonne-
ments, schwarze Zahlen schreibt Spotify indes noch nicht. Fiir abgespielte Titel zahlt das
Unternehmen 70 Prozent der Umsétze an Rechteinhaber Lizenzgebiihren. Die Umsétze der
Musikbranche sind durch Raubkopien im Internet {iber mehr als ein Jahrzehnt um mehr als
die Hilfte zusammengeschrumpft. Uber attraktive Angebote im Internet versucht Musik-

branche Nutzer wieder auf legale Angebote zu locken.

Spotify war in der Musikbranche zuletzt unter Druck geraten, als Super-Star Taylor Swift
Alben von der Plattform abzog und sich iiber die mangelnde Vergiitung durch Streaming-
Angebote beklagte. Uber Downloads und CD-Verkiufe kénnen beliebte Kiinstler wie Swift

kurzfristig deutlich mehr Geld einstreichen.

Die jlingsten Nutzerzahlen Spotifys zeigten allerdings dass der Ausstieg Swifts dem Unter-
nehmen nicht schadete. Die Nutzerzahlen stiegen von Anfang November bis Silvester von

50 Millionen auf 60 Millionen. Davon zahlen 15 Millionen fiir einen Premiumangebot, das


http://adserv.quality-channel.de/5c/www.manager-magazin.de/unternehmen/artikel/99237193/Middle2/qc/default/empty.gif/7733466a6d314d676d34514143666767
http://adserv.quality-channel.de/5c/www.manager-magazin.de/unternehmen/artikel/99237193/Middle2/qc/default/empty.gif/7733466a6d314d676d34514143666767
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ihnen Musik ohne Werbung garantiert und eine flexible Nutzung via Smartphone. Die

Quote der zahlenden Nutzer blieb allerdings mit 25 Prozent konstant.

Diese Quote mdchten viele Branchenvertreter gerne erhohen. Vivendis Universal Music
Group, Sony Music und Warner Music sind Anteilseigner von Spotify und diirften kiinftige
Lizenzvergaben auch daran kniipfen, dass Nutzer schneller an ein Premiumangebot heran-

geflihrt werden.

Spotify argumentiert hingegen hiufig, dass allen voran ein freies werbefinanziertes Ange-
bot die gesamte Nutzerzahl erhdhen wiirde. Bislang sind die Einnahmen aus der Werbung
allerdings tiberschaubar. Die jiingsten verfligbaren Zahlen aus dem Jahr 2013 zeigten, dass
Spotify bei einem Umsatz von 747 Millionen Dollar gerade einmal 68 Millionen Euro iiber

Werbung einspielte.

Der Druck auf Spotify konnte im laufenden Jahr zusitzlich steigen, weil sowohl
Google mit Youtube auf ein Premiumangebot umstellen wird als auch Apple mit Beats und

iTunes Musikabonnements anbieten soll.*??

Der letzte, ausfiihrlich analysierte Text gehort zu dem Themenbereich Unternehmen, wobei
es aber diesmal mehr um Finanzen und Borse geht. Anhand der Lange handelt es sich wie-

der um die Darstellungsform eines Berichts.

Dieser Artikel bemiiht sich um die Erzielung der Objektivitdt und der Aktualitit durch eine
sachliche Mitteilung des Sachverhalts. Konkret wird tiber die geplante Einsammlung des
Kapitals des Streamingdiensts Spotify gesprochen. Dies ist aber nicht das Einzige, woriiber
der Beitrag informiert. Man wird noch mit der Entwicklung der letzten Jahre als auch mit

den Prognosen fiir ein weites Jahr bekannt gemacht.

Wie schon angedeutet, fillt dieser Text unter die Kategorie Bericht, der in diesem Fall mit
der Uberzeile ,,Musikstreaming* versehen wird. Die darunter stehende Uberschrift ,,Spotify
sucht frisches Kapital“ ist aussagekriftig und gibt uns griindliche Informationen iiber

,wer® (Spotify) und ,,was“ (sucht frisches Kapital). Der fett geschriebene Teil, der sog.

22 http://www.manager-magazin.de/unternehmen/it/musikstreaming-dienst-spotify-auf-der-suche-nach-
frischem-kapital-a-1015906.html
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Vorspann, bringt in drei Sitzen genug Informationen, so wenn man nicht alles in Detail
wissen will und nur eine Ahnung von der Situation ausreichend ist, braucht man den Rest —
den eigentlichen Text - nicht mehr lesen. Mit dieser Struktur wird der fiir einen Bericht
typische journalistische Aufbau der ersten drei Teile eingehalten. Auch weiter wird der
letzte Teil wie gewohnt angekniipft. Obwohl es sich um einen Bericht handelt, wird dies-

mal der Text nicht nach mehreren Absétzen durch Untertitel gegliedert.

Den vorgelegten Text kennzeichnet der Nominalstil, der sich durch die Anwesenheit von
vielen Substantiven und Zusammensetzungen zeigt. Als Beispiel konnen folgende ange-

fithrt werden: Musikindustrie, Nutzerzahlen, Branchenvertreter oder Premiumangebot.

Bei weiterer Analyse st63t man auf eine Reihe von Metaphern und Phraseologismen, die
sich im Text befinden. Als erstes konnen zwei Metaphern angegeben werden und zwar
Raubkopien und Hoffnungstrdger. Mit dem zweiten Beispiel, d. h. Hoffnungstrdger, wurde
im Text der Dienst Spotify bezeichnet, wobei der Autor damit auf das Vertrauen in diesem
Unternehmen hinweisen wollte. Den Phraseologismen konnen mindestens drei Verbindun-
gen zugeordnet werden. Der erste ,.frisches Kapital einsammeln‘ bedeutet, dass es einen
Bedarf an neuem Kapital gibt. Zweitens geht es um ,,schwarze Zahlen schreiben®, was in
der kaufménnischen Sprache eine positive Bilanz (Gewinn) bedeutet. Den Gegensatz dazu
stellt rote Zahlen schreiben (Verlust) dar. Der letzte Phraseologismus dieses Texts lautet

,unter Druck geraten®.

Da es sich um einen finanzorientierten Text handelt, gibt es ein paar Worter, die zur Fi-
nanz- und Borsensprache gehoren, beispielsweise Investoren, Finanzierungsrunde oder
Borsegang. Einige der fachsprachlichen Ausdriicke werden im Text sogar mehrmals ver-

wendet.

Bei diesem Artikel wird sehr groBer Wert auf die Sprache gelegt, die gegenwirtig und mo-
dern wirkt. Dies erfolgt vor allem dank der Anglizismen, die in die deutsche Sprache ein-
dringen und einen bedeutenden Bestandteil bilden. In diesem Fall sind es zum Beispiel

Streaming, Startup, Downloads, Internet oder Smartphone.

Was das Verb und die Zeitformen betrifft, kann man die tiberwiegende Form nicht be-
stimmen. Der Text bildet eine Mischung von Présens, Perfekt und Préteritum zu denen

noch Passiv und andere Formen hinzukommen.
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6.5 Zwischenzusammenfassung der vier Analysen

Aus der Zwischenzusammenfassung, die mit Hilfe der Tabelle durchgefiihrt wurde, kann
Folgendes abgeleitet werden. Obwohl die Artikel aus thematisch unterschiedlichen Berei-
chen stammen, weisen sie alle die Merkmale eines Berichts auf und zwar die Objektivitit,
Aktualitdt und Interessantheit. Auch das vierte Kennzeichen, journalistischer Aufbau, sieht
gleich aus. Die Struktur eines Berichts bilden immer folgende Teile: Uberzeile, Uber-
schrift, Vorspann und Text. Ein einzelner Unterschied ist im dritten Text zu finden, wo der
Text noch mit Untertiteln gegliedert wird, dies ist aber der Lange des Berichts zuzurech-

nen.

Es ist nicht {iberraschend, dass alle Texte eine informative Intention verfolgen. Da es sich
jedes Mal um die Darstellungsformen eines Berichts handelt, bleibt die Hauptaufgabe im-

mer gleich - eine wertneutrale Information fiir die Rezipienten.

Auch die Kategorie Stil bleibt bei allen analysierten Texten einheitlich. Sie werden durch
Nominalstil beherrscht, der durch das Ubergewicht von Substantiven und Zusammenset-

zungen gepragt wird.

In der Gesamtheit genommen, haufen sich in den Texten sowohl wirtschaftsspezifische
Phraseologismen, Metaphern und Wendungen als auch die, die fiir die Medien allgemein
typisch sind. Zum Ausdruck kommt in den Beitrdgen auch die Fachsprache Wirtschaft,
indem die Fachworter aus dem Bereich Finanzen, Borse und Okonomie verwendet werden.
Dies stellt ein weiteres Merkmal den Wirtschaftsberichten dar. Als letztes Phdnomen wur-
den die Anglizismen untersucht, wobei sie in jedem Text vorkommen. In einem Fall gab es
zwar nur ein aus dem Englischen stammendes Wort, aber die anderen Analysen gleichen

diesen ,,Mangel* aus.

Die Ubersicht einzelner Beispiele von den letzten drei genannten Kategorien (Phraseolo-
gismen, fachsprachliche Ausdriicke und Anglizismen) kann man in der Tabelle unten se-

hen.
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Text 1 Text 2 Text 3 Text4
Vor Spartenverkauf Schwacher Export Studie Musikstreaming
Kategorie Unternehmen Politik Unternehmen Unternehm?n ~BRERET,
Borse
Objektivitat v/ v/ v/ v
Aktualitat v/ v v v
Interessantheit v v v/ v
Uberzeilev/ Uberzeile/ Uberzeile/ Uberzeile/
Journalistischen Uberschriftv Uberschriftv/ Uberschriftv/ Uberschrifty
Aufbau Vorspannv’ Vorspannv’ Vorspannv/ Vorspannv
Textv/ Textv Textv/ Textv/
+ Untertiteln
Aussageabsicht informativ informativ informativ informativ
Stil Nominalstil Nominalstil Nominalstil Nominalstil
Geld verbrennen
nicht iber den Berg sein Raubkobien
in die roten Zahlen | Konjunkturflaute erfasst China | Krise sorgt firr diirres Jahr P .
Wendungen, . Hoffnungstrager
N driicken etwas macht zu schaffen der Wachstumsmotor stottert | , . .
Phraseologismen, . . . . S frisches Kapital einsammeln
unter dem Strich Zur Konjunkturhilfen greifen es gibt nicht mehr Luft nach .
Metaphern, ... schwarze Zahlen schreiben
der Fehlbetrag oben unter Druck geraten
etwas in den Sand zu setzen 8
auf der Uberholspur sein
Konjunkturflaute Krise
. Verlust . . Investoren
Fachsprachliche ; Bruttoinlandsprodukt Boomjahr L
.. Wertminderung - Finanzierungsrunde
Ausdriicke Investmentfond Immobilienmarkt Wachstum Bérsegan
Wachstumsziel Wachstumsmotor gang
B
Mo:n';‘ in Streaming
Management . Eing Startup
.. Director
Anglizismen Job Export E-mobile Downloads
Playstation Internet
das Leasen
Smartphone
Image

Tab. 1.: Zwischenzusammenfassung der vier Analysen
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6.6 Kommentar zu den tabellarischen Analysen

Die zwei folgende Tabellen bieten einen vollstindigen Uberblick iiber die acht weiteren
Texte, die zwar detailliert analysiert wurden, aber die Auswertung erfolgt nur in der Form
von Tabellen und Kommentaren. Es wurden wieder die gleichen Merkmale und Kriterien

untersucht, damit die Vergleichbarkeit der einzelnen Textanalysen eingehalten bleibt.

Die behandelten Berichte stammen aus vielfdltigen Themenbereichen wie Finanzen, Unter-
nehmen, Politik oder sogar Lifestyle, so kann man nicht sagen, dass sie nur einseitig orien-
tiert sind. Das Schriftzeichen eines Hakchens bezeichnet die Erfiillung der charakteristi-
schen Kennzeichen der oben erwéhnten Darstellungsform, wodurch man auf den ersten
Blick sieht, dass alle Texte die vier untersuchten Merkmale der Form (d. h. Objektivitit,
Aktualitit, Interessantheit und journalistischer Aufbau) besitzen. Es konnte noch auf die
Tatsache hingewiesen werden, dass drei Berichte mit den Untertiteln in mehrere Teile ge-

gliedert sind, was schlieBlich der Ubersichtlichkeit zugutekommt.

Jedes Tabellenfeld in der Zeile Aussageabsicht wurde gleich ausgefiillt und zwar mit dem
Wort informativ. Dies bedeutet, dass die Informationen in den Texten sachlich wiederge-

geben werden.

Eine Zeile darunter deutet die Ausdrucksweise an, die zum Verfassen der Artikel gewahlt
wurde. Wie die Tabellen verraten, handelt es sich um den Nominalstil, bei dem viele Sub-
stantive verwendet werden. Diese sind auch haufig von anderen Wortarten wie Verben

oder Adjektiven abgeleitet.

Die letzten drei Kategorien, ndmlich Phraseologismen und Metaphern, fachsprachliche

Ausdriicke und Anglizismen, sind in jedem Text stark vertreten.

Man kann auch die Tendenz beobachten, dass es immer mehrere Anglizismen verwendet

werden, dies untermauern vor allem die Texte Nummer 9 bis 12.

Eine Besonderheit, die ich betrachtete, stellt die Verbindung von oben erwéhnten Angli-
zismen und dem Fachwortschatz dar. Es gibt in den Texten ein paar Beispiele, wo die fach-
sprachlichen Ausdriicke zugleich Anglizismen sind. Das betrifft beispielsweise das Wort

Crash, Analyst oder Fracking.

Als ein weiteres Phanomen konnte die Verwendung von umgangssprachlichen Ausdriicken

und Phraseologismen bezeichnet werden. Diese Kategorie wurde in den Tabellen nicht
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berticksichtigt, deshalb fiihre ich die gefundenen Beispiele hier an. Aus der Reihe der Phra-
seologismen wihlte ich folgende aus: den Markt umkrempeln, den Konsum drosseln und
die Preise rutschen in den Keller. Als Beispiel der umgangssprachlichen Ausdriicke kon-

nen die Worter Pleite, Ramsch oder bankrottgehen angegeben sein.
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Text5 Inte::::i:nale Text 7 Text 8
Wirtschaftskrise . MM-Grafik Olpreis schmiert ab
Expansion
Kategorie Finanzen Unternehmen Politik Unternehmen
Objektivitat v v v v
Aktualitat v v v v
Interessantheit v v v v
Uberzeile v Uberzeile v Uberzeile v Uberzeile v
Journalistischen Uberschrift v/ Uberschrift v/ Uberschrift v’ Uberschrift v
Aufbau Vorspanny’ Vorspannv’ Vorspannv Vorspannv/
Textv’ Textv’ Textv’ Textv’
+ Untertiteln
Aussageabsicht informativ informativ informativ informativ
Stil Nominalstil Nominalstil Nominalstil Nominalstil
Wenduneen auf Ramsch stufen die Welt iiberrollen in der Kreide stehen | in die roten Zahlen rutschen
.g ' | etwas macht zu schaffen | die Stirn bieten etwas durchboxen in die roten Zahlen driicken
Phraseologismen, . .
Reserven schmelzen ins Auge fassen Sorgenkind unter Druck setzen
Metaphern, ... s . .
in hohere Spharen steigen
rundlaufen
. Konkurrenz .
Inflation Finanzierungspakete Borsegang
. Kreditwirdigkeit . &sh . Schuldenschnitt Verlust
Fachsprachliche . Wirtschaftskorridore . .
N Rezession ) Bruttoinlandsprodukt | Gewinn
Ausdriicke ) Kapital -
Devisenreserven . ;. Gewinnriickgang
Krise Produktionskapazitat Umnsatz
Wirtschaftswachstum
international
. Konzern
. das Rating Konzerne
Anglizismen |, . Moral Hazard Group
junk Fusion
Job
Deal
Jet

Tab. 2.: Analyse von Texten Nummer fiinf bis acht
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den Markt umkrempeln

unter dem Strich

unter dem Strich

Text9 Text 10 H6her: ::rtai: inden Text 12
Rekord- Schlusskurs Smartwatch USA Kohle in der Krise
Kategorie Unternehmen Lifestyle Unternehmen Unternehmen
Objektivitat v/ v/ v/ v
Aktualitat v/ v v/ v/
Interessantheit v/ v/ v/ v
Uberzeilev Uberzeilev/ Uti)berzf‘”it// Uberzeilev
Journalistischen Uberschriftv/ Uberschriftv/ v erssc r:1 Y Uberschriftv/
rspan
Aufbau Vorspannv/ Vorspannv/ oTeF:: / Vorspannv/
Textv/ Textv ) Textv/
+ Untertiteln .
+ Untertiteln
Aussageabsicht informativ informativ informativ informativ
Stil Nominalstil Nominalstil Nominalstil Nominalstil
das schwarze Gold
in den Keller rauschen
. das Feld nicht kampflos | Gewinnsprung sich vom Schock erholen
Kurseinbruch . . . . .
Wendungen, ; liberlassen das Tempo erhéhen die Nachfrage bricht ein
. Geld ausschiitten . N .
Phraseologismen, auf den Markt kommen auf den Markt bringen Puffer flir Krisenzeiten den Konsum drosseln
Metaphern, ... der Gewinn bricht ein Online-Tochter die Kurse brechen ein

Projekte stehen auf der Kippe
Blutbad

Dividende

Schlusskurs Jahresbilanz :rr:aaclklsr;g
Crash Prototyp Profitabilitat Austhwun
Fachsprachliche | Marktwert IT-Profi operativer Gewinn . 8
. . . . . Preisverfall
Ausdriicke Ausschiittung Betriebsgewinn Kreditausfall .
: . Dividende
Aktie Uberschuss
N . Boomsektor
Borsenwert Kernkapital
Finanzkrise
Flash-Crash Smartwatch
iPhone Interview
Store Start Start Fracking
Anglizismen Fitness- Monitor Manager Online Analyst
g Sport Internet Wealth-Management Import
Player Software digital Boom
iPad-Tablet Fitness
Computer

Tab. 3.: Analyse von Texten Nummer neun bis zwolf
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6.7 Zusammenfassung

An dieser Stelle mochte ich eine komplexe Zusammenfassung anbieten, die die Ergebnisse

aller durchgefiihrten Analysen beinhaltet wird.

Die zwolf Texte wurden aus dem manager magazin online ausgewéhlt, konkret aus vier
von sechs Kategorien, die den folgenden Branchen entsprechen: Unternehmen, Finanzen,
Politik und Lifestyle. Die zwei restlichen Kategorien, die ich nicht als Quelle der Artikel

verwendet habe, heilen Immobilien und Karriere.

Laut der Struktur meiner Analyse, die ich am Anfang des praktischen Teils gestaltete, rich-
tete ich zuerst meine Aufmerksamkeit auf die typischen Merkmale der Darstellungsformen
der einzelnen Artikel, die aber letztendlich im Rahmen eines Berichts geblieben sind. Des-
halb wihlte ich vier Kriterien der Form aus, die diese Darstellungsform erfiillen sollte und
zwar Objektivitdt, Aktualitat, Interessantheit und journalistischer Aufbau, der sich bei den
einzelnen Artikeln nicht dndern sollte. Nach der Untersuchung der Form wurde festgestellt,
dass alle erforschten Texte diesen Kriterien geniigen. Dies wurde in den Tabellen mit dem

Schriftzeichen eines Hikchens markiert.

Bei dem Inhalt konzentrierte ich mich auf sechs Attribute, die hervorgehoben wurden. Die-
se sind Aussageabsicht, Stil, Phraseologismen und Metaphern, fachsprachliche Ausdriicke,

Anglizismen und bei vier detaillierten Analysen noch die Kategorie Verb.

Da die Aussageabsicht bei jedem Text eine informative Intention hatte, kann sie als Un-
termauerung der Objektivitdt betrachtet werden, was ein von den Charakteristika der Form
eines Berichtes darstellt. Den Nominalstil erkennt man in den Texten durch die Anwesen-
heit einer Menge von Zusammensetzungen und Substantiven, die hdufig von anderen

Wortarten beispielsweise Verben abgeleitet sind.

Auch die weiteren untersuchten Charakteristika sind in den Texten hiufig vertreten. Die
Phraseologismen und Metaphern haben dabei eine gro3e Bedeutung und meiner Meinung
nach gelten sie auch als eine Belebung der Artikel. Ein nichster wesentlicher Bestandteil
bildet die Fachterminologie, die den wissenschaftlichen Charakter prégt. Bei solchen Fach-
texten wird auch die Verwendung von Fremdwortern bzw. Anglizismen erwartet, was vol-
lig erfiillt wird, indem es in den analysierten Texten eine grole Anzahl Anglizismen bzw.

Worter, die aus der englischen Sprache stammen, gibt.
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Dies alles zusammen fiihrt zur Bestitigung meiner Hypothese, dass die Artikel vom mana-
ger magazin alle untersuchten Merkmale aufweisen bzw. erfiillen und kénnen so zu den

Wirtschaftsberichten gezahlt werden.
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SCHLUSSBETRACHTUNG

In dieser Bachelorarbeit widmete ich mich dem Thema ,,sprachliche Analyse der ausge-

wiéhlten Texten eines Online-Wirtschaftsmagazins®.

Das Ziel dieser Arbeit war festzustellen, ob und inwieweit die Artikel eines Online-
Wirtschaftsmagazin die typischen Merkmale der Wirtschaftstexte aufweisen. Fiir meine
Forschung wihlte ich das managermagazin.de aus, das die Quelle fiir alle analysierten TeXx-

te darstellt.

Der erste Teil meiner Arbeit wurde theoretisch ausgerichtet und hebt vor allem folgende
Themen hervor: Fachsprache, Wirtschaftsdeutsch und Presse, wobei sie zugleich die ersten

drei Kapitel bilden.

Am Anfang musste der Begriff Fachsprachen erlautert werden, weil auch die Wirtschafts-
sprache zu ihnen gezdhlt wird. Die Entstehung bzw. Entwicklung von den Fachsprachen
wurde besonders durch Spezialisierung verschiedener Bereiche geprigt, was schlielich

auch zur Erweiterung einzelner Fachwortschitze fiihrte.

Bei dem weiteren Kapitel richtete ich meine Aufmerksamkeit auf die Sprache der Wirt-
schaft selbst. Wihrend der Suche nach einer Definition stellte ich fest, dass es eine Menge
unterschiedlichen Auffassungen gibt. Ich personlich neige der von Hundt zu, der darauf
hinweist, dass die Wirtschaftssprache nicht auf einen fachlichen Bereich begrenzt ist, son-
dern dass fast jeder Mensch mindestens iiber ihre Grundkenntnisse verfiigt. Dies ist meiner
Meinung nach im heutigen Leben sehr wichtig, weil wir fast im alltdglichen Kontakt mit

Finanz- oder Wirtschaftsmeldungen sind.

Eine interessante Feststellung stellt die Tatsache dar, dass es bis jetzt kein Worterbuch fiir
Wirtschaftssprache gibt, obwohl die anderen Fachbereiche iiber solche Worterbiicher seit

Langem verfiigen.

Das letzte Kapitel wurde der Presse gewidmet, wobei die Entstehung der elektronischen

Zeitschriften von groBem Wert ist.

Wihrend des Schreibens iiber diese Themen eréffneten sich mir neue Gesichtspunkte, was

sehr nutzbringend und interessant fiir mich war.

Der zweite, praktische Teil beschiftigt sich mit der Analyse der ausgewihlten Texte. Bei

der Aufstellung der Hypothese beriicksichtigte ich vor allem zwei Kategorien und zwar
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Charakteristika der gewihlten Darstellungsform (Objektivitit, Aktualitét, allgemeine Inte-
ressantheit, journalistischer Aufbau) und typische Merkmale von Wirtschaftstexten (z.B.
Stil, Wendungen, Phraseologismen, Metaphern, fachsprachliche Ausdriicke oder Anglizis-

men).

Meine Vermutung war, dass die Artikel des manager magazins alle Merkmale erfiillen.
Nach der Durchfiihrung der eigenen Analyse wurde meine Hypothese bestatigt und es wur-

de bewiesen, dass alle analysierten Texte Wirtschaftsberichte sind.
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ANHANG I: TEXT 1 -VOR SPARTENVERKAUF

VOR SPARTENVERKAUF
PC-Geschaftdriickt Sony noch tieferin die roten Zahlen

Moch bevor Sony das schwiéchelnde PC-Geschift endlich los ist, brockt es den Japanern noch
einmal einen herben Verlust ein. Kinftig will sich der Playstation-Hersteller auf
drei Geschiftsfelder beschrinken.

Tokio - Das vor dem Verkauf stehende PC-Geschaft zieht Sony immer tiefer in die roten Zahlen. Das
Ende Mérz abgelaufene Geschaftsjahr 2013/14 schloss der japanische Konzern unter dem Strich mit
einem Minus von umgerechnet 916 Millionen Euro (130 Milliarden Yen) ab, wie Sony mitteilte.
Zuletzt hatte er noch einen Fehlbetrag von 775 Millionen Euro vorausgesagt.

Das Managementbegrindete die héheren Verluste mit weiteren Abschreibungen auf die defizitire
Computersparte, die an einen japanischen Investmentfonds verduliert werden soll. Die neuerlichen
Belastungen wurden mit 211 Millionen Euro beziffert.

Sony teilte zudem mit, 2013/14 wohl nur auf einen operativen Gewinn van 183 Millionen Euro
gekommen zu sein. Damit wurde die bisherige Einschitzung um 70 Prozent gestutzt. Das
Unternehmen fihrte in diesem Zusammenhang Wertminderungen im DVD- und CD-ROM-Geschiaft
iber 176 Millionen Euro an. Grund sei eine schwache Nachfrage in Europa.

Der Wandelin derElektronikbranche treibt den Traditionskonzern zu einem radikalen Umbau. Aulter
vom PC-Bereich mit der Hauptmarke Vaio will der Walkman-Erfinder sichvom ebenfalls
strauchelnden Fernsehergeschdft trennen, das ausgegliedert werden soll. Der Verkauf wvon
Firmengebiuden in Tokio und New York spilt umgerechnet 1,7 Milliarden Euro in die Kassen.

Sony-Chef Kazuo Hiral baut kinftig auf nur noch drei S3ulen: Smartphones, Kameras und
Computerspiele. 3000 der zuletzt weltweit 145.000 Stellen sollen wegfallen, 3500 davon aulerhalb
Japans. Sony hatte schon bei frilheren Sparrunden rund 10.000 Jobs gestrichen.



ANHANG II: TEXT 3-STUDIE

STUDIE
Jede zweite Autofabrik in Europa verbrennt Geld

In Europa steigen die Pkw-Meuzulassungen zwar wieder an. Doch zahlreiche Autohersteller sind
nicht iiber den Berg, zeigt eine Studie. Noch immer ist die Auslastung in Europas Autowerken zu
gering - und die Ukraine-Krise sorgt fir ein weiteres diirres Jahr bei den Autoverkdufen in Europa.

Hamburg - Einige Monate lang konnten Europas Autohersteller ein wenig durchatmen in ihren
Stammmaérkten. Die Neuzulassungen im EU-Raum stiegen ein dreiviertel Jahr lang an und es wirkte
schon so, als sei das Grébste voriber.

Allerdings schwiéchte sich im Mai das Wachstum schon wieder ab. Zwar wurden laut dem
Branchenverband Acea EU-weit 1,09 Millionen Pkw neuw zugelassen, um 4,5 Prozent mehr als in
Vorjahr. Dennoch war es der zweitschwichste Mai seit mehr als 20 Jahren, und der Anstieg war
geringer als in den Monaten davor.

Die Absatzkrise will aus Gesamteuropa noch immer nicht weichen. Wie schwierig die Lage flr viele
Autoherstellerin Europa nach wie vor ist, zeigt eine Studie des Beratungsunternehmens AlixPartners,
die manager magazin online vorliegt. Im Boomjahr 2007 wurden in West- und Osteuropa
zusammengenommen 22,3 Millionen Pkw verkauft. Imvergangenen Jahr waren es nur 18 Millionen -
das ist ein Rickgang von fast einem Flnftel.

Schwiche in Osteuropa liberlagert Wachstum in Westeuropa

Und auch in diesem Jahr wird sich an dieser Zahl nichts dndern. Denn laut der 5tudie steigt der
Meuwagenabsatz in Westeuropa zwar in diesem Jahr leicht auf 13,3 Millionen von zuletzt 12,9
Millionen Fahrzeugen an. InZentral- und Osteuropa gehen die Pkw-Verkiufe jedoch 2014 um 0,4 auf
4,7 Millionen zuriick.

"Westeuropa stabilisiert sich, einige Markte werden 2014 sogar deutlich wachsen'", sagt Studienautor
lens Wiese, Mitglied der Geschiftsleitung bei AlixPartners. Doch in Osteuropa gebe es einen
gegenliufigen Effekt. "In Russland wird der Autoabsatz durch die Ukrainekrise vermutlich um bis zu
10 Prozent zurlickgehen", meint Wiese.

Dadurch werden der Gesamtregion Europa auch in diesem Jahr nur rund 18 Millionen Fahrzeuge
abgesetzt- undauch in denkommenden Jahren bewegen sich die Verkaufszahlen nur langsam nach

oben. Das Miveau des Boomjahres 2007 wird wohl erst 2020 wieder erreicht.
Zwar sel die Bodenbildung in Europa damit schin langsam erreicht, doch kraftig zulegen kénnen

Europas Autohersteller nur aulerhalb ihres Heimatkontinents. Wenig berraschend bleibt China in
den kommenden lahren der Wachstumsmotor fir die Autobranche, heilst es in der Studie.

2. Teil: China: Der Wachstumsmotor stottert

Bis 2018 wichst der Autoabsatz im Reich der Mitte jahrlich mit 8,3 Prozent. Doch far die Zeit danach
geht AlixPartners auch flr China von einem Wachstumsknick aus: Zwischen 2013 und 2023 kénnten
die Pkw-Verkdufe in China jahrlich nur mehr um etwa 2,5 Prozent zulegen.

Die groffen Autohersteller missen sich deshalb wohl bald nach neuen Markten umsehen - doch das
wird nicht ganz einfach. "Einen so groffen Wachstumsmarkt wie China wird es nicht noch einmal
geben", sagt Wiese. Und andere Hoffnungstriger entwickeln sich in den kommenden Jahren wohl
nicht mehr so dynamisch wie erhofft. In den USA gibt es nicht mehr viel Luft nach oben.

Russland wird zwar langfristig zum gréliten Auto-Absatzmarkt in Europa, doch die Folgen der
Ukraine-Krise sind noch nicht absehbar. Brasilien zeigte sich zuletztvolatil - und Indienist "seit Jahren

das unerfullte Versprechen", meint Wiese. Zudem entfalle ein Groftell des Volumenwachstums in
Indien auf das unterste Segment, also beikleinen und besonders glnstigen Fahrzeugen. Und das sei

fur die européaischen Hersteller weniger lukrativ.

Autofabriken in Europa sind weiterhin schlecht ausgelastet

Weiterhin schwierig bleibt die Lage vor allem flr Europas Volumenhersteller mit Ausnahme von V.
"In Europa haben weiterhin nicht alle ihre Hausaufgaben gemacht", kritisiert Wiese. Die Studie weist
einmal mehrauf die enormen Uberkapazitdten hin, die es weiterhin in Europas Autofabriken gibt. 57
der 100 wichtigsten Autowerke in Europa werden in diesem Jahr unterhalb der Profitabilitatsgrenze
liegen, prognostiziert die Unternehmensberatung.



Damit ein Werk profitabel arbeitet, muss es seine Kapazitaten zu mindestens 75 Prozent auslasten.
Das gelingt derzeit nur in den Werken in Deutschland, Tschechien und GroRbritannien. Bitter ist die
Lage hingegen in zwei sideuropédischen Landern und in Osteuropa: Italiens wichtigste Autofabriken
lasten ihre Kapazitaten nur zu 46 Prozent aus, Russlands Autowerke nutzen nur 63 Prozent ihrer
Kapazitdten, in Spanien sind es 67 Prozent. Frankreichs Autowerke kommen zusammengenommen
auf eine Auslastung von 70 Prozent.

Daraus [§sst sich auch ableiten, wie weit die Schere zwischen Europas Herstellern auseinanderklafft.
Deutschlands  Luxusmarken BMWund  Daimler sowie Europas grifter  Autohersteller
Wolkswagen kennen nach wie vor kaum Auslastungsprobleme. Fiat und Frankreichs Autohersteller
Renault und Peugeot Citrog&n hingegen schreiben weiter Verluste. Die Folgen sind dramatisch.
Wiahrend Deutschlands Autofirmen genug Geld haben, um in Zukunftstechnologien zu investieren,
kdnnten Italiener und Franzosen weiter zurdckfallen.

"Es sollte am bestenjederSchuss sitzen. Sie kdnnen es sich schlichtweg nicht erlauben, ein wichtiges
Modell in den Sand zu setzen", sagt Elmar Kades, Managing Director von AlixPartners. Dabei
schrecken Franzosen und Italiener aber vor WerksschlieBungen zurlick, die langfristig ihren Bilanzen
guttun wirden. Acht bis zehn Autofabriken missten europaweit die Tore schliefen, schitzt
AlixPartners. Realistisch ist dies aber nicht - aus politischen Grinden.

3. Teil: Elektroautos auf der Uberholspur

Was die Politik in der Autoindustrie bewirken kann, zeigt sich in einem anderen Teil der Studie: Laut
AlixPartnersist die Zahl derverkauften Elektroautos weltweit kraftig gestiegen. Im vergangenen lahr
wurden weltweit 405.000 E-Mobile verkauft, 2012 waren es noch 180.000 Stick.

Mit 0,5 Prozent ist der Anteil der Stromer am globalen Fahrzeugmarkt noch winzig. Mehr als zwei
Drittel aller Stromer-Neuzulassungen entfielen im vergangenen Jahr auf die USA, Japan und China.

In Europa gibt es nur zwel Lander, in denen Elektroautos nicht mehr Stralfen-Exoten sind: In den
Miederlanden und in Morwegen entfielen 2013 mehr als & Prozent aller Pkw-MNeuzulassungen auf
batteriegetriebene Autos. Den Grund daflr sieht AlixPartners vor allem in staatlich gestitzten
Anreizen.

In Nonwegen ist der Tesla dank Steuergeschenken billiger als ein Golf

In Morwegen etwa stieg der Absatz von E-Mobilen stark an, als die Regierung nicht nur die
Bussspuren for Elektroautos freigab, sondern kraftig in die Ladesdulen-Infrastruktur investierte.
Zudem gibt esin Morwegen zahlreiche steuerliche Anreize - und Verglnstigungen bei ParkgebUhren

und Mautstralen.
Wer in Norwegen einen VW Golf GTl least, gibt dafir laut Alix-Berechnungen inklusive Benzinkosten

und Parkgebiihren monatlich rund 1250 Dollar aus. Das Leasen eines Model 5 von Tesla ist da um 150
Dollar pro Monat glinstiger, Benzinkosten und Parkgebihren fallen komplett weg.

Meben dem grinen Image haben Tesla-Fahrer in Norwegen also auch handfeste Kostenvorteile -
samt einer funktionierenden Infrastruktur. In Deutschland werden solche Malinahmen bislang nicht
gesetzt. "Wenn wir das nicht angehen, wird die Elektromobilitdt auf einem niedrigen MNiveau
bleiben”, meint Kades deshalb.

Weltweit didrften 2020 etwa 1,5 Prozent aller Mewzulassungen auf Elektroautos entfallen,
prognostiziert die Studie. Doch das ist das konservative Szenario. Sollten Regierungen weltweit mehr
in die Stromer-Infrastruktur investieren und etwa manche Innenstadte fir Verbrennermotoren
sperren, wire auch ein welweiter Stromer-Marktanteil von 5,7 Prozent mglich. Doch an zweitere
Wariante glauben die Alix-Experten eher nicht. Sie rechnen eher mit dem realistischen, konservativen
Szenario.



ANHANG I11: TEXT 5 - WIRTSCHAFTSKRISE

WIRTSCHAFTSKRISE
Rating-Agentur S&P stuft Russland auf Ramsch herunter

sinkende Oleinnahmen, hohe Inflation: Russlands Wirtschaft steht schlecht da. Nun senkt die
Rating-Agentur Standard & Poor's auch noch ihre Bewertung der Kreditwiirdigkeit Russlands auf
Ramsch-Niveau. Der Kurs des Rubel bricht ein.

Es ist ein weiterer Riickschlag fur Russland: Die Ratingagentur 5tandard & Poor's (S&FP) hat die
Kreditwirdigkeit des Landes am Montag von der Note BBBE- auf BB+ gesenkt. Damit gelten die
Schuldtitel des Landesin der Finanzsprache als "junk”, auf Deutsch "Ramsch". So werden spekulative
Anlagen gekennzeichnet. Bei den anderen beiden grolfen Ratingagenturen Moody's und Fitch wird
das Land noch besser bewertet.

Russland steht in diesem lahr vor einertiefen Rezession. Zum einen machen die westlichen
Sanktionen dem Land zu schaffen. Zum anderen ist der Olpreis in den vergangenen Monaten um
mehr als 50 Prozent eingebrochen. Das lasst die Staatseinnahmen sinken und die Inflation in die
Hihe schielfen.

Auch der Rubelkurs ist zuletzt dramatisch gefallen. Als Reaktion auf die Herabstufung verlor die
russische Wahrung am Montag im Vergleich zum Dollar erneut mehr als finf Prozent an Wert.

Die Lage imrussischen Bankensystem verschlechiere sich, teilie S&P mit. Damit stiefen die
Méglichkeiten der Notenbank, die Wihrung mit hohen Zinsen zu stitzen, an ihre Grenzen. Der
Aushlick des Ratings sei negativ, damit sind weitere Abstufungen moglich.

Das Rating eines Landes soll die Kreditwiirdigkeit bewerten. Es beurteilt die Wahrscheinlichkeit eines
Zahlungsausfalls und ist wichtig, wenn es darum geht, ob und zu welchem Preis Investoren einem
Staat Geld leihen.

Russlands Staatsfinanzen gelten eigentlich als solide. Das Land hat vergleichsweise geringe Schulden
und sehrhohe Devisenreserven, die allerdings im Zuge der Rubelkrise langsam schmelzen.
Internationale Investoren ziehen massenhaft Geld aus dem Land ab.

Russische Wirtschaftsvertreterwie der Chef der teilstaatlichen WTB-Bank, Andrej Kostin, halten eine
Pleite fir ausgeschlossen. "Russland wird nicht bankrotigehen", sagte Kostin SPIEGEL OMLINE am
Rande des Weltwirtschaftsforums in Davos. "Es gibt nicht einmal eine Diskussion darGber.”




ANHANG IV: TEXT 6 — INTERNATIONALE EXPANSION

INTERMATIOMALE EXPANSION
Wie China mit seinen Lokomotiven die Welt iiberrollen will

Chinas frisch geschmiedeter Zug-Gigant - immerhin der groBte der Welt - soll den internationalen
Markt aufmischen und Siemens Konkurrenz machen. Neben preiswerter Technologie gibt es
Finanzierungen oben drauf. Schafft China noch weitere Weltkonzerne?

Jetzt stehen sie sich nicht mehr gegenseitig im Weg. Mit einer Mega-Fusion blndeln die beiden
griliten chinesischen Zugbauer CMR und CSRihre Krafte zum weligréRten Bahnhersteller, der
Siemens und Co. die Stirn bieten soll. Der Gigant aus dem Reich der Mitte bietet nicht nur
kostenglnstige Technik, sondern liefert mit Hilfe des Staates auch die n&tigen Finanzierungspakete
dazu.

Zuletzt hatte Chinas Regierungschef Li Kegiang beim Gipfel der ost- und siidosteuropaischen Lander
Mitte Dezember in Belgrad fUr die chinesische Eisenbahn geworben - wie zuvor schon beianderen
Auslandsreisen. Uberall stehen Kredite bereit. Auch in SUdostasien, Afrika und Lateinamerika ist die
chinesische Bahnindustrie aktiv.

Eisenbahnverbindungen mit chinesischer Technik, Finanzierung und Ingenieurskunst sind wichtige
Elemente der neuen chinesischen Gelddiplomatie, mit Milliarden-Krediten im Ausland neue
Infrastrukturvorhaben oder Wirtschaftskorridore wie die "neue Seidenstralie" von China nach Europa
voranzubringen. Die Fusion der beiden Zugbauer ist ein weiterer Schritt in dieser Strategie, mit der
China neue Markte erschlieffen will.

Die beiden chinesischen Staatsunternehmen hatten sich international einen ruindsen Wettbewerb
geliefert- so etwabei derBewerbung um Grofiprojekte in der Tlrkei oder in Argentinien. "Die neue
Gruppe wird einen klaren Vorteil Uber ihre globalen Rivalen haben, indem sie in der Lage ist, den
technologischen Vorsprung, das menschliche Kapital und die Produktionskapazitat zu optimieren”,
sagte Wang Mengshu von Chinas Akademie fiir Ingenieurwesen der Zeitung "China Daily".

2. Teil: Ausweg Ausland

Der heimische Markt wéachst nicht mehr so schnell. Die Kapazitdten sind grofs. Da missen neue
Markte gefunden werden. Ein Milliardendeal in Mexiko platze im November wegen mangelnder
Transparenz beider Ausschreibung. Doch gewann CNRim QOktoberin Boston einen 567 Millionen US-
Dollar-Vertrag fur die driliche U-Bahn - dererste fir einen chinesischen Herstellerin den USA. Chinas
Eisenbahner wollen auch die ZOge fur das grofe Hochgeschwindigkeitsnetz liefern, das der
Bundesstaat Kalifornien Gber 1287 Kilometer ins Auge gefasst hat.

China will ferner Brasilien und Peru beiihrem ehrgeizigen Projekt helfen, eine 4500 Kilometer lange
Verbindung vom Pazifik zum Atlantik zu bauen. Chinesische Staatsbanken und milliardenschwere
Infrastrukturfonds kénnen fir solche Vorhaben ndtige Finanzierungen anbieten. Denkbar waren
kinftig auch Kredite der Entwicklungsbank der Brics-Staaten, die China zusammen mit Brasilien,
Russland, Indien und Sudafrika gegriindet hat, oder von der neuen Asiatischen Infrastrukturbank
(AlIB), die sich auch auf Chinas Milliarden stitzt.

Um global erfolgreich zu sein, missen grofie Konzerne her. "Wahrend Chinas Wirtschaft in eine
"neue MNormalitat" eintritt, ist die Zentralregierung stark daran interessiert, grofere internationale
Marken aus ihren fortschrittlichen Industrien wie Bahnausristung und Kommunikation zu schaffen,
um ein qualitativ gutes Wachstum zu sichern", sagte Zhang Ji von der Auslandsabteilung des
Handelsministeriums der "China Daily" mit Blick auf das gebremste Wirtschaftswachstum und den

gewlnschten Strukturwandel.
Umweltweite MarkigréRen zu schaffen, schaut sich Chinas Fihrung auch in anderen Industrien wie

der Luftfahrt um. Mach dem WVorbild der Bahnfusion gibt es Diskussionen (ber einen
Zusammenschluss der beiden grofen staatlichen Flugzeughersteller Avic und Comac, wie eine
chinesische Quelle der Deutschen Presse-Agentur in Peking berichtete.

Comac baut mit erheblicher Verzégerung und hohen Investitionen an einem Regionaljet und einem
gréferen Passagierflugzeug, um Airbus und Boeing Konkurrenz zu machen. "Die Regierung verliert
die Geduld", sagte die Person, die mit deninternen Beratungen vertrautist. Avicsei gebeten worden,
Comac zu Ubernehmen. "Eine Fusion soll die Effizienz erhdhen und einen schlagkraftigen Konzern
schaffen.”



ANHANG V: TEXT 7 - MM-GRAFIK

MM-GRAFIK
Staatsschulden im Vergleich

Mit 318 Milliarden Euro steht Griechenland in der Kreide - Wahlsieger Tsipras strebt nun einen
Schuldenschnitt an. Kritiker monieren, boxe Tsipras diesen durch, wiirden bald die nichsten
Schuldner mit dhnlichen Forderungen anklopfen. Die Grafik zeigt europdische Staatsschulden im
Vergleich.

Die EU-Sorgenkinder im Vergleich
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Der Schuldenschnitt war seine Kernforderung: Alexis Tsipras dirfte auch deshalb am Sonntag die
griechischen Wahlen gewonnen haben, weil er sich medienwirksam fir einen grolflachigen Erlass
dergriechischen Staatsschulden eingesetzt hat. Diese belaufen sich auf 318 Milliarden Euro - wie die
Grafik von Statista zeigt, entspricht das fast 180 Prozent des griechischen Bruttoinlandsprodulkis.

Kritiker des Schuldenschnitts monieren nun, erlasse man einen Teil der griechischen Schulden,
klopften bald die nachsten finanziellen Sorgenkinder mit dhnlichen Forderungen an: Die Schulden
von ltalien und Portugal etwa Ubertreffen ebenfalls das BIP der Lander beiweitem. Befirworter des
Schuldenschnitts sehen in  diesem "Moral Hazard" genannten Argument derweil reine
Prinzipienreiterei: Sobald die Schuldenprobleme eines Landes nicht mehr serids geldst werden
kinnten, misse zu drastischen Malknahmen gegriffen werden - zumal die Griechen enorme
Anstrengungen unterndhmen und so bereits zu einem Haushaltsiberschuss gekommen seien.



ANHANG VI: TEXT 8 — OLPREIS SCHMIERT AB

OLPREIS SCHMIERT AB
Statoil rutscht erstmals seit Borsengang vor 13 Jahren in die roten Zahlen

Der sinkende Olpreis setzt die Fordergiganten michtig unter Druck. Bei Total und BP sinkt der
Gewinn, Norwegens Staatskonzern Statoil meldet sogar einen historischen Verlust. Was die Lage

noch verscharft: Die Kosten fiir die Rohstoffgewinnung steigen in immer hihere Spharen.

So etwas haben die erfolgsverwéhnten Skandinavier lange nicht erlebt. Sinkende OI- und Gaspreise
sowie hohe Abschreibungen haben Norwegens grifRten Olkonzern Statoil Chart zeigen im dritten
Quartal in die roten Zahlen gedriickt. Das hat es seit dem B&rsengang des Unternehmens im Jahr
2001 noch nicht gegeben.

Der Verlust lag bei 4,7 Milliarden Kronen {rund 560 Millionen Euro), nach einem Gewinn von 14,3
Milliarden Kronen ein lahr zuvor, wie das staatlich kontrollierte Unternehmen am Mittwoch in
Stavanger mitteilte. Analysten hatten fir die vergangenen drei Monate mit einem Gewinn von 1,1
filliarden Eurc gerechnet, nachdem im Jahr zuvor ein Plus von 1,6 Milliarden Euro erzielt worden
war. Damit reihen sich die Norweger in die illustre Riege von Olkonzernen ein, die dieser Tage
schwache Zwischenberichte vorlegen. Sie leiden allesamt unter dem Preisverfall beim Ol Er ist von
115 Dollar pro Fass im Juni auf mittlerweile 87 Dollar abgeschmiert.

Total und BP mit sinkenden Gewinnen

Das franzdsische Unternehmen Total Chart zeigen meldete am Dienstag einen Gewinnrickgang von
6 Prozent auf 2,75 Milliarden Euro. Schlimmer trat es BP. Bei den Briten brach der Quartalsertrag um
zwei Drittel auf eine Milliarde Euro ein. Die britische BG Group meldete 29 Prozent weniger Profit.
Die Aktienkurse vieler Firmen aus der Branche sind in den vergangenen Wochen stark gesunken. Bei
Statoil stehen auch die hohen Abschreibungen in einem mittelbaren Zusammenhang mit dem
gefallenen Olpreis. Von den insgesamt 1,6 Milliarden Euro entfallen 960 Millionen Euro auf
Teersandprojekie in Kanada, die sich fir Statoil derzeit nicht rechnen und deshalb verschoben
werden.

Der neue S5tatoil-Chef Eldar Saetre machte "quartalsspezifische Sondereffekte"” fir den Verlust
verantwaortlich. Operativ habe das Unternehmen gute Ergebnissegeliefert.Doch auch operativ lief es
bei Statoil wegen sinkender Olpreise nicht rund. Der Gewinn ging um ein Viertel auf 9,1 Milliarden
Kronen (1,1 Milliarden Euro) zuriick. Damit verfehlte der Konzern die Erwartungen der Experten. Der
Umsatz sei um 11 Prozent auf 146,6 Milliarden Kronen (17,3 Milliarden Euro) gesunken. Auch der
zaspreise hatten daran einen Anteil - er sank flir europaische Kunden im Vergleich zum Vorjahr um
20 Prozent.

Olférderungin der Tiefsee und der Arktis I3sst Kosten steigen

Fir das Gesamtjahr rechnet Statoil mit einem um ein Viertel niedrigeren bereinigten operativen
Ergebnis von 3,67 Milliarden Euro. Trotz der roten Zahlen hielt das Unternehmen weiter an seinen
bereits im Friihjahr nach unten korrigierten Produktions- und Ausgabeplanen fest. Statoil hat fir
dieseslahr Investitionen in Héhe von 20 Milliarden Dollar eingeplant und will die Férdermenge um 2
Prozent steigern. Der Konzern hat bereits Beteiligungen verkauft, um Kosten zu senken. Diese sind
branchenweit in den vergangenen Jahren deutlich gestiegen. In Norwegen verdient ein Olarbeiter
beispielsweise etwa 179.000 Dollar im Jahr, weil der Job auf See hart ist und Fachkrifte knapp sind.
Zudemwerden die Férdervorhaben angesichts schwindender Ressource aufwendiger. Bohrungen in
der Arktis und der Tiefsee, aber auch der Abbau von Olschiefer erfordern einen hohen Einsatz von
faterial und Arbeitskraften.



ANHANG VII: TEXT 9 - REKORD-SCHLUSSKURS

REKORD-5CHLUSSKURS
Apple wieder mehr als 700 Milliarden Dollar wert

Ein Flash-Crash hatte Apples Rekord-Marktwert Ende vergangenen Jahres zunichte gemacht. Mun
hat der iPhone-Hersteller wieder die 700 Milliarden Dollar libersprungen, diesmal auch nach
Borsenschluss. Konzernchef Tim Cook stellt weitere Ausschiittungen in Aussicht - und gibt Apple
einen grilnen Anstrich.

Die Apple Aktie hat gestern auf dem Hochststand von 122,02 Dollar geschlossen. Damit war Apple als
erstes US-Unternehmen am Ende eines Handelstages mehr als 700 Milliarden Dollar wert. Im
Dezemberhatte derkKonzern die Marke bereits Gbersprungen - ein ratselhafter Kurseinbruch, Flash-
Crash genannt, minderte den Bdrsenwert dann aber deutlich.

Apple hatte vor allem dank dem Erfolg des iPhone 6 im vergangenen Quartal 18 Millionen Dallar
verdient. Die Geldreserven schwaollen auf 178 Milliarden Dollar an. Den Aktionaren stellte Apple-Chef
Tim Cook am Dienstag weitere Ausschiittungen in Aussicht. Das werde gerade erwogen, zur Vorlage
der nachsten Quartalszahlen im April solle es eine Entscheidung geben.

Cooks Vorganger auf dem Apple-Chefposten, der Firmengrinder Steve lobs, hatte sich stets
geweigert, Geld an die Aktionare auszuschitten. In den vergangenen Jahren flossen an sie unter
Cook Uber 100 Milliarden Dollar.

Der Apple-Chef kiindigte auch an, 850 Millionen Dollar in Solar-5trom investieren zu wollen. Der
iPhone-Konzern habe sich mit dem Anbieter First Solar fir den Bau einer riesigen Anlage in
Kalifornien zusammengetan, sagte Cook. Das Gber fiinf Quadratkilometer grofie Solarzellen-Feld solle
genug Strom fir das neue Hauptquartier in Cupertino sowie alle Apple Stores in Kalifornien und die
restlichen Biros der Firma in dem US-5taat produzieren.

"Wir machen das, weil es das Richtige ist", sagte Cook. "Wir bei Apple wissen, dass der Klimawandel
Realitst ist." Der Einsatz von Solarenergie bringe Apple aber auch Einsparungen. Der Konzern stellt
bereits seit lahren seine Rechenzentren und andere Standorte auf erneuerbare Energie um. First
Solar teilte mit, Apple habe ein Lieferabkommen fir 25 Jahre abgeschlossen.

Cook bekraftigte sein Bekenntnis zu strikterem Datenschutz. 5o wolle der Konzern bei seinem
Bezahldienst Apple Pay ganz bewusst nicht wissen, wer wo was kauft. Er glaube, dass die Menschen
mit der Zeit gegen eine breit angelegte Erfassung und Auswertung ihrer Daten rebellieren werden,
sagte der Apple-Chef. Zudem solle das kontaktlose Bezahlen per Handy mehr Sicherheit bieten. "Bei
Apple Pay geben wir dem Handler nie ihre Kreditkarten-Nummer." Inm selbst seien die Kreditkarten-
Informationen drei Mal gestohlen worden, sagte Cook.

Cooktrug beidem Auftritt die Computeruhr Apple Watch, die im April auf den Markt kommen soll. Er
nutze sie als Fitness-Monitor beim Sport und auch, um mit der sprechenden persénlichen Assistentin
Siri zu kommunizieren, sagte der Apple-Chef. Er sehe Chancen, mit der Uhr wie einst beim
Musikplayer iPod oder dem iPad-Tablet spat in einen Markt einzusteigen und ihn doch
umzukrempeln. Computer-Uhren werden bereits von diversen Anbietern verkauft, besonders
prasentist Apples Erzrivale Samsung.



ANHANG VIII: TEXT 10 - SMARTWATCH

SMARTWATCH
Swatch attackiert Apple

Mick Hayek, Konzernchefvon Swatch, will Apple das Feld nicht kampflos liberlassen und bringt eine
eigene Smartwatch raus - just zum Marktstart von Apples neuer Uhr in wenigen Monaten. Jetzt

verriet er einige Details.

Es ist noch nicht lange her, da lasterte Swatch-Chef Nick Hayek liber die neue Smartwatch, die Apple
dieses Jahr auf den Markt bringen will. Fir eine Uhr sei sie nicht gelungen. Es gebe schinere. Eckige

Uhren seien nur eine MNische, wetterte er im "Handelsblatt". Doch die Zeiten 8ndern sich.

Mun verkiindete er im Interview mit der Nachrichtenagentur Bloomberg, den Verkaufsstart der
eigenen Smartwatch eng an Apples Debiit zu koppeln. Zum baldigen Marktstart von Apples Uhr sall
es losgehen - mit andern Worten in zwei bis dreil Monaten ist mit einer Smartwatch von Swatch zu
rechnen.

Hatte Hayek noch Apples Prototypen als nicht massentauglich wund vor etwa zwei Jahren
Smartwatches kaum eine Chance gegelben, beeilt er sich nun selbst, ein eigenes Produkt auf den
farkt zu lancieren. Gilt es doch dem IT-Profi aus den USA den Uhrenmarkt nicht kampflos zu
Uberlassen.

So verriet der Manager der Nachrichtenagentur Bloomberg auch einige weitere Details zur neuen
Uhr: Das Gerdt kommuniziere mit dem Internet und kénne, ohne am Strom zu hingen, aufgeladen
werden. Zudem arbeite es mit Windows- und Android-Software, auch seien mobile Einkdufe maglich.
Zuvor war in den Ankindigen nur von Fitness-Funktionen die Rede.

Swatch setzte im vergangenen lahr mit seinen 20 Marken wie Omega, Breguet, Swatch und Tissot
netto insgesamt 8,7 Milliarden Franken um {2013: rund 8,4 Milliarden Franken). Der Betriebsgewinn
brach um ein Viertel im Vergleich zum Vorjahreszeitraum von 2,3 auf etwa 1,8 Milliarden Franken
ein. Als Grund gab der Konzern hohe Marketingsausgaben in den USA, China und lapan an. Unter
dem 5trich stand 2014 ein Gewinn von etwa 1,4 Milliarden Franken.



ANHANG IX: TEXT 11 - HOHERE STRAFE IN DEN USA

HOHERE STRAFE IN DEN USA
Commerzbank rechnet mit neuen Belastungen

Mach einem Gewinnsprung 2014 stellt sich die Commerzbank auf neue Riickschlige ein. So droht
Deutschlands zweitgroBter Bank eine hohe Strafzahlung wegen Verstifen gegen US-
Handelssanktionen. Auch die Dividende fillt erneut aus.

Deutschlands zweitgréfite Bank erhdhte ihre Ricklagen fir Rechisstreitigkeiten nach Angaben vom
Donnerstag auf 1,4 Milliarden Euro - und das reicht nach Einschitzung des Vorstands aller
Woraussicht nach nicht aus. Weitere Rlckstellungen kénnten die abschliefende Jahreshilanz 2014
belasten.

Insgesamt zeigte sich Konzernchef Martin Blessing bei der Vorlage der vorlaufigen Zahlen fir das
vergangene Jahr dennoch kdmpferisch. Das Umfeld sei schwierig und bleibe es auch. Gleichwohl sei
die Commerzbank 2014 ein gutes Stick vorangekommen, ihre fir Ende 2016 gesteckten Ziele etwa
bei Profitabilitdt und Kundenwachstum zu erreichen. "Aber wir sind auch noch ein gutes Stick von
den Zielen entfernt. Daher erhéhen wir noch einmal das Tempo", sagte Blessing in Frankfurt.

Operativer Gewinn steigt auf 1,02 Milliarden Euro

Das vergangene lahrbescherte der Commerzbank wie seit Monaten absehbar einen Gewinnsprung.
Dank einerdeutlich niedrigerenVorsorge fir mogliche Kreditausfalle stieg der operative Gewinn um
40 Prozent auf 1,02 Milliarden Euro. Der Uberschuss kletterte auf 602 (Varjahr: 81} Millionen Eura.

Die Kernkapitalguote erhdhte sich auf 9,5 (9,0} Prozent. Dabei sind schon die scharferen Vorgaben
der Aufseher beriicksichtigt, die erst in den kommenden Jahren schrittweise inkrafttreten.
Kernkapital gilt als wichtiger Puffer fir Krisenzeiten.

Seit dem Start der Offensive im Privatkundengeschift Ende 2012 unter anderem mit Investitionen in
neue Filialen gewann die Bank den Angaben zufolge in dem Segment unter dem Strich 532 000
Kunden. Bis Ende 2016 sollen es eine Million zusatzliche Kunden sein. Aktuell hat die Commerzbank
inklusive ihrer Online-Tochter Comdirect in Deutschland rund 11,5 Millionen Privatkunden.

Meue digitale Angebote

Etwa 94 000 Kunden haben sich bis Jahresende mit der Forderung nach Rickzahlung von Geblhren
fur Kreditvertrage beil der Bank gemeldet. Der Bundesgerichtshof (BGH] hatte Ende Oktober
entschieden, dass Kunden auch nach Jahren noch unzulissige Gebihren zurickfordern kénnen {Az.:
¥I ZR 348/13 und 17/14). Die Commerzbank betonte, sie habe die Gebihren bereits 2012 gedndert.
Fir die nun anhingigen Altfalle wurden 75 Millionen Euro zurlckgestellt.

Mit neuen digitalen Angeboten und mehr Standorten fiur die Vermaogensverwaltung will das Institut
Boden gutmachen. "Wir planen, die Anzahl der Wealth-Management-Standorte in einem ersten
Schritt um Gber50 Prozent auf kiinftig85 zuerhéhen", sagte Privatkundenchef Martin Zielke. Zudem
werde das Thema Digitalisierung vorangetrieben: "Unser Zielist die papierlose Filiale." Derzeit werde
die digitale Unterschrift getestet. Insgesamt will der Konzern seinen Marktanteil im
Privatkundengeschift in Deutschland in den kommenden Jahren von acht auf deutlich Gber zehn
Prozent steigern.

Weiterhin keine Dividende- trotz Gewinnanstieg

Trotz der Erfolge missen die Aktiondre des teilverstaatlichten Dax-Konzerns weiter auf die erste
Dividende seit der Finanzkrise warten. Den Uberschuss stelt die Bank vollstindig in die
Gewinnriicklage ein, um Kapitalpuffer zu starken. Zuletzt gab es bei der Commerzbank fir das
Geschiftsjahr 2007 eine Gewinnausschiittung. Bis zum Donnerstagmittag blieb die Commerzbank-
Aktie in einem freundlichen Gesamtmarkt fast unverandert auf Vortagesniveau und war damit eine
der schwichsten Aktien im Dax.



ANHANG X: TEXT 12 - KOHLE IN DER KRISE

KOHLE IN DER KRISE
Schwarze Aussichten fiirs schwarze Gold

Die Welt debattiert die Folgen des niedrigen Olpreises, da rauschen die Notierungen fiir viele
andere Rohstoffe ebenfalls in den Keller. Besonders hart trifft der Abwirtstrend die Kohlebranche.

Einst schillernde Konzerne sind nur noch Schatten ihrer selbst.

Das Schreckgespenst der Kohlebranche ist wieder da. Kaum hatten sich Kraftwerksbetreiber und
Forderkonzerne etwas vom Fracking-Schock in den USA erholt, geht es wieder los.

Wie vor etwa drei Jahren sinken die Preise fir Erdgas in den USA kriftig, weil die Produktion des
flichtigen Rohstoffes immer neue Rekorde erreicht. Der Brennstoff ist damit wieder konkurrenzlos
glnstig fir die Stromerzeugung. Die Nachfrage nach Kohle bricht ein - um etwa 5 bis 6 Prozent in
diesem Jahr, wie der Chef des Kohlekonzerns Peabody, Greg Boyce, erwartet.

"Es gibt nicht ein einziges Kohlekraftwerk, das Strom noch billiger herstellt als ein Gaskraftwerk",
sagte Analyst Matt Preston von Wood Mackenzie gegeniiberder Financial Times mit Blick auf die
Gasfarderregion um Pennsylvania.

Die USA sind dabeinicht die einzige Weltregion, in der Kohle einenverdammt schweren Stand hat. In
Europa verdrangen wachsende Mengen anerneuerbaren Energien den Traditionsbrennstoff. Anders
als vor ein paar Jahren herrscht fir Importe aus den USA kaum Bedarf.

In China sinkt der Kohleverbrauch

In China versucht die Regierung alles, um den Kohlekonsum zu drosseln - die Luft soll endlich
sauberer werden. Im vergangenen Jahr war der Verbraucherstmals seit der Jahrtausendwende
rickldufig. Damals begann der rasante Aufschwungs der Volksrepublik zur Weltwirtschaftsmacht.
Mun missen zahlreiche Minen schliefen.

Der Kohlegreis rauscht nun in den Keller. In Europa kostete die Tonne vor zwei Jahren noch knapp
120 Dollar, derzeit sind es unter 60.

Es dchzen vor allem die groffen Berghaukonzerne unter der Entwicklung. Die Kurse von Rio Tinto,
Glencore, BHP Billiton und Co. sind in den vergangenen Monaten eingebrochen. Der Preisverfall bei
anderen Rohstoffen wie Eisenerz tat ein Ubriges. Nun stehen gigantische Farderprojekte auf der
Kippe, zum Beispiel in Australien.

Schon streichen Unternehmen wie Peabody ihre Dividende zusammen. Momura-Analyst Curt
Woodworth erwarteteinregelrechtes Blutbad: In dennichsten zwolf bis 18 Monatenwerde esallein
in den USA zahlreiche Pleiten in dem einstigen Boomsektor geben.



