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ABSTRAKT

Teoreticka ¢ast diplomové prace je pojata jako uvedeni grafického designéra do problema-
tiky prace se dfevem, rozpozndni jeho zakladnich vlastnosti, zpracovani a vyuziti v praxi.
Dale se prace zamétuje na struény prizkum a vyuziti dieva v grafickém designu, presnéji
v typografii a vizualni identité¢ v poslednim obdobi. Praktickéd ¢ast prace se zabyva vystav-
nim projektem PopUpShow na Milan Design Week v prostorech Ventura Lambrate. Tato
Cast dale popisuje a analyzuje praci tymu jako celku i1 vzajemnou spolupréaci mezi jednotli-

vymi ¢leny tymu a predstavuje findlni podobu projektu pomoci obrazové dokumentace.

Kli¢ové slova: Graficky design, Dievo, Vlastnosti dfeva, Barva dieva, Vzorniky dieva,
Zpracovani dfeva, Typografie, Typografie v prostoru, Korporatni identita, Vizualni identi-
ta, Logotyp, Ilustrace, Tym, Font, Retro, Kino, Popkorn, Design Week Milano, Ventura
Lambrate, PopUpShow

ABSTRACT

The theoretical part is conceived as introduction of graphic designer how to work with
wood, recognizing its basic characteristics, processing and use in practice. I will focus on
short research and use of wood in graphic design in the last period, specifically in typogra-
phy and visual identity. I deal with the exhibition project PopUpShow at Milan Design
Week in Ventura Lambrate areas in the practical part. I describe and analyze the work of
the team entirety and cooperation of team members and present the final form of the pro-

ject by using visual documentation.

Keywords: Graphic design, Wood, Wood properties, Colour of wood, Wood samplers,
Woodworking, Typography, 3D Typography, Corporate identity, Visual identity, Logo-
type, Illustration, Team, Font, Retro, Cinema, Popcorn, Milan Design Week, Ventura

Lambrate, PopUpShow
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UVOD

Jak uz téma mé diplomové prace naznacuje, budu se zabyvat dfevem a jeho aplikaci
v oblasti grafického designu. Dievo jako materidl mé vzdy fascinoval svou vsestrannosti,

pestrobarevnosti a schopnosti se sladit s jakymkoliv jinym materidlem.

Teoreticka ¢ast bude rozdélena na dva okruhy. Prvni ¢ast se zaméii na definici die-
va jako hmoty a na jeho vlastnosti, at’ uz vizualni, ¢ichové nebo zvukové. Taktéz zminim
zakladni informace o barvé dfeva. Ke konci prvni ¢asti shrnu nejzékladnéjsi a nejCastéjsi
techniky opracovani dieva do podoby, s jakou se setkdvame v bézném zivoté. Prvni ¢ast je
technicky zamétend a mozna se bude zdat, Ze je mimo obor graficky design. Jako graficky
designer vSak pottebuji byt obezndmen s vlastnostmi materidlu, se kterym budu zachazet.
Je tfeba si zvySit znalosti o materidlu pro lepsi efektivitu vyuziti v praktické ¢asti mé

diplomové préce.

Po nastudovani dostatecného mnozstvi materidlu plynule ptfejdu na druhou cast,
kterd se zam¢fti na portfolio grafickych praci, kde ma dfevo své zasadni postaveni. Kazda
cast prace bude provazena znacnym mnozstvim obrazového materialu. Predstavim nékolik
umélct a jejich koncepéni typografii, pak poukdzu i na prostorovou typografii a jeji propo-
jeni se dfevem. K zavéru se zamétim na dievo a jeho aplikaci ve vizudlnich identitach nebo

formach propagace.

Po rozsahlém zkoumani a sbirdni informaci v teoretické Casti piejdu na praktickou
Cast, ve které popiSu praktické feSeni kompletni vystavy vizudlni identity. Jedna se o vy-
stavu, kterd zastupovala vybrané prace studentli Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ na Milan
Design Week 2015. Ugelem prace bylo vhodné uchopeni koncepce spoleéné s celym ty-
mem. Hlavnim ukolem bylo vytvofit identitu, kterd davéa jednotnou podobu celé instalaci
i vystavovanym produktim. V navrhované praci vysvétlim svlij zamér a postup préce.
Diplomova prace bude doplnéna obrazovou piilohou vSech propagacnich materiald, které

byly vytvoreny.
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I. TEORETICKA CAST
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1 DREVO

Prvni otdzka, kterd vés asi napadne — pro¢ difevo? Co miZze mit dievo spole¢ného
s grafickym designem? Pro¢ tfeba ne papir, kov nebo se digitalni oblast, ke které ted’
vSichni tthnou? VSechny tyhle otazky se budu snazit postupné zodpoveédét. Vzal bych to po

poradku a na uvod bych fekl néco o dievu.

Dftevo je shluk pevného pletiva stonkt rostlin/stromil, které oznacujeme jako drevi-
ny. Patfi mezi obnovitelné zdroje a snadno dostupny materidl na celé planeté¢ v riznych
podobéch. Dievo je Siroce vyuzivana surovina a to odjakziva pro rtzné ucely. Slouzi na-
ptiklad jako stavebni material nebo jen pro emocionalni a estetické vytvarné vyjadieni. Své
misto si naslo v grafice i grafickém designu, kde ho postupem casu nahradily moderngjsi
a kvalitnéj$i materidly.

V priubéchu existence lidstva lidé ziskavali zékladni védomosti o dievu a jeho zpra-
covani. Osvojili si vS§echny jeho kladné i zdporné vlastnosti a dokézali je naplno vyuZit pro
svij prospéch. Ve vyuziti dieva se lidé dokazali posunout natolik dal, Ze se dodnes z n¢ho
vyrabi papir, ktery se stal soucasti naseho kazdodenniho zivota a nedokézeme se bez n¢ho

obejit.

Kdyz se tekne dievo, asi prvni odpovéd’, kterd vas napadne, bude ve spojitosti
s truhlafstvim nebo primyslovym designem. Dievo si naSlo své uplatnéni nejen
v estetickém, ale i v praktickém vyuZiti skoro ve v§ech smérech, od primyslového designu,
ptes architekturu, modni design, fotografii az po graficky design. Skoro vSechny odvétvi
spojuje jeden predmét, ktery ma se dievem hodné spoleéného. Tim je tuzka nebo aspoil

tuha z uhli s ruznou Skalou tvrdosti.
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2 VLASTNOSTI DREVA

Kazdy materidl ma kladné vlastnosti, ale i své nedostatky. Jeho ptednosti a vlast-
nosti miZeme posuzovat jen ve vztahu k ur¢itému pouziti a vytvarnému zaméfeni. Dievo
ma osobité vlastnosti tim, Ze je organického plvodu. Jinak ho také miizeme nazvat
»strom.* Kmen stromu se skladd z nekolika vrstev a kazdd z nich ma svou specifickou
vlastnost pro rist a vyvoj stromu. Tyhle vrstvy maji jiné optické vlastnosti i trvanlivost,
tvrdost atd. Dievo je nestejnorodé a kazdy kus je specificky. Je nachylné na vlhkost a Casté

povétrnostni zmény.

Vlastnosti vlhkého dieva jsou o dost jiné nez u suchého. Schnutim vlhkého dieva se
ztraci z port bunék voda a zmensSuje se. Diky tomu je lepsi pracovat se suchym dievem,
protoze je hutnéjsi a rozmérovée ustalenéjsi. Je tieba si davat pozor na zptisob schnuti. Pfili§
nasilné a urychlené schnuti mtze vést k popraskéani dfeva, ¢imz se znehodnoti cela prace.
Odborné jsou vSechny praskliny a trhliny negativnimi jevy a zatazuji se do kazové katego-
rie. V nékterych piipadech se tento jev miZze brat i jako zamér, ale v oblasti grafického

designu jsem se s tim dosud nesetkal.

Na tvod jsem rozebral zédkladni informace o vlastnostech dfeva, se kterymi se né-
kdy graficky designer mize potkat a vyuZit je pro svijj tvofivy zdmér. Uvedl jsem, ze za-
kladnim prvkem dfeva jsou jeho organické a mechanické vlastnosti. Podstatnym prvkem
hodnoceni jsou rozdilné vlastnosti mezi suchym a vlhkym dievem. ,, Devo netrpi uinavou

Jjako kovy*“ [1]

I kdyz graficky design je ve velké mife zaméfen na vizualni podobu komunikace,
Casto si to neuvédomujeme a zapojujeme i vSechny nase zbylé smysly, ne jenom zrak.
M¢jme na paméti, Ze vSechny tyto vlastnosti jsou navzajem emocné propojené a vytvari
celkovy dojem. Dievo patii mezi materidly, které nas kromé vizualni krasy okouzli i jeho

povrchem, vini a zvukovymi vlastnostmi.

2.1 Vizualni vlastnosti

Z vizudlnich vlastnosti je nejpodstatngjsi barva dieva a jeho povrchova kresba. Na svéte je

wrwe

hustotou vldken, jak do Sitky, tak i do hloubky. Nazyvame je letokruhy. Letokruh je nértst

dfeva vytvofeny kambiem (rostlinné pletivo) ve vyvoji jednoho vegetacniho obdobi. Od
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détstvi nas rodice ucili, Ze jeden kruh odpovidd jednomu roku zivota stromu. V naSich

podminkach se ptesnéji jedna o jedno vegetacni obdobi.

Podstatnym vizudlnim znakem dieva je graficky vyraz povrchu. Existuji dva druhy
fezl. Prvni je podélny fez kmenem stromu, kde letokruhy vytvaii podélny reliéf. Druhym
je priény tez, kde letokruhy jsou v radidlnim reliéfu. Muzete se nékdy potkat i s tfetim —
teCnym fezem, ktery je podobny radidlnimu, ale nejde piimo stfedem kmene. U tohoto reli-

¢éfu je snadné pozorovat stiidani tmavosti jarniho a letniho dfeva.

Obr. 2. Rez pricného a radidlniho dieva

Kdyz je dfevo jeste Cerstvé, ma diky své vlhkosti leskly odstin. Postupem casu
schnuti zmatni, kde dostava ,,skoro* finalni vlastnosti. Pfikladem miize byt bil4 barva javo-
ru, ¢ervenohnéda barva slivky, zlatohnéda tieSné az po svétle piskovou barvu borovice.
Prozatim jsem vyjmenoval jen dieviny, které rostou u nas v Cechach a na Slovensku.
I kdyz je dievo mrtvé a suché, barva se pofdd méni podle toho, jak je vystavena svétlu,

teploté a vlhkosti. Cim je dievo vic na svétle, tim vice zesvétla diky UV zéfeni. Ptekvapu-
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jici barevné efekty na povrchu dieva vyvolava hniti. Proces hniloby nesouvisi
s fyzikalnimi vlastnostmi difeva, ale chemickymi podle toho, jaké latky v sobé obsahuje,
zda umoziuji zivot mikroorganizmim, a nebo naopak znemoznuje. Nékdy se proces hniti

umeéle vyvolava a u spravného momentu se konzervuje. [5]

Barvy dieva jsou mirné, tlumené a pohybuji se v teplych odstinech. Nejsou agre-
sivni a pro ¢loveéka pusobi relaxacné. Piikladem muze byt tento vzorek, ktery pfirovnava

barvu dieva k barvam, jaké zname.

Obr. 3. Vzornik dreva

2.2 Hmatové vlastnosti

Hmat patii mezi zasadni vlastnosti pro povrchové a tvarové vnimani dieva. Nazor
na vizualni podobu si ur¢ime hned. Lid¢ jsou zvédavi a tak se potiebuji o nekterych pied-
méth ujistovat a takzvaneé si je ,,0sahat™. Pomoci hmatu se tak miizeme ujistit, zda je mate-
ridl natolik matny nebo drsny, zda je povrch leskly a hladky tak, jak na prvni dojem
pusobi.

Specifické pro dievo jsou jeho vodivé vlastnosti. Kdyz je dfevo vystavené silnému
slune¢nimu zéfeni, tolik nepéli. Naopak v chladnych podminkdch dokaze udrzet teplo.

Ne nadarmo se o ném hovoii jako o teplém materialu.
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2.3 Cichové vlastnosti

Na vniméni dfeva a jeho emo¢nim G¢inku maji nemaly podil i pachové vlastnosti.
Difevo ma riznou vini, kdyZ roste, kdyz je jesté Cerstvé nafezané a opracované. Finalni
a charakteristickou viini dostava az po zaschnuti, kterd se pak uz neméni. Naptiklad dievo
ofechu pfipomind vini silné¢ aromatického kofeni, javor ma pro zménu vini podobnou

mléku nebo u jehli¢natych stromt viini jalovce. [5]

2.3.1 Zvukové vlastnosti

vrwe

ptivlastkem. Se zvukovymi vlastnostmi se ve vytvarnictvi a prevazné v grafickém designu
moc nepotkdme. Své uplatnéni méa hlavné v hudebnim svété, kde se ze dieva vyrabi
hudebni nastroje. U grafického designu se miZeme se zvukovym vyuzitim dieva potkat
jedin¢ jako s druhem média, na ktery je graficky prvek aplikovan. Tteba rizné vytvarné

vyjadieni na povrchu kytar.
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3 HISTORICKE GRAFICKE VZORKOVNIKY O BARVE
A VLASTNOSTECH DREVA

3.1 Drevo — historicky lexikon

Mezi zajimavé grafické prace patii historicky vzorkovnik dfev. V roce 1939 vydal
lesohospodarsky svaz v Némeckém Brod¢é vzorkovnik dievin na 40 listi pod lapidarnim
nazvem ,,Dievo®. Vzornik obsahoval dyhy dfeva, které se vyskytuji na Gizemi Ceska a Slo-

venska. UZ na tu dobu to byl hodné rozsahly material.

Zemsky urad v Prazs
oddéleni 31

LESOHOSPODARSKY SVAZ V NEMECKEM BRODE

Obr. 4. Obalka vzorniku Drevo — historicky lexikon

Ptedni Cast obalu desek ma grafickou upravu vytisknutou xylografii (dfevorytem)
na krémovém pevném papiru. I kdyz grafika titulky neni signovan4, tak podle znacky na
vytisku je autorem mistni malit Jan Jizl (1905-1976). [1] Motiv dfevorytu tvofi podrobna
a realisticky znazornénd ¢ast vykaceného lesa, kde se da predpokladat podle odlozené se-
kery a pilky, ze se jednd o odpoledni pauzu dievorubct. Grafika je jednobarevna. Nazev
knihy je zakombinovan do horni ¢asti grafiky. Typograficky je pouzity patkovy font
s vyraznym stinovanim. Kartony vzorku jsou rozmérové mensi nez A4, presné¢ 208x296

mm, které jsou na hladkém zlutém papife. Samotné tabule nejsou nijak spolu svazané
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a napisy jsou tisknuté knihtiskem. Kazda tabule ma pojmenovani v pravém dolnim rohu
— Tabule 1 az Tabule 40. V horni ¢asti tabule se nachdzi nazev dfeva s vycentrovanim na
stted a na jeho pravé strané vrohu je drobnd vsuvka formou riznych citath o dieve.
Ve spodni ¢asti tabule se nachazi definice o pouziti dieva. Kazda tabule ma stejny graficky
layout. Vyuziva grid systém rozdéleny na 3 svislé sloupce, kde stiedni je dvojnasobné Sirsi
a vodorovné rozdéleny na dvé ¢asti. V krajni a prostedni spodni ¢asti se nachdzi nalepené
dyhy, které ukazuji tfi druhy prifezu dieva — fez tangencialni (tétivou), fez transversalni
(pticny) a ftez radidlni (polomérem). V horni ¢asti prostfedniho sloupce je text
s fyzikalnimi vlastnostmi dfeva — tvarnost, tvrdost, trvanlivost a atd. Kazda sekce je ramo-

vand ¢ernymi linkami ve dvou tloustkach.

I v dnesnim digitalnim svété miize vzorkovnik potfad najit své uplatnéni. Hlavné di-
ky tomu, Ze obsahuje vzorky redlnych dyh dieva a tim zapojuje vSechny naSe smysly. Je to
graficky ptfehlednd, podrobna pomticka pro inspiraci a vyuziti dfevin nasich lest, které jsou
dostupnéjsi a snadnéji obnovitelné, nez tfeba cizokrajné (exotické) pochazejici mnohdy ze

zanikajicich lest/pralest. [1]

BOROVICE OBECNA - SOSNA  brews neirpt inasan

PINUS SILVESTRIS I (0%

Vydal Lesohospodafsky svaz v Némeckém Brods. - Sestavil Ing. J. Némec.

Rez al Fysiklni viastnosti deva

Rez radialni
(t8tivou) Corsive poratenc et ovi s roalisuje se (polomérem)
TvaFnost jddro. Bél s

= makrosko-
Fk ? picky sloh

Objem. vaha | D
(Gspecif. vaha) [ Na
Mnost

5
a délce 127

Ohyb kg | Kroucenikg |_Strih
0797 033

661 — 6174 6944
302 321 054 o3t

Smérem drefs, paprska: dreve silou 107 kg,
5 ki, vyschlé 197 kg.

Rez transversalni
(pficng)

8

Pouiiti Bed dfstvi, dlazebni kostky, drevéné Easti strojd, drevény dr Ax Py, dfevéné konstrukee, dlnf dfivi
=  motal stavby. adbytkové trubliistyl (nevibods: znacod umoloaté » patnd se hoblu
dreva: pise ni trubléFstyi, sucha destilace (dev “mdls), Sindel (méns), lesarské préce. vagony,

Sl s col, krabicky,ltocty,lodnt stavby. lodo tla, luny. stéznd).
. ozvu Tievir: vashany, & baccisala ¢ Gménd shodnd), palivo (eiména v pekarste, piloty, =
R L O T v, viroba zépalek, B

Pomicka &, 2.

Obr. 5. Strana ze vzorniku Drevo — historicky lexikon



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19
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3.2 Vlastnosti a barva nejznaméjSich Ceskych drevin

Pro lepsi pfedstavu uvedu par druhti dieva, se kterym se muzete nejcastéji potkat.
Dale o nich najdete par informaci o vlastnostech. Tieba se n€kdy snimi potkate

i v grafickém designu.

3.2.1 Dub

Dievo dubu patii mezi nejzadangjsi dfeva. Ma pomérné uzkou strukturu letokruht
a svétlehnédou barvu. Prednostmi dubového dieva jsou tvrdost, pevnost, houzZevnatost
a trvanlivost. Z naSich dfev je nejodolnéjsi viici tepelnym vykyvim a povétrnostnim pod-

minkdm. Dobie se mofi a lepi. [6]

Obr. 6. Dub Letni (Tez tecny)

3.2.2 Buk

v

Buk je nejznaméjsi listnatd dfevina naSich lest. Vynikd svétle hnédou az nartzove-
lou barvou. Pti napafeni ma buk tendenci se trochu ztmavit. Diky své hustoté a stejnorodo-
sti ma idedlni vlastnosti k ohybani i krajeni dyh. Dobfe se obrabi, moii a lepi. Bohuzel ne-

vynika trvanlivosti. Buk je vhodny pro vytvofeni matric na dfevoryt (xylografii). [6]

Obr. 7. Buk Lesni (Fez tecny)

3.2.3 Borovice

Dievo borovice je kiehké, kde bélava ¢ast ma smetanové bilou barvu a smérem
k jadru se méni na oranzové hnédou az narezavélou. Ma vyrazné letokruhy. Tézko se opra-

covava a lepi. Lepsi vlastnosti z jehli¢natych stroml ma jeji konkurent - smrk. [6]
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Obr. 8. Borovice Obecna (Fez tecny)

3.24 Smrk

v

Smrkové dfevo je nejzndméjsi a nejpouzivanéjsi jehli¢naté dievo u nds. Ma smeta-
nové bilou barvu s nddechem hnédé. U vyraznych letokruhli jsou na prvni pohled vidét
jarni a letni pfirGstkové vrstvy. Oproti borovici ma dfevo stdlou barvu. Pokud by vSak
uprostfed dievo tmavlo, jedna se o vadu v podobé hniloby. Smrk, i kdyz patfi mezi mékka

dreva, je dost houzevnaty, pomérné pruzny a pevny. [6]

Obr. 9. Smrk Obecna (Fez tecny)

3.2.5 Javor

Dfevo javoru u nds patii mezi nejsvétlejsi dieviny. Ma svétlé bilou barvu ptipomi-
najici slonovinu. Celkem ¢asto se vybéluje peroxidem nebo ¢pavkem pro jesté vetsi bélo-
bu. Javor se fadi mezi tvrda dieva s lesklym povrchem. Je vhodné na soustruzeni, mofeni a

dobte absorbuje lepidlo. Javor je vhodny material pro hudebni nastroje. [6]

Obr. 10. Javor Mlécny (Fez tecny)

3.3 Burkatova sbirka drev

Celkem podobny vzornik jako Dfevo, byl také star§i vzornik z roku 1883 vydany

v Brné pod nazvem Burkarts Sammlung der wichtingsten européischen Nutzholzer in cha-
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rakteristischen Schnitten, ausgefiihrt von F. M. Podany in Wien. Pomucka byla patentova-
na pro Rakousko-Uhersko a byla chranénym vzorem pro Némeckou fisi. V t¢ dob¢ slouzila

taktéz jako ucebni pomicka pro odborné skoly.

Listy jsou ulozené v kartonové obadlce, ke které je ptfilozen 71 strankovy sesit s do-
provodnym textem. Text je v jazyce némeckém a tabulky maji popis zlatym slepotiskem.
Rozméry vlozenych tabulek maji 160x233 mm. Vzorky mikrodyh jsou osazeny do ¢erného

kartonu taktéz se zlatym slepotiskem.

Titulni strana je vytisknutd knihtiskem a doplnéna o dvé vlastnicka razitka — jedno
patii Josefu Popperovi a druhé (fialové) pak Hyneku Stétkovi, lesnikovi a zastupci Geské

myslivosti a lesnictvi.

Oba vzorkovniky jsou takika obsahové podobné. Obsahuji 40 druhd dfevin a na-

hledy dyh vSemi tfemi fezy (pficny, radidlni a tecny). [1]

Forcf-Zoppen
Lehrmittel, |

Technologische Gewerbe-Museum in Wien.

BURKART'S
Sammlung der wichtigsten européischen Nulsholser

in characteristischen Schnitten,

Obr. 11. Burkatova zbirka drev — list vzorniku a titulni strana

3.4 Icones Lignorum

Mezi zajimavé a netradi¢ni vzorniky pro dne$ni dobu je vzornik Icones Lignorum.
Toto dilo je vyjimecné pievazné tim, z kterého roku je a jakou technikou jsou vzorky zpra-
covany. Jedna se o dilo, které obsahuje 36 tabuli kolorovanych médiryti zobrazujicich

rizné struktury dfeva. Sklada se ze tii seSitli pochazejicich z let 1773, 1774 a 1775, které
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vysly v Norimberku. Tabule jsou doplnéné latinsko-némeckym popisem v abecednim se-

znamu diev.

Rozmér papiru v knize je 222x293 mm. Je svazana v polokozené vazbé s Cervenym
Stitkem s napisem ICONE LIGNORUM a zelenym Stitkem Missu I II III. Olejovy papir
s Cerveno-zluto-Sedym a zelenym ornamentem tvarovanym hiebenem tvoti predsadku.
Na prvni prazdné stran€ je médirytové exlibris s ndpisem Ex Libr. Chro. Theopt Christoff.
Ulmé. Za ni pokracuje titulni list a 32 ¢islovanych stran s 3 titulnimi listy. Dale pak pokra-

cuje Tabule I az XXXVI. Vydavatelem byl Johann Michael Seligmann v Norimberku.

Dila jsou precizné vytisténa a vérné kopiruji povrch a barvu difeva. Vzornik v té
dobé slouzil hlavné nabytkarskym firmam. Byl to konec 18. stoleti, kdy dyhovani doséhlo
svého vrcholu. TaktéZ to bylo obdobi, kdy vzkvétaly zdmoiské cesty a dovoz Siroké skaly
exotickych dfevin. Pokud by mél nékdo zdjem o zhlédnuti, tak je soucasti knihovny

Ing. V. Jandéacka. [1]

ICONES LIGNORV

EXOTICORVM ET NOSTRATIVM GERMANICORVM

Ex g
ARBORIBVS, ARBVSCVLIS ET FRVTICIBVS
VARII GENERIS COLLECTORVM.

ABBILDUNG
INN - UND AUSLENDISCHER HOELZER

= SOwOHL VON

BAUMEN, ALS STAUDENGEWECHSEN
wELCHE
N LIZBHABERN DER NATURGESCHICHTE IN IHREN NATURALIEN.
EN NICHT NUR ZU EINER AUGENBELUSTIGUNG, SONDERN AUCH
SXNTNS DER PETREFACTEN, PFLEGEN ZUSAMMEN GETRAGEN Z0 WERDEN;
NACH IHRER

RUCTUR UND NATURLICHEN FARBEN.

HERAUS GEGEBEN.

NURNBERG,

B In Commifion der Secligmannifchen
1773
A

Obr. 12. Exlibris s titulni stranou
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Obr. 13. Strana z Icones Lignorum
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4 TECHNIKA ZPRACOVANI DREVA PRO INSPIRACI
V GRAFICKEM DESIGNU

4.1 Rozdéleni masiv a dyha

4.1.1 Masiv

Masiv — pfesnéji masivni dievo — je ,,zivy* material. Nasavé a znovu uvoliuje vlh-
kost, pfiCemz muze nabobtnavat, smrstovat se, trhat a prodluzovat se. Ziskava se rozieza-

nim kmene stromu na desky, fosny, hranoly a laté. [4]

Masiv je material, ktery ma diky svym vlastnostem mnohostranné vyuziti. At uz ve
formé lepené (tzv. sparovka), vrstvené (tzv. biodeska) nebo srostlé. S ohledem na kvalitu
a druh vychozi suroviny je pouzitelny prakticky vsude, jak na pramyslové vyuziti, tak

1 jako material na umélecké zpracovani.

4.1.2 Dyha

Dyha je tenky pasek dfeva zpravidla vysoké kvality. Pouziva se pro polepovani
nabytkovych dilct, podlah, dveti, obkladovych panelii, pfi vyrobé preklizek atd. Dyhy se

vyrabéji v tloust'ce 0,2 az 3 milimetri.

Dyhy se vyrabéji riznym zplisobem v zavislosti od toho, jakou kvalitu a kresbu
dieva pottebujeme. Jednim z nejstarSich zptsobl vyroby je fezani dyh. Dtevo se feze ra-
movou nebo pasovou pilou. Vznikaji tak kvalitni dyhy v tlouStkach 2—4 mm. Timto zpi-
sobem lze vyrabét dyhy i z velmi tvrdého dieva, nebo ze dfeva s jinymi vlastnostmi ne-

vhodnymi pro loupéni ¢i krajeni. Nevyhodou této metody je az 50% odpad ve formé pilin.

DalSim ze zplsobu loupani dyhy funguje tak, Ze na specialni loupaci stroj je upnut
Spalek, ktery se predem zahteje a zvlh¢i horkou parou. Ve stroji se Spalek otaci proti po-
souvajicimu se nozi. Nz se posunuje ke stfedu posuvnou rychlosti odpovidajici tloust’ce
dyhy. Tim vznik4 dlouhy pas, ktery se pak stitha na rozméry pieklizky. Vyfez mize byt
upnut centricky nebo excentricky. Excentricky upnuté vytezy vyrabéji listy se zajimavou

a pcknou texturou.
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DalSim vyuzivanym zpiisobem je krajeni dyhy. Dyha se vyrabi okrajovanim jednot-
livych listd z hranoll, podvali nebo jinak nafezanych dilt. Takto se vyrab&ji okrasné

svrchni dyhy. Vznikaji jednotlivé listy, na kterych se opakuje kresba. [28]

4.2 Techniky upravy dreva

4.2.1 Lakovani

Lakovanim se rozumi vytvofeni ochranného natéru, ktery chrani dfevo pted posko-
zenim vlivem vétru a zmén pocasi. Dnes se pouzivaji predevsim lazurovaci laky, které se
vyznacuji schopnosti chranit dievo pfed UV zafenim. Princip lazurovacich lakd na dievo
vychézi z tradi¢ni ochrany dieva napousténim pigmentovymi rostlinnymi oleji. Jako pojivo
pigmentu se pouzivaji syntetické nebo vodou feditelné latky. Je tieba davat pozor, jaky
druh laku se pouZije, jestli je uren do interiéru nebo pro venkovni prostiedi. Mliizeme se
setkat s laky Cisté transparentnimi nebo obsahujicimi ur¢ity druh pigmentu. Laky lze také
rozdé€lit na matné, pololesklé a lesklé, které miizou jeste¢ zvyraznit nebo potlacit kresbu

dieva.

Pied nandsenim laku musi byt dfevo jemné obrousené, zbavené necistot, mastnoty
a prachu. Natér mize byt rovhomérné nanesen bud’ stiikaci pistoli u vétSich ploch, nebo
Stétcem. Pro syntetické laky s obsahem fedidla se pouzivaji Stétce s pfirodnimi Stétinami

a u laku na vodni bazi zase $tétce s umélymi Stétinami. [15]

4.2.2 BrouSeni

Jedna se o techniku, ktera vyhlazuje, vyrovnava povrch dieva a zbavuje ho nerov-
nosti. BrouSeni dfeva mlize byt mechanické nebo ru¢ni. U vétsich ploch se saha po mecha-
nickych ruénich bruskach, kterymi se dfevo brousi krouzivym pohybem po celé plose.

U menSich a nerovnych ploch se voli smirkovy papir.

Nejpouzivangj$i jsou dva druhy brusek — vibracni a pésové, které vyuzivaji
k brouseni brusny papir. Pro rychlé vyrovnani povrchu a u povrchil, kde moc nezalezi na
kvalité, se pouziva brusny papir s hrubs§im zrnem. Pro dosazeni hladSiho povrchu se pak

voli brusné papiry s jemn¢j$im zrnem.

U ru¢niho brouseni si musime davat pozor. Pokud nepouzivame pevné piedméty,

na kterych je brusny papir pfichyceny a pouzivame jen plochu ruky, tak nedokazeme
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vybrousit rovhomérnou hladkou plochu. Tato technika je spi§ vhodna na kopirovani slozi-
tych povrcht. Tady plati stejné pravidlo jako u mechanického brouseni, kdy je potieba
postupovat od nejdrsnéjSich po nejhladsi brusné papiry pro dosazeni co nejhladsiho po-
vrchu. U nalakovaného povrchu dieva miize byt pro dosazeni co nejhladSiho a lesklého

povrchu postup lakovani a nésledného jemného brouseni nékolikrat zopakovany. [22]

4.2.3 Vyrezavani, frézovani, tvarovani

Vyftezavani mize byt provazeno vicero technikami, bud’ ru¢né, nebo mechanicky
strojov€. V minulosti pfevladaly dvé rucni techniky — dievofez a dievoryt. Pii dievorezu se
vyfezéava zlabek ve tvaru ,,V* ostrym nozem specialné ur¢enym pro dievotez. Tiskne se na
vyhlazenou dievénou desku (Stocek), ktery je fezany podél kmene stromu. Proto u vytisku

je Casto videt pritisknutou nejen grafiku, ale i kresbu dieva.

Dievoryt neboli xylografie, je grafickd technika, kde oproti dfevofezu je matrice
nafezana napii¢. To umoznuje kvalitngj$i modelaci a stinovani obrazu. Dlouhou dobu pat-
fila tato technika mezi reprodukcni. U dievorytu se pouzivaji specidlni rydla, které jsou ze

zakalené ocele. Dnes tyhle zastaralé techniky nachazi uplatnéni jen u volné grafiky.

Pro upravu tvaru dieva se pouzivaji rtizné druhy hoblikl pro rovné a mirné zaoble-
né plochy, nebo dlatka, kterymi se odrypava urcitd masa dfeva a tim dostava tvar podle

umélcovych predstav.

V dnesni dobé se v grafickém designu propojeném s architekturou a primyslovym
designem potkame s riznymi druhy elektrickych frézek, které nam vyfrézuji v rychlém
Case presny tvar. MiZzete se potkat s ruénimi frézkami, kde rotujici fréza vytezava a kopi-
ruje tvar presn€ podle svého zaobleni. Je vhodna na podélné frézovani rovnych pruhli nebo

na ruzné zaobleni hran.

Pro ptesnéjsi tvarovani se pouziva CNC frézka, kde je kus dfeva pevné umistény.
Podle 3D modelu fréza postupné tvaruje dievo vrstvu po vrstvé do urcitého tvaru. Vyho-
dou je ptfesné vytvoreni tvaru podle modelu navrzeného v 3D programu. Nevyhodou u 3D
CNC frézky je to, ze dokaze frézovat jen kolmo smérem dolt a pohybovat se ze strany na
stranu. To znamend, Ze dokéaze frézovat pouze pozitivni tvary. Kdezto 5D CNC frézka
dokdze rameno s frézou dat do horizontdlni polohy a pak frézovat i dovniti objektu, ¢imz

vytvaii negativni tvary.
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4.2.4 Lepeni

Pokud chceme lepit difevo, musime brat na védomi, jestli se jednd o masiv nebo
dyhu. Dale zda bude v interiéru, nebo v exteriéru, kde bude podléhat venkovnim vliviim.
Plati pravidlo, Ze ¢im vetsi plochy jsou lepené na sebe, tim 1épe drzi. Dfevo by mélo byt
pred lepenim vybrousené do Cisté plochy, zbavené prachu, mastnoty a bez jiné povrchové
upravy (lakovani, barevny natér). U masivu se €asto vyuzivaji riizné druhy spojt, pficemz
lepeni jenom dopomahd k zpevnéni a k lep§imu udrzeni. U dyhového dieva se prevazné
lepi velké plochy na sebe. ,,Nejcasteji pouzivanym lepidlem bude urcité cesky zazrak Her-
kules“. [23] Jedna se o lepidlo na vodni bazi, kdy si vodou mizeme lepidlo fedit. Doba
schnuti byva kolem jedné hodiny. Herkules je ve venkovnim prostfedi celkem neprakticky,
proto se hodi jenom do interiéru, kde jsou stalé podminky. Lepidlo se nandsi na ob¢ lepené
plochy a pfiblizné dvé minuty se necha zaschnout, az pak se k sobé€ plochy pfiloZzi a zatizi
stahovaci gumou, svorkami, nebo né¢im co mame po ruce. Vyhodou vodou teditelného
lepidla je, Zze schne postupné a v prvnich minutach se da jest¢ s dyhou pracovat nebo ji

posouvat. Pro uplné zaschnuti je idealni doba 8 hodin.

Pro lepeni dfeva ur€ené¢ho pro exteriéry existuji specialni lepidla, ktera odoldvaji

povétrnostnim podminkam a tepelnym vykyvim.

4.2.5 Ohybani

Ohybani dieva ve vétSich formatech se nedd délat v domacich podminkach. Je to
slozity proces, pti kterém musi byt dfevo dobfe vyzrdlé a vysuSené na rovnovaznou vlh-
kost, proto se plastifikuje dikladnym napafenim a poté se ohyba pies formy. Takovym
zpusobem se mohou ohybat celé kusy dfeva (zidle Tonet), nebo na sebe nalepené dyhy,
které jeste nestihly zaschnout a az nasledné zaschnou v potfebné form¢ (napft. skateboar-
dy). V grafickém designu se potkame spise s produktem, na ktery je az nasledn¢ aplikova-

né grafické vyjadreni. [6]

4.2.6 Vypalovani/laserovani

Vypalovani neboli laserovani budi v posledni dob¢ velky zajem v grafickém desig-
nu. Jedna se o techniku, kde se ¢ast povrchu dieva pali a méni na uhel. Tim dievo ztraci
svoje trvalé vlastnosti a méni barvu na takika cerny odstin. Mizete se potkat se tfemi dru-

hy vypalovani dfeva. Prvni je vypalovaci raznice, druhy se aplikuje pomoci vypalovani
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laserem nebo pajkou a tieti druh se realizuje prostfednictvim opalovani povrchu dieva.

U pouziti laseru se mlize taktéz jednat i o vyfezdvani do urcité hloubky.

4.2.6.1 Vypalovani laserem nebo pdjkou

Vypalovani do dfeva pomoci laseru je v grafickém designu casto vyhledavanou
technikou v piipadé, Ze je potieba vytvofit stdlou kresbu do dfevéného povrchu. Vyhodou
této techniky je, Ze svoji intenzitou se vypaluje do rizné hloubky dfeva a tim dokaze vy-
tvofit hned nékolik barevnych odstinti. Takto se daji vytvofit celkem realné monochromni
obrazky. Zaroven velkou nevyhodou této techniky je, Ze je zapotfebi odbornika pro nasta-
veni provozu a plocha pro grafiku musi byt rovna, pokud neni pouZzita vypalovacka
s trojdimenziondlnim ramenem. Vyhodou oproti vypalovaci pistoli je ptesné piekresleni

grafiky.

Vypalovaci pistole je levny a dostupny nastroj pro vypalovani kresby do dfeva. Pti-
stroj je uréen do jedné ruky pro snadné zachazeni. Casto se miizete potkat s pojmem, Ze se
jedna o ,,pajku®. Zatizeni funguje jinak nez laser. Nazhaveny mosazny hrot na konci pisto-
le se musi pfilozit na povrch dieva. Pistole jsou elektrickym proudem nahtivané do takové
teploty, kdy jsou schopné do dieva vypalovat potfebny tvar. Hroty maji riznou tloustku,
tvar a jsou lehce vyménitelné. Vyhodou pistole je dostupna cena. Muze si ji dovolit téméf
kazdy, kdo ma chut’ se vytvarn¢ vyjadiit do dfeva. Jako problém se mulize jevit potieba vé-
novat urcity ¢as a davku trpélivosti, nez se dostavi vysledek dle naSich ptedstav. Velkou
vyhodou je, ze ptesné kopiruje rukopis autora a dd se vypalovat do dieva riznych tvarti

(neni zavislé na rovné plose).
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Obr. 14. Vypalovaci pdjka
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Obr. 15. Styly kreseb vypalovani pomoci pajky

4.2.6.2 Vypalovaci raznice

Jedna se o predem vytvotenou kovovou formu raznice nebo takzvané peceté, kterd
je ptfimo nebo nepfimo nahfivana a pak nasledné ptilozena na rovnou plochu dieva. Po
kratkém ptilozeni ¢asti nazhaveného kovu vypali kresbu do dieva podle tvaru peceté. Dana

technika je jako stvofend pro branding, ve které chce firma vynikat a potebuje aplikovat
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svoje logo nebo ¢ast identity na dfevénou plochu. Dnesni vypalovaci raznice uz maji
v sob€ zakombinovany maly nahiivaci systém na bazi plynové néplné, ¢imz je pak snadna

manipulace a netfeba na to odbornika.

Obr. 16. Vypalovaci raznice

4.2.6.3 Opalovani

Opalovani dieva je obycejny dlouho pouzivany zpiisob modifikace dfeva, pii némz
se pouziva benzinova lampa nebo propanbutanovy hotdk se sefiznutym plochym plame-
nem. Ve sméru vldken se rovnomérné hloubkové nebo povrchové dievo opali do ¢erno-
hnéda. Po zchladnuti se povrch dfeva jemné piebrousi brusnym papirem a oprasi. Pii
hloubkovém opéleni vznikne pozitivni obraz textury, pii povrchovém opaleni je vysledkem

negativni obraz textury. Pro zachovani povrchu se dokoncuje lakovanou tpravou. [10]

I '3~\\' i

,\
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Obr. 17. Opalovani hordkem Obr. 18. Vzornik obrouseni ohorelého dreva
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5 TYPOGRAFIE VYJADRENA ZA PODPORY DREVA

vvvvvv

nu, ktery by mél ovladat kazdy graficky designér. Je to disciplina, ktera se zabyva pismem
a jeho spravnym vybérem, aplikovanim a sazbou. DéEli se na dv¢é zakladni odvétvi, na mi-
krotypografii a makrotypografii. Makrotypografie, jinak nazyvana v ¢eském jazyce jako
,»grafickd uprava®, se zaméfuje prevdzné na spravné umisténi pisma na stranku, sazbu
a proporce textu v knihach, at’ uz v publikacich, nebo v propojeni textu s ilustraci. Mikro-
prostiedi se zabyva uméleckou tvorbou pisma, plakaty, riznymi typografickymi instalace-
mi, nebo jinou formou sebevyjadieni. Slovo patii mezi nejsilngj$i vyjadieni myslenky,

a proto spravné typografické vyjadieni miize vyznam slova jesté vice zdlraznit.

Drievo a typografie §ly vzdy ruku v ruce. At uz to bylo u tvorby klinového pisma,
¢inské typografie, japonského dievorytu nebo vynalezeni knihtisku, kde lisy byly pievazné
ze dieva nebo n¢kdy i z pismové kuzelky. Dievo ¢asto figurovalo i jako podkladovy mate-
rial na cedule k obchodiim nebo jako 3D typograficky objekt. Diky svym vlastnostem, bar-
vé, historickému ptvodu, originalité je dievo potad v grafickém designu a hlavné typogra-
fii vyhledavané. Mnohdy za to mtze i1 jeho cenova dostupnost a ne pfili§ naro¢né technické

zpracovani.

V této kapitole pfedstavim nékolik nazornych ptikladi, kde je typografie vyjadiena
za podpory dieva. At uz ptipady, kde typografie bude hrat hlavni roli a dfevo bude jako
prezentacni médium, nebo opacné. Pozornost zaméfim i na nékolik osobnosti z grafického
primyslu a volného uméni, kde se budu snazit objasnit, co je vedlo k propojeni typografie
a dfeva. At uz se jedna o konceptudlni typografii, typografii v interiéru a v produktu, nebo

vyuziti v grafickém prostiedi.

5.1 Konceptualni typografie

5.1.1 Stefan Sagmeister

Stefan Sagmaister se fadi mezi nejvlivnéjsi a nejzndméjsi soucasné grafické desig-
néry. Pochazi z Rakouska. Narodil se v roce 1962, ve mésté Bregenz. Vystudoval graficky

design na ,,University of Applied Arts Vienna“ (Univerzita Uméleckoprimyslova ve
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Vidni). V dnesni dobé sidli v New Yorku a spole¢né s Jessicou Walsh vlastni studio

Sagmeister& Walsh.

Sagmeister tvrdi, ze ve svém Zivoté se doposud naucil jen asi 20 véci. Své osobni
postoje publikoval po celém svéte. Nebylo by na tom nic neobvyklého, kdyby si pro dany
projekt nezvolil mista obvykle vyhrazené pro reklamu a propagaci jako jsou projekéni plo-
chy, billboardy, svételné reklamy, ptebaly vyro€nich zprav, modni brozury nebo reklamy

v Casopisech.

KdyzZ se toto vSechno vezme, tak ztoho mizou vzniknout celkem zajimavé mys-
lenky. Vysledkem je kniha “Thinks I have learned in my life so far”. Kniha vysla v roce
2008 ve vydavatelstvi Abrams. V dané knize se nachézi projekt, kde Stefan pro vyjadieni
svého sdéleni sahnul po dievé. Projekt se jmenuje: ,,Keeping a diary supports personal

development®. [16]

5.1.1.1 Keeping a diary supports personal development

Sagmeister si od 12 let psal denik. V letech 2000, kdyz mél vic ¢asu, se dostal zpat-
ky k intenzivnéjSimu psani. Za tak dlouhou dobu si sviij rukopis zhorsil natolik, Ze nedoka-
zal ani sdm po sob¢ precist klikyhaky a radéji preSel k psani na notebooku. Sdm uvadi, ze
se vracel znovu a znovu k star§im pasazim, aby vidél, jaké zrovna tehdy mél myslenky.
To ho vedlo pofad k objevovani novych véci. Cast svého deniku poslal ve formé brozury

svym znamym, kterd byla sponzorovana a vydana papirenskou firmou Appleton.

Sagmeistriv dlouholety pfitel Richard Johnson ze Singapuru mu nabidl letenku
a urcity rozpocet pro zrealizovani projektu. Pfesné médium nebylo urené. Stefan si sdm

mohl vybrat, jestli to bude design knihy, novin nebo kratky film.

KdyZ Sagmeister v 90. letech zil v Hong Kongu, byl fascinovan zdej$im bambuso-
vym leSenim a inspirovalo ho pro vytvofeni typografického projektu. Po ptedloZeni skic
a vize o prostoru se ukéazalo, ze Singapur jako lokalita neni vhodné misto pro realizaci. Po
rychlém prizkumném vyletu s producentem Joanna Lee byla idedlni lokalita ,,Tang Dynas-
ty Village®, netispéSny zabavny park, ktery uz desitky let chatral a byl prorostly mnozstvim
vegetace. Naprosto idedlni prostfedi pro nataceni video spotu ,,Keeping a diary supports
personal development®, ¢imz chtél vyjadfit, ze bychom si mé¢li zavést vlastni denik pro

osobni rozvoj.
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Jak uz jsem zminil, tak pro vytvofeni typografie pouzil bambusové pruty. Bambus
je dievnaté trava, kterd mize v nékterych ptipadech vyrist az do vysky 40 metrt a za 24
hodin je roste az o 100 cm své délky. Kmen dfeviny je enormné hutny a pevny a diky du-
tému vnitiku 1 lehky. Proto je idedlnim stavebnim materidlem nebo, v pfipadé Segmeistra,

i pro tvorbu 3D typografickym pismen.

Kazdé slovo se prezentuje samostatn¢ chronologicky za sebou podle véty. Forma
prezentace je riznd, at’ uz ho nékdo taha za sebou, nebo pluje na voru po vodé a vychézi od
zatemnélého mostu nebo ho necha shofet. V krasné pusté a zanedbané ulici, ma vSechny
slova umisténé na stted popotfadé pod sebou, které pak vygeneruje do digitalni polohy,

a tim kon¢i celé video.

Propojeni mistniho dfeva, techniky zpracovani podobnému stavéni leSeni a pie-

krasného prostfedi mistni architektury vytvaii harmonické cisté a kvalitni typografické

vyjadieni. [8]

Obr. 20. Zaber ze spotu Keeping a diary supports personal development
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Obr. 21 Zaber ze spotu Keeping a diary supports personal development

5.1.2 DuSan Zahoransky

Dusan Zahoransky je jeden z neznamgjSich Ceskych umélct a uciteld, ktery ma
koteny na Slovensku. Je zndmy ptfedevS§im svou autorskou volnou tvorbou. V 90. letech
studoval na Vysoké Skole vytvarného uméni v Bratislaveé a Casto spolupracoval i s umé¢lci z
Kosic. V letech 2004—2009 u¢il v Ustavu designu a uméni v Plzni, kde ved] katedru mul-
timedidlniho designu. Nékolik let pisobil také jako kurator v galerii Meetfactory. Vénuje
se hlavné multimedidlnim 3D instalacim a Casto i prostorové typografii. Pro svou tvorbu
pouziva riznorodé materidly, mezi kterymi se objevuje i dievo. Typografie spjata se dre-

vem je pouzita u dvou jeho projektti — ,,Manifest a ,,Here and Now II*.

5.1.2.1 Manifest

Jednalo se o instalaci pro Galerii Praha dne 21. 5. 2012, kde 24 hodin pfed otevie-
nim galerie pfedetla manifest performerka Johana Svarcova. Tahle neveiejna performance
byla jedinou prezentaci textu. Nasledné byl jediny original manifestu znicen. Jediné, co po
manifestu zlstalo, byly opfené kusy dievénych desek o zed’, na kterych byl vyfezan text
,manifest”. DuSan Zahoransky aplikoval pro pavilon prostorovou instalaci, ktera byla tvo-
fena z bandalnich 2 metra lati. Vymyslel, ze by méli byt paradoxné volné optfené o zed’

a v nich by mél byt opticky prifez, aby vyvolal pocit padani. Sdm pfiznal, Ze tento zdmér
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bylo naivné vytvotené kouzlo. K této vizi ho vedlo propojeni materidlu s teoretickym uva-

zovanim o manifestu, kterému se v tom ¢ase ve velké mife vénoval a studoval ho.

Instalace je vytvorend z riznych druhti dievénych desek, které jsou bud’ z masivu,
nebo z dievottisky. Jsou pfevazné bez povrchové upravy, az na jednu/dve, které jsou bud’
lakované, nebo dyhované. Mezerami mezi latémi a vyfezy v nich vytvaii efekt pisma, ktery

je prilis na sebe nalepen a pro nékoho mtize byt dost necitelny.

Typograficky objekt vypada neotiele. AZ po potfddném zhlédnuti se divak zarazi, ze
drevéné laté nejsou jeden kus dfeva, ale Ze pismena jsou vytezané tak, ze déli dfevo na dva
kusy. Umélec musel proto vytvofit specificky uchytny systém, ktery bude drzet dolni

a horni ¢ast dfevénych lati samostatné a bude vytvaret efekt volného opieni o zed'. [25]

Obr. 22. Manifest

5.1.2.2 Here and Now I1

K dal§im pracim DuSana Zahoranského zroku 2009 se fadi série typografickych
objekti, které byly vytvorené jako parafraze na grafity. Jeden z objektt ,,Here and Now II*
byl zhotoven Cisté ze dieva. Jednd se o technicky narocnou a komplikovanou konstrukei,
ktera je tvotena z 900 dievénych hranolli ulozenych do pravidelného grid systému 30x30
kusii. Hranoly se ¢tvercovym profilem jsou v mirném vodorovném néklonu peclivé na-

skladané vedle sebe a na sebe v riznych délkach. RozloZeni hranold vyuziva pravidelny
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ctvercovy grid systém, ktery dovolil snadnou tvorbu pisma. Néco podobného se vyuzivalo
u tvorby prvniho digitadlniho pisma pro bitmapové rozhrani, kde kazdy pixel tvotil jeden
barevny bod, tady namisto bodu je hranol. 3D instalace ma vzdy obrovskou vyhodu, Ze je
mozné z kazdého thlu vnimat objekt jinak, a proto tieba bylo mozné u tohohle projektu
vytvofit na jedné stran¢ jedno slovo a na druhé strané druhé slovo. Na $itku a vysku 30
bodl (hranolti) vysly dvé slova: Now (ted’) a Here (tady). Slovo ,,Now* vystupuje ven
z objektu, zatim co slovo ,,Here* naopak vstupuje dovniti objektu a tim padem je invertni

vuci tomu prvnimu. Objekt ma na vySku i délku 180 cm a na Sitku 60 cm.

Co chtél autor fict témito slovy pfesn¢ nevim, ale kdyz jsem to poprvé uvidél nazi-
vo Vv krajské knihovné ve Zlin€, polozil jsem si otazku: ,,Tady a ted’?* A hned jsem si
1 odpovédél, Ze tady je to spravné misto pro ziskdni novych zdroji pro moji diplomovou
praci, ale zarovei i ideélni Cas pro sebevzdélavani. Typograficky objekt na mé zaptsobil
prevazné svoji velikosti a kontrastem oproti chladnému kovovému prosttedi knihovny, ve

kterém byl vystaven. [18]
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Obr. 24. Here nad Now II (Here)
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5.1.3 Standart time

Standart time je jedna ze zajimavych praci, které se nevidi tak ¢asto. Autorem pro-

jektu je Mark Formanek, realizovaného v koprodukei s Bigfish GmbH v Berling.

Jednalo se o performance, kde byly vytvoiené hodiny pomoci dieva. Bylo to pied-
staveni, které trvalo pfesn€ 24 hodin, pfi némz se vystiidalo 70 pracovnikd. Ti béhem 24
hodin kazdou minutu ptetvafeli dievéné ,,digitadlni* hodiny. Rozmér hodin nebyl nijak ma-
Iy, mél 4 m na vysku a 12 m na délku. Pracovnici museli béhem kazdé minuty stihnout
premistit, pfidat nebo odebrat dievéné desky, a tak zménit aktualni ¢as. Za 24 hodin ud¢lali
na hodinach 1611 tkontl. Toto vSe bylo zaznamendvano na video, které pak bylo vygene-
rované do webové podoby a pfi navstévé webu www.standart-time.com mize navstévnik
dané video v jeho aktudlnim Case pozorovat. Jak sdm autor zmifuje, nejedna se jen o hodi-
ny a film, ale jedna se o nahravani néceho, co bylo vytvofené v minulosti, ale da se vyuzit
v nynéjsi okamzik a kdykoliv v budoucnu. Divéak pfi pohledu na mistni ¢as nevidi jen cas,
ale také pozoruje lidi, jak stavi konstrukci hodin. Jsou to lid¢, ktefi maji smysl pro povin-
nost, ztraci ¢as u zdanlivé zbyte¢né Cinnosti a plni jen jednu dileZitou funkci: zobrazuji

¢as. To mize vést k zamyslenti, jestli se svym ¢asem zachazime efektivné.

“The spectator looking at Standard Time does not only see the time, but also people con-
structing it. People who, with a stoic sense of duty, are wasting time on an apparently use-

less activity that fulfills only one function: to display time.” (Mark Formanek) [27]

Poutavé je i prostiedi, ve kterém jsou hodiny instalovany. Projekt byl realizovan na
volném prostranstvi na okraji Berlina a podle pozadi se da usoudit, Ze je kousek od sidlisté.
Diky tomu, ze jsou hodiny nainstalované ve venkovnim prostfedi, krom¢ sledovani hodin

se da také pozorovat plynulé vystiidani dne a noci.

Dtevéna konstrukce musela byt vytvorena k snadné manipulaci tak, aby byla v co
nejkrat§im case rychle rozmontovatelnd a zmontovatelna do jiné podoby. Proto byly pouzi-
té jen tenké dievéné desky z masivu, které nebyly tézké, aby je uzvednul bez problému
jeden ¢lovék. Dievo muselo byt lehké i z dlivodu toho, Ze €asto bylo spojené jen na jednom
rohu a muselo drzet vahu dalSich desek nad sebou, tfeba u ¢islic 2 a 5. Spoje byly tvofené
kovovymi Srouby a svorkami. U tohoto projektu se jednalo spis§ o koncept a vizualni Cistota
Sla stranou. Proto dfevéné desky nejsou nijak opracované, natfené barvou nebo instalované
v horizontalnich a vertikalnich ptesnych osach. Dfevéné hodiny si zachovavaji sviij origi-

nalni piivodni vzhled a vlastnosti. [27]
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Obr. 25. Standart time (15.50 hod.)

Obr. 26. Standart time (pulnoc)

5.1.4 Todd St. John — Typo kostka

Todd St. John pracuje jako designer a umeélec na volné noze v New Yorku. Narodil

se na Havaji. Vénuje se vice umeleckym smériim, v€etné malovani, nabytkovému designu
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a animaci. Je zakladatelem grafického a animdtorského studia HunterGatherer. Jeho ne-
jobliben&jSim material pro préci je dievo a skoro ve vSech jeho projektech ho aplikuje.

Také u jeho maleb je citit dievo, 1 kdyz tam fyzicky neni.

5.1.4.1 Word box 2

Mn¢ osobné nejvic zaujala jeho dievénd typografickd kostka. Jednd se o duty ob-
jekt, ktery je slozeny z 6 typografickych stén. Kazda sténa je tvofena z vyfezaného tvaru
pisma piiblizné¢ z1 cm hrubého masivu nebo pieklizky. Povrch dieva je piebrouSeny
a mozna natfeny ochrannym priisvitnym lakem. Divék si potfebuje prohlidnout cely objekt
ze vSech stran, aby byl schopen pfecist obsah, protoze nékteré pismena pielézaji ptes roh

na druhou sténu.

St. John mezi lety 2002 a 2008 vytvofil sérii téchto objektl, n¢které prevedl do 2D
podoby na plétno. [3]

Obr. 27. Word box 2

5.2 Typografie soucasti interiéru a produktu

5.2.1 Produkt nebo typografie

Designer Eric Ku se inspiroval dilem ,,Jeden a tfi zidle* od sou¢asné¢ho amerického

umélce Josepha Kosuthe a vytvoril zidli, kterd je slozena zliter. Nazev dila je
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,,Chair/chair®. Ve svém dile nardzel na koncep¢ni ptiklad plochého baleni designu nabyt-

ku, ve kterém jsou kusy dfeva ve tvaru pismena "C", "H", "A", "I" a "R" sestaveny.
Pismena jsou vytvoiené pravdépodobné z pieklizky a jsou strojové vyiezané do
y
spravného tvaru. Povrch je bud’ natfeny bilou barvou, nebo potazen bilou fo6lii uréenou na

dfevo. To samé se tyka hran, které jsou pro zménu cerné. Pismena jsou dobie Citelna,

1 kdyz jejich tvar musel byt pfizplisoben Gcelnosti a tvaru zidle. [17]

Obr. 28. Chair/chair (rozlozené)
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Obr. 29. Chair/chair (slozené)
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5.2.2 Typografické sloupy v knihovné Crawley

Knihovna ve mésté¢ Crawley od architektii Penoyre a Prasarda by nebyla ni¢im vy-
jimecna, kdyby ve svém interiéru neméla ,,les*. Pfesnéji se jedna o 14 popraskanych dubo-
vych kment stromil, které jsou umisténé rizné po celé budove. Dievéné kmeny sahaji od
podlahy az po strop a na prvni pohled ptisobi jako oporné pilite. VSechny kmeny jsou ty-
pografické skulptury, které navrhl a vytvofil znamy typograficky umélec Gordon Young ve
spolupréaci s Annou Sandberg. Anna vedla workshop, kde se ptala ¢lenti knihovny na jejich
nejoblibenéjsi knihy, mista a vzpominky. Z nasbiranych informaci vygenerovala obsah
textu, ktery pak Gordon piskovanou technikou vyryl do celého obvodu dubovych pilift.
Kazdy ze ctrnécti masivnich dubovych sloupii odrazi riizné predméty od gotickych po ro-
mantické, jez jsou umisténé na riznych mistech v knihovné. Typografie vychazi hlavné
z fontl, které byly nejcastéji pouzivané v knizni grafice. Déle jsou to napfiklad titulkové
fonty nebo fonty pouzivané v sazbé. Smér psani textu neni na vSech stromech jednotny. Na
nékterych sloupech je text ,,psany* vertikalné, ¢teny ze spodu nahoru nebo horizontalné.

Faktorem sméru bylo asi to, jestli se jednalo o kratké slovni spojeni nebo delsi souvislé

véty. [19]

Obr. 30. Sloupy v knihovné Crawley
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Obr. 31. Sloupy v knihovné Crawley (detail)

5.2.3 Nike Brand Wall

Firma Nike patii mezi nejvétsi spolecnosti produkujici sportovni potieby. V roku
2014 se dohodly na spolupraci designerské a architektonické studio ,,Fieldwork* a Nike
Workplace brand design a chtéli spoleéné vytvoftit trojrozmérné architektonické prvky,
které ted’ zdobi stény vstupnich hal spole¢nosti Nike. Hlavnim ucelem bylo navrhnout gra-
fiku a zpracovani, tak aby prezentovalo hlavniho ducha spolecnosti. Stény byly navrzeny

tak, aby byly pfizptsobitelné jakémukoliv méfitku v zévislosti na specifikaci mista.

Studio pouzilo zachranéné dievéné parkety z télocvicen, coz je ptfidand hodnota,
protoze télocvicny jsou urcené pro sport a sport je ¢innost, kterou se snazi spolecnost Nike
posouvat dal. Vyhodou parket je, ze se miizou na sebe ukladat a dobie drzi pohromadé.
Parkety se pokladaji k sobé hranami, které maji specialni drazky, to znamena, ze se nemusi
k sobé lepit. U instalace pro Nike studio zvolilo trochu opaény pfistup. Parkety jsou po-
kladané kolmo v malych rozestupech vedle sebe. Parkety jsou nainstalované bud’ ptfimo na
zed’, nebo na podpiirnou konstrukci pomoci lepeni nebo Sroubovani. Povrch parket je vzdy

lakovan kvili extrémni ndmaze a Casto se voli leskly povrch.
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Studio zvolilo pro prezentaci dva nejzakladnéjsi prvky znacky Nike, a to jejich pik-
togram ,,fajky* , typo ,,Nike* nebo ob¢ spolecné. Tyhle motivy se snazili decentné vsadit
do instalované plochy. Aby nenarusili jednotnost povrchu, ale zaroven zvyraznili symbol,
zvolili tazeni parket dvéma sméry, kolmo a horizontalné€, pfi ¢emz parkety vlivem svétla
v riznych smérech plisobi tmavéji nebo svétleji. Treba proto vyfez Nike, ale i jiné symbo-
ly, jsou vzdy tahané horizontalné a pozadi kolmo na to, ¢imz vytvaii dobry kontrast pro

Citelnost. Sténa plsobi decentné, Cisté a ptijemné dopliuje vizualni podobu prostoru. [11]

Obr. 32. Nike Brand Wall

5.2.4 Typografické informacni systémy

Informaéni systém v grafickém designu maji dlouhou historii a své misto v oboru.
Skoro vzdy se jedna o spolupraci grafického designéra/studia s architektem, ktefi spolec-
nymi silami vytvoii navigacni systém v ur¢itém prostoru. Hlavni ulohou u grafického de-
signéra je spravné zvolit font a vhodné ho aplikovat. Navigac¢ni systémy nejsou jenom
o typografii, ale i o piktogramech, které musi byt jednoduché a snadno pochopitelné.
U projekti, které vam priblizim, se objevuje Cisté typograficky informacni systém propo-

jeny se difevem.
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5.2.5 Informacni systém knihovny Surry Hilly

Architektonicti designéti Andrew van der Westhuyzen & Clemens Habicht vytvofi-
li interiér knihovny Surry Hill Library & Community centre v Sydney. Cast interiéru se
skladé ze zdi vytvorené z dievénych bloki ulozenych pravidelné vedle sebe a na sebe po
celé plose zdi. Dievéné bloky jsou v riznych velikostech rozdélené podle grid miizky.
Povrchové jsou v roving, jenom tam, kde je naviga¢ni systém jsou mirné vystouplé do pro-

storu. [9]

Kazda informace, ktera odkazuje smér navigace, je vyjadfena jenom textem,
v ptipadé¢ toalet a vytahu i drobnym piktogramem za textem a naviga¢ni Sipkou na konci
bloku. To celé je aplikované na dfevény blok, kde podle vzdalenosti od daného mista vy-
¢niva jedna jeho hrana vic nebo méné do prostoru. Napiiklad pokud jsou zachody bliz nez
vytah, tak blok zachodu vystupuje do prostoru vice nez blok vytahu. Smér vycnivajicich
hran bloku taky vychézi ze sméru pozadovan¢ho mista. Pokud je néco smérem napravo,
tak vy¢niva do prostoru leva strana boxu a u sméru doleva je to opacné. Bloky jsou vysu-
nuté jen ve vodorovné poloze. Typografie a vSechny grafické prvky jsou do dfeva strojove
vyfezané do hloubky masivu. V budové se nachdzi tfi rizné barevné zdi, které maji rizné
povrchové tpravy. Jedna s nich je pfirodni, druhd jenom lakovana nebo natfena na bilo

u viditelné plochy. Ten samy prvek je pouzit i u ¢erné kamenné zdi.

Navigacni systém knihovny nijak radikdln¢ nezasahuje do prostoru a nenarusuje
Cistotu a decentnost interiéru. Dfevéné bloky pfipominaji navigacni systém Sipek, jaky
zname ve mesté, kde kolem své osy urcuje presny smér. Tady je ta osa minimalni, ale ptes-

to ¢inna.
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Obr. 33. Informacni boxy

5.2.6 Navigaéni systém vystavy Play Van Abbe

28. fijna 2009 ve Van Abbemuseum (Eindhoven) byla oteviena na 18 mésicii hlav-
ni vystava s nazvem ,,Play Van Abbe“. Nabity program prezentoval sbirku musea a pokryl

vétSinu vystavni plochy. [9]

Pro navigaci v prostou a popisky byla zvolena netradi¢ni instalace. Jednalo se
o ¢tvercoveé dreveéné pieklizky, které mély na kazdé strané vyfezanou ryhu. Proto se mohli
¢tverce do sebe kolmée zasunovat a bez pomoci lepeni drzet pohromadé. Tvar preklizek byl
pomoci CNC vyfezan a povrch piebrousen bez zadnych jinych povrchovych tprav. Infor-
macni text byl nanesen UV tiskem v ¢erné barveé. Typografie je bezpatkova a dirazné vel-
ka, tak aby se dala ¢ist 1 z delSi vzdalenosti. Svoji variabilitou a ¢lenitosti byly vhodné pro
umisténi ve vycnivajicich rozich zdi. Proto tabule bylo snadné zaznamenat na zacatku

mistnosti, ale 1 na jejim konci a informovala, co ¢eké pfi vstupu do dal§i mistnosti.
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Design dievénych desek s vyraznou typografii byl pfili§ kontrastni a vyrazny vici
Cistému a prostornému prostiedi. Moznosti slozenim do sebe byl lehko variabilni a ptizpt-

sobitelny pro instalaci na rohy zdi, zdbradli u schodi, nebo jen tak vlozen do prostoru.

Obr. 35. Informacni systém volné v prostoru (Play Van Abbe)

5.3 Typografie v oblasti grafického designu

5.3.1 Titulni obalka New York Magazinu

V roce 2009 navrhlo studio HunterGatherer titulni obalku pro posledni tisténé vy-

dani magazinu ,,New York“. Obalka zaptisobi Cistou typografii, kde je napsané ,,00s* do-
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plnéné titulkem ,,The World Did Not End“ v ¢erveném poli. Magazin se touto graficky

spravovanou titulni stranou loucil po 9 letech fungovani (2000-2009).

Na prvni pohled zarazi na stfed centrované dvé nuly ,,00, které jsou postupné ko-
lem svého obvodu pravidelné rozsifovany a ptsobi jako schody. V dnesni dob¢ je mozné
tento efekt snadno vymodelovat ve 3D programech a do spravné podoby vyrendrovat. Stu-

dio HunterGatherer tuto cestu nevoli a radéji voli praci se dievem.

Cely model je slozen z rucné vyrezavanych dievénych casti. Nasledné vyiezané
casti byly natfené na bilo a pomoci ptipravené kostry lepené z obou stran na sebe, aby vy-

tvotily efekt schodi, které se na vrcholu potkaly.

Objekt byl vyfocen a upraven Toddem St. Johnem / HunterGatherer. Design obalky
vypadé prostorove, originalné a neotiele i z divodu dobrého nasviceni pti foceni a drob-
nym nedostatkim dieva. Pocit prostoru jesté posilituje efekt vychéazejiciho nazvu magazi-

nu, ktery ptisobi jako by vychazel z bilych vin nebo oblaki.

2000-2009: ONE WILD DECADE

Obr. 36. Titulni stranka New York Magazine, prosinec 2009
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Obr. 38. Postup prace 02

5.3.2 Titulni obalka The Independent Magazine

V roce 2009 australské studio Rinzen navrhlo ivodni grafiku obalky pro kvétnové
vydani ,,The Indenpendent Magazine®. Design obalky byl inspirovan uz podle star$i prace

,,limited edition* z roku 2008.

Jedna se o vytvarovanou zidli, kterd z ohybanych ploch vytvarti slovni spojeni ,,The
desighn issue®. Zidli navrhnul designér Steve Alexander a finalni podobu vyrendroval Ru-
ne Sanns. Bohuzel dana zidle neni reédln4, ale je navrhnutd v 3D programu a v kvalitnich
rendrovacich softwarech vygenerovana do takové podoby, ve které na prvni pohled plisobi

realné.

Kdyby to byl redlny produkt, tak by byl vytvofeny z na sebe lepenych dyh a teplem
ohybanych podle forem. Dany proces by byl natolik finan¢né¢ nakladny, ze bylo lepsi mo-

del digitaln¢ vytvoftit. Dnesni vypocetni technika je na tak vysoké urovni, ze s timto vy-
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chodiskem se potkavame ¢im dal Castéji a ani si neuvédomujeme, ze se nejednd o realny

design. [24]

Obr. 39. Limited edition

Obr. 40. Obalka The Independent Magazine
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5.4 Vypalovana a vyfezavana typografie

5.4.1 Typografické dievéné spreje

Ve spolupréci s designerem Thibaut Malet a street art umélcem Zics vznikl na prvni
pohled poutavy projekt. Jedna se o tfi dfevéné imitace sprejlii na barvy s vyrytou typografii.

Pouzité tresnové dievo pochdzi z mistnich zdroji ve Francii. Tvar plechovek je
ruéné opracovan. Pfi opracovani se urcité pouzil tocivy soustruh pro dokonaly ovalny
a pravidelny tvar. Dievo neni nijak povrchové opracovano kromé peclivého brouseni. Ple-
chovky, kdyz uz mély finalni podobu, byly odeslané¢ do Londyna street art umélci Zics,
ktery pro kazdou plechovku vytvofil samostatny typograficky navrh. Pro ucténi street art
kultury vyryl/vypalil laserem do hloubky citace "From the wall to Wall Street", "Excuse
my French" a "Some words deserve to be drawn". Kazdé kompozici vénoval osobity pro-
stor. ,,Excuse my French* je napsan decentné jenom antikvou a z horni a dolni ¢asti obepi-
na text propracovand mozaika listl. U dalSich dvou Zics rucné nakreslil kaligrafickou po-
dobu citace. Kaligraficky font je ¢asto spojovan se street art a sprejovanim. Street art je
druh uméni, kde se sprejuje grafika na zdi, tudiz i pismo se piSe rucné. Proto kaligrafické

psani je piirozenéjsi nez strohé technicky dotahnuté fonty.

Obr. 41. Postup prace 03
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5.4.2 Vypalena typografie do vik vinnych sudi

Kanadsky designer a typograf Ben Johnston, ktery sidli v Toronté, vytvofil v roce
2011 zajimavou typografickou sérii vik od vinnych sudti. Veskeré typografické usporadani
se drzelo v kruhové kompozici a jejich kresba se laserem vypalila a vyryla do hloubky.
Cim byly &ary vic u sebe, tim plocha pusobila tmavéji a kontrastngji. Vika vinnych sudi

slouzi jako zavésné interiérové Ci exteriérové dopliky.

Obr. 42. Vypalovana typografie do vinnych vik
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6 DREVO JAKO SOUCAST VIZUALNI IDENTITY / PROPAGACE
6.1 Vizualni identita

6.1.1 Studio HunterGatherer

HunterGatherer je designové studio, které se zabyva nejen grafickym designem, ale
1 ilustracemi a animaci. Bylo zaloZzené v roce 2000 Toddem St. Johnem v New Yorku. Stu-
dio za dobu své existence ziskalo mnoho prestiznich ocenéni za ¢asté kombinovani a expe-
rimentovani s technikami a vyraznym vizudlnim vyjadfovanim. HunterGatherer zlistal za-
mérné malé studio se stalou klientelou a tizce spolupracuje s vybranymi spolecnostmi
a jednotlivci z celé fady obort. Studio Casto ve svych projektech vyuziva dievo nebo papir.

Jejich pfistup k ruéni praci se da vycist i z loga na webu, které je ze dieva.

Prace studia HunterGatherer byly ¢asto publikované a vystavované. Ziskaly mnoho
ocenéni od téméf vSech vyznamnych projekénich organizaci. St. John byl castym spolu-
pracovnikem Garyho Benzela v Cooper-Hewitt National design triendle: Design Now.
V roce 2008 studio ziskalo Webby Awards a bylo nominované na cenu Emmy za kratky
animovany spot ,,Circle Squared*. V roce 2011 jejich ,,Prius Goes Plural® vyhral Zlatého

Iva v Cannes.

Samotny zakladatel St. John, ktery pusobil jako asistent na Yale School of Art
v programu absolventa, svoji nekomer¢ni tvorbu prezentuje pod vlastnim jménem a ko-

mercni projekty nechava pod studiem.

HunterGathe

Obr. 43. Logo HunterGatherer

6.1.1.1 Vizuadlni identita Swerve Festival

Vroce 2007 se studio podilelo na vizudlni identit¢ kazdorocniho festivalu

»owerve®. Jedna se multikulturni akci, kterd se zabyvd uménim, hudbou, filmy a akénimi



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 53

sporty. Celd prace spocivala ve spolupraci s Jonathanem a Meg Wells (Flux, Res festival),

Aaron Rose, a Fuel TV.

Vizual se nesl v modrém a Cistém duchu. Koncept vizualu se skladal z ru¢né vyfte-
zavanych geometrickych kosticek riznych tvar. Kosti¢ky jsou riznych tvart tak, aby se
z nich daly vytvaret pfedméty (napc€.: kamera, kytara nebo vilna.) Kosti¢ky jsou ze vSech
stran pomalované souvislym odstinem barvy a na prvni pohled neni znat, Ze se jedna
o dfevo. Cely vizual doprovazi maskot, ktery je taktéz vytvoreny ze dfeva. Nazev je tvoren
dievénymi dilky, které jsou vyrobené piesné na miru, aby imitovaly ruéné psané pismo.

Typografie je rozdélend na n€kolik dilkti k snadnému animovani video spotu.

Na zacatku spotu se objevuje roztomily maskot, ktery najde ¢aru, jez zacne sledo-
vat. Cara prochazi riznymi prostiedim, kde objevuje filmovou a hudebni atmosféru nebo si
uziva pohodlicka na surfu na plazi. Celd animace je vytvotrend dievénymi kostickami, které
maji rizné odstiny modré. Video je rozpohybované pomoci stop motion, kde kazdy pohyb

byl zaznamenan fotografii, které pak byly v urcité rychlosti pusténé za sebou.

Tiskové materidly véetné loga jsou vygenerované jako fotografie. Logo je vyfocené
pfimo z vrchu, aby bylo snadno ¢itelné a slovo ,festival® je vektoroveé navrzené v duchu
hlavniho ndzvu. Mezi 3D modrou kompozici kosticek u nazvu ,,Swerve* a Sedého vekto-
rového ,festival® vznikd pfijemny, ale ne pfili§ agresivni kontrast. Plakaty a vstupenky
maji grafiku formou fotografie, na kterych jsou kolaze kostek s vyjevy rznych kulturnich

sméri, na které se festival zamétuje.

Vizudl festivalu vypad4d z mého pohledu skvéle, neotfele a urcité na prvni pohled

ptekvapi svou ¢istotou a lehkou Citelnosti.
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Obr. 44. Plakat (Swerve festival)

Obr. 45. Aplikace vizualu (Swerve festival)
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Obr. 46. Visacky (Swerve festival)

6.1.1.2 Vizual identita Form School

HunterGatherer udé€lal identitu a branding na udalost ,,Re:Form School®, ktera byla
realizovana formou umélecké prehlidky jako akce pro prospéch a zvyseni povédomi o re-
formé¢ vzdélavani. Akce se konala v byvalé¢ zakladni skole v New Yorku po dobu 3 dnd,
kde se sesli stovky umélct, jako Swoon, Shepard Fairey a jejich ptatelé. Spolu se snazili

upozornit na problémy ve vzdélavacim systému a navrhovali ptipadné feSeni.

Jako u pfedchozi vizualni identity, tak i tahle je realizovana na podobné platformé,
kde hlavnim prvkem je dievéna typografie slozena z riznych dievénych fragmenti. Font
vychazi ze san-serifu a je ruéné vyfezany. Stejné jako u ptredchozi verze, n¢které kosticky
byly pomalované, ale s tim rozdilem, ze Slo jasn€ poznat dievo. Kosticky jsou vyfezany
zmasivu a jen u slova ,,Form* jsou natfené¢ namodro. Natér ma slabé transparentni kryti,
kde je pfes modrou barvu stale vidét kresbu dieva. Otazkou je, jestli byl nejdiiv vytvoteny
nazev ze dieva a pak podle ného vygenerovana cela stencil abeceda, nebo opacné. Navrze-

né pismo bylo jako doprovodni titulkové pismo na plakaty a zbytek vizualu.
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Obr. 47. Vizualni identita (Re:form school)

OCTOBER 9-11, NEW YORK CITY

ARTISTS INCLUDE: shepard Fairey | Swoon | Chris Johanson | FAILE
WK Interact | Maya Hayuk | TrustcoCorp | Michel Gondry | Mel Kadel
Sage Vaughn | Ron English | Sam Flores | Scott Campbell | Friends With You | Bask

REFORMSCHOOL.LETSREDU.COM /233 MOTT STREET

Obr. 48. Vizualni identita (Re:form school)

6.1.1.3 Money Mark cover

Hudebnik Mark vidél na vystavé model radia ,,boombox* ze dfeva a zeptal se, jestli
by dokazali néco podobného vytvoftit pro jeho obal nové desky ,,Money Mark — Brand
New by Tomorrow*. Grafika coveru na CD vznikla pod vedenim Todda St. Johna

& Garyho Benzela. Modely vytvoftil Todd St. John.
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Jedné se o dva modely — stary pienosny kazetovy radiomagnetofon a kazeta. Oba
modely jsou vyfezané z kust masivniho dieva bez povrchové upravy. Jednotlivé Casti jsou
lepené k sob¢. Pfedméty jsou vsazené do kontrastniho modrého pozadi a vyfotografované.
Finalni fotografii a grafickou podobu CD obalu a desky doprovazi ptidany bily bezpatkovy
font, ktery plisobi jako ru¢né psany. Na pfedni strané obalky je vyobrazeny radiomagneto-
fon zepfedu se jménem interpreta a nazvem alba. Na zadni strané coveru je vyobrazena
zadni c¢ast radiomagnetofonu, kde v horni ¢ésti je seznam skladeb a dolni je informace
s ean kddem. Potisk desky a CD se nese ve stejném duchu jako obélka, jen radiomagneto-

fon je nahrazeny vyobrazenym kazetovym nosi¢em — kazetou.
Obal je vyrazny a lehce Citelny i z vétsi dalky. Pouziti dievéného modelu ptsobi
jednoduse a origindln€. Navic je to dobra a snadno zapamatovatelna vizitka pro hudebnika

Money Mark i pro studio HunterGatherer.

Obr. 49. Predni a zadni strana coveru Money Mark — brand new by tomorrow
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Obr. 50. Vnitrni strana coveru Money Mark — brand new by tomorrow

6.1.2 Attention: CRAFT

Attention: CRAFT je nazev vystavy, pro kterou studio ,,Snack® udélalo vizualni
identitu. Vystava se konala ve vefejné galerii sou¢asného umeéni Liljevalchs Konsthall
(Stockholm, Svédsko), kterd je téméf 100 let nezavisla. Je to galerie zaméfena na uméni
a design. Porada ctyti velké vystavy rocné€. Letni vystava 2014 ukdzala umélce a jejich

femeslné umeélecké dila.

Studio Snack se nezamétuje jen na graficky design a branding, ale také na animace

formou stop motion a na redlné akce. Studio sidli pfimo ve Stokholmu.

Pro vystavu CRAFT vytvofili celou grafickou identitu, kterou pojali netradi¢né, vic
koncepéné a v minimalistickém provedeni. Slovo CRAFT je vytvofené ru¢né z rtiznych
materiall, se kterymi pracuji vytvarnici vystavujici na dané vystavé. Kazda litera je ru¢né
opracovand z jiného materidlu — méd’, mramor, porcelan, kdmen a pro nas dilezité dievo.
Materidly jsou natolik povrchové odlisné, ze vytvaieji mezi sebou piijemny kontrast. Lite-
ry jsou natésno nasklddané na sebe a navzajem se piekryvaji. Dfevéné pismeno ,,F* je stro-
jové vytezané ze svétlého dieva s vyraznou kresbou letokruhti a je slepené z preklizek na
sebe. Na zbytek typografie ve vizualu se pouzily fonty: Labour Stencil a Akkurat. Cely
vizudl je zasazeny do Cerného solid pozadi, ¢imZ se barevné povrchy materidlu u nazvu

CRAFT jeste vic zdirazni. Pouzité typografie je pak na ¢erném pozadi kontrastné bila.

Logo CRAFT se na plakatech, bannerech nebo na obélkach katalogu objevuje jako

fotografie s ptesn¢ danou kompozici, kde se pismena prekryvaji navzajem. Taktéz je druha
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varianta loga, kde se litery navzajem neptekryvaji a jsou pievedené do kiivek. Dana vekto-

rova verze pak mize mit u kazdé literky barevny povrch jako u originalniho 3D modelu.

Celkové vizual pisobi minimalisticky, divak se dozvi nejpodstatnéjsi informace

a z povrchu liter CRAFT mtize vycist, z jakych materiald jsou umélecké dila vytvoiené.

26 juni - 7 september 2014

11 konsthantverkare fran Sverige och Norge: Karin Bengtson, Linus Ersson, Silje
Figenschou Thoresen, Hanne Friis, Mia E Gdransson, Linda Karlsson, Simon Klenell,
Torbjern Kvasbg, Erlend Leirdal, Anders Ljungberg och Mirit Runsten.

jevalchs, Djurgirdsvigen 60, Stockholm, www.liljevalchs.se

Liljevalchs (st

Obr. 51. Plakat Atention: CRAFT
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ATTENTION:

CrAF

eptember 2014

Obr. 52. Katalogy Atention: CRAFT

Obr. 53. Litery loga Atention: CRAFT

6.1.3 Wood Arts — Identity

Wood Arts je firemni znacka Mad’arského grafického designéra, typografa a umél-
ce Laszlo Sanfor, ktery se uz podle nazvu ptevazné vénuje praci se dievem. Kladny vztah
a lasku ke dfevu zdédil po svém otci a tvrdi, Ze je Skoda, Ze se tak krasny materidl ¢astéji

nevyuziva. Ve své tvorbé chce poukdzat na tradici ruéni prace a jeji hodnoty.
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Laszlo pracuje vyhradn€ jenom s dfevénymi dyhami rznych dievin. Vyuziva jejich
barvu a strukturu, ze kterych nasledné vytezava odiezky a lepi je k sobé jako puzzle, ¢imz
vytvari finalni obrazovou podobu podle piedlohy. Piedlohou jsou nejcastéji lidské portréty,
ale nema problém vyftezat jakykoliv obrazek. Mné osobné uchvatila vyfezana rtize vlozena
do hodinek spole¢nosti Wewood. Diiv nez autor zacne vyfezavat z dyh dané tvary, tak si je

ptedpiipravi ve vektorové podobé.

Pro své podnikéni si sam navrhl vlastni identitu, ktera mu pomohla jeho préci jesté
vice zviditelnit. Logo ,,WOOD ARTS* vychazi z navrzeného fontu Wood Arts Typeface.
Font je stylizovany a minimalizovany tak, aby mél co nejmin zdhybtl a dal se tak snadno
vyfiznout i v menSich velikostech. Pismena jsou tu¢na a plsobi téZzkopadné. Mlze za to
i to, Ze u pismen ,,a,b,d,g,0,p,r* nenajdete oka, je tam plna plocha. Pismo je Citelné, ale je
ur¢ené vyhradné na titulkovou sazbu pro kratké slovni spojeni. Jako doprovodni font autor

zvolil Copperplate Gothic Bold, ktery vychazi z linearni antikvy.

Barvy loga a celkové identity vychazi z barev dvou dfevin — merbau a javoru. Mer-
bau je exotickd dievina, kterd ma vyrazné tmavou hnédou strukturu az docerna, ¢im hodné
pfipomind ohotfené dievo. Zatim co javor je svétlé dievo bilé krémovité barvy s nddechem
piskové. K barvdm dievin jsou pfifazeny i skoro totozné digitalni odstiny CMYK, RGB
i Pantone. Pokud logo neni mozné aplikovat digitalné€ nebo tiskem s vyplni struktury dieva,

voli se plné barva podle vzorniku v grafickém manualu.

Vizitky nejsou klasicky z papiru, ale z platka dyhy, na které je razitkem vytisténé
logo. Struktura dyhy nedovoli pokryt jednolité celou tiSténou plochu, a proto i pies logo je
vidét strukturu dieva, ¢imz jeSté vic zvyraziuje brand. Za Gcelem Setfeni ndkladd, je na
zadni stran€ napsan kontakt ru¢né propiskou. Vyhodou dané vizitky je, Ze autor si nemusi
doptedu vytvorit velké mnozstvi vizitek, ale jen potfebné mnoZzstvi. Postup se mize apli-

kovat na jakoukoliv dyhu.
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Obr. 54. Vizualni identita Wood Arts
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Obr. 55. vizualni identita Wood Arts
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WOOD ARTS TYPEFACE

Obr. 56. Typografie Wood Arts

MERBAU

MAPLE

W PANTONE7596C W CMYK40/65/90/50 K W rGB9e/62/29
PANTONE 155C CMYKS/18/33/0K RGB240/208/172

USED COLORS

Obr. 57. Barvy Wood Arts
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Obr. 58. Vizitky Wood Arts

Obr. 59. Hodinky Wewood



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 65

6.2 Drevo jako soucast posilnéni brandu

6.2.1 Pivni plechovky ,,Velkopopovicky Kozel*

Spolec¢nost Efes Ukraine zadala v roce 2012 Kyjevskému studiu Yurko Gutsulyak
navrh limitovanych oballi pro pivni plechovky zndmého ¢eského pivovaru “Velkopopovic-
ky Kozel”. Projekt byl zaméfeny na zdiraznéni hodnoty slavné Ceské znacky a rozsifeni
poctu svych fanouskl. Konstrukce limitované edice odrazi davné tradice a taktéz mistrov-

stvi Ceskych sladku.

Studio vytvofilo nejdiiv grafiku, ktera se skladala z mozaiky kosoctverct, ve kte-
rych byla vloZena grafika odkazujici na tradice vyroby piva. Vyobrazili naptiklad klasy
chmelu, stary mohutny krygl piva, sud piva, preclik, nebo dekorativni moédni mozaiku,
kterd se ¢asto objevovala na ubrusech. Ilustrace kreseb se snazi zachovat dobovy vytvarny
styl kresby doplnény jednobarevnou grafikou dnesni etikety/loga. Pro zvyseni historické
hodnoty byla cel4 grafika laserovou technikou vypélena do kusu dfeva. Povrch byl digital-
né zaznamenany a preneseny na povrch plechovek. Z povrchu a kresby dieva se da usou-
dit, Ze se jednd o kus masivu radidlniho fezu. Barva dfeva byla peclivé vybrana, aby se co
nejvice podobala zlatistému povrchu vrchni ¢asti plechovky tak, aby na sebe barevné na-
vazovaly bez velkého kontrastu. Je pravdépodobné, Ze barvy mohly byt jesté digitalné
v posprocesingu decentné ptizptisobené. Plechovky pro vyssi exkluzivitu byly zabalené do
bilého papiru se stejnou grafikou, jako je na obalu plechovky. Zabaleni do papiru byl taky
jeden z odkazii na tradice, kde neexistovaly ochranné obaly ani igelitky a vSe, co se koupi-

lo, se balilo do papiru.

Grafika obalu limitované edice Velkopopovického Kozla ziskala mnoho ocenéni
nejen v Ukrajin¢ ale taktéz tfeba 3. Misto na “The Dieline Package Design Awards (USA),
2013, the “Beer, Malt Beverages, & Tobacco” Category”.
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Obr. 60. Potistena plechovka

Obr. 61. Papirovy obal
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Obr. 62. Dievéna matrice

6.2.2 DEERZ

Rebranding pro online obchod ,,.Deerz bylo vytvotfené za ucelem lepsi prezentace
zbozi. Hlavnim sortimentem jsou svetry a pulovry se skandinavskymi vzory. Cernobile

logo vychdzi z tvarti vzora.

Skandinavské prostiedi je proslulé krasnou, ale i drsnou ptirodou s prekrdsnymi
lesy a chladnéj$im podnebim. Proto byly pro posilnéni brandingu vytvotené fotografie, kde
byly vyrobky focené spolecné se dievem. Naptiklad krabice se zabalenymi svetry byly
poloZené na dievéném $palku. Stitky byly rozvé$ené na visicich vétvich.

V tomto ptipad¢é neni dievo piimo soucasti vizualnich identit, ale je pfidanou hod-
notou pro lepsi navozeni atmosféry obleceni inspirované lesem a drsnou skandindvskou

ptirodou.
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Obr. 64. Vizualni identita Deerz
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Obr. 65. Vizualni identita Deerz

Obr. 66. Vizualni identita Deerz
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 71

7 GRAFICKE ZTVARNENI REALNEHO VYSTAVNEHO
PROJEKTU, ZA PODPORY OBOROVE SPOLUPRACE

Diky velké iniciativé ze strany Skoly, kterd podporuje studentskou iniciativu, mohly
vzniknout uz tfi tymové mezioborové projekty, které byly k vidéni na prestizni vystavé
Milan Design Week. Grafickou podobu za oba ro¢niky mély na starost Petra Koutna
a Adéla Galbava, se kterymi se roky zndme a sami nas doporucily do dalsiho projektu. Tak
zapocala spoluprace s Veronikou Holikovou na projektu PopUpShow pod odbornym kura-
torskym vedenim Dipl. Ing. Michaela Vaski a koordinatora Mgr. Richarda Vodic¢ku. Po
ptedeslych roc¢nicich se i tenhle rok do projektu zapojili studenti z deviti ateliert Fakulty
multimedialnich komunikaci a tak vznikl dalsi multioborovy tym. Jejich tkolem bylo re-
prezentovat Fakultu FMK na svétové vystavé v Mildn€. V daném ptipadé neslo jen o pred-
staveni produktl studenttl, ale celkova prakticka realizace a spoluprace celého tymu. Proto
se ve své praktické diplomové praci budu snazit vysvétlit, jaké to je pracovat v tymu
v pozici grafického designéra i mimo négj. Déle pfedstavim findlni podobu vizualni identity

PopUpShow.

7.1 Prace v tymu

Uz v minulosti jsem mél moZnost pracovat v tymu na vétsich projektech, které byly
pfevazné k vidéni jen ve mésté Zlin a jeho okoli. Casto to byla komunikace jen s lidmi
z marketingového oddéleni a zfidka se studenty z vytvarnych ateliérti, tudiz tenhle projekt

byl pro mé velkou vyzvou i neznamou.

Praci v tymu povazuji za jeden z nejlepSich zptisobt jak docilit nejlepsi a nejkvalit-
n¢jsi vysledek, ktery je zaloZzeny na motivaci, invencnosti, konzultaci a vzajemné zpétné
vazbé ¢lent tymu. Tymova spoluprace funguje v zasad¢ tak, Ze je vyvazené rozlozend pra-
ce podle dovednosti ¢lenti tymu a jejich vzajemna spoluprace. Spole¢nymi prvky pro dobie
fungujici tym jsou dopiedu stanovend pravidla, na kterych se ¢lenové musi shodnout a fidit

se podle nich.
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7.1.1 Spole¢ny cil

VSichni ¢lenové by méli sdilet definovany cil, protoze jejich prace bude vnimana
jako celek. Na zacatku projektu ma kazdy z ¢lenli tymu rozdilny druh prace a ¢astecny cil.
Uskutecnéni téchto dil¢ich ukolii jednotliveli vede k dosazeni findlni podoby spolecného
cile. Z tohoto divodu je dilezité si hned na zacatku stanovit zakladni cile a cesty, kterymi
se musi tym vydat. Dulezitou podminkou je, aby byl cil realisticky, dosazitelny a realizo-

vatelny.

7.1.2 Vzijemna zavislost ¢lent tymu

Tymova prace spociva v tom, ze kazdy z ¢lenti rozumi své specifické praci vice,
nez ostatni ¢lenové, nebo ma ve svém oboru partnera, se kterym muze konzultovat a na-
vzéajem si pomahat. Pfikladem je i dand diplomové prace, na které se spolecné podilim
s grafickou designérkou Veronikou Holikovou, a s ni se navzajem dopliiujeme a motivu-

jeme.

7.1.3 Presné definované role

Vsichni ¢lenové doptedu védi, co bude obsahem jejich prace a jak budou moci po-
moci projektu. Vyhodou tymu je, Ze pokud ¢lenové mezi sebou konzultuji a navzdjem si
pomahaji, dok4dzou své znalosti i mimo sviij obor propojit a tak pfijit k novym nekonven-

¢nim feSenim.
7.1.4 Radost z tymové prace

Z vlastni praxe muzu fict, Ze se nejlip pracuje s lidmi, které zname, vime, jak pracu-
ji a mizeme odhadnout co od nich ocekavat. Ne vzdy to vSak tak funguje. Proto je dobré
délat casté schizky, kde by méli byt pfitomni vSichni ¢lenové, aby se navzdjem poznali
a konzultovali dalsi postup prace. Taktéz by se mé&li zapojit do diskuse i mimo jejich obor.
Vzéijemna komunikace ¢lent utuzuje vztahy, divéru a podporuje moznost vyjadieni ndzo-

ra otevieng.

7.1.5 Individualni a spole¢na zodpovédnost

Predpokladem tuspé$né tymové prace je piesné definovani ukolli a uvédomeéni si
spole¢né 1 individudlni zodpovédnosti na dosazeni pozadované¢ho vykonu. Taktéz je roz-

hodujici do jaké miry je tym schopen se dohodnout na spoleénych nézorech a cilech, kde
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jsou jedinci schopni samostatného rozhodnuti bez podpory ¢lent tymu a za které budou

sami nést zodpoveédnost.

Synergické efekty spoluprace se stavaji divodem pro organizovani tymové prace.
Pfi tymové praci se jednotlivi ¢lenové dopliuji, spolupracuji, a tim dosahuji lepSich vy-

sledki, nez kdyby vykonavali ¢innost samostatné. [10]

7.2 Koncept

., Vystava PopUpShow predstavuje soucasnou praci studentii Univerzity Tomase Bati
ve Zline. Nahlizi na drevo jako na konceptudlni téma i jako na zdkladni material
v designerske tvorbe. Instalace reflektuje fenomeén PopUp Kultury a inspiruje se filmovymi
prvky. Designové produkty jsou zasypany PopCornem a dalsi tematické atributy navic do-

‘

tvari atmosféru filmove show.

Jedna se o presnou definici konceptu vystavy, ktera byla pouzita v tiskovych zpra-

vach pro novinate, v katalogu a taktéZ v anglické mutaci na webu nebo na hlavni scéné.

Studenti riznych oborti méli od zafi 2014 do nora 2015 vytvofit rizné praktické
¢i konceptualni produkty, kde hlavnim materidlem mélo byt dievo nebo spojitost se die-
vem. Redlné produkty byly od tiindcti designérii ze Ctyt ateliérti (atelier skla, primyslovy

design, 3D design, ateliér obuvi).

Co znamena slovni spojeni PopUp? Vysvétlim. Celé to zacalo prizkumem minu-
lych ro¢nikl a zjisténim, co bychom mohli divakiim nabidnout v roce 2015. VE&déli jsme,
ze celou vystavou Ventura Lambrate projde za necely tyden kolem 100 000 divakt. To
znamena, ze na danou kulturni udalost chodi i lid¢, ktefi nemaji moc spole¢ného
s designem a berou to spi§ jako masovou popularni kulturni zalezitost (popkulturu), napii-
klad jako navstévu divadla ¢i kina. To bylo hlavnim voditkem, pro¢ lidem zpfijemnit po-
hled na produkty studentt tak, jako by se citili v kin¢ a ne na vystavée, kde produkty jsou
Casto vystavované na podstavcich nebo riznych stolech bez davky vtipu. Aredl vystavy je
pomérné velky. Instalace z minulého roku About Laybouts poskytla divakiim i moznost si
lehnout a na chvili si odpocinout. Proto jsme se rozhodli umoznit divakiim posezeni ve

sklapéjicich sedackach.

Cela instalace scény byla navrzena jako prostor kina, kterou vytvofil na miru Mi-

chael Chomiszak, student ateliéru Prostorova tvorba. Pro navozeni atmosféry biografu byla
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na jedné strané umisténa parafraze filmového platna v podobé boxu, kde bylo k vidéni vét-
Sina produktl. Naproti boxu byly dvé fady sedacek, které¢ zndme z kina. Za sedackami se
na zemi nachazely objemnéjsi produkty. Cela instalace se nesla v Cisté vystavnické bilé,
ktera produkty zvyraznila. VeSkeré nazvy produktd, kompletni anglické i Ceské texty
a mnoho dalSich produkénich véci méla na starost studentka marketingovych komunikaci

Anezka Adamikova.

Na prvni pohled nejvic upoutal pozornost popcorn, ktery byl hlavnim propojenim
filmové tématiky, a praveé popcornem byly zaplaveny vystavované produkty na scéné. Pro
divéky byl nachystany i ¢erstvy popcorn. Divéci si mohli sednout, pojidat ¢erstvy popcorn,

ktery dostali v kornoutech a v klidu si uzivat instalaci PopUpShow.

Obr. 67. Instalace scény PopUpShow
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7.3 Vizualni identita PopUpShow

Vizudlni identita byla na miru vytvofend tak, aby vzbuzovala pocit filmového pro-
sttedi, ale zaroven aby nebyla hodn¢ vyrazna a nezastinila vystavované produkty. Grafické
ztvarnéni vychéazelo z obdobi tficatych let minulého stoleti v USA, které bylo zlatym
obdobim filmu, kina a Hollywoodu. Proto veskeré prvky mé¢li retro nadech, ale byly zasa-

zené do moderni podoby. Dal$im prvkem byl jiz vySe zminény popcorn.

V celé instalaci prevladala bila barva, kterd byla doplnéna kontrastni tyrkysoveé
oceanove zelenou a dopliikkovou svétle zlutou barvou, jako ma tfeba popcorn. Barvy se
navzajem dopliiovaly, vytvofily pfijemny kontrast, ktery nebyl pfili§ agresivni a svou jem-

nosti spolecné s bilou piisobily pfitazlive a pratelsky.

Velkym plusem oproti piedeslému ro¢niku, kde byly produkty ptekresleny do vek-
toru, byly profesionélni fotografie produktti Filipa Berdnka, které nafotil za nasi asistence
v ateliéru reklamni fotografie FMK. Instalaci fotografickych papirovych pozadi v barvach
vizualu si fotografie zachovaly jednotny vizudlni styl. Fotografie byly nafocené
s nadsazkou vtipu. V nékterych piipadech jsou naptiklad zachované ruce, které drzi pro-
dukty nebo byl na produkty vrzen popcorn. Mezi fotografie, které nebyly zvetejnéné a pat-
i mezi backstagovky je také fotografie Sperki na muzské chlupaté hrudi. Bohuzel takhle

fotografie byla az pfiliz vystfedni, i kdyZz mezi studenty vzbuzovala nadsdzku a humor.

e &=
Obr. 68. Vizualni identita PopUpShow
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7.3.1 Logo

Logo patii mezi hlavni rozpoznavaci prvky kazdého vizudlu. V piipadé
PopUpShow se jednalo pouze o slovni spojeni, a proto to nebylo logo, ale logotyp. Slovni
spojeni PopUpShow bylo rozdélené do dvou tadkt ,,PopUp*“ a ,,SHOW* a stalo se kombi-
naci dvou autorskych fonti. ,,PopUp* vychazi ze skriptového (psaného) pisma. Linka m¢la
vzdy nadech korporatni zelené. Slovo ,,SHOW* bylo ztvarnéno verzalkovym outlinovym
fontem s geometrickymi tvary, jez byl vytvoten z autorského pisma ,,Show Font“. Tah
fontu byl taktéz v korporatni zelené a vnitini vypli byla vzdy bild. Aby pismo piisobilo na
prvni pohled velkolepé byla vnitini ¢ast vyplnénd zelenymi teckami, které vznikly inspira-
ci starymi neony / zarovkami. Slovni spojeni ,,PopUp* a ,,SHOW* se spolec¢n¢ dopliiovaly
a vytvorily mezi sebou vzajemny kontrast. Logotyp byl lehce natoceny smérem nahoru
(-7,9 stupnitt). Tim dostalo logo dynamicky charakter a snazilo se hned na prvni dojem zau-

jmout a zaroven pusobit konzumné.

Logotyp byl variabilni a vyskytoval se ve Ctyfech provedenich. Nejzakladnéjsi va-
riantou byl logotyp popsany vyse, ktery se pouziva vyhradné jen na bilém podkladu. Jeho
druha varianta byla vytvofena pro mens$i zobrazeni, kde by mohly nastat komplikace
s Citelnosti. Byly odstranény tecky, aby zamezily moznému sliti v malych velikostech. Tie-
ti a nejcastéjsi varianta byl logotyp s bilou kruhovou zéii v pozadi. Dana varianta se pouzi-
vala pouze na bézovém pozadi. Posledni Ctvrta verze logotypu byla navic doplnéna
o bézovy kruh se zubovitym ohrani¢enim. Kruh splitoval funkci ochranné zony logotypu.
Tahle verze byla ur€end specialné na zobrazeni znacky na pruhovém pozadi, jez byl sou-

casti grafickych prvku identity.

%@% i p@%% W

Obr. 69. Varianty logotypu
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7.3.2 Typografie

Autorsky font ,,Show Font* byl vytvofen jen pro titulky a nadzvy produktii. Pismo
cerpalo inspiraci z egyptskych, toskanskych a orientalnich prostorovych pisem, které pattili
mezi headlinova pisma druhé poloviny 19. stoleti. Uvedend pisma se staly popularni i pro
své vyuziti v komer¢ni sféte v obdobi, kdy popcorn ziskaval na oblibé jako pochutina. Za-
jimavosti je i spojitost s nasi diplomovou praci, protoze plakity s danym druhem pisma
byly tvofené vyhradné dievorytem. Po anatomické strance s nimi mé ,,Show Font* spolec¢-
né predevsim vyrazné horizontalni serify tvotené bez nabéhi, 3D efekt a kresbu zakompo-

novanou v tazich glyfi.

V ptipad¢ delsich textl jsme zvolili font ,,Museo Sans®“. Pismo svym zaoblenim
tvarti a kruhové stavbé skvéle ladi s ostatni typografii. V podnadpisech nebo v kratkych

odstavcich je naklonéno do toho stejného uhlu jako text u logotypu.

o 1a=19
ﬂ INERIEE Ju_lm
Ventura Lambrate Mi

i jty in ZUin
-lia’n Blgta’k Tomas Bata Univers!

Obr. 70. ,,Show Font* spolecné s Museo Sans

7.3.3 Katalog

Katalog m¢l format 125 x 160 mm, coz byl pfijemny format tak akorat do jedné
ruky. Byl snadno nositelny a skladny (do kapsy nebo kabelky). Byl vytistén ve ctyfech
barvach a navic se dvéma pantonkama (zelend a béZova). Pro nizky obsah pouze ctyficeti
stran 1 s obalkou se musela pouzit vazba V1. Papir byl zvoleny Antalis OlinRegular Abso-

lute White 100 gm” na vnitini strany bloku a 250 gm® na obalku. Svym matnym a piirod-
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nim povrchem pusobil ldkavé a na dotyk piijemné ptirozené. Layout vychazel ze tii gridd,
které se navzijem stiidaly, aby zamezily okoukanosti. Kazdému produktu patfila jedna
dvojstranka, kde se nachazela hlavni fotografie a detail produktu. Uprostied katalogu byla
dvojstranka, ktera odkazovala na webovou stranku (www.popupshow.cz). Byl to druh pau-
zy, ktery se inspiroval ve starych promitanich filmu, kde se kviili zméné filmového pasu
musela davat pauza. Na ptedni obdlce se nachézel jen logotyp se zaii na bézovém pozadi

a na zadni stran¢ byl v tom samém stylu ,,THE END*.

ol

Obr. 71. Katalogy

Obr. 72. Prostreni dvojstrany katalogu
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7.3.4 Tiskoviny

Skoro vsechny tiskoviny vychézi z poméru formatu katalogu, coz je 12,5 : 6 (cca
3,1:4). Mezi né¢ mizeme fadit pozvanky, obalky nebo vizitky. VSechny dané tiskoviny maji
bézové pozadi a vyuzivaji grafické prvky vizudlni identity jako je graficka tiprava textu,
barvy nebo veskeré prvky centrované na stied formatu. Plakat byl prozatim vytisknuty ve
formatu A2 v malo-ndkladovém poctu pfiblizné¢ 30 kusi, které se néasledné¢ podle potieby

vzdy daji dotisknout.
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7.3.5 Ilustrace

Ilustrace postavicek tvofi stylizace popcornu, které ztvariuji postavy ze zakulisi
filmového prostredi, kdy film zacal ziskavat na popularité, a kina zacala vyprodavat saly.
Inspirace vychazi z kreslenych postavicek Walta Desneyiho a Looney Tunes. Uz na prvni
pohled by mélo byt jasné, jakou roli postavicka zastupuje. Za povSimnuti stoji napiiklad to,
ze zvukart drzi v ruce gramofon, a ne mikrofon a sluchatka, jako je tomu dnes. V obdobi,
v jakém zvukart pisobi, jesté¢ zvukovy film nebyl na vzestupu a prozatim byl film doprova-
zen hudbou z gramofonli. V duchu tohoto obdobi jsou stylizované i zbyvajici ilustrace
(rezisér, kameraman, stfihaC, klapka, stylista, herec, herecka, Charles Chaplin, novinaf

nebo uvadec).

Ilustrace se nevyskytuji vSechny pohromadé¢ na jednom misté. Vzdy figuruji jen
jako ilustrace pro navozeni efektu. U webu plni funkci vyplnéni prazdného mista. Tieba
postavicka ,,uvadéce® plni ptesné svoji roli v katalogu, ktera se nachazi na treti strané kata-

logu. V tiskovych zpravach se objevuje postavicka ,,novinaie®.

Vsechny ilustrace nasli své uplatnéni na nalepkach, které se volné¢ rozdavali na-

vstévniklim, ale rovnéz poslouzily jako spony na spojeni slozenych kornoutti na popcorn.

Obr. 76. Vsechny ilustrace
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Obr. 77. Nalepky

F‘

Obr. 78. Nalepka na kornoute

7.3.6 Webova stranka www.popupshow.cz

Design a funkcénost webové stranky je podstatnym prvkem vizudlu, protoze na-
v§tévnici se mizou vracet ke vS§em informacim i po skonceni akce, tieba i po roce. Je to
takova online banka informaci, kterd je snadno vSude dostupna. Proto byl davan velky dua-
raz hlavné na funkénost a jednoduchost interface pro snadnou navigaci. V praxi to zname-
na, ze uzivatel by m¢l co nejmensim mnozstvim piekliknuti ziskat co nejvice potiebnych

informaci.

Stranka je navrZena, tak aby veskeré zdkladni informace byly na jedné strance

a uzivatel scrolovanim smérem dold prochézel mezi sekcemi (info, products, about us,
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team, contact). Dalsi informace, jako tfeba press nebo vice informaci o daném produktu, si
musi uzivatel oteviit a pak kliknutim na kiizek v pravém hornim rohu v popcornu se vrati

zpét na hlavni stranku.

Veskeré funkce stranky jsou responzivni, coZ znamena, Ze by se stranka méla pfi-
zpusobovat velikosti displeje tak, aby nevznikala degradace velikosti pisma, obrazku
a veskeré grafiky na strance. Responzivni design byl hlavnim kli¢em stranky, protoze
mnoho navstévniki na vystaveé ziskavalo informace pfimo ze svych smartphont nebo tab-

letu.

Proto checi moc podekovat Christianovy Janskému, ktery v enormné kratké dobé byl

schopen vytvofit web, konzultovat design a dostat vSe do funkéni podoby.

Obr. 79. Webové rozhrani www.popupshow.cz na smartphone

Obr. 80. Webové rozhrani www.popupshow.cz na pocitaci
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7.4 Video

Studenti vytvorili také video, které dokumentuje atmosféru prostfedi. Autorem je Pa-
vel Masek, student oboru Audiovizualni tvorba — kamera. Video za nasi asistence a kon-

zultace udrzuje jednotny vizudlni styl a souhrnné sdé€leni.

[o]¢]

Q
) \\J
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Product Design
Branislav Glejtek
Daniel Szollosi
Eva Wirthova
Jifi Maxmilian Blstak
Karolina Fardova
Katerina Bruhova

Lucia Plevova

Obr. 81. Screenshoty z videa
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ZAVER

Prace grafického designéra uz nepatii mezi jednotvarnou tvorbu, ale musi byt flexi-
bilni, vSestranna a schopna pfizplsobit se nahlym zménam. Grafika uz neni jen o znalosti
typografie, estetiky, nauky o barvé a prace s grafickymi softwary. Mnohdy se dostava gra-
ficky designer do styku i s materialy, které jsou mimo jeho obor. Castokrat se miize jednat

o praci se dfevem, sklem ¢i kovem. Graficky designér by mél znat alespon zakladni vlast-

nosti materialu, aby naplno vyuzil jejich potencial. V naSem piipad¢ se jednalo o dfevo.

Na zacatku byla predstavend koncepce, kde hlavni roli mélo hrat dfevo a jeho ne-
vSedni vyuziti. Chtél jsem ukazat, jak se da dfevo zakombinovat a pouzit i v grafické po-
dobé. Proto jsem se ve své teoretické ¢asti diplomové prace vénoval vlastnostem a zpraco-

vani dieva. Taktéz jsem se vénoval priizkumu uplatnéni dieva v grafickém design.

Postupem casu a prosincovym workshopem dostavala celkova akce findlni koncept
s nazvem ,,Burnt is the New Black®. Bohuzel v lednu musela byt béhem 24 hodin zmén¢-
na celd koncepce instalace vystavy. Ve findle se cely tym dohodl, Ze novéa instalace se
bude nést v duchu filmového prostiedi, kde difevo uz nemélo své uplatnéni, alespoil ne
v takové mife, aby bylo efektni a cenové dostupné. Proto jsme se museli podiidit novym
technologiim. Bylo to nejen pro nas, ale i pro cely tym dobry pfiklad, Ze kdyz se planuje
projekt na delsi dobu, tak je tieba pocitat s tim, ze finalni podoba bude diametralné odlisna
oproti prvotni ideji. Zaroven to byla pro nas vSechny vyzva a ukazalo se, ze kdyz je dobfe

sehrany tym, tak je schopen v relativné kratké dob¢ vydat ze sebe maximum.

Az na misté jsme si uvédomili, ze veskeré Usili se vyplatilo. Vytvorenim odlisného
a vystfedniho designu vystavného stanku jsme navazali mnoho kontaktl a ziskali nabidky
spolupréace pti vystavach. Béhem tydne navstivili instalaci osobnosti jako Karel Schwar-
zenberg, designéti Tord Bootje nebo Thomas Feichtner. Nejen odbornd vetejnost, ale
1 mnozstvi neodborné vefejnosti, kterd prosla prostorami Ventury Lambrate méla moznost
navstivit stanek ,,PopUpShow* Skoly ,,Univerzity TomaSe Bati ve Zlin¢* a obezndmit se

s tvorbou jejich studentt.

I prostfednictvim realizace takovéto akce se vefejnost dozvédéla, jaka je dneSni
uroven skol a co je vS§e mozné za podpory Skoly zorganizovat. Rovnéz je to dobry zptisob
k nadvéazani kontaktl s profesiondly z oblasti designu, s designerskymi firmami nebo stu-
denty z celého svéta. Uvedena akce byla pfinosem nejen pro univerzitu, ale hlavné obrov-

ska prilezitost a zkusenost pro studenty.
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Na zavér praktické ¢asti prace chei poznamenat, Ze prace v tymu i ve vlastnim obo-
ru mi dala mnoho zkuSenosti a musim fict, ze kdyZ se najde tym, ktery se navzajem moti-
vuje a mé spolecny cil, tak dokaze dosahnout profesionalni vysledek. Zaroveni bych chtél
podékovat celému tymu, Ze jsme spolecné prekonali vSechny problémy a vydrzeli az do
konce. Moje pod¢kovani patii také univerzité za moznost se podilet na tak rozsdhlém pro-
jektu. Byla to pro m¢ obrovska vyzva a zkuSenost. Byl bych rad, kdyby poznatky z moji
diplomové prace poslouzily studentlim i v dalSich ro¢nicich a byly inspiraci a motivaci pro

budouci tymy.
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1. Rezy: a) pricny b) radidlni c) tecny
[5] PATRICNY, Martin. Pracujeme se dievem. ISBN 80-247-1090-0.

Obr. 2. Rez pricného a radidlniho dieva
3] PATRICNY, Martin. Viecky krasy dfeva. s. 59. ISBN 978-80-247-5115-3.

Obr. 3. Vzornik dreva
[3]  PATRICNY, Martin. Viecky krasy dfeva. s. 59. ISBN 978-80-247-5115-3.

Obr. 4. Obalka vzorniku Drevo — historicky lexikon
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 5. Strana ze vzorniku Drevo — historicky lexikon
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 6. Dub Letni (Tez tecny)
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 7. Buk Lesni (Fez tecny)
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 8. Borovice Obecna (Fez tecny)
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 9. Smrk Obecna (Fez tecny)
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 10. Javor Mlécny (Fez tecny)
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 11. Burkatova zbirka drev — list vzorniku a titulni strana
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 12. Exlibris s titulni stranou
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.
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Obr. 13. Strana z Icones Lignorum
Drevo: historicky lexikon : [tradice z pohledu dneska. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 78 s. ISBN 80-247-1187-7.

Obr. 14. Vypalovaci pdjka
http://typostrate.com/post/107493235620/typo-found-on-instagram-53

Obr. 15. Styly kreseb vypalovani pomoci pajky
http://www Isirish.com/wp-content/uploads/2012/10/pyrography-stroke-guide-.jpg

Obr. 16. Vypalovaci raznice
http://www.edb.cz/grmat/nabidky/30291x1 jpg

Obr. 17. Opalovani hordkem
http://blog.ingredientsphoto.com/post/21326196084/food

Obr. 18. Vzornik obrouseni ohorelého dreva

http://www.remodelista.com/posts/remodeling-101-shou-sugi-ban-uk-burnt-wood-siding-and-flooring

Obr. 20. Zaber ze spotu Keeping a diary supports personal development
http://www.edurite.com/blog/wp-content/uploads/2014/06/maintain_a_personal_diary.jpg
https://www.youtube.com/watch?v=08PkFSLuYOk

Obr. 21 Zaber ze spotu Keeping a diary supports personal development
http://www.edurite.com/blog/wp-content/uploads/2014/06/maintain_a_personal_diary.jpg
https://www.youtube.com/watch?v=08PkFSLuYOk

Obr. 22. Manifest
http://www.rozhlas.cz/mozaika/radiogalerie/ zprava/dusan-zahoransky--1068954

Obr. 23. Here nad Now II (Now)
http://www.dusanzahoransky.com/pdf/DusanZahoransky201 1sellectedhHenkel.pdf

Obr. 24. Here nad Now II (Here)
http://www.dusanzahoransky.com/pdf/DusanZahoransky201 1sellectedhHenkel.pdf

Obr. 25. Standart time (15.50 hod.)

http://www.standard-time.com/bilder_en.php
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Obr. 26. Standart time (pulnoc)

http://www.standard-time.com/bilder_en.php

Obr. 27. Word box 2

http://toddstjohn.com/project/word-box-2/

Obr. 28. Chair/chair (rozlozené)
http://ericku.org/#chair-chair-2

Obr. 29. Chair/chair (slozené)
http://ericku.org/#chair-chair-2

Obr. 30. Sloupy v knihovné Crawley
http://www.gordonyoung.net/?p=262

Obr. 31. Sloupy v knihovné Crawley (detail)
http://www.gordonyoung.net/?p=262

Obr. 32. Nike Brand Wall
http://www.fieldworkdesign.net/work/#mg_ld 766

Obr. 33. Informacni boxy
http://blog.designfriendship.com/wp-content/uploads/2010/12/Surry-Hills-Library-and-Community-Centre jpg

Obr. 34. Informacni systéem na rohu zdi (Play Van Abbe)

http://www.erwindemuer.com/assets/images/gen/edm_187 jpg

Obr. 35. Informacni systém volné v prostoru (Play Van Abbe)

http://www.erwindemuer.com/assets/images/gen/edm_150.jpg

Obr. 36. Titulni stranka New York Magazine, prosinec 2009

http://huntergatherer.net/project/ny-mag-00s-issue/

Obr. 37. Postup prace 01

http://huntergatherer.net/project/ny-mag-00s-issue/
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Obr. 38. Postup prace 02

http://huntergatherer.net/project/ny-mag-00s-issue/

Obr. 39. Limited edition
http://files.idnworld.com/creators/files/extra06/Rinzen/STEVE _LIMITED EDITION jpg

Obr. 40. Obalka The Independent Magazine

http://www.rinzen.com/itemFiles/631_design-cover.jpg

Obr. 41. Postup prace 03
https://www.behance.net/gallery/20997941/Wooden-spray-cans

Obr. 42. Vypalovana typografie do vinnych vik
http://benjohnston.ca/18783/274014/work/wood-typography-engraving

Obr. 43. Logo HunterGatherer

http://huntergatherer.net

Obr. 44. Plakat (Swerve festival)

http://huntergatherer.net/project/swerve-festival/

Obr. 45. Aplikace vizualu (Swerve festival)

http://huntergatherer.net/project/swerve-festival/

Obr. 46. Visacky (Swerve festival)

http://huntergatherer.net/project/swerve-festival/

Obr. 47. Vizualni identita (Re:form school)

http://huntergatherer.net/project/reform-school/

Obr. 48. Vizualni identita (Re:form school)

http://huntergatherer.net/project/reform-school/

Obr. 49. Predni a zadni strana coveru Money Mark — brand new by tomorrow

http://huntergatherer.net/project/money-mark-cover/

Obr. 50. Vnitrni strana coveru Money Mark — brand new by tomorrow

http://huntergatherer.net/project/money-mark-cover/
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Obr. 51. Plakat Atention: CRAFT

http://snask.com/case/attention-crafi/

Obr. 52. Katalogy Atention: CRAFT

http://snask.com/case/attention-crafi/

Obr. 53. Litery loga Atention: CRAFT

http://snask.com/case/attention-crafi/

Obr. 54. Vizualni identita Wood Arts
https://www.behance.net/gallery/6661011/Wood-Arts-Identity

Obr. 55. vizualni identita Wood Arts
https://www.behance.net/gallery/6661011/Wood-Arts-Identity

Obr. 56. Typografie Wood Arts
https://www.behance.net/gallery/6661011/Wood-Arts-Identity

Obr. 57. Barvy Wood Arts
https://www.behance.net/gallery/6661011/Wood-Arts-Identity

Obr. 58. Vizitky Wood Arts
https://www.behance.net/gallery/6661011/Wood-Arts-Identity

Obr. 59. Hodinky Wewood
https://www.behance.net/gallery/21340375/Limited-edition-WeWood-clock-face-by-Wood-Arts

Obr. 60. Potistena plechovka

http://www.gstudio.com.ua/works/packaging/work:Velkopopovicky

Obr. 61. Papirovy obal

http://www.gstudio.com.ua/works/packaging/work:Velkopopovicky

Obr. 62. Dievéna matrice

http://www.gstudio.com.ua/works/packaging/work:Velkopopovicky
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Obr. 63. Vizualni identita Deerz
https://www.behance.net/gallery/13607495/Deerz

Obr. 64. Vizualni identita Deerz
https://www.behance.net/gallery/13607495/Deerz

Obr. 65. Vizualni identita Deerz
https://www.behance.net/gallery/13607495/Deerz

Obr. 66. Vizualni identita Deerz
https://www.behance.net/gallery/13607495/Deerz

Obr. 67. Instalace scény PopUpShow
Fotografie Filipa Beranka

Obr. 68. Vizualni identita PopUpShow
Fotografie Filipa Beranka

Obr. 69. Varianty logotypu

Digitalni export z viastniho zdroje

Obr. 70. ,,Show Font* spolecné s Museo Sans

Digitalni export z viastniho zdroje

Obr. 71. Katalogy
Fotografie Filipa Beranka

Obr. 72. Prostreni dvojstrany katalogu

Digitalni export z viastniho zdroje

Obr. 73. Vizitka

Digitalni export z viastniho zdroje

Obr. 74. Elektronicka pozvanka

Digitalni export z viastniho zdroje

Obr. 75. Tistéend pozvanka

Digitalni export z viastniho zdroje
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Obr. 76. Vsechny ilustrace

Digitalni export z viastniho zdroje

Obr. 77. Nalepky
Fotografie Filipa Beranka

Obr. 78. Nalepka na kornoutée
Screenshot z videa: https://vimeo.com/126757322

Obr. 78. Webové rozhrani www.popupshow.cz na smartphone

Digitalni export z viastniho zdroje

Obr. 80. Webové rozhrani www.popupshow.cz na pocitaci

Digitalni export z viastniho zdroje

Obr. 81. Screenshoty z videa
Screenshot z videa: https://vimeo.com/126757322



