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U hodnocenti kritéria 1 zohlednéte naro¢nost tématu prace.

Pti hodnoceni kritérii 2-6 zohlednéte nasledujici bodovani:

5 bodl — spInéno velmi kvalitné€, vyrazné ptekracuje pozadavky
4 body — splnéno kvalitné

3 body — spInéno bez vyhrad

2 body — splnéno s mensimi nedostatky

1 body — splnéno, ale s vyraznymi nedostatky

0 bodl — nesplnéno

KRITERIA HODNOCENi Poget bodi
1. Naroénost tématu prace: 4
a) feSend problematika je slozita CasteCne
b) ziskavani dat je naro¢né Castecné
¢) zpracovani dat je naro¢né ano
2. Cile a metody prace: +
a) cile prace jsou srozumitelné formulovany ano
b) metody zpracovani prace jsou srozumitelné formulovany ano
¢) prezentované cile prace jsou v souladu s tématem prace ano
d) zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnéni cilt prace ano
3. Teoreticka ¢ast prace: 4
a) teoreticka ¢ast prace obsahuje kritickou literarni resersi ano
b) teoretickd ¢ast vychazi z vho_dné zvolen)'{ch domécic_h i cizojazyénych zdroju -
(s pfihlédnutim k relevantnosti, aktudlnosti a typu publikaci)
¢) teoretické zdroje v textu jsou citovany odpovidajicim zpisobem ano
4. Prakticka ¢ast prace — analyza: 5
a) v analytické Casti prace jsou vyuzity poznatky z teorie castecné
b) zvolené metody prace byly vhodné aplikovany ano
c¢) postup aplikace metod prace je dostate¢n& popsan ano
d) préace obsahuje souhrnné zhodnoceni sou¢asného stavu ano

e) zavéry analyz jsou dostate¢né podlozené ano




5. Prakticka cast prace — projekt: 4

a) projektova ¢ast prace navazuje na teoretické poznatky ¢astecné
b) projektova ¢ast prace navazuje na vysledky analyz ano
c) préace obsahuje zavéry a moznosti aplikace navrhovanych doporuceni ano
d) navrhy jsou podlozeny odpovidajicimi argumenty ano
e) préace obsahuje dopady pfedlozenych navrhi castecné
f) prace naplnila stanovené cile ano
6. Formalni uroven prace: 4

a) text je logicky provazan ano
b) v praci je pouzita spravna terminologie ano
¢) pouzité zdroje jsou citovany dle pozadované normy ano
d) prace ma jazykovou uroven odpovidajici kvalifika¢ni praci ano
e) prace ma grafickou Groven odpovidajici kvalifikaéni préci ano

CELKOVY POCET BODU 25

Celkové hodnoceni prace a otdzky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)

Diplomovd prace Be. Sedldrové mne prijemné prekvapila. Jak po formdlni, tak po obsahové strance splije,
co jsem od ni ocekdaval. Dostatecné obsahle je zpracovana teoretickd cast, kterda predstavuje solidni zdaklad
pro nasledujici ¢ast praktickou. Velmi pozitivné hodnotim to, Ze diplomantka neopomnéla specifika trhu

s doplnky stravy, zejména pak tu cast, kterd pojednava o legislativé a tzv. zdravotnich tvrzenich, kterd
vyrazné ovliviuji veskeré marketingové aktivity na tomto trhu.

Ocenuji analyzy v praktické casti DP, kde by se zdaroven dalo jesté par drobnosti doplnit - v PEST analyze
by se jenom pro tiplnost mohla objevit informace o tom, Ze diky neustdle se ménicim prioritdm a nejasné
stanovenym dlouhodobym ciliim viid CR jsou podniky vystavovdny obrovskym nejistotdam v podobé na
posledni chvili se ménicich hodnot DPH, dramatickych zmén legislativ ménicich celé odvétvi atp. Ve
srovndni s nap¥. Velkou Britanii Ize politicko-ekonomickou situaci v CR oznacit jako "celkem stabilni” jen
s velkou mirou nadsdzky. V analyze zdakaznikii a jejich segmentace chybi zminka o trhu slovenském, na
kterém uz od loniského roku také pusobime. Diskutabilni je také zarazeni loga mezi slabé stranky ve SWOT
analyze - spojeni loga s logem kliniky neni z grafického hlediska pFilis stastné, ale pFi priimérné
spokojenosti pacientii nad 95 % lIze spise hovorit o vyhodé. Ziejmé bych také rozporoval, Ze hlavni slabou
strankou je nedostatecny internetovy marketing, nebot cilova skupina jsou primdrné seniofi - mezi seniory
bylo v roce 2014 uzivatelu internetu 26 procent, pricemz alespor jednou tydné k pocitaci usedalo pouze 16
procent pétasedesdtiletych a starsich osob. Zdadnou zkuSenost s pocitaci nemélo 62 procent seniorii a
seniorek. Jejich podil utésené roste, ale zatim se neda hovorit o primdrnim komunikacnim kandlu pro tuto
vékovou skupinu.

Na druhou stranu velmi pozitivné hodnotim spoustu dobrych tipu pro webové stranky, ndavrhy novych
komunikacnich kandlu, prehledné navrhy kampani s podrobnyma kalkulacema a presnym popisem jejich
realizace. Predevsim ale pro nds tato prdce predstavuje uceleny dokument, ktery obsahuje komplexni
informace o trhu, konkurenci, cilovych skupinach a v neposledni Fadé taky dalsi pohled na mozné
marketingové aktivity, které mohou vést k dalsimu ndriistu prodejii naseho produktu. Praci rozhodné
doporucuji k obhajobé.



Otdzky k obhajobé:
1. V DP neni analyza marketingovych aktivit konkurencnich produktii, ktera by mohla byt zajimavym
zdrojem informaci o tom, co funguje nejvétsim hrdacam na trhu. Mdte predstavu, jaky marketingovy

komunikacni mix pouZivaji ostatni vyrobci/distributori?

2. Co ostatni druhy ABL komunikace, které mohou byt seniorum blizké, jako je napriklad radio nebo tisténd
reklama v tématickych periodicich? Jsou tyto druhy reklamy z néjakého diuvodu méné vhodné?

DP byla podrobena kontrole ke zjisténi ptivodnosti prace vIS STAG. Na zaklad¢ vysledka této kontroly
bylo zjisténo, Ze prace neni plagiat.

Préce spliuje kritéria pro obhajobu DP'.

Ve Zliné dne 6.5.2015
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podpis oionélta D

' Prdce nespliuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body.



