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ABSTRAKT

Diplomova prace na téma Smeéry dalSiho rozvoje podpory regionalnich znacek
v Olomouckém kraji je rozd€lena do dvou casti. Teoreticka ¢ast prace se v prvni kapitole
vénuje vyvoji a divodim vzniku regionalniho znaéeni v Evropské unii a v Ceské republi-
ce. Druhd kapitola uvadi dotcenou legislativu a ptehled instituci, které s touto problemati-
kou souvisi. Prakticka ¢ast se ve tieti kapitole vénuje analyzam dopadt a pfinost etablova-
ni regionalnich zna¢ek na podnikatelsky sektor v Olomouckém kraji. Ctvrta kapitola se
zabyva analyzou primarniho vyzkumu, ktery byl proveden formou dotaznikového Setteni
na vybraném vzorku respondentd. Na zaklad¢ tohoto vyzkumu budou pfedstaveny vysled-
ky analyzy povédomi o znacce, spoluprace s koordinatory znacky a s krajskym tfadem.
Kapitola patd piedstavi navrh projektu dalSiho rozvoje regionalniho znaceni

v Olomouckém kraji.

Kli¢ova slova: podpora, regionalni znacka, primarni vyzkum, dotaznikové Setieni, analyza,

strategie, projekt, rozvoj, Olomoucky kraj

ABSTRACT

Master Thesis The Directions for Further Development of the Support of Regional Brands
in Olomouc Region Is Divided in Two Parts. The Theoretical Part Deals in its First Chap-
ter with the Development and Formation of a Regional Branding in the European Union
and the Czech Republic. The Second Chapter Gives an Overview of Legislation and Gen-
eral Knowledge of Institutions Related to this Problem. The Practical Part Is in the Third
Chapter Devoted to Analysis the Impacts and Benefits of the Establishment of Regional
Brands in the Business Sector in the Olomouc Region. The Fourth Chapter Analyses the
Primary Research, which Was Performed Through a Questionnaire Survey. Results
of Analysis of Brand Knowledge, Brand Cooperation with the Coordinators and Regional
Office Will Be Presented Based on this Research. The Fifth Chapter Will Present a Project

Proposal for Further Development of Regional Branding in the Olomouc Region.

Keywords: Support, Regional Brand, Primary Research, Survey, Analysis, Strategy, Pro-

ject, Development, Olomouc Region
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UvVOD

Tématem této diplomové prace bude predstaveni dalSiho sméru rozvoje podpory regional-

nich znacek v Olomouckém kraji.

Regionalni politika Ceské republiky je v soudasnosti zaméfena na vyzkum a technologicky
vyvoj, rozvoj lidskych zdroji, na rozvoj cestovniho ruchu a na rozvoj podnikani, na zlep-
Sovani regionalni infrastruktury a obcanské vybavenosti, na rozvoj sluzeb v socidlni
a zdravotni péci a v neposledni fad¢ je zaméfena na rozvoj v oblasti ochrany Zivotniho
prostiedi. Proto podpora regiondlniho znaceni zapadd do konceptu regionalni politiky

nejmén¢ ve dvou oblastech — podpora podnikani a rozvoj cestovniho ruchu.

S regionalnim ¢i mistnim znacenim rozliénych produkt se miZzeme setkat témét ve vSech
evropskych zemich. Jedna se viceméné o reakci na globalizaci vyroby a zasobovani. Mistni
vyrobci obohacuji svymi origindlnimi a kvalitnimi produkty trh. Poptavka po takovych

produktech neustale roste a regionalni znaceni tomuto trendu napomaha.

V dnesni dobé, kdy mame na trhu nepfeberné mnozstvi riznych vyrobkl a sluzeb, které
jsou ndm nabizeny v riizné kvalité, se mnoho nejen neziskovych organizaci, ale 1 zastupci
mest ¢i kraja, zabyvaji riiznorodou podporou vyrobkt a sluzeb pro ty podnikatele a ziv-
nostniky, ktefi své vyrobky ¢i sluzby nabizeji na uzemi jejich mésta, kraje ¢i regionu. Re-
gionalni znaceni pfispivd mimo jiné k rozvoji udrzitelného cestovniho ruchu, pomaha dany
region zviditellovat, podporuje rozvoj socialng, kulturné a environmentalné orientované
ekonomiky daného regionu. Tato podpora je o to vice dilezitd, Ze propaguje prevazné
mistni malovyrobce, kteti maji naptiklad oproti velkym fetézcim nevyhodu s vysi investic
do propagace svych vyrobkii. Podpora malych a stiednich podnikatelti by méla byt prvota-
dym ukolem vSech mistnich politikd,, protoZze pokud chceme i nadale Zit a pracovat
v daném regionu, zalezi predevsim na trovni vybavenosti mést a obci sluzbami, at’ jiz ve-
fejnymi, tak 1 soukromymi. Dilezitou otazkou Zivotaschopnosti regionu je rozvijejici se
podnikatelsky sektor se svou vyrobou a sluzbami. JelikoZ neni znaceni regionalnimi znac-
kami zaméfeno jen na podnikatele — vyrobce, je dulezitou soucésti propagace znacky
a orientace na zakazniky. Jsou to pravé zakaznici — spotiebitelé, kteti kupuji dané produkty
a tim pfispivaji k uspéSnosti regionu. V Olomouckém kraji jsou regionalnimi znackami

oznacovany nejen vyrobky, ale i sluzby v podobé¢ ubytovani a nejnovéji i zazitky.

Cilem této prace bude analyza podpory jednotlivym podnikatelim vyuZzivajicim regionalni

znaCeni ze strany koordinatori znacek, obci, Mistnich ak¢nich skupin, krajského tradu
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Olomouckého kraje a zjisténi miry efektivnosti této podpory. Jelikoz kraj je vyznamnym
koordinatorem rozvoje daného izemi, bude provedena analyza efektivnosti podpory kraje

regiondlnim produktim.

Metodou zjistovani efektivnosti podpory regionalnich znaéek HANA regionalni produkt®,
JESENIKY originalni produkt® a MORAVSKA BRANA regionalni produkt® bude analy-
za, syntéza a metoda statistického zpracovani zvetfejnénych dat Ministerstva pro mistni
rozvoj, Ministerstva zeméd¢€lstvi a také bude provedena metoda statistického zpracovani
dat primarnim vyzkumem, a to dotaznikovymi Setfenimi a rozhovory s podnikateli, ktefi
vyuzivaji regiondlni znaceni a se spotiebiteli.

Analyza bude predevS§im zaméfena na potraviny a zeméd¢lské produkty, potravinové do-
pliky a pfirodni produkty, rukodélné vyrobky, sluzby a zazitky s regionalni znackou
HANA regionalni produkt®, JESENIKY originalni produkt® a MORAVSKA BRANA

regionalni produkt®.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Primarnim cilem této diplomové prace bude popis soucasného stavu, trendl a dalSiho roz-
voje regionalniho znaceni ve vztahu k udrzitelnému rozvoji tizemi a k budoucimu ekono-
mickému riistu a analyza dopadd a pfinosii znaGeni regionalnimi znatkami HANA regio-
nalni produkt®, JESENIKY originalni produkt® a MORAVSKA BRANA regionalni pro-

dukt® na podnikatelsky sektor v Olomouckém kraji.

Tohoto cile bude dosazeno primarnim vyzkumem formou dotaznikového Setfeni
arozhovorl se spotiebiteli a s podnikateli vyuzivajicimi certifikace svych produkti, pre-
vazné z Olomouckého kraje. Otazky pro podnikatelsky sektor budou zaméfeny na spoko-
jenost s podporou ze strany koordinatorti znacky a krajského ufadu Olomouckého kraje.
Vybér vzorku respondent bude proveden kvéotnim vybérem, tj. oslovenim vSech ekono-
mickych subjekti, ktefi pouZivaji regiondlni znatku HANA regionalni produkt®,

JESENIKY originalni produkt® a MORAVSKA BRANA regionalni produkt®.

Sekundéarnim cilem bude popis a analyza spotiebitelského povédomi o regiondlni znacce.
Tohoto cile bude dosazeno primarnim vyzkumem ve form¢ dotaznikového Setieni a rozho-
vory se spotiebiteli. Otazky pro spotiebitele budou zaméteny na povédomi spotiebiteli
o regionalnim znafeni a spokojenosti s vyrobky a sluzbami. Vybér vzorku respondentl

bude proveden na zaklad¢ dobrovolnosti.

Pro tyto cile budou stanoveny hypotézy:

Hypotéza ¢. 1:

HO = Mén¢ nez 50% spotiebitelit ma povédomi o produktech s regionélni znackou.

HI1 = Vice nez 50% spotiebitelll ma povédomi o produktech s regionalni znackou.
Hypotéza ¢. 2:

HO = Mén¢ nez 50% podnikatelli vyuzivajicich regiondlni znacky si mysli, Ze podpora
ze strany veiejného sektoru je dostatecna.

HI = Vice nez 50% podnikatelli vyuZzivajicich regiondlni znacky si mysli, Ze podpora
ze strany vefejného sektoru je dostatecna.

Dal$im cilem bude analyza moznosti prezentace znacky a konkrétni zplisoby prezentace.

MozZnosti spoluprace s krajskym ufadem Olomouckého kraje a spoluprace s koordinatory
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znacky budou predstaveny pomoci SWOT analyzy (Strenghts, Weaknesses, Opportunities,

Threats) = silné stranky, slabé stranky, ptilezitosti, hrozby.

Poslednim cilem této prace bude navrh projektu pro dalsi rozvoj regionalnich znacek
v Olomouckém kraji, budou ptfedstaveny cile, pfiprava a uskutecnéni projektu, popis jed-
notlivych navrhovanych ndstrojii podpory regionalniho znaceni. Déle bude zpracovana

Casova charakteristika projektu, ndkladové a rizikova analyza.

Vysledkem Setfeni bude ndvrh moznosti pro dalsi rozvoj a podporu regionalniho znaceni

ze strany obci a krajského tifadu Olomouckého kraje.
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I. TEORETICKA CAST
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1 LITERARNI RESERSE TEMATU

Na dlouhodoby ekonomicky rozvoj jednotlivych regioni ma velky vliv kvalita podnikatel-
ského prostiedi, ktera tvofi jeden z vyznamnych indikatort. (Viturka, 2010, s. 15) Aby
region byl pro podnikatele a obyvatele ptitazlivy, je nutna urcitd davka podpory i ze strany

statu, potazmo krajskych nebo obecnich instituci.

Pro viechny obyvatele nejen v Ceské republice je kvalita zboZi velice dileZita a oznatova-
ni vyrobkd znackami kvality je ndpomocno k zvySujicimu se podilu kvalitnich produkti

na trhu.

Vyspélé staty v soucasné dobé realizuji socialn€ trzni ekonomiku. To znamena, Ze ekono-
mika je zaloZena nejen na solidarité a pomoci jedinci v nouzi, ale i na podpote aktivit pod-
nikatelskych subjekti. Jako mistni trh je definovan regiondlni trh prace, poskytovani mist-
nich specialit a podpora cestovniho ruchu. (Hiebik, 2013, s. 36 — 37) Tato definice mistni-

ho trhu bezesporu napliuje vize v regionalnim znaceni produkta.

Nejen zahrani¢ni zdroje uvadi, Ze informace jsou hlavnim vstupem i produktem Usp&$né
spolecnosti a tyka se to jak ziskového, tak 1 neziskového sektoru. Informace jsou chapany
jako znalostni kapital. (Harington et al., 2006, s. 2) Informace ale musime odliSit od zna-
losti. Znalost je povaZzovéna za kognitivni schopnost, kterd neni snadno pifenositelna, za-
timco informace jsou pienositelné snaze. Nesmime ov§em zapomenout, Ze informace zi-
stavaji pasivni do té doby, neZ jsou spravnym zplsobem reprodukovany. (Cooke, 2007,
s. 29) Proto 1 v této préaci bude kladen diiraz na rozsifovani informaci — tj. propagaci regio-

nalni znacky.

Podle 28. vyzkumu provadéného Asociaci malych a stiednich podnikd a Zivnostnikit CR
(AMSP CR) je vnimani zna¢ky kvality v Ceské republice na vysoké trovni. Tohoto vy-
zkumu, jehoz cilem bylo zjiSténi miry rizika pfi ndkupu spottebniho zboZi, se ztcastnilo
619 respondentl — reprezentativni vzorek ¢eské populace ve véku 18 - 65 let prosttednic-
tvim online dotazovani. Vysledkem vyzkumu bylo zjisténi vysoké miry dileZitosti pii vy-
béru produktl se znackou kvality, jelikoz je ve spole¢nosti vniman negativni trend ve vy-
voji podilu nekvalitnich produktl na ¢eském trhu. Tohoto vyzkumu se rovnéz ztcastnilo
113 drobnych zivnostnikl a podnikatelli se zaméfenim na sluzby v pohostinstvi, v zem¢-
délstvi apod. Vysledkem vyzkumu bylo zjisténi, ze drobnym zivnostnikiim a podnikatelim
Casto brani ve vyuzivani znacek kvality neznalost moZnosti ziskdni znacky, nebo neznalost

zpusobu ziskani znacky. (AMSP CR, 2014)
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V této kapitole bude piedstaven vznik a vyvoj regiondlnich znacek v Evropské unii
av Ceské republice, véetné pozadavkd pro udéleni regionalni znaky. Tyto pozadavky
budou c¢lenény z hlediska formalni stranky na pozadavky na podnikajici subjekt
a na pozadavky na vyrobek, sluzbu ¢i zazitek. Rovnéz bude pfedstaven srozumitelny pie-
hled ud€lovanych regionalnich znacek vcetné jejich koordinatord, celkovy pocet a ¢lenéni

vyrobk, sluzeb nebo zéazitkd v ramci celé CR a v ramci Olomouckého kraje.

1.1 Diivody vzniku regionalnich znacek v ramci EU

Ustiedni otazkou ekonomické teorie a praxe je otdzka ekonomického ristu, spolecensko -
ekonomického rozvoje, tj. otdzka, jaka je vykonnost ekonomiky. Rist ekonomiky je cilem
vSech vlad jednotlivych stat i cilem EU, ktera se v soucasnosti fidi vyty¢enymi rozvojo-

vymi cili do roku 2020. (Kraftova, Prasilova, 2013, s. 9)

Malé podniky a zivnostnici podnikajici na lokalnich trzich obtizné hledaji strategii uspéchu
pro své podnikani. Tyto firmy byly se vstupem Ceské republiky do Evropské unie vice ¢&i
mén¢ ohrozeny zahrani¢ni konkurenci a proto je potieba je sdruzovat do vétSich celkt, aby
mohli snadze konkurovat. (Ja¢ et al., 2005, s. 19) Tato diplomova prace se bude zabyvat
zapojenim podnikatelll a Zivnostnikl v systému regiondlniho znaceni — v certifikaci kvality

svych produktti.

Smyslem regiondlniho znaceni v rdmci Evropské unie je podpora vyrobcl a poskytovatelt
sluZzeb uvnitf konkrétniho regionu. Hlavnim tématem soucasnosti je sdileni zkuSenosti
a dobré praxe. Projekt Evropské znamky teritorialni kvality je zastfeSenim znadeni ve Spa-
nélsku, Francii, Italii a Recku a zaznamenava snahu o spojeni znadek z vice zemi do jed-
noho systému. Spolecnd evropska znacka ,,Venkovskd kvalita® klade diraz na socidlni
a environmentalni hodnoty. Zahrnuje rtiznorodou produkcei potravin, femeslnych vyrobku
a sluzeb zejména v oblasti cestovniho ruchu. Klade si za cil zvySeni konkurenceschopnosti

regiond a rozSifovani povédomi o znacce. (Cadilova, 2011, s. 136)

Hlavnim cilem regionalniho znaceni je zviditelnéni jednotlivych regiond, jak tradi¢nich,
znamych napf. svou zachovalou ptfirodou, zdravym prostfedim, lidovymi tradicemi, nebo
1 téch zapomenutych a upozornéni na zajimavé produkty — vyrobky, sluzby ¢i zazitky, kte-
ré zde vznikaji. Podpora kvalitni marketingové znacky je pifirozenou odezvou na stale se
vyvijejici proces globalizace, na stale zietelnéjsi ztratu jedinecnosti ¢i vyjimecnosti. Regi-

onalni znacky se snazi oslovovat takové vyrobce a poskytovatele sluzeb, kteti zapadaji
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do konceptu mistniho rozvoje, do rozvoje cestovniho ruchu, do obnovy a dalsiho rozvoje
mistnich lidovych tradic a zvykl. V této kapitole budou ptedstaveny zejména projekty

ze zemi ,,Visegradu®. (ARZ, © 2010 - 2014)

Na Slovensku jsou rozsifovany iniciativy na podporu origindlnich regionalnich produkti,
které jsou charakteristické pro jednotlivé regiony. Diivodem je stdle nedostate¢né vyuziti
potenciondlu zemé a slabéd spoluprace mezi regiony. Prvotni slovenskou iniciativou bylo
zavedeni znacky kvality ,,REGIO DANUBIANA®, které bylo zalozeno na podporu a zvidi-
telnéni Podunajského regionu. Nasledovaly dalsi iniciativy v regionech Kysuce, Zahorie
a Malé Karpaty. V soucasnosti jsou na Slovensku udélovany znacky Hont regionalny pro-
dukt, Podpol'anie regionalny produkt, Ponitrie regiondlny produkt, Liptov regionédlny pro-
dukt, Podunajsko regionalny produkt, Safrin regionalny produkt a Bachurefi regioalny
produkt. Narodnim koordinatorem regionalniho znaceni je Narodni sit’ Slovenskych mist-
nich akénich skupin (NSS MAS). Regionalnim koordinatorem jsou Mistni akéni skupiny
(MAS).

Mad’arsko udé€luje v ramci propagace regionu na uzemi povodi feky Tisy znacku kvality

,,Z1va Tisa®.

V Polsku je nejvyznamnéjSi soutéZz zaméfend na ocenovani regiondlnich potravinovych
vyrobka vysoké kvality, kterou jiz od roku 1996 zastituje Krajsky urad v Katovicich
a Regionalni urad statni obchodni inspekce. Producenti, kteti ziskaji pottebny pocet bodu,
ziskaji Slezskou znacku kvality. Dal$i vyznamnou regionalni znacku udéluje Mistni akcni

skupina Partnerstvi pro idoli Barycze pod nazvem ,,Udoli Barycze doporuduje®.

V systému regionalnich znatek CR je od roku 2005 zapojeno jiz 26 regionti — Krkonose,
Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravaisko, Gérolsko Swobo-
da, Vysocina, Polabi a Podkrkonosi, Han4, Ceskosaské gvycarsko, Jeseniky, Prachensko,
Broumovsko, Kraj blanickych rytiif, Zelezné hory, Moravska brana, Zaprazi, Znojem-
sko, Toulava, Opavské Slezsko, KruSnohoti, Kraj Pernstejnti a od roku 2015 Poohii a Ces-

ké Stredohofi.

V kazdém z nich vznikla regiondlni znacka pro vyrobky, kterd zarucuje vedle jejich kvality
a Setrnosti k ptirodé predevsim jejich plivod a vazbu na urcité vyjimeéné uzemi. V navaz-
nosti na znaceni vyrobkil se v regionech Sumava, Jeseniky, Prachenisko, Kraj blanickych

rytift, Moravské Kravaisko, KruSnohoti, Moravsky kras a Hana pouziva znaceni i k pod-
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poie vybranych ubytovacich a stravovacich zafizeni, v Jesenikach, na Sumavé a v Cesko-

saském Svycarsku se znaéi i zazitky. (ARZ, © 2010 - 2014)

1.2 Historie regionalniho znaceni v CR

Projekt NATURA 2000 — Lidé ptirodé, ptiroda lidem, dal moznost vzniku znaceni vyrob-
kt, které by zvySovalo povédomi obyvatelstva o celoevropské soustavé chranénych tizemi.
Na uzemi Ceské republiky zavedlo znadeni mistnich vyrobki Regionalni environmentalni
centrum Ceska republika, o. s. Pro znadeni mistnich vyrobki byly vybrany 3 oblasti sou-
stavy NATURA 2000, které¢ jsou znamé pro své ptirodni bohatstvi a zaroven skytaji dosta-
te¢né mnozstvi mistnich tradi¢nich vyrobk a sluzeb — narodni parky Krkonose a Sumava

a CHKO Beskydy.

Béhem roku 2005 byla stanovena podrobna pravidla a kritéria znaceni vyrobkd, vcetné
nazvu a podoby samotné znacky a zvoleni mistnich koordinatort v jednotlivych oblastech.
Ke konci roku 2005 byly udéleny prvni certifikaty vyrobkiim v Krkonosich, za¢atkem roku
2006 nasledovaly Beskydy a v 16t& 2006 se pfidaly prvni znaéené vyrobky i na Sumaveé.
Do systému regiondlniho znaceni postupné piibyvaly dalsi regiony — Moravsky kras, Or-

lické Hory, Moravské Kravaisko, Vysocina.

Zajem o regionalni znacky rostl a podnikatelé se zacali zajimat také o kritéria pro znaceni
sluzeb v cestovnim ruchu. Diky podpofe z Ministerstva Zivotniho prostiedi (MZP) se poda-
filo na Sumavé v roce 2007 béhem nékolika jednani s mistnimi organizacemi a podnikateli
vytvofit certifikacni pravidla pro znacCeni ubytovacich a stravovacich sluzeb. Prvni certifi-

kované hotely, penziony a restaurace se objevily na Sumavé v 1ét& 2008.

Rozvijejici aktivity spojené se znaCenim bylo nutné celorepublikové zastfesit. Proto byla
pocatkem roku 2008 zalozena Asociace regionalnich znacek, o. s. (ARZ), do kter¢ vstoupi-
ly vSechny zapojené regiony a ziskala tak pravo rozhodovat a pfevzala tak i odpovédnost
za cely systém. Cilem ARZ je zachovat, aby si vSechny znacky udrZely vysokou uroven
a zaroven vytvorit prostor pro spole¢né rozvijeni regionalniho znaceni. (ARZ, © 2010 -

2014)

1.3 Vyznam pojmu regionalni znacka

Znacky garantuji zejména mistni piivod vyrobku a vazbu na piisluSnou oblast, ale také jeho

kvalitu a Setrnost k Zivotnimu prostfedi. VSechny regionalni znacky sdruzené v ARZ maji
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jednotny vizudlni styl a stejné zésady ud€lovani znacky. Charakteristickym rysem je zaru-

¢eny puvod, respekt k zivotnimu prostredi, tradice a vyjimecna kvalita.
Znacka je udélovana tfem typtim vyrobku a produkti:
Remesiné vyrobky, stavby a uméleckd dila:

» vyrobky ze dieva, slaméné ozdoby, krajky, Sperky, keramika, sklo, papirové obaly,

upominkové predméty, nabytek apod.

Potraviny a zemédélské produkty:
» mléko, syry, maso, vejce, pecivo, obiloviny, ovoce, zelenina, vino, napoje (Stavy
a mosty), med apod.
Prirodni produkty:
» lesni plody, 1éCivé byliny, Caje, extrakty z rostlin pro kosmetické ucely, mineralni

voda apod.

1.4 Pozadavky k ziskani oznaceni regionalni znacka

Vyrobky a produkty pochazejici z oblasti Hand se mohou uchézet o znatku HANA regio-
nalni produkt®, vyrobky a produkty pochazejici z turistické oblasti Jesenikil se mohou
uchézet o znatku JESENIKY originalni produkt®, vyrobky a produkty pochazejici
z regionu Hranicka a Lipenska se mohou uchazet o znatku MORAVSKA BRANA regio-
nalni produkt®. Nasledujici obrazek (Obrazek 1) piedstavi vizualizaci regionalnich zna-

¢ek plisobicich na izemi Olomouckého kraje.

brazek 1 Vizualizace regionalnich znacek
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(ARZ, © 2010 - 2014)

Mistnim zivnostnikiim, zemédélctim, malym a stfednim firmam tato znacka piinasi prede-
v$im konkuren¢ni vyhodu a zvySeni odbytu, propagaci a reklamu pro jejich produkty
a soundlezitost s regionem a vzajemnou spolupraci. Nasledujici obrazek (Obrazek 2) pted-

stavuje mapu regionu s vymezenim hranic puasobnosti regionalni znacky.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 19

Obrazek 2 Mapa regionii s vymezenim hranic

JESENIKY originalni pro-
dukt”

HANA regionalni MORAVSKA BRANA

T I ®
produkt® regionalni produkt

(Olomoucky kraj, Novotna, © 2013, vlastni zpracovani)
Jestlize podnikatel na pfisluSném tzemi vyrabi takové vyrobky, které by chtél opatfit regi-
ondlni znackou, musi se presvéd¢it, zda splnuje certifikacni kritéria. Pokud ano, vyplni
formuléar zadosti o znacku a zaSle jej na adresu pfislusného koordinatora znacky spolu

se vzorkem vyrobku.

Zadost bude posouzena Certifika¢ni komisi. Po schvaleni zadosti Certifikacni komisi bude
vyrobku udélen certifikat, ktery podnikatele opraviiuje k uzivani znacky, a to na dobu 2 let.
Pii vydani certifikdtu je uzaviena smlouva o uZivani znacky mezi podnikatelem

a koordinatorem znacky.

S pfijimanim zadosti, vydanim certifikétu a uzivanim znacky jsou spojeny poplatky, a to:
Registrac¢ni poplatek:

V ptipad€ udéleni prvni znacky pro vyrobky ¢ini registracni poplatek castku 1 500,- K¢,
pro dalsi vyrobek je poplatek sniZzen na 1 000,-K¢.

V ptipad¢ udéleni prvni znacky pro sluzby ¢ini registratni poplatek castku 4 000,- K¢,
pro dalsi sluzbu se poplatek snizuje na 3 000,- K¢&.

Poplatek za uzivani znacky, ktery je rozd¢€len dle velikosti firmy, a to:

Drobni Zivnostnici (OSVC) - 1000,- K¢&
Firmy s méné nez 10 zaméstnanci nebo neziskové organizace - 2 000,- K¢

Firmy s 10 a vice zamé&stnanci - 5 000,- K¢
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Certifika¢ni kritéria pro vyrobky, zemédélské a prirodni produkty:
Kritéria pro vyrobce:

Jedna se o mistni subjekt - Zivnostnik, firma, organizace s provozovnou v pfislusném re-
gionu, zemédélec hospodatici na ptislusném tzemi, vcelaf, jehoz vcelstva jsou umisténa
v prislusném regionu, chovatel nebo péstitel registrovany u oficidlnich chovatelskych, za-
hradkarskych, nebo zajmovych organizaci, fyzicka osoba nepodnikajici, s trvalym bydlis-
tém v prislusném regionu za predpokladu, ze soucet piijmi (bez odecteni vydaji) z jejich
ptilezitostnych Cinnosti nezaklada danové a odvodové povinnosti v souladu s platnou le-

gislativou CR.

Kvalifikace pro prislusnou vyrobu - platny zivnostensky list pro danou vyrobu nebo pted-
lozi Cestné prohlaseni, ze Cinnost, kterou provozuji, je prilezitostnd. Zeméd€lci musi mit
zivnostensky list nebo byt vedeni v evidenci mistné ptislusného obecniho tUfadu obce
s roz§ifenou puisobnosti, v&elafi, kteti vlastni do 40 véelstev musi mit prikaz ¢lena Ceské-

ho svazu vcelaru.

Dale se jedna o bezdluZnost, o zaru€eni standardni kvality vyroby a o prohlaseni, ze pro-
ces vyroby neposkozuje ptirodu ani Zivotni prostfedi a dodrzuje zasady Setrnosti vici zi-
votnimu prostiedi, napt. Setrné nakladani s vodou, Setrné nakladéani s energii, minimalizace
odpadt a obalt, disledné tfidéni odpadu, preference znovupouzitelnych, recyklovatelnych
arecyklovanych materiald, uzivani mistnich surovin, minimalizace nakladani
s nebezpeCnymi latkami, u zemédélcli — minimalizace chemickych piipravkd, etické za-

chazeni se zvitaty.
Kritéria pro vyrobek:

Jedna se o spotiebni zbozi, zemédélské a piirodni produkty nebo umélecka dila vyrobena
v ptislusném regionu, vyrobek splituje vSechny pfedpisy a normy, které jsou pro n¢j stano-
veny, vyrobek ani jeho obal neposkozuji Zivotni prostfedi ani zdravi lidi, material musi byt
prednostné pouZzivan z recyklovanych, recyklovatelnych nebo znovupouzitelnych materia-
14, biologicky odbouratelnych, vyroben piednostné z mistnich surovin, minimalizace ne-
bezpecnych latek, obal musi byt co nejusporné€jsi, pokud mozno vratny nebo recyklovatel-
ny, vyrobek neni svym charakterem neSetrny vuc¢i zivotnimu prostfedi nebo lidskému

zdravi, vyrobek neni ur¢en na jedno pouziti.
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Vyrobek musi byt jedinecny ve svém vztahu k regionu. Toto kritérium Ize splnit
v nasledujicich péti sub-kritériich: Tradi¢ni vyrobek v uréitém regionu, produkt z mistnich
surovin, rucni, femeslna nebo duSevni prace, dila s hlavnim motivem regionu, vyjimecné,

nadstandardni vlastnosti vyrobku. (ARZ, © 2010 - 2014)

1.4.1 Piehled udélovanych znaéek v CR

V systému regionalnich znacek je k 28. 2. 2015 zapojeno 26 regionti, které se snazi zvidi-
telnit jako regiony se zachovalou pfirodou, lidovymi tradicemi, s vyrobky ¢i se sluzbami

typickymi pro dany region.

V nasledujici tabulce (Tabulka 1) budou piedstaveny regionalni znacky na tizemi Cech,

ptislusny kraj a koordinator znacky.

Tabulka 1 Regiondlni znacky Cechy

Regionalni produkt Kraj Koordinator

Broumovsko Pardubicky Agentura pro rozvoj Broumovska
Ceské Stiedohofi Ustecky Ceské Sttedohofi

Ceskosaské Svycarsko | Ustecky Ceskosaské Svycarsko

Kraj blanickych rytiit | Stfedocesky Cesky svaz ochranci ptirody Vlasim
Kraj Pernstejnt Pardubicky MAS Region Kunétické hory
Krkonose Liberecky MAS Krkonose

Krus$nohoti Karlovarsky MAS SdruZeni Zapadni KruSnohofti
Orlické hory Pardubicky MAS Pohoda venkova
Podkrkonosi Liberecky Podchlumi

Polabi Stiedocesky MAS Podlipansko

Poohfi Karlovarsky Dolni Poohfi

Prachenisko JihocCesky MAS LAG Strakonicko

Sumava Plzensky/Jihocesky RRA Sumava

Toulava Jihocesky/Stiedocesky | MAS Krajina srdce

Vysoc€ina Vysoc¢ina ZERA

Zaprazi Stiedocesky MAS Ri¢ansko

Zelezné hory Pardubicky MAS Zeleznohorsky region

(ARZ, © 2010 - 2014, vlastni zpracovani)
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V nésledujici tabulce (Tabulka 2) budou piedstaveny regiondlni znacky na izemi Moravy

a Slezska, ptislusny kraj a koordinator znacky.

Tabulka 2 Regionalni znacky Morava a Slezsko

Regionalni produkt Kraj Koordinator

Beskydy Moravskoslezsky Sdruzeni Héjenka

Gorolsko Swoboda Moravskoslezsky MS PZKO Jablunkov

Hana Olomoucky MAS Moravska cesta

Jeseniky Olomoucky MAS Horni Pomoravi

Moravska brana Olomoucky Hranicka rozvojova agentura
Moravské Kravaisko | Moravskoslezsky MAS Regionu Poodfi

Moravsky kras Jihomoravsky MAS Moravsky kras

Opavské Slezsko Moravskoslezsky MAS Opavsko

Znojemsko Jihomoravsky Zivé pomezi Krumlovsko-Jevisovicko

(ARZ, © 2010 - 2014, vlastni zpracovani)
Regionalni koordinator znatky HANA regionalni produkt®

Mistni akéni skupina (MAS) Moravska cesta (Litovelsko — Pomoravi), o. s. je subjektem,
ktery vznikl v roce 2005 jako mistni partnerstvi podnikateli, obci a neziskovych organiza-

ci. Formalné se ob¢anské sdruzeni ustavilo v poloviné roku 2006.
Tato MAS sdruzuje obce:

Bila Lhota, Bouzov, Cervenka, Dubcany, Hanovice, Horka nad Moravou, Cholina, Kielov
— Btuchotin, Libos, Litovel, Lukd, Mérotin, Mlade¢, Néklo, Piiovice, Piikazy, Skrben, Sla-

veétin, Strukov, Stfen, gtépénov a Vilémov.

K 31. 12. 2014 bylo v MAS Moravska cesta, o. s. sdruzeno 59 subjektii, podle pravni sub-
jektivity jsou rozdéleny na vetejny sektor, neziskovy sektor a soukromy (podnikatelsky)
sektor. Vetejny sektor je zastoupen 25 subjekty, neziskovy sektor 20 subjekty a podnika-
telsky sektor 14 subjekty.
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Rozlozeni subjekt sdruzenych v MAS Moravska cesta predstavi nasledujici obrazek (Ob-

razek 2).

Obrazek 2 Clenové MAS Moravskd cesta

M Verejny sektor M Neziskovy sektor  m Ziskovy sektor

(MAS Moravska cesta, © 2014, vlastni zpracovani)

Regionalni koordinator znatky JESENIKY originalni produkt”

MAS Horni Pomoravi o.p.s. je nestatni neziskova organizace, jejimz poslanim je rozvoj
uzemi v souladu s principy trvale udrzitelného rozvoje. Mezi zakladatele patii 43 subjektd,

z toho je 1 svazek obci, 8 samostatnych obci a 34 pravnickych a fyzickych osob.

K 31. 12. 2013 je ¢lenem 110 subjektti. Tyto subjekty je moZno rozdélit podle pravni sub-
jektivity: vefejny sektor, neziskovy sektor a soukromy sektor. Vefejny sektor je zastoupen
34 subjekty, neziskovy sektor 25 subjekty a podnikatelsky sektor 51 subjekty. Rozlozeni

subjektt sdruzenych v MAS Horni Pomoravi predstavi nasledujici obrazek (Obrazek 3).

Obrazek 3 Clenové MAS Horni Pomoravi

B Verejny sektor M Neziskovy sektor  m Ziskovy sektor

(MAS Horni Pomoravi, © 2004 — 2015, vlastni zpracovani)

Uzemi MAS zahrnuje dva mikroregiony — Svazky obci. Jsou to Svazek obci regionu Ruda

a Svazek obci mikroregionu Zabtezsko.
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Na tomto tzemi se nachazi 46 obci:

Bohdikov, Bohuslavice, Branna, BratruSov, Brni¢ko, BuSin, Drozdov, Dubicko, HanuSovi-
ce, Horni Studénky, Hostejn, Hrabova, Hyncina, Chromec, Jakubovice, Janousov, Jedli,
Jestiebi, Jindfichov, Kamenna, KolSov, Kopiivna, Kosov, Lesnice, Lestina, Lukavice, Ma-
14 Morava, Nemile, Olsany, Pisatov, Postielmov, Postielmuivek, Rajec, Rohle, Rovensko,
Ruda nad Moravou, Staré Mésto pod Snéznikem, Sudkov, Svébohov, Sléglov, Stity, Vi-

kantice, Vysehoii, Zabieh na Moravé, Zborov a Zvole.

V roce 2013 bylo izemi znatky JESENIKY originalni produkt® rozsiteno o dalii uzemi
tak, aby pokryvalo celé tizemi pohoii Jeseniky. Tato znacka proto plisobi na tizemi dvou
kraji (Olomoucky kraj a Moravskoslezsky kraj) a na uzemi sedmi MAS, které¢ sdruzuji 159

obci.

Cinnost spole¢nosti je zaméfena zejména na rozvoj izemi mistni akéni skupiny, rozvoj
partnerstvi mezi subjekty, pfiprava a realizace programu LEADER na tizemi ak¢ni skupi-
ny, piiprava a realizace rozvojovych projektli, organizace vzdélavacich akci, seminait
a odbornych setkani, poskytovani sluzeb v oblasti strategického planovani, zapojovani ve-
fejnosti do rozvoje Uzemi mistni akéni skupiny a v neposledni fad¢ propagace regio-

nu. (MAS Horni Pomoravi, © 2004 — 2015, Vyro¢ni zprava za rok 2013, s. 2, 3, 4, 13)
Regionalni koordinator znatky MORAVSKA BRANA regionalni produkt®

Hranicka rozvojova agentura je zdjmovym sdruZenim pravnickych osob. Byla zaloZena
za ucelem poskytovani sluzeb pfi pfipravé a realizaci projekt. Cilem aktivit je vytvoreni
stabilniho servisu pro ty, ktefi maji zajimavy napad a chut jej pfipravit do podoby projek-
tu, ktery bude financovany z tuzemskych nebo evropskych dotac¢nich programi. Agentura
zajiStuje funkci destinaéniho managementu rozvoje cestovniho ruchu a nabizi nejen pod-
nikatelim spolupréci pii rozvijeni turistické nabidky v okoli mésta Hranice na Moravé.
Agentura také plisobi jako servisni organizace pro ¢lenské obce dobrovolného svazku obci

Mikroregionu Hranicka.

Regionalni znatka MORAVSKA BRANA regionalni produkt® je udélovana od roku 2012
na Gzemi MAS Rozvojové partnerstvi Regionu Hranicko a MAS Moravska brana, z. s.,

které pokryva tzemi mikroregionti Lipensko, Pobec¢vi a Zahoti — HelfStyn.
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Tyto MAS ptisobi na izemi Hranicka v téchto obcich:

Bélotin, Byskovice, Cernotin, Dolni T&ice, Horni T&ice, Horni Ujezd, Hrabuvka, Hrani-
ce, Hustopece nad Becvou, Jindfichov, Kloko¢i, Malhotice, Milenov, Milotice nad Bec-
vou, Olsovec, Opatovice, ParSovice, Partutovice, Polom, Potstat, Provodovice, Rakov, Ra-
dikov, Rouské, Skalicka, Stfitez nad Ludinou, gpiéky, Teplice nad Becvou, Usti, Vsecho-

vice, Zamrsky.
Na uzemi Lipnicka v obcich:

Bohuslavky, Buk, Dolni Nét¢ice, Dolni Ujezd, Grymov, Hlinsko, Horni Nétcice, Hrad¢a-
ny, Jezernice, Kladniky, Laznicky, Lazniky, Lhota, Lipnik nad Be¢vou, Oldfichov, Opros-
tovice, Osek nad Be¢vou, Pavlovice u Prerova, Prosenice, Radotin, Radslavice, Radvanice,
Sobisky, Sobéchleby, Susice, Sigma, Tuéin, Tyn nad Bec¢vou, Veselicko, Vykleky, Zabesni

Lhota a Zakovice.

Uzemi Olomouckého kraje je rozmanité. Diky této rozmanitosti je toto tzemi turisticky
zajimavé. V regionu Hana se nachazeji historické pamatky, predevSim hrady Bouzov,
Sternberk, zamek Namést na Hané, historické centrum mésta Olomouce & mésto Litovel.
Z ptirodnich zajimavosti jsou nejvyznamnéjsi Mladecské a Javoric¢ské jeskyné, arboretum
v Bilé Lhoté, CHKO Litovelské Pomoravi, ale také muzea, napt. Muzeum Litovelska, Na-
rodopisné muzeum Cholina, Hanacky skanzen v Ptikazich, které pfipominaji Zivot v tomto
regionu. V regionu Jeseniky patfi k nejvyznamnéjSim turistickym zajimavostem samotné
pohofi Jeseniki, Priessnitzovy lazné€ v Jeseniku, 14zné a ru¢ni papirna ve Velkych Losinach
¢i jeskyné Na Pomezi. Region Hranicka a Lipnicka nabizi moznost navstévy ZbraSovsko

aragonitovych jeskyni v Hranicich, lazni Teplice nad Be¢vou ¢i hradu HelfStyn.

1.42 Analyza vyrobki a sluZeb s regionalni zna¢kou v ramci celé CR

V ramci vSech regionalnich znacek bylo k 31. 12. 2014 certifikovano celkem 921 produk-
tl, z toho 815 vyrobki, 85 sluzeb a 21 zazitk.

Nejvice produkti mé zaregistrovano regionalni znaGeni Sumava, nejméné pak regionalni
znaGeni Znojemsko. Regionalni znatka JESENIKY originalni produkt® se umistil na dru-
hém misté, HANA regionalni produkt® na patém misté. Regionalni znadeni MORAVSKA
BRANA regionalni produkt® ma &tvrty nejmensi pocet certifikovanych produkti.



26

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

Ptehled certifikovanych vyrobkt, sluzeb a zazitkd uvadi nasledujici obrazek (Obrazek 4).

Obrazek 4 Pocet certifikovanych produktii v CR k 31. 12. 2014
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(ARZ, © 2010 - 2014, vlastni zpracovani)
O regionalni znaceni je stale vétsi zdjem, pocet drziteli znacky se neustale zvysuje, coz
znaci zvysujici se povédomi a zdjem o znaceni mezi podnikatelskym sektorem.
Nasledujici obrazek (Obrazek 5) predstavi vyvoj poctu certifikovanych produkti v obdobi

2009 —2014.
Obrdzek 5 Pocet certifikovanych produktii v CR v letech 2009 — 2014
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(ARZ, © 2010 - 2014, vlastni zpracovani)
1.4.3 Analyza vyrobku a sluZeb s regionalni znackou v ramci Olomouckého kraje

Primarnim sektorem Olomouckého kraje je zeméd¢lstvi, sekundarnim sektorem zpracova-
telsky primysl a stavebnictvi, tercidarnim sektorem doprava a skladovéni, vefejna sprava
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a obrana, povinné socidlni zabezpeceni, vzdélavani, zdravotnictvi a socidlni péce a kultur-

ni, zabavni a rekreacni ¢innosti. (Kraftova, Prasilova, 2013, s. 32)

Od pocatku certifikace vyrobkil a sluzeb se pocet téchto certifikaci znaéné rozrostl, pie-
véazné znadka JESENIKY originalni produkt®. Nasledujici obrazek (Obrazek 6) uvadi pre-
hled certifikovanych vyrobkd, sluzeb a zazitkt k 28. 2. 2015 v Olomouckém kraji.

Obrazek 6 Certifikované produkty v Olomouckém kraji

m JESENIKY m HANA MORAVSKA BRANA
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Vyrobky Sluzby Zazitky

(ARZ, © 2010 - 2014, vlastni zpracovani)

1.5 Dalsi znaceni vyrobki

Kromé regionalnich znadek sdruzenych v ARZ se miizeme v celé Ceské republice setkat
1 s jinymi regionalnimi znackami nebo pecetémi kvality.

Nasledujici obrazky (Obrazek 7 — 12) predstavi loga, kterymi jsou ozna¢ovany regionalni
produkty, které nejsou zahrnuty do jednotného systému znaeni produkti, ale s Asociaci

regionalnich znacek spolupracuji.
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» Tradice Bilych Karpat — zasady pro udéleni znacky jsou: kvalita, tradice vyroby
v regionu, mistni piivod a Setrnost k zivotnimu prostfedi. Jednd se o pfihrani¢ni
ochrannou znacku v chranéné krajinné oblasti Bilych Karpat, kterd se rozklada

na casti uzemi Moravy a Slovenska.

Obrazek 7 Logo Tradice
Bilych Karpat

Tradice
Bilych Karpat

(Tradice Bilych Karpat, © 2015)

> Regionalni produkt Cesky raj — zasady pro udéleni znagky jsou: ptivod vyrobku,
originalita, ekologicka Setrnost a podil rucni prace. Znacka je ud€lovana vyrobciim
z regionu Cesky r4j. Tento region je zastoupen mésty Turnov, Ji¢in, Zelezny Brod,

Mala Skéla, Nova Paka, Svijany, Jilemnice atd.

Obrazek 8 Logo Regiondlni
produkt Cesky rdj

(Regionalni produkty Ceského raje, © 1992 - 2015)
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» Regionalni produkt Jizerské hory — zasady pro udé¢leni znacky jsou: puvod vy-
robku, originalita, ekologicka Setrnost a podil ru¢ni prace. Jedna se o vyrobky vy-
robené v Libereckém kraji, ktery je zastoupen mésty Liberec, Frydlant, Jablonec

nad Nisou, Smrzovka, Nové Mésto pod Smrkem apod.

Obrazek 9 Logo Regionalni
produkt Jizerské hory

A i L7

Jizerske nov

(JIZERSKE HORY, © 2000 - 2015)

> Regionalni produkt Luzické hory a Machuv kraj — zasady pro udéleni znacky
jsou: ptivod vyrobku, originalita, ekologické Setrnost a podil rucni prace. Znacka se
nachazi na uzemi Libereckého kraje, ktery je zastoupen mésty Mimon, Duba,
Osecnd, Ralsko, Straz pod Ralskem, Béla pod Bezdézem, Jablonné v Podjestédi,

Zakupy, Doksy apod.

Obrazek 10 Logo Regionalni
produkt  Luzické hory a
Machi kraj

LUZICKE HORY

A MACHUV KRAJ

i

(LAG Podralsko, © 2010)
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> Mistni vyrobek ze zapadu Cech — zasady pro udéleni znacky jsou: pavod vyrob-
ku, originalita, ekologickd Setrnost a podil rucni prace. Znacka je ud€lovana na
tizemi MAS Cesky zapad, kde se nachazi mésta a obce Konstantinovy Lazng, Stii-

bro, Plana, Cernosin, Chodova Plana, Olbramov apod.

Obrazek 11 Logo Mistni
vyrobek ze Zapadu Cech

A\ V¥
- =

o
%‘t-ﬂ:-hmfﬁ‘:ﬂ

(MAS Cesky Zapad, © 2006)

» Regionalni znacka Vitavotynsko — znacka garantuje vyrobu mistnim vyrobcem,
kvalitu zpracovani, Setrnost k zivotnimu prostiedi a vyjimecny vztah k VItavotyn-
sku, napf. pouZiti mistnich surovin, tradi¢ni postup vyroby apod. Tento mikroregi-
on reprezentuji mésta a obce Betice, Cenkov u Bechyn&, Hartmanice, Temelin,

Tyn nad Vltavou, Chrastany, VSemyslice apod.

Obrazek 12 Logo Regio-

nalni znacka Vitavotynsko

(MAS Vltava, © 2014)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 31

Mezi dalsi diilezité oznacovani kvality, pfedev§im potravinaiskych produktt, které je udé-
lovano v Ceské republice, patii nasledujici znacky kvality, jejichz loga budou piedstaveny

v nasledujicich obrazcich (Obrazek 13 —22).

» Regionalni potravina - Ministerstvo zemédélstvi (MZ) udé€luje znacku tém vyrob-
kam, které zvitézi v krajskych soutézich a spliuji piisna kritéria, kterd zdkazniktim
zaruci kvalitu, mistni suroviny, tradi¢ni recepturu a vybornou chut. Znacka Regio-
nalni potravina ma prioritni cil v zaruce kvality a v podpote svého kraje. Sekundar-

nim cilem je udrzeni ¢i rozsifeni po¢tu pracovnich mist v regionech.

Obrazek 13 Logo Regio-

nalni potravina

qealondln Potray,,

(eAGRI, © 2009 - 2015)

» Bio — produkt ekologického zemédélstvi, toto logo, tzv. biozebra, dostavaji pro-
dukty, které jsou vyrabény dle ekologickych norem EU a v CR se pouzivé jako ce-
lostatni ochrannd znamka pro biopotraviny. Zndmku ud¢€luji kontrolni organizace
povéiené MZ. Logo Ize pouzivat jen v souladu se zakonem ¢. 242/2000 Sb., o eko-

logickém zeméd¢lstvi.

Obrazek 14 Logo Bio — produkt

ekologického zemédelstvi

(eAGRI, © 2009 - 2015)
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» Czech Made — znacku muze ziskat produkt obchodni spole¢nosti nebo podnikatele

registrovaného v CR, zaruduje jeho kvalitu.

Obrazek 15 Logo Czech
Made Ceska kvalita
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[ ]
CESKA

KVALITA

(SOK, © 2005 - 2010)

> Cesky vyrobek — garantovano Potraviniiskou komorou CR. Je udélovana po-

travinafskym vyrobkiim vyrobenym na uzemi CR.

Obrdazek 16 Logo Cesky

vyrobek

Cesky vyrobek
GARANTOVANO _

Potravinarskou komorou CR

(FOODNET, © 2002 - 2012)

> Cesky vyrobek — ochranna znamka je poskytovana potravinaiskym i nepotravi-

nafskym vyrobkiim po splnéni urc€itych kritérii a udéleni licence.

Obrazek 17 Logo Cesky vyrobek — ochrannd znamka

CESKY VYROBEK CESKY VYROBEK CESKY VYROBEK CESKY VYROBEK CESKY VYROBEK
CEHRANNA INAMKA OCHRANNA ZHAMKA OEHRANKA ZRAMKA DEHRAMMA ZHAMKA

(Cesky vyrobek, © 2010)
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» FAIRTRADE - znamka oznacuje produkty, které byly obchodovany v souladu
se socialnimi a ekonomickymi standardy a pii jejich péstovani nebylo ni¢eno zivot-

ni prostredi.

Obrazek 18  Logo
FAIRTRADE

FAIRTRADE

(FAIRTRADE, © 2015)

» IPZ — logo Kontrolovana zelenina z integrované produkce oznacuje produkci zele-

niny vysoké kvality.

Obrazek 19 Logo IPZ

(IPZ, © 2012)

» KLASA - tato znacka je udélovana od roku 2003 ministrem zemédélstvi nejkvalit-
néjSim potravinaiskym a zemédélskym produktim a méla by garantovat kvalitu

a zdravotni nezavadnost.

Obrazek 20 Logo
KLASA

<~

KiLASEgY

(eAGRI, © 2009 - 2015)
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> Narodni cena kvality CR je vyhlasovéana od roku 2006 pro podnikatelsky i veiej-
ny sektor, ma riizné stupné ocenéni. Podnikatelsky i vefejny sektor je oceniovan
Ctyfmi stupni, kazdy ve své kategorii. Perspektivni, GspéSna a excelentni firma/ or-

ganizace a Vitéz Narodni ceny kvality CR.

Obrazek 21 Logo Narodni
cena kvality

—_
O

CEMA KWVALITY
CESKE REPUBLIKY

(SOK, © 2005 - 2010)

> SISPO - tato ochranna znamka oznaduje ovoce vypéstované vyhradné v Ceské re-

publice za vyrazné¢ omezeného pouzivani pesticidii a umélych hnojiv.

Obrazek 22 Logo SISPO

SVAZ PRO
INTEGROVANE SYSTEMY PESTOVANi OVOCE

(SISPO, © 2004 - 2015)

VétSina obchodnich fetézcl pouziva ve svych provozovnach vlastni privatni znacky.

Mezi nejznaméjsi patii:

» ALBERT Excelent, bio, Quality, CH basic a U feznického mistra jsou znac¢ky kva-
lity v prodejnim fetézci Ahold Czech republic. (ALBERT, © 2015)

» BILLA znac¢ka, Nase bio, Vocilka, Ceska farma, Chef menu, MY, Billa regionalné
a Clever jsou privatni znacky kvality firmy BILLA CR, ktera je souasti skupiny
REWE International AG. (BILLA, © 2015)
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» PENNY, Karlova Koruna, Baby Time, Dobré Maso, Reznikav talif, Boni a Tanja
jsou privétni znacky kvality, Ceska kvalita jsou znagky kvality firmy Penny Market

s.r.0., kterd je soucasti skupiny REWE International AG. (PENNY, 2015)

» TESCO Finest a TESCO Value jsou privatni znacky kvality firmy Tesco Stores.
(TESCO CR, © 2014)

Mezi dalsi privatni znacky patii znacky obchodnich fetézcii Glogus, Kaufland, Lidl, droge-

rii Rossmann, Teta atd.
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2 LEGISLATIVNI A INSTITUCIONALNI RAMEC
REGIONALNICH ZNACEK

Tato kapitola bude vénovana legislativnimu ramci v oblasti regiondlni politiky v rdmci
Evropské unie a Ceské republiky. Regionalni politika EU je realizovéna prostiednictvim

partnerstvi ¢lenskych statl a jejich celostatnich nebo regionalnich organd.

2.1 Strategické dokumenty EU v oblasti regionalniho znaceni

Hlavnim investiénim nastrojem EU je regionalni politika s nejvétsi ¢asti rozpoctu EU.
Pro obdobi 2014 — 2020 bude z celkové ¢astky 1 082 miliard eur alokovéano v regiondlni
politice celkem 351,8 miliard eur. EU uklada ¢lenskym statim povinnost spolufinancovéni
projekti, tudiz multiplikacni efekt finan¢nich néstroji navysi zdroje na regionalni politiku

na ¢astku cca 500 miliard eur. (Regiondlni politika, © 2014, s. 3)

Strategicky dokument EU — sdéleni Komise ,,Evropa 2020 se zabyva tfemi prioritami,
které¢ navazuji na minulé strategické dokumenty, vzdjemné se podporuji a nabizi vizi ev-
ropského hospodatstvi v 21. stoleti. Za tuto strategii nese plnou zodpoveédnost Evropska
rada. Komise bude odpovédné za sledovani pokroku vedoucimu k dosaZeni cilti a bude
¢init vymeénu politickych postupi a Cinit takové navrhy, které budou stanovovat smér ¢in-
nosti v provadéni stéZejnich iniciativ EU. Evropsky parlament bude ptsobit jako spolu-

tvlirce pravnich predpist v klicovych iniciativach. (Evropa 2020, © 2010, s. 7)

Dokumenty pro implementaci strategie Evropa 2020 jsou na trovni Ceské republiky Na-

rodni program reforem Ceské republiky (NPR) a Specificka doporu¢eni Rady k NPR.

Zakladnim cilem regionalni politiky je rozvoj regiont, ktery je zaméfeny na jejich soudrz-
nost a zvySovani konkurenceschopnosti. VSechny regiony by mély mit ke svému vyvaze-
nému rozvoji odpovidajicimu jejich potencidlu a specifickym podminkdm dostatek ptilezi-

tosti a také by ji m¢ly v dostate¢né mife vyuZzivat.

2.2 Narodni strategie podpory regionalnich znacek

Ministerstvem pro mistni rozvoj (MMR) v oblasti regionélni politiky CR je vypracovavana
a uvadéna do praxe Strategie regionalniho rozvoje a pfislusné koncepéni dokumenty. Dale
je poskytovéna pomoc prostiednictvim podplrnych programti. VSechny tyto dokumenty,
vcetné programovych zasad, dalSich navazujicich informaci a metodik se nachazi

na webovych strankach MMR.
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K zabezpedeni cilii Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky jsou vyuzivany pro-
gramy spolufinancované ze zdroji Evropské unie a také programova podpora financovana
komisi je Dohoda o partnerstvi pro programové obdobi 2014 — 2020 (dale jen Dohoda
o partnerstvi), kdy prvni navrh této Dohody o partnerstvi byl projednan vladou 12. 6. 2013
a bylo k nému pftijato usneseni ¢. 447/2013. Podle usneseni vlady ¢. 809/2013 ze dne 23.
10. 2013 byla vlad¢ predlozena ke schvaleni Dohoda o partnerstvi, ktera byla schvalena
Evropskou komisi dne 26. 8. 2014.

Zakladni nastroj regionalni politiky, za ktery je ze zdkona odpovédno MMR, je Strategie
regionalniho rozvoje Ceské republiky, ktera je v platnosti pro obdobi 2014-2020 (dale
jen Strategie).

Tato Strategie byla schvalena usnesenim vlady ze dne 15. kvétna 2013 pod €. 344 a timto
je zabezpeCovana provazanost narodni regionalni politiky s regiondlni politikou EU a také
s ostatnimi odvétvovymi politikami ovlivilujicimi rozvoj Gizemi. Strategie byla zpracovana
podle Planu nelegislativnich kol vlady na 1. pololeti 2013, a je zakladnim koncepénim
dokumentem v oblasti regionalniho rozvoje.

Obecné pozadavky na obsah Strategie jsou ramcové upraveny v § 5 odst. 1 zakona
¢. 248/2000 Sb., o podpore regionalniho rozvoje, ve znéni pozd¢jsich predpist. Ve Stra-
tegii je také obsazeno vymezeni statem podporovanych regiont, je zde zahrnuta podrob-
né analyza regionalnich rozdilt v CR, jejiz zavéry se odrazi v navrzich cilii, priorit a kon-
krétnich opatfeni, které jsou definovany pro potieby regionalniho rozvoje. Do pfipravy
pro zpracovani Strategie byli zapojeni zastupci regionii ze viech krajii CR, obci, které byly
reprezentovany Svazem mést a obci CR, statni spravy, tj. ministerstva s piisobnostmi za-
sadn¢ ovlivitujicimi regionalni rozvoj a hospodarsti a socidlni partnefi.

Regionalni programy podpory Ministerstva pro mistni rozvoj jsou €innymi nastroji, je-
jichz prostfednictvim mohou byt Gzemi regionti, predevsim téch znevyhodnénych nebo
strukturdlné ¢i jinak postizenych, statni spravou pozitivné ovliviiovany. Piestoze jsou fi-
nan¢ni objemy realizovanych akci z hlediska celkovych finan¢nich prostiedki statniho
rozpoctu relativné velmi malé, svou cilenosti a izemni koncentraci mohou byt ndpomocny
ke zmirnovani regionalnich disparit a miize byt u¢inné prispivano k vyvazenému rozvoji
uzemi.

Cilem statnich programt regionalniho rozvoje je podpora procesit vedoucich ke zvySeni

celkové vykonnosti ekonomiky. Tato podpora ma vést k diversifikaci vyrobni zakladny


http://www.mmr.cz/cs/Podpora-regionu-a-cestovni-ruch/Regionalni-politika/Koncepce-Strategie/Strategie-regionalniho-rozvoje-CR-2014-2020
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a k naslednému vzniku novych pracovnich pfilezitosti a tim ke snizeni vysoké miry neza-
meéstnanosti, stejné¢ jako pomoci pii zajisténi zékladnich funkei vetejné spravy, posileni
kvality zivota a aktivizaci spolkové ¢innosti a zachovani tradic v malych obcich.
V souladu se strategii Evropa 2020 je podporovan rozvoj venkova, ktery je ukotven
v Programu rozvoje venkova CR na obdobi 2014 — 2020. Tento Program rozvoje ven-
kova bude spolufinancovan Evropskym zeméd¢€lskym fondem pro rozvoj venkova. Obecné
cile této strategie jsou vyjadieny v Sesti prioritach platnych pro celou EU, kdy regionalnich
znacek se tyka priorita ,,Podpora socialniho zaclefiovani, snizovani chudoby a hospodai-
ského rozvoje ve venkovskych oblastech.*
Dalsi legislativa CR v oblasti regionalniho rozvoje piedstavuje piedevsim tyto zakony:

» Zakon ¢. 128/2000 Sb., o obcich

» Zakon ¢. 128/2000 Sb., o krajich
Zakon ¢. 128/2000 Sb., o obcich upravuje postaveni obci a vymezuje jeji pravomoci. Obec
je zékladnim uzemnim samospravnym spoleCenstvim a nejdilezitéjsi ¢innosti je rozvoj
svého tizemi a péce o potieby svych obcanl.
Zakon ¢. 129/2000 Sb., o krajich upravuje stejné jako zédkon o obcich postaveni kraji, jeho
pravomoci a stanovuje krajiim péci o vSestranny rozvoj svého uzemi a o své obCany.
Proto jsou obce 1 kraje dilezitym partnerem riiznych neziskovych organizaci a podporuji

rozvoj celého izemi.

2.3 Strategie podpory regionalnich zna¢ek v Olomouckém kraji

Hlavnim néstrojem strategického fizeni Olomouckého kraje v oblasti udrzitelného rozvoje
je Program rozvoje uzemniho obvodu Olomouckého kraje (PRUOOK), kde jsou uvedeny

vvvvvv

meéfené na dopravu, cestovni ruch, podnikani, kulturu atd.

V dokumentu Program rozvoje Olomouckého kraje je pfedstavena Vize Olomouckého
kraje na rok 2015, kde je popsan vztah mezi souasnym stavem a stavem, kterého chce
Olomoucky kraj dosahnout. Vize Olomouckého kraje je formulovana jako jasna, strucna,
konkrétni, atraktivni, dobfe zapamatovatelna a vyjadiujici nejvyssi hodnoty, kterych chce
Olomoucky kraj dosdhnout.

»Olomoucky kraj je krajem spokojenych obyvatel, kteri povazuji za sviij domov a misto pro

o

realizaci svych pracovnich a osobnich cili.* (PROK, 2011, s. 2)
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Globalni cil Olomouckého kraje je napliiovan prostiednictvim Ctyf rozvojovych priorit
a cili, které se tykaji téchto oblasti: Podnikani a ekonomika, Rozvoj lidskych zdroji, Do-

prava a technickad infrastruktura, Kvalita Zivota.

Cilem rozvojové priority Podnikani a ekonomika je zvySovani zivotni trovné obyvatel
celého kraje mimo jiné i podporou tradi¢nich oblasti podnikani. Podpora regionalniho zna-
¢eni je zakotvena v Akénim planu — ¢ast B: Aktivity oblasti podpory Olomouckého kraje
pro jiné subjekty v projektu Podpora regionalnich znacek, kdy nositelem projektu je Odbor
strategického rozvoje Olomouckého kraje. Realizatorem projektu jsou podnikatelé, Olo-
moucky kraj poskytuje dotaci na projekt Mistnim akénim skupinam, které zastfeSuji regio-
nalni znaceni. Olomoucky kraj poskytuje finan¢ni zdroje na podporu ekonomickych aktivit
a rozvoj kraje pomoci dalSich projekti v oblasti internalizace ekonomiky kraje
v projektech: Propagace podnikani Olomouckého kraje, Spole¢nd prezentace se sousedni-
mi kraji, Podpora zvySovani navstévnosti a rozvoje cestovniho ruchu turistického regionu
Jeseniky pod nazvem Jeseniky pro vsechny, Cestovani ¢asem — rozvoj cestovniho ruchu
v piihrani¢nim tzemi a Stfedni Morava — turistickd destinace I, poznani a pohoda — pro-
pagace regiondlnich produkti cestovniho ruchu. Akéni plan - ¢ast A: Aktivity oblasti pod-
pory pro Olomoucky kraj a jeho organizace mimo vyse uvedenou oblast podpory poskytuje
rovnéZ podporu pro vznik firem a pracovnich pfilezitosti, podporuje znalostni ekonomiku

a tradi¢ni ekonomiku.

Zakladni jednotkou regionalniho rozvoje jsou piedev§im obce, které navazuji spolupraci
a sdruzuji se v dobrovolnych svazcich obci, v mikroregionech nebo v Mistnich ak¢nich

skupinach (MAS).

MAS sdruzuje Nérodni sit’ Mistnich ak¢nich skupin (NS MAS), jejimz poslanim je kromé
sdruzovani MAS, hlavné reprezentace a zastupovani MAS na vladni Grovni vi€i vladnim
institucim, ministerstviim a jejich organizacnim slozkdm a tém subjektim, které pracuji
v intencich iniciativy LEADER a k ostatnim partnerim, tfadim apod. Cilem NS MAS je
podpora ¢innosti MAS pfi realizaci programu obnovy a rozvoje venkova. (Vyro¢ni zprava

NS MAS 2013, © 2015, s. 5)

V ramci Olomouckého kraje plisobi Krajské sdruzeni NS MAS, které sdruzuje Mistni ak¢-
ni skupiny sidlici na tzemi kraje. Partnery Krajského sdruzeni je Olomoucky kraj

a Krajska agentura pro zemédélstvi a venkov Olomouckého kraje.
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Krajské sdruzeni plni dilezitou ulohu na trovni komunikace a pro vyménu dobré praxe

mezi ¢lenskymi MAS. Jedna se o tyto MAS:

A\

MAS Hanacké kralovstvi, o. s.
MAS Horni Pomoravi o. p. s.
MAS Mohelnicko, o. s.

MAS Moravska brana, o. s.

MAS Partnerstvi Mosténka, o. p. s.
MAS Sternbersko o. p. s.

MAS Unicovsko, o. p. s.

MAS Vincenze Priessnitze pro Jesenicko, o. p. s.
MAS Sumpersky venkov, o. s.
MAS Moravska cesta, z. s.

MAS Hranicko z. s.

Bystficka, o.p.s.

Na cest¢ k prosperité, o. s.

Prostéjov venkov o. p. s.

vV vV V ¥V ¥V ¥V V V ¥V VY V V V VY

Stfedni Hana, o. p. s.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 ANALYZA DOPADU A PRINOSU ETABLOVANI
REGIONALNICH ZNACEK NA PODNIKATELSKY SEKTOR
V OLOMOUCKEM KRAJI

Tato kapitola piedstavi zakladni informace o podnikatelském sektoru a analyzy piinost
regionalniho znaceni pro podnikatele, povédomi o znacce a povédomi o vyrobku ¢i sluzbé.
Data pro tuto analyzu byla ziskdna primérnim vyzkumem ve formé dotaznikového Setfeni.
V ptipad€ dotaznikového Setfeni pro spotiebitele byl vybér vzorku respondentti proveden
na zaklad¢ dobrovolnosti. Respondentim byl zaslan online dotaznik spolec¢né s Zadosti
o vyplnéni prostfednictvim emailové komunikace a socidlni sité. Dalsi forma dotaznikové-
ho Setfeni byla provedena oslovenim rodinnych piislusniki, pratel a spolupracovnika

s zadosti o vyplnéni dotazniku.

Primarni vyzkum formou dotaznikového Setfeni probihal ve dnech 16. 2. 2015 — 3. 3.
2015. Osloveno bylo celkem 273 potencionalnich respondentli a zucastnilo se ho celkem

98 respondenti.

Respondenti odpovidali na deset otazek. Dvé oteviené otdzky zjisStovaly miru povédomi
o regionalni znacce, a jaké by mély byt vlastnosti produkti s regionalni znackou. Tfi otdz-
ky obsahovaly nékolik moZnosti odpovédi a byly zaméteny na nakupni zvyklosti, frekven-
ci nakupu a zdroje informaci o produktech s regionalni znackou. Dalsi Ctyfi otazky byly
zamé&feny na spokojenost, dilezitost, kvalitu a srovnani produktd s regiondlni znackou.
Posledni otazka byla zamétena na Gc¢innost ustni reklamy. Dotaznikové Setfeni také obsa-
hovalo udaje o pohlavi, véku, velikosti bydlisté, vzdélani, zaméstnani spotiebitele a o po-
¢tu Clent a piijmt doméacnosti (Obrdzek 23). Vzor dotazniku pro spotiebitele je uveden

v ptiloze P I: DOTAZNIK PRO SPOTREBITELE.

Obrazek 23 Struktura vzorku populace v %

Pohlavi Vék
5%
41% nad 65 let o o )
/ 51-65let |} 20%
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(Vlastni zpracovani)
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3.1 Zakladni informace o podnikatelském sektoru

V Olomouckém kraji méa z celkového podtu 138 347 ekonomickych subjektd (CSU,
© 2014) pouze 171 podnikatelti certifikované produkty. Nasledujici tabulka (Tabulka 3)
ptedstavi rozlozeni ekonomickych subjektl s produkty s regionalni znackou. Mezi nejveétsi
zastupce patii osoby samostatné vydéleéné ¢inné (OSVC), déle jsou zastoupeny: spoleé-
nost s ru¢enim omezenym (SRO), akciova spolecnost (AS), vefejnd obchodni spolecnost
(VOS), zemédéelské druzstvo (ZD), obec a nestatni neziskové organizace (NNO), mezi kte-

ré byla zahrnuta napt. obecné prospésna spolecnost, spolek a prispévkova organizace obce.

Tabulka 3 Rozlozeni ekonomickych subjektii

Pravni forma RZ Hana RZ Jeseniky RZ Moravskd brana | Celkem
0oSvC 45 57 12 114
SRO 9 22 1 32
AS 4 4 0 8
VOS 0 1 1 2
ZD 3 1 1 5
OBEC 0 3 0 3
NNO 0 7 0 7
Celkem 61 95 15 171

(ARZ, © 2010 - 2014, vlastni zpracovani)

3.2 Analyza prinosii regionalniho znaceni pro podnikatele

Primarnim vyzkumem bylo zjiSténo, ze 34% respondentil si produkty s regionalni znackou
spojuje s vysokou kvalitou, 12% s tradicnim produktem, 19% s produktem, ktery je vyro-

ben regionalnim vyrobcem.

Nezanedbatelny pocet 9% respondentt uvedl rovnéZz vynikajici ¢i specifickou chut’ pro-
duktu, 8% originalitu produktu. 3% respondentti uvedlo spojeni produktu s regionalni

znackou s jeho Cerstvosti a 2% s garanci ptivodu.

Mezi 13% ostatnich vlastnosti respondenti uvedli napi. rucni praci, design obalu, skvélé

zazitky, bezpecny produkt nebo oblibenost produktu.

Jako negativni véc byla vnimana dostupnost pouze v daném regionu a vysoka cena.
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Nasledujici obrazek (Obrazek 24) ptedstavi divody preference k nakupu regionalnich pro-
duktu.

Obrdazek 24 Duvody preference viastnosti produktii

) 34
) 19%

Kvalita
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Tradice
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(Vlastni zpracovani)

Jedna z otdzek primarniho vyzkumu byla zaméfena na miru hodnoty kvality produktu

pro spottebitele.

Kvalitu produktu jako velmi dilleZitou oznacilo 23% respondent, jako dileZitou 64% re-

spondenttl a jako malo dilezitou 11% respondentd.

Nasledujici obrazek (Obrazek 25) ptedstavi miru hodnoty kvality produktd s regionalni

znac¢kou pro spotiebitele.

Obrazek 25 Mira hodnoty kvality pro spotrebitele
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(Vlastni zpracovani)

S divody preference nakupu produktll s regionalni znackou je spojen vyzkum zaméteny

na spokojenost respondentll s regionalnimi produkty.

46% respondentil je s produkty s regionalni znackou velmi spokojeno, 53% spokojeno a

jen 1% respondentl bylo s koupi regiondlniho produktu nespokojeno.
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Nasledujici obrazek (Obrazek 26) predstavi piehled spokojenosti s produkty s regionalni

znackou.

Obrazek 26 Spokojenost s produkty s regionalni znackou
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(Vlastni zpracovani)

Dalsi otazkou dotaznikového Setieni byla ndkupni zvyklost respondent a Cetnost jejich

nakupt produktt s regiondlni znackou.

Nejvetsi pocet respondentti nakupuje produkty s regiondlni znackou pouze piileZitostné
(52%), pravidelné, a to 1x mé&si¢né kupuje produkty s regionalni zna¢kou 17% respondentt

a pravideln¢ 1x tydné kupuje produkty s regiondlni znackou 30% respondentt.
Nasledujici obrazek (Obrazek 27) predstavi cetnost nakupu produktii s regionalni znackou.

Obrazek 27 Cetnost nakupu produktii s regiondlni znackou
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(Vlastni zpracovani)
Mezi dalsi dulezity zdroj informaci o nakupnich zvyklostech je misto nakupnich zvyklosti.
33% respondentt by regionalni produkt koupilo v kamenném obchodé¢, nasleduji farmaiské

trhy a supermarket.
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Nasledujici obrazek (Obrazek 28) predstavi mista nakupu regionalnich produkti.

Obrazek 28 Misto nakupu regionalnich produktii
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(Vlastni zpracovani)

3.3 Analyza povédomi o znacce

Cilem analyzy bylo zjiiténi vniméni znadeni produktti znatkou kvality spotiebiteli. Siteni
ziskanim informaci od znédmych, ptatel, spolupracovnikii apod. Druhym nejucinnéj$im
Sifenim povédomi o znacce je formou letakt, které spotiebitelé nachazeji ve svych postov-
nich schrankéch. PouZiti bilboardl a vyuZiti reklamnich ploch v hromadné dopravé je za-
nedbatelné. Nasledujici obrazek (Obrazek 29) ptedstavi grafické znazornéni primarniho

vyzkumu o povédomi o znacce.

Obrazek 29 Analyza povédomi o znacce
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3.4 Analyza povédomi o vyrobku ¢i sluzbé

Dalsi otazkou primarniho vyzkumu bylo zjisténi miry srovnani kvality produktt s regio-

nalni znackou s béznymi produkty.

Zadny s respondentli neoznacil moznost, Ze produkty s regiondlni znacnou maji horsi kva-

litu nez bézné produkty.

Jako vyrazné lepsi kvalitu oznacilo tyto produkty 31% respondenti, jako lepsi 59% re-

spondentll a jako stejnou 10% respondentt.
Nasledujici obrazek (Obrazek 30) predstavi grafické znazornéni srovnani kvality produkti.

Obrazek 30 Srovnani kvality produktit
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(Vlastni zpracovani)

Dalsi otdzkou priméarniho vyzkumu bylo zjisténi miry tstné pfedavanych doporuceni, ¢ili
miry ustni reklamy. Jedna se o nejstarSi a nejupiimnéjsi formu reklamy. Nesmime ovSem
zapomenout, ze kladné reference funguji pouze v piipadé skutecné¢ dobrych produkti.
V opacném piipadé je negativni vnimani Sifeno jeste vétsi rychlosti nez v ptipadé€ kladnych
referenci.

Primarnim vyzkumem bylo zjisténo, ze 54% respondentl urcité¢ sd€li dobré zkuSenosti
s kvalitnimi produkty s regionalni znackou svym pratelim, kolegiim apod., 46% respon-

dentu tuto zkuSenost sdéli.
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Nasledujici obrazek (Obrazek 31) ptredstavi miru Gstniho doporuceni — i¢innost ustni re-

klamy.
Obrazek 31 Ucinnost tistni reklamy
urcité ano
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(Vlastni zpracovani)

Dalsi kapitola predstavi vysledky analyzy primarniho vyzkumu, ktery byl proveden for-

mou dotaznikového Setteni s podnikateli vyuzivajicimi regionélni znacku.
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4 DOTAZNIKOVE SETRENI A ROZHOVORY S PODNIKATELI
VYUZIiVAJICIMI REGIONALNI ZNACKY

Tato kapitola predstavi dotaznikové Setieni a rozhovory s podnikateli vyuzivajicimi regio-
nalni znacky. V ptipad¢é dotaznikové Setfeni pro podnikatele byl vybér vzorku respondenti
proveden kvotnim vybérem, tj. oslovenim vSech ekonomickych subjektii, ktefi pouzivaji
regiondlni znaku HANA regionalni produkt®, JESENIKY originalni produkt®”
a MORAVSKA BRANA regionalni produkt®.

Prvotni vyzkum formou dotaznikového Setfeni probihal ve dnech 16. 2. 2015 — 3. 3. 2015.
Osloveno bylo vSech 171 ekonomickych subjektli, prvotniho vyzkumu se zacastnilo 72
podnikatelti, coz ¢ini 42,1% z celkové poctu vSech ekonomickych subjekti, ktefi jsou za-
pojeni v procesu certifikace svych produktii regionalnimi znackami v Olomouckém kraji.
Podnikatelé odpovidali na patnact otdzek, které souvisi s certifikaci jejich produkti. Byly
to tyto otazky: Od kterého mé&sice a roku pouzivate regiondlni znacku, Jak jste se o moz-
nosti certifikace dozvédeli, Jaké byly Vase naklady, které souvisely s certifikaci vyrobku/
sluzby, Je o vyrobek/ sluzbu po zavedeni regionalni znacky vétsi zdjem, Jste spokojent
s propagaci svych vyrobki/ sluZzeb, Pomahaji Vam propagacni materialy k zvySeni zajmu
0 Vas vyrobek/ sluzbu, Jste spokojeni se svym koordindtorem znacky, Co byste zlepsili
na spolupraci mezi vasi firmou a koordindtorem, UvaZujete o certifikaci dalSich vyrobkl/
sluzeb, Vyuzivate 1 jinou podporu svych vyrobkil/ sluzeb a pokud ano, tak jakou, Zvysil se
pocet zaméstnanci ve Vasi firm¢ po zavedeni znacky vyrobku/ sluzby a pokud ano, uved’te
prosim o kolik, Zvysil se Vasi firm¢ obrat po certifikaci vyrobku/ sluzby, pravni subjekti-
vita, Vyuzivate internetovy prodej a misto podnikani. Vzor dotazniku je uveden v ptiloze

P II: DOTAZNIK PRO PODNIKATELE.

4.1 Analyza podnikatelského sektoru

Nejvyssi podil z hlediska ¢lenéni dle pravni subjektivity maji drobni zivnostnici a femesl-
nici. Pfevlada vyroba rtiznych druht potravin, napt. medu, mosti, regionalnich cukrovinek,
peciva, uzenin, ¢i péstovani a prodej ovoce a zeleniny. Ostatni vyrobky jsou zastoupeny

ruéni vyrobou tradi¢nich vyrobkd, napt. keramika, kovarské vyrobky apod.

Jako jedna z otdzek pro podnikatelsky sektor byla zvolena otazka, jakym zpisobem eko-
nomicky subjekt ziskal informace o mozZnosti certifikace svych produktt. 47% ekonomic-

kych subjektti bylo osloveno koordinatory znacky, 17% ekonomickych subjekti se o moz-
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nosti certifikace dozvéde€lo od pratel, popt. od stavajicich zdkaznikd. Informace z internetu
uvedlo 17% ekonomickych subjektl, ziskani informace z tisku a na farmaiskych trzich

uvedlo 8% ekonomickych subjekti.
Ptehled vySe uvedeného ptedstavi nasledujici obrazek (Obrazek 32).

Obrazek 32 Ziskani informace o certifikaci

Osloveni koordinatorem

Pratelé [ 179
Internet ol 179
Tisk (Lo 8y
Farmarské trhy e
Ostatni 3% p, J P, P
10% 20% 30% 40% 50%

(Vlastni zpracovani)

Dalsi otazkou prvotniho vyzkumu bylo ziskani informaci o nakladech souvisejicich se za-
vedenim znacky. 36% podnikatelskych subjektii uvedlo pouze néklady souvisejici s certi-
fikaci, tj. s poplatky za zavedeni znacky. 31% podnikatelskych subjektli uvedlo naklady
na zavedeni znacky a dalsi vydaje do 2 000,- K¢. Néaklady na zavedeni znacky a dalsi vy-
daje do 5 000,- K¢ a do 10 000,- K¢ uvedlo shodné 14% podnikatelskych subjektt. Jen 5%
uvedlo dalsi ndklady nad 10 000,- K¢.

Nasledujici obrazek (Obrazek 33) piedstavi piehled vynalozenych nakladd na certifikaci
produktti.

Obrazek 33 Naklady souvisejici s certifikact

nad 10 000,-K& —||5% |
do 10 000,-K&
do 5 000,-K&
do 2 000,-k& _....' 31%

L e
e i e e d e i e

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Pouze na certifikaci

(Vlastni zpracovani)
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V otazce Cislo 4, ktera byla zamétena na zjisténi zajmu o produkty po zavedeni regionalni
znacky, 69% podnikatelskych subjektii uvedlo zvyseni zajmu o své produkty, z toho 14%
uvedlo vyrazny nartst zajmu a 31% podnikatelskych subjektli zvySeny zajem nezazname-

nal.
Nasledujici obrazek (Obrazek 34) predstavi ptehled zajmu o produkty po zavedeni znacky.

Obrazek 34 Zvyseni zajmu o produkty po certifikaci

2070

60%

0% ﬁ

Urcité ANO ANO NE Urcité NE

31%

0%

(Vlastni zpracovani)

Dalsi otazkou primarniho vyzkumu bylo zjisténi, zda u ekonomickych subjekti po zavede-
ni certifikace doslo ke zvySeni obratu. U 31% ekonomickych subjektli doslo ke zvyseni

obratu, u 69% nikoliv.

Nasledujici obrazek (Obrazek 35) predstavi miru zvySeni obratu po zavedeni certifikova-

nych produkti.
Obrazek 35 Zvyseni obratu po zavedeni certifikace produktu
69%
100%
e g
0%
ANO NE

(Vlastni zpracovani)

Piekvapivy vysledek primarniho vyzkumu souvisel s odpovédi na moznost certifikace dal-

Sich produktt.
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Jen 33% podnikatelii uvazuje o moznosti certifikace svych dalSich produktt, 64% ekono-
mickych subjektd o certifikaci svych dalSich produkti neuvazuje a 3% s dalsi certifikaci

vubec nepocita.
Nasledujici obrazek (Obrazek 36) piedstavi ptehled zajmu o dalsi certifikace produktd.

Obrazek 36 Certifikace dalsich produktii

/ 64%
80% / -
60% / 33%
40%
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0%
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(Vlastni zpracovani)

Podnikatelé rovnéz odpovidali na otdzku tykajici se spokojenosti spoluprace s koordinato-

rem znacky.

39% podnikatelil je urcité spokojeno se spolupraci, 58% podnikatell je spokojeno se spo-

lupraci a pouze 3% podnikatelti vyjadiilo nespokojenost s praci koordinatora znacky.

Nasledujici obrazek (Obrazek 37) predstavi grafické znazornéni spokojenosti

s koordinatorem znacky.

Obrdazek 37 Vyjadreni spokojenosti s koordinatorem znacky
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(Vlastni zpracovani)
Mezi naméty k zlepSeni spoluprace s koordinatory pattilo zvySeni poctu kvalitnich propa-
gacnich materiald, spoluprace se zahrani¢nimi subjekty, vétsi prezentace na veletrzich,

ucelené¢ informace o moznostech prezentaci vyrobcl na regionalnich trzich a jarmarcich.
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Jako jeden piiklad odpovédi uvadim odpovéd’ podnikatele, ktery je OSVC podnikajici
v Zébtehu na Morave: ,,Snazit se informace o vSech regionalnich znackach dostat do celo-
statnich médii. Kdyz k nam prijde natacet reportaz televize, tak se o znacce nesmime zmi-
nit, pripadné to vystrihnou, Ze to je nepovolena reklama. Pritom to neni podnikatelsky sub-
jekt. Navic prave televize pro natdaceni zajimavych reportazi vyuziva zverejnéné databdze

3

drzitelit regionalnich znacek, ale o znackach se nezmini. *

Dalsi otazkou bylo zjisténi miry vyuzivani i jiného druhu propagace vlastnich produkti.
27% ekonomickych subjektli uvedlo propagaci svych produkti prostfednictvim internetu.

Jednalo se o prezentaci na vlastnich webovych strankach nebo na socialnich sitich.

16% ekonomickych subjektd uvedlo prezentaci svych produkti v tisku a letacich, 13%
ekonomickych subjektl vyuziva prezentaci svych produkti na regionélnich akcich typu
jarmark, trh, mistni slavnosti. 11% ekonomickych subjekt spoléhéd na Ustni reklamu, 8%
prezentuje své produkty na riznych soutéZich typu Ceska chutovka, 6% vyuziva
k prezentaci regionalni tisk a televizi v podob¢é reportazi. 19% ekonomickych subjektii

nevyuziva jinou prezentaci svych produkti.
Nasledujici obrazek (Obrazek 38) piedstavi grafické zndzornéni dalSich druhti prezentace.

Obrazek 38 Jiny druh propagace

Internet b 27%

NevyuZivdm : : : J19%

f16%
J13%

|
f11%

Tisk, letaky

Regiondlni akce
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: I 8%
f 6%
e

Soutéze

Televize, rozhlas

e pd /
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(Vlastni zpracovani)

4.2 Analyza vyuziti reklamy

Propagace znacky a znacenych vyrobki probiha jednak formou reklamnich tiskovin (kata-
log vyrobkd, plakaty, letaky apod.) a prostiednictvim médii (webové stranky, radio, televi-

ze), jednak na spolecnych akcich a prezentacich vyrobcl.. A protoZe je znaceni vyrobkl
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v jistém smyslu turistickym produktem, mohou se vyrobci castnit také riznych veletrhii
cestovniho ruchu, jako napt. Regiontour v Brn¢ nebo mezinarodni Holiday World v Praze.
Dalsi propagace produktl s regionalni znackou probihd na lokalnich akcich, napt. Den

mikroregionu Zabtezska, Oslavy jara nebo Bioslavnosti.

S propagaci svych produktl ze strany koordinatora znacky je urcité spokojeno 17% eko-
nomickych subjektii, 72% je spokojeno a jen 11% ekonomickych subjektl je s propagaci

ze strany koordinatora nespokojeno.

Nasledujici obrazek (Obrazek 39) predstavi miru spokojenosti s propagaci produktd

ze strany koordinatora.

Obrazek 39 Spokojenost s propagact produktu koordinatory
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(Vlastni zpracovani)

4.2.1 Internet

Kazda obec ma povinnost zvetejiiovat své udaje na ufedni desce s dalkovym pfistupem,
tudiz kazd4 obec mé vlastni webové stranky, kde mimo povinnych udajii zvetejiuje i in-
formace o déni v obci, rizné kulturni, spolecenské a sportovni akce. Je zde tudiz prostor

pro prezentaci regionalnich znacek.

Dal8i moznosti vyuziti internetu jsou socidlni sit¢ nebo internetova radia a televize. Face-
bookové profily jednotlivych znacek jsou v soucasné dob¢ aktivni, moznost vyuziti banne-

rl je ve vétsSin€ piipadl nad finanénimi moznostmi koordinatort jednotlivych znacek.

Regionalni internetova radia nabizi prostor k propagaci produktli s regionalni znackou a
jsou cenové dostupna. Internetova nebo kabelova televize je dalSim vhodnym médiem k

prezentaci jak znacky, tak i jednotlivych podnikateli.
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Internetovy prodej vyuziva 41% ekonomickych subjekti s certifikovanymi produkty a 2%
o zavedeni internetového prodeje uvazuje. 53% ekonomickych subjektii s certifikovanymi

produkty internetovy prodej nevyuziva a 4% internetovy prodej vyuzivat nikdy nebude.

Nasledujici obrazek (Obrazek 40) piedstavi grafické znazornéni vyuzivani internetového

prodeje.

Obrazek 40 Vyuzivani internetového prodeje
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(Vlastni zpracovani)

4.2.2 Tisténa periodika

Propagace znacky musi probihat v rdmci vlastniho regionu. Celostatni deniky a Casopisy
nejsou piili§ vhodné. Kazdy region tudiz vyuziva pievazné lokalni tisk, v Olomouckém
kraji je mozné vyuzit tradicni regionalni média v podob& méstskych €1 obecnich zpravoda-

*0

ja.

V Olomouckém kraji kazda obec s rozsifenou piisobnosti i samotny kraj vydava vlastni

periodikum, ve kterém informuje obCany o déni na svém tuzemi.

V ramci celého kraje vychazi Olomoucky kraj — 1x mési¢né, v jednotlivych okresech vy-
chazi Radni¢ni listy Olomouc — 1x mé&si¢né, Radniéni listy Prost&jov — 1x mé&si¢né, Sum-
persky zpravodaj — ¢trnéctidenik, Prerovské listy — 1x mésicné a JESINFO — 1x mésicné.
Vsechna tato periodika jsou vhodna k propagaci regiondlnich znacek, jelikoz jsou distribu-
ovéna zdarma do kazdé domacnosti na pfisluSném tzemi. Mimo vyse uvedenych periodik
vydavé snad kazda obec vlastni zpravodaj, kde je mozné predstavit jednotlivé podnikatele

a jejich produkty.
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4.2.3 Ostatni

Regionalni produkty jsou samoziejmé prezentovany na mistnich farmatskych trzich, jar-
marcich, slavnostech apod. Nem¢lo by se ovSem jednat jen o ucasti na téchto akcich jako
prodejce, ale pomoc koordinatora by méla spocivat i v prezentaci znacky mezi spotiebiteli,
napf. informovat navstévniky téchto akci rozdavanim informacnich letdkd, potadanim sou-
tézi apod.

Tomuto druhu prezentace by méla byt vénovana zvySena péce, jelikoz vétSina ekonomic-
kych subjektd vyuzivajici regiondlni znacky podnikd v malych obcich do 1 000 obyvatel.
Nasledujici obrazek (Obrazek 41) predstavi strukturu velikosti mista podnikani ekonomic-

kych subjekti s udélenou regionalni znackou.

Obrazek 41 Velikost mista podnikani

nad 50 001 obyvatel ' 4%
0,
20001 - 50 000 obyvatel J 7
5001 - 20 000 obyvatel : | 15%
1 0,
1001 - 5 000 obyvatel : | | 2%
1 0,

do 1 000 obyvatel ' 46%

Z z P e yd

0% 10% 20% 30% 40% 50%

(Vlastni zpracovani)

ARZ zastteSuje n€kolik projekti, které jsou roztiisténé a nekoncep¢ni, s velmi malou pro-
pagaci. Nékteré projekty jsou jiz ukoncené, jiné jsou stale v platnosti. Jedna se o tyto pro-

jekty:

» vzdélavaci projekt ,,Ozivovani venkova“ byl realizovan v letech 2012 — 2014,
» projekt ,,Putovani za regionalnimi produkty* v roce 2014,

» projekt ,,Novomestsky kraja¢ — festival originalnich vyrobkil z nasich regioni* —

prvni ro¢nik se uskutecnil v listopadu 2014,

» projekt ,,ABC pro mistni vyrobce, sdileni zkuSenosti regionalnich znac¢ek

z Orlickych a Zeleznych hor a regionalnich znadek z Litvy a Loty3ska.
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Dalsi aktivitou Asociace regiondlnich znacek je vydavéani novin ,,Doma v regionech®. Toto

periodikum je vydavéano od roku 2010 a vychéazi nepravidelng, pievazné 1x ro¢né.

4.3 SWOT analyza

Nasledujici SWOT analyza bude zaméfena na uskali spoluprace koordinatorti znacky
s Krajskym utadem Olomouckého kraje a podnikatelskym sektorem. Budou uvedeny silné

a slabé stranky spoluprace a ptilezitosti a hrozby.

4.3.1 Silné stranky

Dlouhodoby vztah a vazba vyrobct na region,
Vybudovana zakladna partnert,

Unikétni produkty, tradicni femesla,

Kladné reference spotiebitelt,

Zavedené¢ informacni zdroje,

Spolecna propagace produktu,

Kwvalita produktt,

Nizké pocatecni ndklady se zavedenim znacky,
Garance puvodu produkti,

Podpora turistiky, rozsifeni turistickych cild,

vV V ¥V ¥V ¥V V V¥V VYV VY V VY

Pocit sounaleZitosti s regionem.
4.3.2 Slabé stranky

Mala podpora ze strany statni spravy,

Nékladna propagace,

Nedostate¢na prezentace v mésiéniku vydavaném KUOK,

Nizka investice na propagaci znacky,

Nedostatecné povédomi o znacce u vetejnosti 1 u vyrobecil,

Pti prodeji nejsou certifikované vyrobky oddéleny od ostatnich vyrobkd,
Zdanliva slozitost zadosti o znacku,

Pocatecni nediivéra podnikateli,

YV V V V ¥V V¥V VYV V V

Chybi systém ovéfovani spokojenosti zdkazniki ¢i hostd,
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» Casova narocnost spojena s udélenim znacky.
4.3.3 Prilezitosti

Rozsiteni certifikovanych produkti,

Zajisténi dlouhodobé vérnosti zakaznikd,
Rozsifeni spoluprace s podnikatelskym sektorem,
Prezentace v krajskych novinach,

Rozsifeni ucasti na akcich potfadanych krajem,
Spoluprace s dalSimi zajemci o znacku,

Rist vyznamu regionalniho znacent,

Vzristajici poptavka po produktech,

Dotace a granty, sponzoring,

Finan¢ni podpora krajské a mistni spravy a samospravy,

V V. V ¥V VW V V¥V V VYV VY V

Propagace a prezentace.
4.3.4 Hrozby

Maly zajem o certifikaci,
SniZeni pfijm1l z dotaci,
Zpomaleni vykonu hospodéafstvi,
Niz8i kupni sila obyvatelstva,

Existence dalSich znacek a peceti kvality,

vV V V VYV VY V

SniZzovani poctu certifikovanych produkti.
4.4 Shrnuti a vyhodnoceni analyz
Prvnim primarnim vyzkumem zaméfenym na spotiebitele bylo zjisténo:

48% respondentl z fad spotiebitela si pod regiondlni znackou predstavuje produkty vyro-
bené na izemi daného regionu. Nejvice zminovanym vyrobkem, ktery neni oznacen regio-
nalni znackou, byly Olomoucké tvartzky, pivo Litovel, farmaiské produkty obecné

a z ostatnich znacek znacka Klasa.

52% respondentl uvedlo produkty s regionalni znackou, které znaji dle mista svého byd-
listé. Nejvice znamym produktem s regiondlni znackou byla Losticka tvarizkova cukrarna,

FIT miisli ty¢inka z Usovska, jablka z Klopiny, mosty z Mezic a Hanacky tvaroh a jogurt
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Drasal. Ze zéazitkovych aktivit bylo zminéno Relax centrum Kolstejn a Sport areal Boze-
nov. Respondenti tyto produkty kupuji spise ptilezitostné a nejcastéji v kamenném obcho-
de.

34% respondentli uptednostituje nakup produktl s regionalni znackou pro jejich vysokou

kvalitu. Mira hodnoty kvality je velmi diilezitd pro 23% respondentt a 46% respondentd je

s produkty s regionalni znackou velmi spokojeno.

19% respondentli vnimé Sifeni povédomi o produktech zejména z reklamy na internetu
a od ptatel ¢i znamych. Pfitom vSichni respondenti odpovédéli, Ze Gstni reklama je pro né

v

nejpravdive]si.

84% respondentd zije v domécnosti se 2 — 4 ¢leny, 10% respondentd bydli v obcich
do 1 000 obyvatel, 38% respondentii pak v obcich od 1 001 do 20 000 obyvatel.

66% respondentli ma pifijmy ze zavislé ¢innosti. Nejveétsi piijmova skupina ma mésicni

ptijem domacnosti od 20 001,-K¢ do 30 000,-K¢.

Nakupni zvyklosti spotiebitele

Respondent uptednostiiuje kvalitni produkt, kdy kvalita produktu je pro n¢j dilezita. Re-
spondent je s produkty s regiondlni znackou spokojen. Produkty s regiondlni znackou
ovsem kupuje predevsim prilezitostn¢. Respondent preferuje nakup produktti v kamenném
obchodé a na farmatskych trzich. Jako nejucinné;si forma reklamy byla zjiSténa Ustni re-

klama.
Vysledek hypotézy ¢. 1:
HI1 = Vice nez 50% spotiebitelll ma povédomi o produktech s regionalni znackou.

Druhy primarni vyzkum se tykal podnikatelského sektoru, ktery vyuziva regiondlni znacky
na své produkty.
74% ekonomickych subjektd vyuzivajicich regiondlni znacku podnikad v obcich do veli-

kosti 5 000 obyvatel a vétSina jsou drobni femeslnici a Zivnostnici (67%), z nichZ 6% svou

¢innost provadi jen jako svou zalibu, konicek.

47% ekonomickych subjektl ziskalo prvotni informace o certifikaci produktl od regional-

nich koordinatorti, ndklady na certifikaci nepiedstavuji zasadni vyda;.
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69% ckonomickych subjekti zaznamenalo zvySeny zdjem o své produkty po zavedeni
regionalni znacky, pouze 31% ekonomickych subjektli zaznamenalo i zvySeni svého obra-

tu.
67% drobnych femeslniki a Zivnostnikll nepocita s certifikaci dalS$ich svych produkti.

39% ckonomickych subjektl je velmi spokojeno a 58% ekonomickych subjektti je spoko-

jeno se svym koordinatorem znacky.
89% ekonomickych subjektl je spokojeno s propagaci produktl ze strany koordinator.

Nejvice vyuzivané jiné zdroje propagace byly uvedeny: internet, tisk, letdky a regiondlni

akce.
Profil podnikatele

Podnika v malé obci do 1 000 obyvatel, o moznosti certifikace se dozvedél od koordinatora
znacky, vstupni ndklady se omezily pouze na ndklady s certifikaci produktu. Podnikatel
zaznamenal po certifikaci zvySeny zajem o jeho produkt, ale na zvyseni obratu to nemélo
vliv, proto jiz neuvazuje o certifikaci dalSich produktt. Se spolupraci se svym koordinato-
rem 1 s propagaci svého produktu ze strany koordinatora je spokojen. Internetovy prodej
nevyuziva, ale jako dal$i druh propagace svého produktu by zvolil reklamu a ¢lanky na

internetu a informace v tisku a v letacich.
Vysledek hypotézy ¢. 2:

H1 = Vice nez 50% podnikatelt vyuzivajicich regiondlni znacky si mysli, Ze podpora

ze strany vefejného sektoru je dostatecna.
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5 NAVRH PROJEKTU DALSIHO ROZVOJE REGIONALNICH
ZNACEK V OLOMOUCKEM KRAJI

Tento projekt bude zaméfen na Cinnosti, které povedou k rozvoji regionalniho znaceni

na izemi Olomouckého kraje.

Vize projektu:

Rozvojem regionilniho znaceni k podpore lokalni ekonomiky a udrZitelnosti izemi.
Nazev projektu:

Nas kraj, nas zivot

Lokalizace projektu:

Meésta a obce, Mistni akéni skupiny, Krajské sdruzeni Mistnich akénich skupin, podnikate-

1€ zapojeni do certifikace svych produktti Olomouckého kraje.

5.1 Cile projektu

Cilem projektu bude navrh aktivit vedoucich k rozvoji regiondlniho znaceni. V oblasti Je-
seniktll se jako priorita jevi zazitkova turistika, v ostatnich regionech bude prioritou gastro-

nomie. V ramci projektu bude vyuzito bohatého kulturniho bohatstvi Olomouckého kraje.

5.1.1 Specificky cil 1

Prostfednictvim certifikovanych zazitkovych aktivit podpofit rozvoj turistického ruchu.
Hlavnim néstrojem podpory bude navazani spoluprace s Asociaci turistickych informac-

nich center CR (ATIC CR) pii propagaci regionalni zna¢ky v Olomouckém kraji.

5.1.2 Specificky cil 2

Atraktivni formou sezndmit vetejnost s regionalni znackou a s certifikovanymi regionalni-

mi produkty Olomouckého kraje.

5.1.3 Specificky cil 3

Zvysit zajem podnikatelského sektoru o certifikaci produkti a o spolupraci v MAS.

5.1.4 Specificky cil 4

Zapojeni veiejného sektoru do spoluprace s MAS.
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5.2 Priprava a uskutecnéni projektu

Cilovou skupinou spottebitelti regionalnich produkti jsou mistni obyvatelé a navstévnici
daného regionu. Pro ob¢ tyto skupiny jsou v soucasné dob¢ realizovany pouze lokalni akce
s malym diirazem na koncepcnost celého projektu. Proto budou navrzeny jednotlivé aktivi-
ty vedouci ke zkvalitnéni systému certifikace a seznamovani vetejnosti s produkty, které
maji udélenu regionalni znacku. Propagaci regionalni znacky je tfeba chapat jako koordi-
novanou ¢innost, kterd povede k vyssimu povédomi o vyjimecnych produktech jak u rezi-

dentq, tak 1 u navstévnikl regionu.
5.3 Popis jednotlivych navrhovanych nastroji podpory regionalniho
znaceni

Aktivity projektu, které povedou k jeho uskutecnéni:

» Spoluprace s obcemi a krajskym ufadem na zvySeni miry cilené propagace znacek

a vyhledavani novych vhodnych produktt k certifikaci.
> Navazani §irsi spoluprace s ATIC CR.

» Nova forma propagace produktii na webovych portalech, napt. Kudy z nudy, Kam
na vylet, Vyletnik, Tipy na vylet, Atlas Ceska, Ziju, Kamsi apod.

» Rozsitit propagaci formou vkladi do obecnich a méstskych zpravodajt.

» Zapojeni zakladnich $kol, ndvrh moznosti vyletl a exkurzi.

5.4 Katalog projekti

Katalog navrhovanych projektli navazuje na vizi a cile dal$iho rozvoje regionéalnich znacek
v Olomouckém kraji. Jednotlivé projekty tvoii jeden celek k naplnéni vize a stanoveného
cile projektu. Jednotlivé projekty jsou riiznorodé tak, aby svym obsahem pokryly co nej-

vétsi mnoZstvi potencidlnich spotiebiteld, turistl a ndvstévnikl kraje.
5.4.1 Spoluprice s vefejnym a soukromym sektorem

Popis projektu

Projekt ,,Spoluprace s vefejnym a soukromym sektorem® navazuje na soucasnou ¢innost

koordinatori znacky. Koordinatofi znacek ve spolupraci s obcemi budou roz§ifovat stava-
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jici moznosti zazitkové turistiky o dalsi certifikované zazitky. PtisluSni koordinatofi oslovi
jednotlivé obce, kde se budou soustfedit na zjisténi zdzitkovych aktivit, které plsobi
na tzemi dané obce. Jako pfiklad mizeme uvést moznost rozsitit spolupraci napt. s t€émito
poskytovateli zaZitkd: Adrenalin park — Rané Orel se sidlem v Ceské Vsi u Jeseniku, Lesni
bar revirnika Vdaclava Pavli¢ka pod horou Smrk, Zlatorudné mlyny ve Zlatych Horach, jez
je organizacni slozkou mésta Zlaté Hory, Hospodaistvi ve Dvote v obci Luka — Stfemenic-
ko, Skanzen Piikazy — soubor staveb lidové architektury, Hrad HelfStyn v katastru obce

Tyn nad Becvou, ktery spravuje Muzeum Komenského v Pierove a dalsi.

Rozsitenim stavajicich jedenacti certifikovanych zazitkovych aktivit, které v soucasnosti
poskytuji své sluzby v oblasti Jesenikil, se dosahne vétsi atraktivity celého tizemi. Projekt
oslovi v§echny milovniky aktivniho vyuZivani svého volného ¢asu bez ohledu na vékovou
kategorii. V zavislosti na rozSifovani téchto zazitkii bude zadan tisk Priivodce zazitkh
s regionalni znackou, ktery bude k dispozici v celém Olomouckém kraji a bude spolecny

pro vSechny tii znacky, které na uzemi kraje ptisobi.

Organizace farmarskych trhii, ochutnavek a ostatnich aktivit bude probihat dle ptiivodnich

dispozic.
Zdroje projektu

Hlavnim koordinatorem projektu bude manazZer Krajského Ufadu, z odboru strategického
rozvoje — oddéleni regionalniho rozvoje, ktery bude zastieSovat vSechny tfi regionalni
znacky a zajisti tisk ,,Privodce zazitki s regionalni znaCkou* a jeho distribuci jednotlivych
koordinatorim znacky, aktivni vyhledavani vhodnych zdzitkovych aktivit a komunikaci
s obcemi a dal§imi partnery bude zajisStovat piislusny koordinator znacky v obvodu své

pusobnosti.
Strategie a taktika

Cilem projektu je navySeni poctu certifikovanych vyrobkd, sluzeb a zazitkl a osloveni co
nejvySsiho poctu obyvatel kraje 1 turistll a nabidka novych aktivit, které povedou ke zvySe-

ni atraktivnosti regionu.
Cilova skupina

Cilovou skupinou bude osoba vyhledéavajici aktivni zpisob traveni svého volného casu
bez ohledu na vék osoby. MiiZe se jednat o jednotlivce i o rodiny s détmi. Tito mohou byt

jak rezidenti, tak i turisté.
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Casova charakteristika projektu
Cilova skupina:

V piipadé aktivit probihajicich ve venkovnim prostiedi, bude jednotlivé certifikované za-
zitky mozno vyuzivat od jara do podzimu, nékteré i celorocné. Certifikované sluzby bude

mozno vyuzivat celorocné, tak jako nakup certifikovanych produkti.
Realizace projektu:

Casovy harmonogram projektové aktivity ,.Spoluprace s vefejnym a soukromym sekto-

rem“ bude uveden v tabulce (Tabulka 5), ktera uvede souhrn vSech aktivit projektu.
Cenova kalkulace

Tento projekt je spojen se soucasnou praci koordinatorti, proto budou naklady zvyseny jen
o naklady na tisk ,,Privodce zazitkl s regionalni znackou®, ktery bude aktualizovan 1x
ron¢ po podzimnim kole certifikace produkti. Cenova kalkulace bude uvedena

v ndkladové analyze projektu.
Kontrola naplnéni cili

1x ro¢né na zavérecné konferenci Krajského sdruzeni Mistnich akénich skupin piedlozi
jednotlivi koordinatofi znadky a manaZer odboru regionalniho rozvoje KUOK vysledky
své ¢innosti za uplynuly rok, kde predstavi nové zapojené projekty. Vysledky této ¢innosti

koordinatofi rovnéz uvetejni ve vyrocni zprave dle své plisobnosti.

5.4.2 Spoluprace s ATIC CR
Popis projektu

Hlavnim ukolem podpory regionalnich znacek bude navazani tzké spoluprace s Asociaci
turistickych informaénich center CR (ATIC CR) pii propagaci regionalni znacky
v Olomouckém kraji. V kraji se nachazi celkem 32 turistickych center, v ramci celé¢ CR je
to pak celkem 335 certifikovanych subjektl. Seznam turistickych informacénich center
v Olomouckém kraji je uveden v Piiloze P III: SEZNAM TURISTICKYCH CENTER.
(ATIC CR, © 2014)

Turisticka centra jsou dulezity prvek v oblasti cestovniho ruchu. Krajské sdruzeni Mistnich
akénich skupin (KS MAS) ve spolupraci s odborem strategického rozvoje KUOK zajisti
navrh spoluprace KS MAS a ATIC CR. Spoluprace bude spo&ivat v umisténi propagaénich

materidli v turistickych informacnich centrech a po dohod¢ i umisténi vhodnych vyrobkt
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s regionalni znackou. Smluvni strany dohodnou podminky spoluprace pfi umisténi propa-

gacnich materiali a dohodnou podminky pro komisni prodej regionalnich produktt.

Vsechna prodejni mista budou oznacena viditelnym logem regionalni znacky, na prodej-
nich mistech budou spotiebitelim k dispozici vizitky, letdky, mapa Olomouckého kraje
s vyznaCenim certifikovanych produkti. Tyto propagacni materidly budou po dohod¢
k dispozici nejen v regiondlnich a turistickych centrech, ale 1 v kulturnich pamatkach, gale-

riich, restauracich, hotelech apod.
Zdroje projektu

Manazer odboru strategického rozvoje KUOK zajisti sepsani smlouvy o spolupraci mezi
zuCastnénymi stranami. PfisluSni koordinatofi znacky pak zajisti podminky umist'ovani

vyrobki pro podnikatele, zpisob zdsobovani apod.
Strategie a taktika

Cilem projektu je zvySovani povédomi o znacce a produktech daného regionu. Tohoto cile
bude dosazeno umisténim vhodnych vyrobkl a propagacnich materialti v turistickych in-

formacnich centrech.
Cilova skupina

Cilovou skupinou bude osoba vyhledavajici aktivni zptisob traveni svého volného Casu
bez ohledu na vék osoby. Muze se jednat o jednotlivce i o rodiny s détmi. Turisticka centra

jsou vyhledavany predevsim turisty a navstévniky regionu.
Casova charakteristika projektu
Cilova skupina:

Navstévnost turistickych center neni omezena roénim obdobim. Moznost ziskani informaci
o regionalni znacCce a také moznost nakupu produktli s regionalni znackou bude mozno

vyuzivat celoro¢né.
Realizace projektu:

Navrh a sepsani smlouvy bude proveden nejpozdéji do konce roku 2015. Po zahajeni spo-
luprace budou v turistickych informacnich centrech umistény propagacni materidly a do-
hodnut zpiisob komisniho prodeje vhodnych vyrobka s regionalni znackou. Umist'ovani
propagacnich materialii a dopliiovani vhodnych vyrobkii bude probihat pribézné dle potie-

by.
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Cenova kalkulace

Tento projekt je spojen se soudasnou praci manazera odboru strategického rozvoje KUOK
a prislusnych koordinatorti, proto budou néklady zvyseny jen o naklady na tisk propagac-
nich materialt s pfedstavenim regionalni znacky. Propagacni materialy budou aktualizova-
ny 1x rocné po jarnim kole certifikace. Cenova kalkulace bude uvedena v nakladové ana-

lyze projektu.
Kontrola naplnéni cili

Ix rocné na zavérecné konferenci Krajského sdruzeni Mistnich akénich skupin predlozi
jednotlivi koordintofi znadky a manaZer odboru regionalniho rozvoje KUOK vysledky
své Cinnosti za uplynuly rok, kde pfedstavi analyzu vzajemné spoluprace. Vysledky této

¢innosti koordinatofi rovnéZz uvetejni ve vyrocni zprave dle své pisobnosti.

5.4.3 Propagace na internetu
Popis projektu

Piislugni koordinatofi znacky predaji manazerovi odboru strategického rozvoje KUOK
podklady, kde budou prezentovat akce ze své plisobnosti. Tento manazer pak zajisti jejich
zvetejnéni na piislusnych turistickych webech. Na webovych strankdch bude umistovat
anotace na kulturni a sportovni akce a pozvanky na ty akce, kde budou vystavovat a proda-
vat své certifikované produkty jednotlivi podnikatelé. Spoluprace s turistickymi weby,
napt. Kudy z nudy, Kam na vylet, Vyletnik, Tipy na vylet, Atlas Ceska, Ziju, Kamsi zvysi
povédomi o vyrobcich, sluzbach a zézitcich s regiondlni znackou. Tyto webové stranky
predstavuji navitévnikiim stranek zajimava mista v CR, tipy na vylety, pozvanky na kul-

turni, spoleCenské a sportovni akce a jsou hojné navstévované.

Manazer odboru strategického rozvoje rovnéz zajisti piidani zélozky na webovych stran-
kach krajského ufadu, kde budou piehledné uvedeny vSechny regiondlni akce — vystavy,
trhy, slavnosti, apod., kde se bude prezentovat regionalni znacka. V ptipadé vhodnosti za-
jisti manaZer odboru strategického rozvoje umisténi reklamniho banneru na strankéch kraj-

ského utadu.
Zdroje projektu

Manazer odboru strategického rozvoje KUOK proskoli koordinatory zna¢ek ve zptisobu

predavani podklada s anotacemi na regionalni akce dle ptisobnosti koordinatora a zajisti
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grafické zpracovani a uvetejnéni na turistickych webovych strankach a na strankach kraj-

ského uradu.
Strategie a taktika

Cilem projektu je zvySovani povédomi o znacce a produktech daného regionu. Ziskavani
informaci prostfednictvim internetu je stale vice rozsifovanym zplisobem pro vSechny ge-

nerace, proto musi byt tomuto projektu vénovana zvysena pozornost.
Cilova skupina

Cilovou skupinou bude osoba vyhledavajici aktivni zpisob traveni svého volného casu
bez ohledu na vék osoby. Miuze se jednat o jednotlivce i o rodiny s détmi. Webové stranky

jsou vyhledavany predevsim turisty a navstévniky regionu.
Casova charakteristika projektu
Cilova skupina:

Navstévnost webovych stranek neni omezena rocnim obdobim. MozZnost ziskani informaci
o regionalni znaéce a také moznost nakupu vyrobkt, sluzeb a zazitkl s regionalni znackou

bude mozno vyuzivat celoro¢né.
Realizace projektu:

Koordinatoti znacky budou piedavat aktualizované udaje o konanych akcich pravidelné 4x
rocn€, manazer odboru strategického rozvoje provede neprodlené kontrolu vcetné aktuali-

zace odkazli na webovych strankach. Ptehled bude uveden v tabulce (Tabulka 5).
Cenova kalkulace

Tento projekt je spojen se souéasnou manazera odboru strategického rozvoje KUOK a pii-
slusnych koordinatorti, proto nebudou mzdové ndklady nijak navySeny. Cenové navySeni
by piipadalo v tivahu jen pfi vyuziti bannert na téchto webovych strankach. Cenova kalku-

lace bude uvedena v nakladové analyze projektu.

Kontrola naplnéni cili

Ix ro¢n¢é na zavérecné konferenci Krajského sdruzeni Mistnich akénich skupin piedlozi
jednotlivi koordinatoii znacky vysledky své Cinnosti za uplynuly rok, kde predstavi vy-
sledky spoluprace. Vysledky této Cinnosti koordinatofi rovnéz uvetejni ve vyrocni zpraveé

dle své piisobnosti.
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5.4.4 Vklady do obecnich zpravodaji
Popis projektu
Mezi propagacni materidly koordindtor znacky zatadi letaky s regionalni tématikou a bude

je distribuovat jako vklad zpravodaju piislusnych obci.

V Olomouckém kraji kazda obec s rozsifenou piisobnosti i samotny kraj vydava vlastni
periodikum, ve kterém informuje obcany o déni na svém uzemi. Jsou to zejména tato peri-
odika:

Olomoucky kraj — vychdzi 1x mési¢né€ v nakladu 256 000 kus,

Radni¢ni listy Olomouc — vychézi 1x mési¢né v nakladu 55 000 kusi,

Radnicni listy Prostéjov — vychdzi 1x mésicné v nakladu 24 500 kust,

Sumpersky zpravodaj — &trnactidenik, vychazi v nakladu 14 000 kusi,

YV V V V VY

Prerovské listy — vychéazi 1x mési¢né v nakladu 22 000 kust,
» JESINFO — vychazi 1x mési¢né v nakladu 5 400 kust.

V propagacnich materidlech se timto zplisobem informace o certifikovanych vyrobcich,
sluzbach a zazitcich dostanou témét do kazdé doméacnosti v Olomouckém kraji. Podle po-
sledniho Sc¢itani lidu, domi a byt 2011 ke dni 26. 3. 2011 bylo v Olomouckém kraji
257 964 domécnosti. (CSU, © 2014)

Zdroje projektu

Manazer odboru strategického rozvoje KUOK zada tisk propagaénich materiald v tiskarng
mésiéniku Olomoucky kraj, a to 2x ro¢né. 1x rocné bude letdk vloZen do periodika Olo-
moucky kraj a to vzdy po jarnim kole certifikace novych produktt. Dale povéii koordina-
tory znacek k vyzvednuti a predani letakt, které budou ptiloZeny 1x ro¢né¢ do méstskych a
obecnich zpravodajii podle jejich mistni pfislusnosti po vytiSténi propagacnich materiala

po podzimnim kole certifikace.
Strategie a taktika

Cilem projektu je zvySovani povédomi o znacce a certifikovanych vyrobcich, sluzbéach
a zéazitcich daného regionu. Propagacni materidly ve formé reklamnich letakt predstavi
¢tenaifum certifikované produkty z celého kraje, atraktivita letdku maze byt zvySena piipo-
jenim jednoduché soutéze nebo kiizovky o ceny. Odpovédi na soutéz nebo vylusténi tajen-

ky by soucasn¢ predstavovalo ¢asteCnou zpétnou vazbu.
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Cilova skupina

Cilovou skupinou v pfipadé tohoto projektu budou vSechny domdacnosti v Olomouckém
kraji.

Casova charakteristika projektu

Cilova skupina:

Vsechny domacnosti v Olomouckém kraji budou diky této aktivité projektu 2x rocné in-

formovany o vyrobcich, sluzbach a zézitcich s regiondlni znackou.
Realizace projektu:

Distribuce letakti s informacemi o vyrobcich, sluzbach a zazitcich s regionédlni znackou
bude probihat 2x ro¢n¢, vzdy po jarnim a podzimnim kole certifikace novych produkti. 1x
ro¢né budou informace pfiloZzeny do periodika s celokrajnou plisobnosti Olomoucky kraj,
1x ro¢né budou letaky ptiloZzeny k méstskym a obecnim zpravodajim. Koordinatofi znacky
predaji manazerovi odboru strategického rozvoje podklady pro tisk letaktl, ktery zajisti
jejich tisk a ptedani k distribuci.

Casovy harmonogram bude uveden v kapitole 5.5 Casova charakteristika projektu,

v tabulce (Tabulka 5), kterd predstavuje vSechny aktivity projektu.
Cenova kalkulace

Tento projekt bude spojen se soucCasnou praci manazera odboru strategického rozvoje
KUOK a piisluinych koordinatort, proto nebudou osobni naklady nijak navyseny. Nékla-

dy budou na tisk letakti. Cenova kalkulace bude uvedena v ndkladové analyze projektu.
Kontrola naplnéni cili

Ix ro¢né na zaveérecné konferenci Krajského sdruzeni Mistnich akénich skupin piedlozi
jednotlivi koordinatoii znacky vysledky své Cinnosti za uplynuly rok, kde pfedstavi vy-
sledky spoluprace. Vysledky této ¢innosti koordinatofi rovnéz uvetejni ve vyrocni zprave

dle své piisobnosti.
5.4.5 Zazitkova Skola

Popis projektu

Propagace znacky bude cilené zaméfena na zakladni Skoly. Zdkladnim cilem projektu bude

vytvofeni soutéZze pro déti s nazvem ,Zazitkova Skola.“ Soutéz bude zaméiena
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na poznavani regiondlnich znacek, Skoldm bude nabidnuta moznost vyleti a exkurzi
v ramci programu Skola v pfirodé apod. V letnich mésicich mohou déti soutézit spolu
se svymi rodici.

Specifickym cilem projektu bude =zapojeni co nejvétsiho poctu zakladnich Skol
z Olomouckého kraje. Soutéz bude uréena pro vSechny zaky, kdy déti spolu s uciteli nebo
rodic¢i vyhledaji na webovych strankach produkty s regionalni znackou a vyberou si mini-
maln¢ jeden produkt, ktery je pro né nejzajimavéjsi. Na projektu budou pracovat celé tfidni
kolektivy, nebo skupiny 10 déti. Zkontaktuji se s podnikatelem, ktery dany produkt nabizi,
produkt popisi, s uvedenim, proc si produkt vybrali, ¢im je zaujal. S podnikatelem povedou
rozhovor a formou reportaZze o znacce zaSlou na adresu koordinatora znacky. Vsechny re-
portdze se poté vyhodnoti a nejlepsi tfi reportdze budou ocenény hlavni cenou, a to nabid-
kou jednodenniho vyletu pro celou tfidu. Vyherci si budou moci vybrat z jednoho certifi-
kovaného zazitku, ktery bude mit regiondlni znacku Hand, Jeseniky nebo Moravské brana.
Dalsi ceny budou upominkové predméty, mapy kraje s prehledem certifikovanych produk-
th apod. Nejzajimavejsi reportaze budou ptredstaveny v periodiku vydavaném Olo-

mouckym krajem.
Zdroje projektu

Manazer odboru strategického rozvoje KUOK bude koordinovat a v ptipadé potieby pro-
Skoli koordinatory znacek ve zpilisobu vyhlaSeni soutéze, oslovovani Skol a nasledné
ve sbéru soutéZnich reportazi, vyhlaSovani vitézl atp. Koordindtor znacky zajisti osloveni
zakladnich $kol dle své plisobnosti, dale bude soustfed’ovat doslé reportaZe o znacce, které
v dohodnutém terminu doru¢i na odbor strategického rozvoje KUOK, kde se viechny re-
portaze soustiedi a bude proveden vybér nejlepSich praci. Bude ustanovena vybérova ko-
mise z fad pracovnikl krajského ufadu, tak aby byla zaji§téna objektivnost vysledkii souté-

v

ze.
Strategie a taktika

Cilem projektu je zvySovani povédomi o znacce a produktech daného regionu prostfednic-

tvim setkavani déti a podnikateld.
Cilova skupina

Cilovou skupinou budou déti zakladnich Skol, pfedev§im vysSich ro¢nikii, minimalni vék

ale nebude stanoven. Prostfednictvim déti budou osloveni i jejich rodice a ucitel€.
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Casova charakteristika projektu
Cilova skupina:

Soutéz bude vyhlasena vzdy v mésici ¢ervnu a bude trvat cely rok. Souté¢z bude vyhodno-
cena v bfeznu, tak aby byla zajiSténa dostatecnda doba k vybéru nejlepsiho projektu
a k vyhlaseni vysledkii soutéze. Vyhra v podob¢ vyletu se uskute¢ni v mésici ¢ervnu. Ten-

to projekt bude opakovan po dobu tii let.
Realizace projektu:

V priibéhu mésice kvétna a ¢ervna budou osloveny skoly koordinidtorem znacky, vzdy dle
své pusobnosti. Vysledky soutéze budou odesilany na adresy piislusnych koordinatorii
znacky. Koordinatofi znacky zaslou vSechny doruc¢ené soutézni projekty na adresu odboru
strategického rozvoje, kde budou vyhodnoceny. V mésici kvétnu probéhne slavnostni vy-
hodnoceni a pfedani vyher. Hlavni vyhra v podobé vybéru nékterého certifikovaného za-

zitku se uskute¢ni nasledujici rok v mésici cervnu.
Cenova kalkulace

Tento projekt bude spojen se soucasnou praci manazera odboru strategického rozvoje
a pfislusnych koordinatort znacky, proto nebudou mzdové néklady nijak navysSeny. Nakla-
dy projektu budou spocivat v podobé¢ ceny vybraného zazitku x pocet déti a v cené za pro-
pagacni materialy. V Olomouckém kraji je 333 zakladnich Skol, z toho v okresu Jesenik 26
Skol, v okresu Olomouc 111 $kol, v okresu Prostéjov 53 Skol, v okresu Pierov 70 Skol

a v okresu Sumperk 73 $kol. (Skoly online, © 2002 - 2015)
Kontrola naplnéni cili

Ix ro¢né na vyrocni schiizi Krajského sdruzeni Mistnich akénich skupin ptedlozi jednotlivi
koordinatoti znacky vysledky soutéze za uplynuly rok, kde predstavi vysledky nejlepsich
détskych reportdzi. Vysledky této ¢innosti koordinatofi rovnéz uvetejni ve vyrocni zprave

dle své piisobnosti.

5.5 Casova charakteristika projektu

Projekt se sklada z péti projektovych aktivit, které budou probihat soucasné. V nasledujici
tabulce (Tabulka 4) budou pfedstaveny jednotlivé aktivity projektu a jednotlivé dil¢i akti-
vity projektu. Aktivita projektu je oznaCena pismeny A — E, jednotlivé dil¢i aktivity pak

Cislicemi 1 — 16.
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Pro lepsi prehlednost budou uvedeny v dalsi tabulce (Tabulka 5) jednotlivé aktivity tak, jak
budou probihat v jednotlivych mésicich roku. Sedé pole znaéi trvani aktivity v pfisluiném

obdobi.

Aktivity projektu jsou stanoveny na tfi roky, v pripad¢ uspesnosti bude v projektu pokra-
covano i v dalSich letech. Samoziejmosti budou i dalsi schiizky realizatorti projektu, které

budou svolavany podle potieby projektu.

Tabulka 4 Harmonogram aktivit projektu

Aktivita projektu Diléi aktivita

Rozsitovani certifikovanych produktii

Pravidelna komunikace

Spoluprace s vefejnym a sou-

, Organizace neformalnich setkani
kromym sektorem

Pravidelné farméiské trhy, ochutnavky

Tisk Priivodce zazitkl s regionalni znackou

Sepsani smlouvy

Rozsifovani prodejnich mist

B | Spoluprace s ATIC CR -
Umist'ovani vhodnych produkt

O ([0 [ I || NP |W]|N |~

Dopliiovani propagacnich materiala

—_
e}

Ptedani harmonogramu akci

C | Propagace na internetu

[S—
[S—

Aktualizace webovych stranek

—_
\S}

Vklady do obecnich zpravo- Propagace v krajském periodiku

daji

p—
(98]

Propagace v obecnich zpravodajich

Komunikace se zakladnimi Skolami

p—
AN

p—
V)]

E | Zazitkova Skola Osloveni $kol

—
(o)

Vyhodnoceni soutéze

(Vlastni zpracovani)
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Naésledujici tabulka (Tabulka 5) pfedstavi ¢asovy harmonogram projektu.

Tabulka 5 Casovy harmonogram projektu

mésic

Aktivita

O ([0 [ [N | [~ W [N [~

p—
S

[a—
[a—

p—
[\

—
W

—
S

oo |O T Q|0 |T (W | |F (> > > > >

—
W

™

16

(Vlastni zpracovani)

5.6 Nakladova analyza

Veskeré naklady na ¢innost projektu budou pokryty z dotaci a granti. Nakladova analyza

tohoto projektu bude provedena na obdobi jednoho roku.
Naklady:
Mzdové naklady:

Mzdové néklady nebudou nijak navySeny, projekt bude zabezpecovan stavajicimi pracov-

niky, tj. manazerem KUOK a jednotlivymi koordinatory znacky.
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Naklady na marketingové materidly:

V nasledujici tabulce (Tabulka 6) budou pfedstaveny vydaje na marketingové materialy,

mezi které jsou zatfazeny letaky, mapy, privodce, propagacni piedméty apod.

Tabulka 6 Kalkulace vydajii na marketingové materialy

Nézev Pocet kust K¢&/kus K¢ celkem
Privodce zazitk: 50 000 2,20 110 000,00
Letaky / vklady: 550 000 1,00 550 000,00
Stojany pro TIC: 35 700,00 24 500,00
Turisticka mapa: 10 000 4,00 40 000,00
Letaky malé: 10 000 1,60 16 000,00
Vizitky: 7 000 1,20 8 400,00
Soutézni plan: 1 700 0,80 1 360,00
Propagacni predméty: soubor 40 000,00
Ceny pro vitéze soutéze: | dle vybéru a poctu zakt | odhad 30 000,00 - 45 000,00

(Vlastni zpracovani)

Naklady na projekt se budou pohybovat v rozmezi 820 260,- az 835 260,-K¢. Presna kal-

kulace bude zndma az podle poctu vyhercii soutéze ,,Zazitkova skola“.
Financovani projektu:

Na financovani projektu bude poskytnuta dotace z Olomouckého kraje ve vysi
300 000,00K¢ na castecnou uhradu tisku reklamnich letdkd — vkladt do obecnich zpravo-
daji a krajského mésicniku Olomoucky kraj. Koordinatoti znacek budou spolufinancovat
ostatni propagacni materialy. Podil jednotlivych koordinatorti bude pfepocten na pocet

obyvatel dané plisobnosti regionalni znacky.

5.7 Rizikova analyza
Cely projekt je nastaven tak, aby se pfipadna rizika co nejvice eliminovala, je stanoven
dostate¢ny Casovy 1 zdrojovy potencial k ispéSnému splnéni cilit projektu. Rizikem projek-
tu jsou predevsim vnéjsi vlivy, a to:

» Personalni nedostatecnost malych obci, neochota ke spolupraci,

» Obtizné vyjednavani se zastupci $kol,

» Nezajem ze strany podnikatelt,

» Nedostatek finan¢nich prostredki.
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ZAVER
Tato diplomova prace byla zamétena na dalsi rozvoj regionalnich znacek v Olomouckém
kraji. Systém certifikace produkti se na tizemi kraje pouzivd od roku 2010 a kazdym

rokem zaznamenava rozsifovani poctu spolupracujicich podnikateli a jejich certifikova-

nych produktu.

Cilem této diplomové prace bylo poukazat na moznosti dalSiho rozvoje a rozsifeni pove-
domi o regionalnich znagkach HANA regionalni produkt”, JESENIKY originalni produkt®
a MORAVSKA BRANA regiondlni produkt®. Zafazenim projektii uvedenych v této di-
plomové praci zcela urcité dojde ke zvySeni povédomi nejen o regionalnim znaceni jedi-

nec¢nych produkti, ale i o Zivote na venkové a moznostech zazitkové turistiky.

Olomoucky kraj ma mnoho kulturnich 1 turisticky atraktivnich destinaci. Spoluprace eko-
nomickych subjekti na poli zazitkové turistiky s regionalnimi znackami je proto vyhodna
pro vSechny zucastnéné strany. Podpora regiondlnich znacek umoziuje drobnym zivnost-
niklim a femeslniklim dostat se do SirSiho povédomi spotiebitell, kteti preferuji kvalitni

produkty a soucasné€ podporuji mistni vyrobce.

V dnesni dobé, kdy jsou téméi veskeré informace dostupné na internetu, lidé vyuZivaji
rizné mobilni aplikace, se i zplisob prezentace musi z vétsi ¢asti prenést na tato média.
Témto aktivitdm je naklonéna pfedev§$im mladsi generace a proto i pro ,,nevyznavace*
technickych vymozenosti byl pfedstaven navrh propagace, ktery je dle primarniho vyzku-
mu, ktery byl proveden, jeden z nejucelngjSich nastrojli propagace, a to propagace ve for-
m¢ letdkli dorucovanych pifimo do domacnosti. Pro nejmladsi generaci byl ptredstaven zpi-

sob ziskévani informaci o svém regionu v projektu ,,Zazitkova skola.*

Stanoveny cil této prace byl splnén predstavenim projektu dalSiho rozvoje regiondlniho
znaceni se snahou o rozsiteni povédomi vSech ob¢anti o regionalni znac¢ce. Nemén¢ diilezi-
tym bodem projektu bylo 1 pfedstaveni Olomouckého kraje jako vysoce kulturniho regionu

s mnozstvim pamatek, ale i jako kraje bohatého na zazitkové aktivity.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

AMSP CR
ARZ

AS

ATIC CR
CSU
CHKO
KUOK
MAS
MMR
MZP

MZ
NNO
NPR
osvC
NS MAS
NSS MAS

UNESCO

PROK
PRUOOK
RRA
SRO
VOS

ZD

ZERA

Asociace malych a stfednich podnikt a Zivnostnikia CR
Asociace regionalnich znacek

Akciova spolecnost

Asociace turistickych informaénich center CR
Cesky statisticky ufad

Chranéna krajinna oblast

Krajsky urad Olomouckého kraje

Mistni akéni skupina

Ministerstvo pro mistni rozvoj

Ministerstvo zivotniho prostredi

Ministerstvo zemédélstvi

Nestatni neziskova organizace

Nérodni program reforem

Osoba samostatné vydélecné ¢inna

Nérodni sit” Mistnich akénich skupin

Nérodni sit’ Slovenskych Mistnich ak¢nich skupin

United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (Organi-

zace OSN pro vychovu, védu a kulturu)

Program rozvoje Olomouckého kraje

Program rozvoje uzemniho obvodu Olomouckého kraje
Regionalni rozvojové agentura

Spole¢nost s ru¢enim omezenym

Vetejna obchodni spolecnost

Zemédelské druzstvo

Zemédélska a ekologicka regionalni agentura
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PRILOHA P I: DOTAZNIK PRO SPOTREBITELE

Dobry den,

jmenuji se Véra Kocmanova a studuji 5. ro¢nik Univerzity Tomase Bati ve Zlin€. Ve své di-
plomové praci se chci zabyvat evaluaci podpory regionalnich znac¢ek v Olomouckém kraji.
Proto bych Vas chtéla pozadat o ¢ast Vaseho volného Casu k vyplnéni pfilozeného dotazniku.
Vsechny vysledky budou zpracovany anonymné a budou pouzity vyhradné pro mou diplomo-
vou praci.

Deékuji za Vasi ochotu.

DOTAZNIK

Pro zékazniky

1) Napiste prosim vyrobky/sluzby které¢ znate, kdyz se fekne ,,regionélni znacka“:

2) Pokud znéte vyrobky/sluzby s regionalni znackou, uved’te prosim, kde jste se o téchto
vyrobcich/sluzbach oznacenych regionalni znackou dozveédél/a?

[] Televize, radio [] Letaky

1 Noviny, ¢asopisy [] Vetejna doprava

O Internet O Pratelé, znami

] Bilboardy Jinde

3) Jaké vlastnosti se Vam poji s regionalni znackou:

4) Jak Casto kupujete vyrobky/sluzby s regionélni znackou?

[ pravidelné — 1x tydné [J jen na oslavy, vyroci, svatky
[] pravidelné — 1x mé&si¢né [ jako darek
[ prilezitostné ] nekupuji

5) Kde jste vyrobky/sluzby s regionalni zna¢kou zakoupili?

[ kamenny obchod [J ndkupni centrum

[ stankovy prodej [ internet

(] farmarské trhy [ nikde

() supermarket 1 JINAE vt

6) Jste se zakoupenymi vyrobky/sluzbami s regionalni znackou spokojeny/a?
] velmi spokojeny/a [J nespokojeny/a
[ spokojeny/a (] velmi nespokojeny/a

7) Jakou maji pro Vas vyrobky/sluzby s regionalni znackou hodnotu?

[J velmi dulezity [ malo dualezity

[ dulezity ] nedulezity

8) Jak byste ohodnotil/a kvalitu vyrobkl/sluzeb s regionalni znackou?

Pouzijte hodnoceni jako ve Skole, nejlepsi — 1, nejhorsi — 5.
1020304050



9) Pokud porovnate vyrobky/sluzby s regionalni znackou s ostatnimi vyrobky/sluzbami stej-
ného typu, je kvalita vyrobkii/sluzeb s regiondlni znackou:

1 vyrazné lepsi
[ lepsi
[ stejna

[J horsi
(] vyrazné horsi

10) Doporucili byste vyrobky/sluzby s regionalni znackou ostatnim?

O uréité ano
[J ano

Uved’te prosim své udaje:

Pohlavi:
[1Zena

Vék:
[0 do 18 let
018 —50 let

Velikost bydlisté:

[ do 1000 obyvatel

[J 1001 —20 000 obyvatel
(120001 — 50 000 obyvatel

Vzdélani:
(] zékladni
[ stfedoSkolské

Zamgéstnani:

[J zamé&stnanec
1 0SVC

O duchodce

Podet ¢lenu domacnosti:
01
02-4

Pfijem domécnosti:

(1 do 10 000,-K¢
(110001 —20 000,-K¢
(120001 —30 000,-K¢
(130001 —40 000

0 40 001 — vice

O nechci uvést

(] ne
(] urcité ne

(] muz

(051 —65Ilet
[J nad 65 let

(150 001 — 100 000 obyvatel
[J nad 100 001 obyvatel

[J vysokoskolské

[0 matefska/rodi¢ovska dovolena
0 bez zamé&stnani

(] student
05-6
[0 7 — vice



PRILOHA P II: DOTAZNIK PRO PODNIKATELE

Dobry den,

jmenuji se Véra Kocmanova a studuji 5. ro¢nik Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢€. Ve své
diplomové praci se chci zabyvat evaluaci podpory regionalnich zna¢ek v Olomouckém
kraji. Proto bych Vas chtéla pozadat o ¢ast Vaseho volného ¢asu k vyplnéni ptiloZzeného
dotazniku. VSechny vysledky budou zpracovany anonymn¢ a budou pouzity vyhradné pro

mou diplomovou praci.

Dé&kuji za Vasi ochotu.

1)
2)
3)

4)
5)
6)

7)
8)

9)

DOTAZNIK

Pro podnikatele
Od kterého mésice a roku pouzivate regionalni znacku ..................o..c
Jak jste se 0 moznosti certifikace dozved@li ...
Jaké byly VaSe naklady, které souvisely s certifikaci vyrobku/sluzby ..................
Je o vyrobek/sluzbu po zavedeni regiondlni znacky veétsi zajem ........................
Jste spokojeni s propagaci svych vyrobKl .........cooooiiiiiiiiiii i
Pomahaji Vam propagacni materialy k zvySeni zajmu o Vas vyrobek/sluzbu.........
Jste spokojeni se svym koordindtorem znaCKy............cooeiiiiiiiiiiiiiiiiiii
Co byste zlepsili na spolupraci mezi Vasi firmou a koordinatorem .....................
Uvazujete o certifikaci dalSich vyrobkt/sluzeb ...

11) Zvysil se pocet zaméstnancii ve Vasi firmé po zavedeni znacky vyrobku/sluzby

.......................................... Pokud ano, uvedte prosim o kolik.
12) Zvysil se Vasi firm¢ obrat po certifikaci vyrobku/sluzby.....................ooonal.
13) Jste 0 OSVC o S.R.O. oA.S OJINE oo
14) Vyuzivate internetovy prodej?
o ANO o UVAZUIJI O ZAVEDENI
o NE o NE, NEBUDU VYUZIVAT

Misto podnikani — NAZEV ODCE .......oiuiitiii i



PRILOHA P III: SEZNAM TURISTICKYCH CENTER

TURISTICKA INFORMACNI CENTRA OLOMOUCKEHO KRAJE

Okres Obec Néazev TIC

Jesenik | Cerna Voda Zakladny Rychlebskych stezek

Jesenik |Javornik Meéstské informacni centrum Javornik

Jesenik | Jesenik Informacni centrum Jesenicka

Jesenik | Jesenik Lazenské informacni centrum Jesenik

Jesenik |Lipova - lazné Informacni centrum Lipova - 1azné

Jesenik | Vidnava Turistické informac¢ni centrum Vidnava

Jesenik | Zlaté Hory Me¢stské informacni centrum Zlaté Hory
Olomouc | Horka n. Moravou |Informaéni centrum Slunakov

Olomouc | Litovel Turistické informacni centrum Litovel

Olomouc | Moravsky Beroun |M¢stské kulturni a turistické informacni centrum
Olomouc | Namest na Han¢ | Turistické informacni centrum Namést na Hané
Olomouc | Olomouc Informacni centrum Olomouc

Olomouc | Slatinice Turistické centrum Slatinice

Olomouc |Sternberk Méstské informaéni centrum Sternberk
Olomouc | Unicov Méstské informacni centrum UniCov

Olomouc | Velka Bystfice Kulturni a informacni centrum Velk4 Bystfice
Pterov Dtevohostice Venkovské turistické informacni centrum Dievohostice
Pierov Hranice Turistické informac¢ni centrum Hranice

Prerov Kojetin Meéstské kulturni stfedisko

Prerov Lipnik n. Be¢vou | Turistické informacni centrum Lipnik nad Becvou
Pterov Pterov Méstské informacni centrum Prerov

Prostéjov | Konice Turistické informacni centrum Konice

Prostéjov | Némcice n. Hanou | Turistické informacni centrum Némdcice nad Hanou
Prostéjov | Plumlov Turistické informac¢ni centrum Plumlov
Prostéjov | Prostéjov Regiondlni informacni centrum Prost&jov
Sumperk | Hanugovice Turistické informa¢ni centrum HanuSovice
Sumperk |Mohelnice Turistické informacni centrum Mohelnicka
Sumperk | Rapotin Turistické informac¢ni centrum Rapotin

Sumperk | Stity Turistické informaéni centrum Stity

Sumperk | Sumperk Informacni centrum Sumperk

Sumperk | Velké Losiny Informacni centrum Velké Losiny

Sumperk | Zabieh Infocentrum Zabieh

(ATIC CR, © 2014, vlastni zpracovani)




