Danové uznatelné naklady na reklamu a propagaci
v obchodni spoleénosti

Petra Machalova

Bakalarska prace Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2015 Fakulta managementu a ekonomiky




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta managementu a ekonomiky

Ustav financi a tcetnictvi
akademicky rok: 2014/2015

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni: Petra Machalova

Osobni &islo: M11049

Studijni program:  B6202 Hospodaiska politika a sprava

Studijni obor: Ugetnictvi a dané

Forma studia: prezenéni

Téma préace: Dariové uznatelné naklady na reklamu a propagaci

v obchodni spoleénosti

Zasady pro vypracovani:
Uvod
Definujte cile prace a pouzité metody zpracovani prace.
l. Teoreticka ¢ast

e Ipracujte teoretické poznatky o zplisobech uctovani nakladi na reklamu
a propagaci se zaméfenim na jednotlivé kategorie a typy marketingovych
aktivit.

Il. Prakticka ¢ast

e Analyzujte veskeré marketingové aktivity, zpisoby uétovani jednotlivych
zjisténych marketingovych aktivit a jejich dafiovych dopadii ve spolecnosti
XYZ,s.r. 0.

e Na zékladé provedené analyzy navrhnéte optimalizace pouzitych metod
v oblasti uéetni i dafiové v souladu s platnou legislativou.

Zavér



Rozsah bakalafské prace: cca 40 stran
Rozsah pfiloh:
Forma zpracovani bakalaiské prace: tisténa/elektronicka

Seznam odborné literatury:

ARMSTRONG, Gary a Philip KOTLER. Marketing: an introduction. 11th ed. Harlow:
Pearson, 2013, 864 s. ISBN 978-0-273-76718-3.

CESKO. Daiiové zakony: v iiplném znéni k 1.1.2014: s piehledy zmén: dané z pfijmi,
rezervy pro zjisténi zakladu dané z pfijmi, dafi z pfidané hodnoty, spotfebni dané,
ekologické dané, o povinném znaéeni lihu, daii silnicni, dai dédicka, darovaci

a z prevodu nemovitosti, daii z nemovitosti, daiovy fad, prehled smluv o zamezeni
dvojiho zdanéni. Praha: Grada, 2014, 272 s. Dané. ISBN 978-80-247-5171-9.
PESTUKA, Jaroslav. Ceské téetni standardy: éeské téetni standardy pro icetni jednotky,
které aétuji podle vyhlasky €. 500/2002 Sb. a vyhlasky & 504/2002 Sb.: komentar:
doporuéeny Gétovy rozvrh. 1. vyd. Praha: Eurounion, 2007, 295 s. ISBN
978-80-7317-057-8.

TELLIS, Gerard J. Reklama a podpora prodeje. 1. vyd. Praha: Grada, 2000, 602 s. ISBN
80-7169-997-7.

Vedouci bakalaiské prace: Mgr. Eva Kolafova, Ph.D.
Ustav financi a Géetnictvi

Datum zadéni bakalafské prace: 16. iinora 2015
Termin odevzdani bakalarské prace:  15. kvétna 2015

Ve Zliné dne 16. anora 2015

[

prof. Dr. Ing. Drahomira Pavelkova
dékanka

e ‘
22 %, Ing. Eliska Pastuszkova, Ph.D.
A Feditel dstavu




PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE PRACE

Prohiasuji, ze

e beru na védomi, Ze odevzdanim bakalafské prace souhlasim se zvefejnénim své prace
podle zakona €. 111/1998 Sb. o vysokych $kolach a 0 zméné a doplnéni dalsich zakond
(zékon o vysokych skolach), ve znéni pozd&jsich pravnich predpist, bez ohledu na
vysledek obhajoby;

e beru na védomi, ze bakalafska prace bude uloZena v elektronické podobé v univerzitnim
informacnim systému dostupna k prezenénimu nahlédnuti, Ze jeden vytisk bakalarské
préace bude uloZen na elektronickém nosi&i v pfiruéni knihovné Fakulty managementu a
ekonomiky Univerzity Tomase Bati ve Zling;

e byla jsem seznamena s tim, Ze na moji bakalafskou praci se plné vztahuje zakon &.
121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nékterych zakonud (autorsky zakon) ve znéni pozdé&jsich pravnich predpisi, zejm. § 35
odst. 3;

e beru na védomi, Zze podle § 60 odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zling pravo na
uzavieni licencni smlouvy o uZiti $kolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského
zakona;

e beru na védomi, ze podle § 60 odst. 2 a 3 autorského zdkona mohu uzit své dilo
bakalaskou praci nebo poskytnout licenci k jejimu vyuZiti jen pFipousti-li tak licen&ni
smlouva uzaviena mezi mnou a Univerzitou Tomase Bati ve Zlin& s tim, Ze vyrovnani
pripadného priméfeného prispévku na tihradu nékladd, které byly Univerzitou Tomase
Bati ve Zliné na vytvoreni dila vynaloZeny (aZ do jejich skutedné vy$e) bude rovnéz
pfedmétem této licen¢ni smlouvy;

e beru na veédomi, Zze pokud bylo k vypracovani bakalaiské prace
vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou Toméae Bati ve Zlin€ nebo jinymi
subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym ulelim (tedy pouze k nekomer&nimu
vyuziti), nelze vysledky bakalaiské prace vyuzit ke komer&nim
ucelim;

¢ beru na védomi, ze pokud je vystupem bakalaiské prace jakykoliv softwarovy produkt,
povazuji se za soucast prace rovnéz i zdrojové kody, popt. soubory, ze kterych se projekt
sklada. Neodevzdani této soucasti mize byt divodem k neobhajeni prace.

Prohlasuji,

= Ze jsem na bakalaiské praci pracovala samostatné a pouZitou literaturu jsem citovala.
V pripade publikace vysledka budu uveden jako spoluautor.

=  Ze odevzdana verze bakalaiské prace a verze elektronicka nahrana do IS/STAG jsou
totozné.

77 7 7 <
Ve Zling /%’/ /1”‘ /7

podpis diplomanta



ABSTRAKT

Bakalarska prace se zabyva analyzou marketingové aktivity v obchodni spole¢nosti v SOU-
ladu s platnou dafiovou a Gdetni legislativou v Ceské republice.

V teoretické ¢asti je popsan danovy systém Ceské republiky, dale rozebrany jednotlivé
formy reklamy a propagace, nasledné feseni ucetniho a danového hlediska reklamy a propa-
gace.

Prakticka ¢ast je zaméfena na analyzu marketingové aktivity ve spole¢nosti XYZ, s. r. 0.,
zpusoby uctovani a danovy dopad reklamy a propagace v dané spole¢nosti. V zavéru prak-
tické ¢asti je navrhnuta optimalizace pouzitych metod v oblasti tcetni a danové v souladu

s platnou legislativou.

Klicova slova: naklady, dan¢, ucetnictvi, reklama, propagace

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with analysis of marketing activity in business company accord-

ance with applicable tax and accounting legislation in the Czech Republic.

The theoretical part describes the tax system of the Czech Republic. Next | analyze forms of

advertisement and promotion with focus on tax and accounting.

The practical part is focused on the analysis of marketing activities in XYZ Company with

focus on methods of accounting and tax impact in advertisement and promotion.

At the end of the practical part | suggest optimization methods used in the area of accounting

a tax in accordance with current legislation.

Keywords: cost, tax, accounting, advertising, promotion
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UvVOD

Bakalarska prace se zabyva analyzou marketingovych aktivit v obchodni spole¢nosti v Sou-

ladu s platnou Géetni a dafiovou legislativou v Ceské republice.
Bakalarska prace se sklada ze dvou ¢asti, prvni ¢ast je teoretickd a druha je prakticka.

V teoretické Gasti se zam&im na obecné vymezeni datiového systému v Ceské republice,
popisu jednotlivé marketingové aktivity, rozeberu uc¢tovani nakladd na reklamu a propagaci

S ohledem na dafiovou legislativu.

rowr

V praktické ¢asti obecné charakterizuji spole¢nost XYZ, s. r. 0., zanalyzuji jednotlivé mar-
ketingové aktivity spole¢nosti. Nasledné budu analyzovat jednotlivé formy reklamy a pro-
pagace podle ucetni a danové legislativy, ur¢im danovou uznatelnost nebo neuznatelnost

nakladi.

V zévéru bakalarské prace navrhnu ucetni a danovou optimalizaci ndkladl na reklamu a

propagaci v obchodni spole¢nosti XYZ, s. 1. 0..
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem bakalatské prace je analyza marketingové aktivity v obchodni spole¢nosti v souladu
s platnou dafovou a udetni legislativou v Ceské republice, s naslednym navrhem dafové a

ucetni optimalizace.

Metody pouzité pri zpracovani bakalaiské prace

V teoretické Casti bakalarskeé prace je pouzita metoda literarni reSerSe. Tato metoda piinasi
aktualni pohled na reklamu a propagaci z hlediska soucasné literatury, v€etné platné ucetni

a danové legislativy v Ceské republice.

V praktické Casti je pouzita induktivni metoda. Induktivni postup je vyuzivan v kvalitativnim
vyzkumu. Jako technika sbéru dat byla pouzita analyza dokumentii. Analyza jednotlivych
forem reklam a propagace s tc¢inky platné danové a ucetni legislativy v obchodni spole¢nosti
XYZ, s. 1. 0. probihd na zaklad¢ ufednich dokumentii (zakony, vyhlasky, ceské ucetni stan-
dardy), archivni data spolecnosti XYZ, s. r. 0., virtudlni data nachazejici se na internetu,

socialnich sitich a webovych strankach spolec¢nosti.

Pokud neni uvedeno jinak, jsou udaje uvedeny podle stavu platného a u¢inného k 1. 1. 2015.
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1 DANE

V pravnich predpisech Ceské republiky neni piesné definovan pojem daii. Pouze Listina
zakladnich prav a svobod, ktera je soudasti iistavniho poradku Ceské republiky, udéluje po-

vinnost platit dang. ,,Dané a poplatky lze ukladat pouze na zakladé zakona.* (Cesko, 1993)

Uloha dani v ekonomice je v dnesni dobé jiz viem zcela jasna: dané maji za tikol zajistit
prijmy do vetejnych rozpoctli a dopomoct k provadéni zamyslené fiskalni politiky. Jakykoliv
stat, ktery bude existovat, bude ke svému spravnému fungovani potifebovat finan¢ni pro-

stiedky.“ (Siroky, 2010, s. 1)

1.1 Definice dané

,Dan je definovana jako povinna, nenavratnd, zdkonem urcena platba do vefejnych rozpocti.
Je to platba neucelova a neekvivalentni. Dai se pravidelné¢ opakuje v ¢asovych intervalech,

nebo je nepravidelnd a plati se za urcitych okolnosti. (Kubatova, 2010, s. 15)

Zakonem povinn¢ stanovena platba se odlisuje od ptispévku, ktery se poskytuje dobrovolné.
Nenavratnosti dan¢ se rozumi, ze po zaplaceni dan¢ nevznikd narok na vraceni zaplacené

castky zpét, jako je tomu naptiklad u pijcky.

Dang¢ se plati, aniz by bylo dopfedu znamo, co bude v budoucnu z téchto prostiedkt finan-
covano, proto jsou dan¢ neucelné. Neekvivalentnost pro poplatnika znamena, ze nema narok

na protihodnotu ve stejné vysi, kterou na dani zaplatil. (Vancurova a Lachova, 2014, s. 10)

1 1 | 1 1
vybirana spravci
nenavratna neucelna neekvivaletni dané ve prospéch
verejnych rozpoctu

méni formu
vlastnictvi pénez

Obr. 1 Definice dané (Vancurova a Lachova, 2014, s. 19)
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1.2 Funkce dani

Autofi Siroky (2010, s. 13) a Kubatova (2010, s. 19) ve svych publikacich uvadéji, ze dang
maji pomahat vefejnym financim a vyplyvaji z hlavnich ekonomickych funkci vetejného

sektoru. Dale déli funkce dani pouze na alokac¢ni, redistribu¢ni a stabilizaéni.

Vancurova a Lachova (2014, s. 11) zastavaji nazor, Ze dan¢ se stdvaji nastrojem ekonomické

politiky statu a pozaduje se od nich vice nez naplnéni vefejného rozpoctu. V dnesni dobé

vvvvvv

e fiskalni,

e alokacni,

e redistribuéni,
e stimulacni.

e Stabilizaéni.

Fiskalni funkce dané¢ ma schopnost naplnit vefejny rozpocet. Jedna se o primarni funkci a

musi byt vzdy zachovana. (Vancurova a Lachova, 2014, s. 11)

Alokac¢ni funkce dan€ je vyvoldna selhdvanim efektivnosti trznich mechanizmti. Pti¢in trz-
nich selhani mize byt nékolik, naptiklad existence externalit, nedokonald konkurence ¢i

existence vetejnych statkd, aj. (Vancurova a Lachova, 2014, s. 11)

Redistribu¢ni funkce vychazi z rozdélovani diichodt od bohatsich k chudsim. M¢lo by platit,
kdo ma vice, bude platit vyssi dané. Ve skutecnosti je to velice obtizné. (Vanc¢urova a La-

chova, 2014, s. 12)

Dané jsou vhodnym nastrojem pro vyrovnani rozdili mezi bohatymi a chudymi. Socidlni
rozdily se snazi stat vyrovnavat prostfednictvim transfert. ,,Transferem se rozumi jedno-

stranny pohyb zbozi, sluzeb, penéz, apod. od jednoho subjektu ke druhému.* (Kubatova,

2010, s. 15)

Stimula¢ni funkce dané vyplyva z toho, zZe dané€ jsou vétSinou chapany jako Gjma, proto Se
subjekty snaZzi, co nejvice sVvou dantovou povinnost sniZit. Stat ddva moZnost rliznych daiio-
vych tspor ¢i naopak natizuje vyssi zdanéni, jestli se chovaji subjekty nezodpovédné ¢i pro-

tizakonng. (Vancurova a Lachova, 2014, s. 12)
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Stabiliza¢ni funkce zmirnuje vykyvy ekonomického cyklu. Podminkou je dodrzeni rozpoc-
tové kazné v dobach dobrych, kdy je potteba tvofit rezervy na horsi Casy. (Vancurova a

Lachova, 2014, s. 13)

1.3 Daiiovy systém Ceské republiky

Soustavu dani v Ceské republice upravuje zakon &. 212/1992 Sb. o soustavé dani. Dané jsou

jednou z nejdtlezitéjSich slozek ptijmu statniho rozpoctu.

Daiovy systém zahrnuje rovnéz vztahy mezi jednotlivymi danémi a pravidla, podle kterych
se dané vybiraji. Dafiovy systém Ceské republiky je ve svych hlavnich znacich velice po-
dobny systémim vyspélych zemich. Danové piijmy jsou tvofeny piibliznym podilem pfii-

mych a nepfimych dani. (Ministerstvo financi, 2014)

Do konce roku 2013 patfila mezi ptimé dané také dan dédicka a darovaci. Od 1. ledna 2014
vSak byly tyto dan¢ jako samostatné dané zruseny. Ptijmy z dédictvi jsou od dan¢ osvobo-
zeny a bezuplatnd plnéni (dary) jsou nyni pfedmétem dané z piijml. U fyzické osoby jesté
zélezi, od koho dar piijala a jak je velky, v nékterych ptipadech je totiz od dané z piijmt

osvobozena. (Ministerstvo financi, 2014)
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dan z movitych
véci

majetkové

dan silni¢ni

— primé
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|

dan z nabyti
nemovitych véci

dichodové

dan prijmu
fyzickych osob

dan pfijmu
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univerzalni
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Obr. 2 Schéma dariového systému Ceské republiky (viastni zpracovani)

Jiz od doby Adama Smithe se poZadavky kladené na danovy systém pfiili§ nezménily.

Smithe povaZoval za nejduleZitéjsi spravedlnost, efektivnost, pravni perfektnost a prihled-

nost. Soucasni autofi se li$i pouze v podrobnostech rozpracovani jednotlivych bodu. (Kuba-

tova, 2010, s. 42)
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Vancurova a Lachova (2014, s. 48) ve své knize kladou nasledujici pozadavky na soucasny

danovy systém:

e danova spravedlnost,

e danova efektivnost,

e pravni perfektnost,

e jednoduchost a srozumitelnost,

e spravné ovlivitovani chovani ekonomickych subjekta.

1.4 Klasifikace dani

Klasifikovat dané mizeme podle nékolika hledisek, naptiklad podle toho jak spliuji alo-

kacni, redistribucni ¢i stabiliza¢ni funkci dani.

klasifikace dani podle

|
darnového

dopadu objektu veliciny adresnosti sazby uréent

OECD

Obr. 3 Klasifikace dani podle riiznych hledisek (Kubdtova, 2010, s. 20-23)

Kubatova (2010, s. 20) ve své knize rozliSuje dan¢ podle vazby na dichod poplatnika:

e dané piimé,

e dané nepiimé.
Piimé dané plati poplatnik ze svého diichodu. Tyhle dan€ jsou neptenosné. Jedna se o dané
Z diichodu, majetkové dané a daii na hlavu. (Kubatova, 2010, s. 20)
Neptimé dané neplati poplatnik ze svého diichodu, ale ptevadi je na jiny subjekt. Dan je
pfenesena prostfednictvim zvySeni ceny. Jedna se o dané ze spotieby a obratii, dan z pfidané

hodnoty a cla. (Kubatova, 2010, s. 20)

Dalsim dtlezitym ¢lenénim podle Kubatoveé (2010, s. 20) jsou dané tfidéné podle objektu,

na ktery jsou ulozeny:

e 7 dtchodu,
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e ze spotieby,

e 7 majetku.
Podle charakteru veli¢iny, z niz se dan plati, se dané¢ tfidi na:
e kapitalové,
o bézné.
Objektem kapitadlové dané miize byt stavova veli¢ina vyjadiujici mnoZstvi, zdsobu nebo stav,

K urc¢itému okamziku. Dané kapitalové jsou majetkové dané.

Tokova veli¢ina je objektem bézné dané. Tokova veliCina zjistuje urcity ¢asovy interval,
ktery je ohraniCen, naptiklad rok, mésic, den. Za tokovou veli¢inu miiZzeme pokladat produkt,
dachod, ptidanou hodnotu, spottebu. Mezi dané bézné fadime dan¢ z dichodu, spotiebni,

dan z ptidané hodnoty. (Kubatova, 2010, s. 22)

Kubatova (2010, s. 22) dale klasifikuje dan¢ podle vztahu k platebni schopnosti poplatnika

na:

e 0sobni,

e inrem (=,,na véc”).

,Osobni dané jsou adresné a maji vztah ke konkrétnimu poplatnikovi tim, ze zohlednuji jeho

platebni schopnost.* Patii sem dan¢ placené fyzickymi osobami.

,Dan¢ in rem se plati bez ohledu na platebni schopnost poplatnika“ Jedna se o dan¢ spo-

tfebni, z ptidané hodnoty. (Kubatova, 2010, s. 22)
Klasifikace dani podle vztahu mezi velikosti dani a velikosti danového zakladu:

e stanovené bez vztahu ke zdanovanému zakladu,
e specifické,

e ad valorem (=“k hodnot&®).

,Dané stanovené bez vztahu ke zdaflovanému zékladu jsou dané pauséalni a z hlavy.“ Tuhle
dan plati vSechny subjektu. Pausalni dan nemusi byt pro vSechny stejnd, dan bere v uvahu

platebni schopnost poplatnika. (Kubatova, 2010, s. 22)

,Dang specifické jsou stanoveny podle mnozstvi jednotek dafiového zdkladu nebo mnozstvi
jednotek uzitecné vlastnosti v danovém zakladu (napt. pocet litrii ¢istého alkoholu).* Jedna
se o dan¢ jednotkové. Patii sem spotifebni dan¢, dané¢ domovni a pozemkové, které jsou sta-

novené podle rozméri daného objektu. (Kubatova, 2010, s. 23)
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,Dan¢ ad valorem se urcuji podle ceny danového zakladu.“ Mezi dan¢ ad valorem miizeme

zatadit dan z pfidané hodnoty nebo dan obratovou. (Kubatova, 2010, s. 23)

Podle danového urceni, tj. podle rozpoctu, do kterého plynou, klasifikujeme dané takto:

statni (ve federdlnich statech dan¢ federalni),
municipalni,

vyssich uzemnéspravnich celku,

svétenecké.

(Kubatova, 2010, s. 23)

Poslednim ¢lenénim dani podle Kubatove (2010, s. 23) je klasifikace dani podle OECD,

které rozdélujeme do Sest hlavnich skupin a poté do dalSich podskupin. Klasifikace dani do

skupin, ¢lenime takto:

1000 Dang z dtchodi, ziska a kapitalovych vynosi
2000 Piispévky na socidlni zabezpeceni

3000 Dané z mezd a pracovnich sil

4000 Dan¢ majetkoveé

5000 Dan¢ ze zboZi a sluzeb

6000 Ostatni dané
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2 MARKETING

,Marketing definujeme jako spoleensky a manazersky proces, jehoZz prosttednictvim uspo-
kojuji jednotlivci 1 skupiny své potieby a ptani v procesu vyroby a smény vyrobku ¢i jinych

hodnot.“ (Armstrong a Kotler, 2004, s. 30)

,Marketing v dnesnim pojeti je vysoce kreativni ¢innost, tézici jednak z napadu, ale hlavné
Z uméni prevést tyto ndpady do jejich konecné realizace. Je to Cinnost, ktera pieje lidem
vybavenych teorii a zkuSenostmi, zejména potom tém, ktefi dokaZou efektivni komunikaci
uvnitf i vné podniki prosadit jak zajmy zakaznikt, tak obchodni cile svych podniki.“ (Kasik

a Havlicek, 2009, s. 253)

Marketing je vSude kolem nas, velmi nas ovliviiuje v kazdodennim Zivoté, mnohdy aniz
bychom si to uvédomovali. Dobry marketing neni pouze vysledkem nahody, ale disledkem
peclivého planovani a provedeni. Marketingové oddéleni musi délat neustale rozhodnuti,
jaké prvky by mél obsahovat novy vyrobek, za jakou cenu ji uvést na trh, kde prodavat vy-
robky, kolik finan¢nich prostfedkl uvolnit na reklamu a propagaci. ,,Kvalitni a u€inny mar-

keting je nikdy nekoncici prace.* (Kotler a Keller, 2007, s. 43)

2.1 Marketingova komunikace

Marketingova komunikace oznacuje prostredky, pomoci kterych spolecnost informuje a pie-
svédCuje potencionalni zakazniky o svych vyrobcich. Marketingova komunikace poskytuje
spotfebitelim velké mnozstvi vyhod. Mtzou se dozvédét, kdo vyrobek vyrabi, o jakou se
jedna spole¢nost. Marketingova komunikace umoznuje svou znacku spojovat s uréitymi
misty, lidmi, akcemi, zaZitky, aj. Marketingova komunikace mlize mit obrovskou ndvratnost.

(Kotler a Keller, 2007, s. 574)

2.1.1 Marketingovy komunikaéni mix

Kotler a Keller (2007, s. 574) ve své knize uvadi nasledujici sloZzeni marketingového komu-

nika¢niho mixu, ktery se sklada ze Sesti hlavnich zptisobti komunikace:

1. Reklama — jakakoliv placena forma neosobni prezentace a propagace ideji, zbozi
nebo sluZeb urcitym subjektim
2. Podpora prodeje — kratkodobé pobidky slouZzici k podpote nakupu a prodeje vyrobku

¢i sluzby
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3. Udalosti a zazitky — ¢innosti a programy financované spole¢nosti za Gcelem vytvo-
feni kazdodenni nebo zvlastni interakce spojeni se znackou

4. Public relations a publicita — snahy o vybudovani pozitivnich vztahti k vetejnosti
pomoci riznych programti pro propagaci spole¢nosti ¢i svych vyrobkt

5. Direct marketing — pouzivani posty, telefonu, faxu, e-mailu, internetu k ptimé komu-
nikaci ze zdkazniky, moznost budovani dlouhodobych vztaha

6. Osobni prodej — osobni prezentace nabidky, zodpovidani otazek a zajistovani objed-

navek

podpora
rodeje
Marketingovy

direct
marketi
komunikacni
mix
osobni
prodej

public
relations

Obr. 4 Integrace marketingové komunikace (Kotler a Keller, 2007, s. 575)

2.1.2 Reklama

Reklama provazi lidstvo od doby, kdy vznikl obchod. Slovo reklama vzniklo z latinského

,reclamare®, coz znamena k¥icet, volat, znovu prodat. (Kobiela, 2009, s. 8)

Definice reklamy, schvalena Parlamentem Ceské republiky v roce 1995 upravuje Zakon &.
40/1995 Sb., o regulaci reklamy. ,,Reklamou se rozumi ozndmeni, ptfedvedeni ¢i jina pre-
zentace Sifené zejména komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti,
zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovi-
tosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkl, podporu poskytovani sluzeb, propagaci

ochranné znamky.* (Cesko, 1995)
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Tellis (2000, s. 24) ve své knize uvadi nasledujici definici reklamy. ,,Reklama je sdé€leni

firemni nabidky zdkazniklim prostfednictvim placenych medii.*

Podle Armstronga a Kotlera (2004, s. 630) je reklama jakakoli forma neosobni placené pre-

zentace a podpory prodeje vyrobkl, sluzeb ¢i myslenek ur¢itého subjektu.

Reklama nam vytvofi podvédomi o vyrobku, n¢kdy ovlivni potenciondlniho zakaznika, ze
da prednost nasemu propagovanému vyrobku piednost pred jinym. Reklama nadm nezaruci,
ze si zdkaznik dany vyrobek koupi, proto je nezbytné zajistit podporu prodeje vyrobku. (Kot-
ler, 2003, s. 108)

Spole¢nost by si méla v prvni fadé polozit zakladni otazku: ,,Pfinese reklama vice spokoje-
nych zdkazniki, nez kdyZ podnik vynaloZi tutéZ financni ¢astku na zdokonaleni vyrobku,

zlepsSeni sluzeb nebo ziskani vétsich zkusenosti s danou znackou?* (Kotler, 2003, s. 109)

Nejlepsi reklamu tvoii spokojeni zdkaznici. Cim vice spokojenych zakaznikl spolecnost ma,

o to méné musi vynakladat finan¢ni prostfedky na reklamu.

2.1.2.1 Uéel reklamy
Ugel reklamy vidi Jakubikova (2013, s. 308) v nasledujicich principech:

e propagovani produktu, firmy nebo organizace a zalezitosti,
e podpora primarni a selektivni poptavky,

e kompenzace reklamy konkurentt,

e pomoc prodejnimu persondlu,

e zvySeni uzivani produktu,

e piipomenuti a zdiraznéni produktu,

e snizeni vykyvl odbytu.

2.1.2.2 Cile reklamy

Reklama musi respektovat aktualni trendy, vyuzivat nejmodernéjsi prostiedky, proto se cile

reklamy velice rychle méni. Existuji zakladni cile, které jsou neménné.
Mezi zakladni cile reklamy povazuje Pospisil a Zavodna (2012, s. 19):

e Informativni cile — i€elem je vyvolat u spotiebitelll zajem. Informovat spotiebitele o

novych vyrobcich ¢i sluzbach, upozornit na jeho parametry a vlastnosti.
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Presvédcovaci cile — maji pfimét spotiebitele k okamzitému nakupu vyrobku ¢i
sluzby.
Pfipominaci cile — udrzeni vyrobku ¢i sluzby v podvédomi spotiebitele, pfipomenou,

ze brzy budou vyrobek potiebovat.

2.1.2.3 Rozdéleni reklamy a klasifikace jejich typi

V dnesni dobé¢ Ize prakticky, kterékoliv misto ¢i pfedmét proménit v reklamu. Reklamu mu-

zeme nalézt na domech, autech, billboardech, v podobé¢ reklamnich letackti ve schrankach,

v supermarketech. Reklamu nalezneme ve vSech dopravnich prostfedcich, mobilech, inter-

netu. Dokonce reklamu mtizeme najit na ovoci a zelening. (Pospisil a Zavodna, 2012, s. 26)

Rozliseni reklamy mizeme rozdélit do dvou velkych zakladnich skupin na reklamu elektro-

nickou a na fyzickou reklamu.

Mezi reklamu elektronickou mtzeme zaradit:

Televizni reklama — nejznaméjsi, nejoblibengjsi a nejpouzivanéjsi reklama. Dokaze
oslovit nejsirsi publikum a ptsobi zaroven na zrak a sluch.

Rozhlasova reklama — nazyvana mobilnim médiem, da se poslouchat v auté, pfi
sportu, na zahradé.

On-line reklama — pomérné novy prostfedek reklamy. Prostfednictvim internetu
umisténa v textu ¢lanki, na socialnich sitich, e-mailu, on-line inzerce.

Product Placement — vyzdvihovani komer¢nich znacek do produkti televizni ¢i ki-

nematografické tvorby.
(Pospisil a Zavodna, 2012, s. 27-28)

Reklamu fyzickou rozd€lujeme na:

Reklama v tisku — nejpouzivangjsi reklamni komunikace. Typické jsou textové inze-
raty doplnéni malym obrazkem.

Outdoorova reklama — neboli venkovni reklama. NejstarSim typem reklamy. Pi-
vodné psana na papyrus a desticky v Babylonii a Egypté oznamujici n€které udalosti,
trhy, apod.

In-store reklama — velice oblibena v dne$ni dob¢. Reklama na nakupnich vozicich,

reklamni videa, ter¢iky na regélech ¢i reklama nalepend na zemi prodejny.

(Pospisil a Zavodna, 2012, s. 29-30)
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2.1.2.4 Druhy médii a jejich charakteristiky

Vybér médii je velice dilezity. Musime znat dosah, frekvenci a dopad jednotlivych médii.
Mezi hlavni druhy médii mizeme zatradit naptiklad noviny, Casopisy, televize, venkovni re-
klamu ¢i on-line reklamu. VSechny druhy médii maji své vyhody i nevyhody. (Armstrong a
Kotler, 2004, s. 653)

Mezi druhy medii miizeme zafadit:

e noviny,

e Casopisy,

e rozhlas,
o televize,
e internet,

e venkovni reklama,

e alternativni reklama.

2.1.2.5 Nové formy reklamy

S neustale se vyvijejicim trhem a pokrokem spole¢nosti, se i vynalézaji nové formy reklamy.
Jak se jesté vice dostat do podvédomi zakaznika. Firma, kterd je schopna odhadnout trendy

budoucnosti je vzdy o krok doptedu, tim ziskava velkou vyhodu nad ostatnimi.
Za nové formy reklamy povazuji PospiSil a Zavodna (2012, s. 95):

e Internetova reklama

e Product placement - reklama ve filmech a serialech se objevuje jako pfirozena sou-
cast déje. Reklama nesmi byt v pofadech pro déti.

e Mobilni reklama

¢ QR kody — smésice ¢ernobilych ¢tverecku, jejichz vyuziti je Siroké. Pomoci ¢tecky
QR kodu se nam ukaze konkrétni stranka, konkrétni produkt. Rozsifena po celém

svEteé a stava se ¢im dal tim vice popularné;si.

Internetova reklama

Internetova reklama je mladé odvétvi, které roste velmi rychle. Neustdle se hledaji nové
zpiisoby jak oslovit zdkaznika. Meziro¢ni nartsty investic do reklamy na internetu se pohy-
buji okolo 25 %. Internetovy trh si tak dlouhodobé& drzi nejvyssi dynamiku ze vSech médii.

(Mlada fronta a. s., © 2015)
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Mezi internetovou reklamu muzeme zafadit:

e Banner,

e Streaming video,

* Pop-up,

e Bent,

e Directmailng,

e PR ¢lanky,

e Blogy a mikroblogy,

e Socialni sité€,

e Advergaming — reklama hrou.

(Pospisil a Zavodna, 2012, s. 95-100)

Guerilla marketing

Pojem Guerilla marketing byl oficialné poprvé pouzit v roce 1984 v knize Guerrilla marke-
ting, kterou vydal zakladatel a otec tohoto sméru Jay Conrad Levinson. Jay Conrad Levinson
definuje GM jako nekonven¢ni marketingovou kampar, jejimz ucelem je dosazeni maxi-
malniho efektu s minimem zdroji. Vyuziti Guerilla marketingu neni nijak omezeno. Dule-
zitou roli pfitom hraje cena, ktera je oproti tradi¢ni reklameé mnohem nizsi. Nejdrazsi na celé
guerilla kampani je ¢as, napad, kreativita, duvtipnost a né¢kdy i Spetka drzosti. (Guerrilla
Communication ©, 2010)

2.1.3 Propagace podpora prodeje

Propagace je nepostradatelnou soucasti vaSeho podnikani.

Kazda firma potiebuje propagacni materidly, které predstavuji vetejnosti jeji produkty ¢i

sluzby.

Jedna se ptedevsim o:

e katalogy,
e letaky,

o plakaty,
e brozury,

e Stitky produktt,
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e hlavi¢kovy papir,
e Vizitky,
e polepy aut.
(iPODNIKATEL.CZ, © 2011 — 2014)
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3 ZPUSOBY UCTOVANI NAKLADU NA REKLAMU A
PROPAGACI

Uttovani upravuje Zakon &. 563/1991 Sb., o Getnictvi (,ZU), v platném znéni, Vyhlaska
¢. 500/2002 Sb., kterou se provadéji néktera ustanoveni ZU, v platném znéni (,,VPU*). Dale
musime brat na zietel dafiové zdkony, konkrétné Zakon ¢. 586/1992 Sb., o danich z piijmi

(,,ZDP*), Zakon ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty (,,ZDPH®).

3.1 Vydaj versus naklad

Naklad a vydaj neni totéz. Vydaj predstavuje ubytek penéznich prostiedki, aniz by se zkou-
mal ucel vynalozeni. Mlize nastat situace, kdy se vydaj a ndklad uskute¢ni ve stejnou dobu,
ale nemusi to byt pravidlem. Vydaj se eviduje na strané ,,dal“ (D) rozvahovych G¢tu aktiv-

nich.

Naklady jsou hmotné toky vyjadiené v penézich, nemusi se jednat o ubytek penéz. Hlavni
rozdil je, ze u nakladu je vymezeny ucel budouci hodnoty. Naklad ptimo ovliviiuje hospo-
darsky vysledek, coz vydaj ne. Naklady také musime ¢asove rozliSovat, je-li to nutné. (Kan-

dlerova, 2014)

3.2 Naklady z ucetniho hlediska a jejich ¢lenéni

Cesky téetni standard (CUS) pro podnikatele &. 019, Néklady a vynosy, stanovuje zakladni
postupy uctovani naklada a vynost za ucelem docileni souladu pti pouzivani ac¢etnich metod
G¢etnimi jednotkami. Ceské ucetni standardy pro Gcetni jednotky, které uétuji podle vy-

hlasky ¢. 500/2002 Sb.

,Cilem tohoto standardu je stanovit podle zédkona ¢. 563/1991 Sb., o Gcetnictvi, ve znéni
pozdé&jSich predpisi, (dale jen "zdkon") a vyhlasky €. 500/2002 Sb., kterou se provadeji né-
ktera ustanoveni zdkona ¢. 563/1991 Sb., o ucetnictvi, ve znéni pozd¢jSich predpist, pro
ucetni jednotky, které jsou podnikateli i¢tujicimi v soustavé podvojného ucetnictvi, ve znéni
pozdé&jSich predpist, (dale jen "vyhlaska") zakladni postupy uctovani ndkladf a vynost za

gelem docileni souladu pii pouzivani téetnich metod uéetnimi jednotkami.“ (Cesko, 2002)

Néklady jsou vynaloZené prostfedky za ti€elem dosaZeni vynost v daném ucetnim obdobi.
Néklady se eviduji na strané ,,ma dati (MD) ndkladovych uctl v uctové tfidé 5. Naklady

se dale déli do tctovych skupin:

e 50 — Spotiebované nakupy
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e 51— Sluzby

e 52 — Ostatni naklady

e 53— Dan¢ a poplatky

e 54 — Jiné provozni naklady

e 55— Odpisy, rezervy, komplexni naklady p#istich obdobi a opravné polozky v pro-
vozni oblasti

e 56 — Finan¢ni naklady

e 57— Rezervy a opravné polozky ve finan¢ni oblasti

e 58 — Mimotadné naklady

e 59— Dan¢ z prijmi, prevodové ucty a rezerva na dan z ptijmu
(Cesko, 2002)

Dal3im diilezitym Eeskym uéetnim standardem je CUS &. 017 — Zuétovaci vztahy, odst. 3.11.

¢asoveé rozliSeni.

3.3 Danova uznatelnost nakladua

Dailova uznatelnost néklada je velmi dilezita pro toho, kdo vede dafiovou evidenci nebo
ucetnictvi. Cim vice mame danove uznatelnych nakladd, tim snadnéji lze optimalizovat da-

novy zaklad a dosahnout tak nizsi dané.

Tuhle problematiku upravuje Zakon ¢. 586/1992 Sb., o danich z ptijmi, ktery se zaméiuje
na vydaje (ndklady), které neni mozné uplatnit jako danové uznatelné. Najdeme v ném také
vyjimky.
Pro daniovou uznatelnost nakladi musime splnit ¢tyfi zakladni pravidla, a to, Ze naklady:

e souvisi s dosazenim piijma,

¢ jsou evidovatelné,

e jsou prokazatelné,

e nejsou vyloucené zdkonem o danich z piijmu.

(Uvirova, 2013)
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3.4 Vydaje (naklady) na reklamu a propagaci

Zadné specialni danové ustanoveni nefesi otazku danové ucinnosti vydaji (ndkladd) na re-

klamu a propagaci. Takze se lze opfit pouze o obecné ustanoveni § 24 odst. 1 ZDP:

,»Vydaje (naklady) vynalozené na dosaZeni, zajisténi a udrzeni zdanitelnych pfijmi se pro
zjisténi zékladu dané odectou ve vysi prokazané poplatnikem a to ve vysi stanovené timto

zékonem a zvlastnimi predpisy* (Markova, 2015, s. 33)

Pokud vede poplatnik ucetnictvi, musi byt v souladu s § 23 odst. 1,2 a 10 ZDP. ,,Zakladem
dan¢ je rozdil, o ktery ptijmy, s vyjimkou piijmi, které nejsou predmétem dané, a piijmu
osvobozenych od dané, prevysuji vydaje (naklady), a to pfi respektovani jejich vécné a Ca-
sové souvislosti v daném zdanovacim obdobi; rozdil se upravi podle tohoto zdkona.* (Mar-

kova, 2015, s. 26)

V tucetnictvi plati zdsada ¢asové a vécné souvislosti, kterd souvisi s reklamou a propagaci.
Tuhle zasadu zpravidla pouzivame nejcastéji u sluzeb. Reklama vécného charakteru zahr-
nuje napiiklad rozdévani letaki, reklamnich pfedméta, ochutnavkové akci, poskytovani ob-

chodnich vzorki. Uétujeme o zasobach nebo p¥imo o spotfebé materialu. (Pilafova, 2015)
V ucetnictvi se nejcastéji vyskytuji tyto €etni operace:

e sluzby — inzerce, najemné na vystavach, najmy reklamnich ploch

e spotfeba materidlu — reklamni pfedméty, letaky, plakaty, billboardy, katalogy, pre-
zenta¢ni cd, dvd a flash disky, vizitky, aj

e zasoby vlastni vyroby — obchodni vzorky, ochutnavky

e z4soby zbozi — poskytovani obchodnich vzorkl nakoupeného zbozi

e nehmotny majetek — televizni spoty, filmy

(Pilafova, 2015)

3.4.1 Uketni a daiové hledisko reklamnich a propagaénich piedméti

Reklamni predmét je definovan v ustanoveni § 25 odst. 1 pism. t) ZDP, ktery stanovi, ze
»za vydaje (ndklady) vynaloZené k dosaZeni, zajisténi a udrzeni pfijmi pro daniové ucely
nelze uznat zejména vydaje na reprezentaci, kterymi jsou zejména vydaje na pohosténi, ob-

Cerstveni a dar; za dar se nepovazuje reklamni nebo propagaéni pfedmét, ktery je opatien
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jménem nebo ochrannou znamkou poskytovatele tohoto pfedmétu nebo ndzvem propagova-
ného zbozi nebo sluzby, jehoz hodnota bez dané z pridané hodnoty neptesahuje 500 K¢, a

ktery neni s vyjimkou tiché¢ho vina pfedmétem spotiebni dané.* (Markova, 2015, s. 39)

Tiché vino je takové vino, které neni Sumivym vinem. Sumiva vina nebo pivo nikdy nelze

zauctovat jako danovy naklad.

S reklamnimi a propagacnimi predméty je nutné brat v uvahu i zakon ¢. 235/2004 Sb., o dani
z pridané hodnoty. § 13 odst. 8 pism. ¢) ZDPH tika, ze za reklamni ptedmét 1ze povazovat

pouze predmét, jehoz potizovaci cena bez dané nepfesahne 500 K¢&. (Markova, 2015, s. 123)

Nakup reklamnich predméth uctujeme jako nadkup zasob na ucet 112 nebo 132 na strané¢ MD.
V praxi se Casto dava piednost uctovani zptisobem B (ucty 501, 504 na MD), na konci ucet-
niho obdobi si musime dat pozor na zuctovani zbylych nerozdanych predmétd. Splinuje-li

reklamni pfedmét definici podle ZDP, jedna se o danové ti¢inny néklad.

Pokud reklamni pfedmét nespliuje definici podle ZDP, jedna se o danové neu€inny naklad

a uCtuje na ucet 513 — Naklady na reprezentaci. (Pilafova, 2015)
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Obchodni spolecnost XYZ, s. r. 0. je platcem DPH. Z divodu reklamy a propagace své ¢in-

nosti si objednala u reklamni agentury nasledujici predméty:

e 500 ks flash diskti s logem spole¢nosti v jednotkové cené 200 K¢ bez DPH
e 100 ks mikin s logem spole¢nosti v jednotkové cené 550 véetné 21% DPH

e 20 ks lahvi Sumivého vina Vv jednotkové cen¢ 250 K¢

Tab. 1 Uctovani reklamnich a propagacnich predmétii (Dérgel, 2010)

Poradi Doklad Popis ucetniho piipadu Cistka MD
v K¢

1 VPD  Nakup 500 ks flash s logem spole¢nosti 121 000 211
cena bez DPH 100 000 112
21% DPH 21000 343

2 VUD  Piedani reklamniho pfedmétu zékaznikovi 200 501 112
flash

3 VPD  Nakup 100 ks mikin s logem spole¢nosti 55 000 211
cena bez DPH 45400 112
21% DPH 9600 343

4 VUD  Pfedani reklamniho pfedmétu zakaznikovi 454 501 112
mikina

5 VPD  Nékup 20 ks reklamniho vina 5000 112 211

6 VUD  Piedani reklamniho ptedmétu zakaznikovi 250 513 112

vino
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3.4.2 Uketni a danové hledisko reklamy a propagace z hlediska reklamnich sluzeb

Za reklamni sluzby lze povazovat inzerci v ¢asopisech, novinach, spoty v radiu, rozhlasu ¢i
televizi. Inzerce na internetu prostfednictvim bannerd. Za reklamni sluzbu Ize povazovat i

polepy aut. (Podnikator.cz ©, 2012)

Danova uznatelnost nadkladti na reklamni sluzby neni nijak omezena. Plati obecné pravidlo
podle § 24 odst. 1 ZDP ,,Vydaje (ndklady) vynalozené na dosaZeni, zajisténi a udrzeni zda-
nitelnych ptijmu se pro zjiSténi zdkladu dan€ odectou ve vysi prokazané poplatnikem a to ve

vysi stanovené timto zakonem a zvlastnimi predpisy* (Markova, 2015, s. 33)

Spolecnost musi mit fadné¢ zdokumentované veskeré reklamni sluzby, aby byly odstranény
veSkeré pochybnosti o poskytnutych sluzbach. Napiiklad pfi polepeni aut znackou spolec-

nosti fotodokumentaci o umisténi reklamy na auté. (Lukasova, 2012)

Reklamni sluzby se Gc¢tuji na strané MD 518, na strané D 321 nebo 211 (221). U nékladi je
potieba sledovat ¢asové hledisko. Pokud dojde k zaplaceni ¢i fakturovani v tomto Géetnim

obdobi a realizace inzerce bude v nasledujicim ucetnim obdobi, je nutné ¢asove rozlisit na-

klady pomoci u¢tu 381 Naklady piistich obdobi. (Podnikator.cz ©, 2012)

Naklady pfistich obdobi upravuje Cesky uéetni standard pro podnikatele ¢. 017, Zuétovaci
vztahy. ,,Néklady ptistich obdobi se uctuji vydaje bézného obdobi, jez se tykaji nakladi
v priStich obdobich, a sice konkrétnich jednotlivych Gcta v uctové tiidé 5, napiiklad nédklady
piedplatného, inzerce v Casopisech...; zictovani nakladii pfistich obdobi na ptislusny ucet
nakladf se provede v Giéetnim obdobi, s nimZ ¢asové rozlisené naklady souviseji. ., (Cesko,

2002a)

3.4.3 Utetni a daiiové hledisko poskytovani vzorki

Vzorky dodévaného zboZi jsou pro obchodni partnery nebo zédkazniky velice dilezité. Nékdy
je nutnost poskytnout vzorky kvili porovnani vzhledu, barev, kvality materialu, aj. Nejedna
se pfitom o dar nebo 0 naklady na reprezentaci spole¢nosti podle § 25 odst. 1 pism. t) ZDP.
Vzorky se poskytuji jako podpora prodeje vlastniho zbozi. Na vzorku miize spole¢nost vy-
svétlit prokazatelné a nazorné€ vyhody svych vyrobku ¢i zbozi. Z tohoto hlediska poskytnuti

vzorki spada mezi naklady reklamniho charakteru. (Dérgel, 2010a)

Danova uznatelnost poskytovani vzorkl se odviji od naplnéni obecnych podminek podle §

24 odst. 1 ZDP ,,Vydaje (naklady) vynalozené na dosazeni, zajisténi a udrzeni zdanitelnych
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prijml se pro zjisténi zdkladu dané odectou ve vysi prokdzané poplatnikem a to ve vysi

stanovené timto zdkonem a zvlastnimi predpisy* (Markova, 2015, s. 33)
Vzorky se vétSinou poskytuji za ucelem:

e Propagace svych vyrobki a to pii pfilezitosti uvedeni na trh ¢i pro ziskani nového
zakaznika. Jedna se o ndklady na reklamu, které jsou obecné danove uznatelné.

e Nasledného zvyseni objemu prodeje téchto vyrobki a tedy zvyseni zdanitelnych pii-
jmu. Zvyseni je vyvolano napiiklad vys$Simi objedndvkami stavajicich zakazniki,
ziskani objednavek od novych zdkaznikl. Jedna se tedy o naklad vynalozeny na do-
sazeni nebo udrzeni zdanitelnych ptijmu.

e (Ocekavani protiplnéni ve forme naslednych objednavek zbozi ¢i ziskani noveého za-
kaznika. Pfedané vzorky zboZzi by tak nemély byt klasifikovany jako dar, jelikoz neni

naplnén hlavni rys daru - absence protiplnéni ze strany piijemce.

Pro danovou uznatelnost nakladi by méla byt spolecnost schopna dokazat, ze tyhle naklady

byly vynaloZeny na dosazeni, zajisténi a udrzeni zdanitelnych ptijma. (Burda, 2011)

Podle zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty § 13 odst. 8 pism. ¢) ZDPH ,,Za
dodéni zbozi se nepovazuje poskytnuti obchodnich vzorka bez uplaty v rdmci ekonomické
¢innosti.* (Markova, 2015, s. 123) Nejedna se tedy o zdanitelné plnéni. V souladu ze zéklad-
nim principem DPH, kdy pfedmétem této dan¢ jsou zasadné pouze Uplatna plnéni. V nékte-
rych ptipadech se jedna i beziplatna plnéni, nikoli ale bezuplatné poskytnuti obchodnich

vzorkl. Podle § 2 ZDPH bezuplatné poskytnuti vzorkl neni viibec pfedmét dané z pridané

hodnoty. (Dérgel, 2010a)

Poskytnuti vzorkl zatuctujeme jako provozni ndklad na 501, poptipadé€ na 504, na stran¢ MD

ana 112 (132) na stran¢ D. (Adam & Adam © 2013)

Pokud se jedna o dlouhodobé&jsi propagaci, naptiklad vybaveni studia ukazkovymi vyrobky,

musime casové€ rozlisit ndklady prostifednictvim komplexnim nakladi ptistich obdobi.

Komplexni néklady piistich obdobi (382) upravuje Cesky uéetni standard &. 017 pro podni-
katele. Jedna se o prechodny tcet aktivni. ,,Na tomto Uctu se Uctuji naklady a vydaje ptistich
obdobi, jeZ se sleduji ve vztahu k danému ucelu, naptiklad ndklady na piipravu a zdb&h
vykontll a ndklady na vyzkum a vyvoj (pokud se ¢asové€ rozliSuji), ndklady na dlouhodobou
propagaci, naklady na piedzasobeni (na skladovani); zi¢tovani komplexnich néklada ptis-

tich obdobi se provede v ucetnim obdobi, s nimz Casové rozlisené naklady vécné souviseji,
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nejpozdéji vSak do Ctyf let od zauctovani ndkladii na piislusny tcet Gctové skupiny 38 -
Ptechodné ucty aktiv a pasiv, s vyjimkou ptipadi vyplyvajicich ze smluv, respektive plat-

nych piedpisi.* (Cesko, 2002a)

Tab. 2 Uctovani komplexnich nékladii pristich obdobi (Cardovd, 2011)

BéZné ucetni obdobi Castkav K& MD

Vznik riznych druht naklada 1000000 5xx  Aktiva,
e podle riznych dokladi B

Zuctovani komplexnich nakladi piiStich obdobi 1000000 382 555

(v obdobi zauctovani jednotlivych nakladi)
e podle interniho ucetniho dokladu

Pristi ucetni obdobi
Vyuctovani podilu na komplexnich nakladech pfistiho 250 000 555 382
obdobi v prvnim roce vyuzivani projektu

e podle interniho ucetniho dokladu

3.4.4 Uketni a daiiové hledisko motivace zakazniki

Motivovat zakazniky Ize rGznymi zplsoby, naptiklad poskytnuti slevy, darku k ndkupu ¢i

zakoupeni tfi vyrobki za cenu dvou.

3.4.4.1 Poskytnuti slevy

Slevu mize dodavatel poskytnout formou sniZeni cen u vybranych produktii, vybrané sku-
pin€ odbératelll, na zaklad¢ doloZeni urcitych skutecnosti nebo prostfednictvim slevovych

karet.

Slevu Ize poskytnout v rtizné fazi obchodniho kontraktu. Poskytnout slevu mtize spole¢nost

pted uskute¢nénim plnéni nebo po splnéni uréitych podminek. (Brychta, 2011)

Pokud poskytne dodavatel slevu jesté pred uskute¢nénim plnéni, tj. pfed dodanim zbozi nebo
poskytnuti sluzby, z pohledu tcetnictvi se takova sleva projevi niz§im vynosem. Podle § 36
odst. 5 ZDPH ,,zaklad dané snizime o slevu z ceny, pokud je poskytnuta ke dni uskute¢néni
zdanitelného plnéni.*, z toho vyplyva, Ze neni potieba dodatecné opravovat daitové doklady.

(Brychta, 2011)
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Ustanoveni §23 odst. 7 ZDP uvadi: ,,Lisi-li se ceny sjednané mezi spojenymi osobami od
cen, které byly sjednany mezi nespojenymi osobami vV béznych obchodnich vztazich za stej-
nych nebo obdobnych podminek, a neni-li tento rozdil uspokojivé dolozen, upravi se zaklad
dan¢ poplatnika o zjistény rozdil.* (Markova, 2015, s. 28) Kviili tomuto ustanoveni poskyt-
nuti slevy pouze spojené osob¢ by bez nalezitého zdtivodnéni spole¢nosti mohlo vést k sank-

cim ze strany spravce dan¢.

Cast&jsim pripadem byva poskytnuti slevy po uskuteénéni plnéni. Pfedpokladem poskytnuti
slevy musi byt splnény pfedem stanové podminky, naptiklad vySe odbéru zbozZi z uplynulé

¢tvrtleti nebo kalendaini rok, nebo pfi splnéni platebnich podminek. (Brychta, 2011)
Nejcastéji jsou slevy poskytovany formou bonusu nebo skonta.

»Skonto je nastroj, jehoz pomoci se dodavatel snazi podpofit co nejrychlejsi thradu od od-
bératele, aby ziskal finan¢ni prostfedky, které mize pouzit pro podnikdni. Zakaznik ziska
slevu v ptipadé, Ze plati thned hotové nebo pfed dohodnutou lhitou splatnosti. Proto se
skonto ujednédva uz pii fakturaci, a to bud’ jako cenova podminka pti uréeni ceny zbozi, nebo

jako finan¢ni zvyhodnéni pii pfed¢asné (nebo vEasné) thradé. (Chlada, 2013)

,Bonus je cenové zvyhodnéni, které dodavatel poskytuje zpravidla pti odbéru vétsiho mnoz-
stvi zbozi, nebo pii prekroceni urcité hodnoty fakturace v konkrétni doddvce. Bonus muize
byt poskytnut i formou naturalniho plnéni, kdy se nejedna o snizeni ceny, ale o poskytnuti

zboZi bez uplaty.“ (Chlada, 2013)

Pti poskytnuti slevy po uskutecnéni plnéni musime brat v tivahu dainové 1 ucetni hledisko,
zejména § 42 odst. 1 pism. b) ZDPH ,,Platce opravi zéklad dan¢ a vysi dan¢ pfi snizeni, pti
zvySeni zakladu dané podle § 36 a §36a, ke kterému dojde po dni uskutecnéni zdanitelného

plnéni.* (Markova, 2015, s. 130)

Nejcastéji jsou bonusy Uctovany do provoznich ndkladl 548 a skonta do ndkladt finan¢nich
568. Poskytnutd sleva se miize u dodavatele snizovat pfes vynosy 601 nebo 604 na strané
MD. Cesky uéetni standard pro podnikatele &. 019 v popise uétovani uvadi: ,,Slevy a srazky
jsou u dodavatele soucasti trzeb, mohou vsak byt pro né zfizeny samostatné analytické ucty.
Za slevy a srazky se povazuji vSechny polozky bez zietele k tomu, zda zdkaznik mél predem
na slevu narok, ¢i zda jde o slevu dodateéné uznanou, napiiklad pro $patnou jakost.* (Cesko,
2002)
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Tab. 3 Uctovani poskytnuti slevy u dodavatele (Brychta, 2011)

Datum Popis ucetni operace CastkavKeé MD D
Vice riuznych Celkova castka faktur za zbozi v 1.Q/2015 181500 311
plnéni
v 1.Q/2015 e cena bez DPH 150 000 604

e 21% DPH 31500 343
31. 3. 2015 Poskytnuta sleva 2% za vysi odbéri 3630 311

v 1.Q/2015
3000 604
e cenabhez DPH 630 343
e 21% DPH

Pokud by poskytnuti slevy zasahovalo do vice u€etnich obdobi, nesmime, zapomenout na

dodrzeni ¢asového hlediska, tj. ¢asove rozliSeni naklada a vynost.

3.4.4.2 Darek k zakoupenému zboZi ¢i sluibé

Jestlize spole¢nost poskytne darek k zakoupenému zbozi ¢i sluzby, nejedna se 0 dar podle
§25 odst. 1, pism. t) ZDP. Ve skutecnosti se jedna o jakousi slevu v nepenézni forme. Jedna
se napiiklad o akci 2+1 vyrobek zdarma nebo pii koupi dioptrickych bryli pouzdro zdarma.
Ve skute¢nosti se jednd pouze o marketingovy nastroj podporujici prodej cenovymi a ob-

chodnimi podminkami formou specifickych slev. (Dérgel, 2011)

Zadny konkrétni paragraf nefesi dafiovou Gi¢innost vynalozenych nakladi na tento druh akce.
Plati zde obecné pravidlo uvedeni v § 24 odst. 1 ZDP ,,Vydaje (ndklady) vynaloZené na
dosazeni, zajiSténi a udrzeni zdanitelnych pifjmi...* (Markova, 2015, s. 33), a § 23 odst. 1,
2a 10 ZDP.,... a to pii respektovani jejich vécné a Casové souvislosti v daném zictovacim

obdobi.* (Markova, 2015, s. 26)

Pfi uctovani na strané dodavatele ptijde o bézné vyskladnéni zasob pies ucet 501 nebo 504
na strané MD a 112 nebo 132 na strané D. Souvisejici vynos bude skryt v i€tované cené za

odbér zbozi ¢i sluzby, se kterymi je poskytnuti darku spojeno. (Brychta, 2011)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 CHARAKTERISTIKA OBCHODNI SPOLECNOSTI XYZ, S. R. O.

Obchodni spole¢nost XYZ, s. 1. 0. je predni cesky dodavatel Span¢lskych obklada a dlazeb
se zaméfenim na koupelny, ostatni interiéry i1 exteriéry, se specializaci na retro dlazby a ob-

klady a moderni designové koupelny.

V ramci vybaveni koupelen dodéava taktéz nejprestiznéjsi znacky sanitarni keramiky, van,

sprchovych koutli, vodovodnich baterii, nabytkti do koupelny a koupelnovych doplnki.

Dale provadi stavebni ¢innosti spojené s realizaci koupelen a na miru vyrabi kuchyné, kou-

pelnovy nabytek, skiin¢ a jiny doplikovy sortiment.

Spole¢nost XYZ, s. r. 0. ma sit’ vlastnich prodejen v Praze, Brn¢, Uherském Hradisti a ve
Zlin¢. V oblasti velkoobchodniho prodeje a distribuce ma vice nez 300 prodejnich zastou-

peni v Ceské republice a na Slovensku.

ZaloZeni: 1996

Sidlo: Uherské Hradisté

Pravni forma: Spolecnost s rucenim omezenim

Statutarni organ: 2 jednatelé, kazdy jednatel zastupuje spolecnost samostatné
Vlastnik: 1 spole¢nik, 100% podil

Pocet zaméstnancti: vice nez 50 zaméstnancii

Soucasti sluzeb spolecnosti je poskytnuti ndvrhu a 3D vizualizace koupelny €1 jinych prostor
dle poZzadavkl zakazniki. Sluzba je hodné vyuZivana a spole¢nost XYZ, s. r. 0. poskytuje

prvotiidni servis a kvalifikovany personal pfi realizaci téchto navrha.

Obr. 5 3D navrhy dle poZadavkii zakaznikit (XYZ, s. r. o., 2015)
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4.1 Cil obchodni spole¢nosti

Hlavnim cilem spole¢nosti XYZ, S. r. 0. je udrzeni a dal$i prosazovani dobrého jména spo-
le¢nosti jako ptedniho dodavatele obkladt a dlazeb, zamé&feného na naro¢nou klientelu, na-
bizejiciho komplexni sluzby ,,na klic* nejen pfi stavbé a rekonstrukei koupelen, ale i dalSich

staveb v interiéru i exteriéru.
Vedeni spolecnosti se zavazalo k osobni aktivité pti:

e Budovani, udrzovani a neustalém zlepSovani systému managementu.
e Trvalém zajiStovani kvality nabizeného zbozi a sluzeb a rozsitovani nabizen¢ho sor-
timentu.

e ZajiStovani odpovidajici urovné propagace spolecnosti.

4.2 Vztah k zakaznikum

Ve vztahu k zékaznikim se spolecnost XYZ, s. r. o. fidi témito zasadami:

e Té&sna spoluprace se zdkaznikem pii specifikaci jeho pozadavka je zdkladem pro spl-
néni jeho predstav a dosazeni jeho maximalni spokojenosti.

e Kbvalita, pruznost a rychlost realizace zakdzek jsou zakladnimi ptfedpoklady pro zis-
kani dobrych referenci a rozSifovani a stabilizace sit¢ zakaznik.

e Uroveti propagace a prezentace spolednosti musi odpovidat kvalité nabizeného zbozi

a pozadavkim zékaznického portfolia.

(Vnitini smérnice spole¢nosti XYZ, s. r. 0., 2015)
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4.3 Organizacni struktura obchodni spole¢nosti XYZ, s. r. 0.
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Obr. 6 Organizacni struktura spolecnosti XYZ, s. r. o. (.
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5 ANALYZA MARKETINGOVYCH AKTIVIT V OBCHODNI
SPOLECNOSTI XYZ, S. R. O.

Dobra reklama a propagace je pro kazdou spole¢nost velmi dulezita, bez ni v dnes$ni dobé

nelze zajistit dlouhodobou prosperitu spole¢nosti.

XYZ, s. r. 0. vyuziva nejriaznéjsi zpisoby reklamy a propagace své spole¢nosti, aby zista-
vala 1 nadale v podvédomi zédkazniki stavajicich 1 potencionalnich, tim si udrZela misto na
trhu jako pfedniho dodavatele obkladd a dlazeb. Jednim z mnoho zptsobt pro prosazovani
dobrého jména spolecnosti, XYZ, s. I. 0., a zejména pro zajisStovani trvalych piijmi, je po-
uzivani reklamy a propagace svych produktii a sluzeb.

Spole¢nost respektuje aktudlni trendy a vyuziva nejmodernéjsi prosttedky reklamy, upousti
od diive pouzivanych typu reklamy k modernéjsim zptsobim, napiiklad ptechod reklamy

z rozhlasovych medii na reklamu na internetu.

Cile reklamy a propagace se neustdle méni podle aktudlni potieby a trendii. Zakladni cile

reklamy a propagace spole¢nosti jsou:

e vyvolat zajem u stavajicich i1 potencionalnich zakaznik,
e piimét k okamzitému nakupu daného sortimentu,
e dostat se do podvédomi zakaznikd,

e upozornit na novy sortiment, aktualni nabidku, ptipadné slevové akce.
Spolecnost XYZ, s. 1. 0. pouziva k reklamé a propagaci nasledujici formy:

e prodejny a vystavené vzorky,

e internet,

e reklamu v ostatnich mediich,

e darkové predméty,

e vzorky poskytnuté zdkaznikim,

e poskytovani slev a motivaéni nabidky,
e propagace podpora prodeje,

e reprezentace spole¢nosti.
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5.1 Prodejny a vystavené vzorky

Jelikoz XYZ, s. 1. 0. se zabyva prodejem obkladti a dlazeb se zaméfenim na koupelny, ostatni
interiéry i exteriéry, dodava sanitarni keramiky van a sprchovych koutti, vodovodnich bate-
rii, nabytkt do koupelny a koupelnovych doplnkt, nejvétsi dil reklamy pripada na propagaci
v prodejnach prosttednictvim vystavenych vzorkt, vystavnich koji, kolibek, expozitury a

dalsich potfebnych zpiisobt pro ukazky nabizeného sortimentu.

Obr. 7 Ukdzka prodejny s vystavenymi vzorky (XYZ, s. r. 0., 2015)

Sortiment pouzity na vybaveni svych vlastnich prodejen nebo obchodnich partnert se déli

na:

e Pouzity materidl — pouzitelné a nepouzitelné vzorky
e Dekoraéni pfedméty — ostatni prvky podpory propagace; ru¢niky, hygienické a dro-
gistické potieby, okrasné kvétiny aj.

Za pouzitelné vzorky spole¢nost povazuje vzorky, které jsou pouzitelné pii ukonceni propa-
gace na prodejné. Jednd se zejména o umyvadla, sprchové kouty, zastény. I pfesto, Ze jsou

vystavené vzorky neposkozené, spolecnost je prodava s vyraznou slevou.

Nepouzitelné vzorky jsou takové vzorky, které se vystavenim poskodi nebo UpIn€ znici. Tyto
vzorky jsou dale neprodejné a spole¢nost je zlikviduje. Jde 0 obklady a dlazby ve vestavé-
nych sprchovych koutech, koupelnach, kolibkach a;.

Dekoraéni predméty vytvaii celkovy dojem vystavené koupelny a zakaznikiim udélaji pies-

vewr
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Obr. 8 Koupelna s dekoracnimi prvky (XYZ, s. r. 0., 2015)

Spole¢nost XYZ, s. r. 0. nabizi svym zakaznikiim moznost vzit si jednotlivé vzorky (kon-

krétné obklady a dlazby) domil pro porovnani.

Tento zplsob propagace je velice dulezity, protoze zakaznik mize redln€ vidét barvu, roz-
mér, strukturu nabizenych obkladi a dlazeb, muZe si nabizené zboZzi osahat. Je to velice
ucinné forma propagace a zdkaznici ji vnimaji jako velké pozitivum pii vybéru spole¢nosti,
kde realizuji své nakupy.

Podle zékona o dani z pfijmu, naklady vynalozené na vybaveni prodejny a vystavené vzorky

jsou dailoveé uznatelné. Jedna se o ndklady vynalozené na dosaZeni, zajiSténi a udrzeni zda-

nitelnych piijma.
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5.2 Internet

V dnesni dobé se spolecnost bez reklamy na internetu neobejde, at’ uz se jedna o webové
stranky nebo jiny zpasob reklamy na internetu, naptiklad prostfednictvim bannerti, PR

¢lanku ¢i reklamy na socialnich sitich.

XYZ, s. r. 0. pouziva nékolik samostatnych webovych stranek, kde nabizi sviij sortiment a
sluzby. Pouziva jeden hlavni web, kde nabizi veskery sortiment. Dale ma produktové weby,
které jsou zaméfené na uréitou ¢ast sortimentu, jako je napiiklad web se zaméfenim na retro

nebo web, ktery je urcen pro naro¢nou klientelu.

Webové stranky jsou navzajem propojené. Slouzi i pro velkoobchodni odbératele, kteti zde
najdou objednavkovy systém, katalogy, veskeré textury a fotografie realizovanych objedna-

vek aj.

Portal RETRO je zaméteny na prelom 19. a 20. stoleti. Typické motivy a prvky bulvaru,
divadel a kavaren jsou smichany s nejnovéjSimi dekorativnimi tendencemi umoziiujicimi

unikatni kombinace vSech moZznych styld, textur a barev.

Keramika 1 ptirodni materidly tuto atmosféru vyrazn¢ umociuji diky své vSestrannosti a ne-

kone¢né paleté¢ estetickych moznosti.

Rustikilni nidech dlazby je docilen
Sirokou skdlou barevnych vzora
a umocnén vyraznou patinou evokujici

davné casy.

1900 Tassel

Sirokd paleta vzort obsazend v kazdém
baleni pusobi velmi rozmanité, ale diky
jemnym odstintm zéroven jednolit¢.
Lehce extravagantni obklad / dlazba hodici

se do historicky pojatych i modernich

Obr. 9 Ukdzka z webovych stranek RETRO (XYZ, s. r. 0., 2015)
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Koncept HOME je urcen naro¢nym zékazniktim, ktefi maji vyttibené nazory na zivot a kva-
litu bydleni. Sdruzuje provéfené vyrobce a dodavatele prémiovych produktt a sluzeb. Klade

diiraz na individualni pfistup a originalitu.

Koncept HOME je velice oblibeny i u znamych osobnosti, které vyuzily sluzeb spole¢nosti
XYZ, s. 1. 0., napiiklad Zlata Adamovska a Petr Stepanek, Martin Dejdar, Yulia Zayceva,
Petr Lesak, Petr Leska, aj. Spole¢nost dodéavala své produkty do mnoha znamych mist, jako
jsou Obecni diim Praha, Batova vila Zlin, Jurkovictv dim Luhacovice, hotelti a jinych re-

ZOTtu.

Obr. 10 Moderni koupelna pro naroc¢ného zakaznika (XYZ, s. r. o. HOME, 2015)

,Internet” v soucasné dobé prodava nejvic. Mnoho potenciondlnich zdkaznikl si napted
projde stranky prodejcti, ktefi nabizi podobny sortiment a porovnavaji je navzajem, procha-
zeji ruzné recenze a nazory stavajicich zakazniku, jejich spokojenost ¢i nespokojenost s da-
nou spolecnosti. Podle toho se zdkaznik rozhoduje, které kamenné prodejny navstivi. Tento
fakt si spolecnost XYZ, s. r. 0. pln¢ uvédomuje a velka ¢ast nakladii jde na optimalizaci

webovych stranek, aktualizaci a ndslednou udrzbu.
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Spole¢nost vyuziva k propagaci také sluzby spolec¢nosti Google, prostfednictvim Google

AdWords, aby pti vyhledavani daného slova vyjizdé€la co nejlépe.

,,Google AdWords vas informuje, kolik 1idi si vaSich reklam v§imlo a kolik procent z nich
na reklamu kliklo a dostalo se na va$ web nebo vam zavolalo. S méficimi nastroji mizete
dokonce zjistit, jaky objem prodeje, ktery web momentalné generuje, vznikl pfimo diky re-

klamam.* (Google ©, 2015)

Kromé webovych stranek pouziva spole¢nost odborné weby, kde zvetejiuje PR ¢lanky, radi
zakaznikGim, propaguje nabizeny sortiment. Pomoci odbornych webt také upozoriuje své

zakazniky na ak¢ni nabidky.
Na tad¢ stranek prostiednictvim bannert upoutava zakazniky a odkazuje na své stranky.

Reklama a propagace na internetu je nejpouzivanégjsi forma reklamy ve spolecnosti XYZ, s.

r.o.

Z danového hlediska tvorba webovych stranek 1 nasledné udrzba je danove uznatelny naklad,
podle obecného pravidla zdkona o dani z ptijmu ndklady na vynaloZzené na dosazeni, zajis-

téni a udrzeni zdanitelnych ptijmai.

5.3 Reklama v ostatnich mediich

Spolecnost XYZ, s. r. 0. pouziva ke své propagaci nejrizngjsi formy reklamy. V mediich
preferuje piedevsim reklamu v odbornych casopisech, regionalnich denicich a regionalni

rozhlasova média.

Reklama v asopisech je vzdy usita na miru druhu periodika, ve kterém je vytisténa. Caso-
pisy jsou vybirany podle svého zamé&feni, jedna se o odborna periodika. Casopisy maji delsi

Zivotnost nez noviny, je potieba vzit v ivahu aktuédlnost reklamy, naptiklad pfi nabizeni akei.

Na druhou stranu nevyhoda proti novinové reklamé spoc¢iva ve vyssi cené a delsi dobé re-
dakéni uzavérky. Z téchto divodu patii reklamni kampané v ¢asopisech k t€ém piedem dlou-

hodobé¢ planovanym.

XYZ, s.r. 0. si vybira Casopisy podle jeho zaméfeni, pfevazné se jedna o bydleni a koupelny.
V casopisech neuvadi jenom obecnou reklamu a propagaci, ale také inzeruje mnoho odbor-
nych ¢lankii s danou problematikou. Poskytuje ¢tendiim rady a typy, ndvrhy celych koupe-
len. K reklamé v ¢asopise spole¢nost XYZ, s. r. 0. vyuziva periodika Dim a zahrada, Byd-

leni, M1j byt, Moderni byt aj.
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Reklama v mistnich novinach je jen ojedinéla, v dnesni dob¢ ji spole¢nost vyuziva daleko
mén¢ nez diive. Pfesto reklama v novinach patii mezi lidmi k nejvice diivéryhodnym a pro
zadavatele dosahuje nejlepSich vysledk. Cena reklamy v novinach je relativné nizka v po-

méru k uéinnosti reklamniho sdéleni.

XYZ, s. r. 0. vyuziva pro tuhle formu reklamy a propagace nejcastéji noviny Dobry den
z kuryrem, Slovacké noviny a dalsi regionalni noviny v jinych krajich, podle potieby upo-

zornit na jednotlivé akéni nabidky.

Rozhlasova reklama je ve spole€nosti predevsim vyuziva jako upozornéni obCanti na noveé
se otevirajici pobocky, specialni nabidky pro danou oblast. Jedna se o Cisté regionalni pro-

pagaci jednotlivych prodejen.

Spole¢nost u rozhlasové reklamy vyuziva moznost zacileni na urcitou skupinu obyvatelstva.
Razné rozhlasové stanice maji specificky okruh posluchacii, proto se spole¢nosti dafi re-
klamu smétfovat pfimo na vybrané uzemi a posluchace. Jedna se o jednu z nejlevnéjSich
reklam. Velka nevyhoda u této formy reklamy je, ze rozhlasové vysilani méa hodné¢ lidi pus-

téné jako kulisu, proto neni reklama tak vnimana jako v jinych mediich.

Venkovni reklama je pro svou vSudypfitomnost idedlnim médiem pro budovani nebo pod-
poru znacky ¢i produktu s vynikajicim regiondlnim cilenim. Spole¢nost ji vyuziva piredevsim
k propagaci svych showroomt, nalezneme ji na sténach domd, venkovnim osvétleni a na

billboardech.

Ve vétSing pripadil se jedna o sluzby, které jsou danoveé uznatelnym nakladem podle zdkona

0 dani z ptijmu.

5.4 Darkové predméty

Déarkové predméty jsou taky nedilnou soucésti reklamy a propagace spolecnosti. Kvalitni
reklamni pfedméty jsou vyhodnym marketingovym nastrojem. Pokud si spole¢nost zvoli
spravné reklamni darky, miZe je vyuzit jako pod€kovani pro nové i stavajici obchodni part-
nery. Na reklamnich darcich se nevyplati Setfit a je nutné taky diikladné promyslet volbu
téchto predméti.

Spole€nost XYZ, s. 1. 0. vyuziva reklamnich pfedmét v male mite. I pfesto spole¢nost dba
na to, aby reklamni darky byly ucelné a vyuzitelné. Mezi nejcastéji vyuzivané darkové pred-

méty patii propisky, flash disky aj. Tento zptisob vSak spolecnost vyuziva co nejméng.
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JelikoZ se spole¢nost také zabyva importem kvalitniho vina ze Spanélska, pouziva k reklam-
nim darkim hlavné tyhle ticha vina opatiend logem spole¢nosti. VSechny darkové predméty

jsou do 500 K¢ za kus bez DPH, aby byly danové uznatelné.

Tiché vino nabizi i svym obchodnim partnertim, kteti je dal nabizi svym zakaznikiim. Spo-
le¢nost opatii lahve vinétou S logem spole¢nosti na pfani i velkoobchodnim partnerim. Jedna
se o pfijemny propagacni darek pro vétsinu zdkazniki, ktery vyuziva nejenom XYZ, S. . 0.,

ale také jeji obchodni partnefi.

Dérkovy ptedmét opatfeny logem spolecnosti s potfizovaci cenou do 500 K¢/ks bez DPH je
danove uznatelnym nakladem. Darkovy ptfedmét, ktery ptekrocil hranici 500 K¢/ks bez DPH

nebo neni opatien logem spolecnosti, je danoveé neuznatelnym nakladem.

5.5 Vzorky poskytnuté zikaznikiim

Poskytnuté vzorky zakaznikim lze povazovat také za uréitou formu reklamy a propagace

dané spolecnosti. Kazdy vzorek je opatifen ndzvem sortimentu a nechybi logo spolecnosti

XYZ,s.r.o..

Nejedna se o vzorky, které jsou umisténé na prodejnach, jsou to vzorky uréené pro zakaz-
niky. Zakaznici si je muzou S sebou odnést domti pro porovnani tvaru, barvy, velikosti atd.
Hodné zékazniki tuhle moznost vyuziva a vzorky si odndsi domt, jedna se piedevs§im o
obklady a dlazbu. Mohlo by se stat, kdyby tuhle moZznost svym zakazniklim spole¢nost ne-

poskytovala, Ze by odesli ke konkurenci.

Takto pouzité obklady a dlazba se stavaji znehodnocené, nelze je pozdé&ji pouzit pii realizaci
zakazky. Pii objednavce a nasledném dodéni zdkaznikovi by mohla byt odliSna barva nez u

poskytnuti vzorki diky jiné Sarzi sortimentu.

Spole¢nost XYZ, s. 1. 0. vybavuje vzorky pro zakazniky samoziejmé i své velkoobchodni

odbératele, kteti je nasledné poskytuji svym zakaznikiim stejnym zpisobem.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 49

Obr. 11 Vzorky poskytované zdakaznikim (XYZ, s. r. 0., 2015)

Danova uznatelnost poskytovani vzorkt se odviji od naplnéni obecnych podminek podle §
24 odst. 1 ZDP ,,Vydaje (néklady) vynaloZené na dosaZeni, zajiSténi a udrzeni zdanitelnych
piijma se pro zjisténi zédkladu dané odectou ve vysi prokdzané poplatnikem a to ve vysi

stanovené timto zdkonem a zvlastnimi piedpisy (Cesko, 2015)

Vzorky poskytnuté zakaznikim tedy spliuji obecnou podminku, proto jsou danove uznatel-

nym ndkladem.

5.6 Poskytovani slev a motivac¢ni nabidky

Slovo ,,Zdarma,, ¢i ,,Sleva® ma obrovsky emocionalni naboj, na ktery hodné lidi slysi. Spo-
le¢nost XYZ, s. 1. 0. 1 pro své zékazniky pfipravuje mnoho akénich nabidek zlevnéného
sortimentu. VéEtSinou se jedna o regiondlni akéni nabidky, na které upozoriiuje pomoci roz-

hlasového vysilani nebo regionalniho tisku.

XYZ, s. r. 0. ma svij vlastni LK Credit, jedna se o kupon na slevu 5% z ¢astky bez DPH ze
stavajici zakazky. Kazdy zdkaznik, ktery v prodejnach XYZ, s. r. 0. v Praze, Brn¢, Zlin€ ¢i
Uherském Hradisti uskute¢ni nakup v hodnoté nad 10.000,- K& bez DPH, ma narok na sle-
vovy kupon za 1,- K¢ bez DPH. V piipadé, ze zakaznik tento kupoén odmitne, nebude mu
poskytnut ani ictovan. Tento kupon opraviiuje jeho drZitele k uplatnéni naroku na slevu z

dalsiho ndkupu v prodejnach XYZ, s. r. 0., ato ve vysi 5 % z ceny pivodniho nakupu bez



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 50

DPH. Konkrétni (absolutni) ¢astka slevy je vzdy uvedena na poskytnutém kuponu a tato

castka se odecte od ceny bez DPH nového nakupu.
Podminkou je, ze ptivodni nakup bude uhrazen v terminu splatnosti a fadné dle podminek
smlouvy a Ze zbyvajici ¢astka k tthradé u nového nakupu musi po uplatnéni slevy Cinit mi-

nimaln¢ 1.000,- K¢ bez DPH. Platnost slevového kuponu je 12 mésicti ode dne vystaveni.

SLEVOVY
POUKAZ

poukaz v hodnoté poukaz vystavil/razitko prodejny

CZK (bezDPH) —____________EUR

Poukaz plativsiti provozoven [

& uplatnit pouz jednorazové pii daliim nakupu

Paoukaz je mozno uplatnit v dobé 12 mésicl od data vystaveni Zbyvajici castka k uhradé musi byt alespor 1000 CZK /35 EUR

Obr. 12 Ukdzka slevového poukazu spolecnosti XYZ, s. r. 0. (XYZ, s. r. 0., 2015)

Pti poskytovani slev a motivac¢nich nabidek se jednd danové uznatelny naklad na reklamu a

propagaci, protoze se jedna o naklady na dosazeni, zajiSténi a udrzeni zdanitelnych ptijma.

5.7 Propagace podpora prodeje

Reklama ,,firemni kultura® je ve spole¢nosti XYZ, s. r. 0. pouZivana pro osobni prodej. Ob-
chodni zastupci propaguji spole¢nost, hledaji nejen nové obchodni partnery, navstévuji sta-
vajici velkoobchodni odbératele a informuji je o novinkach a ptipravovanych akcich. Pro
tyto osobni schiizky jsou vybaveni propaga¢nimi materialy, jako jsou propisovaci pera,
bloky, slozky, katalogy. Vsechny propagac¢ni materialy jsou opatieny logem spolecnosti.

Soucasti propagace jsou i sluzebni automobily s polepem logem XYZ, s. r. 0..
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Pfi samotné realizaci a montazi zakazky jsou samoziejmé zaméstnanci vybaveni oble¢enim
S logem spolecnosti. Je to také jista forma reklamy, protoze na misto pfijizdi ve sluzebnich
automobilech s logem spole¢nosti a hned je na prvni pohled jasné, kdo provadi danou za-
kazku.

Nejvétsi nakladovou polozkou jsou pro spolecnost naklady na vydani a tisk aktualnich kata-
logt. Katalogy maji vSichni prodejci k dispozici, jsou poskytovany ptimo zakaznikiim a

také velkoodbératelim pro dalsi distribuci zakazniklim.

Katalogy jsou taky dostupné v elektronické podobé€, upravené o probihajici akéni nabidky.
Potencionalni zakaznik si tak miize takovy katalog sam prohlizet na internetu uz ve fazi

hledani nejlepsi spolecnosti, diive, nez se vypravi do kamenné prodejny.

Katalogy, automobily opatfeny logem spolecnosti jsou poskytovany v rdmci sluzeb, proto
jsou danove uznatelné podle obecného pravidla ,,Vydaje (naklady) vynalozené na dosazeni,
zajisténi a udrzeni zdanitelnych ptijmi se pro zjisténi zakladu dan€ odectou ve vysi proka-
zané poplatnikem a to ve vysi stanovené timto zakonem a zvlastnimi predpisy* (Cesko,

2015)

Propagacni materidly jsou vzdy opatieny logem spolecnosti s pofizovaci cenou do 500 K¢/ks

bez DPH, jsou danové uznatelnym nakladem podle § 25 odst. 1 pism. t) ZDP.

5.8 Reprezentace spolecnosti

Reprezentace spoleCnosti je vyuzivana pii osobnim styku s maloobchodnimi i velkoobchod-
nimi obchodnimi partnery. Obchodni jednani miize probihat u obéda ¢i vecefe. Mezi repre-
zentaci spolecnosti patii 1 kdva, ¢aj a obCerstveni podavané naptiklad pti osobni schiizce

S klienty pti tvorbé 3D navrhi aj.

Néklady na reprezentaci upravuje § 25 odst. 1 pism. t) ZDP ,,Za vydaje (ndklady) vynaloZené
k dosazeni, zajiSténi a udrzeni pfijml pro danové ucely nelze uznat zejména vydaje na re-
prezentaci, kterymi jsou zejména vydaje na pohosténi, ob&erstveni ...« (Cesko, 2015), proto

jsou vzdy néklady na reprezentaci daiiové neuznatelné.
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6 UCETNi A DANOVE HLEDISKO MARKETINGOVYCH AKTIVIT
V OBCHODNI SPOLECNOSTI XYZ, S. R. O.

Spole¢nost musi Gétovat podle pravnich piedpistt Ceské republiky, a to Zakon &. 563/1991
Sb., o ucetnictvi, v platném znéni, Vyhlaska ¢. 500/2002 Sb., kterou se provadéji néktera
ustanoveni ZU, v platném znéni, Ceské ti¢etni standardy pro ucetni jednotky, které Gidtuji

podle vyhlagky €. 500/2002 Sb.

Déle musime brat na zietel danové zakony, zejména Zakon ¢. 586/1992 Sb., o danich z pfi-

jma, jelikoz je XYZ, s. 1. 0. platcem DPH 1 Zakon €. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty.

Uctovani, pouzivané ucetni metody, Uctovy rozvrh, rozdéleni ucta analyticky, vnitini smér-
nice to v8e musi byt v souladu s uvedenymi zakony a spole¢nost se zavazuje dodrzovat tyto

smeérnice.

6.1 Prodejny a vystavené vzorky

Spolecnost XYZ, s. 1. 0. pouziva nékolik zptisobii tictovani a rtizna danova hlediska u vyba-
veni showroomi a vzorkl vystavenych na prodejnach. Rozhodujici je zejména zptisob vy-
staveni téchto vzorkd, jejich dal$i pouzitelnost, zplisob ptipadného zésahu do stavebnich
konstrukci pronajatych prodejen, ¢asovy interval vystaveni a objem nakladl na tuto polozku

propagace.

6.1.1 Vybaveni prodejny

Vystaveni véci na prodejné se vétSinou neobejde bez stavebnich uprav. Pivodné predvadéné
koupelny, kouty ¢i jiné ukazkové objekty se musi kompletné vybourat a postavit nové. Po
ukonceni propagace dan¢ho sortimentu jsou skoro vzdy nepouzitelné pro pldnovanou mo-

dernizaci prodejny.

Spolecnost XYZ, s. r. 0. déla drobné tpravy pribézné podle aktualnich pozadavki a na-
bidky. Zasadni ptestavby a modernizace prodejen jsou realizovany jednou za 5 let, protoze
¢astky za jednotlivé stavebni upravy presahuji 40 000 K¢, z daitového hlediska se jedna o
technické zhodnoceni podle § 33 ZDP, ,,Technickym zhodnocenim se pro tcely tohoto za-
kona rozumi vzdy vydaje na dokoncené nastavby, ptistavby a stavebni Upravy, rekonstrukce
a modernizace majetku, pokud pfevysily u jednotlivého majetku v thrnu pocinaje zdanova-

cim obdobi 1998 &astku 40 000 K&.“ (Cesko, 2015)
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Jde o technické zhodnoceni pronajatého dlouhodobého hmotného majetku, kdy zarazeni do
odpisové skupiny se tidi skupinou, do které je zarfazen samotny majetek. Odepisovani tech-
nického zhodnoceni musi byt umoznéno pronajimatelem objektu. (Vétsina objektti najima-
nych spole¢nosti patti do 5 odpisové skupiny, podle § 30 ZDP se bude odepisovat 30 let.)

Spole¢nost odepisuje ve vétsing ptipadi zrychlené.

Spole¢nost analyticky odliSuje Budovy a Technické zhodnoceni pronajatych budov, Potizeni
je zauctovano na stranu MD 042300, nasledné zatfazeni do majetku na ucet Technické zhod-

noceni pronajatych budov MD 021300 / D 042300.

Odpisy nejsou jiz zvlast’ analyticky ¢lenény podle jednotlivého typu majetku, ¢leni se pouze
na DHM a DNM. Odpisy spole¢nost Gétuje MD 551100 / D 081300 Opravky k TZ.

Spole¢nost si ve svych vnitropodnikovych smérnicich urcila, Ze ucetni odpisy se rovnaji da-
novym. Odpisy splituji obecnou definici vydaji (nékladi) vynaloZzené na dosazeni, zajisténi
a udrzeni zdanitelnych ptijmt. Odpisy jsou tedy danoveé uznatelné podle § 24 odst. 2 pism.
a) ZDP a odecitaji se od zakladu dan€. ,,Vydaji (ndklady) podle odstavce 1 jsou také odpisy
hmotného majetku (§24 az 33) (Cesko, 2015) Dafiové odpisy jsou tedy dafiové uznatelnym

nakladem.
6.1.2 Vzorky

Spole¢nost XYZ, s. . 0. pouziva 4 metody uctovani vzorku vystavenych na prodejnach:

1. Vzorky pouzitelné

2. Vzorky nepouzitelné
3. Dekorac¢ni pfedméty
4. Expozitory

ad 1) Vzorky pouzitelné

Po skonceni vystaveni téchto vzorki se tento typ sortimentu da nasledné prodat (tzn. jsou
pouzitelné i po ukonceni prezentace). Spole¢nost XYZ, s. 1. 0. je nabizi se slevou zakazni-

kam.

Po dobu vystaveni jsou evidovany na samostatném skladé vzorki v pofizovaci cené, kde
jsou po celou dobu probihajici expozice. Po ukon¢eni vystaveni se vzorky pro ucely prodeje

musi znovu ocenit, spole¢nost je ocenuje V trzni cené. Spolecnost pfi snizeni ceny vzorkt
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posuzuje, jak dlouho byly vystaveny, zda doslo k né¢jakému poskozeni, napiiklad poskrabani,
vyblednuti barvy (u bilych sanit ve vyjimecnych ptipadech miize dojit k mirnému zazlout-
nuti vlivem slunce). Pro snizovani hodnoty zbozi nema spole¢nost stanovené konkrétni pro-
cento, ale slevy urcuje vzdy individudlné. Zakaznik je vzdy informovan, Ze se jedna o vy-

stavované kusy.

Tab. 4 Uctovani vzorky pouzitelné a ndsledny prodej zikaznikovi (viastni Zpraco-

vani)

Poradi Doklad Popis uc¢etniho pripadu

1 FAD  Pofizeni — vzorky pouzitelhé 321200
cena bez DPH 504200
21% DPH 343210
2 VBU  Uhrada FAD 321200 221200
3 FAO  Prodej zlevnéného zbozi 311100
cena bez DPH 604200
21% DPH 343211
4 VBU  Uhrada FAO 221100 311100

221100 — Bankovni ucet CZK

221200 — Bankovni ucet EUR

311100 — Odbératelé tuzemsko

321200 — Dodavatelé¢ ze zahranici

343210 — DPH za zdanitelna plnéni 21% na vstupu
343211 — DPH za zdanitelna plnéni 21% na vystupu
504200 — Prodané zbozi — zahrani¢ni

604200 — Trzby za zboZi v zahranici

Spole¢nost XYZ, s. r. 0. ma prevazné zbozi od zahrani¢nich dodavatel, proto analyticky

rozliSuje dodavatele tuzemské a ze zahranici.
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ad 2) Vzorky nepouzitelné

Uz pfi ptipravé novych expozici se pouzity material stava znehodnocenym. Nalepenim ob-
kladt a dlazeb pti obnoveni se musi ty stavajici odstranit. Dochézi k rozbiti a nasledné pou-
ziti nebo ptipadny prodej nepfipadd v uvahu. Obklady a dlazba se pouziva ve vestavénych

sprchovych koutech, koupelnach, kolibkach a expozitorech.

Spolecnost XYZ, s. r. 0. si urcila aktudlnost vystaveni vzorkti dva roky, proto musi vzorky
anaklady na realizaci téchto prostor asove rozliSovat pomoci Komplexnich nakladi ptistich
obdobi, coz upravuje Cesky tcetni standard ¢. 017 pro podnikatele. Jedna se o piechodny
ucet aktivni. Spolecnost rozlisuje analyticky jednotlivé roky, kdy byly jednotlivé propagace

zapocaty. Pro rok 2014 se jedna o ucet 382200 - KNPO na dlouhodobou propagaci 2014.

Spole¢nost XYZ, s. r. 0. si ve svych vnitropodnikovych smérnicich ur€ila, ze vzorky jsou
uctované metodou B, na konci u¢etniho obdobi probihd fyzicka inventura. Spole¢nost zjisti
celkovy objem zboZi, které se pouzilo na vzorky v daném roce. Konecny ztistatek se zauctuje
jako zména stavu néklada na tcet 555100 — Zuctovani KNPO na dlouhodobou propagaci,
které jsou Casové rozliSeny na 2 roky na tétu 382200 — KNPO na dlouhodobou propagaci

2014. Kazdy rok spole¢nost odepise jednu polovinu ¢asového rozliseni do nakladd.

Tab. 5 Zictovani KNPO na dlouhodobou propagaci (vlastni zpracovani)

Poradi Doklad Popis ucetniho pripadu MD D
1 FAD  Pofizeni— vzorky pouzitelné 321200
cena bez DPH 504200
21% DPH 343210
2 VBU  Uhrada FAD 321200 221200
3 VUD KS —vzorky CR 2 roky 382200 504200
4 VUD  Casové rozliseni vzorki 1/2 555100 382200

221100 — Bankovni ucet CZK
321200 — Dodavatelé ze zahranici
343210 — DPH za zdanitelné plnéni 21% na vstupu
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382200 — KNPO dlouhodoba propagace 2014
504200 — Prodané zbozi — zahrani¢ni
555100 — Zuctovani KNPO na dlouhodobou propagaci

ad 3) Dekora¢ni piedméty

Pro XYZ, s. r. 0. se nejednd o nijak vyznamnou ¢astku, proto dekoracni predméty uctuje
piimo na ucet spotieba materidlu, ktery je taky analyticky roz¢lenén podle potieby spolec-
nosti. Castka se roéné pohybuje kolem 15 tisic K& dle individualni potieby spole¢nosti, né-

které dekoracni pfedméty se pouzivaji vicekrat.

Potizeni dekoracnich predmétii na MD 501100 (spotfeba ostatniho materialu) / D 211100
(Pokladna UH).

ad 4) Expozitory

Luxusni expozitory pro obklady a dlazby XYZ, s. r. 0. umoznuji nabidnout vkusn¢ a jedno-
duse nabizeny sortiment zboZi. Jsou vhodné i do mensich prodejnich prostort, kde na malé

plose dokézi prehledné vystavit velké mnozstvi zbozi.

V nékterych ptipadech se jedna o slozité zafizeni, jehoz doba pouziti je nékolik let a potizo-
vaci cena bez DPH piesahuje 40 tisic korun ¢eskych. Jedna se tedy o dlouhodoby hmotny

majetek a Gasteéné se musi odepisovat podle zdkona 0 dani z ptijmu. (Cesko, 2015)

Ve svych smérnicich si spolecnost XYZ, s. r. 0. urCila, Ze hodnota pro zafazeni majetku do
dlouhodobého hmotného majetku musi piekrocit 40 tis. K¢, stejné jak upravuje § 26 odst. 2
pism. a) ZDP ,Hmotnym majetkem se pro Gcely tohoto zdkona rozumi samostatné hmotné
véci, popiipad€ soubory hmotnych movitych véci se samostatnym technicko-ekonomickym
urcenim, jejichz vstupni cena je vyssi nez 40 000 K¢ a maji provozné-technické funkce delsi

nez jeden rok.“ (Cesko, 2015)

Jedna se odpisovou skupinu 2, konkrétné (2-74) 31.0 Nabytek, a odepisuje se 5 let. Spolec-
nost ma ve vnitropodnikovych smérnicich uvedeno, Ze Gcetni odpisy rovnaji se danovym,

proto bude odepisovat majetek po dobu 5 let.
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Tab. 6 Uctovani expozitorii v XYZ, s. r. o. (viastni zpracovani)

Poradi Doklad Popis ucetniho pripadu MD D
1 FAD  Pofizeni - expozitory 321100
cena bez DPH 042800
21% DPH 343210
2 VUD  Zafazeni do uzivani - expozitory 022800 042800
3 VUD Odpis - expozitory 551100 082800
4 VBU  Uhrada FAD 321100 221100

022800 — Expozitory

042800 — Portizeni expozitort

082800 — Opravky k expozitoraim

221100 — Bankovni ucet CZK

321100 - Dodavatelé

343210 — DPH za zdanitelna plnéni 21% na vstupu
551100 — Odpisy dlouhodobého hmotného majetku

XYZ, s. 1. 0. ma ve své uctové osnove analyticky rozliSené 1 expozitory, protoze se jednd o
vyznamné ¢astky pro spoleénost. Odepisované expozitory se pofizuji nepravidelné, ro¢ni
objem ndkladl neptesahne 100 tis. K¢&.

Z danového hlediska podle zakona o dani z pfijmu ndklady vynaloZené na vzorky jsou da-

nove uznatelné. Jedna se o ndklady vynaloZené na dosaZeni, zajiSténi a udrzeni zdanitelnych

piijma.
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Celkové naklady na vzorky dle stredisek 2014

400000 369 058 K&
350 000
307 811 K¢
300 000 b
250 000
200 000 184 543 K¢
150 000 129 252 K¢
98 625 K¢ 3 4
100 000
59 610 K¢
50000 50405 k& .
0 [
Rezijni Uherské Brno Zlin Praha Klasic (VO)  Design (VO)
stredisko Hradisté

Obr. 13 Celkové ndklady na vzorky dle stredisek (vlastni zpracovani)

Celkové naklady na vzorky zahrnuji pouze nepouzitelné vzorky a expozitory. Spole¢nost
XYZ, s. r. 0. tyto vzorky dale analyticky necleni, veskeré tyto naklady jsou zafazeny jako

danove uznatelné.

Jedna se o jednu z nejvétSich ndkladovych polozek v oblasti reklamy a propagace spole€nosti
XYZ, s. r. 0., celkové naklady na tuto polozku ¢inily za rok 2014 1 169 304 K¢. Z hlediska
objemu danové uznatelnych nakladd na reklamu a propagaci jde o nejvétsi polozku spolec-
nosti. V roce 2014 bylo nejvice investovano do prodejny ve Zling, kde doslo k nejvyraz-
n&j$i obmeéné vystavovaného sortimentu. Na ostatnich prodejnach doslo k mensim upravam
ve vystavenych kolibkach a expozitorech, byly obménény staré expozice za moderné;si, pie-
vazné z oblasti RETRO. Nejvétsi mnozstvi vzorkl zbozi je vSak pouzito ve velkoobchodé
(velkoobchod je ¢lenén na dvé kategorie zbozi — Design a Classic), zejména pro Ucely vy-
staveni na prodejnach smluvnich velkoobchodnich partneri, kterych je cca 100 v celé Ceské

republice.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

59

100 Reiijni stfedisko 320,57

300 Uherské Hradisté 25 129,85 1046,86 21 570,59 3 748,32
400 Brno 16 890,23

500 Zlin 7 232,14 7 156,99 30 868,58 9 745,98 11 966,97 32 915,82
600 Praha 3173,34

700 Klasik {velkoobchod) 1744,38 198,01 1602,69 14 197,62 12 889,69
800 Design (velkoobchod) 3 866,83 34 074,86 42 988,26 74 850,60 2 476,35 27 859,20
Celkovy soucet 12 843,35 41 231,85 99 505,28 90419,48 67 101,76 77 413,04

Nékupni cena

Popisky Fadkd

100 Retijni stfedisko 20 084,75

300 Uherské Hradisté 665,64 6 508,07 28 357,47 11597,68
400 Brno 16 389,93 22 592,78 3736,93
500 Zlin 14 746,88 53 719,48 31442,30 38413,54 28 310,37 4129275
600 Praha 3 763,03 5 204,05 16 429,42 148 806,35 7 165,88
700 Klasik {velkoobchod) 843,92 97 776,01
800 Design {velkoobchod) 2 760,30 185,46 293,78 35363,13| 144 339,76
Celkovy soucet 38 325,78 65 617,06 47 871,72 67 908,71| 255157,38| 305908,02
Nékupni cena

2014 Celkem

Popisky Fédkd

100 Relijni stfedisko 20 405,32

300 Uherské Hradiité 98 624,49|

400 Brno 59 609,86

500 Zin 307 811,81

600 Praha 184 542,08

700 Klasik (velkoobchod) 129 252,34

800 Design (velkoobchod) 369 058,53

Celkovy souet 1169 304,43

Obr. 14 Ndklady na vzorky podle jednotlivych stredisek (XYZ, s. r. 0., 2015)

6.2 Internet

Spolecnost XYZ, s. r. 0. rozliSuje:

Zakladni — tvorba konkrétnich internetovych stranek

Propagace stranek

Samotna tvorba a zpracovani jednotlivych internetovych stranek, na kterych XYZ, s. r. o.

svym zékazniklim nabizi konkrétni sortiment, je velice ndkladné. Jejich pocatecni néklady,

ve vetsing piipadi, presahuji 60 tisic K¢ a jsou pouzivany dlouhodobg, coz spliuje definici

dlouhodobého nehmotného majetku.
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Danovou hranici pofizovaci ceny dlouhodobého nehmotného majetku a jeho pouzitelnost
upravuje § 32a odst. 1 pism. b) a ¢) ZDP ,,Pro tcely tohoto zakona se odpisuji zfizovaci
vydaje, nehmotné vysledky vyzkumu a vyvoje, software, ocenitelna prava a jiny majetek,
ktery je veden v ucetnictvi jako nehmotny majetek vymezeny zvlastnim pravnim piedpisem,
pokud vstupni cena je vyssi nez 60 000 K¢ a doba pouzitelnosti je delsi nez jeden rok; pfitom
doba pouzitelnosti se rozumi doba, po kterou je majetek vyuzitelny pro soucasnou ¢innost
nebo uchovatelny pro dalsi ¢innost nebo mtze slouzit jako podklad nebo soucast zdokona-
lovanych nebo jinych postupti a feSeni vcetné doby oveérovani nehmotnych vysledki.
(Cesko, 2015)

Nasledné odepisovani nehmotného majetku upravuje § 32a odst. 4 ZDP ,,U nehmotného
majetku, ke kterému ma poplatnik pravo uzivani na dobu urcitou, se ro¢ni odpis stanovi jako
podil vstupni ceny a doby sjednané smlouvou. V ostatnich ptipadech se nehmotny majetek
odepisuje rovnomérné bez pieruseni, a to audiovizualni dilo 18 mésici, software a nehmotné
vysledky vyzkumu a vyvoje 36 mésicl, ziizovaci vydaje 60 mesicti a ostatni nehmotny ma-

jetek 72 mésici.* (Cesko, 2015)

Spolecnost XYZ, s. r. 0. aktivné vyuzivad webovych stranek a proto se jedna o dlouhodoby
nehmotny majetek, ktery podle zakona 0 dani z pfijmu odepisuje 36 mésicu. V soucasné

dob¢ spolecnost odepisuje jiz pouze jeden software v pofizovaci cené 84 tis. K¢.

Tab. 7 Uctovani webovych stranek (viastni zpracovani)

Poradi Doklad Popis ticetniho piipadu Castka v
K¢
1 FAD  Pofizeni - webové stranky (software) 101 640 321100
cena bez DPH 84 000 041300
21% DPH 17 640 343210
2 VUD  Zafazeni do majetku - software 84 000 013000 041300
3 VBU Uhrada FAD 101640 321100 221100

4 VUD  Odpis software 28 000 551200 073000
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013000 — Software

041300 — Potizeni software

073000 — Opravky k softwaru

221100 — Bankovni t¢et CZK

321100 — Dodavatelé

343210 - DPH za zdanitelna plnéni 21% na vstupu
551200 — Odpisy dlouhodobého nehmotného majetku

Ostatni ¢innost na webovych strankach a jejich udrzba nejsou dlouhodobym nehmotnym
majetkem, ale naklad na stran¢ MD 518 - Ostatni sluzby, analyticky ¢lenén 518500 - Re-

klama a propagace.

Propagace stranek je podpotena pomoci sluzby AdWords od spole¢nosti Google. Plati se za
poskytnutou sluzbu, platba probiha pomoci kreditni karty nebo bankovnim ptevodem. Jeli-
koZ se plati za poskytnuté sluzby, jedna o ndklad danove uznatelny, podle obecného pravidla

naklady vynalozené na dosazeni, zajisténi a udrzeni zdanitelnych piijmu.

Spole¢nost XYZ, s. r. 0. ha sluzby AdWords prostiednictvim Google vynaklada mési¢né
¢astku okolo 10.000 K¢ (formou tzv. ,,penézenky*). Ro¢n¢ naklady na tuhle sluzbu se pohy-

buji okolo 120 tisic korun.

Tab. 8 Uctovani idrzby webovych stranek a propagace pomoci AdWords (viastni

zpracovani)

Poradi Doklad Popis acetniho piipadu

1 FAD  Udrzba webovych stranek 321100
cena bez DPH 518500
21% DPH 343210

2 VBU  Platba online Google AdWords 518500 221200

3 VBU  Uhrada FAD 321100 221100

221100 — Bankovni u¢et CZK
221200 — Bankovni u¢et EUR
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321100 — Dodavatelé
343210 - DPH za zdanitelna plnéni 21% na vstupu
518500 — Reklama a propagace

Jedna se o danove uznatelny naklad, protoze se jedna o sluzbu, ktera splituje obecnou pod-
minku podle § 24 odst. 1 ZDP ,,Vydaje (ndklady) vynaloZzené na dosaZeni, zajisténi a udrzeni
zdanitelnych ptijml se pro zjisténi zdkladu dan€ odectou ve vysi prokdzané poplatnikem a

to ve vysi stanovené timto zakonem a zvlastnimi pedpisy* (Cesko, 2015)

Celkové naklady na reklamu a propagaci na internetu v roce 2014 ¢inily 466 019 K¢&. Ve
spole¢nosti XYZ, s. 1. 0. je to druha nejvyssi nakladova polozka vynalozena na reklamu a

propagaci (hned po ndkladech na tisk katalogti).

6.3 Reklama v ostatnich mediich

Rozhlasova reklama se zadava kratkodobé¢ pii uvedeni nové akéni nabidky nebo otevieni
nové pobocky v daném regionu. Podobné je tomu i u novin, vét§inou spole¢nost XYZ, s. 1.
0. zadava jednorazové reklamy na upozornéni zakaznikti na ak¢ni nabidky. Nejedna se dlou-

hodobé¢jsi kontrakty.

Z danového hlediska neni zadné omezeni, protoze se jedna o sluzby, které jsou spolecnosti
fakturovany za jednotlivé reklamy a propagace, proto jsou naklady na reklamu v ostatnich

mediich danove uznatelnym nakladem.

Spole¢nost XYZ, s. r. o. rozhlasovou reklamu a propagaci v novinach uctuje na nakladovy
ucet MD 518500 - Reklama a propagace. Na strané D 321100 - Dodavatelé, popiipadé
211X00 - Pokladna (analyticky ¢lenéna podle mista pobocky).

Nekteré druhy propagace spole¢nosti XYZ, S. r. 0. jsou realizovany na zakladé dlouhodo-
bych smluv, naptiklad uvetejnéni odbornych PR ¢lankt v odbornych periodikach nebo ven-
kovni reklamy (billboardy, reklama na fasddach doma, aj.). U nakladd je potieba sledovat

casové hledisko, je nutné Casove rozliSit nadklady pomoci uctu 381 Naklady ptistich obdobi.

V nékterych piipadech neni nutna dlouhodobd smlouva. MiZe nastat situace, kdy k uvetej-
néni ¢lanku dojde v pfistim zactovacim obdobi nebo vystaveni venkovni reklamy se bude
prolinat do dvou zuctovacich obdobi (naptiklad od 1. 11. 2014 do 30. 4. 2015). | v téchto

ptipadech je nutno naklady casoveé rozlisit.
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Naklady piistich obdobi upravuje Cesky G&etni standard pro podnikatele &. 017, Zuétovaci
vztahy. Na ucet ,,Naklady pristich obdobi se u¢tuji vydaje béZzného obdobi, jez se tykaji na-
klada v ptistich obdobich, a sice konkrétnich jednotlivych ucti v uctové tiidé 5, napiiklad
naklady ptedplatného, inzerce v ¢asopisech...; za¢tovani nakladl pristich obdobi na pfi-
slusny ucet nakladt se provede v ucetnim obdobi, s nimz casové rozliSené naklady souvi-

seji.,, (Cesko, 2002a)

Tab. 9 Casové rozlisent ndkladii — Inzerce PR ¢lankii v lednu 2015, placend pre-

dem (viastni zpracovani)

Poradi Doklad Popis ucetniho piipadu

1 FAD PR ¢lanek inzerce leden 2015 321100
cena bez DPH 381100
21% DPH 343210

2 VBU  Uhrada FAD 321100 221100

1  VUD  Vytétovani CRN - PR ¢lanek 518500 381100

221100 — Bankovni ucet CZK

321100 — Dodavatelé

343210 - DPH za zdanitelna plnéni 21% na vstupu
381100 — Naklady ptistich obdobi - ostatni
518500 — Reklama a propagace

V soucasné dobé spolecnost XYZ, s. r. 0. nevyuziva reklamu a propagaci prostfednictvim
rozhlasovych vysilani. Minimalné jednou mési¢né vychazi spole¢nosti ¢lanek v odbornych
casopisech, ptipadné na oborovych webovych serverech. Tisténd reklama je vétSinou krat-

kodob4, ktera neptesahne jeden rok.
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Rozdéleni reklamy dle druhii v roce 2014
(podil na nakladech ucétovanych na uctu 518)

m Billboardy = Casopisy ® Internet m Letaky Ostatni Veletrhy

Obr. 15 Rozdeéleni reklamy dle druhii v roce 2014 (viastni zpracovani)

Nejvétsi podil naklad na reklamu a propagaci ptipada na internet, coz je pro spole¢nost
velice vyhodné. V dnesni dob¢ vétsina lidi pouziva internet, a proto je ve vét$iné ptipadi
reklama na internetu nejucinné;si.

Tab. 10 Rozdéleni reklamy dle druhii v roce 2014, podil na
Ndkladech uctovanych na uctu 518 (XYZ, s. r. o., 2015)

Druh Castka v K¢ Podil
Billboardy 106 050 9%
Casopisy 296 711 24 %
Internet 466 019 38 %
Letaky 189 431 15 %
Ostatni 40 706 3%

Veletrhy 133 210 11 %
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6.4 Darkové predméty

Spolecnost XYZ, s. r. 0. pfi potizovani darkl respektuje Zakon o dani z pfijmu, ktery defi-
nuje maximalni moznou hranici pofizovaci ceny bez DPH pro danovou uznatelnost naklada
reklamniho predmétu.

Reklamni predmét je definovan v ustanoveni § 25 odst. 1 pism. t) ZDP, ktery stanovi, ze
,»za vydaje (ndklady) vynalozené k dosaZeni, zajisténi a udrzeni pfijmd pro danové ucely
nelze uznat zejména vydaje na reprezentaci, kterymi jsou zejména vydaje na pohosténi, ob-
Cerstveni a dar; za dar se nepovazuje reklamni nebo propagacni ptedmét, ktery je opatien
jménem nebo ochrannou znamkou poskytovatele tohoto predmétu nebo nazvem propagova-
né¢ho zboZi nebo sluzby, jehoz hodnota bez dan€ z ptidané hodnoty nepiesahuje 500 K¢, a

ktery neni s vyjimkou tichého vina pfedmétem spotiebni dané.* (Cesko, 2015)

Dérkovy pfedmét (vEetné tichého vina) opatieny logem spolec¢nosti s pofizovaci cenou do
500 K¢/ks bez DPH je danove uznatelnym nadkladem. Darkovy predmét, ktery prekrocil hra-
nici 500 K¢/ks bez DPH nebo neni opatien logem spolecnosti, je daitiové neuznatelnym na-

kladem.

Spole¢nost nakupuje reklamni pfedméty s pofizovaci cenou za kus maximaln€ do ¢astky 500
K¢ bez DPH. Tuhle hranici respektuje kvuli danové uznatelnosti ndklada podle ZDP a jeli-
koz je platcem DPH, je nutné brat v ivahu i zakon ¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty.
§ 13 odst. 8 pism. ¢) ZDPH definuje, Ze za reklamni predmét 1ze povazovat pouze predmét,

jehoZ pofizovaci cena bez dan¢ neptesahne 500 K¢.

Reklamni predméty danioveé uznatelné pti potfizeni uctuje XYZ, s. r. 0. rovnou do spotieby
na MD 501100 - Spotieba ostatniho materialu. Spolec¢nost je povinna evidovat kolik reklam-
nich pfedmétl uz bylo vydano a kolik jich na sklad€ zbyva. Na konci zi¢tovaciho obdobi,
pokud vSechny reklamni pfedméty nejsou rozdany, pievede na sklad jako material na skladé

na ucet 112000 — Material na skladé.

XYZ, s. r. 0. roéné nakoupi reklamni pfedméty v hodnoté piiblizn€ 20 000 K¢, vSechny jsou

V potizovaci jednotkové cené pod 500 K¢ a fadné opatfeny logem spolecnosti.

Spole¢nost dovazi kvalitni ticha vina ze Spanélska opatiena logem XYZ, s. r. 0., ktera ne-
podléhaji spotiebni dani, proto jsou podle § 25 odst. 1 pism. t) ZDP danové uznatelnym

nakladem pokud jeho pofizovaci cena za kus neptekroc¢i 500 K¢ bez DPH.
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Ticha vina jsou pii potfizeni uctovana piimo do spotieby na MD 501100 — Spotieba ostatniho
materialu. Na konci zuctovaciho obdobi musi spole¢nost, podobn¢ jako reklamni pfedméty,

prevést ticha vina na sklad materiadlu na ucet 112000 — Materidl na sklad¢.

Spole¢nost XYZ, s. r. o si ve svych vnitropodnikovych smérnicich urcila, ze reklamni pted-
méty danove uznatelné se uctuji primo do spotieby a na konci zuctovaciho obdobi zbyvajici

reklamni pfedméty prevede na sklad materialu.

Tab. 11 Uctovéni reklamnich predmétii dariové uznatelnych (viastni zpracovdni)

Poradi Doklad Popis ucetniho piipadu

1 FAD  Nékup tichého vina 321200
cena bez DPH 501100
21% DPH 343210

2 VBU  Uhrada FAD 321200 221200

3 vUD Pievedeni tichého vina na sklad 121100 501100
k 31.12.

121100 — Material na sklad¢

221200 — Bankovni ucet EUR

321200 — Dodavatel¢ zahranici

343210 - DPH za zdanitelna plnéni 21% na vstupu
501100 — Spotieba ostatniho materialu

Spole¢nost dava svym zékaznikiim a velkoobchodnim partneriim reklamni predméty, které
ptesahuji ¢astku 500 K¢/ks bez DPH, proto jsou podle § 25 odst. 1 pism. t) ZDP danové
neuznatelné, tim se zvySuje zéklad dané. Spole¢nost XYZ, s. r. 0. je platcem dané z ptida-
né¢ho hodnoty, podle § 13 odst. 8 pism. ¢) ZDPH tyhle darky pfti jejich poskytnuti podl€haji

i dani z ptidané hodnoty.

U predmétt, které nejsou opatieny logem spolecnosti, plati stejnd danova legislativa a jsou

uctovany jako naklady na reprezentaci MD 513199 — Naklady na reprezentaci.
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Nékupni cena

Popisky Fédki

2014

Leden

Popisky sloupcii

Unor

Bfezen

Duben

Kvéten

Cerven

Reklamni pfedméty 7 232,14, 7156,99| 30868,58! 9745,98| 11966,97| 32 915,82
Zbozi na prodej 15 133,29/ 40 905,58| 22 120,22| 70763,93| 77 569,13| 56 909,81
Reprezentace 1335,67/ 366590 988709 5511,70, 6524,76/ 14414,05
Vzorky 6 249,38/ 12 763,06/ 4700,86/ 25351,10, 938491 687044
Celkovy soucet 29 950,49 64 491,53 67 576,74 111372,71 105 445,77 111110,14
Nakupni cena
Popisky Fadkd Cervenec Srpen Z&H Rijen Listopad
Reklamni predméty 14 746,88) 53 719,48) 3144230, 38413,54) 28 310,37 4129275
Zboii na prodej 48 129,16, 46 256,93| 79001,16| 104 955,58| 113 545,72| 213 657,58
Reprezentace 5781,89 4230,86
Vzorky 784,07, 25119,90, 3903,81
Celkovy soucet 69 441,99 129327,17 114 347,27 143 369,12 141 856,09 254 950,33

Nakupni cena

Popisky Fadkd

Reklamni pfedméty | 307 811,81
Zboti na prodej | 888 948,10}
Reprezentace 51 351,92
Vzorky ‘ 95 127,52
Celkovy soucet . 1343239,35

Obr. 16 Clenéni nakoupeného tichého vina dle ticelu (XYZ, s. r. 0., 2015)
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Clenéni nakoupeného tichého vina dle tGéelu 2014
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100 000

0

Obr. 17 Clenéni nakoupeného tichého vina dle icelu (XYZ, s. r. o., 2015)

V porovnani tichého vina podle ucelu ptipada vétsi podil ndklada na reklamni predméty,
které jsou danove uznatelnym ndkladem. Tiché vino je opatieno logem spolecnosti XYZ, s.
r. 0. a pofizovaci cena nepiekrocila 500 K¢/ks. Rocné spole¢nost rozda pies 1 tisic lahvi

tichého vina v ramci propagace spolecnosti.

Pro XYZ, s. 1. 0. je to velmi vyznamna ndkladové poloZka, kterou si analyticky pii G¢tovani

rozliSuje.

6.5 Vzorky poskytnuté zakaznikiim

Pti poskytnuti vzorku zakazniklim se z daflového hlediska nejedné o dar nebo o néklady na
reprezentaci spolecnosti podle § 25 odst. 1 pism. t) ZDP. Vzorky spole¢nost XYZ, s. 1. 0.
poskytuje jako podporu prodeje vlastniho zbozi. Z tohoto hlediska poskytnuti vzorki spada

mezi naklady reklamniho charakteru, které jsou danové uznatelnym nakladem.

Danova uznatelnost poskytovani vzorkil se odviji od naplnéni obecnych podminek podle §
24 odst. 1 ZDP ,,Vydaje (ndklady) vynaloZené na dosaZeni, zajisténi a udrZeni zdanitelnych
piijmu se pro zjiSté€ni zdkladu dané odectou ve vysi prokdzané poplatnikem a to ve vysi

stanovené timto zakonem a zvlastnimi piedpisy“ (Cesko, 2015)
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Podle zékona ¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty § 13 odst. 8 pism. ¢) ZDPH ,.Za
dodani zbozi se nepovazuje poskytnuti obchodnich vzorkl bez uplaty v ramci ekonomické
¢innosti.“ (Cesko, 2015) Nejedna se tedy o zdanitelné plnéni. Podle § 2 ZDPH beziplatné

poskytnuti vzorki neni viibec predmétem dané z pfidané hodnoty.

Vétsina dodavateli dodava spolecnosti XYZ, s. r. 0. vzorky za vyrazné nizsi ceny nez U
sortimentu uréeného K prodeji. Tyhle vzorky spole¢nost poskytuje piimo zakaznikiim nebo

je dale poskytuje svym velkoobchodnim odbérateltim.

Pti poskytnuti vzorkl zakaznikiim se jedna o zbozi, kde spole¢nost predpoklada, ze se jim
pravdépodobné nevrati. Z toho diivodu se uctuje ze skladu pitimo do spotieby na nakladovy

ucet.

Tab. 12 Uctovdni vzorky poskytnuté zdkaznikim (viastni zpracovani)

Poradi Doklad Popis ucetniho piipadu

1 FAD  Nékup vzorkl pro zdkazniky 321200
cena bez DPH 112100
21% DPH 343210

2 VBU  Uhrada FAD 321200 221200

3 VUD  Poskytnuti vzorkl zikaznikim 501100 112100

121100 — Material na sklad¢

221200 — Bankovni ucet EUR

321200 — Dodavatel¢ zahranici

343210 - DPH za zdanitelna plnéni 21% na vstupu
501100 — Spotieba ostatniho materialu

Vzorky poskytnuté velkoodbératelim se déli na nevratné a na vratné. Vzorky, které se do
spole¢nosti nevraci, se Uctuji stejné jako u vzorkl poskytnutych zdkaznikiim na MD 501100

— Spotieba ostatniho materidlu / D 112100 — Material na skladé.
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6.6 Poskytnuti slev a motiva¢ni nabidky

vvvvvv

vzdy poskytovany individudln€ podle ak¢nich nabidek. XYZ, s. r. 0. nema pevné stanové

procento slevy.

Pti nabidkach ak¢éniho sortimentu spole¢nost XYZ, s. 1. 0. snizuje cenu daného zbozi. Musi

vSak zstat zachovana ekonomicka vyhodnost prodeje, tzn. neprodavat zbozi pod cenou.

Spole¢nost poskytuje slevu pii uskute¢néni plnéni, tj. pfi dodani zbozi nebo poskytnuti
sluzby, z pohledu ucetnictvi se takova sleva projevi niz§im vynosem. Z danového hlediska
podle § 36 odst. 5 ZDPH ,,zéklad dané snizime o slevu z ceny, pokud je poskytnuta ke dni
uskuteénéni zdanitelného plnéni.* (Cesko, 2015), z toho vyplyva, Ze neni potieba dodate¢né

opravovat danové doklady.

Ustanoveni §23 odst. 7 ZDP uvadi: ,,Lisi-1i se ceny sjednané mezi spojenymi osobami od
cen, které byly sjednany mezi nespojenymi osobami v béznych obchodnich vztazich za stej-
nych nebo obdobnych podminek, a neni-li tento rozdil uspokojivé dolozen, upravi se zaklad
dané poplatnika o zji§tény rozdil.“ (Cesko, 2015) Kviili tomuto ustanoveni poskytnuti slevy
pouze spojené osob¢ by bez nalezit¢ho zdiivodnéni spole¢nosti mohlo vést k sankcim ze

strany spravce dan¢.

Obcas spolecnost poskytuje pii splnéni urcitych podminek Skonto za rychlejsi tuhradu fak-
tury. V ojediné€lych piipadech XYZ, s. r. 0. vyuziva bonus pii splnéni celkového obratu.
Spolecnost vystavi dodatecné opravny danovy doklad podle § 42 odst. 1 pism. b) ZDPH
,Platce opravi zaklad dané a vysi dané pfi snizeni, pti zvySeni zakladu dan¢ podle § 36 a

§36a, ke kterému dojde po dni uskute¢néni zdanitelného plnéni.“ (Cesko, 2015)

Poskytnuti slevy a kuponu je danové uznatelnym nakladem obecnych podminek podle § 24
odst. 1 ZDP ,.Vydaje (ndklady) vynalozené na dosaZeni, zajiSténi a udrzeni zdanitelnych
piijml se pro zjisténi zdkladu dan¢ odectou ve vysi prokdzané poplatnikem a to ve vysi

stanovené timto zakonem a zvlastnimi predpisy“ (Cesko, 2015)

Nejcastéji jsou bonusy tctovany do provoznich ndkladl 548 a skonta do naklada finan¢nich
568. Poskytnuta sleva se miize u dodavatele snizovat pies vynosy 601 nebo 604 na strané
MD. Cesky tiéetni standard pro podnikatele &. 019 v popise Giétovani uvadi: ,.Slevy a srazky
jsou u dodavatele soucésti trzeb, mohou vSak byt pro né ztizeny samostatné analytické ucty.

Za slevy a srazky se povazuji vSechny polozky bez zietele k tomu, zda zdkaznik mél predem
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na slevu narok, ¢ zda jde o slevu dodateéné uznanou, napiiklad pro $patnou jakost.“ (Cesko,

2002)

Slevovy kupon spolecnost XYZ, s. r. 0. nabizi svym zakaznikiim k zakoupeni pii realizaci
stavajici zakazky. Zakaznik md moznost si kupon zakoupit za 1 K¢ Nominalni hodnota
kuponu je 5 % z objemu aktualni zakazky a kupdn je pouzitelny pro pfisti nakup, kdy se

nominalni hodnota odecte od zékladu dan€ nové zakazky. Platnost kuponu je 1 rok.

Spole¢nost v roce 2015 zacind s poskytovanim kuponu pro zdkazniky, zatim jest€¢ nema

zadné konkrétni udaje o tom, jakou oblibu si pouziti kuponu ziska u zakaznikd.

6.7 Propagace prodeje

Spole¢nost pouziva pti osobnich setkanich se zakazniky a obchodnimi partnery nejriznéj-

Sich prvka, které jsou opatiené logem, napiiklad propisovaci pera, slozky, bloky aj.

Vsechny tyto prvky spole¢nost uctuje piimo do spotieby MD 501100 — Spotieba materialu,
popiipadé pokud se jedna o sluzby MD 518400 — Reklama a propagace. Na prvky firemni
kultury spole¢nost kazdy rok vyéleni ¢ast rozpo¢tu, na dany rok ¢ini ¢astka piiblizné 50 tis.
K¢.

Nejvétsi ndkladovou polozkou jsou pro spolecnost ndklady na vydani a tisk aktualnich kata-
logti. Ro¢né spolecnost XYZ, s. r. 0. vynalozi na nové katalogy ¢astku cca 700 000 Kc¢.
Katalogy jsou taky uctovany piimo do spotieby MD 501100 — Spotfeba materialu. Na konci
zuctovaciho obdobi musi, podobné jako reklamni predméty, prevést katalogy podle aktual-

niho zastatku na sklad materialu na ucet 112000 — Material na skladé¢.

Néklady na propagaci prodeje splituji obecnou definici podle § 24 ZDP néklady vynaloZené
na dosazeni, zajisténi a udrzeni zdanitelnych piijmd, proto jsou danové uznatelnym nakla-

dem.
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6.8 Reprezentace

Spolecnost by se bez ndkladl na reprezentaci neobesla. Obcerstventi je poskytovano ptiosob-

nich setkanich s obchodnimi partnery a zakazniky.

Néklady na reprezentaci upravuje § 25 odst. 1 pism. t) ,,Za vydaje (ndklady) vynalozené
k dosazeni, zajisténi a udrzeni piijmi pro danové Gcely nelze uznat zejména vydaje na re-
prezentaci, kterymi jsou zejména vydaje na pohosténi, ob&erstveni ...* (Cesko, 2015), proto

jsou vzdy naklady na reprezentaci dafiové neuznatelné.

Spole¢nost XYZ, s. 1. 0. utuje naklady na reprezentaci na ndkladovy tcet 513199 — Néaklady
na reprezentaci. Analyticky si spole¢nost rozclentuje daflové uznatelné a neuznatelné na-

klady. V ptipadé danoveé uznatelnych nakladu 5XXX00 a neuznatelnych nakladi SXXX99.

V roce 2014 spolecnosti XYZ, s. r. 0. celkové naklady na reprezentaci ¢inily 190 492 K¢.
Nejveétsi polozku naklada tvoii reprezentace na prodejné v Praze, 66 874 K¢&. V Praze ma
spole¢nost nejvétsi showroom v Ceské republice, proto jsou zde taky tak nutné ndklady na

reprezentaci spolecnosti.

Mésic
Stiedisko 01 02 03 04 05 06

100  Reiijni stredisko 3 408,00 585,60 1366,20 506,10 986,40 869,70

120 MNezafazené naklady 1436 195,20 455,4 2083,45 539.8 289,9

160 Vino 432,00 195,2 1614,40 7 060,70 9288 289,90

300 Uherské Hradisté 216,00 57,60 227,70 84,35 164,40 144,95

400 Brno 78,00 39,00 209,00 145,00 474,00 280,00

500 Zlin 1 470,00 3 381,00 4912,00 2 075,00 3 270,00 2 303,00

600 Praha 4 001,00 3 449,00 19 798,00 2 584,00 3 785,00

700 Klasik (velkoobchod) 821,00 632,80 683,10 253,05 493,20 959,35

800 Design (velkoobchod) 648,00 292,80 683,1 253,05 493,20 4 398,35
Celkovy soudet 12 510,00 8 868,20 10 150,90 32 258,70 5933,80 13 320,15

Mésic (2.pololeti)
Stiedisko o7 08 09 10 11 12

100 Reiijni stiedisko 1 595,40 1106,40 531,90 876,30 315,90 2 752,30

120 Specidlni projekty 513,8 368,80 177.3 2921 1023 1107,15

160 Vino 53,80 11 149,80 628,30 292,10 105,3 64,10

300 Uherské Hradisté 26,90 184,40 88,65 146,05 52,65 32,05

400 Brno 1 146,00 105,00 418,00 373,00

500 Zlin 2 914,00 3 359,00 3 366,00 138,00 6 615,00

600 Praha 8 378,00 4 680,00 3 727,00 11 580,00 4 387,00 445,00

700 Klasik (velkoobchod) 80,70 553,20 265,95 2 463,15 9 640,95 1944,15

800 Design (velkoobchod) 80,70 553,20 265,95 438,15 10027,95 1961,15
Celkovy soutet 14 789,30 22 059,80 9 469,05 16 235,85 25 925,75 14 970,90




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

73

Celkem 2014
Stredisko Celkowy soutet
100 Retijni stfedisko 14 900,20
120 Specidlni projekty g 481,90
160 Vino 22 814,40
300 Uherské Hradisté 1 465,70]
400 Brno 3 267,00
500 Zlin 33 803,00
600 Praha 66 874,00
700 Klasik (velkoobchod) 18 790,60
800 Design (velkoobchod) 20 095,60
JCelkovy soucet 190 492,40

Obr. 18 Celkové ndklady na reprezentaci 2014 dle stredisek (XYZ, s. r. o., 2015)
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7 NAVRH OPTIMALIZACE POUZITYCH METOD V OBLASTI
UCETNI I DANOVE V SOULADU S PLATNOU LEGISLATIVOU

Spole¢nost XYZ, s. r. 0. zatazuje expozitory do odpisové skupiny 2, (2-71) 31.0 Nabytek.
Jelikoz se jedna o expozitory, které jsou urcené k demonstraénim uceliim a jsou pouzivany
také na vystavach. Podle zakona ¢. 586/1992 Sb., o dani z ptijmu lze tyto expozitory zatadit
do odpisové skupiny 1, (1-35) 32.99.53 Ptistroje, zatizeni a modely urc¢ené k demonstraénim
ucelim, které se odepisuji pouze 3 roky namisto 5 let. Spole¢nost by tak méla vyssi danové

odpisy v daném roce a tim si mohla snizit zaklad dan¢ z piijmu pravnickych osob.

Z danového hlediska jsou ndklady na reprezentaci vZdy danove neuznatelné. Spole¢nost ne
vSechna tichd vina, ktera poskytuje zédkaznikiim jako darkové pfedméty, opatiuje vinétou
S logem XYZ, s. r. 0.. Pokud by spole¢nost tato vina, kterd neptekracuji potizovaci cenou
castku 500 K¢ za kus, opattila logem spolec¢nosti, jednalo by se o daitové uznatelny naklad,
ktery by snizoval zaklad dané spolecnosti. Za rok 2014 by se jednalo o ¢astku cca 50 tis. K¢.
V ramci ucetnictvi bych doporucovala spolecnosti jesté podrobnéjsi analytické rozclenéni
na reklamu a propagaci prostiednictvim sluzeb (ucet 518500 — Reklama a propagace), kdy
by spole¢nost mohla usetfit ¢as a nemusela by namahavé dohledavat jednotlivé faktury pro

piesnéjsi informace o jednotlivych formach reklamy a propagace.

Podobné analytické ¢lenéni by se mohlo také tykat vzorkt, které jsou v soucasné dob¢ ucto-
vany na nakladovy ucet 501100 - Spotieba ostatniho materialu. Pti zjisStovani konkrétnich

¢isel pak spole¢nost musi udélat inventuru jednotlivych vzork.

Jednou z navrhovanych optimalizaci pro spole¢nost je moznost zatradit zpétnou vazbu od
zakazniki, naptiklad jak se o spolecnosti XYZ, s. 1. 0. dozvédéli, ktera reklama je zaujala na
internetu, banneru nebo v novinach. Zpétna vazba od zakaznikli by ve spole¢nosti vedla
k zefektivnéni reklamy, popiipadé by mohla spole¢nosti usettit vynalozené naklady u net-
¢inné formy reklamy a propagace. Spole¢nost tuhle zpétnou vazbu zatim nevyuziva, i kdyz

do budoucna ji planuje, v zatim neuréené podobg, zavést.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 75

ZAVER
Hlavnim cilem bakaléiské prace bylo analyzovat danové uznatelné naklady na reklamu a

propagaci v obchodni spole¢nosti XYZ, s. 1. o..

V bakalaiské praci jsem se zabyvala jednotlivym ¢lenénim marketingovych aktivit, zaméfila
jsem se na G&etni a datiové hledisko podle platné legislativy v Ceské republice. Analyzovala
jsem reklamu a propagaci v obchodni spolecnost XYZ, s. r. 0., zplisoby u¢tovani ve spolec-

nosti a danovy dopad podle jednotlivych forem reklamy a propagace.

Pt1 analyze spolecnosti jsem aplikovala danové zdkony a zjiStovala danovou uznatelnost a

neuznatelnost nakladt na reklamu a propagaci.

Danové uznatelné naklady na reklamu a propagaci, které splituji obecnou podminku podle §
24 odst. 1 ZDP (naklady vynalozené na dosazeni, zajisténi a udrzeni zdanitelnych piijmit),
jsou vzorky vystavené na prodejnach nebo poskytnuté zdkazniktim, idrzba webovych stra-
nek, danové odpisy expozitori, odpisy software, reklama v ostatnich mediich (rozhlas, ¢a-

sopisy, noviny).

Za danove uznatelné naklady lze také povazovat darkové a propagacni predméty opatieny
logem spoleCnosti za piedpokladu, ze pofizovaci cena nepiekroc¢i hranici 500 Kc¢/ks bez
DPH. Jestlize je potizovaci cena vyssi nez 500 K¢/ks bez DPH, jedna se o daiiové neuzna-

telny naklad.

Danové neuznatelné naklady jsou vzdy ndklady na reprezentaci, které upravuje § 25 odst. 1
pism. t) ZDP ,,Za naklady vynaloZzené k dosaZeni, zajisténi a udrzeni piijmt pro danové
ucely nelze uznat zejména vydaje na reprezentaci, kterymi jsou zejména vydaje na pohos-

téni, obCerstveni.*

Danové neuznatelnym nakladem je i reklamni pfedmét, ktery nutn€ nemusi piekrocit ¢astku

500 K¢/ks ze DPH, ale neni opatien logem spole¢nosti.

V zavéru jsem spolecnosti XYZ, s. r. 0. navrhla moZn4 feSeni dafové a c€etni optimalizace

pouzitych metod.

Z danového hlediska jsem spole¢nosti navrhla sniZeni ndkladl na reprezentaci, které jsou
vzdy danove neuznatelné. V piipadé tichych vin staci vinétu ladhve opatfit logem spole¢nosti,
protoze jejich potfizovaci cena je do 500 K¢/ks bez DPH, potom by se staly danoveé uznatel-

nym nakladem.
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Z ucetniho hlediska jsem spolecnosti XYZ, s. r. 0. navrhla podrobnéjsi analytické ¢lenéni ve
smérné uctové osnove u uctt 501100 — Spotieba materialu a 518500 — Reklama a propagace.
Spole¢nost by mohla usettit ¢as a nemusela by namahavé dohledavat jednotlivé faktury pro

presngjsi informace o jednotlivych formach reklamy a propagace.
Véiim, ze jednatelé spolecnosti XYZ, s. r. o. ziskaji diky mé bakalarské praci novy pohled na
danovou uznatelnost nakladi na reklamu a propagaci, a bude inspiraci pro zlepSeni hospodateni

spole¢nosti v nasledujicich letech.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
aj. A jiné

apod. A podobné

atd A tak dale

cca Cirka, pfiblizné

CZK  Ceska koruna

Cislo

p<

CR Ceska republika

CRN  Casové rozliseni nakladd
CSU  Ceské ucetni standardy
D Dal

DPH Daii z ptidané hodnoty
DVD  Digital Versatile Disc
EUR  Euro

FAD  Faktura dodavatelska
FAO  Faktura odbératelska
GM Guerilla marketing

K¢ Korun ¢eskych

KNPO Komplexni ndklady ptistich obdobi
ks kus

MD Ma dati

NPO  Naklady ptiStich obdobi
Obr. Obrazek

odst.  Odstavec

OECD Organisation for Economic Cooperation and Development
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pism.
PR

Q
QR

Sh.
Tab.
tis.
TZ
VBU
VPD

VPU

vUD
ZDP
ZDPH

ZU

Pismeno

Public relations
Kvartal

Quick Response
Strana.

Spolec¢nost s ruenim omezenym
Sbirky

Tabulka

Tisic

Technické zhodnoceni
Vypis bankovniho uctu

Vydejovy pokladni doklad

Vyhlaska ¢. 500/2002 Sb., kterou se provadéji néktera ustanoveni ZU, v platném

znéni
Vnitini acetni doklad

Zakon €. 586/1992 Sb., o danich z ptijmut

Zakon ¢. 235/2004 Sb., o dani z piidané hodnoty

Zakon €. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi
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PRILOHA P I: SMERNA UCTOVA OSNOVA SPOLECNOSTI XYZ,
S.R. O.

Strana: 1
Datum: 09.04.15
Cas:  15:08:07

Uétovy rozvrh pro rok 2015K Obdobi: 01/2015
Ucet Rok Text Gétu SPRStD Plan
| 013000  2015K Software 01 A1 0,00
| 021100 2015K Budowvy, haly,stavby 01 A1 0,00
‘ 021200  2015K Ostatni stavby 01 A1 0,00
; 021300 2015K Technické zhodnoceni pronajatych budov 8% Al 0,00
| 022400  2015K Dopravni prostfedky 01 A1 0,00
| 022500  2015K Stroje a zafizeni 01 A1 0,00
‘ 022600  2015K Vypotetni, komunikaéni a kanceléfskéa technika 01 A1 0,00

022700  2015K Nébytek a inventéf 01A1 0,00
| 022800  2015K Expozitory 01 A1 0,00
| 022900  2015K Ostatnl movity majetek odepisovany 01 A1 0,00
| 041100  2015K Pofizeni dlouhodobého nehmotného majetku 01 A1 0,00
’ 041300  2015K Pofizeni software 01 A1 0,00
‘ 042100  2015K Pofizeni budov a staveb 01 A1 0,00
| 042200  2015K Pofizeni ostatnich staveb 01 A1 0,00
| 042300  2015K Pofizenitechnického zhodnoceni budov DA 0,00
| 042400  2015K Pofizeni dopravnich prostfedkd 01 A1 0,00
042500  2015K Pofizeni strojd a zafizen( 01 A1 0,00
. 042600  2015K Pofizeni vypotetni & komunikaéni techniky 01 A1 0,00
042700  2015K Pofizeni nabytku a inventéfe 01 A1 0,00
042800  2015K Pofizeni expozitord 01 A1 0,00
042900  2015K Pofizeni ostatniho movitého majetku odepisovaného 01 A1 0,00
067101  2015K Pij&ka Hrdinovi 01 AD 0.00
073000  2015K Oprévky k softwaru 01 P1 0,00
081100  2015K Oprévky k budovém, haléam a stavbém 61 P1 0,00
081200  2015K Oprévky k ostatnim stavbam 01 P1 0,00
081300  2015K Oprévky k technickému zhodonocen! pronajatych budov R ) 0,00
082400  2015K Oprévky k dopravnim prostfedkidm 01 P 0,00
082500  2015K Oprévky ke srtrojim a zafizenim (5 501 = | 0,00
082600  2015K Oprévky k wpogetni, komunikaéni a kanc. technice 8 i Pal 0,00
082700  2015K Oprévky k ndbytku a inventafi 1 O O 0,00
082800  2015K Oprévky k expozitordm 1 (| 0.00
082900  2015K Oprévky k ostatnimu movitému majetku odepisovanému 61 P 0.00
112100  2015K Materiél na sklad - stavebni material 01 A1 0,00
112200  2015K Materiél na skladé - stoléma 01 A1 0,00
121000  2015K Nedokongené wyroba 01 A1 0,00
132100  2015K Zbo#i na skladé tuzemské 01 A1 0.00
132200  2015K Zboii na skladg zahraniéni 09 A1 0,00
211100  2018K Pokladna UH 01A0D 0,00
211200  2015K Pokladna EUR 01A0D 0,00
211250  2015K Pokladna PLZ 01AD 0,00
211400  2015K Pokladna Brno 01A0D 0,00
211600  2015K Pokladna Praha 01 A0 0,00
211800  2015K Pokladna Zlin 01AD 0,00
213000  2015K Ceniny 01AD 0,00
221100  2015K Komeréni banka CZK 01AD 0,00
221200  2015K Komeréni banka EUR 01 A0 0,00
221300  2015K Creditas CZK 01A0D 0,00
221400  2015K Creditas EUR 01AD 0,00
221500  2015K ¢soB 01 AD 0,00
231100  2015K Kratkodobé bankovni Gvéry - Komeréni banka - provozni avér 01PO 0,00
249100 2015K Krétkodobé finanéni vypomoci (pdjéky od ostatnich osob) FO 01POD 0,00
249200  2015K Ptijaté krétkodobé wwpomoci- PO 01PO 0,00
261000  2015K Penize a eky na cesté 01 A1 0,00
261010  2015K Valuty na cesté 01 A1 0.00
261020  2015K Devizové konverze 01 A0D 0,00
261030  2015K Vyhér platebni kartou 01 A1 0.00
311100  2015K Odbératele tuzemsko 1 BaAd 0,00
311200 2015K Odkoupené pohledévky 11A0 0,00
311300 2015K Odbératelé v zahrani&l 11A0 0,00
311400  2015K Dlouhodobé pohledévky z obchodnich vztahd 1ok X 0,00
314100  2015K Poskytnuté provozni zélohy na zboi 11 A1 0,00
314200  2015K Poskytnuté provozni zélohy subdodavatelske 11 A1 0,00
314300  2015K Paoskytnuté provozni zélohy sluzby ostetni 11 A1 0,00
315100  2015K Ostatni pohledévky - pfeplatky 01 A1 0,00
315200  2015K Ostatni pohledévky - TRADEBANK 01 A1 0,00
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Ucet Rok Text uétu SPRStD Plan
315300  2015K Ostatni pohledévky - troky 01 A1 0.00
315400  2015K Ostatni pohledévky EUR 01 A1 0,00
315500  2015K Ostatni pohledévky 01 A1 0,00
321100  2015K Dodavatelé 13 B 0,00
321200  2015K Dodavatelé ze zahranici 1.1 (P9 0,00
321300 2015K Dlouhodobé zévazky z obchodnich vztahll U [ 0,00
324000  2015K PFijaté zélohy kréatkodobé od odbérateld =1 PAT 0,00
325100  2015K Ostatni zévazky - pfeplatky 4 I | 0,00
325200  2015K Ostatni zévazky PK 11 PA 0.00
325300  2015K Ostatni zévazky - iroky 01 Pl 0,00
325400  2015K Ostatni zavazky EUR 01 P 0,00
325500  2015K Ostatni zévazky (10 B =8 0,00
331100  2015K Mady 017 F0 0,00
331200  2015K Mzdy - odvody 0B 0.00
333100 2015K Zévazky za zaméstnance 041 PO 0,00
335100  2015K Pohledévky za zaméstnanci 01A0D 0,00
335200  2015K Zalohy na ZPC 01A0D 0,00
335300 2015K Zélohy na prac. cesty tuzemskeé 01AD 0.00
336100  2015K Sociélni pojisténi 01 P10 0,00
336200  2015K Zdravotni pojisténi VZP 01 PO 0,00
336300 2015K Zdravotni pojisténi ZPMY 01PO 0,00
336400  2015K Zdravotni pojigtani CPZP 01 PO 0,00
336500  2015K Zdravotni pojisténi OZP 01 PO 0,00
336600  2015K Zdravotni pojiténi VOZP 01PO 0,00
341100  2015K Zalohy na daii z pfijmd DPPO 01 PO 0,00
342100  2015K Daii z piijmQ sraZené zaméstnancim (z&loha) 01 PO 0,00
342200  2015K Dari z pijmd -15% 0D 0,00
343000  2015K DPH odvod/nérok (VIR0 1 - 0,00
343150  2015K DPH za zdaniteln& pinéni 15% na vstupu 01POD 0.00
343151 2015K DPH za zdaniteln& pinéni 15% na wstupu 0.0 B0 0.00
343210  2015K DPH za zdanitelné pln&ni 21% na vstupu v e 0,00
343211 2015K DPH za zdanitelné pln&ni 21% na wstupu 057 20 0,00
343900 2015K DPH - penéle 01T PO 0.00
345100  2015K Spoffebni dari 01PO 0,00
345200  2015K Dafi z nemovitosti 01PO 0.00
345300 2015K Dafi silnicni [ [ =2 | 0.00
345400  2015K Daii z pfevodu nemovitosti 01PO 0.00
345800  2015K Ostatni dané 8 1 P°D 0,00
349000 20185K Vyrovnévaci icet DPH na vstupu 01 PO 0,00
349100  2015K Vyrovnévaci ucet DPH na wystupu 05E P 0 0,00
355100  2015K Ostatni pohledévky ke spaleénikim a Elendm druzstva-dlouhodobé 01A0D 0,00
355200  2015K Ostatni pohledéavky ke spolegnikim a Elendm druzstvarkrétkodobé 01AD 0,00
365100  2015K Zavazky ke spoleénikdm 01PO 0,00
378100 2015K Jiné pohledévky - dichodobé zélohy 01 A1 0,00
378200  2015K Jiné pohledévky - pdjcky 01 A1 0,00
378300  2015K Jiné pohledévky - Groky 01AD 0,00
378400  2015K Jiné pohledévky - ostatni 01 A1 0.00
379100  2015K Jiné zévazky - ostatni A | 0,00
379200 2015K Jiné zévazky - ostaini sraZky zam&stnancl 01POD 0,00
381100  2015K Néklady pristich obdobi - ostatni 01 P1 0,00
382100  2015K KNPO na dlouhodobou propagaci 2013 01A0D 0,00
382200  2015K KNPO na dlouhodobou propagaci 2014 01 A0D 0,00
383100  2015K Viydaje piistobdvynaloZené v bud.obdobi v urgité wysi 01 PO 0,00
38400 2015K VWnosy piistich obdobi jez patfi do vyn. v dal$ich obdobich 01 0 0,00
385100  2015K Pijmy pistich obdobi nezdét k 31.12. na G.pohledévek 01 A1 0,00
389100  2015K Dohadné Géty pasivni k 31.12.(napf.nevyfakt dodavky) 0.1 Pl 0.00
391100  2015K Opravné polozka k pohledévkam - 33% - po splatnosti 12 mésicd 1/ e = 0,00
391200  2015K Opravné polozky k pohleévkém - 20% - po splatnosti 6 mésicd g1 P 0.00
391300 2015K Opravné polozky k pohledavkam v konkurzu VR e =2 0,00
391400  2015K Opravné polozky k pohledévkam - 100% - Zelované 36 mésici 1 2Pl 0,00
391500  2015K Opravné polozky k pohledavkam - 60% - Zalované 18 mésicl 01P1 0,00
391600  2015K Opravné polozky k pohledévkam - 100% - dle §8c 11 B2 0.00
391700  2015K Opravné polozky k pohledavkam - 80% - Zalované nad 30 mésicd 01 0 0.00
391800  2015K Opravné polozky k pohledévkam - 66% - Zalované 24 mésicl R - | 0,00
411100  2015K ZJ a.s.s.r.0.druzstva zapsané v obchodnim rejstiiku 0 1:PxE 0,00
41192 2015K Vyplata spoleénikim 2z viastniho kapitélu 01 0 0,00
41200 2015K Rozdil mezi nominalni a vy&&i prodejni cenou akeii (vkladd) 01 0 0.00
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Ucet Rok Text uctu SPRStD Plan
41210 2015K Vytvoteni emisniho &Zia na vrub (1.353 01 0 0.00
41220 2015K Podil ze staZenych akcii ve prospéch 1.252 01 0 0,00
41230 2015K Rozdil mezi nominél. a trini cenou akeif (1.411.429) 01 0 0,00
41310 2015K Dary a dotace s vyjimkou dotaci na Ghradu nékladd 01 0 0,00
413100  2015K Darovany investiéni majetek 01 0 0,00
421100  2015K StavRFk1.1. 01PGO 0,00
428000  2015K Nerozd&leny zisk minulych let 01P0 0,00
429000  2015K Neuhrazena ztréta minulych let 01PD 0,00
431000 2015K Hospodarsky vysledek ve schvalovacim rizeni 01 0
43110 2015K Viliétovan zisku (ztréty) z minulého Géetniho obdobi 01 0 0,00
431100  2015K ViylEtovan zisku (ztréty) z minulého Ggetntho obdobi 01AD 0,00
43120 2015K Doplnéni zdrojd k rozdéleni z fondd dcetni jednotky 01 0 0,00
43130 2015K Prid&ly ze zisku do fondd Géetni jednotky 01 0 0,00
43140 2015K Podil spoleénikd na zisku nebo na Ghradé ztréty 01 0 0.00
43150 2015K Podil na zisku tichého spoleénika 01 0 0.00
43160 2015K 2ZvysSeni ZJ nebo Uttu individuélniho podnikatele ze zisku 0:4 0 0,00
‘ 43170 2015K Uhrada ztréty u individuéiniho podnikatele 01 0 0,00
‘ 43190 2015K Prevod zbylého zisku (ztréty) do dalstho tgetniho obdobi 01 0 0.00
‘ 45110 2015K Rezerva na opravy hmotného majetku 01 0 0,00
| 45120 2015K Rezerva na pohled.za dluZniky v konkurz.a vyrovn fizeni 01 0 0,00
f 461102  2015K Bankovni avér - SkoFIN - VW Polo (185 {181 > | 0,00
| 461103  2015K Bankowni tver - Essox- VW Passat 15 T | 0,00
| 461104  2015K Bankovni tvér - Essox- VW Passat Il [ 1 | 0.00
| 461105 2015K Bankowvni tvér - Essox - Hyundai IX35 0l P 0,00
. 461106  2015K Bankowni tvér - Essox-VZV Cat 01 P 0,00
461107  2015K Bankovni Gver- CS0B-ERP systém BYZNYS (135 B 0.00
| 461108  2015K Uvér Essox - Hyundai 130 - 2056 oraEe 0.00
| 461109  2015K L:Jvér Essox - Hyundai 130 - 2057 (1 0 i =2 0,00
| 461110  2015K Uvér Essox - Hyundai 130 - 2070 0 Rl 0,00
| 501100  2015K Spoffeba ostatniho materiélu 01 1 0,00
| 801111 2018K Spotfeba wrobniho materiélu stolama 01 1 0,00
| 501112  2015K Spotfeba refijniho materiélu stolarma 01 1 0,00
501200  2015K Spotfeba PHM 01 1 0.00
501300 2015K Knihy, Easopisy. publikace 01 1 0,00
501400  2015K Kancelérské potfeby 01 1 0,00
501500  2015K Materiél na adrzbu 01 1 0,00
501600  2015K Drobny hmotny majetek neodepisovany 01 1 0.00
501700  2015K Drobny nehmotny majetek neodepisovany 01 1 0,00
501800  2015K Spoffeba materiélu - stavebni Einnost 01 1 0,00
501993  2015K Spotfeba materiélu ostatni - nedafiova 10 % 0,00
502100  2015K Spotfeba elektrické energie 01 1 0,00
502200  2015K Spotieba plynu 01 1 0,00
503100  2015K Spotfeba ostatnich neskladovatelnych dodévek 01 1 0.00
504100  2015K Prodané zbo#i - tuzemskeé 01 1 0,00
504200 2015K Prodané zbo?i - zahranicni 01 1 0,00
504399  2015K Prodané zboi v pofizovacich cenéch - nedafiové néklady 01 15 ® 0.00
511100  2015K Opravy a udrzovéni dopravnich prostfedkd 01 1 0.00
511200 2015K Opravy a tdrzba ostatni 01 1 0,00
511993  2015K Opravy a uddriovéni - nedafiové néklady 01 o 0,00
512100  2015K Cestovné ve wii stanovené platnymi finanénimi pfedpisy 01 1 0,00
512200  2015K Cestovné zahraniéni 01 1 0,00
512999  2015K Cestovné hrazené nad ramec platnych finanénich pfedpisd 01 17, ® 0,00
513199  2015K Naklady na reprezentaci 01 ;M 0,00
518110  2015K Telekomunikace 01 1 0.00
518120  2015K Postovné 01 1 0,00
518200  2015K Leasingoveé splétky 01 1 0,00
518300 2018K Najemné 01 1 0.00
518400  2015K Provize za zprostfedkovéani 01 1 0,00
518500  2015K Rekiama a propagace 01 1 0,00
518600  2015K Ostatni sluzby 01 1 0.00
518700  2015K Sluzby - subdodévky 01 1 0.00
518800  2015K Doprava zboZi k zékaznikdm 01 1 0,00
518900  2015K Ostatni nejmenované sluzby dafiova uznévané 01 1 0.00
518993  2015K Ostatni nejmenované sluzby dafiové neuznévané + 01 T = 0.00
521100  2015K Mzdové néklady - zékladni mzda 01 1 0,00
521200  2015K Mzdové néklady - dohody o provedeni prace 01 1 0.00
522100  2015K Pfijmy spoleénikd a &lend druZstva ze zévislé Einnosti 01 1 0,00
o s
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524110  2015K Zékonné sociéini pojisténi za zaméstnance 01 1 0,00
524111 2015K Zakonné zdravotni pojisténi za zaméstnance 01 1 0.00
527100  2015K Zékonné socialni néklady - zavodni stravovani, rekreace apod. 01 1 0,00
528993  2015K Ostatni sociélni naklady nad limit stanoveny zakonem  + 01 i 0,00
531100  2015K Dayi silnicni 0: 1 1 0,00
538100  2015K Ostatni dané a poplatky dafiové uznévané 01 1 0,00
| 538299  2015K Ostatni dang a poplatky dafiové neuznévané 01 T 0,00
541100  2015K Zastatkové cena prodaného DNM a DHM do wée prodejni ceny 01 1 0.00
541293  2015K Rozdil mezi zdstcenou a ni#&i prodejni cenou NIMa HIM + 01 T 0,00
543139  2015K Dary v& DPH dafiové uznévané (uplatnéni v dafiovém pfiznani) 01 Teir% 0.00
543293  2015K Ziistatkové cena derovaného majetku d.n. + 01 ik 0,00
543339  2015K Dary v&. DPH dafiové neuznévané 01 I 0,00
544100  2015K Pfijaté smluvni pokuty jiZ zaplacené 01 1 0.00
544393  2015K Smluvni pokuty & penale ke dni zévérky nezaplacene  + 01 g 0,00
545193  2015K Ostatni pokuty a penéle + 01 ;P 0,00
| 546100  2015K Odpis pohledévky dafiové uznavané 01 1 0,00
546293  2015K Odpis pohledévky nad rémec zékona 01 i 0,00
| 548100  2015K Pojistné 01 1 0,00
1 548200  2015K Provozni reZie Bauhaus 01 1 0,00
548300  2015K Ostatni provozni néklady darfiové 01 1 0,00
548933  2015K Ostatni provozni néklady dafiové neuznévané + 01 e 0.00
551100  2015K Odpisy dlouhodobého hmotného majetku 01 1 0.00
551200  2015K Odpisy diouhodobého nehmotnéha majtetku 01 1 0,00
551310  2015K Zistatkové cena (ZC) wiazeného DNM a DHM dariové uznana g1 1 0,00
551393  2015K Zdstatkové cena (2C) vyfazeného DNM a DHM dafiové neuznané (11%] Fol 0,00
555100  2015K Zitovani KNPO na dlouhodobou propagaci 01 1 0.00
558100  2015K Zmina stavu zékonnych opravnych poloZek k pohledavkam 01 1 0,00
559199  2015K Tvorba opravnych poloZek k pohledévkam nedariowych 035t 1 ® 0,00
562110  2015K Uroky bankovni b&#né (provozni Gvery) 01 1 0,00
562120  2015K Uroky bankovni - dlouhodobé Gvéry 01 1 0,00
562200  2015K Uroky obchodni dafiové 01 1 0,00
562393  2015K Uroky nedafové 01 1 0,00
563000  2015K Kursove ztréty 01 1 0.00
568100  2015K Bankowvni wiohy 01 1 0,00
568200  2015K Ostatni finan&ni néklady 01 1 0,00
582100  2015K Manka a skody dafiovE uznévané 01 i) 0,00
582299  2015K Manka a &kody defiové neuznévane  + 01 % 0,00
588100  2015K Ostatni mimoféadné néklady 01 1 0.00
591100  2015K Dari z pfijmd z b&2né Einnosti - splatné 01 0 0.00
592100  2015K Dari z pfijmd z b&Zné Einnosti - odloZena 81 0 0,00
601100  2015K Triby ze stavebni Cinnosti 01 1 0.00
601200  2015K Triby za viastni vyrobky stolérny 01 1 0,00
602100  2015K Triby za pronéjem 01 1 0,00
| 602200  2015K Triby za dopravu a postovne 01 1 0,00
| 602300 2015K Triba za G&etni & administrativni prace 00 1 0.00
| 602400  2015K Triby za ostatni sluzby 01 1 0.00
| 602500  2015K Triby za sluZby v zahrani&i 01 1 0.00
604100  2015K Treby za zboii 01 1 0.00
604200  2015K Triby za zboiiv zahrani&i 01 1 0.00
611100  2015K Zmé&na stavu nedokonéené wroby 01 1 0,00
621100  2015K Aktivace materiélu a zboZi 01 1 0.00
622100  2015K Aktivace vnitropodnikowych sluzeb 03 1 0.00
624100  2015K Aktivace diouhodobého hmotného majetku (DHM) 01 1 000
641000  2015K Triby z prodeje nehmotného a hmotného inv. majetku 01 1 0,00
642000  2015K Triby z prodeje materialu 01 | 0,00
644100  2015K Smluvni Groky z prodleni jiZ zaplacené 01 1 0.00
646100  2015K Vynosy z odepsanych pohledévek = (i 1 0.00
648100  2015K Ostatni provozni vynosy 01 1 0,00
662100  2015K Uroky z b&Zného Uctu 01 1 0,00
662200  2015K Uroky z poskytnutych pdjéek 01 1 0,00
662300 2015k Urokyz prodleni S kA 0,00
663100  2015K Kursoveé zisky 01 1 0,00
668100  2015K Ostatni finanéni vynosy 01 1 0.00
688100  2015K Nahrady $kody od pojistoven 01 1 0,00
688200  2015K Ostatnl mimoféadné vynosy 01 1 0,00
701000 2015K  Poéteéni Géetrozvainy 0. U 0,00




|
Strana: 5
Datum: 09.04.15
Cas:  15:08:07
|

Ustovy rozvrh pro rok 2015K Obdobi: 0112015
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702000 2015k Konetny Gdetrozvainy TR 000

710000  2015K Uget ziskd a ztrét 01 0 0,00

800100  2015K Vnitronéklady na zboZi a materiél 01 1
800132  2015K Stavy skladdi vnitropodnikové 01 1
800200  2015K Vnitronéklady na sluzby 01 1
800400  2015K Zména stavu skladu vnitro 01 1 0.00
800500  2015K Vnitronéklady - mzdy & odvody 01 1
01 1
01 1

800900  2015K Vnitronéklady ostatni 0.00
800933  2015K Saldokonto vnitropodnikovych nékladd 0,00
900100  2015K Vhnitrovynosy za zboZi a materiél 01 1 0,00
900110  2015K Vnitrovynosy prodej [ | 1 0,00
900200  2015K Vhitrowynosy ze sluzeb 01 1 0,00
900300  2015K Nedokon&ené wroba vnitropodnikové 01 1 0,00
900500  2015K Vhnitrovynosy - mzdy a odvody 01 i¥ 0,00
900900  2015K Vhitrowynosy ostatni 01 1 0,00
900938  2015K Saldokanto pfevodd zboi 01 0 0,00
900993  2015K Saldokonto vnitropodnikowych vwnosd 01 1 0,00
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