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Jazykova a formalni Groven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:
Bakalafska prace, jak jiz Fikd jeji ndzev, je zaméFena do oblasti socidlniho marketingu, jedna
se tedy o téma, které je velmi aktudlni a v odborné literatufe stale hleda své ukotveni.

Bakaldfskd préce o rozsahu 54 stran textové &asti ma logickou strukturu. Téma prace je
¢lenéno do dvou meritornich kapitol vEetné teoretickych vychodisek, metodiky, vysledk(
zkoumani. T&Zzisté prace a jeji ,pfidand hodnota” je obsahem praktické &asti a zavéru.

Prace je napsdna jasné, srozumitelné a pochopiteln&. Pouzity odborny jazyk je adekvatni
potiebam textu. Ve formalni strance préce Ize vytknout pouze drobné nedostatky. Napf. na
strané 15 gramaticka chyby ve sklofiovéni slova ,,problém®, ,,... a potfebé o ném diskutovat,
¢imZ usiluji o identifikaci prijemce s nastolenym problém a zméné jeho...“, & na strané 15
gramatickd chyba ve slové ,mylné“ ,Bylo by oviem milné poklddat socidini reklamu...”.
Nicméné préce je pséna kultivovanym jazykem a pieklepy & pravopisné chyby se objevuiji jen
misty a neplsobi Ctendfi velké problémy. Silnou strdnku prace tvofi analyza aktudlnich
komunikacnich aktivit spolecnosti Greenpeace, nasledna focus group a vyvozené zaveéry.

Autor je se zpracovanou problematikou vyborné seznamen, v piedlozené bakalaiské praci
prokazal teoretické i praktické znalosti kladené na tento typ zavéreéné prace. Metodicky
postup povaiuji za spravny. Price je pfehlednd, ma dobrou formalni Groveri a spliuje
pozadavky kvalifikacni prace. Proto tuto bakaldFskou praci doporuduji k obhajobé
s hodnocenim ,,vyborna“.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B=1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Otazky k obhajobé: 1.
1. Socidlni marketing se tyka, na rozdil od komercniho marketingu, abstraktnich

3.

V Praze dne 4. 5. 2015

"produktl”, tedy myslenek, postojli, zmén Zivotniho stylu, vesmés zaméfenych na
hlavni cil: zlepSit socidlni chovani populace. Dalo by se polemizovat, zda vyraz
"marketing", je ve spojeni ,socidlni“ ten nejStastnéjsi. Existuje zde spojeni vieho
triniho — marketingového, spiSe s hmatatelnym vydélkem, ziskem. Jak, podle Vas, do
této kategorie zapadaji i zisky nehmotné, jako je lepsi kvalita Zivota, nizsi nemocnost
a umrtnost ¢i delSi prmérny vék?

sympatizant(. VyuZivaji k tomu rlizné komunikacni taktiky: public relations, reklamu
atd. Uspé&3né vedend CRM kampari také umoini firmé odlisit se od konkurence.
Mnohé vyzkumy potvrzuji zvySeni prodeje vyrobkl, které jsou prodavany v ramci
socialni kampané. PovaZujete socialni marketing jako efektivni ndstroj CSR, proc
ano/ne?

V ¢em, podle Vas, spociva synergie komunikacniho pUsobeni v pripadé propojeni
tradi¢nich a novych médii?
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