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ABSTRAKT

Bakal&ska prace chce zmapovat regionébsopis ZVUK Zlinského kraje. Uvést zakladni
charakteristiku a zazeni v medialnim systéntieské republiky a analyzu vybranych kri-
térii. Formou rozhovdr vedenych pisemnou formou a také studiem ddgoiumarketin-
govych odbornik pak hleda cestu, jalasopis vice zviditelnit pro Sir§tendskou obec.

Kli¢ova slovaiasopis, kulturé spol&enskycasopis, periodikum, ZVUK Zlinského kraje

ABSTRACT

The aim of the bachelor thesis is to map the redioragazine ZVUK Zlinského kraje, to
outline its basic characteristics and classifigatigthin the framework of the media sys-
tem in the Czech Republic and to analyse sometséleciteria. The work also focuses on

finding ways how to promote the magazine in ordaetch a wider readership.

Keywords: magazine, socio-cultural magazine, pécad ZVUK Zlinského kraje
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UvoD

Casopisy jako saiast periodického tisku znamenaji pten&e dilezity zdroj informaci.
Mohou zasahovat ddiznych oblasti lidskéinnosti. Regionalnéasopis kultura spole&en-
ského zaréreni pak navic slouZzi jako zdroj informaci o miste kterém vychézi, pomaha
budovat pocit sounalezitosti a sotmhs danym regionem. Argsré tuto funkci plni jiz 25
let ve Zlinském krajtasopis ZVUK. Je t@asopis, ktery poji odborniky aznych kultur-
nich a spoléenskych sfér. #1aSi jim moznost vzajemné inspirace, ale htaumoziuje
jejich spojeni s obdejnymi ¢tendi. Nabizi prostor pro menSinova témata. Jé&asopis,
ktery ma vysoce kvalitni obsah a k tomu nepow malouétendskou zakladnu. Lidé ve
Zlinském kraji jej i pes jeho ,sté" piiliS neznaji, proto si autorka vybrala pro analyzu

praw toto periodikum.

Tato prace se zabyva historii periodického tiskua®i zemi. Déle pak zabyva typologii
periodického tisku, jeho zdkonnym ukotvenim i ewicie Praktick&ast pak detaikji ana-
lyzuje zvoleny segment vyzkumu — tedy periodizasopisu ZVUK, jeho Zanrové izze-

ni. Z pohledu studovaného oboru, tedy marketingb\uwamunikaci, pak hleda épob, jak
¢asopis piblizit vétSimu mnozZstvéten&i. Bakal&ska prace si klade za cil jak obsahovou
analyzuc¢asopisu, tak i analyzu realnych moznosti propagac®dika formou kvalitativ-
niho vyzkumu mezéleny redakni rady i rozborem jiz existujicich dop@eni marketin-
govych odbornik. Na zaklad vysledki pak autorka navrhne konkrétf@Seni, jak do bu-

doucna zlepSit s@asny stav.

Motivaci k volke tématu bakal&gké prace bylo mimo jiné i to, Ze jsem se stalaigkém
roceclenkou redakni radycasopisu ZVUK a bakataka prace je/byla pro mnéilezitosti

se scasopisem lépe seznamit@gpavit se na praci progp



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

10

|. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

1 STRUCNA HISTORIE PERIODICKEHO TISKU

TiStené noviny jsou historicky prvnim masovym meédiemedyt médiem, které oslovuje
opravdu Sirokou vrstvuifjemai. Masovymi médii rozumime ta, ktera jsowema a do-
stupna neuzaené mnozi uzivateh (tedy ,Siroké véejnosti“, respektive ,mase"). Tato
média se pak formuji za konkrétnich historickyclimpének. Rozvoj masovych médii je
Gzce spjat s procesy industrializace, modernizaléahetizace, s formovanim sp&hesti,
téidnimi rozdily, s propagandou, s procesem demaaesi spokénosti, s formovanim na-
rodni identity. Tisk z tohoto pohledugulkEhl dalSi masova média — rozhlas, televizi, film
a v posledni dab nejvlivrejSi masmédium — internet. Periodicky tisk — tedgvtelrs
vychazejici noviny &asopisy, tak byly prvnim masovym médiem, kterémpaadilo u

piijemal vybudovat navyk na pravidelnou davku informaci.

Pokud se soustdime na vnihi vyvoj masovych médii od Uplnych ki do sodasnos-

ti, maze periodizace vypadat takto:

- Obdobi pedchidca periodického tisku (od roku 1450 dogatku 17. stoleti)

- Vznik prvnich periodicky vydavanych tigK17. stoleti)

- Diferenciace tiskovych periodik, kdy se tisk sté@édstrojem mstanstva a pro-
stredkem politického boje v USA a Francii (18. stgleti

- Rozvoj dalSich typ médii — vznik zpravodajskych agentur, fotograffdrau v 19.
stoleti, kdy nastava dalSi diferenciacestigth médii a vznikaji periodika
s masovym nakladem, periodika stranicka...

- Nastup elektronickych médii, rozvoj auditivhichzpggi audiovizuélnich médii —
rozhlasu a televize (20. stoleti)

- Vznik a rozvoj digitédlnich médii, nastup internetwozvoj komunikaciffmého
pienosu , socialnich siti (poslednich 20 let 20.8td® sodasnosti). (Bednék,
Jirak, Kopplova, 2011, s.25)

1.1 Pocatky ¢eske zurnalistiky

Moderni ¢cesky narod a jeho existence byla az do konce pswtové valky spjata
s habsburskym moctgivim. Rakousko-Uhersko byl@kdy podlefeky Litavy ozn&ova-
no za Pedlitavsko a Zalitavsko.Bdlitavsko pak tvily dvé desitky korunni zemi mezi
nimi také Ceské kralovstvi, Moravské markrabstvi a Slezskédsti. Cesi pafili mezi

velké odpirce rakousko-uherského dualismu, touzili po vlastsitatnim utvaru. Vedle
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jinych faktori sehrala velkou Ulohu v procegeské narodni emancipace prdakéceska
tisténa meédia.

,Poprvé seCesi s fenoménem moderni politické Zurnalistiky akt« revoluznich letech
1848-1849, kdy byla mimo jiné zruSen@@kEZzna cenzura a ti&ta média ziskala ztaou

volnost. Tehdy vznikl prvnéesky denik, Hawtkovy narodni noviny, a vedleinperiodika

radikalnich demokrét(Prazsky véerni list, Noviny Lipy slovanskeé), ktera oprotiditalni

politické reprezentaci vele s FrantiSkem Palackym a FrantiSkem Ladislaveegrm,

zastavala demokrétejSi, ale mnohdy nerealistickéquistavy. Byl to vSak Karel HavbBk

Borovsky, kdo polozil zaklady moderni politické aalistice. Na Mora¥ se objevily Mo-

ravské novinyfizené FrantiSkem MatouSem Klacelem.” (Kelik , Vetera, Orsag, 2010,
s. 17)

Od paatku 60. let 19. stoleti, kdy se p&m ve spolénosti liberalizovaly, s€esky tisk
ocitt na vzestupu, vznikly 1. ledna 1861 zasluhowliaJ Grégra Narodni listy,

v nasledujicich desetiletich nejé@Sp3jSi ¢esky denik, spojujici politicka témata s kulturni
problematikou, obsahujicfeba po¥stné fejetony Jana Nerudy. Na Motazecala v roce
1863 vychazet Moravska orlice. Jakub Kelik a kol. poznamenavaji v knizejiy ces-
kych médii, Ze jestv roce 1863 byla&eska medialni krajina chuda — existovalo jen Sest
¢eskych politickych list, zatimco Nmci jich neli v mocné&stvi sedmdesat osm, Mari

osmnact a ltalové&ihact.

1.2 Prvni republika (1918 — 1938)

Mapu Evropy, ale i mapu mediélni vyr&zzomenila prvni s¥tova valka, rozpad Rakouska
— Uherska a vznik samostatii@skoslovenské republiky 28ijna 1918. Stejné ,datum
narozeni* ma Ceskoslovenska tiskova kancel&édia prvni republiky jiz &né odebira-
la agenturni zpravodajstvi. Tésa média prozila svou kvantitativni expanzi, sgum jim
pak ve 20. letech minulého stoleti vyrostla konkaeerozhlasového vysilani a filmového
zpravodajstvi. Tiskova svoboda byla garantovanavast z 29. unora 1920 agallEZnou
cenzuru Ustava v zasadakazovala (legislativu upravoval zakon o miaunych opae-
nich, ktery v pipadt valky nebo vnitniho ohroZeni fedpokladal dsasné omezeni ¢an-
skych svobod, getné tiskové), v dnesni dabtyto poteby zaji¥uje institut publikovani

v naléhavem vejném zajmudast prvni, 8§ 6 tiskového zakona).
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V poloving 30. let existoval Y'SR vice nez 1200 koncesovanych tiskaren. Vyznamné
deniky vychézely dvakrat defntisk se z&al S€pit podle zanmsteni (politicky, bulvarni,
Zivnostensky, agrarnicky,...). Lidové novinyly ranni naklad 45 tisic vytisk veterniky
mély obvykle o tetinu wtsi naklad, nez raniky. \ferni Ceské slovo vychazelo v nakladu
vice nez plmilionovém. NeftergjSimi deniky byly Lidové noviny, Narodni listy, Vikov,
Lidové listy, Ceské slovo, Pravo lidu, Rudé pravo, Narodni paliti®blibeny ilustrovany

magazin H¥zda vychazel nakladem 400 tisic vytisk

V celé CSR v roce 1920 vychazelo okolo 2250 iituv roce 1925 2800 titii) roku 1930

jiz témef 4000 tituli, vydavanych politickymi stranami i soukromymi vydeli, cirkev-

nimi nebo zajmovymi spolky. V roce 1931 vych&zeldSR 115 denik a 3933 ostatnich
periodik. (Kortelik, Vetera, Orsag, 2010, s. 72)

Casopis existovala v prvni republice hust#,siyznamny podil na trhu &o vydavatelstvi
Melantrich. Nejvyraz§si stopu mezi politickymi revuemi zanechala Petoua Ritom-
nost, ktera se stala vzorem nezavisléasopisu. Vychazeltada ungleckych casopisi —
Tvorba, Kmen, Rozmach, Akord, nebo Saldzapisnik. U periodik pro mladez je peav

toto doba zrozeni spisovatele Jaroslava Fogléesopise Mlady hlasatel.

1.3 Protektorat Cechy a Morava a vyvoj po roce 1948

Den po vyhlaSeni Protektoratiechy a Morava 16.ibzna 1939 musela stavajici média
z&it pracovat ve prosigh nacistické okugai moci. O tisku rozhodovaly jak okujd,
tak protektoratni tady (okup&ni byly nadazeny protektoratnim). Nastupuje éra tvrdé
cenzury. V kazdé redakci pracoval zastupceddsttiskové dozai sluzby (UTDS) a vy-
konaval cenzuruifmo v redakci). Emo vCTK byla umistna okupani prozatimni slu-
Zebna pro tisk. Nacisté nerespektovali prava Zikiols viastniki, coz postihlo i periodic-
ky tisk — zejména Lidové noviny. U dalSich periodiiido preruSeno jejich napojeni na
politické strany. Sama ziskovost periodik byla drurd — prioritou byla propaganda.

Podle Tomase Pasaka nacisté zlikvidovali mnozstvimacasopisi. Na z&atku protekto-
ratu existovalo \CR 2125 tituti ¢eskych a smeckych ti&nych médii, do roku 1945 bylo
1887¢eskych novin pozastaveno, véru 1945 jiz vychazelo pouze 288skych periodik
(Pasék, 1980, s. 77 — 80).
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Je to doba velkého rozmachu ilegalniho neperiotiicképeriodického tisku. &xem pro-
tektoratu vychézelo vice nez 140 ilegéalnich titalvelké mnoZzstvi ti8hych letak. Jme-

nujme alespid noviny Cesky kuryr a podzemni Rudé pravo.

Zarover zasala vychéazet éesky psana periodika v exilui{zeni exilovéCTK v New Yor-

ku a Londy® od roku 1940 nebo v Moskwydavané& eskoslovenské listy).

Po osvobozeni doslo k zakazu pravicovych polititkgtran a nastupuje vyznamny vliv
komunisfi. Celospoléenskou orientaci na Séteky svaz pedznamenal Kosicky viadni

program, doslo kigregistraci vSech tittila nastoleni nového druhu cenzury.

Na zaéatku roku 1948 vychazelo 21 defjk roce 1949 jiz jen 13. N&ergjSi Rudé pravo
melo pramérny naklad 1 000 216 vytisk

1.4 Vyvoj do roku 1989

Léta 1948-1967 znamenala pro média obdobi tvrdéurgrs ideologickym rdmcem. Na-
stolen byl novy model wejné komunikace, typicky pro totalitni rezimy — hadperiodika

uz nebyla v rukou soukromych vydavateCharakteristickym znakem byla snaha maxima-
lizovat kontrolu K& nad pfibéhem medialni komunikace. Penalizovana cenzurritucst

s nazvem Hlavni sprava tiskového dohledu (HSTD)ikkantajnym usnesenim vilady jiz
v dubnu 1953. V lednu 1955 zastnavala 149 lidi, na konciapobeni, v 60. letech jich
fidila asi 400. Cenzor (plnomocnik HSTD pracovab¥de redakci a tisk&h (Korcelik,
Vecera, Orsag, 2010, s. 139).

Byly zastaveny &které vyznamneé tituly (Akord, DneSek, Kritickyesiknik), zanikl soci-

alncdemokraticky tisk (pl stoleti existujici Pravo lidu, jehaitend&e prevzalo Rudé Préa-
vo), Ceskoslovenskéa strana lidova si uchovala denik laddemokracie &eska strana
socialisticka udrzela Svobodné slovo. Odbio(ROH) zaali vydavat denik Prace, ktery

dlouhodols patil k nejétensjSim denikim.

Velky rozmach zaznamenaly zavodiaisopisy, které vydavalo ROH a obsahritveami
délnici, pozdji zavodni redaktd. V roce 1954 vychazelo takovych zavodni novinrsko
1300. Pozdi se udrzely v tovarnach s nejnt€d500 zamistnanci a v nakladu nejmé&én

800 kusi. V této doks existoval ilegalni a exilovy tisk.

V padesatych letech za nejvyznafj§ih mizeme povazovat revue Skéest, kterou zzali
vydavat exilovi intelektualové v ZenewNa éten&e vCeskoslovensku dité nejvyrazmji

pusobil étvrtletnik Svedectvi, ktery redigoval Pavel Tigrid.
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Prazskeé jaro (1967 — 1969) cenzuru zrusilo jefad@, poté se média épdostala v ramci
tzv. normalizace do podkustrany a statu. Umiéné Séfredaktory vysitlaly spravné kadry
— lidé, kte&i proSli stranickymi prodrkami a 6zni kariéristé, ktd se chopili pilezitosti
nahradit casto talentovaisi kolegy. Vychazelo Sest plnoformatovych dénikcele
s neftergjSim Rudym pravem. Vedle nich vychézely regiondinily — deset krajskych
jich bylo 69 — pimo ve Zlirt NaSe Pravda, dale vychazel podnikovy a zavodki(tie
Zlingé n. p. Svit vydaval 2x tydn noviny TEP, v ZPS vychazel tydenik Kovak,

v Otrokovicich v Barumu vychazel Otisk atd.)

Jisté uvolgni piinesla v druhé {di 80. let Perestrojka Michaila Gorbava, ale zasady
otewené informovanosti se v praxi uplavaly jen velmi &zko, ¢ten&i se vSak natili ¢ist
mezi fadky, a také &ktera periodika fece jen nabizela jistou alternativu k dogmatismu
Rudého prava — néiilad denik Lidova demokracie nebo tydenik Mlad¢tsva viady
jedné strany pakékteré segmenty periodického tisku zcela vymizetgi@ze neodpovida-

ly ideow vychovneé funkci tisku — neexistovaly tedy bulvaargroticke tituly.

V dusledku tlak rezimu na tzv. nepohodiné osoby se v tomto obdebiyvale d& sa-
mizdatu. Samizdatova periodika se zwagb vzniku Charty 77 stala nedilnou &asti
aktivit neoficialnich spokenskych struktur a az do Sametové revoluce vgtadomuni-
kacni alternativu k médiim, ktera ovladal rezim - (Viok(FrantiSek Starek), samizdatové
Lidové noviny (Jiti Ruml, Rudolf Zeman), revue Spektrum (Ludvik Vakw pozdji také
aktivni spolupracovnik ZVUKu, Ivan Klima, Eva Karntova atd.) Bhem normalizace

postupr vychazelo pes 200 nezavislych titiul (Korcelik, Veiera, Orsag, 2010, s. 227)

1.5 Listopad 1989 a dalSi vyvoj do satasnosti

Sametova revoluce Zala psat zcela novou kapitolu periodického tiskdaldsti, které
spustil potlgeny studentsky proces 17. listopadu 1989, vedlyzhadu informéniho mo-
nopolu. Pra¥ prolomeni informéniho embarga statem ovladanych meédii bylo jednim
z hlavnich Ukal prvnich dr listopadu 89. ,Odstatmi“ s sebou fineslo vznik nové me-
dialni legislativy a osamostatmi meédii od vlivu statniho a stranického aparatenztira
byla ozngena za nefpustnou. Zmny viadé periodik vyustily ve spontanni privatizaci,
obnovily se dive zakazané tituly (Lidové noviny), soukromi vydtelé zakladali nové

periodika (Telegraf) a jina z nedostatku genanikala (Venkov, Pravo lidu).
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A praw v této mediald bourlivé dobg, v breznu roku 1990 vyslo prviislo ¢asopisu pro
kulturu a spoléenské dni ZVUK.

V roce 1993 podle Gd&jCeského statistickéhot@du vychéazelo 31 denikv nakladu
142,32 miliori kusi. Ostatnich periodik vychazelo 1336. Na medialrsluyi se vratily
diive potl&ené Zzanry a n&ensjSim denikem byl bulvarni denik Blesk (376 @28n&d) a
aZz na druném misbezny zpravodajsky denik Mlada fronta Dnes (342 84B&0).

V roce 1990 byla zaloZzena Unie vydavajektera je dodnes jedinym reprezentativnim
sdruzenim podnikatila zan¢stnavatal v oboru vydavani periodického tisku a poskyto-
vani obsah prostednictvim internetu eské republice. Unie vydavaieje pravnickou
osobou s fisobnosti na Gzeneské republiky. SdruZuje aZ na jednu vyjimku vigchn
vydavatele celostatnich a regionalnich dérdkryraznou $tSinu rozhodujicich vydavatel
casopisi. Pouzetasopisy vydava 18end, 2 jsou pouze denikova vydavatelstvi, 4 vydava-
telé vydavaji deniky, suplementyasopisy. Jeden vydavatel jaidruzenymélenem Unie

vydavatet.

Trh v 90. letech po spontanni privatizaci reftdkni tymy ovladly velké vydavatelské fir-
my, ve velké ¥tSiné se zahragnim kapitalem (jedinokeskou vyjimkou #stalo Rudé
pravo, fejmenované na Pravo). Pejidiadu médii odkoupily vyrazné osobno&tiské

podnikatelské sféry (Bakala, Babis).

Nap‘iklad spol€énost Mafra a.s., moment&lwlastrena podnikatelem a politikem Andre-
jem BabiSem, vydava v séasnosti podle informaci Unie vydavdiel8 tiS€nych peri-
odik, z toho dva vyznamné zpravodajské deniky —iés a Lidové noviny + 38 interne-

tovych tituk.
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2 TYPOLOGIE PERIODICKEHO TISKU

2.1 Zakonné ukotveni periodického tisku

Tiskovy zakon definuje periodicky tisk jako noviniasopisy a jiné tiskoviny vydavané
pod stejnym nazvem, se stejnym obsahovymétanim a v jednotné grafické Upramej-
meére dvakrat v kalend@im roce. Vydavatelem iie byt fyzickd nebo pravnicka osoba.
Verejnym Sfenim periodického tisku se pak rozumi jeh&igtppréni predem individuald
neukenému okruhu osob nebo i osob takteunych, pokud fekrauji okruh¢lena rodiny

vydavatele, ktery je fyzickou osobou, a s nim gtjatokruhu osobnichatel.

Periodickym tiskem Gzemniho samospravného celkkioViszakon pak definuje periodic-
ky tisk, jehoZ vydavatelem je obec, kraj nebo hiamisto Praha nebo jehoéstskacast
(dale jen ,,uzemni samospravny celek") nebo praviniméoba fizen&gi zaloZzena Gzemnim
samospravnym celkeri spole&n¢ vice uzemnimi samospravnymi celky nebo pravnicka
osoba, kterou Uzemni samospravny celek sam nelho spalSimi Gzemnimi samosprav-
nymi celky ovlada podle zvlaStniho pravnihi@gpisu), anebo periodicky tisk, jehoz ob-
sah, vydani a wejné Sfeni zaji¥uje jiny vydavatel na zaklgdsmlouvy s Gzemnim samo-

spravnym celkendi spole&n¢ s vice Uzemnimi samospravnymi celky.

2.2 Evidence periodického tisku

Evidenci periodického tisku vede Ministerstvo kajtidale jen "ministerstvo”). Jedinym
pravnim gedpisem, ktery reguluje vydavani periodického tiskileské republice, je zéa-
kon ¢. 46/2000 Sh., o pravech a povinnostetihvgdavani periodického tisku a o 2n¢

nékterych dalSich zakdn(tiskovy zakon), ve zmi pozajSich gedpigi. Pravnicka nebo
fyzickd osoba, ktera hodla vydavat periodicky tigkpovinna dortit ministerstvu nejpoz-
dgji 30 dnmi pied zahajenim vydavani periodického tisku pisemm&meni, které musi

obsahovat:

a) nazev periodického tisku,

b) jeho obsahové zatiifeni,

c) cetnost (periodicitu) jeho vydavani,
d) udaje o jeho regionalnich mutacich,

e) nazev, adresu sidla a identiikécislo osoby (dale jen ,identifikai ¢islo”) vydavatele,
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je-li vydavatel pravnickou osobou, anebo jméndjneni, bydlis¢ a rodn&islo vydavate-
le, bylo-li pridéleno, jinak datum narozeni, je-li vydavatel fyziokosobou, je-li vydavatel
fyzickou osobou, ktera vydava periodicky tisk n&laé& zivnostenského opravni, také

jeho obchodni jméno, identifikai ¢islo a adresu mista podnikani, liSi-li se od byéllis
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3 RAZENIi LOKALNIHO A REGIONALNIHO TISKU DO
MEDIALNIHO SYSTEMU

Regionalni periodika jsouiteZitou sodasti medidlniho systému. Jde o svébytny druh mé-
dia s nejsilgjSi vazbou natende, kteryceli spolénym problénim a podléha stejnym
trendim. Vychazi z omezené oblasti, a proto se s &ti#néi ze stejné oblasti nejsidji
identifikuji. Podle Pavla Péacla je regiondlni médidovina @i blizSim pohleduilenéna,
pestra a spotensky ginejmensSim stefh vyznamna jako celostatni rovina a vztah mezi
komunikatorem aifjemcem je na niid/érnéjSi uz diky oboustrarihlubsi znalosti zalezi-
tosti, o nichz ,jdeec”. (Pacl, 1997, s. 8)

Regionalni média nejsou v s@sné spoknosti chapana jednozér&. Nékdy jsou pod
tento pojem zahrnuty noviny, rozhlasova a televigydgilani s krajovym obsahem, jindy
jsou pod stejné oztiani zahrnovana periodika vydavana radnicemi népoymi lokalni-

mi sdruzenimi.

Barbora Osvaldové ve své stati Regionalni novidieské republice z hlediska medialniho
zarazeni etiky dli odbornici regionalni periodika do dvou skupin:

1. Velké deniky vydavané v ramci mutovanych mediidngtlivych regionech
2. Noviny vnimané jako regionalni v dané lokakt nag. rozlicné radnini novi-

ny, noviny mistnich sdruzeni apod.

Podle Osvaldové jsou regionalni noviny ve vy#aale tato vyhoda je i jejich prokletim.
Daleko vice, nez celostatni nebo neregionalni meédai mistni progedi, maji blizko

k ob¢anmim a znaji mistni vztahy.

V obecném posdomi tuzemského publika je pak chapani regionalnmbin také steji

dvoji:

1. Za regionalni jsou chapanyeba mutované deniky vydavatelstvi Vitava-Labe-
Press. Ve Zlinském okrese tedy fiklad Zlinsky denik. Zaroveby se sem dal za-
fadit nagiklad komeé&ni mesicnik, dorkovany zdarma do schranek Nas Zlin vy-
davatelstvi Regionmedia.

2. Zarove jsou za regionalni povaZzovanytizné zpravodaje obecnich astskych

Gradi a lok&lnich instituci (Magazin Zlin, Vizovickétlys Okno do kraje).

Andrej TuSer ale nabizi typologii lokalnich a ragatnich periodik charakterizovanou tak-
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to: ,Podle vymezeni pojtnlokalita a region mizeme utit typy prisluSnych subsystéim

-V lokalit¢ (obec, ndsto) vychazeji lokalni (obecni,&stska) periodika
- Vregionu (okres, oblast, kraj) vychazeji regiomdlskresni, oblastni, krajska) pe-
riodika.” (TuSer, 1995, s. 9).

Podle Waschkove—Cigasé Ize charakterizovatitstrukturujici a transforngai cinitele

medialniho systému vliy které misobi na lokalni a regionalni tisk:

1. Politickoekonomické
2. Technologické
3. Socio-kulturni (Waschkova Cigava, 2007, s. 63)

3.1 Specificky segment medialniho systému — regionalkillturni ¢asopi-
Sy

Kulturné spol&enskécasopisy jsou nedilnou séasti literatury a maji vysokou vyp&ini
hodnotou o obdobi jejich vzniku. Jsou zrcadlem efwisko-politické situace, jak je patr-

né uz z prvni kapitoly teoretickdsti.

Tyto ¢asopisy pedstavuji svobodny prostor v podstaedeformovany komeénimi vlivy.

K jejich zakladnim ukdim pati vyvolavani spolé&enskych debat, udrzovani hodnotovych
kritérii (rozliSovani umini od z&bavy), roz&vani vlivu kultury na otanské a politické
déni, prinos inspirativnich a kreativnich igohi myslenici udrzovani kvalitteského jazy-
ka. Literarni periodika podporuji mezikulturni digla vnaseji natma neiitka do doma-
ciho prostedi. Podle LibuSe 8unkové je aktualnim ukolem literarnidasopisi hledani

novych cilovych skupin,fiedevSim v mladé generaci, i stimulace kulturnivota.

LibuSe Bélunkova ve svéntlanku Kriticka reflexe literatury uvadi: ,Jelikozedialni kul-
turu zend uréuje nevelky poet ceskojazgnych ¢tendu, literarni periodika jsou téeh bez
vyjimky nutnou véejnou sluzbou, z principu negeneruji soukromy ziSkalitativni Upa-
dek ¢eskych médii finesl i vSeobecné snizeni kritérii na literarnlendf (nagiklad rozdil
mezi recenzi a PRIAnkem). Zborceni hodnotovych kritérii v reflexi émh ukazuje nut-
nost investic do literarnictasopisi. Na obtizné situaciasopisi se také podepisujiudled-
Ky raného trzniho kapitalismu @R a socialismemigrusena tradice mecends(Bélun-

kova, 2010, s. 163)
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Casopisy kulturd zariené na vdech Grovnich, tedy i na té regionalni,ziojo komuni-
kaci odbornik a unglct s veejnosti, napomahaji v&hnostni decentralizaci a podporuji
rozmanitost spolaosti. Jsou sluzbou uficam (jimZ vraceji post vejn¢ vlivné osoby),
Skolam, obbanim — pEstuji ostrazitost &i manipulaci psanym slovem. Reflektuji a ovliv-
nuji spole&enskou atmosféruiiv, nez se projevi v konkrétnich politickych uddéas.
Pestrost a kvalita literarnich periodik je znakeralky demokracie.

Kulturné spole€enska regionalni periodikargustavuji svobodnou volbu v prosazovani a
Siteni @ispsvka, recenzi, kritiky, pomahaji budovat pocit identgydanym prosedim a
poméahaji tak&ten&i utvéret si pohledy natzna regionalni témata. Nabizi prostor pro
recenze a kritiky regionélnich knih, divadelnidegstaveni, vystav, koncértMohou byt

platformou pro zé&inajici nadjné mistni autory. Pomahaji vddnosti a rozgeni obzoi.
3.2 ZVUK Zlinského kraje a jeho misto v medialnim systéu

3.2.1 Zakladni informace o ¢asopise
ZVUK

Vydava Krajska knihovna FrantiSka BartoSe ve &liMuzeum jihovychodni Moravy ve
Zlin¢, Muzeum regionu Valassko, Slovacké muzeum Uhdrskéist a Muzeum Krony
fizska.
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Casopis nema vlastni internetové stranky, ale jegm@van na webovych strankach Kraj-
ské knihovny FrantiSka BartoSe: www.kfbz.cz/zvuknhtDostupné jsou zde obsahy a
obalky vSech vydanycéisel, k dispozici jsou i zpracované bibliografidnpetlivych ¢isel.
V digitélni knihovre jsou postup# zveejiiovany plnotextové elektronické verzewe vy-

danycheisel.

3.2.3 Zarazeni ZVUKu do konkrétniho useku medialniho systému

Z hlediska regionu fiedstavuje ZVUK Zlinského kraje jedno z méla kultamperiodik,
které se ¥nuje témaim z celého kraje, propojuje je a vyvozuje souvisldkdyzZ jecaso-
pis primar zangien na region Zlinského krajefigpevky mnohdy pesahuji regionélni
zaker jak tematicky, tak Uzengn

Hned prvnicislo ¢asopisu vydané vibznu roku 1990 vyslo s podtitulem ,Dvossitnik
pro kulturu a spok&enské dni*. Na grihlasce k registraci periodického tisku ze 1#ezna
1990 je deklarovana koncepce takt@asopis pro kulturh spolé&enské dni ¢tyt okresi:

>~ u

Zlin, Vsetin, Uherské Hradi&a Krometiz.

Jaroslav Zapletal, prvni odp&iny redaktorcasopisu, k jeho vzniku uvadi: ,Postupse

ukazovalo, Ze mezi Zlinskem, Slovackem, ValaSskehianou je pekvapivé mnozstvi
historickych, kulturnich i osobnostnich vazeléZshajdeme lepSittkaz spoléné kulturni

identity, ale netusili jsme, Ze na tomtirpzeném zakladu fize vzniknout i administrativ-
n¢ — spravni Zlinsky kraj.“ (ZVUK Zlinského kraje, @® jaro/léto 2008, s. 60)

Casopis je tematicky orientovan na oblast kultudetm literatury a spokéenského #ni.
Clanky maji popularé nawny charakter a za#eni na historii, folklor, etnografii, uéni,
literaturu. Ripomina dilezita vyrai, rozhovory s osobnostmi, medailony, fejetony,igev
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Ky, poezii, recenze vystav i vydanych knilt fegionalni periodiku, obsahem zna pie-
sahuje hranice regionu v mnohédgadech,, ZVUK je snad origindlni tim, Ze mapuje his-
torii i sowasnosttyt okresi, ale i pohledem zvenku, protoze Zeht ptadvacet let se nam
poddilo ziskavat autorglanka ¢i eseji i mimo nas kraj, autory, ktery&h ¢i maji néjaky
vztah ke zlinskému kraji - napmanzelé Ludvik a Marie Vaculikovi,” uved! v roztoou
pro poteby této bakai&ké prace sawasny pedseda redaki rady Josef Holcmar€aso-
pis reflektuje i skuténost, Ze region, vdmz vychazi, se po rozkkni Ceskoslovenska ocitl
na hranici novych naslednickych stdZejména je to patrné z rubriky ,Za plotem*, psjrd
byla tato¢esko-slovenska blizkost a blizké sousedské vztapingha evropskymi a sv

tovymi presahy.
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4 SHRNUTI TEORETICKE CASTI PRACE, CILE PRACE A
METODOLOGIE

Shrnuti teoretické ¢asti

Teoretickacast popisuje historické souvislosti a vyvojdittho segmentu medialniho trhu
od zaklad moderni¢eské zurnalistiky z dob Rakouska-Uherska az poasmost. Zarove
prace zkouma typologii regionalniho periodickérsiui @Fiblizuje zakonné ukotveni peri-
odického tisku, a také zakladni informace o jehimlewi. V dalSim segmentu teoretické
casti se prace analyzuje nazory odbainla zdazeni lokalnich a regionalnich tiskovin do
medialniho systému. Takéipasi zakladni informace o samotném ZVUKdasopisu pro

kulturu a spolénost.

Z teoretickécasti vyplyva, ze regionalni periodika majiCeské republice dan zakonem
jasny prostor pro svou existenci. Pro odbornikiéjaclenéni regionalniho periodického
tisku zatim spis okrajovymi@dmetem zajmu. Shoduji se sice, Ze v ramci medialniho t
jde o dilezity segment, ktery je vlastrtilovému zakaznikovi €ten&i — nejblize, zarove
jejich ¢leréni regionalniho periodického tisku §ita jen s existenciiznych tym obecnich
zpravodaj nebo regionalnich mutaci velkych zpravodajskychikie Ani do jedné kate-

gorie zkoumanyasopis ZVUK nezapada.
Cile bakalérské prace

Z riznych moznych ulil pohledu natasopis ZVUK Zlinského kraje autorka vybrala jen
urgity segment z mnoha moznych témat, ktera isal@Si, podrobgsi analyzecasopisu
nabizela. Rozhodla se zéifih na periodicitu a vydavatekasopisu, a na jeho typologické
zatazeni v ramci medialniho systéntieské republiky. Dale pak na analyzu obsahu
z hlediska pouzitych zamma rubrik a zhodnoceni vyznamiasopisu z pohledu na jehé-p
spivatele, kterymi jsowtasto vyrazné osobnosti kulturniho a speteského Zivota,ipsa-
hujici vyznamem hranice Zlinského kraje. A protesigdovanym oborem jsou marketin-
gové komunikace, prace hodnoti, jak je ZVUK gtende i Sirokou véejnost viditelny
praw z tohoto uhlu pohledu afipadré navrhnout zfisob, jak by se mohlasopis ZVUK

v ramci Zlinského kraje zviditelnit a oslovit nogétenciélnicten&e.
Metodologie

Autorka prace pouzila v teoretickésti metodu porovnavaci a popisnou. V prakticisti

k metod porovnavaci a popisné jedtiida metodu hodnotici. K dosaZeniucfle autorka
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rozhodla vyuzit kvalitativniho vyzkumu, ktery sehledem k tématu prace jevil jako nej-
lepSi. Kvalitativni vyzkum bude veden formou stirkivaného rozhovoru s ot@nymi
otazkami s&leny redakni radyc¢asopisu ZVUK. Redati radatasopisu se za 25 let exis-
tence prominila, autorka se rozhodla oslovit sasnécleny redakni rady s vyjimkou Sva-

tavy Navratilové, ktera je vedouci této prace.

V ramci prednttu Marketingovy vyzkum, na Fakélmultimedialnich komunikaci Univer-
zity Tomase Bati, autorka vytiita vyucujicim nasled&é schvaleny scémakomunikace

sc¢leny redakni rady. (Rilohac. 2).

Studiem archivu ZVUKu autorka provede analyzu hisk&ho vyvojecasopisu z hlediska
periodicity, pouzitych Zarira vyvoje rubrik i pedstavenim iispivajicich autar a jejich
vyznamu pro kultur& spol&ensky Zivot v regionu.

V sekundarnim vyzkumu pak autorka analyzuje radg@orieni z jiz existujiciho soubo-
ru praci marketingovych odborriilkha téma ,Analyza marketingovych komunikaci ZVU-
Ku.* Seminarni prace studeénposkytla k vyuziti pro tuto bakakkou praci jeji vedouci
Mgr. Svatava Navratilova, Ph.D. Ze svého archivelgktronickou formou zaslala autorce

prace. Cely soubor analyzovanych seminarnich pedchahlédnuti (Flohac. 4).
Zkoumané otazky této bak#ské prace tedy jsou:

Jaké je mistdasopisu ZVUK Zlinského kraje v medialnim systétraské republiky?
Jaké m&asopis silné a slabé stranky?

Jakc¢asopis dostat do psstomi vicectenda?
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5 ANALYZA CASOPISU ZVUK ZLINSKEHO KRAJE

V piipact ZVUKu jde o regionalni periodikum s nadregionalnpiesahem. Periodikum
ma sice ve svém zahlavi, Ze jdeasopis pro kulturu a spdenské dni v okresech Zlin,
Vsetin a Uherské Hrad&tale svym obsahemide byt zajimavy i préten&de mimo Zlin-
sky kraj.

Typologicky je ZVUK, diky vSemu vySe napsanémumiebbtizre zaraditelny do medial-
niho systémueské republiky. Najklad evidence Ministerstva kultury udava u obsaho-
vého zansieni ZVUKu Zlinského kraje: ,DalSi tiskoviny pro tegnost, nelze jinam #a-
dit*, coz fadi ¢asopis do stejné kategorie jako fikfad bulvarni magazin Blesk pro Zeny
nebo Marketing journal. Vypa@dni hodnota tohoto typologickéhoiaaeni podle parame-

tra Ministerstva kultury je nulova.

5.1 ZVUK obtizné zaraditelny

v ws

rakterizovat jako regionalriasopis, vydavany z fingnich prostedki samospravy (Kraj-
sk& knihovna FrantiSka BartoSe, ktera je vydavatel®UKu je prispivkovou organizaci
Zlinského kraje). Tato charakteristika tedy ZVUW&di do stejné skupiny jako Okno do
kraje (mésicnik vydavany krajskymiadem Zlinského kraje, Magazinem Zlin, ktery vyda-
va Magistrat mista Zlina, ale ireba i Jasensky zpravodaj — obecni dvésitnik vydavany
obci Jasennd). Tato obecna charakteristika nemaoaadypo¥dni hodnotu o naplini
zkoumanéhg@asopisu ZVUK.

Pokud charakteristiku zkoumaného periodika fdae& na regionalni periodikum
s krajskou fisobnosti, zagfené na kulturu, historii a spélenské dni, vydavané kulturni
instituci z progedki poskytnutych samospravou — v tomtéippct Zlinskym krajem,
zpresni se vysemedialniho trhu, kam ZVUK zapada.

Evidence periodického tisku a vydavatela strankach Ministerstva vnitra rozliSuje obsa-

hové zandteni periodik do Sestnacti kategorii:

- Casopisy pro zeny nebo muze a tiskoviny rodinnépa ty

- DalSi periodika ufena omezenému publiku (nelze jinantazht) - zde je evidovan
ZVUK

- Dalsi tiskoviny pro viejnost (nelze jinam Zadit)

- Farni zpravodaje
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- llustrované&asopisy pinasejici informace a reportaze
- Odborné&tasopisy (technika,éda a vyzkum)

- Orgéany odbat, politickych stran, spolkapod.

- Podnikovétasopisy

- Politické, filozofické, nabozenské a kulturni pldalce

- Popularni historické a zefpisné tiskoviny

- Populéri védecké a technickeé tiskoviny

- Rozhlasové a filmovéasopisy

- Tiskoviny pro dti a mladez

- Tiskoviny wnované turistice, cestovani, volnégasu a sportu

Autorka podrobila analyze Evidenci periodickéhduigpro véejnost na webovych stran-
kach Ministerstva kultury. Kriticky musi zhodnotite sodasna segmentace absotutre-
pacitd prehlednym rozéleni regionalnich periodik, a ani s existenci kultuspoleen-
skych, gipadre literarnich periodik, nejen na regiondlni Urovie. tristni, Ze prévperi-
odika, ktera se v nekonmigi sfée staraji o zachovani kulturni kontinuity, nemagstni

piehlednou kategorii.

Podle aktualnich udajministerstvo eviduje 243iznych periodik vydavanych na uzemi
Zlinského kraje. Zlinsky kraj (vifpact ZVUKu zprostedkovar — prispevkovou organi-
zaci Krajskou knihovnou FrantiSka BartoSe) figurjgko vydavatel jegtu svého infor-
macniho nesicniku Okno do kraje. ZVUK pak podle kategorie ,DaiSkoviny pro véej-
ZVUK ojedinélym vydavatelskym p&nem na této regionalni arovni, nebo mégkterém

z jinych kraji ,bratra“.

Autorka zkouSela v systému podle vydavatele a n&jdaného zagteni najit podobné
periodikum, jako je ZVUK — tedy, Zze by samospraeeiek s krajskoujsobnosti vydaval
regionalni kulturs — spoléensky zamsiené periodikum. Zdlouhavou analyzou se autorce
nepodailo Zadny podobnyasopis v evidenci Ministerstva kultury nalézt.

Existuji ovSem v feneseném slova smyslu ,vzdaleiibpzni“. Do geografického GUzemi
Zlinského kraje zasahuje riédfad casopis Malovany kraj, zatieny na kulturu a folklor
etnografické oblasti Slovacko. Postihuje tedy dbldiserskohradigska. Dvounssicnik je

ale vydavan oktanskym sdruzenim, nikoli samospravou.
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5.2 Periodicita

Casopis prosel za léta vydavani cetadou zndn, i kdyz by se konmému zakaznikovi —
tedy ¢ten& — mohlo na prvni pohled zdat, Ze na az na grafickvoj (viz priloha¢.3) je
stejny.Casopis, ktery se zrodil v bidivém obdobi po Sametové revoluci, musel svou exis-
tenci uhdjit zdsahy do periodicity nebo &mu k jinému vydavateli. Od pgatku se mohl
oprit a stabilni tym velmi kvalitnich autior ktefi se formovali z vyraznych osobnosti kul-
turr¢é spole€enského Zivota ndjg celym krajem. ZVUK tvdili a tvoii spisovatelé, vytvar-
nici, folkloristé, historici, novind VSichni také od pé&atku a Z do satasnosti pracovali a
pracuji pro ZVUK bez naroku na jakykoliv honara

ZVUK zacal vychazet hned vibznu 1990 — tedy pardsial po Sametoveé revoluci — jako
dvoungsicnik. V pribéhu let casopis periodicitu #nil. V letech 1990-2000 vychazéi-t
krat raing, v roce 2001 dvakrat &a¢, 2002 —tikrat rocng, v letech 2003 az 2006 dokonce
jako ¢tvrtletnik ¢tyfikrat rocné. Od roku 2007 vychazeji dwdvojcisla rané. Tedy ¢islo
jaro/léto a podzim/zima.

5.2.1 Promény periodicity ZVUKu

Z internetovych stranek Krajské knihovny FrantidkartoSe, v sekci dnovanécasopisu
autorka pesre zjistila, jak se manila periodicita ZVUKu:

1990 — vySel 4x
1991 — vySel 1x
1992 — vySel 4x jakoffdloha Zlinskych novin
1993 — vySel 5x jakoffloha Zlinskych novin
1994 — vySel 1x jakoffdoha Zlinskych novin
1995 — vySel 1x
1996 — vySel 3x
1997 — vySel 3x
1998 — vySel 3x
1999 — vySel 3x

2000 — vySel 3x
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2001 — vySel 2x
2002 — vySel 3x
2003 — vySel 4x
2004 — vySel 4x
2005 — vySel 4x
2006 — vySel 4x
2007 — vySel 2x
2008 — vySel 2x
2009 — vySel 2x
2010 — vySel 2x (jednou v podbRetraisla, gipominajici 20. vyrsi vydavani)
2011 — vySel 2x
2012 — vySel 2x
2013 — vySel 2x
2014 — vySel 2x

2015 — je ped vydanim prvnihe¢isla (jaro/léto)

5.3 Vydavatelé

Prvni¢islo bylo vydano Okresnim kulturnimistliskem Zlin, a to ndkladem 1500 vyftisk
Hned od dalSiha@isla z&alo vydavanicasopisu kopirovat zakladni myslenku propojeni
Ctyi okredi, které mnohem poz{ vytvorily novy samospravny prvek — Zlinsky kraj. Do
vydavani se tedy zapojila Okresni kulturriediska a zédzeni Zlin, Vsetin, Uherské Hra-

a4

dist a Kromgfiz.

Po rekolika samostatnychliislech vychazetasopis v letech 1992-1994 jako nepravidelna
piiloha Zlinskych novin. Nutno podotknout, Ze Sloayachranny krok ve velmi hektické
doke, kdy zanikala pvodni kulturni z&izeni a také néflis velky zajem o tento druh kul-
turré spol&enské aktivy. Jen skutes mimoradnym Usilim tehdejSi redéki rady se poda-
filo najit cestu, jakkasopis zachovatPo reékolika malocislech byl ZVUK rekolikrat ke
¢teni jen jako filoha NaSi pravdy Magdy Gregarové, kde jsem sev@optastnil jako

autor textu, tusim to bylo o VilasGrycové nebo o 8in¢ Hornickové. Co vim, tak tehdej-
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Si prednosta Okresnihoradu Zlin dr. Zde#k Dostél se vyznan#nzaslouzil o dohodu se
Ctyr ¢isel v roce dotovat, a to préstinictvim okresnich muzei,” vzpomina na tu dolemn

RR Bohuslav Matyas (viz Rozhovor #lpha BP).

Samostatné vydavasasopis ZVUK obnovil v lednu 1996iélo zima 1995). Vydavatelem
se stalo Muzeum jihovychodni Moravy ve &irve spolupraci s okresnimitrady

e

ZVUK vydavan az do roku 2002.

Dal3i znénu prinesla reforma samospravy a vznik nového samosphivosptadaniCes-

ké republiky do novych samospravnych delk kraji. Zde se projevilo vizioritvi pi-
vodnich zakladatél — ¢asopis jen nepaténpoznenil ndzev na ZVUK Zlinského kraje.
Jeho vydavani pakievzala no¥ vznikla (transformovana) Krajska knihovna Fraraisk
BartoSe — fispévkova organizace Zlinského kraje. Zazemi knihowagopisu pomohlo.
Umoznilo systematiéjSi redakni i administrativni praci, i distribuci. Ve spohdgi

s muzei v Krondfizi, Uherském Hradisti, Vsettra Zline (vS8echna muzea jsou zastoupena

I v redakni ract) vydava Krajska knihovna dodnes.

5.3.1 Vydavatelé ZVUKu
1990 - Okresni kulturni &disko Zlin — vydalo 1Cislo

1990-1991 - Okresni kulturnitetliska Zlin, Vsetin, Uherské Hradi& Kroneiiz — vyda-
vala ZVUK od 2 Cisla

1992-1994 - Zlinskeé noviny — ZVUK vychazi desetka&b nepravidelnaifiloha novin

1995-1996 — vydava Muzeum jihovychodni Moravy vin&le spolupraci s Okresnimi

NI

Urady Krometiz, Uherské Hradist Vsetin a Zlin.

1996-1998 - Pod zastitou Okresnidladi Zlin, Vsetin, Uherské Hrad&tKromeiiz vy-
dava Muzeum jihovychodni Moravy ve Z#nOkresni vlastitdné muzeum Vsetin, Slo-

vacké muzeum Uherské HradiSMuzeum Krongtizska

1999-2001 - Pod z&stitou Okresnidladi Zlin, Vsetin, Uherské Hrad&tKrometiz vy-
dava Muzeum jihovychodni Moravy ve Z#nOkresni vlastitdné muzeum Vsetin, Slo-
vacké muzeum Uherské HradiSMuzeum Krondtizska a misto Uherské Hradigta Kni-

hovna FrantiSka BartoSe ve Zin
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2001-2003 - vydava Krajska knihovna FrantiSka Baartee Zlig ve spolupraci s Muzeem
jihovychodni Moravy ve Zligy, Okresnim vlasti#@dnym muzeem Vsetin, Slovackym mu-
zeem Uherské Hradi&tMuzeem Krondtizska, néstem Uherské HradiSa Klubem kultu-

ry v Uherském Hradisti.

2003-2006 - vydava Krajska knihovna FrantiSka Baartee Zlig ve spolupraci s Muzeem
jihovychodni Moravy ve Zli&y Muzeem regionu ValaSsko ve Vseétilovackym muzeem
Uherské Hradigt Muzeem Krondtizska, m¢stem Uherské HradiSta Klubem kultury
Uherské Hradist

2007 — doposud - vydava Krajska knihovna FrantiBeatoSe ve Zlia ve spolupréaci
s Muzeem jihovychodni Moravy ve ZinMuzeem regionu ValaSsko ve Vsegtislovac-

kym muzeem Uherské Hradi& Muzeem Kroré&izska.

5.4 Vyvoj obsahuc¢asopisu

To, co je na ZVUKu skutaé zajimavé, je fakt, Ze uz v samotnéntahu jeho vydavani
byla nastavena koncepe¢asopisu tak, Ze ji autip redaktdi a vydavatelé nedhi potrebu
témet menit. |1 kdyZ se za léta vydavani 2mla graficka podob&asopisu (viz Hlohac¢.

3), struktura obsahu je téimnenenna. Jednotliv&isla ZVUKu jsou ale tematicka a zvo-
lené téma rezonuje v jednotlivych rubrikdch a zéiioreaguje i na &aké téma, kterym
aktualre zZije kraj. V phabehu 25 let se tak ZVUK zabyvakkolikrat ve své historii rodem
Batti, velkym tématem byloi¢éba @leni republiky a Wbec vztahyCechi a Slovak
(ZVUK, 1991, s. 15-21) ip navskve papeze Jana Pavla na Velekra/UK objevoval
poutni, sakralni usmi. Jde o typilanku, které v podstatnestarnou a daji se i po letech
brat jako plnohodnotny zdroj informaci. Posledisio roku 2014 (podzim/zima) bylaiv
novano hudb a pra¢ motiv hudby nenasith provazalélanky tohotoéisla. Ctend se
dozwdél o festivalu vdzné hudby Harmonia Moraviae, O Viddwdi vyprawl Jiii Seve-
rin, historika Alena Prudka napsatdéanek Lidova pise FrantiSka BartoSe. Hudba byla
dulezitou sowasti Zivota prvniho malenovskébetnika Bohumila Biiky, kopanéaiskych
Vanoc a Sboru hradiskych trubat. Cten& se doz¥dél o dnes uz neexistujici Slovacké
filharmonii nebo o novém sidle pro zlinské sbomutsory a kapely ve Zlinském klubu
204. Tematicka pojetiisel se osédcila i v nékolika poslednich vydanich a této koncepce

se drzi redakce irppripraw letoSnihatisla, zansieného na ukafeni druhé sstové valky.
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5.4.1 PouZzité Zurnalistické styly a vyvoj rubrik

ZVUK je autorsky, publicistickgasopis, kde se vyuZivaji snad vSechny mozné foumy p
blicistického stylu. Je zde misto pro fejetony, lpustické ¢lanky, rozhovory, komenta,
reportaze, glosy, recenze, ale také poezii, cestppistorické sondy, uryvky ze starych
kronik, pangti nebo denik. Casopis také plni funkci zpravodajskou pro svéhcavetele
Zlinsky kraj. |1 kdyZ nejde o zpravodajstvi v pravémyslu slova, finasi jednotliv&isla
informace o dlezitych kulturnich a spotenskych poinech ve Zlinském kraji. iipo-
menme tebacislo, které se zabyvalo ,zabydlovanim*“ byvaléhoaimiho areélu ve Zlin—
piesunem i vyznamnych Hspivkovych organizaci Zlinského kraje do nového sidla
v Batov¢ institutu, v no¢ opravenych budovach 14 a¢. 15 tovarniho areélu. (ZVUK,
Podzim/Zima 2013, s. 6-15).

Uvedeny piklad obsahové napdnrubrik je ¢erpan ze zatim posledniho dostupnéfsta

Podzim/Zima 2014. Pravidelné rubrikgisopisu v satasnosti jsou:
Editorial — shrnuje, co vSechniten&i v novémcisle najdou
TOZ — Gvodni fejeton (Jaroslav Zapletal: Kouzlo hudby)

Ozvény Zlinského kraje — misto pro kratk&lanky s aktualnim obsahem (Filharmonie

Bohuslava Martih porada festival Harmonia Moraviae, Obnova &hé zahrady

ererer

Osobnosti —medailony znamych i neznamych osobnosti €asuych i historickych. (Ne-

docerény zurnalista EmiCermak, Lidova pisev dile FrantiSka Bartoe)

Paméti — historicka sonda, watky z kronik, denii (Vzpominky ,chudobnéhdloveka*

Antonina Nemravy)

Tenkrat — souborélanki a fotografii s historickym obsahem {ipky ze Zivota Male-
novjana Bohumila Biiky — straZnika, ktery miloval hudbu, Kopadiiské vanoce, Slovac-

ka filharmonie by oslavil devadesatiny)

Maly mistopis — gredstaveni znamych i nezndmych mist nebo stavebKdi kraje (ho-
tel Spol€éensky dim v Otrokovicich)

Rozhovory — klasicky rozhovor se zajimavou osobnosti (BaudWatyas: ... s Janem

Pavlikem)
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Uméni — misto pro recenze vystav a kulturnich udalgstitréty a medailony uéici
(Ludvik Klimek, Tajemny jantar, Na slaskio, Velka valka a ValaSskoméiisko)

Genius loci— zajimavy Uhel pohledu na konkrétni misto (Makiiarek: Idealni nisto)

Zivot — &lanky, které se &nuji aktualnim témam, opst formou fejetort, zamysleni...
(Antonin Bajaja: Sametova, Cesta odstianské Skoly fes knihovnu ke Zlinskému klubu
204, Tradice Festivalu hudebnich nastigjovych muzik)

Literatura — aryvky z knih, basf) fejetony, informace o literarnim zZivoZlinského kraje.
(Moderni Skola naii¢ staletimi, Zlinska literarni trznice ma otemo nonstop, VerSe

v zim¢, Prstem na sklo rybam)

Za plotem — rubrika pispivku (rozhovory,clanky) reflektujici @ni mimo Zlinsky kraj —
ale s navaznosti na kraj (O Krvi s Alexandrem Bhatag a J. A. Pitinskym, fil norské

tydny muzejnik)

Dozvuk — misto pro kratké aktualni informaceitpominka jubilea, nekrology, aktuality.
(Jan Evangelista Trawrgk, Oteweny dopis MiSkovi Evenovi do méackého nebe, Bojo-

vali za cis& pana, PoutnitkZ pro Evropsky parlament)

A na konec (rekdy také Dozvuk ¢i Pazvuk) — volna rubrika, neni pravidelnou sasti
kazdéhcatisla — zpravidla jde o&makou vtipnou kolaz, glosu, bonmot. (kolaz Vanode;

noce gichazeji)

Pro srovnani prace nabiziepled rubrik vibec prvnihaiisla¢asopisu ZVUK z Eezna ro-
ku 1990:

TOZ — Gvodni fejeton (napsal A. Bajaja)
Osobnosti kraje — (wnovana Tomasi Bavi)

Paméti — predstavuje dlezité a tém neznamé dokumenty, které se vazi k oblasti jihovy-
chodni Moravy (v tomt@isle Josef Soldan: Vzpominka na Breslau — Kletsa$tkasse,
odctleni B. A., rok 1943)

Tenkrat (predstavuje excerptacasopisu Ferdinanda Peroutky ,DneSek"” rok 1946)

Maly mistopis neviditelného s¥ta (vénovano Velehradu)
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Rozhovory (rozhovor s Pavlem Landovskym)
Uméni (Blues station, Co nového na KudépWlalii Zdergk Cervinka z Uh. Hradigt

Genius loci (fAdova sestra Damiana Mikulcova — byliny v prevedémek LeSna Zlin,

Poznamky ke kresbam rekonstrukci firad
Zivot (koldZ Josefa Holcmana ze soudniho preatit Zelené ponidi moravské)

Literatura (predstavila spisovatele FrantiSka Pé&kdi, wetré ukazky z dila, Jana Kobz&n

a poezii Svatavy Navratilové a Jaroslava Kovandy)

A nakonec (nizné)— tvari pozvanka k dalSimaislu a kolaz, grafik, fotografii a kratkych
zprav.(ZVUK, 1990, s. 40)

Srovnani obsahu nejstarsiho a nefj@io vydanicasopisu ZVUK dokazuje, Ze &sopis
zachoval celych 25 let strukturu, kterou povaZzefig tvirci stale za funéni a dolse na-

stavenou.

Z obou uvedenychiikladi je Zetelné, Ze se drobremenily nazvy jednotlivych rubrik
(Rubrika Osobnosti kraje zmila nazev na rubriku Osobnosti apod.). Obsahorénisa

casopisu je napbvana cela léta podlgipodné nastavené koncepce.

5.4.2 Distribuce ¢asopisu

Celkovy naklad: 400 vytiskod ¢isla Zvuk podzim/zima 2014. Distribuce sdéidcha dw
skupiny — vytisky, distribuované zdarma a vytiskyané ke komisnimu prodeji. Informa-
ce Knihovna FrantiSka BartoSe poskytla pouze prdepy vyuZziti této prace formou e-

mailové korespondence.

Vytisky distribuované zdarma:

20 vytiski povinné vytisky podle zakona 46/2000 Sb.

5 vytiski Ceské centrum Mezinarodniho PEN klubu,

46 vytiski po dvou kusech préleny redakni rady

6 vytiski ¢lenové redaéniho kruhu

4 vytisky vyznamné osobnosti kulturniho Zivota sipoacujici se Zvukem

25 — 30 vytisk autorskeé vytisky (autoclanka, fotografii, ilustraci)
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31 vytiski Zlinsky kraj
25 vytiska Zlinsky kraj, socialni odbor - pro #aeni soc. p&, domovy dchodad

46 vytiski Zlinsky kraj, odbor Skolstvi, mladeze a sporture ptedni Skoly s maturitni

zkouskou
2 vytisky SMZ
5 vytiskii Krajska knihovna FrantiSka BartoSe ve Zl(knihovni fond)

3 vytisky Ministerstvo kultunCR (1ks ministr, 1ks odbor regionalni a narodnoktriury,
1 ks

1 vytisk Statutarni gsto Zlin

3 wytisky Verejndkniznica Michala ReSetku v T¢aw, Hornonitrianskakniznica (Prie-
vidza), Zizované Zlinskym krajem odteni literatury a knihoven) Povazska kniznica Po-
vazska Bystrica (dohoda z 13. dubna 2007, distjgodbor kultury, Treéiansky samo-
spravny kraj)

Celkem 222-227 vytish je tedy distribuovano bezplatré.

Vytisky ur ¢ené ke komisnimu prodeji pro muzea:

10 vytiski Muzeum jihovychodni Moravy ve ZInprispsvkova organizace
10 vytiski Muzeum Krondtizska, pispévkova organizace

20 vytiska Slovacké muzeum v Uherském HradiStispivkova organizace
5 vytiski Muzeum regionu ValaSsko ve Vsetipiispsvkova organizace

pro komisni a volny prodej zafi@vany KKFBZ: cca 40 vytisk (KKFBZ zaji&’uje prodej

na 8 mistech, muzea ve svych objektech)

pro predplatitele: cca 90 vytisk(podle aktualniho pitu predplatiteli v daném roce)
Prodejni cena: 50,- K

Prodejni cena pro predplatitele na rok: 80,- K&

Roc¢ni piredplatné s poStovnym: 120,- K

Naklady na jeden vytiskéasopisu Zvuk se pohybuji v rozmezi 180 — 205¢odle roz-
sahu a p@&tu vytiski.
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V nakladech jsou zahrnuty naklady na regkpraci, korektury, grafickou argdtiskovou
piipravu, tisk, rezijni naklady KKFBZ. Autbnedostavaji honoté, pouze autorské vytis-
ky, obdobr ¢lenové redagni rady a redainiho kruhu.

5.5 Osobnosti ZVUKu

Na vydavanic¢asopisu ZVUK od p&atku spolupracovaly vyznamné osobnosti Zlina a
Zlinského kraje. Pro ZVUK bez naroku na hortgréacuji nebo pracovali vyrazni a aktivni
lidé — novindi, feditelé kulturnich instituci, historici, spisovatgbasnici, vytvarnici. Au-
torka prace stalaipd problémem, jak exakirvystihnout a popsat miru jejich vyznamu
nejen pro region. Pokud je kult@rspol&ensky vyznam jednotlivce &itelny oficidlnim
ocergnim, miZe to praci pomoci zvyraznit vyznam a kvalitu ZVUKRozhodg vSak na-
sledujici v¢et neni komplexnifighled Uspchia vSech lidi, kt& se na vydavani ZVUKu

podileli nebo stale podileji. Nabizi se tedy nagiedprehled:

5.5.1 Cena mésta Zlina

Cena nésta Zlina je u8lovana na zaklagdusneseni Zastupitelstvatgta Zlina ze dne 30.
biezna 1993. Podle podminek prcslethi tohoto ocegni, musi byt nositelem osoba, ktera
Zije, ¢i Zila ve Zlirg, a ktera vyznamnym #gobem ovlivnila skteré obory lidsk€innosti

a vyznamas pisobila ve prosfrh ok¥ani mésta Zlina a $ila ¢i Siti jméno Zlina doma i ve
swité. (© 2015 Magistrat gsta Zlina, 30.3 1993)

Mezi tvarci ZVUKuU je laureal Ceny ngsta Zlina hned &kolik:

-V roce 1994 se stal nositelem PhDr. Karel Pavli&i®c. Cena mu byla gléna za
celozivotni praci ¥novanou folkloru i za rozsahlou publikd ¢innost.(dlouholety
¢len redakni rady ZVUKu)

- Vroce 2010 se stal nositelem Antonin Bajaja, sfatel a zakladajicélen prvni
redakni rady ZVUKu

- Vroce 2013 se stal nositelem Jaroslav Kovandapikaprozaik, mali a sochg
zakladajiciclen prvni reda&ni rady ZVUKu

5.5.2 Pro Amicis musae

Ocereni s latinskym nazvem, ktery jggozitelny jako ,Ratelé muz“. Ocedni zpravidla
uckluje kazdorene Zlinsky kraj za vyznamny a podstatn§irps kulturnimu rozvoji regi-

onu.
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Také zde ma redahki okruh ZVUKu své zastupce:

-V roce 2005 se jejim prvnim nositelem stal PhDrek®avlistik, etnograf.

-V roce 2009 se stal nositelem Otmar Oliva, akadkyngochd#, mimo jiné autor
pontifikatni medaile pro papeZe Jana Pavla Iklen zakladajici redaki rady
ZVUKu.

- Vroce 2011 se stal nositelem Mg Beverin, pedagog ZUS, publicista a organi-
zator, autor zajimavych projeéktnag. Muzea palenic ve ¥how — ¢len zakladaji-
ci redakni rady ZVUKu

- Vroce 2013 se jejim nositelem stal soudce a spiebvosef Holcman élen za-
kladajici reda&ni rady ZVUKu a dodnesipdseda red&ki rady. (© 2015 Krajsky
Gfad Zlinskeho kraje, 12. ledna 2014)

5.5.3 DalSi vyznamna oce#ini

Spisovatel Antonin Bajaja je také nositelem prestia literarniho oceimi Magnesia Lite-
ra za roman 2Z¥leni (2004) a nositelem Statni ceny za literaturton@an Na krasné modré
Dievnici (2010).

Jaroslav Kovanda se dostal za roman Gumovy bet®il{ do finalnich nominaci Ceny

Josefa Skvoreckého.

Inscenace Cena facky aneb Gottwaldovy boty Slovazldvadla v Uherském Hradisti,
ktera vznikla na motivy romanu Josefa Holcmanaa lgminovana Divadelnimi novinami

na titul Inscenace rok{iR za rok 2014.
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6 KVALITATTIVNI VYZKUM NAZOR U CLENU REDAK CNIi
RADY

Souasti bakalgské prace byl i primarni vyzkum autorkyclena redakni rady ZVUKu.
Mnozi z nich jsou gasopisem spjati od jeho &ki. Autorka se formou strukturovaného
interview snazila ziskat informacefimo od twirct ¢asopisu.Clenové redakni rady

ZVUKu jsou sami aktivnimi fispévateli a tvirci obsahwtasopisu.

Ke sk¥ru informaci a dat autorka tedy vyuZzila struktunoéao rozhovoru, vedeného kore-
spondetiné, formou e-mailu. Tuto formu vyhodnotila autork&ganejsclidnéjSi zpisob
komunikace, jak ziskat na stejné otazky odploviznych (v gipadt oslovovanych i velmi
zanestnanych a&asto osob& nedostiznych) respondénthavic po pracovni dektazatel-
Ky, v jejim volnéméase. Vyhodou této formy vyzkumu je, Ze aZ na vyjirblli osloveni
lidé Zijici na uzemi Zlinského kraje, s mnohymi maaatelka dlouholeté osobni vazby.
Nevyhodou je zaneprazéimost respondefita v rekterych gipadech je nutné pdat s ne-
ochotou odpovidat na otazky spojené s danym tématgbeér responderit u této formy

strukturovaného rozhovoru neni nahodily, jdgespé vymezenou skupinu osob.

6.1 Scén& komunikace

Zahajeni — autorka rozeslala na e-mailové adéé=mys Redakni rady pisemnou Zadost,
kterd obsahovala osloveniieplstaveni, seznameni s problematikou, a prosbupmeni
odpowdi na e-mailem zaslané otazky. Dale e-mail obsdhaWalizeni pravidel vedeni
rozhovoru ¥etre ¢asového rozfii a vys¥tleni, pr@ je rozhovor veden, co autorkaeka-
va a udantasového Useku, wmz autorka prosi o Zmou vazbu. Dale nasledovalo vy-
swtleni, k jakému &elu rozhovor poslouzi arpdlEZné podkovani za spolupraci.tfoha
elektronického dopisu pak obsahovala textovy sgubotazkami, do kterého bylo mozno

jednoduse okamzitvepsat odpasdi.

6.1.1 Otazky
Osloveni ndli odpowdét struené na nasledujici otazky:

1. Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jale pozici?

2. Co konkrétné byl/je Vas osobni vklad i tvorbé ZVUKu? (¢€lanky, rubriky,

konkrétni témata, vizudélni stranka...)
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3. Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?

4. Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?

5. Co hyste v koncepctasu rad/a znénil/a?

6. Co povaZujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propaga-

ce meziétendii?

7. Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaciéasopisu? Je to dosta-

éujici?
6.1.2 Zduavodnéni otazek

Autorkafadila otazky tak, aby ziskala informace o délcdugpace sasopisem i o tema-
tickém zangieni jednotlivych dotazovanych. Otazky4 az 7 pak @y dotazované fimeét
k zamysSleni nad tim, pro koho vlasitasopis pipravuji a co by se dalo it pro zlepSe-

ni jeho propagace a navySentpoitenéi.

6.1.3 Uspédnost a nasledna komunikace

Dotazované autorka oslovila celkem &8na redakni rady 21. tnora2015. Odpsi pri-
Sly v rozmezi od 22. anora do 2%ebna 2015. Celkem odp&lo 17 ¢lena redakni ra-
dy. Autorka povazuje navratnost odgdi za velmi uspokojivou. Autorka vSem, tite

prosbu akceptovali a odp&déli, individualné podtkovala za vgicnost a spolupraci.

Autorka zamrn¢é neoslovila dvaleny redakni radycasopisu — samu sebe a vedouci prace
Mgr. Svatavu Navratilovou, Ph.D. Pani Navratilogasjvydavanim ZVUKu spjata od prv-
niho ¢isla a autorka této bakaské prace, Blanka Kovandova, jeenkou redak&ni rady

teprve kratce a jeSte netastnila Zadné sélzky redakni rady.

6.1.4 Nasledna prace s rozhovory

Kompletni odpowdi jsou sodasti griloh této bakal&ské prace. Saasti prace jsou pak

citované segmenty jednotlivych odgoN.
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6.2 Jak ZVUK a jeho ¢tenéi'e a moznosti propagace vnimaji jeho twci

VSichni autdi, ktefi prispivaji doc¢asopisu ZVUK Zlinského kraje, talni bez naroku na
honor&, zdarma pracuje i tym red&ki rady (&tSinou jde o ty samé osoby — autory). Jde
tedy o osoby, které vydavaji i§vcéas a energii napémi stranek kvalitnim obsahem bez
naroku na odrmu. Miracasu i zaujeti se pochopitélm jednotliva liSi. A stejré tak se
liSil i ptistup k odpowdim do dotaznik pro poteby této prace. Autorka Zadala o &tré,
vystizné odpowdi. Nékdo z dotdzanych si vystids odpowdi ve forng holé \&ty, jinému

nestdila na odpo¥d’ jedna strana.

6.2.1 Kdo je podle oslovenychtendr ZVUKu?

Podle tSinového nazoru firca casopisu jsoutendi ZVUKu starSi intelektuélové, se
zajmem o kulturni &hi, historii a region. Kultivovani a v&tani (stedoSkolaci a vysoko-
Skolaci), lidé se zdjmem o misto, ve kterém Zigktsii vnimajicten&e jako odborniky,
laické badatele. Jen hist¢ka Hana Kuslova uvedla, Ze cilovou skupir@gopisu je od-

borna véejnost a skolni mladez.
Zde je rekolik zajimavych odpoddi, které dotvél pohled autar na cilovéhatende:
Radovan Jartar, odpowdny redaktor ZVUKu :

~Piedpokladam, Ze lidé, kiesami spoluvytveji genia loci zniiovanych regiofi, amatér-
Sti historici a badatelé, zajemci o lidovou kultdgrwmeni, Wwitelé, pracovnici kulturnich a
panttovych instituci, ale i zcela obgjni venkovsti lidé, kterym vyhovuji popularni for-

mou psané€lanky, rozhovory nebo denikové pétii
Bohuslav Matyas,¢len RR, novin&:, spisovatel

.Nemyslim si, Zze ZVUK je, ani Zze by byt sntrovan na ufitou konkrétrt vymezenou
cilovou skupinuéten&i. Mam za to, Ze schématem rubrik i jednotlivymityeky mohl

oslovit jak mladsi, tak starsi publikum. OvSefagpoklada se vSeobeckulturni zajem.”
David Valisek,¢len RR a historik:

Karel Pavlistik, ¢len RR, etnograf:

.Kazdy kulturré vnimavyclovek.”

Petr Odehnal, élen RR, historik a basnik:
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....feknéme, Ze ZVUK je takova (T Art“. Jsme si ¥domi skuténosti, Ze nade cilova

skupina neni §li$ velka. OvSem i z té potencialni skupiny déesjencést.”
Josef Holcman, fedseda RR, soudce a spisovatel:

»V prvni fad ¢tendi tohoto kraje a myslim, Ze je nelz&ak specifikovat na ¢akou sku-
pinu, protoZze ZVUK se svym sloZenim, svymi rubrikaamobsahem snazi byt pestry tak,
aby si v gm, kazdy naSeldto svého. J4 kdyz pis¢jaky ¢lanek pro ZVUK, tak nemém

na mysli Zzadnou cilovou skupigtend, ale to, aby byttivy a @itazlivy.”
Jifi Severin,¢len RR, Witel a publicista:

»~Je tocasopis nespoenpro intelektualy, kroniké, badatele, ,lidové hloubavce®, kdyby

bylo predminulé stoletitekl bych pro obrozeneckou vrstvu obyvatelstva.”
Antonin Bajaja, ¢len RR, spisovatel:

.Hlavné ¢tendi stredniho a starSihatku se zajmem o mistni historii, narodopis, folkdor

osobnosti spojené s Hanou, Slovackem a ValaSskem.

Tomas Jezek, grafik a technicky redaktor ZVUKu:

»--.ZVUK se bude vzdyisti spiSe v kavarnach a nebude se rozdavedi pranami zavad
délnému lidu.”

6.2.2 Silné strdnky ZVUKu o¢ima autori

V odpowdi na otazku: ,Co povazujete za n&p devizuéasopisu ZVUK" se turci vzac-
né shoduji na zakladu. Z drtiv&sti povazuji ZVUK za velmi kvalitni co do obsahavé

vizualni stranky. Oaguji jeding&nost koncepce, kvalittianki, renomovanost autir
»ZVUK nema zapatebi hrat ,libivou“ politiku, neni zatizen reklamauneni ,jednozanro-
vy“ — byt jsou jednotliv&tisla tematicka, jejich obsah je natolik pestry,0stovi Siroké
¢ten&stvo,” mini AleS N&éak.

Hana Kuslova povaZzuje za n&Si devizu pra¥ spojeni historickych udalosti se gas-

nou problematikou.

.MuZze byt prezentovan jako vlajkovadidkultury Zlinského kraje,” zniiuje historéka

Ivana Ostanska.

.Za léta, po ktera vychazitipesl ZVUK celoutadu informaci (nejen z regionu), které

napomohly poznani kultury a kulturni historie v3&im slova smyslu. VSima si i jga
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osobnosti mistniho vyznamu a tirispiva ke ztotozni se s obci, #stemdi krajem, v
némz je nam dano Zit,figpiva k pocitu hrdosti na 8y region a tedy k vlastenectvi,”

vyswtluje dlouholetytlen RR Tomas Mikulastik.

.Koncepce je léty tviend, o¥¢iena a nenireéba ji neénit. S wdomim, Ze ZVUK nikdy ne-
byl a nebude&asopisem pro Sirokoétendskou obec s komeémnim efektem,” minkeditel
Slovackého muzeaden RR Ivo Frolec.

,ZVUK je dnes pramenem nejen p¥tende. Za tch 25 let v 8m Ize najit vSechno mozné
z uvedenych oblasti Zivota kraje. Nidgad fenomén Biéa je popsan ze vSech moznych
hledisek a zajenten o tuto problematiku f¥e usnadnit jejich studiugi badani,” zminil

Josef Holcman.

6.2.3 Mél by se ZVUK ménit?

Otazkac. 5,Co byste v koncepci¢asopisu rad/a znénil/a?" rozclila dotazované na dv
casti. Deset, tedy&tSina dotazanych, seiklani k variang, Ze sodasna koncepc&asopisu
je smysluplna, zémy nejsou pdtba. ,Myslim, Ze pravta jisthd koncepce a némmost je
na ZVUKu gitazliva, protoZze progednictvim stalych rubrik systematicky mapuje region

Ak

po strance spodenské, kulturni, historickeé i uttecké,” uvedl Josef Holcman.

,Dnes je mdédou vSechno&mit. Na ZVUKu océuji praw jeho klidnou stabilitu,” vyjatl
se Tomas Mikulastik.

.Nevidim divod ke zndndm. ZVUK si udrZuje renomé kvalitniho kulturniheripdika,
které je schopno pruZmeagovat na vyzvy, ktergipasi aktualni spotensky vyvoj,“ uve-
dl Karel Pavlistik.

»Zakladni snahou je nezmit vibec nic. Zda se to byti snadné, ale opak je pravdou
V tomto setrvalém stavu je ukryt étdasopisu. Tomut@asopisu nesidéi néjaka mana-
zerska koncepce budovéiénaské obce. $éni ZVUKu pres oficialni establishment zlin-
skeho kraje (psano z&m¢ s malym pismenentasopisu fimo Skodi,” reagoval Tomas

Jezek.

Druhacastélend redakni piipousti, Ze sjaké zngény by mohlyc¢asopisu na jeho ceésta
¢tendi pomoct.

.Ziskat do reda&ni rady aktivni mladé fspévovatele do 35 let z oblasti Ziveho &mi,

hudby a literatury — zvySit @et ¢lanki z €chto oblasti,” odposdéla Zdaika Friedlov4,
feditelka Krajské knihovny FrantiSka BartoSdenka RR.
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~Snad by n&lo pribyt vice polemickycklanka, ¢i ndzoi k probiranym udalostem,” uvedl
Petr Palka.

»,MoZnéa by nebylo Spatné vytyibv sekci Literatura podsekci ¢gnou mladym z&najicim
autoim. Dat jim tak Sanci proniknout, pomoci jim s ,pivmalastovkou,” uvedl Ales
Nanak.

,Casopisu by jist prosgla v&tsi autorska pestrost, i kdyZ debvim, jak je &Zké hledat a
ziskat autory, kitié¢ budou ochotni préasopis psat zadarmo kvalitni texty. Nebylo by asi
od wci snazit se ziskat od Zlinského kraje predky nejen na vydavani, ale i na placeni
autorskych honotd. Neumim si pedstavit, Ze by zadarmaldli pro Zlinsky kraj jakéko-
liv sluzby napiklad externi pravnici,“ mini David Viaek.

.Definovat a ffiznat sodasny stav a nastavit ghovanicasopisu. Pokud ma prezentovat a
shroma#’ovat to nejlepsi z kultury, co ,region“ nabizi, leudilova skupina jehétendu
vzdy uzkoprofilova. Ale tento stav je udrzitelnypodhodol, protoZze pinoscasopisu bude
podstatny z hlediska vySSich kulturnichipbt spolénosti. Nebo je mozné vyhswtlaku,
ktery je nacasopis vyvijen a stat se mag@m, prodejijSim a znargSim periodikem,
toto vSak jen za cenuiplizeni se paebam Sirokych vrstev, vysilila svij pohled na po-

tencialni znény Iveta Ostanska.

,Vice bych se ¥noval sodasnosti. Byl by mé&h"muzejni". Také bych oslovil daleko vice
autorfi. Nyni je to trochu krouzekekolika jedindl bez zgtné reflexe. Neznamena to, Ze to
délaji Spat. Chybi mr také vice srandy, humoru, odvazanosti a tim hleatli. HoSi se
berou moc vazn Ale ted’ chce byt kazdy "in" a origindl five se tomuikalo jsi "dilezity
jak do riti vratka." To je 08 naSi prazvlastni doby. Také mohybi vice #iznorodosti v
nazorech. feba bych uvital rubriku Jiny nazor a také polemikeudané téma,” pékud

expresivé uvedl Jii Severin.

Poctiw pristoupil k odpo¥di na tuto otazku Radovan & ktery napsal: ,Napadna
razantrjSi zmény bylo pongrné hodrg, ale ja jsem spiSe zastancem jemnych inovaci. Po-
kud chcete zilvodu ziskani novyckiten&li obsahow prectlat cely casopis, je porrné
velké riziko, Ze ztratite dosavadtten&e a zadni novi népudou. Byl bych samdejme
rad, kdyby se do redaki rady postups zalenovaly nové a hlaw mladsi tvée, vzdy
nekteri stavajiciclenoveé ,tahnou” ZVUK od jeho vzniku, ale je to ptéim a gedevsSim

otdzka pro mladsi tmiky, pra se vice nezapoji. Nedjit obétovat swij volny ¢as psani
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bez naroku na hondataNevim, j& jsem byl nadSeny, kdyZz mi byl ve ZVU#tisknut prv-
ni ¢lanek... Prag zapojeni mladSich korespondifity mozna samovodobsah¢asopisu

obmenilo.”

Az filozoficky pojal odpo¥d’ na otazku Antonin Bajaja. Jeho odpdwneni zéaditelna ani
do jedné ze skupin, navic jde o&m, jejiz provedeni je zcela mimo moznosti a schepn
ti redakéni rady. Nicmén i tento Uhel pohledu ma jistou vypaini hodnotu: ,Musel by se
stat zazrak, aby nastala @ma, kterou bych siial. Vic lidi, gredevsim mladSich, by muse-
lo prejit od plytké zabavyéba ke kniham nebo aspk lepSicetks. Od sluchatek a moliil
na uSich k pemysleni, od prstokladu na tabletech a Smjdo socialnich sitich ke komu-
nikaci z @i do ci. Zachréanilo by je toied tim,cemu seika digitalni demencé.

6.2.4 Jak je ZVUK propagovan

Otazka ,Co dlala (la) redakni rada/vydavatel pro propagagisopisu? Je to dostgi-
ci?" piinesla také velmi rozdilné odpéi. Od naprosté spokojenostices konkrétni vy-

hrady, az po neznalost.

.Krajska knihovna, jako vydavatelglh, myslim, maximum. Termin ,dosiajici propaga-
ce" je velmi relativni a jeféba vazit, nakolik by masivni a draha reklama malizsit
prodejnostasopisu, ktery je regionalni a ve svém obsahu @réini, tedy pohybujici se

Vv roving, kterd Eznéhocten&e denniho tisku nezajima,” uvedl Josef Holcman.

.ZVUK je propagovan vSemi institucemi, které se ped na jeho vydavani i Zlinskym
krajem. Také jednotlivyméleny redakni rady i gedplatiteli. Ri kazdé redasni radt se

realizuji dalSi navrhy na rozéhi propagace,”“ mini Hana Kuslova.

.Propagace je obtiznarasSi se na kazdé RRidRazkou je nizka periodicita a obtiZzna do-
stupnost. Chci-li si ho koupit, musim sl@jatrat, zda vySel a kde se prodava,” upozornil

Tomas Mikulastik.

.Domnivam se, Zze ZVUK by i byt k mani nejen v pokladnach muzei, ale i vee\Knih-

kupectvich,” uvedl Bohuslav Matyas.

.V regiondlnim tisku i zpravodajich vychazeji anmgtakteré informuji o novéniisle ¢a-
sopisu, tak&asopis velmi doie prezentuje Krajska knihovna FrantiSka BartoS& lire:.

V lonském roce byl diky panu radnimu Ing. Ladislavu Kofdvi ¢asopis propagovan ve
Skolach, ale samégjme by propagace mohla byt intenzéfsi a vyrazjsi,” uvedl Rado-

van Janar.
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,T10 je na redaénich radach opakujici se témail&)i se fizné kroky. ZVUK je diky tomu
napiklad k dispozici ve Skolach (Skolnich knihovnactipmovech dchodd a podoba

(ale gitomnostcasopisu ve Skolni kniho¥ne pochopiteld jen prvni krok, ktery sam o
soke nest&i). Dokud se tomu ale nebud&kdo konkrétni sousta¥rvénovat, zlepSeni bu-
de vzdy jen malé, pozvolné. Zakladem bylanbyt (jak uz byloreceno)usili o osloveni

celé naSi potencionalni cilové skupiny,” napsat Petehnal.

.Vydavatel — informuje o aktualnichislech Zvuku (média, facebook, weby, programy
14|15 Bdova institutu, plakaty,....) kazdafieé oslovuje potencialnifpdplatitele a knih-
kupce, #idil v rdmci svého webu strankg¢nované Zvuku, s odstupemiigiupiuje jeho
plné texty ve sveé digitalni knihoenVydavatel nema finami prostedky na ¥tSi propa-

gani kampas,” vysvétlila Zdenka Friedlova.

Tti dotazovani odpasdéli, Ze nevi, co 8a redakni rada a vydavatel pro propagéeso-

pisu.

6.3 Resumé plynouci z rozhovai s tvirci ZVUKu

Sami tvirci ¢asopisu jsou spokojeni s obsahovou strankou. Jsawlemi zejména vysoke
arovre ¢lanki a spokojeni jsou i s celkovym rozvrzentasopisu. Nkolikrat razni lidé
zminili v rozhovorech, Ze jde vlastio ¢cinnost dobrovolnickou a bezplatnou a Zedssmé

zainteresovanost jednotlivychiinet je @i jejich pracovnim vytiZzeni jiz na maximu.

Tvurci nejsou jednotni v odpeédi na otazku, zda ZVUK dak nmenit — jednacast prav
nentnnost casopisu povazuje za jeho silnou stranku. Ov&ast tvarca citi, Ze ma-li
ZVUK obstat v sotdasnych podminkach — z2my, by’ diléi, jsou nutné.

NejvétSi bezradnost v odpédich autorka citila u otazky tykajici se zlepSerdppgace
¢asopisu. Turci sami mnohdy fiznavaji, Ze propagaci, reklanyktera by pomohla rozi
¢tendskou obec, nerozumi. Poukazuji na nedostatek finaeckterymicasopis bojuje a

také na nedostatelasu, ktery by fipadré mohli tomuto od¥tvi sami ¥novat.
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7 JAK VIDI ZVUK MARKETINGOVI ODBORNICI

V roce 2005 dala vedouci této prace, Mgr. Svataseardtilova, PhD, za ukol studém
patého roniku oboru Marketingové a socialni komunikace, mecapredmetu Medialni
vychova (KMEDV) zpracovat seminarni praci na ténoalBd natasopis ZVUK. V ramci
vyuky tehdy pozvala jednoho ziincd a zakladatél ZVUKu, Jitiho Severina (tehdejSiho
piedsedu redaki rady) na besedu a blizsi seznametdsopisem. Ukolem seminarnich
praci pak bylo navrzeni zm pomoci nastréj marketingovych komunikaci, které by zlep-
Sily propagaci a pasdomic¢tendu o ¢asopise. V nezkracené fo¥rntvoii jedenact seminar-
nich praci pilohu ¢. 4 této bakali&ké prace. Bktefi autdi nepochazi ze Zlinského kraje a
tim je také ovlivien jejich pohled na ZVUK. Prace uvadi jen heskoyédjich navrhy. K
ziskani detailgSiho gehledu pak autorka dopa@uje, prostudovatifiohu 4.

7.1 Co odbornici¢asopisu vyikili

- Zastaralou grafiku. Za zastaralé oafidayout, barevnost, pismo Format pro tisk
oznaili jako neekonomicky. (Graficka podoba ZVUKu se ratu 2005 jiz zmini-
la — pozn. autorky).

- Nevhodny formatasopisu (ozngncasto za neekonomicky)

- Cileni na omezenatten@skou skupinu. Absence cileni na mlagg&naskou sku-
pinu

- Malé septi s redlnym Zivotem.

- Absenci vlastnich internetovych stranek.

- Problém malého pibu vytiski a nizké periodicity nevhodné pro #ggovani aktu-
alnich program a kulturnich nabidek.

- Problém distribuce €asopis s€ten&i nenabizigten& si musicasopis vyhledavat.

- Nazevcasopisu ZVUK pro periodikum s kultufspol&enskym obsahem povazo-
vali za matouci (nevhodny), i kdyZ chapali histkéicsouvislosti vzniku nazvu. Pod
timto ndzvem siigdstavovali odbornyasopis zabyvajici se problematikou audio

techniky.

,Casopis mi fipada jako rodinny podnik, a tim je s@sré limitovan i jeho rozvoj,* na-

psal Pavel Baran.
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7.2 Co odbornici hodnotili kladné

- Vysokou kvalitu pispsvka.

- Dobreé cileni na wity segmentten&u — konkrét milovniky folkloru a historie
mezi starSi 8kovou kategorittené.

- Clereéni ¢asopisu ¥tsinu rubrik hodnotili ¥tSinou klads.

- Budovani identity, sounélezitosti s regionem

7.3 Co navrhli zménit

- Vytvorit ¢asopisu vlastni internetové stranky. Internet umg konkrétjSi acas-
t&jSi komunikaci séten&i.

- Oslovit witele cestiny a djepisu k lepSimu vyuzivagasopisu ve vyuce,

k ptipadnému zapojeni studérformou literarni sowe do naplaéni obsahuwaso-
pisu.

- Nabidnouttendi — predplatiteli kco navic —iteba zleviné vstupné do zaintere-
sovanych instituci — muzei.

- Vytvotit koncepci propagace kultury na arovni Zlinskéhmjéca ZVUK peva za-
¢lenit do této struktury.

- Oslovit kulturni agentury — zavedentitého druhu inzerce.

- MoZnost aktivniho prodavagasopisu ZVUK pi vernisazich, fednaskach a dal-
Sich akcich, které padaji gispevkové organizace Zlinskeho kraje, s upozarm
na réjaké vhodné téma.

- Sami regionalni politici by i brat ZVUK jako kvalitni zgisob propagace kraje,
ktery zastupuiji.

- Vyuzit mladych talerit na UMPRUM v Uherském Hradisti nebo v ateliérechBUT
a wnovat jim rubriku.

- Vyuzit pro reklamni kamgastudenty Fakulty multimedialnich komunikaci UTB —
mohli by @ipravit navrhy v ramci vyuky.

- Ziskat sponzory, pro které by byla inzerce ve ZVUKestizni zaleZzitosti.

- Pokusit se ziskat na vydavani dotace a granty.

- Rozsfeni na jiné kulturni Zanry — hla¥ma moderni, s@asné unani.

- Omlazeni redaki rady a pispivajicich autar.

- Proveést plizkum trhu a zjistit, zda o pravdu existuje poptapkaakoventasopi-

Su.
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- Nerezignovat na reklamu a z ni pok¢gist&éne honorde autofim.

7.4 Vysledek analyzy marketingovych odborniki

Seminarni prace z roku 2005 nejs@jakou systematickouddeckou praci - spiSe sondou.
Jejich autti se svymi navrhy vychazeli z jedné besedy s t&iaegéfredaktorem ilin
Severinem a z prostudovani jednoho vytigkigopisu (Slatislo ZIMA 2005). Grafickou
podobucasopis jiz od té doby znil. Nicmére ke ZVUKu pistupovali nezauj&t jako
k produktu, ktery by se ghumét nabidnout a & by se undt prodat. Ne se vSemi navrZzené

zmeény jsou pro vydavatele akceptovatelné a ne se vSemé souhlasit.
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8 SWOTANALYZA CASOPISU ZVUK

Na zaklad vlastniho kvalitativniho vyzkumu formou struktuemého rozhovoru s otia+
nymi otazkami se s@asnymicleny redakni rady a studiem sekundarnich zdreg¢ forme
semindrnich praci studéntUTB prace nastini SWOT analyzasopisu ZVUK. Tuto me-
todu analyzy povaZuje autorka za zakladni fpcka @i tvorbé potencialniho marketingo-

vého planu.
8.1 Co je to SWOT analyza

SWOT analyzaje univerzalni analyticka technika z&mna na zhodnocewnitfnich a
vnéjSich faktora ovliviwujicich UsgsSnost organizace nebegjakého konkrétniho zasru
(nagriklad nového produktti sluzby). Nefastji je SWOT analyza pouZivana jako situa
ni analyza v ramci strategickéfiaeni. Autorem SWOT analyzy je Albert Humphrey,-kte
ry ji navrhl v Sedesatych letech 20. stoleti. SW@©@&kronym z p&atetnich pismen an-

glickych nazw jednotlivych faktod:

« Strengths- silné stranky

« Weaknesses slabé stranky
« Opportunities - prilezitosti

« Threats - hrozby

SWOT analyzahodnoti také vnini a vrejSi faktory, které psobi na zkoumany objekt.
(Managmentmedia,© 2011-2013)

SWOT analyza nabizi jako vystup maticicdgmi kvadranty, které nastini silné stranky,
slabé stranky, iflezitosti a hrozby zkoumaného objektu. Jde o umiai analytickou
metodu, ktera pofize zhodnotit vniini a vrejSi faktory, které zkoumany projekt owviiwji:
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POMOCNE SKODLIVE
(k dosazeni cile) (k dosazeni cile)
STRENGHTS (silné stranky) WEAKNESSES (slabé stranky)
* Dlouholeta tradice * Nizka periodicita
o * Vysoka obsahova uroven * Nizky naklad
§ * Nadcasovost textu * Nedostacujici distribuce
== * Autori - znamé osobnosti smérem ke ¢tenaiim
>E ED * Snaha zlepSit propagaci * Orientace na uzkou skupinu
= ; » Snaha oslovit nové ¢tenare ¢tenafi - nejasné definova-
> 3 » Chut vytvaiet ¢asopis bez ny cilovy zakaznik - ¢tenar
= naroku na honorar * Nechut ke zménam
S ¢ Snaha zlepsit distribuci * Prace zadarmo
* Budovani identity * Absence internetovych stra-
nek

OPPORTUNITIES (piilezitosti)

e Ziskani vlastnich sponzoru
miiZe prinést redakci hono-
rare

* Novi, mladsi autori oslovi
mladsi publikum

* Rozsireni ¢asopisu na vidi-
telna mista

* Vyuziti studenti UTB pii
zviditelnovani ¢casopisu

+ Lepsiprace s pedagogy SS a
VS

* Pro Zlinsky kraj kvalitni
produkt vlastni propagace

SWOT analyz&asopisu ZVUK Zdroj: vlastni

8.2 Hodnoceni SWOT analyzy

Vysledna tabulka fighledré ukazala silné a slabé stranksisopisu ZVUK a také \#si

sily, které jej mohou pozitivhi negativré ovlivnit.
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9 VLASTNI NAVRZENE MOZNOSTI ZLEPSENI PROPAGACE
CASOPISU

Jisté je, zetasopis, tedy spiSe jehoatei, stoji ged zasadnimi otazkami: Ma se ZVUK

meénit nebo ne? Jsme spokojeni secsmmym stavem nebo chcem&o jiného?

Redakni rada by si la systematicky hledat a najit odgav na zakladni marketingové

otazky: komu — co — jak — pto

KOMU? Veédét presrg, pro kohocasopis tvéi. Stai nam ke spokojenosti ten maly seg-

mentctendd, které v sotiasnosti oslovujeme nebo chceme vic?
CO? \&deét presre, co chci definovanému cilovému publiku nabidnout.

JAK? Jakou formou dostaasopis kiten&im a do SirSiho padomi.

s

PRQC? Asi nejsloZigjsi otazka pro térce ¢asopisu. ProZVUK vydavat? Je odj zajem?
Vydavaji jej z acty k 25 let dlouhé tradici? Z porosti? Nebo ze skuieé poteby dal
navazovat na snahu budovat sounalezitost s regienbladat na zZivot vém nové a ne-
otielé pohledy pes témata folklorni, historickd nebdep optiku unini vytvarného nebo

slovesného, které v kraji vznika?

9.1 Beze zmén

Pokud se redaki rada rozhodnetit praw z kouzla tradice a nefnnosti (coz je jejich
plné pravo), a budou chtit dalasopis vydavat v neziméné podob, znamena to absenci
komegkni inzerce a vydavani v nezng¢né podob stejnym realizénim tymem. V tomto
piipadt se nabizi pro zlepSeni odbytu a zvySenidomi o existenctasopisu, nasledujici
reseni:

-V prvéiack Ize okamzi zefektivnit propagaciasopisu uvnitsamotnych gspsv-
kovych organizaci, které se na jeho vyrgodili. Nestai mit casopis vystaven ve
vitrin¢ u pokladny. Pokud naw&mici knihovny nebo muzei neznaji souvislosti —
nema u niclfasopis propagovan touto formou v podsidnou Sanci. ZVUK by
nenel byt konkurentem vlastni publikai ¢innosti instituci, ale vitanym dajkem.

- Lze aktivre hledat souvislosti — spojitosti s autory, |ze aabi starStisla, protoze
ZVUK obsaho¥ cely nestarne a podil aktualit v obsahu je mengino

- Napiklad — u vystav folklornich, Ize akti¢rodkazovat na ZVUK, uipdnasek, na

které chodi také mensSinové publikum, nafjaky tematicky dtet, upozornit nad)
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a aktivre ZVUK nabidnout (teba u cyklu Rozumime historii). U vyigednotli-
vych pgispévateli ZVUKu — spisovatel v rdmci knihovny ukazatasopis prad

v souvislosti s autorem a jeho knihami.

Dale intenzivl casopis nabizet Skolam, ale v tomitppc je treba rjakou vhod-
nou formou pozZadat pedagogy, abiasopisem pracovali aktigr{(je dobré pijit

s rgjakym vlastnim nadpadem, jakou formou zapojit stigestby se gasopisem
seznamili) — klidg literarni sowtz, zpracovani &akeé historické udalosti atd.
Pravidelné upoutavky v dalSich regionalnich pekadh musi srozumitetridkat k
piecteni novéhaisla a musi obsahovat jasnou informaci, kde je Z\Kuostani
(Magazin Zlin, Okno do kraje, ale Zlinsky Denik agbgionalni mutace MF Dnes)
Nerezignovat na hledani novych distdbich mist.

Nabidnout pedplatiteim néco navic — gjakou formu volného vstupného nékie-
rou z vystav, rodinné vstupné do muzéipadré nekterou z publikaci, kteréip
spivkové organizace (muzea i knihovna) vydavaji.

Preswdcit predstavitele Zlinského kraje, Ze ZVUK je vynikajcvelmi kvalitni
nastroj propagace naseho regionu — ma autor§rgiatn jmen, zndmé i za hranici
kraje. ZVUK by ne€ly dostavat vSechny vyznamné pracovni namstkteré na
Krajsky trad zavitaji. Pro Zlinsky kraj by&hc¢asopis pedstavovat cosi jako ,ro-

dinné stibro®, kterym se rad pochlubi.

Na druhou stranu volb&esSeni nic negnit mize casem pinést problémy. B sowasném

nakladu se rize vydavatel — tedy Zlinsky kraj kdykoli rozhodnoke stavajici stav je pro

n¢j neekonomicky a zbytny (pokud by ze ZVUKu odeagma jména“, ktera spolutiio

renomé&casopisu, je toto nebezfigest vetsi).

9.2 Se znénami

Pokud by se red&ki rada rozhodla pro jisté 2Zmy, stale plati vSechny moZznosti propaga-

ce navrzené vipdchozi kapitole ,Beze zn"“.

Vytvofit viastni webové stranky, kde se da ob&astji obménovat, kde Ize vytvo-
fit sekci mladych auté@ra unglca

Zmeénit mirné strukturuc¢asopisu a rozst jej o prostor pro mladé Zmajici autory
Oslovit vhodnou formou studenty UTB Zlin a UMPRUMé&iské Hradigto zapo-
jeni do obsahdasopisu

UdrZet si sotasné&ten&e — milovniky historie, folkloru, literatury a umi
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- Oslovit studenty FMK UTB, aby v ramci Skolnich pekii (jak studenti marketin-
gu, tak ateliér) pomohli vytvdit ndpaditou reklamni (propagy@) kampai.

- Nachazet stale nové moznosti distribdgasopisu. Nabizi se ndklad spoluprace s
Centralou cestovniho ruchu Vychodni Morava, kteréasto @astni fiznych ve-
letrhi a tematickych setkanifigkterych by mohla vyuzivat ZVUK jako specificky
produkt, ktery nabizi velmi uceleny pohled na kulta spoléenské éni ve Zlin-
ském kraji. Zarovie vyuzit momentalni spatenské viny, kdy satasna spoknost
zaziva jakysi navrat k tradici, k regionu, i&vodnim hodnotam — néijxlad
v gastronomii i turistice. #mo v regionu existuji hotely a penziony, kter&tot
tradice €Zi a které byieba rady ZVUK svym hosin nabidli k ge¢teni nebo ke
koupi.

- Hledat moZnosti financovatasopisu pomaoci graina zajistit tim alespozakladni
honoréde pro autory, redaktory, korektory.

- Nevyhledavat klasickou inzerci — vzhledem k nizkégdicitt je téneét nemozné
nabizet aktualni kulturni a sponsky gehled, na ktery by se mohla inzerce vazat.

- Zkusit najit sponzora — silnou firmu s tradici remni Zlinského kraje, pro které by
mohlo byt sponzorstvi ZVUKu {gnesed tedy podpora mensinoveho kvalitniho

kulturniho projektu) prestizni zalezitosti.
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ZAVER

Autorka dosahla ail které si v praci stanovila. Zadila ZVUK do sodasnéhoceského
medialniho systému jako regionalni periodikum gdki@u pisobnosti, zagtené na kultu-
ru, historii a spol&enské dni, vydavané kulturni instituci z prostiki poskytnutych sa-
mospravou — v tomtoifpadt Zlinskym krajem. Prace zaraveoukézala na fakt, Ze sou-
¢asna Evidence periodického tisku praejeost na strankach Ministerstva kultury neni
vyhovujici. Sodasna segmentacébec nepoita prehlednym rozéeni regionalnich peri-
odik, a ani s existenci kulturspole&enskych, pipadre literarnich periodik, nejen na regi-
onalni drovni. Fpadni vydavatelé podobnych tiiute neznaji a nemohou vytitotreba
n¢jaké sdruzeni a prosazovat své zajmy, &yovat si zkuSenosti, Zzadat o granty. Tady se

ukazuje zetelny nedostatek na steaministerstva kultury.

Z raiznych moznych ufil pohledu natasopis ZVUK Zlinského kraje autorka vybrala jen
uréity segment z mnoha moznych témat — zpracovalagieriu casopisu, jeho vydavate-
le, obsahové&lenéni a zhodnotila vyznamgiasopisu z pohledu na jehdigpevatele, kte-

rymi jsoucasto vyrazné osobnosti kulturniho a spefeského Zivota.

Pomoci rozhovdr secleny redakni rady ziskala autorka pédomi o tom, jak vidi situaci
zainteresovani firci a diky seminarnim pracim, které poskytla vedquéce, autorka zis-
kala pohled marketingovych odboraikzverci®. Tyto dva zdroje se pak staly zakladem

pro ukeni slabych a silnych strané&sopisu a vytvi@ni SWOT analyzy.

Na zaklad vSech ziskanych informaci pak autorka formulowédestni doporgeni — hned
ve dvou variantach potenciélniho vyvoje situace.

Kulturni ¢casopisy by rély byt brany jako viejna sluzba a netto by se o nich &ekavat,
Ze budou safstainé nebo Ze budou dokonce generovat zisky My byt zarukou kvality a
protipdlem komemich, WtSinovychc¢asopisi. Praw kulturni a spoléenskécasopisy jako
je ZVUK jsou gilezitosti pro mecenase, sponzory (pro které t@derbyt forma viejné
sluzby). ZVUK umoauje komunikaci odbornika unglct s veéejnosti, podporuje rozma-
nitost spolénosti, pomaha vadianosti a také buduje pocit sounalezitosti lidégionem. A

déla to dolye, jen to neni vigt a to je teba zlepSit.

Pestrost a kvalita literarnich periodik je znakevalky demokracie. Kulturé spol&enska
regionalni periodikaigdstavuji svobodnou volbu v prosazovanirargigispivku, recen-

zi, kritiky, kterd nema v jiném periodiku misto.
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V piipact ZVUKu je vSe limitovano finatnimi prostedky, ¢asovymi moznostmi tuca a
jejich ochotou pracovat zdarma. Do budoucna by jesmto¢asopis a jeho dalSi stovani
staly zaradny marketingovy vyzkum. Pokmavani badatelského tématu je tedy mozné a
Zadouci, ve spolupraci se zraxiym ministerstvem kultury, alédba i s Institutem regio-

nalni Zurnalistiky v Bra ¢i Syndikatem novini.

Osobni poznamka na zaér:

Casopis ZVUK je na tuzemské medialni segadingny. Na regionalni periodikum s kul-
turnim, spoléenskym, nekoméné a mensino¥ zantrenym obsahem, je 25 let dlouha
historie jeho vydavani obdivuhodna. Stefak je obdivuhodna nezistnéa prace zdarma au-
tora, redaktod, korektofi i vydavatele. V sotasné dob jde bez nadsazky dleni redak-

ni rady o ukazkovy projekt sp@ensky angazovaného dobrovolnictvi v praxi a nijeio
osobni zajmovouinnost. Nakolik je tento stav udrzitelny do budoaicr¥adu let, si ne-
troufdm odhadnout. Pe¥rvétim tomu, Ze i v nastupujicich generacich se najamiobni
jedinci, ktei budou chtit tveit jen pro samotnou radost z tvorby. Sasni tvirci by si za

tu snahu a vydanou energii zaslouzilcitér aspan SirSi ¢tendskou obec, kdyz uz se

v nejbliz8i dob nenajdou finance na honoea

Pro ¢ten&e se ZVUK v dnedSnim &t nabidky, reklamy a promyslené propagaceditva
témef jako samizdat, ktery se nenabizi, &&a, az si k &mu rekdo zvidavy a informova-
ny najde cestu. Obavam se, Ze v dnesni digitalbé dgchlych a povrchnich informaci

takovychc¢tenda ubyva. A &m, ktai zastavaji, je teba jit aktiviée naproti.
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PRILOHA P I: SOUBOR ROZHOVOR U SECLENY REDAK CNi
RADY CASOPISU ZVUK ZLINSKEHO KRAJE

Jednotlivé rozhovory jsou zbdu Uspory mistéazeny a sebou. Odpdi jsou v mivod-

nim zrni, tedy gramaticky a stylisticky neupravované.

Antonin Bajaja, ¢len redakéni rady

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?
Od roku 1990 dot# jako ¢len redakni rady.

Co konkrétné byl/je VAS osobni vklad fFi tvorb & ZVUKu? (¢&lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Glosy, informace, fejetony, reportaze a ukazkytvikterarni tvorby. To samé jsem zpro-
stredkovaval pro kolegy spisovatele odjinud, pokuds&xiala rubrika spojujici tehdejsi
&tvrtletnik sCeskym centrem Mezinarodniho PEN klubu. Slo o jakfssah mimo region,
ktery zarové rozsSioval okruh¢tendd. Dnes tak funguje rubrika Za plotem. Navic (dou-
fam, Ze jde taky o vklad) jsem vymyslel nazev ZVUWknz jsem svym zjsobem pedpo-
védél vznik Zlinského kraje.

Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopigi?
To nemohu posoudit, protoZe o regionalniakopisech nemanighled.
Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?

Hlavre ¢tendi stredniho a starSihogku se zajmem o mistni historii, narodopis, folkdor

osobnosti spojené s Hanou, Slovackem a ValaSskem.
Co byste v koncepctasu rad/a znénil/a?

Musel by se stat zazrak, aby nastal&mza) kterou bych siial. Vic lidi, predevsim mlad-
Sich, by museloigjit od plytké zabavyr¢éba ke knihdm nebo aspk lepsicetks. Od slu-
chatek a mobil na uSich k femysleni, od prstokladu na tabletech a Sgrgjgo socialnich
sitich ke komunikaci z& do ai. Zachranilo by je toied tim,éemu serika digitalni de-

mence

Co povaZujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi

étendri?



Nejvétsi sila je v geniu loci, kde ZVUKugobi; a taky v tom, Ze ivie ginaSet pocit spo-
le¢ného hnizdi&t pro vSechny, ki@ obas trpi Uzkosti ze scelovani¢sa¢i z jeho nesmir-

nosti.

Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Reknu to vzneden jsou dva typy lidi. 1) Ti, co jsou konzervatévapomaleni a trochu
(jako ja) lenivi. Pro takové je zavedenostékma kvality a kazda z#ma komplikaci. 2) Ti,
co furt reco meni, furt itkam sgchaji a kazda dostateost je pro & nedostaténa. Jsou
vétSinou mladi a ctizadostivi. Neustale posunujikals civilizaci dal a dal — od zbrani
k protizbranim, od jeik protijedim, od vitzstvi k vigzstvi... atd. Oba typy by &y byt

— nejen pokud jde o propagaeisopisu ZVUK — v rovnovaze® .

Zdenka Friedlova

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Pro Zvuk pracuji od roku 2003, kdy se Krajska kni@ FrantiSka BartoSe stala hlavnim
vydavatelemiasopisu (spol@é s muzei #izovanymi Zlinskym krajem) aipvzala admi-

nistraci jeho vydavani. Pracuji jaktenka vykonné i velké redaki rady.

Co konkrétné byl/je VAS osobni vklad fFi tvorb & ZVUKu? (¢&lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Swij vklad vidim spoléné se svymi spolupracovnikyigdevSim v rovié organizé&ni a
v zajiS€ni vSech technickych a administrativnich zalezifdderé souvisi s vydavanim a
distribuci ¢asopisu. Hlavni roli zde postupmiély kolegyné Beata Severinova, Pavla

GajdoSikova a v s@asnosti Eva Pavlkova a S¥tlana Divilkova.
Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?

Je to kulturg spolé&enska revue, kterd se nezdinje pouze na jeden obor — dapegio-
nalni vlasti¢du nebo folklor — ale mapuje kulturni Zivot ve Aikém kraji, & uz se ohli-
Zi do minulosti nebo reflektuje stasné dni. Jeho redaini radu a okruh iispévovateli
tvori vyrazné osobnosti ze vSech regiafliinského kraje — literati, novitia historikove,
etnografové, kurdtbmuzejnich sbirek, knihovnici, grafik ...

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?



Lidé, kteai se zajimaji o kulturu, historické souvislosti,m@d regionu, vzdlanost, ktéi
nejsou lhostejni k vyvoji ve spdaleosti a chiji ho svym profesnim i osobnim Usilim

ovliviovat. StedoSkolaci, vysokoskolaci.
Co byste v koncepctasu rad/a znénil/a?

Ziskat do redaini rady aktivni mladé ispévovatele do 35 let z oblasti zZivého &mi,
hudby, literatury — zvysit gt ¢lanki z #©chto oblasti.

Co povazujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
étenaii?

Siri zakeru, kontinuitu, zajimavost témat, kvalitni grafickgracovani.

Co délala (déld) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostujici?

Vydavatel — informuje o aktualnictislech Zvuku (média, facebook, weby, programy
14|15 Bdova institutu, plakaty,....) kazdafoe oslovuje potencialniipdplatitele a knih-
kupce, #idil vramci svého webu strankymwované Zvuku, s odstupemigtupuje jeho
plné texty ve své digitalni kniho¥n Vydavatel nema finami prostedky na ¥tSi
propagéni kampag. Clenové redaéni rady —fada se podili na osobni propagaci Zvuku.
Bohuzel je Zvuk vnimandgkterymi pracovniky muzei, ktera stala u jeho zradsou fak-

ticky jeho spoluvydavateli, jako konkurence jimidavanych odbornych periodik.

Ivo Frolec
Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Pro ZVUK pracuji od roku 1994, kdy se jeho vydalisgela 4 muzea v okresnichégtech

na Uzemi dnesniho Zlinského kraje (Zlin, Vsetineldké Hradi$t, Kromeiiz) s finagni

podporou pislusnych okresnichradi.

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb & ZVUKu? (¢lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Statutarni zastupce jednoho z vydaugteajiSeni kofinancovani v letech 1994-2002, kon-

cepcetasopisu, zajiovani gispivka z Uherskohradi$ka, zajiovani prodeje.

Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?



Neni vlasti¢gdnym casopisem, specializuje se na literaturu,énim historii, hudbu a
folklor.

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?
Intelektudélni vrstva obyvatel.
Co byste v koncepctasu rad/a zn&nil/a?

Koncepce je léty ti@n4, o¥¢rena a neni jiteba ngnit. S wdomim, Ze ZVUK nikdy nebyl

a nebude&asopisem pro Sirokatten&skou obec s komeénim efektem.

Co povazujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenari?

Jedingnost jeho koncepce, kvalitéanki, renomovani auta

Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Souwasna propagacgsopisu je nedostajici. Nentla by byt tvdena tymem dobrovolni-

ka, ale profesiondlni agenturou. Zatim v tom brawmios¢atek finatnich prostedki.

Josef Holcman, fredseda redakni rady

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Od samého pgtku, uz v roce 1989 jsme s A. Bajajou zivili myi#ta, Zze by bylo dobré
vydavat rco literarniho (byl to on, kdo vymyslel nazewjgemz oradu let tak pedzna-
menal a pedpowdél budouci regionalni uspadani Zlinského kraje). Naig@ 1990 mys-
lenka nabyla konkrétnich rozmi, kdyZz jsme se ja, Severin, a myslim, Ze jednouadoia

a Bajaja, seslii 2x mimo Zlin a to na VelehfadRohel a v Buchlovicich u Zapletal-
Jaroslav se stal Séfredaktorem & ieverin pedsedou red&ki rady. Dr. Zapletal
zkuSenosti s vydavanim samizila®d sameého g@étku u toho byl Jarda Kovanda a kratce
nato doktor Pavlistik. Dr. Rohel dodaval fotografiesleds se gipojil Tomas Jezek s
grafickou Upravou. Ja jsem dodaknky a dokumenty, tykajici se padesatych |skdy
pied patnacti lety jsem se stakpdsedou reda&ki rady po odstoupivSim Severinovi.

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb é ZVUKu? (¢élanky, rubriky, konkrét-
ni témata, vizualni stranka...)



Snad nejenom jednotlivédanky, ale i koncepce a filozofigasopisu, kterd dovodiovala
jeho existenci jako spalensko-kulturniho periodika regionélrzaméieného, nicméns

piesahem prdtende, historiky a badatele ze vSech Korgpubliky i Slovenska.

Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopigi?

Na to si netroufam odpeéuét vycerpavajicim zpsobem, protoZe jina takova periodika
nettu, nedostanou se ke mrzVUK je snad originalni tim, Ze mapuje historiawasnost
Ctyi okredl, ale i pohledem zvenku, protoze Zeht pstadvacet let se nam padda ziskavat
autoryclanki ¢i esefi i mimo nas kraj, autory, ktery & ¢i maji ngjaky vztah ke zlinske-

mu kraji (nap. manzelé Ludvik a Marie Vaculikovi.

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?

V prvnifad ¢tendi tohoto kraje a myslim, Ze je nelz&ak specifikovat na gakou sku-
pinu, protoze ZVUK se svym sloZenim, svymi rubrikaarobsahem snazi byt pestry tak,
aby si v #m, kazdy naSeldto svého. Ja kdyz piSéjaky ¢lanek pro ZVUK, tak nemam
na mysli Zadnou cilovou skupirten&, ale to, aby byttivy a @itazlivy.

Co byste v koncepctasopisu rad/a zrénil/a?

Ve svych letech, kdylovék je uz dost konzervativni, o tom rfemyslim. Nepochyhknby

se dala zrnit fada rubrik, ale jeféba vzit v Gvahu, Ze vSichni dopisovatelé &tajd zdar-

ma. Myslim, Ze prévta jista koncepce a némmost je na ZVUKu fitaZliva, protoZe pro-
strednictvim stalych rubrik systematicky mapuje regowo strdnce spotenské, kulturni,
historicke i unglecké.

Co povazujete za nej¥tSi devizucasopisu ZVUK z pohledu Fipadné propagace mezi
ctenéri?

ZVUK je dnes pramenem nejen pro jetten&e. Za &ch 25 let v 8m Ize najit vS8echno
mozné z uvedenych oblasti Zivota kraje. Nidpd fenomén Bga je popsan ze vSech moz-
nych hledisek a zajemim o tuto problematiku e usnadnit jejich studiuri badani.
Propagace je samiggme navysost dlezita pro ziskavani dalSichendut a tedy pro to, aby
byla existenc&asopisu otivodnitelna. Ja, jako autor, se ovSem nemam Santo tblasti

marketingu a reklamy zabyvat, jakasovych, tak z odbornychirdodu.

Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?



Navazal bych naipdchazejici odpad’ - co miZze clat redakni rada, sloZzen&&tsinou z
dobrovolniki? Krajsk& knihovna, jako vydavatekld, myslim, maximum. Termin "dosta-
cujici propagace" je velmi relativni a jgeba vazit, nakolik by masivni a draha reklama
mohla zvysit prodejnostasopisu, ktery je regionalni a ve svém obsahu @i, tedy

pohybujici se v rovi§ ktera znéhoctende denniho tisku nezajima.

Radovan Jartar

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Od roku 2002 jsem do ZVUKuispival nejprve kniznimi recenzemi, p&gd rozsahlej-
Simi ¢lanky. V roce 2008 jsem se stal odpdmym redaktorem po panu Zapletalovi a na

této pozici jsem dosud.

Co konkrétné byl/je VAS osobni vklad fFi tvorb & ZVUKu? (¢&lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Zpocatku to byly pouze ispivky, nyni vlasté spoluvytv&im kompletni tvd ZVUKu.
RozcEluji jednotlivé pispevky do rubrik, redaé&né je upravuiji, vybiram vhodné fotografie,
piSi editorial a podilim se i na vytvarné podalasopisu. Navic stale j€SpiSi texty,

v poslednich letech dokonce vice, nez kdy jindyinuosti. V nich se zastuji predevsim

na historii a mistopis, lép@ceno na ,lokalni* historické udélosti, které se dw.tvelkych
dgjin nedostaly. Totéz plati i u négr¢jSich pozapomenutych osobnosti a venkovskych

pismak.
Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?

PredevSim tim, Zze ma dalekeétsi zaldr a presah, nezabyva se jenom folklorem a regio-
nalni historii, ale akcentuje i SirSi spi#aske, a &sti i politické éni. Diky tomu, Ze je
zarovea i periodikem krajskym, rezonuje wm zajimava ,smssice” mestské a krajske
(Zlin), slovacké (Uh. Hradi8}), valaSské (Vsetin) a hanacké (Krgia) identity. Navic
vychazi nepetrzit ¢tvrt stoleti, a pesto nepodléha Zzadnym modnim tréemd coZ dokazu-

je jeho Zivotaschopnost. Na druhou strafi@aravam, Ze to s@asré muze byt i jeho ne-
vyhoda. Utitou zajimavosti je, Ze na zaktapivodre ¢casopiseckychlilanka otiS€nych ve

ZVUKu vznikla poz@ji celafada publikaci.

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?



Predpokladam, Ze lidé, ktiesami spoluvytvéeji genia loci zmiovanych regiofi, amatér-
Sti historici a badatelé, zajemci o lidovou kultdgrwméni, witelé, pracovnici kulturnich a
panttovych instituci, ale i zcela obgjni venkovsti lidé, kterym vyhovuji popularni for-

mou psanélanky, rozhovory nebo denikoveé pé&m
Co byste v koncepctasu rad/a zn&nil/a?

Napadi na razant§Si zmény bylo pongérné hodrg, ale ja jsem spiSe zastancem jemnych
inovaci. Pokud chcete Zidodu ziskani novychlitendi obsahov preclat celycasopis, je
ponerné velké riziko, Ze ztratite dosavadniende a Zadni novi négpudou. Byl bych sa-
mozejme rad, kdyby se do redaki rady postuph zalenovaly nové a hlavmladsi tva-

e, vzdy nekteri stavajiciclenové tahnou“ ZVUK od jeho vzniku, ale je to ptéim a
piedevsim otazka pro mladSicroky, pra: se vice nezapoji. Nedjit obétovat swij volny
¢as psani bez naroku na horf@rdevim, ja jsem byl nadSeny, kdyz mi byl ve ZVUKu
otisknut prvniclanek... Prag zapojeni mladSich korespondiefty mozna samovoéob-

sahc¢asopisu obrnilo.

Co povazujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenaii?

Tézka otazka. PaténnejwtSi devizowasopisu je jeho solidnost, seri6znost a poskytovana
kvalita ¢lankia, coZ jsou atributy, které se v dneSni medialnibbare senzacemi vseho
druhu propaguji nesmigrobtizré. Ale na druhou stranu k naSemu regionuipazdravy

patriotismus, ktery bychom¥igoropagaci ZVUku ndli patrre 1épe vyuZivat.
Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

V regionalnim tisku i zpravodajich vychazeji anetakteré informuji o novérsisle ¢caso-
pisu, takécasopis velmi dofe prezentuje Krajska knihovna FrantiSka BartoSeZhes.
V lonském roce byl diky panu radnimu Ing. Ladislavu Kofdvi ¢asopis propagovan ve

Skolach, ale saméejme by propagace mohla byt intenzéy$i a vyrazsjsi.



Tomas Jezek

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Pro ZVUK jsem pracoval od roku 1995 jako grafikezxhnicky redaktor. Za dvacet let
ZVUK n¢kolikrat zmenil vizualni podobu, které jsem byl autorem. D&em do ZVUKu
dopisoval pevazri v rubrice Ungni...

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb é ZVUKu? (¢élanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)
Vizualni stranka...

Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopigi?

Ma nengnnou strukturu po dobu 25let. M4 stalou residkada a stejny okruhtigpévate-
la, kteri zaji¥'uji vysokou kvalitu pispivki. Nepodléha ,mddnim tredch” udélat ZVUK
vizualre i obsaho¥ pristupny Sirokémutendskému publiku. To je posunout jej do aktu-
alnich a bulvarnich rovin...

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?

ZVUK smgtuje k lidem, kterym neni lhostejny osud regionukterém Zziji. Pedpoklada u
¢tend&a jistou miru vzdlanosti a kultivovanosti. ZVUK se bude vZdisti spiSe

v kavarnach a nebude se rozdavatidobranami zavaddéinému lidu...

Co byste v koncepctasu rad/a znénil/a?

Zakladni snahou je nezmit vibec nic. Zda se to byti snadné, ale opak je pravdou
V tomto setrvalém stavu je ukryt étéssopisu...

Co povazujete za nejetSi devizucasopisu ZVUK z pohledu Fipadné propagace mezi
ctenéri?

SlusSnycasopis se #ispiSe osobnim sdilenitten&ia s potencialnimétendi. Tomutoca-
sopisu nesydéi ngjaka ,manazerska koncepce* budovanétendské obce. $éni jména
ZVUKu pies oficialni establishment zlinského kraje (psad@mémé s malym pismenem)
¢asopisu pimo Skodi...

Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Co ctla redakni radaci vydavatel¢asopisu pro jeho &ni nevim. Zejm¢ pouziva stan-

dartni cesty po ose kraj — muzea — kulturni inetitd dobra knihkupectvi ...



Hana Kuslova

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?
Jsenmxlenem reda&ni rady

Co konkrétné byl/je VAS osobni vklad fFi tvorb & ZVUKu? (¢&lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Vlastni gispsvky a koordinaceifjpravy gispsvka z MIJVM

Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopigi?

Spojenim historie a séasnosti

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?

Siroké odbornéa \ejnost, kolni mladez

Co byste v koncepctasu rad/a znénil/a?

Domnivam se, Ze koncepéasopisu tak, jak je nastavena, je smysluplna

Co povaZzujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenari?

Praw spojeni historickych udalosti se gaanou problematikou

Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

ZVUK je propagovan vSemi institucemi, které se pgjdina jeho vydavani i Zlinskym
krajem. Také jednotlivyméleny redakni rady i gedplatiteli. Ri kazdé redadni ract se
realizuji dalSi navrhy na roZ8ni propagace.

Bohuslav Matyas

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

K otcam zakladatdéim nepattim. Co vim z doby poz(Ei a z kkolika zdroji, ti se seSli po
Listopadu 89 na Velehr&di Jury Rohela. Krom Jury, jeho Zeny a jejiho gailésn byl
Tonda Bajaja, Jarda Kovanda, Jura Severin, Jar@slpletal, mozné jeStn¢kdo dalsi, to
nevim. Autorem nazvu ZVUK je uadajnhlava vtipna a otéena — Tondova. Nazev
Z prvnich pismemityi okred, jimiz si ¢asopis vymezil teritoriumgsobnosti, velmi fed-

vidaw ,ur¢il“ region budouciho Zlinského kraje. Pékolika malocislech byl ZVUK r-



kolikrat ke ¢teni jen jako filoha Zlinskych novin (NaSi pravdy?) Magdy Gregarokde
jsem se poprvé zastnil jako autor textu, tuSim to bylo o Viaserycové nebo o 8iné
Hornickové. Co vim, tak tehdejSitgrdnosta Okresnihofadu Zlin dr. Zde#&k Dostal se
vyznammé zaslouzil o dohodu se svymi kolegy v okresech Msdtherské Hradista
nich muzei. A tak zmal ZVUK vychazet v nygSim formatu. To jsem byl jeSzangstnan
jako skladnik, pak revizni technik zdvihacich &ahaych za&izeni v STS Otrokovice. Pa-
matuju se doie, jak mi Severin vozival na vratni¢ast chystanéhsisla ke korekturam.
Netrvalo to dlouho a zal jsem dlat korektury celycktisel. Pak Karel Pavlistik navrhl,
abych se stallenem redaéni rady. Rok, kdy k tomu doSlo, si budete museit najekteré
tirazi, ale je to uz zatraceémllouho... A je tomu tak dosud¢etné toho, Ze provadim ko-
rektury kazdéhaisla. Mozna se budete divit, ale ¥epazné ¥tSiné dodanych texit je dost

co korigovat.

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb & ZVUKu? (¢lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Jsem toho f@swdceni, Ze prvni zasadaieskych médii ma byt to, Ze budou ¢gStinu.

Pri korekturachtasto zasahuju do téxhejen co do pravopisu a interpunkce, ale snazim se
napravit i proliesky stylistické, morfologické, textologické a voeslednirack faktogra-
fické, to samoiejme za telef.¢i mailovych konzultaci s autory. Nejsem pochopiteheo-
mylny, ale mam pocit, Ze k viceko k vétSim vyhradam proti jazykové urovni ZVUKu
dosud nedos$lo, mozna spiS naopai. ®®ne:nych Upravachiisel po provedeni zlomu
(Tom&s JezZek) wthm korekturu druhou. Velmi débd se nam spolupracuje v tandemu
Jezek-Matyas, korteé slovo grafika mé& ovSemze Tomas. Ale myslim skremrg, Ze
dost da na méiominky stran titulk podtitulki, mezititulki, popisky k foto musi samo-
ziejm¢ odpovidat tomu, co je na snimku (hap osob na fotce a 4 jména v popisce je Spat-
n¢), kontroluju strdnkovani i titulky a autory v sasiesti s obsahem, dokonce i v tirdzZi se
pii riznych zménach adaj (nag. ve slozeni red. rad§i v datu vydani) objevi chyby a
negresnosti. Nebo kdyzékdejSi Séfredaktorigl jednou za redake¢tendium na konci roku
piikladns 2010 hoda Gsgichi a zdravi v nadchéazejicim novém roce 2086kreme, Ze
jsou to prkotiny, ale kdyz se jich sejde do télitsta vic az hod# je to docela malér. —
Pamatuju jednd@islo, kdy mne Séfredaktor z korektur vySachoval {smye se oboustrasn
vzajemrt piiliS nikdy nemuseli). Do kazdého jednotlivého kuBdUKu se pak vkladala

errata, bylo jich tuSim dab pres padesat. Moje neodljvé preswdéeni je, Ze seridznost a



bezchybnost a celkova graficka a jazykova ufigeepro uspch jakékoli tiskoviny napros-

to zdsadni.

Jednou, je to uz hodrdavno, padlo na red. r&adozhodnuti, Ze kazdy &eni by se il
pribézrn¢ postarat o redigovaniékteré z pravidelnych rubrik ZVUKu. ithlasil jsem se
k Rozhovotim a upletl si na sebed)ineb jest to Zanr zta pracny, coz mi jist potvrdite

z vlastni praxe. Své rozhovory koncipuju jalekréme profilové. Zivotni pibéh kazdé

Z interviewovanych osobnosti by vydal na roman reymi na novelu, kdybych to ovSem
umeél napsat. Pro rozhovory si vybirdm osobnosti vyzm@ra zajimavé, pokud mozno ta-
kové, abych je blize znal. 8m spg@iva pracnost rozhovoru, nemusim gra&dm asi vy-
swtlovat. Clovék se musi k rozhovoruipravit, stanovit si alesgookruhy témat, o nichz
mé bytret. Casto neni snadné domluvit si termin. Dopravit senfsto, kdy i dost vzda-
lené. Nepijet s prazdnyma rukamaimz nemyslim jen diktafon (nejlépe dva), pasek, fo-
tak atd. Nco nafotit, rozhovor natit, prepsat na p#itaci, upravit, nechat autorizovat, coz
déldm naprosto zasadnVSechno nehonorovanPro ZVUK jsem udlal rozhovoii hrubs
pies ticet, 27 jich vysSlo kniz&é jako Rad jsem vas poznal a Rad jsem vas pozr@litj-

ce zatim uvazuju.

M¢l jsem ve ZVUKu i gkolik jinych kratSich text, nag. néjaké recenze. Za 8ypiinos si
dovolim pokladat jestnekteré ukazky z &tSich literarnich celk s nandty z regionu, tj.
ukazky, které jsem zajistil a zredigoval, hap chystaného romanu Romana Raze ,haze
ské dobrodruzstvi* (tematicky z Lukwvic), denikové zapisky byvalého tlowce ,Mj
stryc Viktor Kos".

Nakonec si dovolim je§tzminit ,svou” rubriku Pazvuk, kterou jsem si vyrglscoby fe-
jeton v zé¥ru cisla. Ripadalo mi to jako nikoli bez jistéhoipabu: ZVUK, zavedena uz
byla rubrika Dozvuk, no a pakipel Pazvuk. Napsal jsem jiclekolik, ve snaze kazdé
¢islo na konci pogkud odlekit. ,Svou” fikam proto, Ze nikdo dalSi z renomovanych feje-
tonisti (Bajaja, Holcman, Odehnal apod.) seiigd, ale myslim, Ze mi docela fandili. Od
samého peatku byl k tomu nevrazivy Séfredaktor pan Zapleidnou jsem na red. rad
chykil, a tak z¢isla Pazvuk okamZitieho zasluhou vypadl. No a u tohésialo. VSechny

moje Pazvuky jsou spolu s dalSimi fejetony v m&&aiKyho vira!
Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?

To bohuZel nejsem schopen posoudit. Jsou-li (& jisbu), pak se iBjm¢ spokoji

s distribuci ve své oblasti. Znam jenom olomouckyAK (Kulturni revue Olomouckého



kraje) vydavany ¥deckou knihovnou (VKOL). Je rozsahem suli#n nezli ZVUK a je
mnohem mladsi. Obsahbye (aspé pro mne jakozto olomouckého patriota) zajimavy,
podobr jako ZVUK mé i KROK jednotliv&isla réjak tematicky zar&ena. | ve schématu
rubrik jsou si ZVUK a KROK dost podobné. V kterénmadavnéntisle uvéejnil jeho
Séfredaktor dr. LukaS Neumann hamzhovor se mnou, ktery vznikal na stejném pguoci

jako moje rozhovory pro ZVUK.
Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?

Nemyslim si, Ze ZVUK je, ani Ze bydnbyt snérovan na ufitou konkrét vymezenou
cilovou skupinucten&i. Mam za to, Ze schématem rubrik i jednotlivymityeky mohl

oslovit jak mladsi, tak starSi publikum. OvSeregpoklada vseobeé&rkulturni zajem (lite-
ratura, vytvarné ugmi, hudba, divadlo, folklor, problematika muzejnittd.), interes o
vlastivedna témata historickd, jakoz i snahu o vhled ddleroatik sodasnych a aktual-
nich. A jsem peswdcen, Ze je to tak dab.

Co byste v koncepctasopisu rad/a zrénil/a?

Mohl bych odpo¥dét ve stylu Vietnami: Nerozumi otazka... Ale tusim mozna, co mate
na mysli. Nevadi mi uwejréni rozsahlejSich materiglpokud ke zvolenému tématu maji
co podstatnéhéict. Nag. v poslednim dosudisle (podzim-zima 2014) material otloa-
skych koncepcich rozvoje podniku. Nemohu se ov&miiitss dlouhymi texty toho typu,
kdy prikladreé né¢jakd pani opiSe podrobné zépisy z kroniky jistéwepkéeho &lesa

z Kronxfize, a to tak, Ze uvadi den, hodinu a misto kdepkio@iSky sboru i jeho nevy-
znamnych vystoupeni. V kronice souboru to m& jsté misto, ale ve ZVUKu? Kratsi,
vystiznyc¢lanek by byl rozhodhpiinosrejsi a zajimawjSi. Patri tam hral roli gjaky vySSi
zéjem, jinak netusSim, p&gsme to tiskli. Kdybych @ vic ¢asu na prolistovani vSech do-

sud vydanycltisel, byl bych asi sditjsi.

Rovrez radji bych ve ZVUKU vidl dosud texty nepublikovane, nezli ty, co uz vyjsty
de nebo dokonce kni2nl to se totiz stava. Vyjimky pochopitélmohou existovat, ndp
tehdy, kdyZz se nova kniha v knihkupectvich &meobjevi a kdyZz se navic obsabio¥-

jak dotyka naseho regionu.

Co povazujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi

étendri?



To je, zda se mi,&ci étendskéci kulturni zaliby a vkusu kazdého jednotlivce. Saiep
me, Ze své miZze sehrat poutava vyrazné obalka, jinak viz oddona gedchozi otazky.

Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Netroufam si to posoudit, neb o tom podrobnostnaez. Vim pouze, Ze jateditelka vy-
davatele dr. Friedlova, tak ing. Pakdva claji pro propagaci ZVUKu hodna ze vSech
sil. Nejnowji jsem se dowdél, Ze ing. Pavlikova rozesila propagai ¢isla a nabidky na
piedplatné mnoha obecnintagiim a mistnim, Skolnim i Ustavnim knihovnaniad pri-
padi je to UspgsSny pokus. Domnivam se, Zze ZVUK b¥lnbyt kK mani nejen v pokladnach
muzei, ale i ve vice knihkupectvich, nez je tomsudb Ono ovSem nejvic zalezZi na o¢hot
prodejd vibecc¢asopis tohoto typu vzit do komisniho prodeje. Tlaote [¥iliS velka neni,

néco o tom vim.

Tomas Mikulastik

Ve kterém obdobi jste pracoval pro ZVUK a na jaké pzici?

Pfi obnow vydavani ZVUKu na felomu let 1995/1996 jsem se sti@nem redaéni rady
a jsem jim doposud. V r. 95 se dohodignostové&tyi okresnich fadi, Ze vydavanta-
sopisu podpi finantné a powii ziizovana muzea realizaci své domluvy. Tak jsemko ja
tehdejSireditel OVM Vsetin dostal vlastnprikazem, ale dam to rad i dlouho poté, co

jsem z muzea odeSel.

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb & ZVUKu? (¢lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)
Krome (¢asti na zasedanich RRgpivamclanky preevazri o vytvarném ureni.
Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?

Asi tim, co se tlve nazyvalo vlastiédou — tedy hlubokym vztahem ke kulturnim hodno-

tam regionu i k jejich oboustmym presaliim.
Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?

Nékdy mam pocit, Ze my sami — redaiita pispivatelé. Z skterych ohlag vSak soudim,
Ze je to obeahkulturni vekejnost, spiSe ovSsem vysSictkovych kategorii.

Co byste v koncepctasu rad/a znénil/a?



Dnes je mbédou vSe stalesnit. Na ZVUKu oceauji prawe jeho klidnou stabilitu.

Co povaZujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenéri?

Za léta, po kterd vychazifipesl ZVUK celoutadu informaci (nejen z regionu), které na-
pomohly poznéni kultury a kulturni historie v ngg&n slova smyslu. VSima si i j@wa

osobnosti mistniho vyznamu a tirispiva ke ztotoZni se s obci, #stemdi krajem, v

némz je nam dano Zzitfgpiva k pocitu hrdosti na , 8y region a tedy k vlastenectvi.
Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Propagace je obtizn&eSi se prakticky na kazdé RReRazkou je asi i nizka periodicita a
obtizna dostupnost. Chci-li si ho koupit, musint#topatrat, zda vySel a kde se prodava.

AleS Naiak
Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?
Jsemélenem vykonné skupiny redé&ki rady ZVUKu, a to od roku 2014. Nicm&pokud

bychom za ,praci pro ZVUK" povazovali autorské tgxprvni gispevek byl publikovan
v roce 20009.

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb & ZVUKu? (¢lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Mé dosavadni texty se snazily iizeni osud farae FrantiSka &ka z NedaSova. Tento
duchovni byl vlednu 1949 zadrzen mocenskymi odmani slozkami a spolu s muzi,
ktefi se jej snazili branit, uvrzen do uherskohrésk& \¥znice a naslednpo krutém vy-

slychani odsouzen k od&ti svobody. Texty vySly v rubrice Tenkréat a Litenat.
Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?

Myslim, Ze jeho odliSnost je dana Sirokym &&m co do téematispevki, kvalitni reflexi
kulturniho @&ni, prostorem pro ménznamé (a festo pozoruhodné€) osobnosti regionu a

zcela jist se v #m odrazi zkuSenosti redakho okruhu.
Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?

ZVUK je uréen kazdémutendi, jemuz neni Ihostejné kulturni a spi@askeé dni ve cty-

fech okresech Zlinského kraje.



Co byste v koncepctasopisu rad/a zrénil/a?

Mozna by nebylo Spatné vytkibv sekci Literatura podsekci égnou mladym z&najicim

autoim. Dat jim tak Sanci proniknout, pomoci jim s ,pfwiasStovkou®.

Co povazujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenari?

ZVUK nema zapdebi hrat ,libivou politiku“, neni zatizen reklamauneni ,jednozanro-
vy“ — byt jsou jednotliv&tisla tematicka, jejich obsah je natolik pestry,08éovi Siroké

¢tendstvo.
Co délala (déld) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostujici?

Za mé ponarné kratké misobeni v redalni race mohu konstatovat, Ze reda rada se
snhazi zvysit poddomi o ZVUKu, spolupracuje s knihovnami, Skolnimstitucemi, propa-
guje ZVUK v periodiku Okno do kraje. Zda je to daistjici? Z mého pohledu by propaga-
ce mohla byt lepSi — za Gvahu by mozné stétaiynformovanost @éasopisu prosédnic-
tvim modernich technologii (webové portély a sodiélt).

Petr Odehnal
Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Moje prispivky se ve ZVUKu objevuji uz od roku 1997. V roceD3(0sem se stallenem
redakni rady; k roku 2005 byla ustavena vykonna reédakada, které jsem od té doby
také sodasti.

Co konkrétné byl/je VAS osobni vklad fFi tvorb & ZVUKu? (¢&lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Ve ZVUKu neméam propachtovanogjakou rubriku (jako naipklad B. Matyas rozhovo-
ry). Fripravoval jsem pra@asopis ledacos: anketu, literarni bloky i rozhoyatg nejvice
mych gispsvka je v rubrikach Tenkrat, Maly mistopis, Genius laddozvuk (recenze).

Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopigi?

Z pohledu vychodni Moravy se odliSujék&iu kulturniho zaéru, jeho jistou komplexnos-
ti. Neni to pilis ,lokalni* ¢asopis, aniieba jencasopis historickyi vlastivedny. Nicmé,
na jedné z red&kich rad jsme byli upozoéni na skuténost, Ze podobnyasopis jiné

kraje vCeské republice nemaji.



Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?

Na redakni radt jsme v této souvislosti svéhmsu nejhojtji pouzivali charakteristiku
,Cétédvojka“. Td je strukturaCT jina, takzerekndme, ze ZVUK je takovaGT art“. Jsme
si védomi skuténosti, Ze naSe cilova skupina nefilig velka. OvSem i z té potencionalni

cilové skupiny naste jenc¢ast.
Co byste v koncepctasopisu rad/a zrénil/a?

Ze struktury¢asopisu bych neénil nic. Je teba udrzovat kvalituifspivka a pracovat na

osloveni celé nasi potencionalni cilové skupiny.

Co povaZujete za nejetSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenéri?
Viz body 3 a 4. K tomu bychijglal, skromnost stranou, vysokou autorskou kvalieito

skute&né slusny odraz kultury Zlinského kraje.
Co délala (déld) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

To je na redaknich radach opakujici se témasl@)i se fizné kroky. ZVUK je diky tomu
nagiklad k dispozici ve Skolach (Skolnich knihovnactipmovech tchodd a podobg

(ale gitomnostcasopisu ve Skolni kniho¥ne pochopiteld jen prvni krok, ktery sdm o
soke nest&i). Dokud se tomu ale nebud&kdo konkrétni sousta¥rvénovat, zlepSeni bu-
de vzZdy jen malé, pozvolné. Zakladem bylanbyt (jak uz byloreceno) Usili o osloveni

celé naSi potencionalni cilové skupiny.

Ivana Ostifanska

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?
Od roku 2013 jakélenka reda&ni rady

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb & ZVUKu? (¢lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...).

Jako odborny historik a zaravezastupce Muzea regionu ValaSsko zpemtovavam

¢lanky koledh ¢i prispivam svymi vliastnimi.

Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?



Myslim, Ze neni ani regionalni, ani nadregionalrdefni, kterého se tyka, je nesourodé a

souvisi s politickym rozvrzenim kifgjneni jednolitym regionem).
Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?

Myslim, Ze velmi Uzk& aipstoZze nabizi témata rapcelouiadou ¥dnich oboi, jen

velmi t¢Zko se dostane ke vSem potenciadldfen&um, které by mohl oslovit.
Co byste v koncepctasu rad/a zn&nil/a?

Definovat a piznat sodasny stav a nastavit sihovanicasopisu. Pokud ma prezentovat a
shroma#’ovat to nejlepsi z kultury, co ,region“ nabizi, leudilova skupina jehétendu
vzdy uzkoprofilova. Ale tento stav je udrzitelnyodhodol, protoZze pinosc¢asopisu bude
podstatny z hlediska vySSich kulturnichipbt spolénosti. Nebo je mozné vyhswtlaku,
ktery je nacasopis vyvijen a stat se mag@m, prodejijSim a znar§Sim periodikem,

toto vSak jen za cendiplizeni se paebam Sirokych vrstev.

Co povaZzujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenari?

Muze byt prezentovan jako vlajkovadidkultury Zlinského kraje.

Co délala (déld) redakéni rada/vydavatel pro propagaciéasopisu? Je to dostéujici?

Nevim, v redaéni ract pisobim kratce a s tématem propagace nejsem dostatbezna-

mena.

Petr Palka
Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Prvni ¢ldnek jsem pro ZVUK napsal na Zadost tehdejg#ditele Muzea KrorftiZzska
TomasSe Kvtaka pro jarntislo 1996. P@&ase psanilanki mre nasledujicieditel MK Jii

Stransky navrhl s panem J. Severinem do r&adak kruhu ZVUKu — tkdy od vzniku
Zlinského kraje - potom do redak rady a pak do vykonné skupiny redakrady (nebo

naopak)

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb é ZVUKu? (¢élanky, rubriky, konkrét-
ni témata, vizualni stranka...)



Pisuclanky pro ZVUK, rekdy shanim¢lanky tak, Ze se dotdZzu koley muzeu, zda by
néco k tématu newi, nékdy, kdyz se daji ankety, ptam se lidi v Kro#iizi, pokud jsou
v dané ¥ci zainteresovani, na jejich nazory dcvéi jednani v dané deébapod. astnim
se sezeni redakich rad nebo vykonnych skupin redaich rad

Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopisi?

Méa zazemi v fispsvkovych organizacich Zlinského kraje v oblasti kot neni komemi
— nepaita se ziskem, je bez reklam, neni 2&ny cist¢ na politiku, historii, narodopis,
ekonomii, divadelnictvi — je to mix vSeho toho \ajr

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?

Lidé zajimajici se o&hi v kraji, gredevSim o €hi kulturni. Mohou to byt senip ucitelé,
lidé zaobirajici se kulturou.

Co byste v koncepctasu rad/a zn&nil/a?

Snad by milo pribyt vice polemickychktlanka ¢i ndzoi k probiranym udalosteri nazo-

ram.

Co povaZzujete za nejetSi devizucasopisu ZVUK z pohledu Fipadné propagace mezi
étenaii?

Muze se ofit nag. o Okno do kraje vydavané krajemiie byt nabizen vSem institucim
ziizovanym krajem. Skoly, knihovny, domovyichodd, muzea, nemochnice...
Co délala (déld) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Obcas avizujetislo v Oknu do kraje, vydava prop&gazalozky, dohodla se na distribuci
do Skol¢i socialnich z#zeni kraje. Je-li to dostajici nevim, neznam @ty udanych vy-

tiska.

Karel Pavlistik

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Asi dva roky po jeho vzniku



Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb & ZVUKu? (¢lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)
konkrétni témata
Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopigi?

Charakteristickou a dodrZzovanou koncepci: prezexttmegionalni témata nadregionalniho

vyznamu.

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?
Kazdy kulturré vnimavyclovek

Co byste v koncepctasu rad/a zn&nil/a?

Nevidim Zadny @ivod ke zn¢nam. ZVUK si stdle udrZzuje renomé kvalitniho kuttitno
periodika, které je schopno pr@Zreagovat na vyzvy, které&ipasi aktualni spotensky
VYVOj

Co povaZujete za nejetSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenari?

Stabilni kvalitu obsahovou i vizualni garantovatkealitou realizéniho tymu.

Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Redakni rada i vydavatel nikdy nepovazovali a mysline ani aktualé nepovazuji za
dosta&uijici to, cocinili pro propagacicasopisu. Propagace ale, dle mého nazoru, neni to
jediné, co niZe zajistit odbytasopisu. Problémy, které bylo, a jeda v tomto swru re-

Sit, nebyly a nejsou zdaleka jednoduché.

Pavel Portl
Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?
2005 — sotiasnost; externiifspsvatel, od 2014len redakni rady

Co konkrétné byl/je VAS osobni vklad fFi tvorb & ZVUKu? (¢lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)



¢lanky v riznych rubrikdch — literatura, historiegjohy a cni (vystavy) ve Slovackém

muzeu
Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopigi?

ma ucelenou koncepci, vZdy jedno hlavni téma; uygazizualnireSeni; neomezuje se na
region (viz rubrika Za plotem); reaguje na aktualéni; je to intelektudlntasopis, ale
ptitom ne odborny

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoien?

lidé prevazr s VS vzalanim, zajimajici sefpdevsim o kulturu

Co byste v koncepctasopisu rad/a zrénil/a?

prozatim bych nesmil — ¢asopis ma ddle propracovanou strukturu

Co povazujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenéri?

vizualni podoba a zajimavé osobnosti, které selgoda obsahdasopisu

Co délala (déld) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

netusim, jak se realizuje propag&esopisu

Jiti Severin

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?

Byl jsem spoluzakladateletasopisu a prvnimipdsedou red. rady.

Co konkrétné byl/je V&S osobni vklad i tvorb & ZVUKu? (¢lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)

Clanky vieho druhu. J& jsem trochu Ferda Mravenec.

Cim se ZVUK odliSuje od jinych regionalnichéasopigi?

ZVUK je jakousi kronikou kraje a vzpominkovou sageale také reaguje kultivovani

kdyz porgkud smilivé na sodasnost. Nechce se patrmichat do politiky. Jenze bez poli-

tiky neni sodasnosti.



Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?

Je tocasopis nespoenpro intelektualy, kronikée, badatele, "lidové hloubavce”, kdyby

bylo predminulé stoletitekl bych pro obrozeneckou vrstvu obyvatelstva.

Co byste v koncepctasopisu rad/a zrnénil/a?

Kdybych byl byval astal @i tvorbé ¢asopisu, coZz z mnohaiebdi nejsem, dlal bych ho
porgkud jinak. Vice bych seé&noval sodasnosti. Byl by mé&h "muzejni”. Také bych
oslovil daleko vice autér Nyni je to trochu krouzekékolika jedindi bez zgtné re-
flexe. Neznamena to, Ze téldji Spatrk. Chybi mr také vice srandy, humoru, odvazanosti
a tim i nadhledu. HoSi se berou moc vAZxe ted chce byt kazdy "in" a original itve

se tomuikalo jsi " dilezity jak do riti vratka.” To je G naSi prazvlastni doby. Také gn
chybi vice @iznorodosti v nazorech.i@ba bych uvital rubriku Jiny nadzor a také polemiku

na dané téma.

Co povazujete za nej¥tSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi

étendri?

Propagace jeifliS placha. Qtasopisu se vi malo. ZlepSila se ale koordinacéredrami
Skolami. To je dobré. Podlecnby ZVUK mél byt nejen v kazdé knihoénale také u kaz-

dého kronik&e a v kazdé Skole a v kazdém infocentru.
Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Nedovedu odpasdét. Scasopisem spolupracuji uz jenom okrajov

David ValaSek

Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jalé pozici?
Clen redakni rady od roku 2010.

Co konkrétné byl/je VAS osobni vklad fFi tvorb & ZVUKu? (¢&lanky, rubriky, konkrét-

ni témata, vizualni stranka...)
PredevSimilanky — viastni i ziskané od kolkeg

Cim se ZVUK odlisuje od jinych regionalnichéasopigi?



Ponerné Sirokym regionalnim z&pem a pestrosti vriiti skladby.

Kdo je cilova skupina, pro kterou je ZVUK tvoren?

I

Co byste v koncepctasu rad/a znénil/a?

Casopisu by jist prosgla v&tsi autorska pestrost, i kdyZ debvim, jak je &Zké hledat a
ziskat autory, kfié¢ budou ochotni pr@éasopis psat zadarmo kvalitni texty. Nebylo by asi
od wci snazit se ziskat od Zlinského kraje predky nejen na vydavani, ale i na placeni
autorskych honord. Neumim si pedstavit, Ze by zadarmaldli pro Zlinsky kraj jakéko-

liv sluzby napiklad externi pravnici.

Co povaZujete za nejetSi devizuéasopisu ZVUK z pohledu gipadné propagace mezi
ctenéri?

Méate radi tento kraj? Chcete se émneco dozwdét? O jeho minulosti, o zajimavych li-

dech a poutavychifbézich, o regionalni kultie v tom nejlepSim slova smyslu? Pak kupuij-
te ZVUK.

Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci¢asopisu? Je to dostéujici?

Je teba zait u sebe aifiznavam, Ze pro propagaci vlastmedlam nic a spoléham na jiné,
coz je Spaté&s Na druhou stranu #¢nudivuje, Ze ZVUK neni k dostani ve vSech kultumic

institucich, jejichz Bizovatelem je Zlinsky kraj.



PRILOHAP II:

STRUKTURA SEMINARNI PRACE DO MAVY1 Jméno: Blanka

Kovandova

BRIEF
* Co (jaka situace) vede k zadani vyzkumuggro chcete?
— ldentifikace problému ¢&i prilezitosti

Profil ¢asopisu pro regionalni kulturu a spolé€enské dni ZVUK Zlinského kraje.
Tato revue vychazi od roku 1991 a je8tneexistuje odborna prace, ktera by se timto
regionalnim periodikem zabyvala. Na tak dlouhou hirii ani neni ¢asopis (Filis
znamy.
« Couzvime?
— Analyza solasné situacez dostupnych zdr@j Seteni

ZVUK Zlinského kraje vydava Krajska knihovna Franti Ska BartoSe ve Zli€ ve spo-
lupraci se Zlinskym krajem. Za dobu existence pro&l redakéni radou Fada osobnosti
kulturn € spoletenského Zivota nasSeho regionu (spisovatelé, nositgrestiznich oce-
néni, historici basnici...). Nikdo zatim nezmapoval, ktré osobnosti ZVUKem prosly a
jak formovaly vyvoj rubrik a celkovou podobu revue. A také nikdo nezmapoval misto
ZVUKu na medialni mapé CR.

e Co potebujeme wdét?
— Cil vyzkumu:

Zjistit, co ZVUK odliSuje od jinych regionalnich periodik a zda vyuziva ¢asopis efek-

tivn é marketingové komunikace ¥i své propagaci
- Vyzkumna otazka prlizkumu:

Vyuziva ¢asopis dolie nastroje marketingové komunikace?

» Jakéarozhodnuti, jaké akce se na zaktatioto vyzkumu uskut@i? Kéemu bu-
dou vysledky pouzity?

— Ugel setent:



Najit nedostatky v propagaci¢asopisu a komunikaci s potencialnimétenéri a navrh-
nout marketingovou strategii, ktera povede ke zlepni.

e Kdy potebujeme vysledky?
— Timming:
Leden 2015 — tvorba teoretick&asti — studium mediélniho systémC’R, studium sta-
rych vydani
Unor 2015 — sestaveni a rozeslani strukturovanyctozhovoni élenim redakéni rady
(vedeno korespondetné — po predchozi osobni nebo telefonické dohép
Birezen 2015 — analyza vysledk
* Kolik za it mizeme zaplatit?
— Rozpatet: (ndkladové polozky a odhadiKkolik by to stalo komeing)

¢V ramci tvorby bakalarské prace bude vyzkum proveden béhem osobniho volna autorky
prace. Telefonicky kontakt uskutecni tazatelka v ramci svého pausalu u mobilniho ope-
ratora, naklady na internet také.

Pokud by se jednalo o externi zajisténi, nejdrazsi poloZzkou by byl opét ¢as potiebny na
studium starych Cisel ¢asopisu, ¢as na komunikaci s oslovenymi. Dale ¢as na pfipravu
otazek, ¢as potiebny k vyhodnoceni jednotlivych rozhovori a €as potiebny k celkovému
zhodnoceni a zpracovani. Odhad nakladt 10 000 aZ 20 000K¢.

» Kdo ma byt respondentem a tedy i recipientem nag@dmarketingovych roz-
hodnuti? V jaké geografické oblasti, s kolika rexgenty, jakym vybrem rekruto-
vani?

- Respondenti:

Minuli i souéasni ¢lenové redakéni rady ¢asopisu, odpo¥dni za obsah, propagaci a
distribuci ZVUKu.

1) DEBRIEF

Jakou metodu a techniku&h dat a PRO doporéujete, volite? Uvdte polemiku (argu-
menty pro a proti) o metéd vybérovém vzorku vzhledem k timmingu, rozfto, nar@-

nosti na personal atd.

Ke shéru informaci a dat bude vyuZzito strukturovaného rozovoru. Pokud to bude

mozné, rozhovor bude veden korespondéné — formou e-mailu. Jedna se o nej-



schidnéjSi formu, jak ziskat na stejné otazky odpowdi riznych (v péipadé oslovova-
nych i velmi zamgéstnanych aéasto osob® nedostiznych) respondent, navic po pra-
covni dok¥ tazatelky, v jejim volném ¢ase. Pokud nebude mozné provést rozhovor
elektronicky, pomoci e-mailu, pokusi se tazatelka osobni setkani a osobni provedeni
rozhovoru. Vyhodou je, Ze aZz na vyjimky budou oslaeni lidé Zijici na tzemi Zlinskeé-
ho kraje, s mnohymi ma tazatelka dlouholeté osobniazby. Nevyhodou je zaneprazd-
nénost respondenti a v nékterych piipadech je nutné pditat s neochotou odpovidat
na otazky spojené s danym tématem. Vyio respondenti u této formy strukturované-
ho rozhovoru nebude nahodily, jde o pesrg vymezenou skupinu osob. Naplanovany
¢as by mél byt dostafujici k provedeni jednotlivych fazi vyzkumu.

2) ZNENi DOTAZNIKU, SCENARE rozhovoru v takové Upravé, jaké bude pouZit v redlném
prazkumu, pfip. ukazky, inzeraty a dalsi podklady, které budou pouZity/testovany.

Scén& komunikace:
a) Zahajeni - p‘edstaveni, osloveni osokn nebo telefonicky, seznameni
s problematikou a prosba o vyplgni odpowdi na e-mailem zaslané otazky, ipblizeni
pravidel vedeni rozhovoru Wetné ¢asového rozgti, véetné vyswtleni, pro¢ rozhovor
vedeme, co &kavame, jak nalozime s odpad’mi, motivace, povzbuzeni.
b)Jadro diskuze — zaslani konkrétnich otazek a prdm o subjektivni odpowdi jednot-
livych oslovenych.
8. Ve kterém obdobi jste pracoval/la pro ZVUK a na jaké pozici?
9. Co konkrétné byl Vas osobni vklad
- clanky - ktera témata?
- rubriky — ktera témata?
- Vizudlni stranka casopisu — co konkrétné?
10. €im se ZVUK odliSuje od jinych regionalnich ¢asopisti?
11. Co byste v koncepci ¢asu rad/a zménil/a?
12. Co povazujete za nejvétsi devizu ¢asopisu ZVUK z pohledu pfipadné propagace mezi
Ctenafi?
13. Co délala (déla) redakéni rada/vydavatel pro propagaci ¢asopisu? Je to dostadujici?

c) Faze ukoréeni — podkovani — pisemné + osobni nebo telefonické



PRILOHA P lIl. GRAFICKY VYVOJ TITULNICH STRAN  CASOPISU
ZVUK
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PRILOHA P IV: SOUBOR JEDENACTI SEMINARNICH PRACI NA
TEMA , CASOPIS ZVUK* Z ROKU 2005

Kvili ispae mista jsou jednotlivé seminarni pradegeny za sebou, bez Gvodni strany,
pouze pod jménem autora. Stylistikitegeni nechala autorka bakalé prace fvodni a

neupravovane.

Blanka JakeSova

Uvaha nad poslanim a dal3im sifovaniméasopisu ZVUK, aneb kdo to zaplati, a gfo

Dovolim si pojmout st prispivek kéasopisu ZVUK jako Uvahu. Kratce vy&iim, prct.
Zaprveé edpokladam, Ze &Sina mych kole@y pojme splgni tohoto ukolu pojednanim
nabadajicim k jasnému demi cilové skupiny, naslednémiizpisobeni obsahu &éni,
piipadré zmené nadzvu, apod. Jako studenti marketingovych komuikadou mi kolego-
vé zcela spravnhledat odpo¥di na zakladni marketingové otazky kazdého produkitdy
.komu - co - jak - pré“, a proto si myslim, Ze dalSiho pojednani na totcatéeni teba.
Druhym a hlavnim @tivodem je téma mé bakéké prace, kterdq se zabyva vlivem médii
na formovani svébytné narodni kultury nebo chcemélodni identity. V praci jéeSena
cela fada probléra tykajicich se kultury, lidovych tradic
a dalSich nositélnarodni identity. Z&r prace pak ma nastinit mozigSeni, a tim jsou
moznosti médii k posileni a budovani svébytné mérkdlitury, potazmo identityCasopis
ZVUK by z mnoha dvodia mohl byt - a pravépbodobrg je tak i jeho térci vnimam - mé-
diem, které seffmo bude podilet na budovani pocitu sounalezitostigionem, kde lidé
Ziji. Za &elem prostudovani obsahtasopisu jsem si zagila vSechnacisla vydana
v letech 2004 a 2005. Musititi, Ze obsaliasopisu a témata jsougsre ta, ktera bych pro
budovani pocitu sounalezitosti s regionem vybratmu zde tradice, zvyky, osobnosti ze
vSech oblasti lidské prace - nejen z kultury, ag'.nBa’ovi feditelé, kté procestovali
SWt, tj. vSe -¢im se lidé z naSeho kraje proslavili v&tsy a na co my, obyvatelé regionu,
muzeme byt hrdi. Revahaclanka, ne-li vSechny, je psana kniznittivym zpisobem, a to
povaZuji za podstatné snem k mladezi, protoze u té musimeita budovanim pado-
mi a hrdosti na misto - region, kde Z§&asopis Zvuk by nél byt médiem, které se podi-
li na budovani narodni identity okfana naseho kraje.Problém ¢asopisu osob# nevi-
dim v obsahu, i kdyZ i tam bych hledala nové mozntsale to neni v tuto chvili jeho
hlavnim problémem. Jeho problémem je distribuce adktické pieziti. ZjednoduSers

re¢eno ¢asopisiesi otazku — kdo to zaplatiOdpovéd’ na tuto otdzku hledam ve své



diplomové préaci také. Hledala jsem odpa@di v koncepci rozvoje lidové kultury Minister-
stva kultury, ktera je reakci na vliadniizani k rozvoji kultury, kde seffmo hovdi o nut-
nosti budovat pasdomi, identitu, hrdost, atd. Nasledggem studovala, jak se tatorizeni
promitaji do koncepci Ministerstva Skolstvi -i@gevSim do navazujicich krajskych kon-
cepci rozvoje kultury a posilovani kulturnich tadégiori. Ma prace neni jeStzcela ho-
tova, a proto zayvry, které zde uvadim, prezentuji doposud ziskarshgty. DaleZitym
zawrem je to, Ze ministerstva i kraje sigagomuiji dilezitost budovani a posilovani narod-
ni identity a to zvlasgtv dnesnim globalnim &t&. NejwtSi problém vidi v nedostateée
prezentaci této problematiky v médiich. Zajimavyp@k nadzor Ministerstva kultury, které
média vini z nedostatku zajmu. Oproti tomu krajkké@cepce piznavaji, Zze posilovani
zajmu o kulturni dni je zavislé na tom, jak se média v regionalrélostatni otazkam pro-
pagace kultury &nuji. Podstatné je vSak to, Ze krajepavaji, Ze problém je v nedostatku
finan¢nich prostedki na propagaci samotnou
a nehledaji vinika v médiich. Domnivam se, Ze erst¢asopisuZvuk je tedy vybornou
prilezitosti, jak nabidnout kraji ¥FeSeni problému informovanosti oBani

o kulturnim d éni a sowasné moznosti vedouci k posilovani zajmu o svébytnou ku-

ru regionu. Timto tedy sowasné odpovidam na zakladni marketingové otazky: Co?"

— Produkt: Budovani a posilovani narodni identity, sounalestita hrdosti na region ve
kterém Ziji, prostednictvim seznamovani se s kulturou, tradiceminammnymi osobnost-
mi, atd.,Komu?“ — Okranim kraje a pedevsSim mladym lidenyak” — Propagaci kul-
turnich akci prosednictvimcasopisu ZVUK - informace ofipravovanych akcich, sezna-
movani se s tradicemi, osobnostmi, zvyky, pozvaalakce, atd,Pro¢* — Svébytna na-
rodni kultura je kazdému narodii spole’enstvi dana v procesu socializagk reproduk-
ce spoleénosti. Budovanim tohoto pédomi se vytvéji socialni vazby na misto, kde Ziji,
eliminuje se dopad globalni spgebitelské kultury prezentované gasnymi Zivotnimi sty-
ly, mladez ¥nujici se kultge tyto navyky fenese na dalSi generace — tj. socialni hodnota
ritudla a tradic, a v neposledriade mladez aktivél pracujici v souborech, apod. je néén
ohrozena sklony k zavislosti na drogach nebo jingetthodnychiinnostech.Téch argu-
menti - prc, co, jak, komu - se da uvést celarada

a jsou jak v koncepci ministerstva, tak v krajskykbncepcich obsaZzeny. Podstata
a dilezitost \&ci je tedy vSem jasn®tazkou tak, zda se, staleistava jeden problém -
Kdo to zaplati? Odpovéd’ a argumentaci pro dalSi existenctasopisu a jeho podporu

krajskym U¥adem lze nagfiklad nalézt v Doporu¢eni 25. generalni konference



UNESCO o ochra# tradi¢ni kultury a folkléru. Mezi jinymi navrhy a doporenimi se
zde hovei o podpde, roz&tovani a publikovani materiélo folklornich spolcich, sdruze-
nich, akcich, apod. a podigo - cituji - SirSi publicity materiat tradicni a lidové kultury v
narodnim a regionalnim tisku, kniznich publikaciiehevizi, rozhlase a jinych ddvacich
prostedcich, nagiklad pomoci dotaci, vytv@nim pracovnich mist pro folkloristy &chto
prostedcich, zabezgevanim odpovidajici archivace a rozsiani tchto materiad tra-
di¢ni alidové kultury,nashroméazéhych hromadnymi gtbvacimi prostedky a také vytvo-
renim folklornich odbar v ramci echto organizaci. Na otazku - Kdo to zaplati, tedy
alespai dle mého nazoru, existuje jedind odpay®. Je nutno pipravit koncepci pro-
pagace kultury a kulturnich hodnot regionu v ramcikrajské koncepce rozvoje kultu-

ry a je nutno piijmout zodpovédnost za financovani propagace na urovni samospravy
kraje. Casopis Zvuk by pak mohl byt s#isti propagénich aktivit této koncepce. Samo-
ziejme ze by se musela rozpracovat distribuce
a dalsi zalezitosti obsahu apod., ale soudim, geusasnosti je fipadna reedice tohoto
casopisu a jeho vyuziti v ramci propagace vySe Znyich cili pro kraj nejrychlejSinte-
Senim.Jde zkratka o to, vyuzit potencialu lidi redakce, keri maji o propagaci kultury
zajem, umgji o problematice poutaw psat a také si hledat témataZzawrem svého po-
jednani si pak dovolim citovatast ze své diplomové préace, kterd shrnuje roli
a odpo¥dnost médii za udrZzovani a posilovani narodni kyltu,Vhodnym opakovanim
témat se e podét zakotvit postoj k udrzovani tradic jako Kcemu, co nas vyznamin
odliSuje od jinych spot@nstvi. A tady je role a zodp@nost médii, nelsove zvoleném
zpisobu transferu informaci jsou médigimpo zodposdna za dopad steni. Média vSak
nemohou bytinéna piimo zodposdnymi za zachovani, posilovani a udrzeni si svébytn
narodni kultury pomoci udrZzovani narodnich tradievyyi. Média nevyraQji novy vyro-
bek - jen o 8m piinesou informaci, média nemohou vyiv&ulturni akci jako produkt, ale
mohou pinést informaci. Skut@ma zodpowdnost, jak jiz bylo eceno, je

v rukou instituci.



Helga Gregarova

Situace:

Casopis ZVUK je vydavan jakatvrtletnik, orientuje se hlawnna oblasti kulturniho
déni, speciala oblasti folkloru - podle mého nazoru hlavni @blana které seipanalyze

rentability a celkové usiSnosti je nutné orientovat, jsou:

co chce vydavatétendum scklit,

cilova skupina,

format, grafika,

distribuce.

Ve svém komenté#i bych se chéla zamé¥it na problematiku cilové skupiny.

V souwasné dob je dle meho nazoru cilova skupina velmi omezengkisirou material,

které jsou uviejiovany v tomtaiasopisu.
Klady:

- v poslednich letech se u SirSik@mosti projevuje trend , kdy se stale vice lidi-za
ma o folklérni @ni (festivaly, plesy, setkani ....)
- stale vice prosperujicich firem a organizaci jeopolo a ochotno se finam i per-
sonalrt angazZovat v oblasti kultury, které prim&meni schopnaimaset zisky
Zapory:

- velmi striktre omezena@tendska skupina - zajmev

- dkove
- atypicky - ,stary” — graficky stylasopisu — layout, barevnost, papir, pismo,
reprodukce fotografii- @pse orientujici na velmi tzkou cilovou skupinu
Doporuéeni:
Pokud jde o problematiku cilové skupiny :

Oblast folkléru, jak jiz bylo zmé&mo, nmize byt zajimaveé proaere vékoveé skupiny
¢ten&u. StarSi ¢kové skupiny utité zajimaji - tak jak jsem to véta v nekterym jiz vyda-
nych ¢islech - ¢lanky o historickém vyvoji folklérniho @hi z davné i blizsi historie, ve
spojeni s dokumentarnimi fotografiemi. Tato obksato cilové skupina je, dle mého na-

zoru, z tohoto hlediska dédoslovena .



Velmi slabé misto vidim v osloveni a vyvolani zajaeistranytendu stredni, mladé ge-
nerace, teenagen dti. Doporwila bych orientovat se naretini a mladou generaci 25+.

Velkym ptinosem by mohly byt nasledujici kroky:

nova trendova grafika

- pravidelné uviejnovani kulturnim prograth— kina, divadla, festivaly, koncerty,
plesy, kulturni setkani, atd....ibe byt | zamfeno na ,alternativni éhi

- spolupracovat se sponzorskymi partnery -éleckymi agenturami, prodejci knih,

hudebnich nosii, atd., se kterymi je mozno spolupracovat oboustraghodre.

- www stranky.

ZAVER:

Hlavni otazkou, kterou si od ¢&ku analyzovani zmémeho ¢asopisu kladu, je, co
vlastre vydavatel a redaki rada, vydavanim tohot@sopisu sleduji. Pokud tuto aktivitu
vyvijeji spiSe jako filantropii a zajmovdinnosti — tak je mozné dosigici, Ze rentabilita,
pokud neni ztratova, je nulova. Yipac, Ze cilem je vydavat rentabilni a Sirokoueje

nosti¢tenycasopis, je nutno se&rovat vSem zmiinym problémovym oblastem.

Ji¥i Snobl
1. CHARAKTERISTIKA CASOPISU

ZVUK — ¢asopis pro kulturu a spol€éenské dni jeho sowasnost a budoucnost

Casopis ZVUK (sloZenina z prvnich pismen okrédinského kraje Zlina, Vsetina,
Uherského Hradis8ta Kronetize) vychazi odiezna 1990, a toétyiikrat roin¢ v nakladu
500 kusi (tirdZz 2005). Format 195 x 200 mm, barevna obdbkazovano, cena 50&Kve
volném prodeji, roni predplatné 160 K + poStovné. Vydava Krajska knihovna FrantiSka
BartoSe ve Zlis, Muzeum jihovychodni Moravy ve ZKn Okresni viastivdné muzeum
Vsetin, Slovacké muzeum Uherské Hrafi8#uzeum Krondiizska, Mésto Uherské Hra-

dis€ a Klub kultury Uherské Hradi&t

Odpo¥dny redaktor Jaroslav Zapletakditel Klubu kultury v Uherském Hradisti) spo-
lupracuje s redaki radou a kruhem, v niZ najdeme zastupce kul&tétni spravy, Skol-

stvi i soudnictvi.



2. BUDOUCNOSTCASOPISU

Budoucnost tohotéasopisu? Zatim velmi nezavitthodna. B zachovani satasné
podoby a bez urychlenych Zm existuji jen d¢ moznosti: Bd’ dojde k zakonzervovani
souwasného stavu bez jakéhokoliv pokroktasopis bude uchovavan jako folklérnicab-
nik, nebocasopis zanikne. K tomuto tvrdému 2ay Ize dojit pi zhodnoceni saiasného
stavu: nizky naklad, vysoka cena a tim minimalniepdtendu, malé segti s realnym
Zivotem. Proto také maly vliv na kulturnémd a jeho rozvoj v kraji, nizka moznost ziskani

sponzot ¢i inzerce.
3. DOPORWENI A NAVRHY NA ZM ENU

Od ¢asopisi kulturné-spole&enského charakteru lze jetzko aiekavat ¥tsi finareni
zisk. Ma tedy smysl vydavat periodikum, jako je ZK® Ano, protoZze dany region pat
v ramci celéCeské republiky z folklorniho a kulturniho hledidkaejzajimagjsim: Valas-
sko, Slovacko i Hana jsou vnimany velmi pozitivAle nezijeme v dabnarodniho obro-
zeni (do ni by paty nazvy rubrik napiklad Toz, Zvuk Zlinského kraje, Osobnosti, Ram
ti, Tenkrat, Maly mistopis, a podo®n

Vydavat tedy ano, ale pro koho? Trochu zjedised by bylo moZznérfici, Ze pro
vSechny, ktd maji vztah ke svému rodisti, kuitua historii. ZVUK by ndl proto oslovit
nagiklad vSechny ¢&itele ¢estiny a djepisu na zakladnich,stdnich i vysokych Skolach
v kraji, vybidnout teba jejich progednictvim ke spolupréci studenty a publikovat ngle
prace, pinaset aktualni informace o kulturnirsrd v regionu.

Nabidnoutlanky, jez gedstavi zajimavé a konkrétni osobnosti kraje, @dt@&ch nejstar-
Sich az po nejmladsi — nmapkast mladistvych v celorepublikovych sékich kulturniho
zamereni.

Nejen kdli mladym by se vyplatilo idit internetové strankyasopisu, kde se formou

ohladi na jednotlivé materialy vydavatelé rychle ddi co skuténé ctende zajima, jaky

maji nazor.

Uk&zat, co je v kraji zajimavé, ale také Spatfeba kco na zpsob ,Sumnych rést
neboli wnovat se také séasné architekiie ¢i p&ti regionu o pamatkavchrargné objekty
¢i zajimavé pamatkydbec. Ne vSak jen o0 muzea, pneenapsat o staréem vinném sklipku,

chalug, kterou rgkdo necitliw presta¥l! Byt konkrétni, vnést na strankyginy zivot!



ZVUK by mel byt aktualni: nabidnout programy kulturnich akfeistivali, divadel i
kin. D&t prostor mistnim malym firmam, které vyudivstaraiemesla a umi vyrobii
opravit vSe, co ma vztah k tradici a kutu- kontakty na tyto firmy v adresdy mohly

byt malym, ale nutnym finamim giinosem.

To v8e znamena zvysit néklad, periodicitiefjp piipadré na nésicni vydani), roz§it
vyrazre pacet prodejé, ziskat sponzory fad mistnich vyznamnych firem — a snizit cenu.

Nabidnoutten&i i néco navic: teba zleviiné rodinné vstupenky do muzei, ktéeso-

pis vydavaji, nebo na akce, jez‘adaji.

Zmenit grafiku (zejména pokud jde o barevnost, pouditiradré ¢ernobilych fotografii
si mize dovolit jen luxusni fotografickyasopis) i formét, ten by ¢hbyt rozhodr vétsi.
Vzhledem k omezenym finanim moznostem pozadat o spolupraci krajské redakte
kych deniki, rozhlasu nebo regionalni televizni stanice. ABjislh pomoci se prezentovat

vefejnosti, ziskat takten&e — a tak i pedplatitele.
ZAVER
K €mto dopordenim jsem dosf po panelové diskusi s Mgr.illn Severinem, ktery

odpovidal v diskusi na otazky koletasopisu. A také po sezndmeriasopisem samot-
nym z gedloZzenych vytisk.

Katerina Adami

Kulturni  ¢asopis ZVUK je nepochykn zasluznym projevem snahy
0 popularizaci regionalni kultury. Jeho existere@podstattna a uziténa v rdmci
sowasné cilové skupiny, nebgeho obsah, dle mého nazoru, lrdpovida palet
¢tendid. Je vSak také pravdou, Ze vyratasopisu je v tak malém nakladu pong
drahd. Redakc&asopisu sprawnciti, Ze se jedna o stav dlouhodateudrzitelny. Je
tieba bd’ zvysit vyrazi jeho cenu nebo zvysit naklad pro rdesbu cilovou skupi-
nu. Druha cesta by byla efektigjai, nicmér se domnivam, ze by jistych Zmmu-
sel doznat i obsatasopisu. ZVUK se skute¢ sousteduje na pomirné specifickou
skupinu ¢tendd, témer se zd4, Ze si fandové tisknotasopis pro radost
Nevim, kdo fesr¢ se skryva mezidi sty ¢ten&i ani do jaké miry tvii cilovou
skupinu pedplatitelé a jak&ast nakladu je vokv prodeji. Distribuce tak specific-

kého periodika je nesmirdilezita. Kront predplatného existujgada jinych moz-



nosti, dokonce se domnivam,
Ze vtomto konkrétnimifpact Ize pongrné dokie zacilit potencialnétende prav
vhodnou distribuci. Bkolik kusi c¢asopisu by rlo byt kdostani nejen
v knihkupectvich, ale i v galeriich (moznost akfipodpory prodeje na vernisazich),
na pokladnach regionalnich muzei, nejghggden kus by r doputovat do kazdé
z&kladni i stedni Skoly {eStinge maji vSude), do knihoven, archj\ale i do kance-
laFi regionalnich politik (za oldasného dodani kratkéhdigpvku — oboustranh
vyhody. Na z#&atku vSeho je ovSentieba polozit si otazku, co je cilem &my. Chce
redakni rada a vydavatel udrZzet stavajici podobtasopisu nebo
je dulezitgjSi vyrazé rozStit ndklad i za cenu pozméné podoby?
Je mozné, Ze pokud je zcela zasadni zachovabhsoou podobw@asopisu vetrg
fotografii (které vyrobu vyraznprodrazuji) a bohatého, ale Zné specifického ob-
sahu, stalo by za Gvahiemyslet o transformaci do internetové podoby — bgrby
vita diky moznosti okamzité Zmé vazby. Domnivam se, Ze&t$ina sodasnych
¢tendd tohotocasopisu jsou aktivni uzivatelé internetu, naviernnét ogt umoziuje

aktivrejSi a konkrétajSi komunikaci a propaga¢asopisu s vyraznnizSimi naklady.

Existujefada zjisohi, jak ¢asopis zatraktivnit. Jen jéeba skut&né znat, které ¥ci
jsou prioritni. Zachovani obsahu, nebo zvySeniadhkP Jinou moznou formou sni-
Zeni vyrobnich nakladje samo#ejme ¢ernobila verze, pak by mohl ZVUK vychazet
I castji, a diky tomu i obsahovat aktu&|gi informace (naip kulturni servis). Kul-
turné-spole&enskydctvrtletnik je utité zajimava forma, ale myslim si, Ze pro ziskani
novych gedplatitei a ¢tendu absolutd nevhodna. Mezi jednotlivymi vydanimi

uplynu @ilis mnohocasu a novytend& nacasopis prostzapomene.

Posledni dlezitou \&ci, které se chci dotknout je nazéasopisu. Chapu jakysi lo-
gicky proces jeho vzniku, nicmé&mazev ZVUK je v pipact kulturné spol&éenského
¢tvrtletniku Gplré zavadjici, zejména v souvislosti se ziskanim novytamé&u. Pod
timto nazvem si i@dstavuji odbornyasopis zarreny na problematiku audialni

techniky. Domnivam se, Ze naz&gasopisu jeieba jednoznmé zmenit.



Marcela Pawlikova

ZVUK Zlinského kraje — ¢asopis pro kulturu a spol€éenské dni

ZVUK casopis pro kulturu a spalenskeé dni Zlinského kraje (tzn. Zlin, Vsetin, Uherske
Hradis¢ a Kron®iiz). Vychazi od roku 1990. Vydavatelem je Krajskéhlovna FrantiSka
BartoSe ve Zlis, Muzeum jihovychodni Moravy ve ZKn Okresni viastivdné muzeum
Vsetin, Slovacké muzeum Uherské Hragidluzeum Krondtizska, Mesto Uherské Hra-

dis€ a Klub kultury Uherské Hradi&t

Casopis vychazi 4x toé, predplatné 160 K+ poStovné. Nakladasopisu 500 ks. Format
¢asopisu 195x200 mm, broZovana vazba, obalka bakyatiitni listy ¢ernobily tisk.

Navrhy na mozné zlepSeni a zvySeni prodefasopisu ZVUK

Ze stavajici podobyasopisu mam pocit jakoby se ¥m zastavilcas. V kazdém ifpack,
pokud se ma tento titul udrzet, je f®iia jej ozivit.Ctvercovy formatiasopisu se mi pro
tento titul zd4 velmi vhodny. Mozna by stalo za zamyslet se nad plnobarevnou verzi
celéhoc¢asopisu, ne jen obalky. Saniiegné vim, Ze by se tim zvedly naklady na tisk. To
by ale mohla vykompenzovat inzerce subjektu, ki@ ke kulturnimu &hi v regionu
blizko. Ripadreé dalSi variantou by mohlo byt, Ze by jéastcasopisu byla barevnacer-
nobilé provedeni fiZe mit ,Smrnc”. ¢asopise by nedh chyket plan nebo fehled kultur-
nich akci v kraji.

Casopis, jak graficky tak obsaholy bylo poteba ,omladit‘. Tim padem i cilova skupina
¢tend&a by se rozgila. Pra@ nevyuzit mladych talentovanych lidi, ktestuduji na UTB
nebo na urdlecké Skole v Uherském Hradisti? Na UTB studuji jaladi tvarci a grafici,
tak ,marketéi“, ktefi mohou byt velmi uzitgni v produkni ¢asti projektu.

V kazdém pipact doporuéuji propagacicasopisu. Elegantni afiftpm ne moc finaéné
narana reklama é&a divy. Zde by bylo mozné také vyuzit Sikovnostidenti, nasich ko-
lega. Déle je pateba zajistit sponzory fipadre inzerenty. A to se dZe povést jediteh-
dy pokud titul bude na vysoké Urovni. Pro sponzZmyynelo byt jakousi ,prestizi“ podpo-
rovat tentotasopis. Je ptttba dobe zpracovat nabidku a zainteresovat do tohoto kttoje

také vyznamné osobnosti kraje.



ZAVER
Pokud matasopis ZVUK nadale vychazet je peita zmdnit grafickou i obsahovou stran-

ku. A dale je patba i k takovému tituluipstupovat jako k produktu, ktery ma svou cilo-

vou skupinu, a ktery chce ,byt kupovan“. Se vSimdss\etre propagace.

Mirko Drkal
Uvod

Na za&atku kazdého vydavatelskéhocpw je teba znat cil, nebtekréme poslani, které
by mel zamysSleny titul splnit. U mnoha ohsniki ¢i periodik, zejména z oblasti klient-
skych ¢asopisi se mizeme setkat s tim, Ze vydavatel patmechape, Ze by ¢hpsat pro
svectende a vytvdi tak pouze novy prezerita material spoknosti, jakysi dalSi katalog
vyrobki. Tento problém se vSak tyk&asopisi s Uzkym zaréfenim na wfitou danou ob-
last. S pibyvajicimi vydavanymgiisly nafistaji i vrasky naele Séfredaktdim, ktei neu-
stalefesi problém novych, informiaé bohatych ativych témat. Prd to videchno®ten&
je vlastre takovym zakaznikem periodika a nebude-li spokgerisahem, dalSiisla si
nebude kupovat aist. Loajalitactendu ke konkrétnim tiskovym titdim prameni prav

z jejich inform&ni nadhodnoty ve srovnani s tituly konkuseimi

ZVUK Zlinského kraje — ¢asopis pro kulturu a spolé&enské d&ni

Casopis ZVUK (slozen z prvnich pismen okr&dinského kraje Zlina, Vsetina, Uherské-
ho Hradis¢ a Krontiize) vySel poprvé vieznu 1990. Vydava jej spaie Krajska kni-
hovna FrantiSka BartoSe ve 4jriMuzeum jihovychodni Moravy ve ZknOkresni vlasti-
védné muzeum Vsetin, Slovacké muzeum Uherské Headiktzeum Krongtizska, Mésto
Uherské Hradigta Klub kultury Uherské Hradi&t Odpov¥dnym redaktorem je pan Jaro-
slav Zapletaljeditel Klubu kultury v Uherském Hradisti. Titul nt@ké redakni radu, kte-
ra je tvaena lidmi pohybujicimi se v kulte, statni spréy Skolstvi, soudnictvi, nebo

v oblasti svobodného uini.

Casopis vychazi 4 x ¢ v nakladu 500 ks, tmi predplatnécini 160,- K, ve volném

prodeji zaplaticten& za ZVUK 50,- K. Posledni, letné¢islo, obsahovalo 105 stran, o for-



matu 195 x 200 mm, na bilém pi#mpis pevajsi, broZzovanou, barevnou obalkou, fotografie

uvnit jsou pouzeernobilé!
ANALYZA CASOPISU

Vydavatel si musi s ohledem na budoucnost titulmadpovdét na nize uvedené okru-

hy otazek:

- vytvoreni SWOT analyzy titulu se silnymi a slabymi straémk periodika,

- vyhodnoceni silnych a slabych stranek se&anmim zejména na postupyi glep-
Sovani slabirtasopisu,

- silné stranky Ize vhodiprezentovat a postavit na nich strategii vylepgasbpisu,

- zmeéna pohledu na slozeni redak rady, Séfredaktora a celkovy styl prace tohoto
kolektivu,

- zvazeni obsahové nagltasopisu ZVUK s cilem dosahnouttsi atraktivity,
¢imz se niZe zvysit tak&tendské obec, kterou zajima téma kultury,

- zvazeni plnobarevnostiasopisu, zvySeni periodicity aigmodnoceni ceny
za jednotliv&isla i pro gedplatitele,

- bez inzerent, ktefi mohou pispét ke snizeni nakladna vydavanéasopisu, se dnes
neobejde zadny projekt, by mel sebeuslechtilejsi ideu,

- chybi-li ¢asopisu vhodna propagace komunikujici obsah tifelw vyhody pro
¢ten&e a informéni hodnotu, nikdo se oim, krone Uzkého okruhu nadSeinme-
dozvi,

- poslednim dlezitym bodem vedoucim k rozéhim ¢asopisu do #Si ob-
lasti, je nespomvyieSeni kvalitijSi distribuce¢imz si vydavatel zajisti zaroke

druhy stabilni pijem, kron€ inzerce.
ZAVER
Zawrem lze jentici, Ze mnoho mySlenek zahynulo pouze proto, Zehjegutdi nemntli

dostaténé finargni kryti celé akce. Naklady na vydavasmisopisu se musi snizit inzerci,

volnym prodejem a zejméndgquplatnym, v neposlediad I1ze ziskat dotaceéi gran-

1 ZVUK, tirdz Léto 2005



ty od mistnich samosprav, nebo i z fori€lJ. Druhym problémem byva také nedosiate
promyslena strategie vstupu na trh. Neni #ethd vypracovavat desitky stréitajici ana-
lyzy, velmi zjednoduSenvétSinou postéi védeét, komu je titul uéen a pré se vydava, co
je jeho cilem. Tetim uskalim je nedostdt®a inovace jiz zaihnutych stavajicich tital
Konkurence tiskovych periodik @eské republice je velika, véejsou velké vydavatelské
domy, kterym se snazi, alespaa lokalni arovni, konkurovat se svou uzsi spéexaal
meért komegni tituly.

Kulturni periodikum by tedy &lo kromé novinek z oblasti mistni kulturyip
naset i nadale rozhovory se zajimavymi lidmi, pamgy kin, divadelCten&i by se jis&
stroju marketingového vyzkumu, dotaznik.

Jasnou odpayd’ na otazku vydavat — nevydavat nam napovi pouzeedena analyza bo-
du, které jsem nastinil v kapitole Ill. této seminiapmice, a proto povazuji zaleézité
se zabyvat nejprveémito body, nad kterymi se musi zamyslet cely olstévajici redak

ni rady.

Pavel Baran

Pro zpracovani seminérni prace jsem si zajistiopis ,ZVUK zlinského kraje“: vydani
ZIMA 2005. Casopis je charakterizovan jakodanik,casopis pro kulturu a sp@enské
nost. RPedpokladam Zze, typickyritendem je clovek, ktery Zije nebo pochazi z regionu,
piipadré pracuje v regionu, s vysSim &énim, zaazeny do sedni az vysSi ffiimové

skupiny.

Formatcasopisu je atypicky <€tvercovy (cca 20 x 20 cm). Technické zpracovanilgod
mého nazoru koresponduje se Zénimcasopisu, z pohledu vyrobnich nakiagsak aty-
picky formét (obec# neni optimalni. To jeigjm¢ vyvazeno pouZzitim ofsetoveho papiru a
levngjSiho jednobarevného tisku (barevna je pouzgsiistrana obalky). ProtoZze vSak ne-
znam ekonomické ukazatele vydavéasopisu nedovedu konkrétposoudit, zdaipdana
.esteticka“ hodnota atypického formatiepazuje nad ekonomickymi parametry. Layout
¢asopisu, sazba i zlom jsou zpracovaightedr a jednodusSe, pini svou funkci.



Cenacasopisu 50,- K (prodej knihkupectvi Archa) mifpada z pohledu kupujicihdip

~ sy 2

Struktura casopisu pokryva zakladni oblasti kultéispol&enského éni v regionu.
Pro mne osobhbyly nejzajimayjSi ¢ast vychazejici z dobovych dokuméent nag. ¢la-
nek o MUDr. Bohuslavu Albertovi, & stryc Viktor Ko§, ¢lanek ¥novany disledkim

valek s Napoleonem§ipadre pretisk doboveho policejniho zapisu z roku 1973.

Pri seznameni secsopisem bych hledal odpsi predevSim na tyto otazky:

1. Zda znenit ¢i zachovat technicky form&asopisu - v souvislosti s ekonomickymi
parametry — zda je mozné uvazovat o barevném peoved

2. Zda striktré zachovat satasné profilovantéasopisu? Myslim, Ze jednotliva témata
jsou zpracovana kvalign na druhé stranautorsky tym nesnazi oslovit SirSirep
nost,éasopis poskytuje Uzky inforriai servis o aktualnimedi v regionu, nenabizi
témata, ktera by oslovila mladsi generaci.

3. Podstatné je weSit otdzku propagace a distribuce, posilenégomi o¢asopisu.
Osobrt jsemcasopis bec neznal.

4. Mam pocit, Ze autorsky tym realizuje striktvlastni gredstavug¢asopis mi fipada
jako rodinny podnik®, diktujg&ten&im svou pedstavu o obdolrzantrenémea-

sopisu. Tim je satasre i limitovan jeho dalSi rozvo.

Pavla Kotyzova

ZVUK je kulturré-spole&enskycasopis s pravidelnymi rubrikami (Toz, Zvuk Zlinskéh
kraje, Osobnosti, Patti, Tenkrat, Maly mistopis, Rozhovory, &mi, Genius loci, Zivot,
Literatura, Za plotem, Dozvuk a A na konec), daytl pispivaji stali pispévatelé. Na-
zev vznikl sloZzenim z prvnich pismen okKre&dinského kraje Zlina, Vsetina, Uherskéeho

a4

Hradisg a Kronefize.

Casopis vydava Krajska knihovna Frantiska Barto3glire, Muzeum jihovychodni Mo-
ravy ve Zlirg, Okresni vlasti'dné muzeum Vsetin, Slovacké muzeum Uherské Headist
Muzeum Krongtizska, Mesto Uherské Hradist

a Klub kultury Uherské Hradi&t



Vychazi 4x rén¢ v ndkladu 500 ks. Poprvé vySel ¥ebnu 1990. redplatné je 160 K
Také se prodava, ale pouze rlaalika mistech, nap v Uherském Hradisti

v Knihkupectvi Portal.

Redakni radu tvei lidé pohybuijici se v kulte, statni spray skolstvi, soudnictvi i svo-
bodni unglci. Odpowdnym redaktorem jéeditel Klubu kultury v Uherském Hradisti pan
Jaroslav Zapletal. S jeho odchodem dotibdu a no¥ nastoupivsim Séfredaktoreri-p
chazi moznost ton Zvuku zmit. Ale Jak? A pedevsim Pre?

Ve své seminarni practe@dkladam lidem zodp@dnym zacasopis par otazek

k zamysleni. Opiram séifpm o svoji dlouholetou praxi konzultantasupervizora, také
¢asto gimo tvirce projekt image fiznych subjekt. Vim, Ze najit odpoxdi na tyto otazky
byvéa dlouhy a bolestny proce&gsto plny emoci. Je to vzdy procésstny, ktery, pokud
se pod#, nastartuje zeny. Na otazky (které uvadim dale)si musidétizainteresovani lidé
odpowdét sami, shodnout se na jednotné odflyva gedevsim najit @i a silu realizovat
sva [fedsevzeti.

Zménu mohou dinit pouze oni sami, z \#j§ku mohou dostat jen dop@eni a impuls.
CO JE CORPORATE IDENTITY
Uvodem vysitleni a souvislosti.

Vetejnost vytvédi na zaklad chovani ukitého subjektu, svychipdstav o &m, pod vlivem
riznych nazat, informaci a zkuSenosti s nim réin, z rtho pak vznikéa image firmy. Plati
pravidlo, Ze jsou-li na trhu dva subjekty podobmé, &tSi Usgch ten, k 8muz ma ,za-
kaznik" wtsi divéru. Svym jednanim a chovanimige subjekt tvorbu nazéowerejnosti
ovlivnit. Toto pravidlo plati nejen vifpact firem nebo jinych organizaci, poskytujicich
vyrobky nebo sluzby. Plati st&jio osobach, skupinach osob, myslenkach a talkesapi-
su. Corporate Identity je komplexni obraz subjektudeny na zaklagljeho filozofie,
historie, sodasnosti i perspektivy. Jednotny obraz je vysledké&tivit realizovanych na
zaklad definované a sdilené filozofie. Tiiee pomoci jednotného vizualniho stylu, jed-
notnym zgisobem komunikace se vSemi relevantnimi skupinaijrvesti, jednota reali-
zovanymi ritualy v oblasti vnibi kultury podporujici filozofii subjektu,

a v neposledriack je vyrazr ovliviiovan charakterem produktéaopisu — obsahem a
formou, zgisobem distribuce) a jeho Urovniigdbenim vSecttyi subsystér vznika
Corporate Image. Poslanim komunikace neni jémgpodporovat prod€gasopisu, ale

zarove se postarat o vytweni takové atmosféry ve kgnosti, ktera napomaha tverb



jeho dobrého jména. Pokud si ZVUKee odliSit se od ostatnich, byt snadno zapamatova-
telnym a mit dalSi vyhody vyplyvajici z pozitivniirnage, coz je velmi vyznamnéi gis-
kavani nejergtendu, ale i sponzar, musi vystupovat na ¥&nosti na zaklatpredem

stanovené filozofie. A zarowiebyt takovym, jaky h@tendi (i potencialni) chiji mit.

Chce-li byt ZVUK aspsny, nesmi zanedbavat Zadnatirmosti, diky kterym se t¥ojed-
notny obraz firmy - corporate identity.

Verejnost, kterowasopis oslovuje nebo svéinnosti ma na ni vliv nebo se ji dotyka, se
podle zajmu a vlastnostéld na rékolik cilovych skupin. Kazda z nich ma jinou chaeak
ristiku i poteby, vyZaduje jiny fistup

a piasobi na ni jiné komunikai prostedky. Na jejich spravné vaidtzavisi uspch této
¢innosti.

Obsahem vSech komunik@ch prostedka jsou informace. Chybi-li, vznika prostor pro
dohady, famy a népsnosti. Stejadalezité je zajistit si informace sami o $planat nazor
jednotlivych skupin viejnosti a pouzit ho jako vychodisko pro stanovémitsgie své dal-
Sicinnosti.

Vytvoreni pravidel pro vSechnynnosti musi pedchazet seridézni analyzy, na jejichz za-
klack jsou cile stanoveny. Stala dobra Gngveolidni vystupovani zastujpckvalita formy
i obsahwasopisu zajisti dobrou pést.

Corporate Identity vychazi z definované filozofeesrou seidi vSechny kroky, a to st
rem Kk vnitni i vrejSi varejnosti. Corporate Identity musi byt promyslenédaaove, ak-

ceptovatelné a aplikovatelné.

A piedevsSim jednotlivymi zainteresovanymi osobami ngemané, ale také pochopené,
akceptované, sdilené a podporované. Teprve potabe uhojit k realizaci zemy. Lidé,
ktefi neakceptuji nové hodnoty (nebo dokonégone Skodi), pro které je proces Zny

obtizny nebo napgatelny, se stavaji brzdicimi elementy amy.

Proto apeluji: PoloZte si nize uvedené otazkyjdétmna & — spoléné — odpoxdi. Tepr-
ve potom hledejte a planuijte, jak dojit k cili.

ZMENOVY PROCES -CASOPIS ZVUK
Kdo jsme?

Jaky je smysl naSi existence? (Poslani)



Co jsou naSe hodnoty?
Pro koho tady jsme?
Jak nas vnimaji na&tendi, ostatni ...

Jaci jsou nagitendi, co atekavaiji, jak vyuZzivajtasopis?

Jak jim vyhovuje obsah, forma, distribuce, ...... )

Kdo a co je naSi konkurenci. Jaka je?

Ceho chceme dosahnout? (Vize - konkretizovat)
Jaké pro to mamergdpoklady?

S kym to chcemedtht? (Tvarci, prispivatelé, sponzq ...)
Jak chceme, aby nas vnimaligh&i, ostatni: ..., )

Pra to chceme?

Co pro to udlame? (Projekt na zénu, zlepSeni nebo podporu)
v komunikaci, v designu, ve w¥nitkulture, v obsahgasopisu,

v distribuci apod.
Jak toho Mizeme dosahnout?

Je navrhovany obsah i formiasopisu v souladu s nasi filozofii? (S poslaniiai, nodno-

tami.)
Jak pozname, Ze jsem débplo cile?
Co pro to ja udldm? (Otazka pro kazdého ze zainteresovanych osob.)
Co od toho ¢ekavam? (Otazka pro kazdého ze zainteresovanyth)oso
ZAVER
Bez znalosti sebe sama, podmine¥3inoh i vnitnich, bez jashformulovaného cile a

sméru neni mozné dojit. Jen jitrdfi casopisu ZVUK hod&étrpelivosti, tymového ducha

pii piipraw a realizaci zrn.



Radmila PospiSilova

Casopisy i knihytu rada. Nevadi mi delgfanky textu.

NepovaZuji se vSak za odbornika, kteryyam radit redani radt ¢asopisu. Dovolim si zde
vyjadiit pouze vlastni nazor n@asopis z pohledu nezavisléltende. Mozna z pohledu
zadavatele inzerceii sponzora. Prvni vytisk ZVUKu Zlinského kraje vi§& v roce
1990. Je tedy na trhu jiz 15 let. Skoda, Ze jsemeteemoznost ziskat veskeré vytisky, aby

bylo mozno porovnat vyvoj, kvalitu a gny v arovni vytiski.

Nez se vyjatim k nekterym okrulim problénti pokusim se odhadnout pro jakou cilovou

skupinu je ZVUK sndfovan, za jakym &€elem a co si klade za cil.

Mohu-li posoudit¢asopis dlgisla Podzim 2005, které jsemela k dispozici - zda
se, Ze je sifovan na velmi uzkou zajmovou skupinu lidi. Rozhode nejedna o spole-
censkyctvrtletnik kome&niho charakteru. Zaujme vsak zcelagjisjemce o ugni, knihy,

lidovou kulturu a hudbu.

Cilem a @elem ¢asopisu ma bytigjm¢ informovat obyvatele Zlinského kraje o mistni
lidové kulture, historii a osobnostech z kraje pochazejicichgnajicich k gmu blizky
vztah. Zejm¢ vzhledem k zastit Zlinského krajskéhotadu je zde dan paime velky
prostor gedstavitehm mésta, politikim. BohuZel, musi byt tedasopis poplatny této sku-
tecnosti. Redpokladam, Ze nenéélem vydavattvrtletnik proto, aby vydaval zisk. Usu-
zuji tak z absence reklamy a chijibi atraktivity pro gipadné sponzory. Tomu jéegme
piizptisoben i naklad, aby mohl byt kryt z rozZpo kraje. Ceno¥ je titul jako ¢tvrtletnik

myslim gistupny a celoréni predplatné adekvatni.

Obsaho¥ m¢ posuzované podzimeislo zaujalo zejménalankem o socha Ol-
bramu Zoubkovi a jeho rodin VZdy me jeho sochy &im pritahovaly a tak jsem si
s chuticlanek recetla. Také historie Dadakovy prazirny kavy zde n&rmisto a ufité by
zaujala i SirSi viejnost obyvatel ValaSského M#&zi. Naopak jsou zde&lanky, které jsou

popisem gjaké udalosti aifppominaji spiSe Skolni slohovou praci.

Graficky na n& ¢islo pisobi vcelku vyrovna¥) ¢ernobilé provedeni jefffemnou
zmeénou oproti komeamimu okoli - by mozZnéacétvercovym formatem igpomina brozuru

k vystaw.

Zawerem bych si dovolila vyjéit svij nazor na existenci ZVUKU. Pokud byém
byt vydavan se zatrem ziskovosti — musel by vypadat jinak.



Zejména chybi aktualnost — tedy nejen popis toheestalo, ale i co se v kraji chysta
v této oblasti. NeSkodilo by rozg&ii Zanrovou oblast o dalSi $ny kultury - moderni uré&

ni, architektura mladych, nové hudebnigymart film atd..

Rozhodr bych nedavala&sSi prostor zastuen kraje a radnim. Mohlo by se snadno stat,

Ze se zé&ne podobat Magazinu Zlin, cozZ je v podstatdnini vyvéska.

Kazdopads je nutnofici, Ze je pateba takovych titul zabyvajicich se kulturou a @mim,

tteba i s regionalnim zaffenim, abychom se nezabhltili komerci a bulvarem.

Preji tedy ZVUKU mnoho &tsti a odvahy ke zémam.

Tomas Slama

Na €chto fadcich bych rad stil svij nazor nacasopis ZVUK a svégdstavy o]

moznych znmnach tykajici se tohoto periodika.

Casopis jako takovy je v ssasné dob svym obsahem a zatienim uten pro zcela speci-
ficky okruh ¢tend&a — kronik&e, kulturni pracovniky, pracovniky knihoverjtele, staros-
ty obci.

Jeho stavajici charakteristika je nasledujici

» vychdazi 4x réng, cena jednoho vytisk&ini 50 K&

sklada se z plnobarevné obalkyeanobilych vnitnich stran, méa lepenou vazbu

» format je atypicky - 195 x 200 mm

» rozsah méa do 100 stran

= distribuce je provatha gredplatitetim, je ve volném prodeji s omezenymcéiem
nakupnich mist

= obsahem je za#ien na spokenské a kulturnighi ve Zlinském kraji — informace z

regioni Zlinska, Vsetinska, Uherského Hradjdtromerizska

» redakni rada se skladarady odbornil pracujicich bez naroku na honorovani

Nastin moznych zn fasopisu ZVUK

Vzhledem k finagnim omezenim, jenz vyrobu periodika provazi, bty jeho pipadny

viN s

ty stavajici) ziskat.



V okamziku, kdy budeme posuzovat rentabilitu titju zda vloZzené prostdky pokryji
néklady nejen na tisk, ale také na @dmredakni radt, prispévovateiim, naklady na dis-
tribuci, na propagaci apod.), se dostavame do yokimegni a ze ,stavovského, tradi

nihocasopisu se bude muset stat titdici se trznimi pravidly.

Muzeme vSak provést &ité zasahy, které nejsou tolik ngun vysSich fin. prostdka
vazany, a festo by mohlygasopis pozvednout. Jedna $edevsim o0 tyto kroky:

> volba jiného formatu ¢asopisu

Souwasny rozmdr ¢asopisu je dle mého nazoru nevhodny. VSe podtidmgéka vnitnich
stranfeSena do dvou sloupcNetusim samdejme, na jakém typu tiskového stroje &
sopis tiskne (jaky je jeho maximalni tiskovy formétle dovedl bych sifpdstavit takovy
rozmer, ktery by maximala vyhovoval parametim tohoto tiskového stroje. Jde tedigp

devSim ocekonomdnost tisku
> zména grafické upravy

Stavajici podoba neniiifi§ povedena. Dvousloupcovéldni stran je fadni, strany musi
dostatnovy nabajcten& musi stranky hltat ahtit casopis pecist cely- treba pocastech,

alevzdy po rjaké dolg zase se kdmu vratit
Barevnost obalky a vritich stran mize byt samazjmeé zachovana.
> modernizace tematickych okruhi

Presto, Ze stavajici cilova skupina je natolik speldf, jsouctendi lidé s nejfiznéjSimi
zajmy, konéky, starostmi a peebami. Nebylo by tedy odei kazdécislo doplnit nap. o
¢lanek zamieny na firmu, ktera se spobnsky angazuje (podporuje rtapenovace kul-
turnich pamatek),ifbliZit jeji vyrobni sortiment a nakidsluzeb Clanek se da
dale rozgit o popis pouzivanych mateni@le stavebnictvi pro sanaci vihkého zdiva atd.

Princip je jednouchy — spojit tradici témat sed&mnou dobou.
> rozSireni redakéni rady o nové autory

Nové tvd&e mohou {jit s novymi navrhy, doporenimi, s jinym pohledem na problemati-
ku vydavanicasopisu. Myslim si, ze¢hteti by prispeli rukou k dilu i bez naroku na hono-

rar.

> komeréni prezentace



Prispivat na vyrob@asopisu mohou firmy pragdnictvim sponzorskych darTémto spo-
le¢nostem pak &novat nap. jednu celou stranu na koni@sopisu pro jejich vlastni prezen-

taci s podkovanim vydavatele, Ze zéigpeni téchto firem vySlo toto konkrétriislo.

Pokud by se Zasopisu stal titul komeni, pak by &jaka osoba musela zaj@at prodej
inzertnich ploch. Dnes je vSeobéanamo, ze pokudéaké periodikum nepodporuje sil-
ny partner, pak jedizisk lze mit z prodané inzertni plochy.

Reseni existuje pro kazdou situaci. Pokud je k digp@lespa néjaké mnozstvi finai
nich prostedk, je prace o &co leli. V kazdém pipadt je tt‘eba pracovat na novinkach,

délat vSe pro to, abyasopis byl stéle vic&tensjSi a rozSioval si¢tend&skou obec.

HIE

Preji stavajici redatni ract a vSem spolupracovniin hodré zdaru i revitalizaci* ¢aso-

pisu.

Zdenék Neusar

Zvuk a jeho misto na tuzemském trhu

Jsem velkym fanouSkem kulturnich tiskovin, protoZauk nentize byt nez sympaticky.

N¢kolik okolnosti, vyplynuvSich zejména z diskuzeam@m Séfredaktorem Severineng, m
ovSem, mirg fe¢eno, zaskélo. Pivodnim zamirem spoléného setkani, jak jsem alespo

piedpokladal, bylo dobrat se posunu, tj.¢aypcasopisu takovym sénem, aby milo smysl

jej vydavat.

M¢li jsme za ukol pofemyslet, co uglat pro potencialni zlepSeni jeho obsahu, rubrig; d
tribu¢nich cest, zamyslet se nad tim, pro jaké by mohtidgvé skupiny, zda je mozné pro
n¢j sehnat #jaké sponzory, zda je idedlni jej vydavat jaékertletnik apod. Jaké vSak bylo
nase z#Seni, kdyZz pan Severin na prakticky Zzadnou nabidieflektoval, na vSe argu-
mentoval vyjadenim spokojenosti s dosavadnim stavehipguré nanejvyS konstatova-
nim, Ze z nedostatku préstiki acasu nejsou navrhované &ny realné. Je z&cthto okol-

nosti obrod@&asopisu mozna?

Budu-li vychazet z faktu, Ze redakce jako celekkot&né znény Zvuku ugimne stoji,
pokusim se po zevrubném prostudovéasopisu navrhnoutékolik cest, které by mohly

prispét k jeho renesanci a moznémupiku mezi v regiondtené a vyhledavané tiskoviny:



1/ Zmenit ndzevéasopisy nebo se alespianavratit k podnadpisu ,.Zlin — Vsetin — Uherské
HradiS& — Kromeiiz"; bez r¥j je nazevéasopisu velmi matouci (evokujasopis technic-
kého sngru),

2/ Vyclenit si zékladni cilové skupinyéasopisua v zavislosti na nichijzpisobit obsah

casopisu,

3/ Na zaklad stanoveného stru a @aekavanych pozadavlkcilovych skupirpiredefinovat
smysluplnost vSech rubrik (nékteré na prvni pohledigobi nevyvazeh— nagiklad v ze
starSichtisel jsem objevil £lanek plny vulgarit); v kazdémripact je praktické viozit kul-

turni servis na budouci obdobi,
4/ Odleltit grafické zpracovani— stale fisobi pokud €Zkopadr a amatérsky,

3/ Zvolit vhodné distribuéni cesty —je naprosto nedostajici, Sii-li se ¢casopis pouze
v n¢kolika knihkupectvich a knihovnach (zvazit obvykldistribuci prostednictvim tra-
fik),

4/ ZiskatdalSi sponzorynebo zvysitastku dosavadni dotace,

5/ Nerezignovat na reklamu —je mozné ji pokryt alespioiast naklad na tisk, distribuci
a honorée redaktot,

6/ Byt skutén¢ kulturnim ¢asopisem ktery nebude poplatny Zadné politické sétan

7/ ZvySenym kontaktem stgdplatiteli (a potencialnimu kupci) posilipétnou vazbu

a predstavu cilovych skupind&sopisu.

VSe je samazjm¢ mozné za fedpokladu, Ze vedle evidentniho idealuritSiolklorni

a spoléenskeé veni“ v regionu evidenthdosud bohatém na folklor a kulturni osobnosti,
skute¢né existuje poptavka pocéasopisu podobného typua také zda veétvrtletni perio-
dicité. Za Zadouci povazuji provedeni alespldlciho priazkumu trhu, a to nejlépe formou
ankety nebodotazniku. Pak bude celé rozhodovani snazSi. Smysl maugtiavatéaso-

pis pro co nej¥tsSi mnozstvi lidi, nikoli jen (jak se bohuZel jepip svou radost.



