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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva efektivnim nastavenim osobniho blogu, a to jak v rovin¢

textového obsahu, tak i1 jeho vizualni prezentace a nasledné i propagace.

V teoretické ¢asti prace vymezuje pojmy nezbytné pro praci s nasledujici ¢asti diplomové
prace. Zabyva se predevsim internetem, osobnimi blogy v kombinaci s tvorbou jejich ob-
sahu a nasledn¢ digitalnim marketingem se zaméfenim na internetové vyhledavace a soci-
alni sité. Prakticka ¢ast se sklada z interpretace odpovédi posbiranych z online dotaznika,

aby bylo mozno odpovédét na vyzkumné otazky prace.

Projektova ¢ast predestira ukazkovy osobni blog. Ten je popsan podle zavéra z analyzy dat

dotaznikového Setfeni a poklada jednu z cest, jak by mél vypadat kvalitni osobni blog.

Kli¢ova slova: Digitalni marketing, Internet, Osobni blog, Socialni sit¢, SEO

ABSTRACT

This thesis deals with the effective settings of a personal blog, both in terms of textual con-

tent as well as its visual presentation and promotion.

The theoretical part defines the concepts necessary to work with the next part of this thesis.
It mainly deals with the Internet, personal blogs in combination with content making and
digital marketing focusing on internet search engines and social networking . The practical
part consists of the interpretation of the responses collected from online questionnaire in

order to answer the research questions.

Project part sample suggests personal blog . It is described by the conclusions of the analy-

sis of the survey data and considered one of the ways how could quality personal look like.

Keywords: Digital marketing, Internet, Personal blog, Social networks, SEO
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UvoD
Tato diplomova prace pojednava o tématu: ,,Efektivni nastaveni osobniho blogu®.

JelikoZ autor této prace pred dvéma lety sepsal pod laskavym vedenim Ustavu marketingo-
vych komunikaci na Fakult¢ multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢
praci na téma ,,Vnimani osobnich blogii*, povazujte tuto praci za jeji volné pokra¢ovani.
Tentokrat se vSak nebude zabyvat Cisté tim, jak osobni blogy obecné lidé vnimaji, nybrz se
pokusi nastinit, jakym zptisobem osobni blog vytvofit a vést takovym zplisobem, aby jej

lidé radi cetli, interagovali s nim a vraceli se na n¢;.

Teoreticka ¢ast diplomové prace popise nezbytné zaklady vzniku internetu, jelikoz bez néj
by osobnich blogii nebylo. Dotkne se také popisu zatizeni, které konzumaci obsahu, tedy 1
osobnich blogli, na internetu umoziuji. Vétsi diraz bude kladen na ¢ast tvorby, spravy a
propagace osobniho blogu. TaktéZ se v teoretické ¢asti objevi vyzkumné otazky, cil diplo-
mové prace a vyzkumny dotaznik, jehoz vysledky poslouzi pro kompozici praktické ¢asti

této prace.

Prakticka ¢ast této diplomové prace bude vyhodnocovat data zminéného dotaznikového
Setfeni. Poznatky sebrané z tohoto vyzkumu poslouzi jako podklad pro odpovédi na vy-

zkumné otazky a tieti Cast této prace — projektovou.

Projektova ¢ast prace se bude vénovat zptisobu, jakym osobni blog postavit, aby ¢tenaie
zaujal. Informace z této ¢asti prace budou pochazet jednak z dotaznikového Setieni a jed-
nak z vice nez pétileté aktivni zkusenosti s vedenim osobniho blogu autora této diplomové

prace.

Vysledkem pak budou zjisténi, kterd by ¢tenarim této diplomové prace méla napovédet,
jakym zpisobem je mozné zaloZit, vést a propagovat svlij osobni blog. Pochopitelné ne-
pujde o zadné dogma, pouze jeden z pohledd, ktery vnikne kombinaci publikovanych auto-
i, nazory respondentii dotaznikového Setfeni a osobni zkuSenosti autora této diplomové

prace.
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. TEORETICKA CAST
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1 INTERNETOVE PROSTREDI A TECHNOLOGIE

K porozumeéni toho, jak je internet slozit¢ médium, je potteba vysvétlit alespon to nejza-
kladngjsi. Je to dulezité zejména proto, ze dnes jej bereme jako uplnou samoziejmost,
avsak cesta k dnesni podob¢ internetu byla desitky let dlouhd a bez ni by osobni blogy

V dnesni podobé nemohly existovat.

Jeji zacCatky lezi v Sedesatych letech u amerického Ministerstva obrany a jim vyvijenym
ARPANETem, ktery fungoval na bazi architektury TCP/IP, na niz stavi dnesni celosvétova

sit’.

1.1 Vznik internetu

LArchitektura TCP/IP (Transport Control Protocol / Internet Protocol) byla vytvorena
V ramci vyzkumnych praci iniciovanych Ministerstvem obrany USA na pokusné akademic-
ké siti ARPANet. Protokoly TCP/IP byly vyvijeny jako prima nahrada za pitvodni protokoly
sit¢ ARPANet NCP (Network Control Protocol). Prace na protokolech TCP/IP byla ukon-
cena v letech 1978-79, poté nasledovalo jejich experimentdlni ovérovani v siti ARPANet.
Od roku 1982 jsou protokoly oficialnim komunikacnim prostredim site ARPANet, ktera

byla vlastné predchiidcem dnesniho internetu.* (Burian, 2014, str. 20)

O dlouhém vyvoji internetu hovoii také Andrew Blum ve své knize Z ceho je internet: Vy-

prava do nitra svétové site.

wDospivani Internetu bylo zdlouhavé. Od zrozeni ARPANETu na UCLA v roce 1969 az do
poloviny devadesdtych let se sit’ jen pomalu pliZila ven z prostredi univerzit a vojenskych
zdkladen do pocitacovych spolecnosti, pravnich firem a bank, daleko predtim, nez si nasla

svou cestu az ke zbytku z nds.“ (Blum, 2013, str. 55)

Ve sttedu vSeho stoji pocitacoveé site, které jsou propojené v ramci informacnich systémi.
A pravé vzajemné propojené a spolu komunikujici zafizeni tvoii to, ¢emu dnes fikame in-
ternet. Abychom plné docenili pfinos pocitacovych siti v informacénich systémech, vypo-

muzeme si citaci z Knihy Internet inteligentnich aktivit od Pavla Buriana:
, Informacni systémy vychazely prakticky uz od svych pocatki z uplatnovani vypocetni
techniky, kterd je zdakladnim ndastrojem zpracovani informaci. Z funkcniho hlediska plni

informacni systémy funkce specidalné zamérené na praci s informacemi. Patri sem zejména:
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-sbeér a predzpracovani dat

-prenos dat mezi prvky systému

-ulozeni dat, pripadné jejich archivace
-zpracovani dat podle aplikacnich pozadavkii
-prezentace informaci a vysledkii zpracovani
-multimedialni sluzby* (Burian, 2014, str. 20)

Pokud se budeme bavit o osobnich blozich, miZzeme narazit na Gpln¢ vSechny zminéné
body. Stranky osobnich blogt totiz také sbiraji data, pfenasi je, ukladaji, prezentuji ta sva a

mohou nabizet rozliény multimedialni obsah.

O ptekotném vyvoji internetu Burian hovoii déle ve své knize Internet digitalnich aktivit.
S tim, jak se do celosvétové sité pfipojovalo stale vice zatizeni, pfindSelo to s sebou urcité

VyzZvy:

~Multimedialni sluzby v ramci PSIS — Od poloviny 90. Let dochazi k vyraznému naristu
pozadavki na multimedialni sluzby ze strany koncovych systémii a novych aplikaci pro
PSIS. Multimedialni sluzby maji na rozdil od predchazejicich sluzeb podstatné vyssi naro-
ky na prenos dat, nebot’ predpokladaji prenos hlasové a obrazové formy informace, prenos
informace pro zobrazeni 3D aj. s mnohem prisnéjsimi pozadavky na komunikacni systém.
Ten se pak musi vyrovnat nejen s pozadavkem konstantniho zpozZdeéni prenosu a Sirky
pasma sité, ale téz citlivéjsiho vyhodnocovani prenosu na strané koncovych systémii.*

(Burian, 2014, str. 21)

Pravé diky vyvoji, ktery dale nasledoval, jsou dnes osobni blogy nejenom stranky plné
textu, ale umoZnuji zobrazovat obrazky ¢i videa, coz by za dfivéjSich podminek bylo na-

prosté sci-fi.

A jak je vlastné mozné piendSet a zpracovavat v celosvétovém méfitku velké mnozstvi dat
dnes$niho internetu? To vysvétluje Andrew Blum V popisu optickych vldken a jejich uloze-

ni v zemi:

»lechnologie optickych viaken je fantasticky slozZita a zavisla na nejnovéjsich materidlech
a vypocetni technice. Presto zakladni princip kabelu je neuveritelné jednoduchy: na jedné
strané oceanu do nich svétlo vejde a vyjde ven na druhé. Podmorské kabely jsou prosté

obaly na svétlo, stejné jako je podmorsky tunel na viaky. Na kazdém konci kabelu je kabe-
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lova stanice velikosti velkého domu, casto nenapadné schovana v klidné pobrezni ctvrti. Je
to majak, jehoz zakladnim ucelem je osvétlovat svazky optickych vidken.* (Blum, 2013, str.
201)

Celosvétové spojeni je tak mozné piedevsim diky technologii optickych kabeld ulozenych

V mofi. Zavérem této kapitoly nechame pana Buriana shrnout, co je to Internet:

»internet — Internet je celosvetovy systéem navzajem propojenych pocitacovych siti (,,sit
siti*), ve kterych mezi sebou pocitace komunikuji pomoci rodiny protokolu TCP/IP. Spo-
lecnym cilem vSech lidi vyuzivajicich internet je bezproblémova komunikace (vymeéna dat).
Nejznamejsi sluzbou poskytovanou v ramci internetu je WWW (kombinace textu, grafiky a
Multimédii propojenych hypertextovymi odkazy) a e-mail (elektronicka posta), avsak na-
lezneme v ném i desitky dalsich. Laici nékdy spojuji pojmy WWW a Internet, i kdyz WWW

Jje jen jednou z mnoha sluzeb, které je na internetu mozné nalézt.“ (Burian, 2014, str. 20)
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1.2 Konzumace tvorby na internetu

,»Dnes se spolu zapiSeme do historie. Prohlasil Steve Jobs, kdyz ve svéem typickém roldaku
a modrych dzinach vystoupil na podium sanfranciského MacWorld Expa 9. Ledna 2007.
Dalsich dvacet minut diviky napinal. Rekapituloval prechod na platformu Intel, uspéchy
iPodu, prodeje iTunes a Apple TV. Pak se napil ze sklenice vody a na chvilku se odmlcel,
aby oddelil své predchozi vystoupeni od toho, co mélo prijit nyni. Aby podtrhl vyznam na-
sledujiciho prohlaseni.« (Zandl, 2012, str. 89)

Tento citat je z hlediska dnesnich osobnich blogi velmi dualezity, protoze timto Steve Jobs
odstartoval éru mobilniho prohlizeni internetu naplno. Do té doby existovaly pfedevsim na
business urovni telefony, které pfipojeni k internetu umoziovaly, ale az s nastupem iPhone
v roce 2007, pfedevsim pak jeho 3G verze o rok pozdéji a nasledné mnoha konkurentii
Vv tomto odvétvi, se podafilo mobilni prohlizeni internetu zasadn€¢ proménit. Lidé zacali
¢im dal vice sledovat internetové stranky mimo sviij domov, tteba v MHD cestou do Skoly

nebo do prace.

Mimo mobilnich telefont, které zacaly umoznovat pohodIné prohlizeni internetu, nastoupi-
ly v roce 2010 iPady, které polozily zaklad trhu s tablety. Tablety se sice prodavaly uz dfi-
ve, ovsem jednalo se spise o experimenty a nikdy nedosly pfilisného rozsifeni. Apple pfi-
Sel, vydal iPad a tim trh s tablety naplno rozvinul. A stejné jako v pfipadé chytrych mobil-
nich telefonl, velmi brzy na néj zacali navazovat dalsi konkurenti, jako jsou Samsung,

HTC nebo Microsoft.

Pochopitelné nesmime zapominat ani na klasické stolni pocitace, ty stale tvofi vyznamné
procento ctendiské zaklady putujici na internet. Soucasné priizkumy vSak ukazuji, Ze uz
témét polovina lidi se na internet diva Gplné bézné na svych mobilnich zatizenich, jako
jsou tablety ¢i mobilni telefony. Z tohoto diivodu je velmi chytré svoje osobni blogy pfi-
zpusobovat 1 t€émto zafizenim, abychom drzeli krok s dobou a umoznili konzumaci takové-

ho obsahu co nejvétsimu poctu lidi.

V soucasné dobé¢ se svét pripravuje na ptichod tzv. chytrych hodinek a mizeme se pouze
dohadovat, jakym zplisobem ony ptispéji ke konzumaci dat na internetu. AvSak vzhledem
k jejich omezené velikosti displeju neni piili§ pravdépodobné, Ze by byly hojné uzivany ke

¢tenim osobnich blogl a proto je teoreticka ¢ast zminuje pouze takto okrajove.
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2 OSOBNI BLOG A JEHO SPRAVA

V této Casti diplomové prace budou rozebrany samotné osobni blogy, jejich vznik, tvorba
obsahu 1 propagace, coz dohromady tvoii kompletni webovou stranku, na kterou budou
lidé chodit, poskytneme-li jim k tomu dostatek diivodi. Po precteni této ¢asti se bude ¢te-
nar této prace orientovat v zakladnich pojmech tocicich se kolem osobnich blogt a bude

bez problémii schopen interpretovat dalsi Casti této diplomové praci.

2.1 Co je to osobni blog

»Slovo blog ¢i weblog je slozeninou vyrazii web a log (anglicky vyraz pro denik). Jedna se
o osobni webové stranky, na kterych uzivatelé publikuji své prispevky ve formé clankii.
Blog miize byt zaméren na konkrétni téma, napriklad autoritv konicek, ale autori mohou
popisovat a reagovat na libovolné udalosti kazdodenniho zZivota. Tema a forma zalezi ciste

na vas.“ (Sindelat, 2006, str. 7)

Jan Sindel4f popisuje definici osobniho blogu takto a neni ji co vytknout. Webové stranky
v podob¢ osobnich blogti uz dlouha Iéta slouzi k tomu, aby na nich lidé dali védét o sobé
nebo svych oblibenych tématech. Existuji také osobni blogy, které jsou tvoieny skupinami,

kuptikladu rodinami nebo ptateli.

Nékdo by mohl namitnout, Ze osobni blog tvofeny vice lidmi uZ neni osobnim v tom pra-
vém slova smyslu a pfipomind spiSe internetové magaziny s redakci, ovSem je stale nutné
brat v potaz to, Ze autofi osobnich blogli nemuseji byt profesionaly a jejich jedinou ,,psaci®
zkuSenosti jsou prave tyto stranky. Diky tomu se tak nemusime bat nazyvat osobnimi blo-
gy také ty blogy, které jsou dilem vice autorli, pokud v nich popisuji své nazory, zazitky a

oblibena témata

Nyni tedy vime, co je to osobni blog. Sindelat oviem piiklada také definici toho, co osob-
nim blogem neni, tedy spiSe, co by jim byt nemélo: ,,Blog nema slouzit k vyrizovani osob-
nich sporu, neni to nasténka, kam autor vykiici své nadavky na okolni svét. Nezapominejte,
Ze prostredi Internetu neni zdaleka tak anonymni, jak se mize na prvni pohled laikovi zdat.
1 kdyz jsme ve svém blogu obvykle skryti za néjakou prezdivku, nedavam vam to automatic-
ky moznost beztrestne urdazet a napadat okoli. Vzdy piste tak, jako by pod prispévkem bylo

vase skutecné jméno.* (Sindelaf, 2006, str. 8)

Tato citace je jednim z divodu, pro¢ autor této diplomové prace pouzil praveé knihu ,,Blog:

vitvdiime a vedeme internetovy denik* z pera Jana Sindelafe. Ono totiz nejde pouze o to,
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ze osobni blog zalozime, ale méli bychom si také uvédomovat, k ¢emu by mél slouzit. Po-
chopitelné¢ si mtize osobni blog kazdy zalozit ke své libosti a psat na n¢j, co uzna za vhod-
notu, jako jsou informace nebo zdbava. O tom se podrobnéji dozvime v dalSich ¢astech

prace.

Zavérem této podkapitoly tedy jednoduse shriime, Ze osobni blog je mistem na internetu,
kde jeho autor nebo autofi umist'uji predevsim svou psanou tvorbu a umoznuji ostatnim

lidem na siti jeji konzumaci.

Co vsak musime ud¢lat jako prvni véc pii zalozeni blogu? Jan Sindelaf dava ve své knize

»Blog: vytvarime a vedeme internetovy denik* jasnou odpovéd’:

»Prvaim krokem je vybrat ndzev blogu. Na rozdil od adresy jej miizete dodatecné kdykoliv
zmeénit a miize obsahovat libovolné znaky vcetné diakritiky a mezer. Pod timto ndzvem také
bude figurovat v seznamu blogii daného serveru. Volte proto ndzev vystizny a ldkavy, at

upoutdte zvédavé ctendre. (Sindelat, 2006, str. 10)

2.2 Technicky vznik

V dnes$ni dob¢€ je velmi snadné zalozit osobni blog a trefn€ to vystihuje Scott McNulty ve
své knize ,,WordPress. efektivni publikovani na webu . Dnes se zda, Ze bloguje kazdy —
Martha Stewartova, firmy zarazené v zebricku Fortune 500, i vaSe dvandctileta neter.
Z blogovani, kterému se jeste pred par lety nevenoval nikdo jiny nez notoricti grafomani,
se stalo néco, o cemz patrné vase mama dobie vi, Ze délate — mozna bloguje i ona.*

(McNulty, 2009, str. 13)

Patrné nejoblibenéj$im nastrojem pro vznik osobniho blogu je dnes platforma WordPress.
Umoznuje vam velmi rychle zaloZit vlastni stranku a bud’ blogovat pfimo na jejich stran-
kach (v takovém ptipad¢ ziskava blog koncovku .wordpress.com) nebo stahnete do svého
pocitace instalaéni program, ktery nésledné nahrajete na zakoupenou doménu

s webhostingem. Ale jak pise dal McNulty, existuji také jiné nastroje:

»T0, Ze se blogovani stalo néc¢im, cemu se prosté neda odolat, prispél svym dilem i Word-
Press, protozZe s ni Ize velmi snadno vytvorit novy blog, nebo jej aktualizovat, pokud uz
nejaky blog provozujete. WordPress ovsem neni jediny existujici blogovaci nastroj. Je jich
spousta, jmenujme napriklad nastroje Movable Type, Tumblr, Habari a Blogger.” (McNul-
ty, 2006, str. 13)
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Mame tedy bud’ platformu, kterou nahrajeme na vlastni zaptijéenou doménu, anebo se staci
pouze zaregistrovat na strankach poskytovatelti mista pro osobni stranky a mtizeme zacit
blogovat. V nasich koné¢inach je patrné nejznaméjs$im kompletnim a nejjednodussim fese-
nim stranka Blog.cz, na kterém se sta¢i pouze zaregistrovat, nasledné si vybrat nazev a
usporadani blogu, vse velmi prehledné a mizeme zacit psat. Zalezi tedy i na technické
zdatnosti blogera, zda si vybere redakéni systém typu WordPress a zméni si vSe podle

svych predstav anebo se spokoji s ponckud omezen€jSimi moznostmi hotovych feseni.

2.3 Vyznam vzhledu

At chceme nebo ne, jsme Casto ovliviiovani vzhledem, a to v rozli¢nych oblastech nasich
zivotll. VS§imaji si toho pochopitelné také autofi knih o webdesignu a vyplati se na to brat
zietel také v ptipadé osobnich blogl, byt by mélo jit pfedev§im o jejich obsah. Nicméné
mnoho autort se shoduje, Ze vyvazeny vzhled je kli¢em k tomu, aby se navstévnik citil na
strance pfijemn¢, coZ zvysSuje Sance na jeho néavrat. Popisuje to napiiklad Alexander Da-

wson ve své knize ,,Vyjimecny webdesign: jak tvorit osobité, pritazlivé, pouzitelné weby.*

»INavstévnici vam vénuji docasné béehem své ndvstévy omezené mnozstvi svych kapacit (ja-
ko treba cas a duveru). Osobity design by nemél jen vypadat a piisobit lépe, mél by vyvola-
vat pocit nenucenosti ocividnosti a jasnosti. Navic, protoZe zahrnuje jen o trochu prace
navic, nemiize existovat zadna ndmitka proti tomu, abyste udelali navstévniky Stastnéjsimi

a aby se vV ramci vaseho rozhrani citili komfortnéji.“ (Dawson, 2012, str. 45)

Za tvorbu piehledného a Cistého designu s jednoduchymi funkéni prvky se stavi také
Stephen P. Anderson, jenz situaci popisuje nasledovné: ,,Pouzitelny a pohodiny — Nestaci
mi pouze umoznit néco udélat — prdce s vyrobkem musi byt stadle jednodussi. Nyni se dosta-
vame na dalsi dvé urovné, pouzitelnost a pohodinost. Mezi pohodlim a pouZitelnosti je po-
treba rozlisovat. Obé viastnosti usnadnuji praci, ale dle mych zkuSenosti se pouZitelnost
vztahuje z velké casti na reSeni znamych problémii — odstranovani prekdzek. Pri snaze o
pohodlnost se ptame, ,, Existuje jednodussi zpiisob, jak by to mohlo fungovat?* (Anderson,
2012, str. 23)

Jesté o trochu dal postupuje ve svém pojednani ,,Vyjimecny webdesign: jak tvorit osobité,
pritazlivé, pouzitelné weby‘ jiz zmiflovany autor Alexander Dawson, jenz pfirovnava tvor-
bu pfijemného vzhledu pro internetové stranky k zenové zkusenosti: ,,Premyslejte o Webo-

vych strankdach podobné jako o zenu, coz vam pomiize pochopit, Ze k zajisteni cistého a
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osviceného vnimani (jak poskytnutim presného srovnani, tak srozumitelnosti), je treba se
sam zamyslet nad samotnym problémem. Jako designéri musite analyzovat volby provede-
né ku prospéchu svych navstévniki a také musite poskytnout cistou metodu prevedeni

moudrosti pomoci peclivého planovani a vynalézavosti.© (Dawson, 2012, str. 30)

A pro jistotu piiklada pravidla zenového designu, aby si mohli budouci, ale také soucasni
tvlirci osobnich blogh pfedstavit, jak jej dosahnout. Dawson véfi, ze pokud se jimi budou
fidit, podafi se jim vytvofit takovy design osobniho blogu, ktery bude v rovnovaze a po-

skytne navstévnikovu nejvyssi miru komfortu béhem konzumace obsahu webové stranky.
»Principy zenového designu jsou.

Nechejte komponenty viditelnosti v rovrovdze

Moudre zvazte své moznosti pred tim, nez jich vyuzZijete

Udrzujte své navstevniky osvicené (nabidnéte jim védomosti)

Udrzujte srozumitelnost a snizte znecisteni Sumem* (Dawson, 2012, str. 31)

Ovsem ne vSichni autofi zminuji zenové uceni a kuptikladu Stephen Anderson popisuje
vyznam vzhledu osobniho blogu v n¢kolika odstavcich, jejichz dodrzovéni je podle néj jak
pro samotného autora blogu, tak i pro ¢tenate sté€Zejni. A nepojednava pouze Cisté o vzhle-
du, ale také o dulezitosti funk¢nosti z hlediska technické stranky, coz je se vzhledem vy-
znamné propojeno. Jakmile by totiZ nefungovala urcita technicka soucast osobniho blogu,

mohlo by to narusit cely vzhled webové stranky.

»opolehlivy — v této fazi je nutné, aby bylo na vyrobek spolehnuti. Miize jit o spolehlivost
sluzby (v provozu 99.999% casu?) i o integritu dat. Kdyz si objednam jizdenku na cestov-
nim serveru, ocekavam, ze cena jizdenek bude aktualni a presnd. Kdyz vyuzivam urcity
server, ocekavam, ze data se zalohuji a jsou neustdle dostupna. To je spolehlivost. Kdyz
server selhava v otdzce spolehlivosti, predevsim v situaci, kdy jsou ve hie osobni data, ne-

ma nic jiného vyznam.* (Anderson, 2012, str. 23)

Pokud bude nas blog ptistupny ve chvili, kdy jej chce Ctenafr Cist a zaroven se na ném ne-
budou objevovat technické chyby ovliviiyjici vzhled, splitujeme jedno z Andersonovych
pravidel pro kvalitni vzhled osobniho blogu. Dale se tento autor zabyva dal$imi nezbyt-

nostmi, které podle né&j v otazce vzhledu osobniho blogu hraji roli.

»PFrijemny — PohodIné ovladani se zameruje na rozumové vnimani, ale dalsi uroven — pri-

jemny dojem — se zaméruje pocity a emoce. Jak néco udélat emocionalné poutavym (a ne-
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zapomenutelnym)? Obvykle k tomu slouzi prostredky jako pratelsky jazyk, estetika, humor,
i pomiicky jako vyvolavani zvédavosti, vyvoj, rozsirovani funkci ve hie a dalsi podobné

taktiky. (Anderson, 2012, str. 23)

I kdyZ se Anderson zabyva designem obecné, jeho poucky lze bez obav aplikovat na osob-
ni blogy, protoze ty jsou také produktem, ktery tvoii realni lidé. Cela ta cesta, nez se ¢lanek
z osobniho blogu dostane pted zraky Ctenare, ptfipomina klasicky produkt, ktery se také
musi vyrobit, zabalit a dopravit k zakaznikovi. Podobn¢ musi autor ¢lanek vymyslet, dodat

jej na vzhledovée ptijemny osobni blog a tak jej ukazat Ctenarim.

Anderson zakoncuje své pojednani o zakladnich pravidlech dobrého designu nejvyssi me-

tou, tedy vyznamem:

»Vyznamny — Nejvyssi uroven je pochopitelné ,,vyznamny *“ produkt. Abychom si rozuméli,
nelze vytvorit néco, co md vyznam pro kohokoliv — vyznam je osobni a subjektivni dojem.
0 ndzory a komunity, které kolem vaseho produkty ¢i sluzby vznikaji. Velké spolecnosti
dobre veédi, jak vytvorit pribéh, jemuz lidi uveéri. Disney neni jen park plny kolotocii. Apple
neni jen firma vyrabéjici elektroniku. lkea neni jen prodejna nabytku. Pribéhy souvisejici

se znackami prostupuji vSechny vyrobky i sluzby.* (Anderson, 2012, str. 23)

Vyse citovani autofi se shoduji, Ze design by mél byt Cisty a funkcni. Lidé se na internetu
nechtéji slozité probirat mnoha grafickymi prvky a neuspofddanou strukturou webovych
stranek. Zdaleka nejvyhodné&jsi je pro ob¢ strany, kdyZ ¢tenar vSe vidi na prvni pohled a je
mu jasné, kam se po kliknuti na ptisluSny prvek dostane. Potvrzuje to naptiiklad Viktor

Janouch v knize ,,Internetovy marketing.

»Kvalitni navigace je zakladnim predpokladem uspésnych webovych stranek. UZivateli
musi byt na prvni pohled jasné, kam lze kliknout a co se za odkazem skryva. Protoze se
pomalu upousti od podtrhavani odkazii, o to vice je nutné dbat na odliseni odkazii od bez-

ného textu.* (Janouch, 2014, str. 84)

Dilezitost vzhledu podtrhuje 1 Scott McNulty: ,, Lidé posuzuji knihu podle obalky. Nemai-
Zete to poprit — ta désné peknd obalka byla prinejmensim castecné ditvodem, proc jste si
koupili tuto knihu. Lidé maji radi hezke véci. Plati to nejenom pro knihy, ale také pro blo-
gy. Dobre formatujte své prispevky, na vhodnych mistech pouzivejte vselijaké multimedial-
ni soubory (napriklad obrazky ci videa z YouTube) a samoziejmé nezapomernite pouZit ne-

Jjaky oku lahodici motiv vzhledu. (McNulty, 2009, str. 248)
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2.3.1 Struktura blogu

»Druhym krokem je urceni zdakladniho rozvrzeni stranky. Kazda stranka se obvykle sklada
Z nekolika klicovych oblasti. Kromé nejvetsi plochy urcené pro samotny text ma stranka téz
hlavicku, paticku a hlavni menu. Tu miizete umistit vlevo ¢i vpravo a cela stranka miize byt
bud’ roztazena na celou plochu prohlizece, anebo miize obsahovat okraje. [...]* (Sindelaf,

2006, str. 10)

Z hlediska prehlednosti je velmi dulezité, jakym zptisobem ptipravime vSechny v predcho-
zi citaci zminéné prvky stranky. I kdyz uz ¢astené piesahuji do tvorby obsahu (vénuje se

......

¢tenaf vSimne na prvni pohled a podle ¢eho se na strance orientuje.

»Zahlavi vaseho blogu je néco jako vase vizitka, je to jeden z nejklicovéjsich vizualnich
prvki celého blogu. Obsahuje jednak ndzev vaseho blogu a pak také obrazek ¢i logo v jeho
hlavicce. [...]%(Sindelat, 2006, str. 63)

Podle Sindelate se autortim osobnich blogt vyplati, aby vénovali zvy§enou pozornost tvor-
bé hlavicky blogu, protoze tu ¢tenafi uvidi jako prvni. Lidé by se podle n¢j méli rychle

zorientovat a zjistit, na jaké strance se ocitli, nez se pusti do samotnych textu.

Z hlediska piehlednosti je vhodné pouzivat ¢lenéni textové &asti blogu, Sindelat je nazyva
bud’ obecnéji jako Hlavni menu nebo jako rubriky: ,,Rubriky — diky rubrikam mdte moz-
nost vas blog vice rozclenit podle jednotlivych témat. Staci si vytvorit nékolik zakladnich
rubrik, do nichz budou poté clanky rozdeéleny. Zdlezi ovSem na vas, ne kazdy typ blogu je
pro rozdeleni do rubrik vhodny. PouZijte rubriky jen v pripade, Ze se tim zvysi prehlednost

a ne naopak.“ (Sindelat, 2006, str. 73)

Zavéreénym prvkem osobniho blogu je zahlavi a Sindelaf jej popisuje takto: ,, ,,Poslednim
vizualnim prvkem stranek vaseho blogu je Zapati [...] Do néj se obvykle umistuje jméno
autora, copyright ¢i e-mailovy kontakt, ale muzZete si do néj umistit pochopitelné cokoliv,

co vds jen napadne.“ (Sindelat, 2006, str. 70)

Skloubenim vSech téchto ¢asti do jednoho piehledného celku vznikne kvalitni struktura a

rozloZeni osobniho blogu, ve kterém se ¢tenafi bez problémul vyznaji.
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2.4 Tvorba obsahu
Tato kapitola popisuje nejdulezitéjsi ¢ast osobnich blogu — jejich textovy obsah.

,Obsah — kazda stranka by méla obsahovat dostatek textu, ktery navstévnikovi poskytne

cenné informace. Tento text by mel byt podan jazykem navstévnika (na zakladeé vyzkumu

klicovych slov).* (Fox, 2011, str. 170)

Tato poucka se vztahuje na firemni blogy, ov§em lIze ji v pfeneseném vyznamu pouzit i pro
blogy osobni, jelikoz ,,cenna informace* je v jejich ptipad¢ bud’ zajimavy a/nebo zabavny

¢lanek.

2.4.1 Titulek ¢lanku

Prvni véci, kterou si lidé na ¢lancich na internetu v§imnou, jsou titulek a obrazek, nékdy je

to naopak. Je tedy nutné titulek dobfe napsat a dodrzet pfitom 1 jisté technické zalezitosti.

[...] Délka titulku clanku by neméla prekrocit ,,rozumny‘“ pocet znakii. Obvykle se uvadi
maximalni hodnoty kolem 50 az 60 znakii. Titulek clanku je vidy psan vétsim pismem nez
samotny text a pokud bude prilis dlouhy, velmi snadno pretece na druhy radek. Viceradko-
vé titulky nepiisobi prilis pekné. Pokud potrebujete nadpis vice rozvést, pouZijte radeji pe-
rex (podnadpis), ktery miize byt viceradkovy a slouzi jako jakdsi upoutivka na clanek. Ti-

tulek by mél byt krdthy a vystizny.* (Sindelat, 2006, str. 18)

Z této citace vypliva, ze titulky ¢lankd jsou velmi dualezité a ve vysledku zalezi velkou

meérou na nich, zda Ctenari ¢lanek navstivi.

2.4.2 Struktura a ¢lenéni ¢lanka

,,OZivte text formatovanim. Nespokojte se s dlouhym jednolitym textem, zvyraznéte dileZi-
ta slova, a pokud je to opravdu dulezité, nebojte se ani pouzit jinou barvu. Budte vsak
vkusni, nestiidejte zbytecné prilis mnoho typii pisma a jejich velikosti. (Sindelat, 2006, str.

32)

,Nebojte se pouzivat seznamy. Text se tim oZivi a zprehledni a diilezZité body se tim zvyraz-
ni. Samoziejmé vsak zdalezi na typu vaseho blogu. V povidkach nemaji seznamy prilis

uplatnéni.* (Sindelaf, 2006, str. 32)

O dilezitosti ¢lenéni textu mluvi také Viktor Janouch ve své knize ,,Internetovy marke-

ting:* ,,Lidé nemaji prilis casu soustredit se na obsah, a tak jej zpocdtku pouze skenuji.
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Jakmile najdou zachytné body, které upoutaji jejich pozornost, mate zcasti vyhrano. Poté

nasleduje rozhodujici cast a tou je udrzeni pozornosti.*“ (Janouch, 2014, str. 60)

»vij styl psani neméiite. Vytvorte si osvédcené postupy a pravidla a drzte se jich, at si
Ctenari nemuseji zvykat u kazdého vaseho prispévku na jinou logiku textu ¢ jinak clenéné

nadpisy.“ (Sindelat, 2006, str. 33)

Na podobnou notu hraje také Viktor Janouch, kdyz tika: ,,Piste jazykem zdkaznika — Nad
texty na webovych strankdach je treba se opravdu zamyslet. Nemaji byt psany proroboty (viz
tip Piste pro lidi, ne pro vyhleddvace), ale i kdyz ma autor zamer psat pro zakaznika, stejné

je text casto nesrozumitelny.“ (Janouch, 2014, str. 60)

2.4.3 Obrazky na blogu

Nejasnosti nékdy panuji v ptipadé pouzivani obrazki, které jsou dilezité, pokud osobni
blog vyuziva k propagaci konkrétnich ¢lankii nejenom titulek, ale také uvodni obrazek.
Stejné tak je dobré znat nasledujici pravidla, pokud autofi k ¢lankiim ptikladaji obrazky,

které sami nevyfotili nebo nevytvofili.

I kdyz to na prvni pohled vypada, Ze vsSe, co je na Internetu, je bez problému k dispozici,
nemiiZete jen tak pouZit cizi obrazek. Je vidy treba uvadet puvodni zdroj pouZitych mate-
rialii, a to pokud mozno primo odkazem na originalni stranky. V zasadé se daji obrdazkové

materialy rozdélit na tii kategorie: (Sindelat, 2006, str. 51)

»A) Webova grafika: To jsou obrazky, pochdazejici z rozlicnych galerii pro tviirce webo-
vych stranek. Obvykle se jedna o jednoduché obrazky ve formatu GIF, casto animované.
Na Internetu zle najit mnoho galerii podobnych obrazkii, roztridénych dle kategorii. I sa-
motné galerie si obrdzky od sebe navzajem kopiruji a dohledat pitvodniho autora je prak-
ticky nemozné. Tyto obrazky jsou navic obvykle primarné urceny k volnému pouziti, takze
si S uvddénim zdrojii u podobné dekorativni grafiky neni tieba lamat hlavu.* (Sindelaf,

2006, str. 51)

,Doprovodné zpravodajské fotografie: Do této kategorie spadaji napriklad fotografie ze
stranek zpravodajskych serverii, které poridili jejich fotografové, soukromé fotografie
Z osobnich stranek, ale mohou sem patrit i riiznd loga ¢i dalsi materidly, u kterych Ize jed-
noznacné urcit autora. V takovém pripadé vidy uvadéjte odkaz na pivodni zdroj.“ (Sinde-

lat, 2006, str. 52)
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,Fotografie zdarma: Podobné jako u prvni kategorie existuji na Internetu i specialni gale-
rie s fotografiemi, které jsou k dispozici pro volné pouziti. Na rozdil od jednoduché grafiky
Z prvni kategorie, kdy se obrazky opakuji skoro na vsech serverech, se casto jedna o velmi
profesionalni fotografie, které lze pouzit zcela zdarma, a to pripadné i v komercnich pro-
Jjektech. Jejich pouziti v blogu je tak obvykle bezproblémové a zdroj neni tireba uvadet.*

(Sindelaf, 2006, str. 52)

2.4.4 Komentare

Komentare jsou soucasti mnoha osobnich bloglh od nepaméti a proto je dobré se zamyslet

nad tim, zda je na svém blogu povolit nebo ne. McNulty uvadi davody, pro¢ to neudélat.

»Proc¢ komentare nepovolit? Hlavnim ditvodem je komentarovy spam. Komentdarovy spam,
ktery je v mnoha vécech podobny klasickému spamu v elektronické poste, se pokousi délat
na blogu reklamu vselijakému zboZi a poskytovat zde odkazy na weby, s nimiz nechcete mit
vitbec nic spolecného. S touto nicivou pohromou suzujici blogy nicméné miuizete bojovat i

Jjinak, nez ze se vzdate veskeré zabavy spojené s komentari. (McNulty, 2009, str. 173)

»Druhy hlavni divod, proc se komentare nepovoluji, je pomérné prosty — nezajimaji vds
nazory vasich ctendru. Nékteri lidé chdapou sviij blog jako volné dostupnou kazatelnu, ze
které hlasaji svetu svda nezpochybnitelnda moudra, takZe nemaji zapotiebi hrabat se
V nahodilych komentarich od vsech tech Jirkii, Mirku nebo Vasiki.* (McNulty, 2009, str.
173)

Ovsem piidava i diivody, pro¢ komentare pod ¢lanky povolit.

»Ackoliv argumenty proti komentarim jisté maji své opodstatneni, doporucuji, abyste si
vyhradili trochu casu a popremysleli o tom, v jakém stylu povedete svij blog. Zjistil, jsem,
Ze blogy, které navstévuji rad a nejcastéji, se vedou v konverzacnim tonu, a takovou prive-
tivou atmosféru rozhodné podporuje moznost zanechavat komentare a komunikovat
S publikujicim a s ostatnimi ctenari, kteri ¢tou blogy spolecné se mnou.* (McNulty, 2009,

str. 173)

»Blogovani je kromé toho mnohem zajimavéjsi, kdyz jini lidé mohou komentovat vasi prdci,
protoze komentovat své viastni prispevky je asi stejné zabavné, jako se divat do zrcadla a
povidat si sam se sebou. Ono to vlastné zabavné je, ale casem nepochybné zjistite, Ze i tak
odusevnély oblicej, jako je ten vas, se omrzi a Ze ve svété jsou i jiné veci, po kterych stoji za

to se porozhlédnout. (McNulty, 2009, str. 173)
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Viktor Janouch se priklani k moznosti komentaie povolit a jeho citaci Ize bez problémi
aplikovat i na osobni blogy, byt’ je piivodné uréend pro firemni webové stranky: ,,Kromé
Cteni clankii maji blogeri vétsinou zajem na dalsi komunikaci se ctenari, resp. Zakazniky.
Cldanky na blozich jsou casto psany kontroverznim zpiisobem, aby vyvolaly reakce ctendri
formou psani komentaru. U dobre napsaného clanku nebo ndazorove nejednotného tématu
se stava, ze obsah v komentarich je mnohem zajimavejsi a podstatnéjsi nez samotny clanek.
Komentare mohou také vést ke zmeéné ndazoru samotného blogera. Pokud je tim blogerem
firma, pak jejich blog splnil jeden z hlavnich cilii — angaZovat zdkazniky, zjistit jejich po-

stoje a prizpiisobit jim produkt.* (Janouch, 2014, str. 72)

2.4.5 Styl psani a doporuceni publikovanych autora

I kdyz budeme technicky vsSe psat spravné a budeme se fidit pouckami ohledné ¢lenéni
textll, psani poutavych titulkii a vkladani lakavych obrazka, stejné bude zalezet predevsim
na tom, zda Ctenafe zaujme nas zapal, specificky styl a pravidelnost. Nasledujici autofti to
objasiiuji.

,Piste blog tak, aby ho lidé cetli. Tato trivialni rada ma vsak svoje hacky. Psani blogu neni

rozhodné snadna zalezZitost a je treba védet predem, jakému publiku bude urcen.” (Ja-

nouch, 2014, str. 72)

wDulezita je kvalita blogu — [ ...] Nezakladejte si denicek proto, Ze je to ,,v modeé*. Pokud
Jiz vite, Ze nebudete mit na psani cas anebo, zZe nemdte o cem psat, radeji se do toho ani
nepoustéjte. Vytvorit si blog neni tézké a neni tézké ani upravit si jeho vzhled. DuleZity je
v§ak obsah a jak psat zajimavé, to vas bohuzel nemiize naucit Zddnd kniha.* (Sindelaf,

2006, str. 100)

WKlicem kiispéchu jste vy. Reknéme si to upiimné — to, ktery blogovaci systém pouzivdte,
ma jen velmi maly vliv na uspésnost vaseho blogu. Jisté, pokud budete pouzivat néjaky
dobre navrzeny blogovaci nastroj, jako je treba WordPress, ktery vas pri psani prispévki
nendpadné vede a umoznuje se soustiedit predevsim na blogovani, budou se vam mnohem
snadnéji a radostnéji publikovat prispévky, ale klicovym faktorem blogu jste vy. Pouze vase

nadsent, znalosti a stanoviska vycleni vas blog z Sedi ostatnich.” (McNulty, 2009, str. 248)
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3 DIGITALNI MARKETING V RAMCI OSOBNIHO BLOGU

Psani osobniho blogu je pouze ptlkou prace, jelikoz z pohledu jeho autora je dilezité, aby

jej nékdo objevil. A tak vznika prostor pro nejriznéjsi formy propagace.

»Internetovy marketing je zpuisob, jakym Ilze dosahnout pozadovanych marketingovych cilii

prostrednictvim internetu.” (Janouch, 2014, str. 19)

Z hlediska tématu této kapitoly je onim cilem dostat ¢tenaie na osobni blog.

3.1 Primé cesty

Piimymi cestami jsou mysleny takové, na které se ¢loveék dostane maximalné pies jednoho

prostfednika nebo pozdé&ji uplné sdm.

3.1.1 Word of mouth

»| -..] Predstavuje pomérné Siroky pojem oznacujici ustni (pripadné e-mailové, internetove,
mobilni atd.) predavani zprav, informaci a osobniho doporuceni mezi lidmi o ruznych té-
matech z ruznych oblasti (napv. kultura, sport, umeéni, média atd.), které je zaujaly.*

(Juraskova, Hornak, 2012, str. 249)

3.1.2 RSS

»lato ctecka pak pravidelné kontroluje vsechny vami zaregistrované servery (zdrojiim RSS
se také Fika kandly) a pokud nékde vyjde novy clanek, program vas upozorni. (Sindelat,

2006, str. 89)

¥ WO

3.1.3 Zalozky internetovych prohlizeca

V tomto piipadé€ je nutné, aby si uzivatel ru¢né vlozil adresu osobniho blogu do tzv. zalo-
zek ve svém internetovém vyhledavaci. Slouzi ke zpohodlnéni pfistupu na konkrétni stran-
ku, protoze poté staci na takovou zalozku pouze kliknout a Ctenaf se rdzem ocita na uloze-

né strance.

3.2 Internetové vyhledavace

V soucasné dob¢ vyznamny zdroj navstévnosti osobnich blogl. Lidé skrze internetové vy-

hledavace hledaji urcité informace a timto zplisobem mohou na osobni blog narazit.
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3.2.1 Seznam.cz

Mev

Googlem. I pies to, ze Google podle poslednich tidaju ziskal navrch, Seznam stale pouziva

mnoho ¢étenait ke hledani obsahu na internetu.

3.2.2 Google.com

»Dnes pres 50% Americanit napojenych na Internet pouziva vyhledavaci nastroje kazdy
den a pres 90 procent pracuje s vyhledavacem alespon jednou za mesic. To je ohromné
mnozstvi potencialnich zakaznikii, kteri vds hledaji, a spousta marketingovych informaci o

tom, co tito zdkaznici viastné chtéji.* (Fox, 2011, str. 11)

Google je v zapadnim svéte nejrozsitenéjsi vyhledavac a proto cela fada osobnich blogeri
usiluje o to, aby s nim byli ,,zadobte*. Google pouziva tajny algoritmus se zhruba 200 pra-
vidly, podle kterych se weby ukazuji na riznych pozicich podle relevance zadaného hleda-

ného vyrazu a kvalita blogu v tom hraje vyznamnou roli.

3.2.3 Bing

V nasem prostiedi spiSe minoritni vyhledavac, vice oblibeny je v USA. Patii firm¢ Micro-

soft a jeho nejvétsim konkurentem je Google.

3.2.4 Jak se zalibit vyhledava¢im

Kazdy vyhledavac¢ obsahuje urcité algoritmy a pravidla, na zdklad¢ kterych dava strankam
pfisluSné hodnoceni. Jednim z magickych sliivek je napiiklad SEO, coz lze pielozit jako
Optimalizace stranek pro internetové vyhledavace. To znamend, Ze autofi strdnek mayji
spravné vyplnéné informace o webu, pouzivaji tematicky oblibena slovni spojeni a klicova

slova a ¢leni své ¢lanky do rubrik.

V ptipadé osobnich blogl vSak plati pfedev§im to, co zminovalo néckolik autorii
Vv piedchozich Castech této diplomové prace. Autofi osobnich blogli musi psat predevs§im
pro lidi, tedy plynule a origindln€. Jakékoliv snahy o zvySeni pozic vyhleddvani skrze
zhusténi klicovych slov nebo kupovani zpétnych odkazii na blogy vyhledavace poznaji a

obvykle trestaji.

Svou roli v oblibenosti u vyhledavacu hraji také pocty sdileni ¢lanki na socialnich sitich.

O nich pojednava nasledujici kapitola.
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3.3 Socialni sité

wJak jiz bylo receno, zakladem funkce socialnich siti a soucasné tim, co z nich déla zcela
nové médium, je, zZe jsou zalozeny na vztazich mezi uzivateli. Témto vztahiim se podle typu
sité rika nekdy ,,pratelstvi® (Facebook), nékdy ,, nasledovani* (Twitter), avsak v podstatée
Jjde vzdy o totéz — o vyjadreni, ze dva uzivatelé stejné site chteji spolu komunikovat a sdilet
sve informace. I kdyz komunikace mezi uZivateli, kteri nejsou pratelé, je obvykle také moz-

na, nejvice informaci se prenese prave mezi prateli.* (Bednar, 2011, str. 12)

Socialni sit¢ hraji vyznamnou roli z hlediska propagace osobnich blogti, jelikoz pravé na

nich se soustiedi vétsina lidi aktivné€ vyuzivajicich internet.

3.3.1 Facebook

~Facebook se stal univerzalni komunikacni aplikaci. Pro jeho velikost jej pouzivad celd ra-
da tradicnich médii pro komunikaci se svym publikem (napriklad Ceska televize). Soucasné
je dnes jiz neopominutelnou platformou pro propagaci a pro verejnou komunikaci. Na
Facebooku jsou firmy, instituce, neziskové organizace. Prezentace zde je ¢im dal tim vice

nutnosti a nezbytnosti.* (Bednat, 2011, str. 11)

3.3.2 Twitter

Twitter — Tato sit’ slouzi k takzvanému mikroblogovani. Lze na ni publikovat kratké texty
do délky 140 znakii. Kazdy uzivatel mad svou stranku, na které se zobrazuji jeho prispévky.
Kazdému uzivateli se také zobrazuji prispevky téch dalsich uzivateli, které ma nastaveny
na tzv. sledovani (angl. Following). UZivatelé mohou vzdjemné reagovat na své prispévky,
mohou se zminovat a mohou prispévky, které se jim libi ,, posilat dal* k viastnim nasledov-

nikiim, coz funguje jako viralni Sireni.* (Bednaf, 2011, str. 29)

3.3.3 Instagram

LHInstagram je bezplatna aplikace pro sdileni fotek a videi, ktera je dostupna pro Apple
iI0S, Android a Windows Phone. Lidé mohou do nasi sluzby nahrat fotky a videa a pak se
0 né podeélit se svymi sledujicimi nebo s Vybranou skupinou pratel. Mohou si také prohlizet,
komentovat a oznacovat jako To se mi libi prispevky, o které se na Instagramu podélili

Jjejich pratelé.* (Facebook.com, 2015)
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3.3.4 YouTube

»Youtube je server, na kterém miizete zhlédnout prakticky libovolny klip, jaky si jen umite
predstavit. Najdete na nem klipy roztomilych kotatek, hudebnich skupin hrajici indie rock,
bavici, prihlouplych triki starych televiznich reklam, stredoskolskych muzikdlovych pred-
staveni, Skolnich filmovych projektii, domacich videi, zprav, osobnich videoblogii — proste
vSechno. Uzivatelé na server nahrali doslova miliony videoklipii, na které se miize pro-
strednictvim svého webového prohlizece podivat zdarma doslova kazdy.* (Bednar, 2011,

str. 31)

3.3.5 LinkedIn

,Linkedin — LinkedIn patri mezi prvni generaci socidlnich siti. Jedna se o sit zamérenou na
sdileni kontaktii mezi profesiondly z riiznych oborii. Na této siti je mozné sdilet reference,
informace o zameéstnani, profesnim statutu, kolezich. Lze také diskutovat odborna témata

ve specializovanych skupindch. (Bednafr, 2011, str. 31)

Z vys$e uvedenych citaci vypliva, ze zminéné socialni sité jsou vhodné k propagaci osob-
nich blogli. Ze své podstaty se k tomu hodi piedev§im Facebook a Twitter, jelikoz ty
umoznuji pfimé sdileni odkazi na webové stranky. Instagram lze pouzit jako doplnck
k osobnosti blogera, ktery se bude délit o sviyj Zivot ,,mimo papir®. Youtube funguje po-
dobng, akorat pro video, takZe blogefi mohou své ¢lanky doplnit 1 videi. A LinkedIn fun-
guje predevSim pro profesiondlni prezentaci své prace, ovSem najde se mnoho blogert,
ktefi maji ambice proniknout do svéta profesionalnich magazinti, a tak by pouziti této soci-

alni sité u nich davalo smysl.

Celou problematiku ohledné propagace na socialnich sitich shrnuje Bednaf nasledujicim
prohldSenim: ,Jak jiz bylo Feceno, socialni sité jako marketingova platforma funguje nejlé-
pe v kombinaci s jinymi formami propagace. Prvnim krokem, ktery bychom méli udeélat pro
zvySeni jejich efektivity, je propojit prezentace na socialnich sitich s tradicnimi webovymi

strankami.* (Bednat, 2011, str. 64)

V praktické casti se, jak doufa autor této diplomové prace, potvrdi, Ze lidé jsou na pouzi-
vani socialnich siti ve vztahu s osobnimi blogy zvykli a vidi je jako moderni a béznou Sou-

¢ast jejich propagace.
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4 MARKETINGOVY VYZKUM

Kotler predklada jasnou definici toho, co marketingovy vyzkum znamena: ,,Marketingovy
vyzkum je funkce, jez propojuje spotrebitele, zakazniky a verejnost s firmou a ma pomoci
informaci, které jsou pouzivany pro identifikaci a definici marketingovych prilezitosti a
problémii, vytvareni, zlepSeni a hodnoceni marketingovych aktivit, monitoring marketingo-

vého vykonu, a lepsi porozumeéni marketingovému procesu.* (Kotler, 2007, str. 406)

4.1 Vyznam marketingového vyzkumu

Philip Kotler a Kevin Lane Keller definuji vyznam marketingového vyzkumu nasledujicim
zpusobem: ,,Dobii marketéri se neobejdou bez poznatkit umozZnujicich jim interpretovat
stavajici vykon a planovat budouci aktivity. Aby dokdzali prijimat i ta nejlepsi takticka
rozhodnuti, v krdtkém obdobi a strategicka rozhodnuti v obdobi dlouhém, potrebuji véasné,
presné a vyuZitelné informace o spotrebitelich, konkurenci a jejich znackdach. Objeveni

nové skutecnosti miize casto vést k uspésnému uvedeni nového vyrobku nebo nastartovat

rust znacky.* (Kotler, Keller, 2013, str. 131)

I kdyZ osobni blogy nejsou obvykle vedené jako komer¢ni elementy internetu, mohou se
jejich autofi z vyzkumu mezi ¢tenafi mnohé doveédét, a proto je marketingovy vyzkum uzi-
teny 1 pro tyto webové stranky.

4.2 Proces marketingového vyzkumu

K provedeni marketingového vyzkumu je nutné znat jeho spravny postup. Tento proces

popisuje Kotler takto:
o Definice problemii a stanoveni cilu vyzkumu
o Vytvoreni planu ziskani informaci
e [mplementace planii, sbér a analyza dat

e Interpretace a sdéleni zjisténi (Kotler, 2007, str. 407)

4.3 Marketingovy vyzkum metodou dotazovani

»Vyzkum dotazovanim — spolecnosti provadi dotaznikova Setieni s cilem zjistit znalosti,
nazory, preference a spokojenost lidi a zamérit jejich rozsah v ramci celé populace.* (Kot-

ler, Keller, 2013, str. 136)
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Jelikoz se tato diplomova prace bude v nésledujici ¢asti zabyvat vyhodnocovanim dotazni-
kové Setfeni, bylo nezbytné uvést piedchozi citaci. Tento dotaznik bude navic veden v on-

line podobé, tudiz je nutné piilozit jesté dalsi citaci pfimo od panii Kotlera a Kellera.

[ ...] mnozi marketéri provadeji své dotazovani online, nebot’ tak mohou snadnéji pripra-

vovat, spravovat a sbirat dotazniky pomoci webu nebo e-mailu. At uz spolecnosti provadi

své dotazovani jakkoliv — online, telefonicky nebo osobne — musi si byt jisté, ze informace,
.7 ¢6

které z hromady nasbiranych dat dokdzou extrahovat, za to stoji.” (Kotler, Keller, 2013,
str. 136)

4.3.1 Dotaznikové Setieni

Jednoznaéné shrnuti uzite¢nosti a funkénosti dotaznikl nabizi Kotler a Keller ve své knize

,,Marketing management*

»Dotazniky — Dotaznik se sklada z Fady otdzek prezentovanych respondentovi. Diky své
flexibilite je zdaleka nejpouzivanéjsim ndstrojem pro sber primarnich dat. Vyzkumnici by
vSak své dotazniky méli pripravovat peclive, testovat je a vychytavat jejich mouchy pred-
tim, nez je rozeslou ve vétsim poctu. Forma, formulace a poradi otdzek mohou ovliviiovat
odpovedi. Uzaviené otdazky nabizi na vyber z predem pripravenych odpoveédi, formulova-
nych tak, aby byly snadno pochopitelné a interpretovatelné. Oteviené otdzky pak respon-
dentiim umoznuji odpovedet viastnimi slovy a casto o zpiisobech mysleni lidi napoveédi vi-
ce. Jsou proto obzvilast' uzitecné v explorativnich vyzkumech, kdy se marketéri spise snazi
poznat, jakym smérem se mysleni lidi ubird, nez zmérit, kolik lidi mysli stejne. [...]* (Kot-

ler, Keller, 2013, str. 138)

Pti tvorbé online dotaznikl se autor této prace inspiroval i radami obsazenymi ve stejné

knize. Kotler s Kellerem napiiklad uvadé;ji:

1. ,Ujistéte se, Ze otdzky nejsou nijak pfedpojaté. Nenavddéjte respondenty k urcité odpove-
di.

2. Formulujte otdzky co nejjednoduseji. Otdzky, které obsahuji vice myslenek nebo dvé otdzky
v jedné, respondenty zmatou.

3. Vyhnéte se sloviim s nejasnym vyznamem. Slova jako ,,obvykle” nebo ,Casto” nemaji Zadny
konkrétni vyznam.

4. NepouZivejte negativné formulované otdzky. Je lepsi pouZit ,Déldte nékdy...?” neZ ,,Nedé-
ldte nékdy...?”

5. Ujistéte se, Ze predpripravené odpovédi na uzaviené otdzky se vzdjemné neprekryvaji. Ka-
tegorie pouZivané u uzavienych otdzek by mély byt vzdjemné odlisné a nemély by se pre-
kryvat. (Kotler, Keller, 2013, str. 139)
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5 CILE, METODIKA, VYZKUMNE OTAZKY

5.1 Cil diplomové prace

Cilem této diplomové prace je poodhalit zpiisob, jakym kvalitn€ vést osobni blog, aby jej
lidé radi cetli a vraceli se na n¢j. V dneSnim svété je osobni image velmi dualezita a autor
této prace véti, ze osobni blog je jednim z nastrojl, jak o sob¢ dat védéet, at’ uz kvali pra-
covnim nabidkam nebo Cisté pro pobaveni svého publika. Cilem tedy bude zjisténi, jak
nastavit osobni blog takovym zplisobem, aby na ¢tenafe zapusobil, Cetli jej a fekli o ném

svym pratelim.

5.2 Metodika

Vzhledem k povaze tématu jsem zvolil metodu online dotaznikového Setfeni. Doufam zis-
kat vzorek alespon 100 lidi, coz by ve vysledku ptedstavovalo slusny zaklad pro vyvozeni
zaveru této prace. Otazky se budou zabyvat vSemi dilezitymi aspekty osobnich blogt, jako
je vzhled, styl psani ¢lankt, propagace, osobnost autora i divod, pro¢ lidé osobni blogy
navstévuji.

Online dotaznik bude obsahovat celkem 20 otazek, a to jak dichotomickych tak i otevie-
nych, kam respondent svou odpovéd vepiSe. Otevienych vSak bude minimum, jelikoz
Z povahy tématu je pottebné, aby dotaznik poskytl dostatecné mnozstvi jednoznaénych dat.
Oteviené otazky tak budou slouzit pfedevSim k utvofeni obrazku situace osobnich blogl

v myslich respondent.

5.3 Vyzkumné otazky

Vyzkumna otazka ¢. 1

Jakym zpusobem se lidé nejcastéji dostanou na osobni blog?
Vyzkumna otdzka ¢. 2

Je pro ctenare dilezity vzhled a rozvrzeni osobniho blogu?
Vyzkumna otazka €. 3

Sleduji ctenari své oblibené blogery také na socialnich sitich?
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II. PRAKTICKA CAST
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6 ANALYZA VYZKUMNE SONDY

6.1 SloZeni respondenti
Online dotaznik sestaveny pro tcely diplomové prace vyplnilo celkem 155 respondentd.

K vyvozovani jakychkoliv zavéri z dotaznikovych Setfeni je obvykle potieba védét, jaci
lidé jej vyplnovali. Avsak osobni blogy jsou podle mého nazoru vyjimkou, jelikoz jejich
autofi ¢asto nemifi na nikoho konkrétniho a jsou takzvané radi za kazdého ctenare. Demo-
grafické rozdéleni respondentli online dotazniku pro tuto praci tedy povazujme spise za
zajimavost, protoze nazor studenta stfedni skoly je v této problematice stejné dulezity, jako

nazor studenta vysoké Skoly nebo pracujiciho.
Demograficka data taktéz mohou napovédét, kterd skupina je pfistupnéjsi k vyplhovani
dotaznikil, coz miize byt pro ¢tenafe této prace zajimavym postichem. Jako prvni se podi-

vejme na otdzku zjist'ujici, zda dotaznik vypliiuje muz ¢i Zena.

Jste?

B Zena: 118 (76,13 %)
B Muz 37 (23,87 %)

zdroj: http:foscbni-blogyvyplnto.cz

'

Obrazek 1 - Pohlavi respondentti online dotazniku (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Pro autora prace je takovy vysledek piekvapenim, jelikoz z n¢j mize vyplivat nekolik véci.

vvvvvv

Jjsou ochotnéjsi nabidnuty dotaznik vyplnit. Do tfetice to mize byt kombinace obojiho, coz
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je mozna poznatek, ktery by bylo dobré vysetit v nékterém z dalSich prizkumu. Pokud by
vice ptizplsobit obsah a styl svého psani, avSak zaroven autor této prace chape, ze zalezi
také na tematickém zaméfeni osobniho blogu a patrné neni dobré piizptisobovat obsah jed-
nomu z pohlavi. Jednak mohou mit zeny a muzi stejny zajem Cist urcity blog, a bylo by
tedy kontraproduktivni jej né¢jak ménit a jednak jsou témata, kterd zajimaji ob&é pohlavi.
Vysledkem vSak zistava, ze tento dotaznik vyplnily ze 76 % zeny a z 23 % muzi. Zalezi
Cisté na ¢tenafi této prace, jaky tomu ptilozi vyznam a jak si bude takovou informaci inter-

pretovat.

Z hlediska demografického rozlozeni respondentti jsem zjistoval také vék dotazovanych.

RozloZeni vékovych skupin dopadlo nasledovné.

Kolik vam je let

B 19-30let: 118 (76,13 %)
015 -19 let: 24 (15,48 %)
B30 - 45 8 (5,16 %)
Hpod 15 let: 4 (2,58 %)
Enad 45 let 1 (0,65 %)

zdroj: http:foscbni-blogyvyplnto.cz

'

Obrazek 2 - Vékové rozlozeni respondentd (grafika: Vypinto.cz, 2015)

Tento graf opét mizeme interpretovat rizn¢. Faktem zistava, ze z respondenti jej zdaleka
nejvic vyplnilo téch, kteti maji mezi 19 — 30 lety, celych 76,13 %. Opét, jako v ptipadé
otazky na pohlavi, bychom se mohli dotazovat, zda je to tim, Ze tato skupina je na internetu
aktivngj$i, anebo zkratka ochotnéjs$i odpovidat. Dovolim si tvrdit, Ze to miiZze byt trochu

z obojiho, avsak pfiklanim se k prvni varianté, jelikoz generace lidi, kterym je 19 - 30 let
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stala v mladém véku u prekotného rozvoje internetu, jak je zname dnes a taktéz osobnich
blogi, takze k nim mohou mit pfirozeny vtah. Druhou pocetnou skupinou je vékové rozlo-
zeni 15 — 19 let, coz neni zadnym piekvapenim, vzhledem k tomu, Ze tato generace ma
dnes k internetu velmi blizko a je zvykla jej pouzivat od velmi nizkého véku. Naslo se také
nékolik respondentii z vékové kategorie 30 — 45 let, nad 45 let a pod 15 let. Dohromady
tyto tfi skupiny tvoti zhruba 8,5 %, coz znamend, ze vysledky tohoto online Setfeni budou
odrazet predevsim postoje a nazory lidi ve véku od 15 do 30 let. Vzhledem k tomu, Ze pra-

v¢ tito jsou dnes na internetu nejvice aktivni, je to myslim kvalitni vzorek respondenti.

Vzdélani/prace

B Student vysoke Skoly: 86 (55 48 %)
OPracujlcl: 37 (23,87 %)

B Student strednl Skoly: 22 (14,19 %)
B Student zakladnl Skoly: 7 (4,52 %)
B MNezaméstnany: 3 (1,94 %)

Zdroj. hitp:Voscbni-blogy.vyplnto.cz

Obrazek 3 — Student, pracujici nebo nezaméstnany? (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Ttetim a poslednim demografickym tidajem respondent mého dotazniku je jejich zatazeni
ve spolecnosti, tedy zda pracuji, studuji anebo jsou nezaméstnani. Vysledky pln¢ koreluji
s predchozim grafem, kdy nejvétsi zastoupeni maji vékové kategorie ve véku 15 — 19 a 19
— 30 let. Vice nez polovina dotazovanych studuje vysokou $kolu a téméf Ctvrtina jiz pracu-
je. Témeéf 15 % studuje na stfedni Skole a zbylych necelych Sest procent se rozdélilo mezi

studenty zékladnich Skol a nezaméstnanych.
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V nasledujici ¢asti se budu vénovat samotné interpretaci sesbiranych dat tykajicich se svéta
osobnich blogti. Na 17 grafech se podafilo sesbirat velmi zajimava data, ktera mohou né-
koho piekvapit (mé nékteré vysledky rozhodné pickvapily) jiné mohou utvrdit v trendech

okolo nas.

Celkové mam pocit, ze 155 oslovenych respondentli mého online dotazniku vénovalo jeho
vyplnovani nélezitou pozornost a upifimné odpovédélo na polozené otazky, o cemz sveédci
hojné vypliiovana otazka Cislo 17 ,,Jaké jsou vasSe oblibené blogy?* Dostala se mi spousta
odpovédi, které mi byly inspiraci pro dalsi priizkum svéta osobnich blogli. Avsak dale to
zde rozvadét nebudu, jelikoz se této otdzce budu vénovat Vv nésledujici casti, stejné jako
vSem zbyvajicim.

Pted pokroc¢enim do nasledujici ¢asti bude tedy dobré shrnout, jaké je vétSinové demogra-
fické rozlozeni respondentli. VétSina z nich studuje bud’ stiedni ¢i vysokou skolu nebo pra-
cuje. Zaroven jim je mezi 15 — 30 lety a ze 76,13 % se jedna o zeny. Vysledky tedy budou
odrazet smysleni a chovani predev§im této skupiny lidi. Pokud by ¢étenafi této diplomové
prace chtéli zjistit vnimani a chovani jinych demografickych skupin, doporucuji k tomu
pfipravit pfisluSné podminky, naptiklad dotazovat se piedevS§im na zdkladnich Skolach,

pokud bude mit budouci autor takové prace zajem o data z této demografické skupiny.

Jak bylo zminéno vyse, nasledujici kapitola praktické ¢asti diplomové prace se bude zaby-
vat interpretaci odpovédi sesbiranych z otazek dotazniku. Ziskana data poslouzi k vyvozeni
ptislusnych zavéri, odpoveédi na vyzkumné otazky a pomohou urcit smér tieti Casti této
diplomové prace — projektové. Ta bude vychazet jak z literatury pouzité pro zpracovani
teoretické Casti prace, tak prave 1 z vysledki dotaznikového Setfeni. Vysledkem bude
popsani zalozeni, spravy a propagace osobniho blogu tak, aby to mélo smysl, lidé o ném

védeli a navstévovali jej.
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6.2 Vyhodnoceni dotaznikovych odpovédi

Otazka & .Jak éasto zavitate na libovolny osobni blog

B MEkolikrat m&siEné: 56 (36,13 %)
OParkrat tydn&: 42 (27,1 %)

B Kazdy den: 32 (20,65 %)

B Csobnl blogy vibecnedlu: 25 (16,13 %)

zdroj. hitpofoscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 4 — Jak Casto zavitate na osobni blog? (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Tuto naprosto zasadni otazku jsem polozil hned na zacatek, abych odfiltroval respondenty,
kteti by vyplnénim dotazniku nepfinesli relevantni data. Konkrétné se jednd o skupinu
téch, ktefi zvolili moznost ,,Osobni blogy viibec ne¢tu.” V ptivodni verzi dotazniku jsem
tuto moznost viibec nechtél uvadét, avsak po konzultaci s vedoucim mé prace jsem zvazil,
zda by preci jen nemélo smysl takovou otdzku uvést a nakonec jsem ji ptidal. Diky tomu
jsem zjistil, Ze vice nez 15 % respondentli neCte blogy viibec a dotaznik byl nastaven tak,
aby je rovnou piesméroval na demografické odpovédi. Na jednu stranu se tato informace
muze pro ucely mého vyzkumu jevit jako nepodstatna, ovSem na druhou stranu je podle
mého nazoru zajimavé, Zze nékdo zacne vypliovat dotaznik nazvany ,,Osobni blogy*, ac

zadné osobni blogy necte a nezajima se o né.

Ostatni odpovédi jsou na tom z hlediska pouzitelnosti pro dalsi otdzky dotazniku mnohem
1épe. 36,13 % respondenti Cte osobni blogy parkrat za mésic, 27,1 % parkrat tydné a ce-
lych 20,65 % je cte denné. Celkovée tedy lze fici, Ze téméf celych 85 % respondentii dotaz-
niku m4 k tématu co fici a podle mého nézoru lze na jejich odpovédich velmi dobie stavet

pro interpretaci této 1 dalsi ¢asti diplomové préce.
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Jakym zplsobem se na blog nejéastéji dostanete?

B Socidlnl sité 81 (6231 %)

ORu&né zadate nazev stranky [ pouZijete zaloZku v prohllZegi: 29 (22,31 %)
B intemetovy vyhledavad 12 (9,23 %)

BERSS ctecka 8 (6,15 %)

zdroj. hitpofoscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 5 — Jakym zptisobem se na osobni blog nejcastéji dostanete? (grafika:
Vyplnto.cz, 2015)

Poté, co jsme zjistili, jak casto lidé blogy ctou, pfisla na fadu velmi dilezita otazka, zaji-
mava piedevs§im pro vyzkumnou otazku ,.Jakym zpiisobem se lidé nejcastéji dostanou na
osobni blog?*“ Jeji zodpovédéni je stéZejni pro autory osobnich blogt z hlediska propaga-

ce, protoze mohou zjistit, jaky kandl je pro Ctenafe nejdilezitéjsi a na ten se nasledné mo-

hou nejvice zaméfit (piedpokladame-li, Ze stoji o co nejvyssi navstévnost svych stranek).

Jasnym vitézem byla odpovéd’ ,,Socialni sité,” ktera si ziskala 62,31 % respondenti. Pro
¢tenafe zb&hlé v modernich technologiich to nebude zddnym piekvapenim, jelikoz v sou-
¢asné dob¢ hraji prim prave socidlni sité v cele s Facebookem, poptipadé Twitterem. Obé
se hodi pro sdileni ¢lankli z osobnich blogli a mnoho autorti toho vyuziva. Navic si lidé uz
zvykli na to, Ze kolikrat ani nemusi chodit na stranky svého oblibeného autora tim, Ze za-
daji adresu stranky ru¢né do adresniho tadku, ale zkratka pockaji, az autor ¢lanek zvetejni

na socialnich sitich. Takové pravidlo vSak neplati pro vSechny, protoze...

...az 22,32 % respondentt uvedlo, Ze na osobni blogy chodi ,,postaru,” tedy ru¢nim zada-
nim nazvu adresy osobniho blogu nebo kliknutim na zalozku, kterou si uz predtim ulozili

do svého internetového prohlizete. Co to znamena pro autory osobnich blogi? Ze stile
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existuji uzivatelé, ktefi jsou jim velmi vérni a jejich tvorbu sami aktivné vyhledavaji.

Z mého pohledu je to velmi pozitivni zprava ze svéta osobnich blogii a jejich ctenait.

Pon¢kud zvlastné se mi jevi odpovéd’ 9,23% respondentd. Ti uvedli, Ze navstévuji osobni
blogy piedevsim skrze internetové vyhledavace. Toto ¢islo mi piijde vcelku malé, protoze
ma osobni zkuSenost s blogovanim hovoti v priméru o 30% navstévnosti skrze tento kanal.
Zaroven vsak chéapu, ze onéch necelych 10 % c¢tenait mize pochazet z fad neptili§ pravi-
delnych ¢tenait, ktefi na osobni blogy narazim sem tam, aniz by je né&jak cilené vyhledava-
li.

Velkym piekvapenim je vSak pro me naprosto minoritni vysledek moznosti ,,RSS ¢tecka,
protoze ta svého Casu byvala skute¢né velice populdrni pro sledovani nejenom osobnich
blogil, ale stranek na internetu obecné. 6,15 % respondentli ji pouZiva k nav§tévovani
osobnich blogli a my se miizeme pouze dohadovat, zda to znamen4, Ze popularita této me-
tody klesa kvuli socidlnim sitim nebo zda o ni soucasni uzivatelé¢ uz pfili§ nevédi a zkratka

si vSe chtéji hledat aktivné sami, aniz by si stranku pak chtéli ukladat do ¢tecky ¢lankd.

Mozné tento vysledek poskytne ctenafi vhled do toho, zda se RSS &teckami zabyvat,
ovSem zaroven upozoriuji, ze by vzorek 155 respondent nemél byt bran jako dogma a je

mozné, ze vétsi vzorek by mohl odpovidat trochu jinak.

Nasledujici otazka se snaZzi pfijit na kloub tomu, pro€ lidé na osobni blogy vlastn¢ chodi. A
troufam si tvrdit, Ze se z ni podafilo nacerpat pfinosna data, kterd jednak ukazuji chuté
soucasnych ctenafii osobnich blogli a jednak mohou slouZit jako odrazovy mistek pro ty
blogery, ktefi se prozatim nerozhodli, jakym stylem svoji psanou tvorbu povedou. Nasle-

dujici obrazek jim totiz mize napoveédét.
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Kvali éemu na osobni blogy chodite nejvice?

_ Inspirece 59,23 % (77)
I 7 Zdbava 5692 % (T4)

Nazony jinych lidi na unZité téma 56,92 % (74)
Informace z unditého oboru 56,15 % (73)
Zdjima mé soukromi| autora blog u 1462 % (19)
hultimed idlni obsah (obragy, videa) 13,08 % (17)

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% V0% 80% S0% 100%

B nspirace: 77 (59,23 %)

O Zabava 74 (56,92 %)

B MNazory jinych lidl na uréite téma: 74 (56,92 %)

B informace zurditého oboru: 73 (56,15 %)

B Zajima mé soukroml autora blogu: 19 (1462 %)

B Multimedialnl cbsah (obrazky, videa) 17 (13,08 %)

zdroj. http:foscbni-blogy vyplnto.cz

Obrazek 6 — Kvuli ¢emu na osobni blogy chodite nejvice? (grafika: Vypinto.cz,
2015)

Tésné spolu soupeii odpovédi ,,Inspirace a ,,Zabava“ s 59,23 % respektive 56,92 %. Mu-
sim podotknout, Ze v této odpovédi bylo mozné oznacit vice odpovédi, tudiz se vzajemné
nemusi vylucovat. Prakticky stejné€ jsou na tom i moznosti ,,Nazory jinych lidi na urcité
téma“ a ,,Informace z urcitého oboru.*“ Pokud bych mél tyto ¢tyii odpovédi zhodnotit, pod-
le mého nazoru se vzajemné dopliuji a v jednom celku davaji jasnou piedstavu o tom, jaky
typ ¢lanku chtéji lidé na osobnich blozich ¢ist. Zajimaji je nazory i konkrétni fakta z oboru,
podané zabavnou formou, a pokud je navic k tomu jesté inspiruji k vlastnim ¢inlim, ma
takovy clanek vysokou Sanci stat se oblibenym a udé€lat svému autorovi Cest a zviditelnit

J A

jej v ocich mnoha ¢tenaid.

Vysledky této otazky mi budou inspiraci pro mé dalsi blogovani a bylo by mi potéSenim,

pokud budou inspirovat i jiné blogery, ktefi tuto praci ¢tou.

Do této otazky jsem zahrnul jesté dalsi dvé moznosti, jak se ukazalo, nejsou tolik popular-
ni. 14,62 % respondentt uvedlo, Ze je zajima soukromi autora a proto na jeho stranky cho-
di. Platnost této odpovédi si dovedu predstavit kuptikladu u blogerti znamych a uspésnych
Vv urcitém oboru, slavnych sportovct nebo celebrit. Lidé pfirozené tihnou k nacerpani co
nejvetsiho postu informaci u téch, které obdivuji a respektuyi.

Co mé vSak prekvapilo, byl pocet respondentti, ktefi odpovédeli, ze na osobni blogy chodi
také kvlli multimedidlnimu obsahu, jako jsou videa nebo obrazky. Takto odpovidalo 13,08

% lidi a mohlo by to ukazovat, ze osobni blogy mohou postupné zacit prochazet proménou
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Z Cisté textového média na média obrazova. Popfipadé to mlize znamenat, ze Ctenaii oce-
nuji, kdyz autofi osobnich blogli dopliuji svoje ¢lanky odpovidajicimi prvky navic, napfi-

klad infografikou nebo relevantnimi videi.

Cilem nasledujici otazky bylo zjistit, zda ¢tenafi piikladaji vyznam vzhledu blogu, nebo
zda je zajimé pouze jeho textovy obsah. Tento tdaj je podle mého nézoru velmi dulezity,
jelikoz zacinajici blogefi obCas tapou v tom, jak své stranky pfipravit, zda je vySperkovat
obrazky, blikajicimi ikonkami, jak rozlozit zobrazeni ¢lanki a tak podobné. Tato otazka
tedy pomiize odpovédet na otazku, jak moc lidé fesi podobu osobnich blogti a od toho se

pak mohou autofi vlastnich blogii odrazit.

Vénujete zvySenou pozornost vzhledu osobniho blogu, nebo vas
zajima predevsim cbsah?

B Cbojl by mélo byt v rovnovaze a vzajemné se nerusit: 89 (68,46 %)
OVzhled stranky je velmi dileZity: 25 (19,23 %)
B Cbsah je pro mé nejdiledt&jsl, vzhled nefesSim: 16 (12,31 %)

zdroj. hitpooscbni-blogy vyplnto.cz

Obrazek 7 — Dilezitost vzhledu osobniho blogu (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Pro necelych 70 % respondentti je piedevsim dulezité, aby jak obsah, tak grafické ztvarné-
ni osobniho blogu byly vV rovnovaze a vzajemné¢ se nerusilo.

vvvvvv

odpovédélo, ze jim na vzhledu stranky velmi zalezi. Upfimné feceno jsem ¢ekal, ze takové
¢islo bude nizsi, avSak je rozhodné dobrou zpravou, Ze se k této varianté tolik lidi ,,pfizna-

lo.” Je to signal pro vSechny blogery, ze fesit vzhled stranky je do urcité miry potieba, pro-
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toze to Ctenafi chtéji. Z mého pohledu je tedy uzitecné zamyslet se nad tim, jak miij osobni

blog vypada a zda jej nemohu z pohledu jeho autora néjak vylepsit.

Na druhou stranu podobné vysoké ¢islo respondentti zaskrtlo mozZnost ,,Obsah je pro mé
nezabyvaji. Toto ¢islo potvrzuje slova autorti citovanych V teoretické casti prace. Shoduji
se na tom, ze uspésné blogovani stoji predevsim na kvalitnim obsahu. Bez n¢j by mohl
blog vypadat sebelépe, ale pokud své Ctenare nezaujme dobymi ¢lanky, zkratka na néj ne-

budou chodit.

Vystupem z této otazky je tak zjisténi, ze je podle mého nazoru dobie vzhled spiSe fesit,
nez netesit. Pokud bude blog vypadat vkusné a bude se lidem dobie ¢ist, budou se na néj

radi vracet a to je cilem vétSiny blogera.

Pti tvorbé dotazniku jsem se snazil vybirat otazky, jejichz odpovédi budou ptinosné pro
potencidlni ¢tenafe této diplomové prace, mym cilem bylo, abych si z nich mohl néco vzit
nejenom ja, ale i dalsi blogefi, ktefi touzi zjistit néco vice o ¢tenafich internetovych stra-
nek. Dalsi otazku tedy vidim jako velmi zasadni, protoze tady se takzvané lame chleba a

dochazi (nebo nedochézi) k tomu, pro¢ autor ¢lanek napsal. K jeho ptecteni.

FPodle éeho si vyhirate, zda élanek osobniho blogu rozkliknete?

B akavy titulek: 46 (35,38 %)

O Perex (Ovodnl odstavedek popisujicl napli samotneho Elanku): 43 (33,08
%)

B Cd obllbeného autora Gtu vSe: 27 (20,77 %)

B Zajimava fotografie: 14 (10,77 %)

zdroj. hitpofoscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 8 — Podle ¢eho si vybirate, zda ¢lanek rozkliknete? (grafika: Vyplnto.cz,
2015)
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Dutlezitym zjisténi je fakt, ze 68,46 % respondentl Clanek otevird na zakladé textového
obsahu, konkrétné 35,38 % urcilo jako stézejni ,,Lakavy titulek* a 33,08 % ,,Perex*. Jestli-
ze je tedy bloger schopny napsat dostate¢né zajimavy nadpis a v perexu zaujmout tématem
¢lanku, je velka pravdépodobnost, Ze si jeho ¢lanek Ctenar rozklikne. Pokud to navic doplni
odpovidajici fotografii (které¢ se dnes uz zobrazuji na soc. sitich nebo i internetovych vy-
hledavacich), dd mu to dalsi body k dobru, jelikoz tivodni fotografie ¢lanku je dtlezitd pro

10,77 % lidi.

Z tad respondentt navic nezanedbatelné mnozstvi 20,77 % lidi uvedlo, ze od svého obli-
beného autora Cte kazdy ¢lanek, coz je pro autory osobnich blogli velmi dobra zprava.
Znamena to, ze mohou Ctenafe zaujmout natolik, ze pfili§ nefesi, ¢eho se ¢lanek tyka a
oteviou jej ,,pouze* na zaklad¢ toho, Ze jej napsal konkrétni clovek. Jde o budovani vztahu
se svymi ¢tendfi. A pokud se bloger dostane do bodu, kdy velké mnozstvi lidi ¢te vSechny
jeho ¢lanky, mize se po pravu nazyvat tspéSnym v oblasti osobnich blogt, pokud o takové
oznaceni stoji, pochopitelné. Existuji blogefi, ktefi Ctenost nijak zvlast netesi a pisi pro
samotné psani.

Lakavy nadpis, poutavy perex a dobra fotka jsou tedy ingrediencemi, jejich smichanim se

nam povede zvysit Sance na to, Ze nas ¢lanek na osobnim blogu ¢tenért rozklikne. Je tedy

dobré na to pamatovat.

Wyhovuje vam, kdyZ autor pouziva strukturovani textu a jeho
Zvyraznovani? (seznamy, tucny text podnadpisy...)

B\elmi to vitam: 99 (76,15 %)
0O Jde mi pfedevEim o sdélenl élanku, formu nefeSim: 31 (23,85 %)

zdroj. hitpooscbni-blogy vyplnto.cz

Obrazek 9 — Strukturovani textu ¢lanku (grafika: Vyplnto.cz, 2015)
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V teoretické ¢asti jsme si mohli precist, ze ne€ktefi zkuSeni publicisté prikladaji velky vy-
znam tomu, jak text vypada, tedy jako ma strukturu. Na internetu nalezneme nejriznéjsi
formy textovych ¢lanku, jak ty strukturované tak i holé bloky textu a z hlediska autora blo-
gu je podle mého nazoru dulezité, jak se lidé na tuto problematiku divaji. Polozil jsem jim
tedy jednoduchou otazku, zda preferuji strukturovany text anebo je jim to jedno a divaji se

pfedevsim na obsah.

Odpoveédi svédei o tom, ze vétSina lidi preferuje strukturované ¢lanky, které se jim diky
tomu lépe Ctou. 76,16 % to povazuje za dilezité oproti zbylym 23,85 %, jeZ zajima pouze

myslenka obsahu.

Z této otazky si mizeme udélat jasnou predstavu o tom, co pro ¢tendfe znamena kvalitni
struktura ¢lanku. Pochopitelné ma kazdy autor osobniho blogu sviij vlastni piistup k tomu,
jak své €lanky pise, avSak vysledky této otazky mohou byt inspiraci pro ty, ktefi se teprve
rozhoduji, jakou formu svému psani dat. Vice nez tii ¢tvrté respondentd odpovédélo, ze
jim vice vyhovuje strukturovany text, a to je myslim slusné procento potencialnich ¢tenart

Kk tomu, aby se nad strukturovanim autofi blogii zamysleli.

Na druhou stranu existuji blogefi, kterym je skute¢né jedno, zda lidé jejich Clanky ctou
nebo ne, poptipad¢ jsou si jisti, Ze si jejich ¢lanky lidé pfeCtou 1 pies absenci struktury.
Takovi problematiku strukturovani textu patrné vibec fesit nebudou, avSak otazkou ziista-

va, zda kvili tomu neptijdou o potencialni pravidelné Ctenare.

Obrazek cislo 10 tesi taktéz dulezitou ¢ast psani ¢lanki na osobni blogy. Spisovna ¢estina
je néco, co vybrani ¢tenafi fesi az za hrob a jinym pfijde naopak svazujici. Proto povazuji
vysledky této konkrétni otazky za zajimavé, protoze to ukazuje, jaké panuje vnimani ¢tend-

i osobnich blogi v této kolikrat ostie sledované oblasti psani.
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Davate prednost vyloZené spisovnému textu nebo mate radé&ji
hovorové|si styl psani?

B ZaleZ natom, kdo text plSe. K nékomu sedl spisovnost, u jiného by
puscbila skoro nepatfién & 80 (61,54 %)

OVTce mi vyhovuje spisovny styl vyjadfovani: 25 (18,23 %)

B ZaleZl mi pfedeviim na tom, abych v textu nasel, co hledam (zabawu,
informace atd.): 20 (15,38 %)

B MNa spisovnost si pfilis nepotrpim, je to suchafina: & (3,85 %)

zdroj. hitpofoscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 10 — Spisovnost psaného textu (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

S prehledem vyhréla odpovéd’: ,,Zalezi na tom, kdo text pise. K nékomu sedi spisovnost, u
jin¢ho by pisobila skoro nepatfi¢né,” a to celymi 61,54 %. Z takového vysledky mizeme
myslim vyvodit zavér, ze vétSina ¢tenafu slepé nenasleduje jeden extrém a je oteviena pfi-
jimat odlisné styly v zavislosti na konkrétnim autoru osobniho blogu. Koneckonct v béz-
ném Zivoté se s podobnymi nazory a situacemi setkdvame pravidelng, malokdo by si ku-
piikladu dokazal piedstavit Ladislava Spacdka mluvit vulgarné na vefejnosti a stejné tak
kazdy podvédomé ocekava, ze lety ostiileny zednik nebude mluvit jako Mluvnice ¢eského

jazyka.

Zanedbavat bychom vSak neméli 19,23 % téch, ktefi odpovédéli, Ze jim vice vyhovuje spi-
sovny styl vyjadfovani. Neznamena to, Ze by tito ¢tenaii ob¢as nesnesli n¢jaké to nespi-
sovné sliivku, jen se jim zkratka 1épe konzumuje spisovné podany obsah. Kdyz se budeme
rozhodovat, jakym zpiisobem budeme psat nas blog, méli bychom brat v potaz i toho ¢islo.
Jisté bude zaleZet 1 na tématu, jelikoz existuji oblasti lidského snazeni, kde se vice hodi

spisovnost, nez rozpustila bezprostiednost.
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Témér stejny pocet respondentl, konkrétné 15,38 % ptiznava, ze jim je Gplné€ jedno, zda se
autor vyjadiuje slusn€ nebo ne. Jdou pouze za tim, co je zajima a formu pfili§ nefesi. To je
dobra zprava pro autory, ktefi se spisovnosti a nespisovnosti nechtéji viibec zabyvat a pteji

si pouze tvofit.

Na tuto odpovéd’ malinko odkazuje i ¢tvrtd moznost, ktera ziskala pouhych 3,85 % respon-
dentti. Podle nich je spisovnost suchatina a pfili$ si na ni nepotrpi. Dulezity z této moznosti
je fakt, ze venku existuji lidé, ktefi vylozené vyhledavaji nespisovné texty, coz mize byt

inspirativni pro celou fadu osobnich blogert.

Zavérem této otazky je tedy zjisténi, ze lidé davaji prednost predevsim tomu, aby se styl

vyjadfovani hodil ke konkrétnimu autoru.

Nasledujici graf se zabyva otazkou, ktera je dnes velmi popularni. S tim, jak se rozmohl
rychly internet se do ¢lankii na osobnich blozich zacaly vkladat obrazky, GIFy a videa.
Neékdy se to s nimi az pehani, takze jsem chtél zjistit, jaky je vétSinovy nazor respondenti
mého dotazniku. Nékdo by mohl vysledky otdzky nazvat za pfedem jasné, ovSem vyplynu-

ly z ni dva zajimavé zavéry. Nejdiiv si prosim prohlédnéte vysledek otazky.

Preferujete ¢lanky &isté textove nebo kofenéné obrazky, videi a gify?

B Graficke doplfiky mi nevadl, ale nesm/ se to s nimi pfehané&t 116 (89,23
%)

ORadé&ji &u textove dlanky bez doprovodne grafiky: 8 (6,15 %)

B Cim vic obrazki, gifd a videl, tim lepe. Samotny text by byl nudny: 6 (4,62
%)

zdroj. hitpofoscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 11 — Text nebo i grafika? (grafika: Vyplnto.cz, 2015)
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Jak jsem psal vyse, ,zlatd sttedni cesta® se zda byt i v tomto piipad¢ tou nejschiidnéjsi a
celych 89,23 % lidi odpovédélo, Ze maji radi vyvazeni textu a jeho grafického doprovodu.
Tento zptsob se tedy jevi jako funk¢éni a doporucoval bych autorim osobnich blogtl, aby
se jej drzeli. OvSem nasli se 1 respondenti, ktefi tihnou k jinym zptisobim prezentace clan-
k.

6,15 % respondentti ma rado ¢lanky bez jakékoliv doprovodné grafiky, coz znamena, ze
blogefti, ktefi své ¢lanky nezdobi obrazky ¢i videi se nemusi bat, Zze by je nikdo necetl.
Kdyz tento vysledek spojime s pfedchozi otazkou, jak moc lidé fesi spisovnost a nespisov-
nost textu, vyjde nam, ze skuteéné zalezi pfedev§im na textovém obsahu. I pfes to vSak
veétim, ze pokud ma bloger zajem proniknout K co nejvice ¢tenarim, pouziti alespon néjaké
doprovodné grafiky v ¢lancich je vitanym zpesttenim pro vétSinu publika, coz ostatné do-

klada vysledek této otazky.

Tteti moznost ,,Cim vic obrazke, gifti a videi, tim 1épe. Samotny text by byl nudny* zvolilo
4,62 % lidi, dokazuje zase opacny ,.extrém*, kdy se najdou i ¢tenafi pro blogery doslova se

vyzivajici v doprovodnych grafikach.

Z celkovych ¢isel vsak jasné vypliva, Ze vétsina lidi preferuje textové ¢lanky vkusné dopl-
néné obrazky, gify ¢i videi. Pokud mayji autofi osobnich blogli zajem vyhovét prani vétSiny,

doporucuji timto zptisobem zdobit své ¢lanky.

Jen téZko bychom dnes nalezli ¢lovéka, ktery neslySel o socialnich sitich. Jsou skute€nym
hitem svéta internetu a muselo se to podepsat i na osobnich blozich. A v pfipadé jejich
Cteni se to projevilo velmi vyrazné, ¢ehoz jsme si mohli v§imnout uz v otazce: ,,Jakym
zpusobem se na osobni blog nejcastéji dostanete?* kdy 62,31 % respondentti uvedlo prave

socialni sité jako hlavni zdroj navstévnosti osobnich blogi.
Dalo by se tedy ptedpokladat, Ze ¢tenafi budou ur€itym zplisobem vyuZzivat socidlni sité
k tomu, aby dali o svych oblibenych ¢lancich ¢i autorech védét svym pratelim. Pesné na

takovy ptfedpoklad mitila nésledujici otazka.
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Blogefi dnes éasto pfidavaji na konci élankd moznost sdileni na
socidlnich sitich. VyuZivate ji?

B Obcas néco nasdilim, pokud si myslim, Ze to pfijde mym pratelim nebo
fanouskam udtecné &i zabavne: 69 (53,08 %)

ONikdy Elanky nesdillm na socidalnich sltich: 60 (46,15 %)

B 5dllim vEechny danky, ktere semi [fbl: 1 (0,77 %)

zdroj. hitpofoscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 12 — Sdileni na socialnich sitich (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Cilem vySe zobrazen¢ho grafu bylo odpovédét na otazku, jak moc jsou lidé navykli sdilet
¢lanky z osobnich blogii na svych oblibenych socidlnich sitich. Vysledek se mlze jevit

jako pon¢kud ptekvapujici, alespoii ja jsem ocekaval trochu jina ¢isla.

53,08 % lidi sdili takové ¢lanky, o nichz si mysli, ze budou uzite¢né ¢i zabavné pro uziva-
tele v jejich socialnich kruzich na rozliénych socidlnich sitich. Uptimné feceno jsem cekal,
ze toto Cislo bude vyssi, pfi¢emz je prekvapujici i Cislovka 46,15 %, znamenajici pocet
respondentt, kteti ¢lanky na socidlnich sitich nesdili nikdy. Znamena to, Ze by se blogefi
méli vyvarovat umistovani moznosti sdileni, kuptikladu skrze specialni moduly na svych
osobnich blozich? Ur¢ité ne, jen je dobré pamatovat, ze zhruba polovina lidi zajem o sdile-
ni ¢lanka zkratka nema.

A do tietice se mi jevi prekvapivé i pouhopouhy jeden respondent, ktery oznacil odpoveéd’
,»Sdilim vSechny ¢lanky, které se mi libi.“ Bez obalu jsem c¢ekal, Ze toto Cislo bude vyssi.
Otazkou ted’ trochu zlstava, zlistava, zda jsem meél zrovna ,,Stésti na uzivatele, ktefi
zkratka neodpovidaji tomu, co mnoho lidi fika (,,Na tom Facebooku dnes vSichni sdileji
kazdou blbost®) anebo si zkratka lidé uz navykli vice vybirat, co svym ptatelim doporuci.

Vsazim spise na druhou moznost.
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McNulty ve své knize ,,WordPress: efektivni publikovani na webu* mluvi o tom, jak jsou
podle jeho nazoru dulezité komentafe na osobnich blozich. Nezbyva, nez mu dat za prav-
du, jelikoz kazdy napsany komentar na osobni blog znamena nejenom to, ze ma o tvorbu
autora n¢kdo zajem, ale diky moznému propojeni se socidlnimi sitémi se ¢lanek mtize do-
stat mezi mnohem vice lidi, nez kdyby komentare na strance povolené nebyly. Proto jsem

do dotazniku zatadil nékolik otazek tykajicich se praveé tohoto tématu.

Prvni z nich byla prosta a zajimalo m¢, zda lidé komentaie pod osobnimi blogy viibec ¢tou.

Ukazalo se, Ze vétSinou jsou odpovédi kladné, jak 1ze vypozorovat z ptiloZzeného grafu.

Ctete komentafe pod &éanky na osobnich blozich?

B Obéas: 99 (76,15 %)
O Casto: 19 (14,62 %)
B Nikdy: 12 (9,23 %)

Zdroj. hitpoVoscbni-blogy.vyplnto.cz

Obrazek 13 — Ctete komentaie pod &lanky? (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

To je dobré zprava pro vSechny blogery, ktefi teprve pfemysleji nad tim, zda maji komen-
tare viibec cenu. 76,15 % respondentli uvedlo, Ze komentare ¢tou ,,Obcas* a 14,62 % je Cte
»casto,” coz podle mého nazoru jasn¢€ hovoii v jejich prospéch. 9,23 % komentare necte
nikdy, coz ale podle mého vnimani ptili§ neohrozuje popularitu komentaitu vyjadienou vice

nez 90 % respondentli mého dotazniku.

Pokud lidé zaSkrtli moZnosti ,,Obc¢as‘ nebo ,,Casto*, zobrazila se jim nésledujici otdzka, jez

méla vrhnout na problematiku komentaii na osobnich blozich dalsi svétlo.
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Z jakeho divodu komentaie ctete?

B Zajimajl mé& nazory ostatnich étenafl: 94 (79 66 %)
O Chci Fistit, jestli ma nékdo podobny nazor, jako ja 20 (16,95 %)
B Checi zablt nudu: 4 (3 39 %)

zdroj. hitpooscbni-blogy vyplnto.cz

Obrazek 14 — Z jakého diivodu komentare Ctete (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Pro tuto otdzku jsem nabidl celkové tfi varianty odpovédi. 79,65 % respondentii zvolilo
moznost ,,Zajimaji mé& nazory ostatnich Ctenail,”“ coz poukazuje na zvidavost ctenart
osobnich blogil. Zaroven to ukazuje, ze jsou otevieni ndzorim ostatnich, coz je podle mého
soudu velmi pozitivni zjisténi.

Pro 16,95 % lidi vypliujicich tento dotaznik jsou komentaie zdrojem ujisténi, zda maji
ostatni lidé na danou problematiku stejny nazor a chtéji se v ném utvrdit. A celkem zane-
dbatelnych 3,39 % cte komentate proto, aby zabili nudu. Vysledky této otazky jsou veskrze

pozitivni, jelikoz naznacuji zéjem a zvidavost v fadach navstévnika osobnich blogu.

Aby mohla byt sonda do svéta komentai na osobnich blozich kompletni, dotazoval jsem
se nejenom na to, zda lidi osobni blogy ¢tou, ale i na to, zda komentafe sami vytvaieji.

Vysledek tohoto Setfeni najdete na nasledujici strance.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 51

Fisete pod &anky na osobnich blozich vlastni komentare?

B Obas: 64 (49,23 %)
ONikdy: 58 (44,62 %)
B Casto: 8 (6,15 %)

zdroj: http:foscbni-blogyvyplnto.cz

F

Obrazek 15 — Pisete pod ¢lanky vlastni komentare? (grafika: Vyplinto.cz, 2015)

Neni bez zajimavosti, ze vysledky vysly téméf pil na ptl. Zatimco ,,Obcas® napiSe komen-
tar 49,23 % respondentd, ,,Nikdy* jej nenapise 44,52 % lidi. A 6,15 % je piSe Casto. Cel-
kove tedy mizeme fici, Ze komentafe maji smysl, protoze je vétSina lidi bud’ ¢te anebo
aktivné ptispiva k jejich tvorbe.

Jak jsem zminil o néco vySe, diky moznostem propojeni se socidlnimi sit€émi je pro blogery
dnes jesté vice, nez diive, vyhodné komentatre povolit. Kupiikladu Facebook umoziuje
integraci komentatt zpisobem, kdy spole¢né s komentafem k danému ¢lanku sdili na
,»zed™ uzivatele i samotny ¢lanek. Nasledné na né€j mohou lidé reagovat, coz tvori dalsi

komentate, zvysuje povédomi o blogu a celkové mi tato moznost piijde velmi uzite¢na.

Zavérem bloku tykajiciho se komentait jsem se respondentii zeptal, z jakého diivodu ko-
mentafe pisi. Tato otazka se zobrazila pouze tém, kdo v té pfedchozi oznacili moznosti

,,Obcas“ nebo ,,Casto.*

Jak se ukazalo, lidé maji pro psani komentaii rozliéné divody, jak si lze v§imnou na ob-
razku Cislo 15. Z divodu mozného zobecnéni vysledkd jsem opét nabidnul nékolik moz-
nosti, se kterymi se vypliujici mohli ztotoznit a vybrat tu, ktera nejvice odpovida jejich

pohnutkdm pro psani komentara.
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Z jakého divodu pidete komentare?

B Chci se s ostatnimi podélit o svij pohled na véc a konstruktivn é
diskutovat: 52 (72,22 %)
O Chci autorovi vyjadfit podporu: 20 (27,78 %)

zdroj http:Moscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 16 — Z jakého dtivodu piSete komentaie (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Abych dostél férovému rozlozeni moznosti, zvolil jsem spektrum odpovédi, které sahalo
od ,,nejhez¢i“ az po ,,08klivou* moznost. Mimo téch, které vidime na obrazku vyse, jeste
byly k dispozici dvé moznost, a to sice ,,Chci ostatnim v diskuzi dokazat, ze mam pravdu
j4, a ne oni* a ,,Chci autorovi ¢lanku napsat, Ze je nemehlo a nerozumi tomu*. Tyto moz-
nosti neoznacil viibec nikdo, coZ na jednu stranu povazuji za tispéch, na druhou stranu by-
chom mohli polemizovat o obecné platnosti a pouzitelnosti v globalnim méftitku, jelikoz i

obcasni ¢tenait internetovych diskuzi jisté potvrdi, Ze se 1idé dokazi potadné rozohnit.

Berme to tedy tak, ze jde o jakysi idealizovany stav v diskuzich osobnich blogt, se kterym
se chtéji ztotoZnit respondenti tohoto dotazniku a proto jich 72,22 % zvolilo moZnost ,,Chci
se s ostatnimi pod¢lit o sviij pohled na véc a konstruktivné diskutovat™ a 20, 78 % ,,Chci
autorovi vyjadfit podporu.” Uz jen to, Ze nebyly zvoleny negativné zabarvené odpovédi,
muzeme podle mého ndzoru brat jako snahu o korektnéjsi chovani vii¢i autortim osobnich
blogi 1 diskutujicim.

Zarovenn to beru jako pozitivni signal pro sebe, protoze jsem skutecné¢ cekal, ze
Vv anonymnim dotazniku se zbyvajici dvé moZnosti objevi. Respondenti se totiZ nemusi
obavat ,,odhaleni,* takze nemaji moc diivodl si vymyslet. Jak jsem vSak psal vySe, mozna
jsem narazil na mimofadné kultivované ¢tenare osobnich blogl, takze bych vysledky této

otazky ptili§ negeneralizoval.
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Tématem celé této diplomové prace jsou osobni blogy, a tudiz bylo nezbytné, abych polo-
zil nasledujici otdzku. Chtél jsem totiz zjistit, zda je osobnost autora blogovych ¢lankl pro

lidi dulezita, ¢i nikoliv.

Je pro vas dileZita redlna osobnost autora blogu? (jeho vzhled,
vyjadiovani, uspéchy...)

B Ano, rad se dozvim vice o Elovéku, jehoZ clanky Ctu: 97 (74,62 %)
ONezajima méto, jde mi pouze o Elanky: 33 (2538 %)

zdroj: http:foscbni-blogyvyplnto.cz

'

Obrazek 17 — Osobnost autora blogu (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Z této otazky vyplynula dilezitd véc. Témét 75 % respondentll odpovédélo kladné, coz ve
vysledku znamena, Ze vétSina Ctenaii osobnich blogi pfipisuje osobnosti samotného auto-
ra osobniho blogu vyznam. Diky tomu se autofi mohou (pokud chtéji) vice pustit do sdileni
dalsich informaci ohledné svého Zzivota, coz ve vysledku mtze vést k vyS§imu zajmu o
jejich osobu, potazmo tvorbu. Ukazuje se, Ze ¢tenafe to vice tdhne k lidem, o kterych néco

védi, nejdou pouze po jejich tvorbe.

Miize tu fungovat 1 jakysi kult celebrity, kdy lidé maji nékoho radi a zajimaji se o n¢j Cisté
proto, ze o ném védi vice a slychaji o ném castéji, nez o jinych lidech. Rizné ¢lanky o
slavnych lidech naznacuji, Ze lidé pfirozené tihnou k tém, ke kterym vzhliZeji ostatni. Po-
dobné to mize fungovat i v pfipad€ osobnich blogii a i v naSich podminkach existuji bloge-
i1, které sleduji tisice lidi na socialnich sitich, Cisté proto, Ze je zaujali jako lidé, nejenom

kvili jejich &lankéim.
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Bez zajimavosti neni ani ¢islo 25,38 %, jez vyjadiuje pocet ¢tendii osobnich blogi, ktefi
se 0 osobnost autora nijak blize nezajimaji. V praxi to znamena, Ze i kdyz si autofi chrani
své soukromi, stale mohou mit Sirokou zékladnu ¢tenaiti. Zalezi tedy na tom, jak si to ten
ktery bloger nastavi. Pokud chce né€kdo sledovat trendy, doporucil bych zptistupnit svij

zivot alesponi trochu i mimo sviij osobni blog, ¢imz lze ziskat dalsi ctenafe svého obsahu.

Existuji tzv. influencefi, coz jsou lidé s vysokym dosahem ovlivnéni. Jsou to autofi, které
sleduje mnoho lidi, at’ uz na socialnich sitich nebo chodi na jejich pfednasky ¢i ¢tou jejich
knihy. Tito lidé propojuji vSechny mozné nastroje (osobni blogy, weby, sva videa, socialni

sit€¢) do jednoho celku a buduji si tak vlastni renomé.

Ostatné, zabyva se tim i nasledujici otazka.

Sledujete oblibene blogery na socialnich sitich?

EAno: 92 (70,77 %)
B Ne: 38 (29,23 %)

zdroj. hitpofoscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 18 — Sledujete blogery na socialnich sitich? (grafika: Vyplnto.cz, 2015)

Facebook. Twitter. Instagram. Pinterest. LinkedIn. Youtube. VSechna tato slova jesté pied
deseti lety nikdo neznal (dobra, Facebook byl zaloZzen v roce 2004 a YouTube 2005, avsak
masove se rozsitily az 0 trochu pozdéji). Dnes jsou tyto socialni sit€ naprostym zakladem

Zivota na internetu a tvofi vyznamnou ¢ast komunikace a konzumace online obsahu.

Na vysledku této otazky je hezké, ze téméf kopiruje vysledky pfedchozi a jenom tak potvr-

zuje dulezitost socidlnich siti pro ty blogery, kteti cht&ji byt vidét. 70,77 % respondentii
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sleduje své oblibence na socidlnich sitich, coZ znamend, Zze se o nich chtéji pravidelné
dozvidat nové informace. Stejné jako predchozi otdzka, i toto je velmi dilezity ukazatel
pro nadsené blogery, jez maji pfani dostat sviij obsah mezi co nejvétsi pocet lidi. Sledovat

néc¢i tvorbu pomoci socidlnich siti je velmi jednoduché a jak je vidét, 1 velmi oblibené.

Neni pochopitelné¢ nutné zakladat si ¢ty na vSech socidlnich sitich, spiSe by bylo dobré
vénovat se t€m, které se hodi vzhledem k nasemu stylu psani a zalezet bude i na nasem

tématu.

29,23 % c&tenaiGh osobnich blogl nejevi zajem o sledovani svych oblibenych blogerti na
socialnich sitich a sta¢i jim pouze jejich tvorba. Podobné jako ve vyhodnoceni minulé
otazky to znamend, Ze strach nemusi mit ani ti blogefi, kteti svoje soukromi nechtéji davat
zase tolik vsanc. I takovi si mohou najit pocetné publikum a dodavat jim obsah skrze osob-

ni blog.

Nasledujici otazku bylo dulezité polozit z divodu zjisténi celkového vnimani osobnich
blogli. Mnoho lidi nad zalozenim osobniho blogu jen pfemysli a to proto, Ze si nejsou jisti,
zda to ma vibec néjaky smysl. Mozna je vysledek této dotaznikové otazky piesvédéi o

tom, ze zalozit si osobni webovou stranku smysl ma.

Zda se vam osobni blog jako dobra forma vlastni propagace,
kupfikladu potencidlnim zamé&stavatelom?

HAno: 105 (80,77 %)
B Ne: 25 (19,23 %)

zdroj: http:foscbni-blogyvyplnto.cz

Obrazek 19 — Osobni blog jako dobra forma propagace? (grafika: Vyplnto.cz,
2015)
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Plnych 80,77 % dotazovanych odpovéde€lo, Ze osobni blogy povazuji za kvalitni formu
sebepropagace, kuptikladu potencialnim zaméstnavatelim. Ukazuje to, ze lidé maji obecné
divéru k osobnim blogiim a nepovazuji je pouze za jakési deni¢ky, jako tomu mozna bylo
pied lety. V dnesni dobé si lidé uvédomuji, ze zalezi pfedevsim na obsahu, ktery na blog
jeho autor umistuje. A pokud se nékdo veénuje specifickému okruhu lidského védéni a
chtél by v tomto poli byt zaméstnan, rozhodné mu takovy osobni blog se ¢lanky, nazory a
postoji muze byt napomocny. Kazdy potencialni zaméstnavatel je rad, kdyz se o kandida-

tovi na pozici v jeho firm¢ dozvi co nejvice relevantnich informaci.

Jestlize Ctenafi této diplomové prace se zalozenim blogu prozatim vahaji, doporucuji neva-
hat a pustit se do toho. Vice nez 80 % pravidelnych ¢tenait je podle mého nazoru dosta-

te¢né silny argument pro.

Posledni otazka dotazniku byla pifedev§im informacni, abych zjistil, jaké osobni blogy jsou
dnes mezi lidmi populérni. Na otazku ,,Jaké jsou vase oblibené osobni blogy* lidé reagova-
li aktivné a v naprosté vétsing piipadtt mi jich napsali nékolik. Nyni vyberu ty, které si zis-
kali nejvice hlasi. Vyfadil jsem vlastni (Majorus.cz), protoze na dotaznik odpovidali i mi
pratelé a vysledek by v tomto ptipade byl pon€kud zkresleny.

e First Class

e Misantrop.info

e Ottocopy.cz

e RlZova panda

e Sexperimentatorka.cz

e FrantiSek Fuka

e Http://rachel-roo.blogspot.cz

e  Www.kniznipratelstvi.cz

e (Czechitas
e Acup of style

Jedna se o vybér téch, které se objevovali vicekrat. Nasledné lidé odpovidali, ze Ctou 1 rtiz-
né blogy zaméfené na modu nebo jidlo. Tato dvé témata byla velmi popularni a hezky

odrazeji, jaky obsah je dnes na internetu nejvice popularni.

Nyni se pustime do shrnuti vysledki dotazniku a odpovédi na vyzkumné otazky, abychom

se mohli pfesunout do tieti ¢asti této diplomové prace — projektove.


http://rachel-roo.blogspot.cz/
http://www.kniznipratelstvi.cz/
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7 SHRNUTI VYSLEDKU DOTAZNIKU

Ptedstaveny online dotaznik a sebrana data z n¢j podle mého nazoru dostatecné odpovede-
la na vSechny potfebné neznamé k tomu, abych mohl provést celkové vyhodnoceni a po-
sléze odpoveédel na vyzkumné otazky. Celkoveé 155 respondenti mi poskytlo nejenom do-
statek materidlu, ale misty také piekvapeni, kvili kterym jsem velmi rad, ze jsem se
Vv diplomové praci vénoval pravé tomuto tématu. Rad bych tedy ve shrnuti zvyraznil néko-

lik otazek, které mi pfiSly stézejni a jejichz odpovédi na né me zaujaly nejvice.

Hned prvni otazka ,,Jak Casto zavitate na libovolny osobni blog® mé ptijemné piekvapila,
jelikoz 47,75 % respondentli navstivi osobni blog kazdy den nebo alespon parkrat tydné.
Tuto skupinu respondentli mizeme povazovat za velmi aktivni ¢tenafe, coz je vzhledem
K tomu, ze se jedna o téméf polovinu respondentd, slusny vysledek. Pokud k tomu navic
pripocitame i1 36,13 % ctenatt, kteti ¢tou osobni blogy alespon nékolikrat do mésice, ma-
me tu 83,88 % viceméné pravidelnych ¢tenditi osobnich blogt. Lidé odpovidajici na tento

dotaznik tedy patii mezi ¢tenafe a jejich odpovédi jsou relevantni.

Dal$im bezpochyby dillezitym ukazatelem navstévnosti osobnich blogl je obsah, za kte-
rym lidé jdou. 59,23 % chce od blogt inspiraci, 56,92 % c¢tenait si pieje zabavu, 56,92
% vyhledava nazory jinych lidi na urcité téma a 56,15 % hleda informace z urcitého
oboru. Toto byly nejcastéji zvolené odpovédi na otazku ,Kvuli ¢emu na osobni blogy

chodite nejvice?*

Uptfimného piekvapeni jsem se dockal pii odpovédich na otazku ,,Podle ceho si vybirate,
zda ¢lanek osobniho blogu rozkliknete?* Nejvice popularni byly odpovédi ,,Lakavy titu-
lek* se 35,38 % a ,,Perex“ se 33,08 %. Z ¢eho plyne mé piekvapeni? U odpovédi ,,Zaji-
mava fotografie” totiz odpovédélo pouze 10,77 % respondenti. Toto ¢islo bych cekal
vys$8i, na druhou stranu je to dllezitd zprava pro blogery v tom, Ze stale se musi nejvice
soustfedit na kvalitni a poutavy nadpis ¢lanku a nasledné€ na jeho kratky popis. Podle toho

se rozhoduje nejvice lidi.

Zajimavé dopadla také otazka ,,PiSete pod ¢lanky na osobnich blozich vlastni komentaie?*
Z mého pohledu totiZ doslo k pomérné zvlastnimu jevu, kdy se lidé nerozdélovali mezi dva
extrémy. 49,23 % totiz odpovédélo ,,Ob&as“ a 44,53 % zase ,,Nikdy*. Moznost ,,Casto*
zvolilo pouhych 6,15%. Lidé tedy vétSinou komentaie nepisi viibec nebo jenom nékdy.

Cekal bych, Ze &islo u odpovédi ,,Casto bude vyssi, proto to lehké piekvapeni.
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Lidé, se kterymi jsem se na toto téma bavil osobné, potvrdili, Ze komentate pod ¢lanky
nepisi z toho ditvodu, ze se jim zkratka bud’ nechce, nemaji co fict, anebo se nechtéji
s nikym hadat. Ona tieti moZnost se objevovala ¢asto a obecné mam pocit, Ze spousta uzi-
vatelti komentare necte, protoZze nemaji pocit, Ze by jim mohly néco dat a zaroven si stézuji
na stav, v jakém mnoho internetovych diskuzi kon¢i. Urazky jsou na dennim poradku a jim

se to zkratka nechce ¢ist, natoz k tomu pfispivat.

Na druhou stranu, trochu v rozporu s nazory z mého okoli, které jsem ziskal osobné, Si
podle odpovédi z mého dotazniku ¢te komentare ,,Obcas™ 76,15 % respondentti a Casto je
¢te 14,62 %. Moznost ,,Nikdy* vybralo 9,23 % dotazovanych. Spole¢n¢ s piedchozi otaz-
kou to znamena, Ze mit na osobnim blogu komentafovou sekci rozhodné smysl ma. A ve
vysledku zaleZi i na publiku, které na osobni blog chodi, od né&j se bude ptimo odvijet kva-

lita diskuze.

Z hlediska vlastni sebeprezentace dotaznik ukézal dalezité udaje tém, kdo nad zalozenim
osobniho blogu za timto G¢elem teprve premysleji. Podle 80, 77 % dotazovanych je osobni
blog dobrou formou vlastni propagace, napiiklad vzhledem k potencialnim zaméstnavate-
lim. Tento tdaj mizZe poskytnout nerozhodnutym budoucim blogerim malé postréeni

k zaloZeni vlastni webové stranky a prezentaci svych dovednosti.

Z online dotazniku vyplynula data, kterd podle mého nazoru ptispéji ke slozeni obrazku o
kvalitnim blogu v projektové ¢asti. Nazev této prace se jmenuje ,,Efektivni nastaveni osob-
niho blogu“ a vétim, Ze jak pouzita literatura popsana v teoretické ¢asti prace, tak i vysled-
ky dotazniku v praktické ¢asti, poskytuji pevny zaklad pro to, jak by osobni blog mohl

vypadat, aby jej lidé Cetli a vraceli se na n¢j.

Nejsem vSak natolik sobecky, abych nepfipoustél jiné moZnosti podoby a vedeni osobniho
blogu, nez takovou, jakou pfednesu. Berte tedy prosim projektovou ¢ast jako jednu z moz-
nych cest, ktera vyplynula z praci renomovanych autori, vysledki mého dotazniku a vlast-

nich zkuSenosti s né€kolikaletym vedenim mého osobniho blogu.
Jesté pfed tim nam vSak zbyva odpovédét na vyzkumné otazky polozené v piedchozi ¢asti
prace. Odpovédi nam dotvoii zpiisob, jakym lidé k osobnim blogt pfistupuji a to dopom?i-

7e k sestaveni funkéni predstavy osobniho blogu v projektové ¢asti této diplomové prace.
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8 ODPOVEDI NA VYZKUMNE OTAZKY

Vyzkumna otazka ¢. 1
Jakym zpiisobem se lidé nejcastéji dostanou na osobni blog?

Prvni vyzkumna otazka je velmi dilezita z toho diivodu, Ze ndm napovi, na které kandly se
blogeti mohou sousttedit pfedevsim. Jestlize chtéji autofi stranek prildkat ke svému obsahu

co nejvetsi pocet Ctenaid, jsou vysledky této otazky stézejni.

Z dat vyplyva, Ze 62,31 % dotazovanych navstévuje osobni blogy skrze socialni sité, jako
jsou Facebook nebo Twitter. Z toho divodu bych urcité doporucoval v§em blogerim, aby
ucinili pfistupnost na svoje stranky pies tyto nastroje co nejjednodussi. Kuptikladu si mo-
hou zalozit vlastni stranku na Facebooku, Uicet na Twitteru, pouzivat placené ptispévky
jako formu propagace obsahu, umistit pluginy pro snadné sdileni obsahu na socidlnich si-
tich a podobné. Navstévnost, kterou jim to pfinese, rozhodné¢ neni zanedbatelna. Staci si
jen uvédomit, ze konkrétn¢ na Facebooku jsou aktivni stamiliony uzivateli a Facebookova

zed’ je pro n¢ hlavnim rozcestnikem ve svété internetu.
Jednoznacna odpovéd’ na vyzkumnou otazku &islo 1 tedy zni ,,Socidlni sité.

Zminim vSak jest¢ druhou nejCastéj$i moznost, a tou je odpovéd ,,Rucné zadate nazev
stranky / pouZijete zaloZku v prohlizeci. Ta ziskala 22,31 % a pro blogery to podle mého
nazoru predstavuje dobrou zpravu. Znamena to, Ze vice nez pétina lidi ma své oblibené
autory natolik rada, ze je chce mit hned po ruce, poptipad¢ si pamatovat ndzev jejich stran-

ky a pravidelné, sami od sebe, ji navStévovat.

Tato odpovéd” miize mit pro blogery dalekosahlé disledky, protoze pokud si nékdo myslel,
Ze vSemu obsahu vladnou pouze socidlni sité, byl by na omylu. Onéch 22,31 % tvoii silné
jadro Ctenait, které chce mit kazdy bloger. Jsou to lidé, kteti jej totiz budou &ist nejvice,
mluvit o nich nejvice a sdilet je na socialnich sitich nejvice. Takové publikum si bloger

vybuduje az postupem casu a chce to hodné vytrvalosti, kterd se vSak vyplaci.

Sociélni sité jsou tedy jasnym vitézem, ale rozhodné to neznamena, ze by rucni zadavani
nazvi osobnich blogi a s tim i vys§i mira zapamatovatelnosti takovych webt, byla bez-
pifedmétna.

Nasleduje odpovéd’ na druhou vyzkumnou otazku, kterda osvétli dal§i z podstatnych ryst

osobnich blogti z hlediska efektivity jejich nastaveni smérem ke ctenarim.
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Vyzkumna otdzka ¢. 2
Je pro ctenare dulezity vzhled a rozvrzeni osobniho blogu?

Zodpovézenim této vyzkumné otazky se v dotaznikovém Setieni zabyvalo hned nékolik
otazek. Prvni z nich byla ,,Vénujete zvySenou pozornost vzhledu osobniho blogu, nebo vas
zajima predev§im obsah? Vysledkem je 87,69 % respondentt zastavajicich nazor, ze na
vzhledu osobniho blogu vice ¢i méné zalezi. 68, 49 % uvedlo, ze by oboji mélo byt
V rovnovaze a vzajemné se nerusit a 13,23 % zvolilo moznost ,,Vzhled stranky je velmi
nefesi.

Z té&chto Cisel muzeme jednoznaéné urc€it, Ze pro vétsinu ¢tenaid je vzhled osobniho blogu
dilezity.

V ramci této vyzkumné otazky jsou dtlezité i dalsi ¢asti dotazniku, naptiklad otazka ,,Pod-
le ¢eho si vybirate, zda ¢lanek osobniho blogu rozkliknete? tizce souvisi se vzhledem a
to 35,38%) a perex (takto odpovédélo 33,08 %). Pouhych 10,77 % lidi uvedlo, ze ¢lanek
rozkliknou kviili zajimavé fotografii, coz je z hlediska rozvrzeni obsahu blogu zasadni.

vvvvvv

ptiklad samotnou velikosti ¢i zdiiraznénim nadpisi ¢lanku.

S rozvrzenim se potykala i otazka ,,Vyhovuje vam, kdyz autor pouziva strukturovani textu
a jeho zvyraziiovani (seznamy, tucny text, podnadpisy...)? Jednoznaéné pro, se vyjadiilo
76,15 % respondenti. Toto Cislo je tak vysoké, ze mize vSem blogerti jasné napoveédeét,
kterou cestou se ubirat. Lidé maji radi blogy a ¢lanky, které jsou strukturované a piehled-
né.

Ctvrtou otazkou vztahujici se ke vzhledu a rozvrzeni osobniho blogu je ,,Preferujete &lanky
Cisté textové nebo kofenéné obrazky, videi a GIFy?* Zdaleka nejvice uzivateli ma rado
vyvazenost, tedy nevadi jim grafické prvky navic, ale zaroven si nepieji, aby to s nimi au-
tofi ¢lankd prehanéli.

Respondenti tedy v otazkach vztahujicich se ke vzhledu a struktufe potvrdili to, co fika
odborna literatura. Maji radi prehledné, Cisté a strukturované weby, na kterych se vyznaji a

bez obtizi najdou to, pro¢ tam pfisli.
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Vyzkumna otazka €. 3
Sleduji ctenari své oblibené blogery také na socialnich sitich?

Tieti vyzkumnou otazku jsem zatadil z toho divodu, Ze v soucasné dob¢ jsou socialni sité
na svém vrcholu. Z toho plyne i pfedpoklad, Ze se na nich pohybuji samotni blogefi a zaji-
malo mé, jestli maji jejich Ctenafi zajem je skrze né€ sledovat. Socidlni sité totiz mohou byt
velmi silnym nastrojem k tomu, jak permanentné zGstat v Kontaktu se svym publikem a

jeste vice si tak upevnit svoji pozici na scéné osobnich blogu.

Ukézalo se, ze vétSina lidi tento trend nasleduje. 70,77 % dotazovanych uvedlo, ze své
oblibené blogery na socialnich sitich sleduji. Potvrzuje to domnénku, Ze ¢tenafi uz nejdou
jenom po obsahu, ktery autofi publikuji na svych webovych strankéach, ale chtéji byt se

svymi oblibenci vice propojeni.

Jestli autofi osobnich blogl usiluji o to, aby jejich vazba s publikem byla co nejpevnéjsi,
méli by zvazit uzivani socidlnich siti a jejich pravidelnou aktualizaci. 1 diky vysledkim
této otazky se budu v projektové Casti zabyvat tim, které socialni sité¢ by si méli autofi

osobnich blogii zalozit a jak ¢asto by na nich méli publikovat piispévky.

Jak uz v mé praci nékolikrat zaznélo, socialni sité jsou fenoménem dneska. UZ se sice né-
kolik let tika, Ze zdjem o ném opadne, ale prozatim jsou na svém vrcholu a je tedy rozum-

né je pouzivat k propagaci vlastni prace. Vysledky této vyzkumné otazky to jasné¢ dokazuyji.

Véfim, Ze jsem v praktické ¢asti této diplomové prace poctivé vyhodnotil v§echna nezbyt-
na data k tomu, abych mohl pokracovat do projektové ¢asti prace. V ni bude nastinéna po-
doba osobniho blogu, kterd vznikne sloZzenim nazord autorti odborné literatury uvedenych
Vv teoretické ¢asti, z vysledktl pravé vyhodnoceného dotazniku a také z postiehti a zkuse-

nosti autora této diplomové prace, ktery Sestym rokem provozuje vlastni osobni blog.

Znovu piipominam, Ze nastinénd podoba osobniho blogu nebude jedind mozna pouZitelna.
Kazdy muze sviij osobni blog pojmout zna¢n¢ odlisné€ a podle svych ptredstav. Ja se budu
fidit vySe popsanym postupem a vysledek bude tedy jednou z cest, jak se dobrat efektivni-

ho nastaveni osobniho blogu.

Tj. aby se na ném lidé vyznali, radi jej Cetli a vraceli se na né;.
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9 ZAKLADAME OSOBNI BLOG

9.1 Premyslime nad jeho ticelem

Nez se viibec pustite do zakladani osobniho blogu na nékteré z platforem, je nezbytné nut-
né promyslet, k ¢emu bude osobni blog slouzit. Pochopiteln¢ si jej miizete zalozit bez jas-
ného ucelu, ovSem pokud chcete vyuzit vSechny vyhody, které plynou z kvalitni spravy

osobniho blogu, doporucuji se zamyslet, pro¢ vlastné¢ osobni blog mit.

Bude vam slouzit jako denicek? Bude vam slouzit jako misto, kde vypiSete svoje nazory,
bez toho aniz byste je umoznili komentovat ostatnim uzivatelim? Nebo budete chtit psat
¢lanky o nékterém z mnoha odbornych témat, které ostatnim pomohou a napovi jim? Na
vybér mate celou fadu dalSich tcelti osobniho blogu a vézte, ze ¢im 1épe si jej do zacatku
promyslite, tim rychleji jej zaloZite a budete plnit obsahem. Casem se smér vaseho blogu

muze zméenit, ale je dobré jej zakladat s néjakou myslenkou.

9.2 Vybirame nazev blogu, webhosting a doménu

Z hlediska jména se na osobni blogy muzete divat jako na firmy. Patrn¢ kazdy autor si pre-
je, aby byl ndzev jeho blogu snadno zapamatovatelny, a tomu by mél pfizplisobit nejenom
jeho pojmenovani, ale také doménu. Z hlediska internetovych vyhledavaci mize byt vy-
hodné mit stranky pojmenované v souvislosti s tim, o ¢em piSeme, ovSem neni to podmin-

kou. N¢ktefi blogeti maji své weby pojmenované jednoduse podle svych jmen.

Navic, nazev blogu a jeho internetova doména jsou dvé rozdilné véci. Bude tak zélezet
pouze na vas, zda je budete chtit stejné anebo se rozhodnete pro dvé odlisna jména. Co se
tykéd doporuceni, blogefi to skuteéné dé€laji rizné€, nékterym déla dobte, kdyz maji v ndzvu
1 doméné své jméno, jinym staci podepisovat jménem svoje ¢lanky a doména se jmenuje
uplné jinak.

Nazev internetové domény je dobré nejenom dobte promyslet, ale zaroven vyzkouset, zda
je vibec volny. Na strankdch nabizejicich webhosting obvykle najdete moznost ovéieni
dostupnosti jména. Jednoduse napiSete zamyslenou adresu a dozvite se, zda je volna.
Z tohoto hlediska maji vyhodu ti blogefi, ktefi se rozhodnou pro unikétni a neotfely nazev

internetové domény, jelikoZ obecna slova jsou obvykle uz davno rozebrana.
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Jakmile si zaregistrujete doménu, je potfeba myslet i na webhosting, coz je prostor, na kte-
ry pod doménou umistite svoje stranky. Kdyz si naptiklad vyberete jméno mysickajenej-
lepsi.cz a nekoupite si k této adrese webhosting, nic se po zadani této adresy zobrazovat

nebude.

Kde si koupit webhosting? Firem nabizejicich tuto sluzbu je mnoho, namatkou zminim
Cesky hosting, eBOLA, Wedos nebo Savana. Viechny tyto firmy navic bez problémi

podporuji hostovani platformy Wordpress, o které budeme mluvit v nésledujici kapitole.

Z hlediska cenovky pocitejte s vydaji na doménu a webhosting se stovkami korun ro¢né.

9.3 Vybér platformy osobniho blogu

V piechozi kapitole jsem psal, Ze si vyberete nazev domény a koupite webhosting. Druhou
¢ast nemusite provadét, jestlize vyuzijete nckteré z mnoha internetovych sluzeb, které
umoziuji zalozit hostovat osobni blogy pfimo, jako je napiiklad Tumblr, Blogger nebo
z Ceskych Blog.cz. Na nich si jednoduse vyberete nazev, za ktery se bud’ automaticky ptida
ptislusny nazev blogovaci sluzby (napt. kyticka.blog.cz) nebo pouZijete jiz zakoupenou

doménu, to nékteré sluzby také umoznuyji.

Pokud se vsak budeme bavit o skute¢né osobnim blogu, nad kterym chcete mit kompletni
kontrolu, jednozna¢né doporucuji platformu jménem Wordpress. Je to velmi mocny a pfi-
tom jednoduchy ndstroj, ve kterém s trochou cviku udélate mnoho parady a nakonec si

muzete svij blog ptizplsobit prakticky nekone¢nym mnozstvim funkci.

V dal$ich kapitolach se tedy budu tvatit, jako byste se rozhodli pro Wordpress. Piipomi-
nam to spiSe z technického hlediska, protoZe z toho obsahového je téméf irelevantni, zda
budete pouzivat Wodpress nebo ne. OvSem znovu ptfipomindm, Ze konkrétn¢ Wordpress

nabizi prehrSel moznosti, tudiz jej jasné doporucuji.

Tvarme se tedy, ze jste se rozhodli pro Wordpress, mate vybranou doménu, zakoupeny
webhosting a promysleny ucel blogu. V takovém piipade se dostavame do dalsi faze tvor-

by osobniho blogu, a tim je instalace Wordpressu.
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9.4 Instalace Wordpressu a zakladni nastaveni

Na internetu najdete mnoho navodu, jak nainstalovat Wordpress na vas web. Jednoduchy a
Cesky najdete na téchto strankach -> http://www.cwordpress.cz/navody/navod-na-instalaci-
wordpress-nejnovejsi-verze.html Mizeme si ale predstavit zjednodusenou verzi, abyste
vidéli, Ze to neni nic pfili$ slozité¢ho. A kdybyste se nahodou v jakémkoliv bod¢ instalace
zasekli, navod na zminénych strankéch vas vSim podrobné provedete, takze doporucu;ji

instalovat pomoci n¢;.
Ve své podstaté se instalace Wordpressu sklada z par kroki

e StaZeni instalacniho baliku

e Rozbaleni soubord instala¢niho baliku

e Jejich nahrani na vas web

e Spousténiinstalace z webového rozhrani

e Postupovani podle krok( zobrazenych v instalaci
Wordpress je mj. popularni pravé kvili tomu, ze jeho instalace je jednoducha a podle na-
vodu ji zvladnou i technicky nepftili§ zdatni uzivatelé. Sviij osobni blog si tak na této plat-
form¢ muze zalozit kazdy. A pokud by se ndhodou nékomu nedafilo, komunita kolem
Wordpressu je natolik rozloZita, Ze se vZdy najde n¢kdo, kdo na internetovych férech po-
radi. A to se netykd jenom instalace, ale 1 jakychkoliv dalSich problémi, na které byste

behem spravy osobniho blogu mohli narazit.

Béhem instalace Wordpressu budete nastavovat kuptikladu jméno vaseho blogu (proto je
dobré ho mit promyslené doptfedu, ale nebojte, miizete jej pozdéji zmenit), uZivatelské
jméno, pod kterym se budete piihlasovat do administrace vaseho blogu a e-mailovou adre-
su, ktera bude slouzit pro komunikaci mezi vami a Wordpressem (naptiklad kviili zapome-

nutému heslu).

Jakmile uspéSné dokoncite instalaci Wordpressu, vasSi stranku naleznete na adrese
www.jmenovybranedomeny.cz (pokud jste koupili doménu s koncovkou .cz) a do adminis-
tracni Casti (ze které budete piidavat ¢lanky, ménit vzhled atp.) se dostanete z adresy

www.jmenovybranedomeny.cz/wp-admin.

Instalaci Wordpressu celé dobrodruZstvi teprve zacina. V nasledujici kapitole si ukaZeme,

jakym zpiisobem se dé Carovat s nastavenim vzhledu osobniho blogu.


http://www.cwordpress.cz/navody/navod-na-instalaci-wordpress-nejnovejsi-verze.html
http://www.cwordpress.cz/navody/navod-na-instalaci-wordpress-nejnovejsi-verze.html
http://www.jmenovybranedomeny.cz/
http://www.jmenovybranedomeny.cz/wp-admin
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9.5 Nastaveni vzhledu osobniho blogu na platformé Wordpress

V této Casti prace musim zminit moznost, kdy je mozné vhled osobniho blogu napsat uplné
podle sebe, pokud ovladate HTML, CSS a PHP, ovSem to je doména vysoce zkuSenych
uzivatell a naprosta vétSina lidi pracujicich s Wordpressem si stahne jednu z mnoha tak-

zvanych Sablon.

Co jsou to Sablony? V tomto piipadé¢ jsou tim mysleny celé vzhledy stranek, které si staci
jenom stahnout z internetu a v administra¢ni ¢asti vaSeho webu spustit jejich instalaci.
Mohl bych sem pfilozit ukazky nékterych Sablon, ov§em pravdou ziistava, ze jich jsou mi-
liony, a li$i se pouzitymi obrazky, linkami, barvami, fonty, rozvrzenim obsahu a to natolik
zasadng, Ze by vybér par z nich patrné nemél viibec smysl. Postaci tedy informace, ze si na
svilj web béZici na platformé Wordpress miZete vybrat z neskuteéného mnozstvi Sablon, a

to jak placenych, tak i téch, které jsou Gplné¢ zdarma.

Jak vyplynulo z odborné literatury zminéné Vv teoretické ¢asti a praktické ¢asti této diplo-
mové prace, lidé radi ¢tou osobni blogy, na kterych se vyznaji a které nejsou pieplacané
mnoha grafickymi prvky. Jestlize se tedy chcete fidit témito doporuéenimi, je dobré stah-
nout $ablony, které jsou ve své podstaté¢ jednoduché a piehledné. Zaroven by se vam vsak
meély libit, takze je idealni najit prasecik mezi tim, co chcete vy a tim, co chtéji vasi ¢tena-

v

I1.

Dobrou zpravou je, ze diky obrovskému rozsiteni Wordpressu jistojisté najdete vzhledo-
vou Sablonu, kterd vam bude vyhovovat. K jejich nalezeni doporucuji pouZit internetové

vyhledavace v ¢ele s Googlem, protoze tak se k idealnim Sablonam dostanete nejdiive.

Pti volbé $ablony nezapominejte, Ze kazdy z prvkd by mél k né¢emu slouzit. V duchu ze-
nového doporuceni od Alexandera Dawsona chcete udrzovat vas web Cisty a vyvazeny.

Myslete na to, az budete instalovat vasi Sablonu.

Vybér Sablony vam s nejvétsi pravdépodobnosti bude trvat delsi dobu, ale neuspechejte to.
Vybrat si tu spravnou mezi tolika neni snadné, ale jakmile ji objevite, poznate to. A pokud
by vam na ni néco ndhodou nesedélo a ovladate zaklady jazykit HTML, CSS a PHP, muze-
te si ji dodate¢né upravit k obrazu svému. K tomu vam dopomohou mnohé navody, kterych

na internetu najdete mnoho, a to i v ¢eském jazyce.

Obecné bych doporucoval myslet na svoje ¢tendie. Bude se vaSim ptatelim, kolegiim a

nahodnym kolemjdoucim takova Sablona 1ibit? Budou se v ni snadno orientovat? Odpovédi
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na ob¢ otazky dostanete nejenom tim, Ze se nad nimi zamyslite, ale doporucuji vam provést
1 testovani vzhledu vasi stranky. OvSem k tomu bych se uchylil az ve chvili, kdy na ni bu-

dete mit néjaky obsah.

9.6 Plnime blog obsahem (na zkousku)

Jakmile mate adresu, prostor a vzhled, muzete se pustit do toho, pro¢ jste vlastné osobni
blog zakladali. Doporucuji vam napsat minimaln¢ n€kolik ¢lanku, které skrze administraci

vaseho osobniho blogu vlozite na svoje stranky.

Napoprvé nebude hlavnim tcelem n¢koho piimét, aby vase ¢lanky cetl a stal se vasim vér-
nym. Hned zezacatku je podle mého nazoru dulezité si Wordpress trochu osahat a také
vidét, jak blog vypadé alespoii trochu naplnény obsahem. To je totiz to, co uvidi budouci

¢tenafi, jakmile na vasi stranku ptijdou. Napiste tedy ne€kolik ¢lanka a publikujte je.

Jaké ¢lanky mate napsat? To uz zalezi Cisté na vas, stejné tak je pouze na vas, zda se bude-
te drzet doporuceni vyplivajicich z vyzkumu praktické ¢asti a toho, co radi odborna litera-
tura. Muzete svoje Clanky rizné strukturovat, protoze to lidé maji radi, vlozte do nich ro-
zumné mnozstvi obrazkl ¢i videi a rozhodné se zamyslete nad kvalitnimi a poutavymi
nadpisy. Zkratka svoje ¢lanky ptipravte tak, jako byste uz chtéli brany svého blogu oteviit

upln¢ vSem.
Coz zatim ale nechcete a ja vam hned vysvétlim proc.

Jestlize to totiz s blogovanim myslite vazné, budete chtit vychytat co nejvice much a vy-
lepsit co nejvice prvki vaseho osobniho blogu. A véite mi, zezacatku najdete alespon par

masarek a objevite véci, o kterych jste ani netusili, Ze byste je na svém blogu chtéli mit.

Pro zacatek doporucuji napsat alespon 5 ¢lankd, které budete psat presné takovym stylem,
jakym chcete, aby vas ¢tenafi vnimali. I kdyz nyni nepiSete primarné pro né, ale pro pted-
stavu vasi a ptredstavu vasich ,testerti®, stejn¢ vytvorte obsah, jaky chcete, aby cetli vSichni
potencialni ¢tenafi. Jednak se v tom procvicite a jednak budete mit slusny obsahovy za-

klad, az bude vas blog pfipraveny a vy o ném date védét do svéta.
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9.7 Pridavame uzite¢né funkce na vas osobni blog

Vzpominate si, jak jsem psal, ze Wordpress poskytuje mnoho uzitecnych funkci? Tak
piesné tohle je ten moment, kdy je zacnete piidavat. Z odpovedi na otazku ,,Jakym zptiso-
bem se na osobni blog nejcastéji dostanete?* jasné vyplynulo, Ze prim hraji socidlni sité.
Povazuji tedy za dobry napad propojit vas osobni blog minimaln¢ s Facebookem, Twitte-
rem a pokud mifite i na seridzné&jsi publikum profesionalli, vyuzijte i propojeni na Linke-
dIn. Jakym zptsobem socidlni sit€ propojite? Pomoci plugini.

Pluginy jsou takové malé programky, které do webovych stranek ptidavaji zminéné velké
mnozstvi nejriznéjsich funkci. V tomto pfipadé budete hledat plugin, ktery umoznuje sdi-

leni vasSich ¢lanku, stranek nebo rovnou celého webu na socialni site.

Takovych plugint je skute¢né mnoho, za vSechny zminim Jetpack — Sharing, Shareaholic,
Social Media Feather nebo Floating Social Bar. Kazdy z téchto plugint piida na vami zvo-
lené misto na blogu tlacitka, skrze ktera budou moci ctenafi velmi lehce sdilet ¢lanky na

socialnich sitich.

Muze to vypadat naptiklad takto:

1.8K

Share this: 73| W Tweet 13 Pinit | &+

Obrazek 20 — plugin pro sdileni na socialnich sitich (grafika: Wordpress, 2015)

DalSim z dulezitych prvkd, jak vyplynulo nejenom z odborné literatury, ale 1 vysledkt do-
tazniku, jsou komentare. V soucasné dobé mate dveé nejrozsifenéj$i moznosti, jak je vyie-
Sit. Bud’ si nechate komentéte, které jsou vazané piimo na vasi stranku anebo se rozhodne-

te pro Facebookové komentare. Oboji ma svoje vyhody a nevyhody.

Komentafe vdzané na stranku jsou vyhodné v tom, ze nad nimi mate kompletni spravu.
Miuzete si pfesné vybrat, jak bude vypadat okénko, do kterého je lidé zadavaji a jsou umis-
téné na vaSem webovém prostoru, kdezto Facebookové komentaie jsou umisténé na serve-
rech Facebooku a pokud tedy napiiklad Facebook servery piestanou fungovat, mate po
komentafich. Na druhou stranu, plugin Facebookovych komentaii umozinuje zaskrtnout
moznost, ze vam né€kdo napiSe komentat a automaticky jej sdili i s vasim ¢lankem na svoji

Facebookové zdi, takze jej miize vidét mnohem vice lidi.
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Obrazek 21 — Komentate vlozené piimo na stranku (grafika: Wordpress, 2015)

Mate viastni postieh? Sup s nim do komentaiu!

Verejné komentare - Zobrazeni pro moderatora % Nastaveni

[] zvefejnit taky na Facebooku Zvefejfiujete jako David Klouda » Plgllbis Gliliiet

Jaroslav Kraif - Sleduji - # Autor nejlep3ich koment3id * SOS Vefejnospravni, Beneov
Chce to mensi sako a3 kosili s delsimi rukdvy ;-) Pak uZ budes dokonaly :)
To se mi libi - Odpovédét * Moderovat v - Vereiné viditelny [2] - Zrusit sledovani prispévku - 13 brezen v

10:25

Jakub Zirovnicky - Junior Account Manager ve spolecnosti Aetna - chriime napady
No, fekl bych, Ze: zbytecné malo kritické. :-P :-D
To se mi libi - Odpovédét - Moderovat v - Verejné viditelny [?] * Zrusit sledovani pfispévku * 12 brezen v

20:29

avi uda - #* Autor nejlepSich komentarl * Autor ve spolecnosti David "Dejvy” Klouda
David Klouda - # Aut I h k tarld I ti D D b

Dékuji za tento mily komentar, Jakube. Jste perfektni a délate mi velkou radost, opravdu.
(A 3z budu v Brné, tak si mé nepfej! :D )

To se mi lbi - Odpovédét - Verejné viditelny (2] - 12 bfezen v 21:09

Obrazek 22 — Komentate vlozené pomoci Facebookového pluginu (grafika:

Facebook.com, 2015)
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Po vlozeni pluginu komentaiti je vhodné se zamyslet nad tim, zda nepropojit sviij osobni
blog s ucty na socidlnich sitich. Odpovédi na otazku ,,Sledujete své oblibené blogery na
socialnich sitich* jasné potvrzuji, ze to smysl ma, jelikoz se tak vyjadtilo 70,77 % respon-

dentu.

K takovému propojeni je mozné pouzit nékolik néstroju, kuptikladu pluginy dodavané

piimo socialnimi sitémi, ty vypadaji takto.

| FREECEAETTE Toto se libi vam, uZivateli agdalena Stehlikova a dalSim (322).

m N B M A VR vl

Obrazek 23 — Takto vypada propojeni se strankou na Facebooku (grafika:
Majorus.cz, 2015)

| £ RIELOELTN 59 people are following David Klouda. Be the first of your friends.

Obrazek 24 — A takto propojeni se soukromym tu¢tem na Facebooku (grafika:
Facebook.com, 2015)

Ale nejenom Facebookem je ¢loveék Ziv, takZe lze vyuzit propojeni také na ostatni socidlni

sité, tfeba na Twitter nebo Instagram.

Preview and code

Try out your button, then copy and paste the
code below into the HTML for your site

W Follow @DavidKlouda

Obrazek 25 — Tlacitko sledovani na Twitteru (grafika: Twitter.cz, 2015)
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Pokud je mi zndmo, tak InStagram, i pfes svou popularitu, zatim oficialné nema podobné
pluginy jako Facebook nebo Twitter. Je to dano pfedevsim tim, ze jeho vyuziti mifi prede-
vS§im na mobilni telefony a uzivatelé si lidi na Instagramu hledaji primarn¢ prave pres mo-
bily. Pokud byste vSak chtéli odkazat své Ctenafe 1 na sviij Instagram nebo jakykoliv jiny
ucet na socidlnich sitich, doporucuji vlastni jednoduché feSeni, které provozuji na svém

osobnim blogu.

Sta¢i k tomu pouzit oblast widgett. Widgety jsou bo¢ni boxy osobniho blogu, kam lze
vkladat nejriznéjsi obrazky, tlaCitka, videa, zkratka libovolné prvky. Ja si tedy pfipravil
obrazky odpovidajicich socidlnich siti, nahral je na svou stranku pfes administraci Wod-
pressu a tyto obrazky nasledné propojil s odkazy na mé ucty a stranky na socialnich sitich.
Po kliknuti na takovy obrazek se uzivatel dostane piesné tam, kam mu obrazek napovida.

Na mou Facebook stranku, Twitter u¢et nebo tieba YouTube kanal.

- ~N

Galave&er Miss Academia 2015 — Iépe by to i e

nedal ani profik Uziatelé
132 085

= Reporty Edit this entry

Vcera jsem se zase mohl dmout pychou, s ja
skvélymi lidmi jsem na Skole. Spoluzaci

z FMK pripravili skutecné velkolepou PY
podanes Linked

Predem se omlouvam, Ze tenhle mdj clanek 2

bude znit jako recenze na 50 odstint Sedi

v podani roznéznéné pubertalni fanynky. faCEbOOk

V minulosti mi bylo vy¢itano, Ze jsem
zbyte¢né mailo kriticky a nadrzuju projekttim - =

lidi z moji alma mater. Na druhou stranu, v minulosti si taky nékdo myslel, Ze je dobry %Yo u ' m m @

napad, aby chlapi kolem pasu nosili zapinaci ledvinky, takZze mé to moc nepali.

JelikoZ se mi &im dal tim vic libi hezky se obléknout a vyrazit do spolecnosti, nechtél jsem g )

Missku nechat ujit. Nahodil jsem tedy oblek ™ a vyzvednul svoji okouzlujici a ve vSech

ohledech lepsi polovicku. KdyZ jsem ji vidél v téch Cervenych Satech, zase jsem se podivil,
jak to, Ze je sakra se mnou a podékoval celé plejadé bohd, i kdyZ jsem z presvédceni

ateista. @ INSTAG BAM

Moie divka ladila s barvou proiektu. ia s ieii kabelkou

Obrazek 26 — Takto vypada mé feseni propojeni soc. siti uvnitf clankt (grafika:
Majorus.cz, 2015)
Co se tyce ruznych dalsich funkci, mate velkou miru svobody, protoze Wordpress je moc-
ny nastroj. Ja jsem ovSem zastancem toho, co vyplyva z odborné literatury a co potvrdili
respondenti v dotazniku. Méné je vice, a proto doporucuji omezit pocet prvkti na mi-
nimum. Lidé se na vasem blogu maji vyznat, ne patrat, co kde zmacknout, aby se dostali,
kam potrebuji. Jakmile budete mit pocit, Ze je vas blog nastaveny, nasleduje dalsi ¢ast. A

to velmi dulezita.
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9.8 Testujeme vas osobni blog

Mysleli jste si, Ze instalaci blogu, nastavenim jeho vzhledu a pfidanim uzite¢nych funkci
vaSe prace konci a staci uz jen plnit clanky? Ona by to mozna byla pravda a pochopitelné
by to §lo, ovSem doporucuji vam jesté pockat. Z vlastnich zkusSenosti s nékolika blogy vam

muzu fict, ze se nevyplati podcenit jednu z veledulezitych véci pfi nastavovani blogu.

Tou ¢asti je testovani redlnymi uzivateli.

vvvvvvvv

prvky propojeni socialnich siti a dokonce muizete psat i skvélé clanky rozhazené do skvéle
pojmenovanych kategorii, ale staci, aby vam néco z toho nefungovalo, neslo otevtit, neby-
lo dostatecné piehledné a ztratite ¢tenafe navzdycky. Nepodcenujte testovani a povolejte
k nému alespon nékolik lidi, idealné rozdilného véku i vzdélani. Diky tomu zjistite, zda je

vas blog dostate¢né pochopitelny pro rizné typy lidi. Pokud usilujete o co nejvyssi ¢tenost

a chcete rozli¢né publikum, pak se toto doporuceni meéni na nutnost.

Testovani probiha velmi jednoduse. Bud’ si pfipravite n¢kolik tuloh, které budete po uziva-
telich chtit (,,Najdi na mém webu mou e-mailovou adresu®, ,,Otevii rubriku s ndzvem ,,Za-
bava‘“ nebo tfeba ,,Napi§ komentai k mému poslednimu ¢lanku®). Jakmile tkoly zadate,
nechate uzivatele pracovat a pak od nich seberete zpétnou vazbu. A na jejim zakladé se
muzete pustit do zmén. A pokud nejste designovy Blih a mate v sobé zdravou davku po-

chybnosti, zmény bude vas blog vyzadovat.

Testovani vSak nemusi probihat jenom na zaklad¢ konkrétnich tkol. Uzivatele mizete na
svou stranku vypustit jen tak a nechat je, at” po ni brouzdaji a pak vam poskytnou zpé&tnou
vazbu z jejich celkového dojmu. Vlastné bych doporucoval oboji, protoze pokud se nékdo
pfilis soustfedi na konkrétni tikol, miZe pfehliZzet obecné&jsi véci.

A véite mi, po tydnu straveném s ptipravou blogu a piplanim ve vhledu stranky, ty obec-

n¢j$i véci prehlédnete, takze je dobré, kdyz vés na to nékdo upozorni.

Jakmile se vam vrati podnéty ke zlepseni, sefadte si je hezky vedle sebe (nebo pod sebe,
jak je libo) a za¢néte se jim vénovat. Nemusite implementovat vSechny, ale zamyslete se
nad nimi a ty, které se vam budou zdat dulezité, zapracujte do svého osobniho blogu. Uzi-
vatelska zpétna vazba je velmi diilezita a pomtize vam zkvalitnit va$ osobni blog tak, ze si

ziskate vétsi pocet ¢tenart, kteti k vam budou radi chodit.

Zvlast, pokud jim v tom nebudou branit zbyte¢né ¢i dokonce otravné chyby.
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9.9 Vytvarime obsah osobniho blogu

Jestlize se vam podafilo pomoci uzivatelského testovani vychytat vSechny mouchy, miizete
se pustit do toho, proc€ jste vlastné osobni blog zalozili. Vytvaieni obsahu.

Z dotaznikového Setieni vyplynulo nékolik véci, které vam mohou s tvorbou obsahu napo-
viibec oteviou, jsou nadpis a perex. Je tedy dobré vénovat komponovani poutavého nadpi-
Su zvySenou pozornost, protoze se to vyplaci. A stejné tak se nebojte travit ¢as nad tvore-
nim unikatniho perexu, ktery by mél byt nejenom informativni, ale zaroven i lakavy.
Spravné by to mélo fungovat tak, Ze uzivatele internetu zaujme nadpis a perex poslouzi

jako spravna koncovka, ktera povede k otevieni ¢lanku.

Pti psani samotného ¢lanku myslete na to, o ¢em piSete a pro koho to piSete. Jestlize chcete
vést seridzni blog o vaznéjsich tématech, doporucoval bych psat pokud mozno spisovné a
nemusite se bat ani cizich slov. Pokud mate jasn¢ dané publikum, nebojte se zkratka odpo-

vidat tomu, co takové publikum chce a ,,mluvte jeho jazykem.*

Podobné to bude fungovat 1 v ptipadé, Ze tvotite blog pro masy. V takovém piipad¢ bych
naopak doporucil psat vice ,,jak vam huba narostla®“, zvlasté pak zamétujete-li se na neza-
vazna témata nebo Cisté¢ na zadbavu. Tim nefikdm, Ze spisovné psané ¢lanky nemohou byt
vtipné, jen osobné povazuji obcas obhroublejsi nebo nespisovné vyrazy za kofeni zabavné-

ho textu. OvSem je to muj pohled na véc, chapu, Ze jini blogeti mohou mit odlisny nazor.

Bud’ jak bud, stejné jako to piSe ve své knize pan Bednaf a stejné jako to vyplynulo z do-
tazniku, projev uvnitt ¢lanku by mél vychazet pfimo z vés. Lidé totiZ poznaji, pokud se
budete snazit o néco, co nejste a co vam nesedi. Uvidi kieCovitost a ztuhlost, coZ neni
Vv piipad€ psanych textl viibec dobré. Zkratka se projevujte tak, jak je vam nejpiijemné;si.
Nejenom, Ze vam psani pajde 1épe, ale ziskate si piesn¢ takoveé publikum, jaké s vami bude

souznit.

Jak je to se strukturovanim textu? Z dotaznikového Setieni vyplynulo, Ze jej 1lidé maji radi a
texty se jim diky nému Iépe ¢tou. Z osobnich zkusenosti doporucuji pouzivat alespon 0d-
stavce, idedln¢ po par fadcich textu. Lidé neradi ¢tou dlouhé bloky nikterak neoddélené¢ho

textu.
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Dalsi prvky struktury, jako jsou tieba nadpisy, podnadpisy ¢i seznamy uz jsou podle mého
nazoru véci tématu a osobnosti kazdého blogera. Nékdo rad pise souvislé staté textu, a ta-
kovy ¢loveék bude predevsim ,,odstavcovat®. K tém patiim i ja, zkratka se mi souvislejsi
texty 1épe Ctou, kdyz nejsou prili§ pierusované. Z tohoto diivodu mam rad tieba ¢teni knih,

kde je mnoho textu za sebou.

Nékdo jiny vSak muze delsi bloky odstavci povazovat za otravné a nepiehledné. Je tedy
potieba zkoumat a zkousSet, co sedi vdm a vaSemu publiku. A viibec se nemusite bat zeptat

prave vasich ¢tenaia, koneckonct, pisete ¢lanky pro né.

Modou dnesnich ¢lanki je pridavani videi, GIFu ¢i obrazkd. Tady bude opét zalezet na
tom, o ¢em pisete, naptiklad reportaz z akce si logicky vyzaduje vétsi mnozstvi fotografii,

nez tieba nazor na urcitou problematiku.

Z hlediska grafickych dopliki ¢lank mi piijde uziteCny vysledek dotaznikového Setfent,
kde 89,23 % uvedlo ,,Grafické dopliiky mi nevadi, ale nesmi se to s nimi pifehanét.” Stejné
tak to vidi autofi odbornych publikaci o designu uvedeni v teoretické Casti prace, napiiklad

Alexander Dawson se svym piirovnanim K zenové zkuSenosti.

Jen mald poznadmka ke GIFGim. Pamatuji si, ze tak pfed rokem, rokem a pil bylo velmi
populérni narvat ¢lanek pohyblivymi obrazky. Od této praktiky se postupné upustilo, pro-
toze si Ctenafi stéZzovali, Ze se presS hybajici obrazky nemohou potfadné soustiedit na text.
Bud’te tedy s ptfidavanim GIFG opatrni.

Na konci ¢lanki také nezaSkodi zminit moZnost jeho sdileni na socialnich sitich. MiZete

k tomu vyzvat ptimo v textu ¢lanku anebo k tomu vyuzit moznosti plugini ke sdileni, kdy

tieba pozménite nadpis, ktery tam byl nastaven jeho autorem.

Ziju i tady

Facebook — https://www.facebook.com/DejvyKloudaOfisl

Instagram — http://instagram.com/dejvyklouda/

Twitter — http://twitter.com/DavidKlouda

Libiio? Posiitordai — n u : m c

Obrazek 27 — Plugin sdileni na konci ¢lanka (grafika: Majorus.cz, 2015)
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9.10 Mérime navstévnost osobniho blogu

Jakmile mate vSe nastaveno, doporucoval bych jesté jednu véc, ktera bude Cisté pro vasi
informaci. Na Fakult¢ multimediadlnich komunikaci jsme meéli pfedmét vénujici se e-
marketingu. U&il nas ho pan doktor Sula a nasledujici rada pochazi od né&j, protoze si ji
pamatuji slovo od slova. U¢il nas mj. o Google Analytics, coz je méfici ndstroj pro webové
stranky a pravé v jeho hodinach jsem se 0 moznostech tohoto nastroje od Google dozveédél
hodné. Jeho véta: ,,Méfte vSechno, co na internetu délate.” My v uSich zni dodnes a vzal

jsem si z ni ponauceni.

Pro sviij blog jsem sice zalozil Google Analytics uz diive, ale téméf jsem s nim nepraco-
val, natoz abych sledoval pokrocilejsi statistiky. Je to chyba, pokud se chcete dozveédét vice
o svych ctenafich, a proto vam doporucuji Google Analytics nejen na sviij blog instalovat

(opét pomoci nékterého z mnoha Wordpress plugini), ale také se v ném naucit ¢ist.

Dozvite se tak napiiklad, z jakych zafizeni k vam lidé nejcastéji chodi, v jakou hodinu,
kolik stranek si piectou, z jakych nej€astéji odchézi, kolik Casu u vas stravi a celou fadu
dalsich véci, diky nimz ty lidi, pro které piSete, poznate trochu blize. Idealné to pak mlzete
dale vyuzit a prizptisobit svoji tvorbu tak, ze bude pro vase Ctenafe jesté zajimavejsi nebo
piistupnéjsi.

Google Analytics vdm dokonce umoziiuje sledovat cestu vasich ¢tenafii po strance, kam
kliknuli, které ¢lanky postupné Cetli, jak dlouho na nich byli, nez piesli dale, zkratka si
muzete udélat naprosto detailni piedstavu o zplsobu, jakym 1idé s vasim osobnim blogem

pracuji.

Existuji sice i dal$i nastroje, jako jsou napiiklad ¢eské TOPlist nebo NAVRCHOLU, avsak
z vlastnich zkuSenosti doporucuji Google Analytics. Nejenom, Ze poskytuje velmi kom-
plexni funkcionalitu, ale stal se standardem ve vétSin€ spolecnosti, takze pokud se naucite

S timto nastrojem pracovat na vlastnim webu, pozd¢ji to pro vas miize byt jenom vyhodou.

O néco vySe jsem psal, Ze méfeni ndvstévnosti je pouze pro vasi informaci. Inu, neni to tak
docela pravda. Udaje z Google Analytics miizete pouzit i jako jakousi vykladni skiii vasi
snahy a ukazat navitévnikam, kolik lidi vas uZ éetlo. Ze to zni narcisticky? Bezpochyby.

Doporucuji to? Urcité. Pokud jste tedy lehce sebestfedni a nebojite se pochvalit.

Na mém osobnim blogu vypada takovéto chlubeni nasledovné.
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Zoyueie ego siecnd d ja se v aucnu cervenari jJako cersive uvadierny 1dk. bud jJdk oud,
sedime v prvni fadé primo pred pédiem a prosté WOW! Pocitadlo dusi (od 17. dubna 2010)

UzZivatelé

Hrlza, kdyZ vas organizatori pfesadi a vy tak vidite viechny ty krasné holky zblizka

132 085

Linkedf
facebook
YoulMTle

‘ 26 ‘

I To se milibi
0

W Tweet

Najednou se v séle setmélo a na pédiu zacala divoka show. UZ jsem vidél nékolik
vystoupeni skupiny Magnis, ale tohle bylo nejlepsi z nich. TreSnickou na dortu jejich
Zonglérského uméni byl efekt, b&éhem kterého se pii toceni svételnych ty&i zobrazovaly ( - .
nejrizng;jsi loga, kupfikladu Miss Academia nebo samotné skupiny Magnis. Nevim, jak je to INSTAG nAM
technicky mozné, takze musim Michala Halacku (ktery kiepCil na pédiu taktéZ) odchytnout a

zahdjit pratelsky vyslech.

Nasledné jsme méli moZnost vidét samotnou finalovou desitku divek, nastoupivsich
v riiznorodych $atickach. Mou favoritkou se okamzité stala divka Cislo 4 — Eliska

Mara Klos.

Druhou favoritkou byla divka s ¢islem 9 — Tereza Svobodova. Celkové vSak mély divky

Obrazek 28 — Google Analytics na Majorus.cz (grafika: Majorus.cz, 2015)

Pro¢ mam pocitadlo v§em na o€ich? Z n€kolika dtivodi. Tim jednim je uz zminéna poseti-
lost, kdy mi zkratka dé€la dobfe, Ze na mou stranku za pét let zavitalo ptes 130 tisic lidi.

S 24

Ovsem mam pro to i mnohem diilezitéjsi divod, nez je masaz ega.
Tim diivodem je motivace.

Kdyz vidite, Ze se vam ¢isla pomalu zvedaji, lidé vase ¢lanky sdileji nebo si s vami o nich
povidaji, zacinate mit pocit, Ze od vas maji urcitd ocekavani. Z hlediska blogovani mé ta-
kovy vyvoj nuti byt lepsi a vice pfremyslet nad kazdym z mych ¢lankii a nespokojit se jen

tak s né¢im. Diky tomu jsou mé ¢lanky kvalitnéjsi a ja se postupné zlepsuji.

Proto bych doporucoval kazdému blogerovi, ktery chce svou stranku nékam posouvat, aby
se nebal jit s kGizi na trh. Sdilejte své ¢lanky na socialnich sitich, klidné je i poSlete ptimo
lidem, které by mohli zajimat a zeptejte se jich na nazor. Pravdépodobné chcete psat dobie

a diky zpétné vazbe¢ a vetfejné ukazce navstévnosti se miizete postupné zlepSovat.

Pochopitelné svou navstévnost ukazovat nemusite, je to pouze jedna ze dvou moznosti. Jak

vyplynulo z odborné literatury i dotaznikové Setfeni, nejdilezitéjsi je obsah.
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9.11 Propagace osobniho blogu

Vzhledem K natuie dne$nich trendii je vice neZ prozietelné propagovat sviij osobni blog
skrze socialni sité. Rekl bych, Ze v dnesni dobé je to zaklad. ZaloZte si stranku na Facebo-
oku, poptipad¢ povolte Sledovani pro vas osobni profil. Za sebe doporucuji zalozit stranku,
protoze je podle mé dobry napad odd¢lit ,,pracovni* svét od toho Cisté soukromého, oviem

to je na kazdém z vas.

Facebook - pokud si sviij blog propojite S osobnim profilem, pak vas lidé budou sledovat a
vy nemusite ve svém chovani nic ménit, zkratka se na Facebooku chovejte, jako doposud.
Trochu jina situace nastane, kdyz si zalozite stranku. V ten moment doporucuji nad tvor-
bou obsahu vice pfemyslet a hlavné jej tvofi pravidelng. Jestlize si date trochu prace a bu-
dete na svou stranku davat zdbavné/zajimavé/informativni piispévky, které budou pro vase
fanousky bavit, daji vam to najevo svymi reakcemi. A diky tomu vasi stranku uvidi jesté
vice lidi. Doporucuji na Facebookovou stranku davat piispévek jednou denné, abyste zi-

stali v kontaktu a 1idé o vas védé€li. Minimum je podle m¢ par piispévki tydné.

A nebojte se pouzit i placenou formu propagace piispévki, uz za par korun mize vas ob-

sah na Facebooku vidét mnohem vice lidi, nez jen vasi fanousci.

Twitter — jestlize vam ucarovala moznost psat kratické statusy, vydejte se na Twitter. U
ptispévkil budete muset o néco vice premyslet, protoze jste omezeni poctem znakd, avSak
z mého pohledu je to tim zajimavéjsi. Nezapominejte prikladat odkazy, idealné ve zkrace-

né forme, aby vam zbylo misto pro samotny tweet.

Instagram — mtize se vam hodit a nemusi, zalezi, o ¢em blogujete. Pokud si myslite, ze
dokézete tvofit pravidelné zajimavé fotografie a budete lidi na této socidlni siti zajimat,

rozhodné si ji zaloZte. V soucasné dobé¢ je Instagram popularni, doporucuji toho vyuZit.

YouTube — pokud jen piSete, patrné¢ vam bude k ni¢emu, ovS§em jsou blogefi, ktefi psani
propojuji s videi a tady se bude YouTube hodit. Dnes to obvykle probiha tak, ze vytvofite
video a pak jej skrze dalsi socidlni sit¢ dostavate ke svym fanouskiim. Videa jsou podle mé
dobrym zpusobem, jak se propagovat a nabirat nové publikum. Pokud vsak videa d¢lat

nechcete, miizete YouTube bez obav pouzivat pouze jako divak.

Linkedin — zalozit, spravovat, aktualizovat. Nic vic, nic min. Zvlast’, pokud mate zajem
skrze blog zaujmout potencialniho zaméstnavatele. Dejte si zalezet na tom, abyste profil

méli bez gramatickych chyb a pouzijte reprezentativni fotku.
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Elektronicka posta — mimo socialnich siti existuji dalsi zptisoby, jak sviij osobni blog
propagovat. Kuptikladu mizete posilat maily lidem, u kterych si myslite, ze budou mit o
vas Clanek zajem. Je to sice trochu zdlouhavé, ale pokud vas kuptikladu zajima nazor kon-
krétniho pfitele, zndmého ¢i kolegy, neni divod, pro¢ mail nepouzit. V ramci internetu je

to hezky osobni.

Propagace osobniho blogu naZivo - 0osobni blog se da propagovat i tim, ze existujete a
jste aktivni. Mam na mysli to, Ze spousta blogerti pofada pfednasky, ti¢astni se besed, pise
do novin, zvou si je na rozhovory do radia ¢i televize, zkratka jsou v zivoté aktivni. Jestlize
se o takovém ¢loveéku mluvi, tim spise si jej lidé budou ,,googlit* a narazi na jeho osobni
stranky. Pokud stojite o to, aby vas blogy byl ¢teny a lidé o vas mluvili, nebojte se nasle-

dovat tento piiklad.

Idealni je, pokud jste odbornikem na uréité téma nebo jste v nééem velmi tspésni. V tako-
vém pripad¢ vas lidé budou vyhledavat a budou chtit ¢ist vasi tvorbu. Nepodcenujte silu
osobnosti ve svété internetu. Koneckonci, osobni blog je pouze odrazem vaseho fyzického
a psychického Ja. Cim budete pro lidi zajimavéj§i v osobnim Zivotg, tim spise je miiZete

zaujmout i v tom internetovém.

Sponzoring — Dalsi z moznosti je stat se partnerem akce, instituce, projektu a tak dale. A
nemusi vzdy jit o placenou formu spoluprace. Mnohdy se da dohodnout tzv. barter, kdy
pro druhou stranu néco udélate a ona vam na oplatku tieba zvetejni odkaz na vas blog na
svych strankéch, socialnich sitich nebo na plakatech. Timto zptsobem se o vas mlZe
dozvédét zase uplné jina skupina lidi a v z&vislosti na tom, koho podpoftite, mizZete ziskat

vysoce relevantni publikum.

Budujte si mocnou image — zdaleka nejlepsim zptsobem, jak propagovat sviij osobni
blog je pouzivat vS§echno dohromady. Socidlni sité, sponzoring, propagaci nazivo, byt pros-
t& aktivni. Podivejte se na slavné osobnosti dneska. Herce, reziséry, zpévaky, sportovce.

Jakmile néco napiSou a hodi na to odkaz, lidé to okamzit& ctou. Proc?

ProtoZe jim tihle lidé dokazali, Ze se je vyplati sledovat. Jsou to ptiklady, a ptiklady tah-
nout. Radim vam to samé, protoZe to funguje mnoha lidem, takze to mize fungovat i vam.
Staiite se osobnosti a lidé vas budou nésledovat. A budou vas ¢ist.

Ricky Gervais je komik. Dwayne ,,The Rock* Johnson je herec. Eminem je hudebnik.
Vsichni maji spole¢né to, Ze jsou na Spicce svého oboru a jako takové je lidé chtéji Cist.

Miite vysoko, pracujte na sobé a odrazi se to na vaSem osobnim blogu.
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9.12 Premyslejte, tvorite a nevzdavejte to

Osobni blog mize slouzit vice uc¢elim. Muze to byt vase vizitka dokazujici, jak rozumite
urcitym tématim. Miize to také byt vase zed’ slavy, na které budete popisovat svoje Zivotni
uspéchy. Nebo to tieba mize byt forma elektronického denicku, pomoci kterého se vypise-
te ze svého trapeni. Kazda z téchto forem osobniho blogu, a mnohé dalsi, si mohou ziskat
své Ctenafe a vase psani tak bude mit smysl i pro ostatni. Pokud mate ambice ziskat si pu-

blikum formou psani ¢lankd, pak je osobni blog vhodnym néstrojem.

Pred kazdym c¢lankem se zamyslete, co cheete lidem sdélit. Naucte se tvofit a nacte se tvo-
fit pravidelné, jestlize chcete mit vérné publikum. Jakmile za¢nete nabirat vice a vice Cte-
naid, tito lidé budou vasi tvorbu chtit a je dobré jim ji v pravidelnych intervalech nabizet,
chcete-li si je udrzet. Tim nefikam, Ze je nutné psat kazdy den jeden ¢lanek, ale aspon jed-
nou tydné uz je rozumné mnozstvi. Pokud bude vase publikum naptiklad védét, ze kazdou
ned¢li zvetejnite ¢lanek, bude se na n&j uz predem t&sit a nebude se vas vyptavat, kdy bude
dalsi ¢lanek. Frekvence je vSak na vés, mlzete psat jednou denn€ nebo jednou mésicné,
podle vaseho uvazeni. Ale pokazdé byste méli mit obsah kvalitni, zabavny nebo informa-

tivni, zkratka odpovidajici vasim touhdm a ambicim, kvtili nimz jste osobni blog zalozili.

Obcas se na to budete chtit vykaslat. Klidng, udélejte to. Ale dobie to zvaZzte, protoze exis-
tuje ditvod, pro€ jste osobni blog zalozili. Asi vas bavi psat. Asi vas bavi, kdyz vas lidé
¢tou. A asi mate pocit, Ze jim mate co fict. Proto to nevzdavejte a naucte se pies obdobi
malé inspirace pieklenout. VEtSinou vam to pomuze svoji tvorbu jeste vice zkvalitnit. Ane-
bo s tim seknéte a uz se nikdy nedozvite, jak vas to mohlo vice obohatit a jak jste mohli

tteba pomoci ostatnim. Je to ¢isté na vas a vasich cilech.

Ja bych ale doporucoval to nevzdavat, 1 kdyZz tteba uz nebudete psat tolik, jako diiv.
Ovsem k tomu, abyste se takto vycerpali, nemusi viibec nikdy dojit. V zavislosti na vaSem
tématu, pochopitelné. Dnesni svét nabizi prehrSel namétl, motivi, vynalezi, objevi, osob-
nosti, ¢innosti a mnoho dalsich véci, které muzete ve své tvorbé zpracovavat a pokud se

budete trochu snazit, nemusi vam inspirace dojit vliibec nikdy.

Jednou za Cas neni Spatné se zamyslet nad tim, kam to celé smétuje. Jestli potrad pisete
proto, pro co jste osobni blog zakladali. Jestli mate potad stejné cile a vize. V Case se totiz

pohledy ¢asto méni a i priority jsou jinde. To neznamend, ze mate prestat s blogovanim.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 80

Znamena to, Ze se muzete zamyslet nad smérem, jakym se chcete dale vydat. A tomu sme¢-
ru prizpusobit svoji tvorbu. Neni hanba, ze budete chtit psat jinak nebo o jinych vécech.
Bud'te otevieni a bud’te svi. Klidn¢ ménte nazory, vétsina lidi to tak v Zivoté ma, to je vy-

VOj 0sobnosti.

Nenechte se odrazovat tim, ze blogovani nema smysl. Pokud vy v ném smysl vidite, blo-
gujte. Naptiklad mé uz pied péti lety, kdy jsem Majorus.cz zalozil, nektefi lidé fikali, ze to
nema smysl. Pro¢ osobni blog, kdyZ jsou na vzestupu videa. Pro¢ psat, kdyz mizu tocit?

Lidi se radsi divaji na pohyblivé obrazky.

Ano, to je mozna pravda a moje soucasna tvorba je také v oblasti videi, ale svilj osobni
blog jsem i tak zachoval a v prubé&hu let na né&j psal. Mj osobni blog byl divodem k tomu,
pro¢ jsem ziskal n¢kolik praci a zakdzek. Lidé si mohli rychle zjistit, jestli jsem schopny
dat dohromady kloudnou vétu a jestli to umim délat na riizna témata a pravidelné. A zjisti-

li, Ze ano, a pak mi dali pracovni Sanci.

Nevzdavejte se néceho, co ma podle vas smysl. Mlze se vam to ve vysledku vyplatit.

Mohu jen doufat, ze vas ¢teni mé diplomové prace bavilo alespon z&asti tak, jako mé bavi-
lo ji psat. Osobni blogy jsou dlouha 1éta mym konickem a proto jsem si vybral prave je.
Jsem si védom toho, Ze jejich popularita neni v soucasné dobé¢ tfeba na takoveé vysi, jako
jsou videa na YouTube, ovSem to mi nevadi. Podle mého n4zoru maji osobni blogy stale
smysl a i ja budu dal tvotit ¢lanky, protoze mé to jednoduse bavi.

Pokud tato prace nékoho ponoukne k zaloZeni vlastniho blogu, budu tomu jenom rad. Zno-
vu pfipomindm, ze byste zadvery a postfehy uvedené v této praci neméli brat jako dogma,
které funguje vzdy a vSude. Jedna se o souhrn vysledkii mého vyzkumu odborné literatury,

vyzkumné sondy v podobné online dotazniku a mych vlastnich zkuSenosti.

V4as pohled mtze byt odlisny a ja to respektuyji.
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ZAVER

Na zacatku této prace jsem si stanovil n€kolik cilti. Chtél jsem najit dostatecné mnozstvi
relevantni odborné literatury, ze které bych cerpal védomosti. Dale jsem stanovil vyzkum-
né otazky, na které jsem doufal najit odpovédi. Nasledné jsem sestavil dotaznikové Setient,
od kterého jsem si sliboval odpovédi na otazky tykajici se nastaveni a fungovani osobnich
blogii v dnesni dob¢. A nakonec jsem doufal, Ze se mi povede sepsat projektovou ¢ast zpa-

sobem, ktery nastini moznost fungovani vlastniho osobniho blogu.

Upfimné véfim v to, ze jsem dostal vSem témto cilim a povedlo se mi kazdou Cast této
prace naplnit relevantnim obsahem, ktery poslouzil nejenom mné¢, ale bude uzite¢nym tém,
kdo se touzi o osobnich blozich v roce 2015 dozvédét néco navic. Z této prace poznaji,
jaky maji osobni blogy smysl z hlediska jejich vlastni existence, osobnosti autora i skrze

propojeni socialnich siti.

Z této diplomové prace vyplynula zajimava data, ktera jsou pouzitelna do dalSich vyzkumi
nebo projekti. Ani teoreticka, ani prakticka ani projektova ¢ast nebyla tvofena jednoucelo-
ve¢, ale mél jsem na mysli fakt, Ze na né mize chtit n€kdo navézat, ¢i pouzit zase vlastni
postupy. Z toho divodu jsem do nich vybiral ¢isté relevantni informace, podpofené litera-

turou, vyzkumem nebo vlastnimi dlouholetymi zkuSenostmi.

Jak jsem nékolikrat uvnitt prace zminil, ma doporuceni a interpretace by nemély byti brany
jako dogma, jez nesnese kritiku. Naopak, argumentujte se mnou, vyuzivejte vlastni zkuse-
nosti, vylepsujte cokoliv, co uvnitf této prace najdete a vytvoite tak ve vysledku jesté lepsi

osobni blog, nez jaky tato prace piedestiela.

Protoze ucelem této diplomové prace bylo najit efektivni nastaveni osobniho blogu. A i
kdyz se ji to podle mého nazoru povedlo, stejné tak véfim, Ze je vzdy prostor pro dalsi
zlepSeni. A pokud k takovému zlepSeni povedou vysledky mé diplomové prace, bude mi

velkou cti.

Véfim, ze jsem diplomovou préci pojal svédomité a zpracoval ji peclive. Dekuji vam, po-
kud jste ji docetli az sem. Je to pro m& znamenti, Ze to nebyla zbyte¢na prace. Pokud jste si
navic z toho ¢teni odnesli néco podnétného, odvedl jsem ve svych oCich dobrou praci. Jeste

jednou dékuji a tfeba se spolu jednou opét setkdme u dalsi odborné prace.

David Klouda
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Ptiloha P I: Vysledky vyzkumného dotazniku



PRILOHA PI: VYSLEDKY VYZKUMNEHO DOTAZNIKU

1.

Jak casto zavitate na libovolny osobni blog? (N = 155)

Otazka & .Jak casto zavitate na libovolny osobni blog

B Mekolikrat mésiéné: 56 (36,13 %)
OParkrat tydn&: 42 (27,1 %)

B Kazdy den: 32 (20,65 %)

B Csobnl blogy vibecnedtu: 25 (16,13 %)

zdroj. http: oscbni-blogyvyplnto.cz

2.

Jakym zplisobem se na blog nej¢astéji dostanete? (N = 130)

Jakym zplsobem se na blog nejéastéji dostanete ?

B Socialnl st&: 81 (6231 %)

ORuéné zadate nazev stranky / poufijete zaloZku v prohllZedi: 29 (22,31 %)
Bintemetovy vyhledavas 12 (9,23 %)

BERSS ctecka: 8 (6,15 %)

zdroj. http Voschbni-blogyvyplnto.cz




3. Kvuli éemu na osobni blogy chodite nejvice? (N = 130)

Kvali éemu na osobni blogy chodite nejvice?

S =i a0e 59,23 (17)
P Zabava5603 % (74)

Nazory jinych lidi na unité téma 55,92 % (74)
Informace z unditého oboru 55,15 % (73)
Zajima mé soukromi|autora blogu 14,52 % (19)

WMultimediélni obsah (obraazy, videa) 13,08 % (17)

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% V0% 80% S0% 100%

B nspirace: 77 (59,23 %)
O Zabava: 74 (56,92 %)
B Mazory jinych lidl na uréité tema: 74 (56,92 %)
Binformace zurditého cboru: 73 (56,15 %)
B Zajima mé soukroml autora blogu: 19 (14,62 %)
B Multimedialnl cbsah (obrazky, videa) 17 (13,08 %)
zdroj. httpol/oscbni-blogy vyplnto.cz

4. Vénujete zvySenou pozornost vzhledu osobniho blogu, nebo vas zajima predevsim ob-
sah? (N = 130)

Wénujete zvySenou pozornost vzhledu osobniho blogu, nebo vas
zajima predeviim obsah?

B Obojl by mélo byt v rovnovaze a vZajemné se nerusit: 89 (68,46 %)
OVvzhled stranky je velmi dilezZity: 25 (19,23 %)
B Cbsah je pro mé nejdiledt&jsl, vzhled nefesim: 16 (12,31 %)

zdroj. http: oscbni-blogyvyplnto.cz




5. Podle ¢eho si vybirate, zda ¢lanek osobniho blogu rozkliknete? (N = 130)

Podle éeho si vwyhirate, zda élanek oscbniho blogu rozkliknete?

B | akavy titulek: 46 (3538 %)
OPerex (Uvodnl odstavecek popisujic napli samotného Elanku): 43 (33,08
%)
B Od obllbeneho autora &tu vSe: 27 (20,77 %)
B Zajimava fotografie: 14 (10,77 %)
zdroj. http Voschbni-blogyvyplnto.cz

6. Vyhovuje vam, kdyzZ autor pouziva strukturovani textu? (N = 130)

Wyhovuje vam, kdyZ autor pouZiva strukturovani textu a jeho
Zvyraznovani? (seznamy, tuény text podnadpisy...)

Belmi to vitam: 99 (76,15 %)
O Jde mi predeviim o sdélenl €lanku, formu nefesim: 31 (23,85 %)

zdroj: http: foschbni-blogywyplinto.cz




7. DAavate prednost vyloZené spisovnému textu nebo mate radéji hovorovéjsi styl psani?
(N =130)

Davate pfednost vyloZené spisovnému textu nebo mate radéji
hovorové| Si styl psani?

B 73leZ natom, kdo text plée. K nékomu sedl spisovnost, u jiného by
plsobila skoro nepatfiéné: 80 (61,54 %)

OV\Tce mi vyhovuje spisovny styl vyjadrovanl: 25 (19,23 %)

B ZaleZl mi pfedeviim na tom, abych v textu nasel, co hledam (zabavu,
informace atd.): 20 (15,38 %)

B Ma spisovnost si pilis nepotrpim, jeto suchafina: 5 (3,85 %)

zdroj http Voschbni-blogyvyplnto.cz

8. Preferujete clanky Cisté textové nebo korenéné obrazky, videi Ci gify? (N = 130)

Preferujete élanky &isté textové nebo kofenéné obrazky, videi a gify?

B Graficke dopliky mi nevadl, ale nesml se to s nimi prehanét 116 (89,23
%)

ORadé&ji &tu textove danky bez doprovodne grafiky: 8 (6,15 %)

B Cim vic obrazkd, gifa a videl, tim lepe. Samotny text by byl nudny: 6 (4,62
%)

zdroj. httpoVoscbni-blogyvyplnto.cz




9. Blogefi dnes casto pridavaji na konci ¢lankti moznost sdileni na socialnich sitich. Vyuzi-
vate ji? (N = 130)

Blogefi dnes €asto pfidavaji na konci élankl mozZnost sdileni na
socialnich sitich. Vyuzivate iI?

B Obfas néco nasdllim, pokud si myslim, 2 to pfijde mym pfatelim nebo
fanougkam udtecne &i zabawné: 69 (53,08 %)

OMikdy Elanky nesdllim nasocialnich sltich: 60 (46,15 %)

B Sdllim vSechny Eanky, ktere semillbl: 1 (0,77 %)

zdroj http: foschbni-blogywyplinto.cz

10. Ctete komentare pod ¢lanky na osobnich blozich? (N = 130)

Ctete komentafe pod &anky na osobnich blozich?

B Obgas: 99 (76,15 %)
OCasto: 19 (14,62 %)
B Nikdy: 12 (9,23 %)

zdroj http: foschbni-blogywyplinto.cz




11. Z jakého diivodu komentai‘e ¢tete? (N = 114)

Z jakého divodu komentare étete?

B Zajimajl mé nazory ostatnich ctenar: 94 (79,66 %)
O Chci Fistit, jestli ma nékdo podobny nazor, jako j& 20 (16,95 %)
B Checi zablt nudu: 4 (3 39 %)

zdroj http: foschbni-blogywyplinto.cz

12. PiSete pod ¢lanky na osobnich blozich vlastni komentare? (N = 130)

Pisete pod &lanky na osobnich blozich vliastni komentare?

B Obias: 64 (49,23 %)
ONikdy: 58 (44,62 %)
B Casto: 8 (6,15 %)

zdroj. httpoVoscbni-blogyvyplnto.cz




13. Z jakého divodu piSete komentare? (N = 72)

Z jakeho dlvodu pisete komentare?

B Chci se s ostatnimi podélit o svij pohled na véc a konstruktivn &
diskutovat: 52 (72,22 %)
O Chci autorovi vyjadfit podporu: 20 (27,78 %)

zdroj http: foschbni-blogywyplinto.cz

14. Je pro vas dilezita realna osobnost autora blogu? (jeho vzhled, vyjadiovani,

uspéchy...)

Je pro vas dileZita realna osobnost autora blogu? (jeho vzhled,
vyjadiovani, uspéchy...)

B Ano, rad se dozvim vice o Clovéku, jehoZ danky ctu: 97 (74,62 %)
OMezajima méto, jde mi pouze o Glanky 33 (2538 %)
zdroj. http: oscbni-blogyvyplnto.cz




15. Sledujete oblibené blogery na socialnich sitich? (N = 130)

Sledujete oblibené blogery na socialnich sitich?

B Ano: 92 (70,77 %)
B Ne: 38 (29,23 %)

zdroj. hitpVoscbni-blogy vyplnto.cz

16. Zda se vam osobni blog jako dobra forma vlastni propagace, kupfikladu potenci-

alnim zaméstnavatelim? (N = 130)

Zda se vam osobni blog jako dobra forma viastni propagace,
kupfikladu potencialnim zaméstavatelim?

B Ano: 105 (80,77 %)
ENe: 25 (19,23 %)

zdroj: http: foschbni-blogy.vypinto.cz




17. Jaké jsou vase oblibené blogy? (N = 130)

Jaké jsou vase oblibene blogy?

B Majorus: 2 (2,5 %)

Onemam: 2 (2,5 %)

Bmajorus.cz 2 (2,5 %)

B Zkouska: 1 (1,25 %)

B &tu kupu fashion blogh atebe!l (doufam, Ze budes obhajovat v nasl komisi,
rada bych slySela zavéry tohodle dotazniku);) @ 1 (1,25 %)

EFirst class: 1 (1,25 %)

O kissbook, cokoladova kocka: 1 (1,25 %)

Emenudomu.cz 1 (1,25 %)

B nefeknu: 1 (1,25 %)

B Ten tvoj, jiny blog fakt neétu.. ;) 1 (1,25 %)

B-1(1,25 %)

O Cstatnl odpoved: 66 (83 %)

zdroj: http:foschbni-blogyvyplinto.cz

18. Jste? (N = 155)

Jste?

B Zena: 118 (76,13 %)
BMuzZ 37 (23,87 %)

zdroj. httpoVoscbni-blogyvyplnto.cz




19. Kolik vam je let? (N = 155)

Kolik vam je let

B 19-30let: 118 (76,13 %)
015 - 19 let: 24 (15,48 %)
H30- 45 8 (5,16 %)
Hpod 15 let: 4 (2,58 %)
Enad 45 let 1 (0,65 %)

zdroj http: foschbni-blogywyplinto.cz

20. Vzdélani/prace? (N = 155)

Vzdélanifprace

B Student vysoke Skoly: 86 (55 48 %)
OPracujlicl: 37 (23,87 %)

B Student stfedn( Skoly: 22 (14,19 %)
B Student zakladnl Skoly: 7 (4,52 %)
B MNezaméstnany: 3 (1,94 %)

zdroj http Voschbni-blogyvyplnto.cz




PRILOHA P 2: UKAZKY FUNKCi OSOBNIHO BLOGU

1. Plugin pro sdileni

Share this: (I, 72| | Tweet |13 B Share

2. Komentaie pfimo na webu

18 Comments Modern WP Themes

¥ Recommend [® Share

PN
[a]
SIGN IN WITH OR REGISTER WITH Disqus (2)
0000 -
Email
Password

KisumuNews Kenya

Could you please mention the advantages and disadvantages of using AddThis. Great post.

£

Rohan Shah - Kis
Addthis is freemium!

Guest S ag
What is the best social media (follow) plugin for Wordpress (responsive theme)?

1.8K

. Login ~

Sort by Best ~

| see you are using AddThis share buttons on your blog, but you haven't mentioned them on this post.



3. Komentare skrze Facebook plugin

Mate viastni postieh? Sup s nim do komentaiu!

Verejné komentare ‘- Zobrazeni pro moderatora &% Nastaveni

[(] Zvefejnit taky na Facebooku Zvefejfiujete jako David Klouda + Pldlsis Gliliet
Jaroslav Kraif - Sleduji - # Autor nejlep3ich koment3id * SOS Verejnospravni, Benaov
s Chce to mensi sako 3 kosili s delsimi rukdvy ;-) Pak uZ budes dokonaly :)

To se mi libi - Odpovédét * Moderovat v - Vereiné viditelny [2] - Zrusit sledovani prispévku - 13 brezen v

10:25

Jakub Zirovnicky - Junior Accoun 1ager ve spolecnosti Aetna - chrlime ndpady

No, fekl bych, Ze: zbytecné malo kritické. :-P :-D

To se mi libi - Odpovédét - Moderovat v - Verejné viditelny [2]  Zrudit sledovani pfispévku * 12 brezen v
David Klouda - # Autor nejlepsich komentaiil * Autor ve spoleénosti David "Dejvy"” Klouda

Dékuji za tento mily komentar, Jakube. Jste perfektni a déldte mi velkou radost, opravdu.
(A 3z budu v Brné, tak si mé nepfej! :D )

To se mi lbi - Odpovédét - Verejné viditelny 2] * 12 biezen v 21:09

4. Facebook sledovani stranky

| FRGEET 0l Toto se libi vam, uZivateli Magdalena Stehlikova a dalSim (322).

B2k A OB

5. Facebook sledovani profilu

| F RGN 59 people are following David Klouda. Be the first of your friends.



7.

Twitter sledovani Guétu

Preview and code

Try out your button, then copy and paste the
code below into the HTML for your site

W Follow @DavidKlouda

Socialni sité na blogu

Galavecder Miss Academia 2015 — Iépe by to
nedal ani profik

2 Biezen, 2015 Kategorie Reporty Edit this entry

Vcera jsem se zase mohl dmout pychou, s jal

Pocitadlo dusi (od 17. dubna 2010)

UzZivatelé

132 085

skvélymi lidmi jsem na Skole. Spoluzaci
z FMK pripravili skutecné velkolepou
podivanou.

Predem se omlouvam, Ze tenhle mdj lanek
bude znit jako recenze na 50 odstint Sedi

v podani roznéznéné pubertalni fanynky.

V minulosti mi bylo vy¢itano, Ze jsem
zbytecné& malo kriticky a nadrZuju projektim
lidi z moji alma mater. Na druhou stranu, v minulosti si taky nékdo myslel, Ze je dobry
napad, aby chlapi kolem pasu nosili zapinaci ledvinky, takZze mé to moc nepali.

JelikoZ se mi ¢im dal tim vic libi hezky se obléknout a vyrazit do spolecnosti, nechtél jsem g
Missku nechat ujit. Nahodil jsem tedy oblek ™ a vyzvednul svoji okouzlujici a ve vSech
ohledech lepsi polovicku. KdyZ jsem ji vidél v téch Cervenych Satech, zase jsem se podivil,
jak to, Ze je sakra se mnou a podékoval celé plejadé boh(, i kdyZ jsem z presvédceni
ateista.

Linked [}

facebook
eYoullMe
twitter¥

Moie divka ladila s barvou proiektu. ia s ieii kabelkou

INSTAGRAM




8. Pluginy sdileni na konci élanku
Ziju i tady

Facebook — https://www.facebook.com/DejvyKloudaOfisl

Instagram — http://instagram.com/dejvyklouda/

Twitter — http://twitter.com/DavidKlouda

L iBile? Podii to:dail — n u :

9. Google Analytics pocitadlo

ZDYEIE €40 SIeCld d Ja Se v aulnu cervendin Jdko Cerstve uvdierny ldk. bud Jdk bua,
sedime v prvni fadé pfimo pred pédiem a prosté WOW! Pocitadlo dusi (od 17. dubna 2010)

UzZivatelé

132 085
s bbac i

Hriiza, kdyZ vas organizéatofi presadi a vy tak vidite vSechny ty krasné holky zblizka

Linked[T)

facebook
eYoullMAs

L ]
Najednou se v séle setmélo a na podiu zacala divoka show. Uz jsem vidél nékolik t w ' tte r’

vystoupeni skupiny Magnis, ale tohle bylo nejlepsi z nich. TreSnickou na dortu jejich
Zonglérského uméni byl efekt, b&éhem kterého se pfi toceni svételnych tyci zobrazovaly . -
nejriiznéjsi loga, kupfikladu Miss Academia nebo samotné skupiny Magnis. Nevim, jak je to INSTAG HAM
technicky mozné, takZze musim Michala Halacku (ktery kiepCil na pddiu taktéz) odchytnout a

zahajit pratelsky vyslech.

‘ e 26 ‘

I To se milibi

0

W Tweet

Nasledné jsme méli moznost vidét samotnou finalovou desitku divek, nastoupivsich

v riznorodych 3atickach. Mou favoritkou se okam?Zité stala divka Cislo 4 — Eliska
Urbancova, s vlasy tak kudrnatymi, Ze by ji to zavidél i byvaly prezident Studentské Unie
Mara Klos.

Druhou favoritkou byla divka s ¢islem 9 — Tereza Svobodova. Celkové vSak mély divky




