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Marketingovy mix sluZzeb pro spole¢nost IVF Czech Republic s.r.o.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodi (0 - 10)

1 Narocnost tématu prace 8

2 SpInéni cilt prace 4

3 Teoreticka ¢ast prace 6
Prakticka ¢ast prace

4 . w3 e 4
(analyticka cast)
Prakticka ¢ast prace

5 - 6
(FeSici cast)

6 Formalni Uroven prace 9
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bod nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na trovni zdkladnich pozadavk
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5-6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C” podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B” podle ECTS)

9 - 10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Teoreticka ¢ast:

Obsah teoretické Césti odpovida ¢asti praktické, informace jsou logicky uspofadany a navazuji na
sebe. BohuZel zcela chybi jakykoli zdklad pro marketingovy vyzkum (dotaznikové Setfeni), ktery je
vyznamnou soudsti zpracovani. Zdroje jsou aktualni v nadstandardnim rozsahu, citaéni norma je
respektovana.

Prakticka ¢ast:

Tato Cast bohuZel neodpovidd zaddni. Marketingovy mix neni analyzovén, ale pouze popsén. Ve
SWOT analyze jsou uvedeny mimo jiné i idaje, které nemaiji zézemi v pfedchozim textu (v oblasti
konkurence). Bylo by tedy vhodné zaradit do zpracovéni analyzu konkurence, v souvislosti

s dotaznikovym Setfenim bych doporucila také blizsi specifikaci cilovych zékaznikl (nejlépe

v ndvaznosti na poskytované sluzby).

Vyznamnou soucasti praktické ¢asti je dotaznikové Setfeni (1/4 textu), které neni souéasti zadani ani
teoretické ¢3sti. Vyhodnoceni prizkumu je provedenou pouhym vyétem a grafickym znazornéni
Cetnosti jednotlivych odpovédi.

Jazyk préce je kultivovany a vécny jen s drobnymi nedostatky a tklepy. Obsah celé préce je zbyte¢né
podrobné ¢lenén, takZe nékteré podkapitoly jsou v rozsahu pouhého odstavce.

Prace i pres uvedené vyhrady spliuje stanovené poZadavky, a proto doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Reklama IVF odporuje etickym normam i zakonu o regulaci reklamy (§ 5c). Je to
znamo odpovédnym zastupclm kliniky a jak se k tomu stavi? Jak je to podle vas
v souladu s predpokladanou etikou mediciny jako tako takové a zvlasté tohoto
oboru?

2. Odpovida struktura respondentl vaseho dotaznikového Setfeni strukture klientd
kliniky?

3. Pro¢ neuvadite v marketingovém mixu ,materidlni prostfedi“? Proc je interiér a
exteriér zarazen v kapitole ,lidé“?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi pdvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zdkladé vysledki této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimaIné& jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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