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Abstrakt

Prace se zabyva rozborem zakladnich pojmti, souvisgjicich s medialni komunikaci, vlivem
médii na spolecnost a na déti a praktickym pokusim o zavedeni medialni vychovy do
zivota skolni mladeze. Je zde uverginén dotaznikovy vyzkum, jehoz respondenti byli Zaci
druhého stupné zakladni skoly. Zobrazuje zakladni nedostatky v chapani medialnich
souvislosti u déti této veékové skupiny a poukazuje na neékteré soucasné medialni trendy.
Prace obsahuje projekt vystavby jedinetného centra medialni vychovy a moznosti jeho

realného uvedeni do praxe.

Abstract

The master thesis is engaged in anaysis of elementary terms related to media
communication, influence of the media on the community and children and deals with
practical experiments on implementation of media education into the lives of school
youngs. A questionnaire research, whose respondents were students of the second grade
elementary school, is published here. It shows the main deficiencies in perceptions of
media associations of children of this age group. It points at some present-day media
trends. The master thesis contains the project of building of an unique centrum for media

education and the possibility of itsreal introduction to practice.
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Misto piredmluvy...

., Jak viastné pripravujeme deti na zivot? Cteme jim prred spanim pribehy, v nichz
nejmladsi a odstrkovany princ dostane nejkrasnejsi princeznu, hloupy Honza prel st
vsechny chytraky a Smolicka Pacholicka zachrani na posledn: chvili jelen. Kdyz ale deéti
vyrostou, vykroci do zivota, v neme odstrkovany nakonec stejne ostrouhd, naivni sedne na
lep chytrdkovi, a zatimco si na cloveku smisne kdegjaka haver, jeleni se klidne pasou.

Takowva literatura je podle mého soudu pro déti nebezpecnéjsi nez alkohol ¢i zipalky.

Jara Cimrman

Citat z uvodu hry Zdeiika Svéraka a Ladislava Smoljaka Dlouhy, Siroky a Kratkozraky [1]

PDF byl vytvofen zkuSebni verzi FinePrint pdfFactory Pro http://www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci -7-

UVvOoD

Narodila jsem se pied triadvaceti lety, maj détsky plac byl zaznamenavan na pomackanou
pasku starického magnetofonu. Na uklidnéni jsem poslouchala pohadky z mali¢katych
gramodesek. Pred deseti lety jsem usedla k prvnimu skolnimu pocitaCi a ucila se uzasnému
programu M602. O rok pozdgji uz prislo zazracné zjeveni moderni T602. Za dalsi rok nam
ucitelé vypravéli zkazky o jakéms internetu. Kdyz se u nas v domacnosti objevila velika
tézka krabicka s anténou, obdivovali jsme prvni mobil.

Dnes mam ve svém pokoji vlastni pocita¢ s pripojenim na internetovou sit, na
stolku mi blika uz druhy mobil o velikosti tiech prsti a T602 je jen davnou krutou
vzpominkou na minulost. Gramodesky zaujaly ¢estné misto ve skiini a do designoveé
moderniho ,.kazet'aku“ se piestéhovala placata cédécka. Jak se svét zmenil jen zatéch par

let, co tu jsem. A jak raketové se méni ted’!

Vynalez stiha vynalez, informace se bleskové kupi, stiidaji a neguji. Je tézké udélat
s spravny piehled, zachovat s vlastni nazory a ¢elit tomu mnozstvi médii, ktera na vas
¢ihgji vterinu za vtefinou na kazdém rohu. A je potieba na takovy svét pripravit hlavné ty

nejmensi.

Proto jsem se ve své praci zamétila piedevsim na analyzu potieby medialni
vychovy pro déti a mladez. Pro¢ je nutné tuto skupinu spravné informovat a jak, aby to
piineslo kyzeny efekt? Na to vam odpovi nasledujici kapitoly. Rozhodla jsem se vyuzit
svych predchozich zkusenosti z bakalaiské prace, kde jsem rozebirala ucinky reklamy a
televiznich poradt na déti a mladez. Primarnim zdrojem novych informaci se stal vyzkum,
provedeny na druhém stupni Zakladni $koly Krusnohorska v Karlovych Varech. Jeho
cilem bylo zjistit, jak moc média zasahuji do vnimani mladeze, jaky podil na budovani
nazoru maji rodice a zda by byl ze stran respondenti zajem o zavedeni specialnich kurzi

medialni vychovy. Sekundarnimi zdroji byly internet, odborné ¢asopisy, knihy a denni tisk.

Cilem této prace je uvést do praxe tzv. medialni centrum pro déti a mladez ve véku
10 — 18 let. Prostory, ve kterych budou mit tyto déti moznost s na vlastni kizi vyzkouset

rozhlasovou, novinovou nebo televizni tvorbu. Proto jsem kontaktovala realizatory

PDF byl vytvofen zkuSebni verzi FinePrint pdfFactory Pro http://www.fineprint.cz


http://www.fineprint.cz

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci -8-

projektu JuniorMedia, ktefi maji pravé v oblasti prace smladezi bohaté zkusenosti a jsou
ochotni vypomoci s potiebnou technologickou vybavou centra a stvorbou pedagogickych

osnov.

V ramci praxe na Krgském ufadé Karlovarského kraje jsem ziskala potrebné
informace o ¢erpani ngjriznéjsich financnich prostredka napt. z fondi EU. Nové kontakty
m¢é posunuly i k mnoha informacim, které dopomohou k prosazeni projektu v radé mésta ¢i

kraje.

Postupné shromazd’ovani informaci meé privedlo k nékolika hypotézam:

@ Détem (vymezena vékova skupina 10 — 18 let) neni lhostginé, co se kolem
nich déje. Chtéji se aktivné ucastnit na ,tvorbé svéta“ a nenechgi s
namluvit zadné 1zi. Na druhou stranu jsou lehce ovlivnitelné tim, co dysi
doma od rodict nebo ¢im se prezentuji jgjich vrstevnici.

@ Natrhu vznika potieba vysvétlovat détem nejen funkci a ¢innost médii, aei
jegjich vlastnicka propojeni a cile majitela medialnich gigantt. Nelze pouze
vysvétlovat jak se co déla, alei naucit déti, jak nové informace vyuzit.

@ Zavedeni praktického centraje lepsi variantou pirednaseni medialni vychovy
primo ve skolnich lavicich. Mezi détmi i rodici je o toto zarizeni zajem.

@ Projekt ma realnou moznost uvedeni do praxe

Cilovou skupinou projektu jsou déti amladez ve veéku 10 — 18 let. Nasledujici texty se tedy
budou tykat vyhradné této veékové skupiny. Prakticka ¢ast prace se bude zabyvat nejen
vybudovanim centra a jeho vyukovym programem, ae také dalsimi moznostmi
komeréniho vyuziti poskytovanych sluzeb (napi. firemni skoleni), které by mohly pomoci

v dalsich letech financovat projekt z vlastnich zdroju.
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|.O MEDIICH A KOMUNIKACI

Mediologie — novy pojem, ktery vznikl spolecné snutnosti pojmenovat vzniklou potiebu
lidstva. Potiebu studovat média. Studium médii se opira piedevsim o teorii masové
komunikace, medialni studia, sociologii a studia kulturni [2]. Podle Josepha Turowa
z Annenbergské skoly pro komunikagni studia (Annenberg School for Communication) je
dulezité pro kazdého mysliciho tvora, aby s uvédomoval vsechny souvislosti prostredi,
v némz se pohybuje. Pro ¢lovéka moderni doby je tedy obzvlaste nutné znat sozeni a

funkce médii [2].

V této kapitole bude rozebirana negen bézna komunikace, ale hlavné komunikace
masova a medialni. Dozvite se, co vse mize byt povazovano za médium, pro¢ bychom se
meli medialnimi komunikacemi vibec zabyvat, a v neposledni fadé se dotknemei citlivého

tématu vlivu médii na dospivajiciho ¢loveka

1.1 Proces komunikace

Komunikacni proces by se dal jednoduse vysvétlit jako pienos sdéleni od odesilatele
(komunikatora) k prijemci (recipientovi) — prenosovy model. Sami s vsak jisté zivé
vybavujeme détskou hru na tichou postu. Zde jde také ,,pouze™ o prenos jednoduchého
sdéleni od tsta k uchu. Jak ¢asto se viak povedlo piedat zpravu ve spravném znéni az na
konec fetézce? Malokdy. K jgimu zkomolovani ¢i ménéni vyznamu vyrazné piispivaji tzv.
komunikacni sumy. At uz mechanické, vznikajici nejriznéjsimi technickymi poruchami
nebo sumy zavinéné lidskym potencialem. Sémantické — nedostatecné porozumeéni zprave

apsychologické, kvili neochoté ¢i neschopnosti prijemce zpravu dekodovat [2].

V zacatcich teoretizace komunikace vznikaly komunikacni modely, které tyto sumy
v potaz nebraly. Na prostém fyzikalnim principu akce a reakce se zacala akceptovat teorie
zpétné vazby, kdy mél piijemce moznost se k prijatému sdéleni vyjadiit. Sou¢asné modely
komunikace jsou si vzajemné podobné. Lisi se v akceptaci zpétné vazby, prvki sumu a
poctu pusobicich faktori. Pro piiklad mizeme uvést Shannoniv a Weaveriv model
komunikace zroku 1949 (Obr. 1). Ten sprvkem Sumu pocita, zpétnou vazbu vsak
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ignoruje. Jedna se tak o linearni — jednosmérny model komunikace [2]. Jak je vidét,
v kazdém komunikacnim procesu zalezi na zdrojich a prijemcich, funkci a obsahu sdéleni,
zvolenych kodech (pouzity jazyk, forma, prostiednik), druhu vysilané informace a cilich,

které sdélenim chceme dosahnouit.

Informaéni wmmp  Sdéleni mmp VysilaC mmp  Signdil
zdroj sdéleni

!

Zdroj Sumu |]|]|::> Kand

Cil ¢ Prijeti @am Plijimac ¢ Prijeti
sdéleni informace

Obr. 1. Shannoniiv a Weaveriv model komunikace (1949)

Spravné prijeti zpravy ovliviiuje kromé suma i charakteristika recipienta. Zalezi na
tom, jak je prijemce stary, jakého dosahl vzdélani nebo zdali je v dobrém psychickém i
fyzickém stavu. Mimo to na néj ma vliv i prislusnost k socialni skuping, jeho vztah ke

komunikatorovi nebo ke zprostredkovali informace — médiim.

Mezilidska komunikace muze probihat na nékolika urovnich. Ta nejzakladnéjsi se
odehrava uvniti kazdého ¢loveka. Jedna se o komunikaci intrapersonalni, pri které dochazi
ke zpracovavani informaci. Nad ni se stavi komunikace meziosobni — interpersonalni.
Dalsim bodem v zebricku je komunikace ve skupiné (skupinova), mezi skupinami
(meziskupinova), v jednotlivych organizacich (institucionalni) a nejvyse na zebiicku stoji
komunikace masova — celospolecenska. Podminkou existence posledniho jmenovaného

typu komunikace je pritomnost masovych médii [2].
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1.2 Masova a medialni komunikace

V moderni spolecnosti pIni masova média funkci ngienom informacni (prosté piedavani
informaci). Zastavaji i roli vychovatele, ucitele a estéta. Pomahaji strukturovat ¢as a maji
moc ovliviovat vergné minéni. Masova média promlouvaii k masam, tedy
k nediferencované skupiné stejnorodych jedinci. To je vsak pouha teorie, zavida na ahlu
pozorovatelova pohledu. Spiichodem stale vétsiho mnozstvi novych medialnich
technologii, s otevienim se svétu, vznikem postmoderni (prchavé) kultury aindividualizaci
jedinct prechazi masova komunikace na oznaceni - medialni. Komunikace sjedinci

v davech setak stava jednodussi.

Smysl celé¢ medialni komunikaci dava pravé publikum (masa prijemci). ,, A tento
smydl sili a je stdle dulezitejsi stim, jak roste velikost publika, jak se zvétsuje moznost jeho
ovliviiovani a jak se meédia stavaji stdle vyznamnejsim faktorem socializace prijemcii. “ [3]
Z tabulky I. je dobie patrné, jak velky muze byt soubor piijemci jednotlivych medialnich
sdéleni. Pri vysilani jednoho televizniho poradu, tak miaze komunikator oslovit tieba i 18
miliont divaka. VIiv tohoto koordinovaného planovace volného ¢asu mohou pocitit
napiiklad vodarny nebo elektrarny. Napor na toaletni misy ¢i varné konvice v dobé
reklamni prestavky byva totiz vyssi.

Tabulkal. Konzumace médii ve Velké Britanii: dlouhodobé typické primérné velikosti
jednotlivych publik [3]

Televize Prameérna velikost publika nejsledovangjsiho 18 milioni
poradu

Rozhlas Pramérna velikost publika nejsledovangjsiho 4 miliony
poradu

Deniky Pramérny prodany naklad v souctu vsech listi 16 milioni
denn¢

Kina Pramérna navstévnost tydné 2,5 milionu

Nahravky | Pramérny pocet prodanych (magnet. i CD) jednotek | 3,3 milionu
tydné

Knihy Pramérny pocet prodanych jednotek tydne 10 milionu
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1.3 Komunikaéni média

Nez zaéneme rozebirat blize problematiku medialni komunikace, je nutné si specifikovat
termin ,,médium®. Slovo médium znamena prostiedek, prostiednik, zprostiedkujici ¢initel
— tedy to, co néco zprostredkovava, zgistuje [2]. Tato definice zahrnuje velké mnozstvi
piedstav 0 médiu. Od klasické televize pres telefon az po jedince se schopnosti mluvit ,,s

duchy*.

Philip Kotler rozdéluje existujici média na tiskoviny (noviny, ¢asopisy, postovni
zasilky), audiovizualni média (rozhlas, televize), elektronicka média (zvukové nahravky,
videokazety, CD-ROM, webové stranky) a obrazova média; pi. plakaty [4]. V této praci se
zamgéiim pouze na média komunikacni (zprostiedkovavaji sdéleni) ato konkrétné televizi,
rozhlas, tisk a internet. Tedy sekundarni média, pouzivajici ke svému vyjadreni text nebo

obraz (primarnim komunika¢nim médiem je jazyk).

Lidé se v dnesnim svéte bez médii obgdou jen tézko. Média jim pomahaji
uspokojovat potiebu po informacich (zvédavost a nutnost utvaiet si v hlavé obrazek o déni
ve svéte) nebo potiebu udrzet si pocit vlastni totoznosti (¢lovek si na medialnich modelech
chovani ovétuje, ze jedna spravné — zde vsak hrozi i nebezpeti, ze se ¢lovék s medialnim
obrazem neztotozni a bude trpét pocitem vyrazeni ze spolecnosti). Dale jim média
pomahaji se spole¢enskou interakci (pocit sounalezitosti), uspokojuji potiebu po zabave a
rozptyleni (emocialni uvolnéni) av neposedni fadé strukturuji ¢as, napiiklad pii planovani

volnocasovych aktivit podle televizniho poradu [3].

K\/iechna meédia, od foneticke abecedy k pocitaci, jsou extenzemi ¢loveka, zpiisobu)
v ném hlubokeé a trvalé zmeny a premenu;ji jeho prostiedi. Centrdlni nervovy systéem
se v sebeobrané projevi tim, Ze zasazenou oblast znecitlivi, takze si neuvedomuje, co
se déje. Je to skoro stejny proces, jaky se déje s télem v soku nebo ve stresu. Rikam
této zviastni forme sebehypnézy narcistickd hypnéza. Clovek s neuvédomuje
psychické ani spolecenské ucinky své nové technologie stejne, jako s ryba

neuvedomuje vodu, v niz plave. “

\ Marshall Mc LuhaD
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V minulosti nebyl nastup novych médii nikterak rychly, takze se lidé mohli snadno
zorientovat a novinky vstiebat. To je dnes pon¢kud dozitéjsi. Jak poznamenal Karel
Capek: ,,Cte-li ¢lovek tyden staré noviny, je mu, jako by se probiral v Dalimilové kronice:
ngsou to uz noviny, nybrz pamatka‘ [5] Na pocatku dalsiho stoleti (tedy toho
jednadvacatého) uz by se totéz dalo tvrdit o véergsich zpravach. Globalni pokryti prostoru
a Casova okamzitost se tedy stavaji charakteristickymi rysy novych médii. To vse je

samozigime spojeno s anonymitou pivodce zpravy a s raznorodosti forem vyjadrovani. [5]

1.4 Studia medialni komunikace

Zakladnim voditkem pro studium medialni komunikace muze byt Lasswellova teorie
magické stiely, podle které maji masova média obrovsky vliv na masu piijemcu. Jde v ni
piedevsim o potiebu poznat kdo komunikuje (studium zdroji), co fika (studium obsaht),
komu to ftika (studium publika), jakych prosttedka sdélovani uziva (studium
technologii) ajaky ucinek toto sdélovani ma na své prijemce - studium ucinka [6]. Jedna se
0 proces, pii kterém je dulezité si uvédomovat, kdo médiafidi a financuje. Je tieba poznat
jakych technologii je pii vyrobé vyuzivano, kdo vydal pokyn k medializaci sdéleni a proc,
jak vydledny produkt vypada, komu je nabizen a vjakém kontextu (socialnim,

ekonomickém, politickém, kulturnim) pobézi [3].

1.4.1 Pro¢ studovat medialni komunikace

Duvodu ke studiu médii je nékolik. Predné jsou média soucasti naseho zivota. Jen v malo
piipadech se bez nich dokazeme obgjit, nehledé nato, ze na nas pusobi ze vsech stran, aje
tedy tézké a takika nemozné se jgich puasobeni vyhnout. Média zgjistuji staly prisun
informaci, komentuji udalosti, nastoluji témata, urcuji priority (funkce socializace), ukazuji
kulturni vzorce (funkce kontinuity), bavi své prijemce a ziskavai je pro spolecensky

uznavané cile, tzv. funkce ziskavani [2].
Lidé by méli znat, co média doopravdy délaji (deskriptivni pohled na studium médii) i co

by délat méla (normativni pohled). Bez jegich studia vsak zistanou jen u pohledu
interpretativniho, tedy budou zit v predstavach, ze vi, co média délgi [3]. Média nam

PDF byl vytvofen zkuSebni verzi FinePrint pdfFactory Pro http://www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci -14 -

zprostiedkovavaji zazitky jinych lidi (spolecnosti) a udalosti z druhého konce planety (i ze
znamych konct vesmiru). Ziskavame tak prehled, ovsem je to prehled zprostiedkovany —
tzv. mediované zkusenosti. Pohled na tyto vzdalené udalosti tak mtze byt zkresleny podie
piani vlastnika daného média. Bez poznani cest, vedoucich k utvoreni zpravy az k jegjimu
piijmu, se nelze vyhnout riziku spatného porozuméni. Studium médii se neobejde bez
hledani cest jak analyzovat mediované sdéleni a bez snahy snazit se rizné skryté vyznamy
postihnout avylozit [3].

4 )

,Jsou — li media hlavnim zdrojem informaci a zibavy, je studium toho, jaké
informace a jakou zibavu nabizeji a jak to deélaji, vyznamnou vypovedi o
spolecnosti.

Graeme Burtor?

- J

Studiem médii zvysuje jednotlivec svou medialni gramotnost. Tedy kvalitu
pohledu, snimz je jedinec schopen pristupovat k médiim. A to je podle Burtona jednou
z podminek rozvoje obcanské spolecnosti [3]. Jedinec citi potiebu zjistovat jak média
funguji a jak vznikaji mediovana sdéleni. Chce poznat silu a vliv medialnich mocnosti,

jgjich ekonomickou moc a schopnost ovlivnit zpusoby vnimani danych udalosti [3].

1.4.2 Jak studovat medialni komunikace

Jak jiz bylo napsano v tvodu kapitoly 1.4, studium médii se zabyva hlavné tim kdo
(instituce), co (produkt), komu (publikum), jak (syst¢ém vyroby) a pro¢ (podminky vzniku)
sdéluje. Medialni studiatyto oblasti popisuji avysvétluji jejich vyznam.

Studium zdroja se zabyva témi, kdo mediovana sdéleni prinaseji. Na prvnim misté
jsou to samotni vlastnici médii, pro které je prioritou uspokojeni potieb trhu a z toho
plynouci patii¢ny zisk. Vlastnickym vztahim se budeme podrobnéji vénovat v kapitole
2.1. Z hlediska tvorby nazoru je dilezitou osobou reprezentant média, ktery sdéleni

piijjemci predklada. Jsou jimi novinafi, fotografové, moderatoii, vydavatelé nebo i
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reklamni pracovnici. Stavaji se soucasti vyzkumu, a tak jen tézko nevnaseji do podani
relace subjektivni prvek. Mylny je také nazor, ze objektivni novinai neni nijak ovliviiovan
ze strany majitele — zaméstnavatele. Majitelé nemusi mit piimy vliv na novinarovy
myslenky ajgjich interpretaci, ale rozhoduji o séfredaktorovi (ten zase vybira redakeni tym
a tridi prispévky). K neptimému ovlivnéni dochazi i vybérem technického vybaveni
redakce, rozhodovanim o poctu zaméstnancti, moznosti cestovani ¢i nakupu sluzeb

zpravodajskych agentur [3].

Na konecné podobé¢ sdéleni ma podle Maletzkeho (autor publikace Psychologie
masové komunikace) podil i Sest charakteristickych rysi komunikatora. Jsou jimi
piedstavy o0 sob¢ samém, osobnost, pracovni tym, vztah k zaméstnavateli (organizaci),
spolecenské prostiedi a tlaky a omezeni, zptisobené vereinou povahou medialniho sdéleni
[2]. Nazor prijemce informace poté ovliviuje i jeho vztah ktitulu samotnému.

Duvéryhodnost zdroje ma vliv na akceptovani nebo odmitnuti informace.

REPREZEMTALCE

I FCIRRA

CWEIVNOIWVAR

LAMERY

1
|
|
¥
TYPY
[PUBLIKUM |
REAIKCE
- _.-/
SKY e DCIMEY  SIEDOWAMOST i
\\ B =t _,/
. ; P
S SPOLEZEM SKEY KOMNTEYT

Obr. 2. Razné vlivy na kone¢ny medialni produkt ajeho vnimani

prijemcem [3]
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Studium obsahs piinasi informace 0 moznostech manipulovani stextem, hrani s
svyznamy a tedy jakys navod jak zapisobit na recipienta. Nejde tu pritom o ,,pouhou‘
manipulaci snazory, ale i 0 snahu zapusobit na trzni chovani jednotlivce a tim na zvyseni
piijmu. Média nam piredkladaji tzv. medialni realitu. V posledni dobé jsme se stali svédky
ucebnicového prikladu skandalizace, kdy pravé skandalni pojeti jednani predsedy viady
vedlo az k hlasovani o diavére vladé. Metodu skandalizace bézné nepouzivai tedy jen
bulvarni média ke zvyseni ¢tenosti (poslechovosti,...), ae ve velké mire tato metoda

piedstavuje i nastroj politického boje.

Vysadou médii je i uprednosthovani a zatajovani informaci. ,, Opakuje — li se neco
v mediovanych obsazich ¢i v jedndni mediz, md to velmi pravdepodobné nejaky vyznam (je
to priznakové). Prvky jez chybi, mohou byt prdve proto vyznamneé.  [3]. Prikladem maze
byt nekolikadenni opakovani fotografii z tsunami postizenych asijskych oblasti na titulnich
strankach vsech periodik. Neustale se opakujicim prvkem bylo zobrazeni zdevastovaného
prostiedi a zabéry zodklizeni Skod. Recipientovi tak bylo neustalym opakovanim
sdélovano, ze se katastrofa netyka jen postizenych, ale zasahuje vinou solidarity cely svét.
Chybgjicim prvkem mize byt vynechany zabér na ministersky automobil pri reportazi
z dopravni nehody. Stejn¢ jako vynechani nékterych prvka se vyuziva i upiné zatajeni
informace. Tyka — |i se spatna zprava naptiklad vyznamného inzerenta periodika nebo
zpusobilo-li by zvereinéni zpravy skodu na povésti vyznamné verginé instituce (ke které

by prece jen ob¢ané méli mit davéru).

Podle Jana Jiraka se v Ceské republice rozmaha trend zestejiiovani nabidky. Coz
Zznamena, ze i pres Siroky vybér titula, rozhlasovych stanic nebo televiznich kanalu je
piijemce zahlcovan stale stegnymi tématy — ,,¢im ddl tim vic tehoz“ [3]. To vede i ke
smérovani spolecenskych rozhovora stale stejnym smérem. Jednak je tento trend urcen
opakovanim uspesnych formata (talk show, zabavné show, apod.), jednak ochotou redakci
zverginovat pievzaté ¢lanky (zpravodajskych nebo PR agentur).

U medialnich obsaht je také dulezita forma podani informace. Precteme-li s
zpravu CTK, ze ozbrojeni teroristé prepadli zakladni skolu, zanecha to v nas mnohem
mensi dojem nez televizni zpravodajstvi, které ke zprave prida obrazky rozstrilené budovy,

placici rodice a neutuchgjici chaos. Vyznam sdéleni (poselstvi) piitom zustava stejny.
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Studium publika je vlastné rozborem cilovych skupin komunikatora. Podari-li se
médiu zasahnout dostatecné velkou, atraktivni a co nejblize specifikovanou skupinu
pijjemct, ma zajisténé bohaté zisky od reklamnich zadavatelt. Casto se setkavame
s dotaznikovymi prazkumy v ¢asopisech nebo telemarketingem. Cilem téchto vyzkumi je
zjistit o medialnich prijemcich co ngjvice. Co ajak casto ¢tou (poslouchaji, délai, kupuji),
jaké maji hodnoty, z jaké socialni skupiny pochazeji, jakou maji vysi mésicnich piijmd,...
Vsechny tyto informace slouzi k priblizeni se publiku a jeho efektnéjsimu zasahu

reklamou.

Publikum s vybira jaky titul s zakoupi nebo jaky rozhlasovy kanal s naladi.
Prizkumy jsou dulezité i proto, aby s vlastnik média uvédomil, po ¢em je na trhu
poptavka a byl schopen operativné meénit program. Nezahne-li v¢as do jiné ulicky, vérné
publikum piejde ke konkurenci. Aby si média své piijemce udrzela, voli i zménu stylu
vyjadiovani podle posledni mody. Casopisy cilici na teenagery pouzivaji jazyk mladeze,

duvérna osloveni, atraktivni soutéze o lakavé ceny pro mladé publikum. Magaziny pro

viwr

Prikladem muze byt i srovnani dvou avodniki komiksovych ¢asopisi (viz. Obr. 3).
Titul Comics cili na mladsi vékovou skupinu zacingjicich ¢tenaii se spise komerénim
vkusem. Naopak ¢asopis Crew sazi na ostiilené komiksare se smyslem pro kvalitu (jak

slovatak obrazu). Rozdily ve slovniku obou vydavatelti jsou vice nez jasné.

Snaha priblizit se publiku je patrna najazyku televiznich poradi. Staci srovnat styl
vyjadiovani (verbalni i neverbalni) moderatora hudebniho poradu Meduza a moderatorky
Domaciho stésti. V posledni dobé¢ je poptavka hlavné po tzv. interaktivnich produktech.
Divaci chtéji byt soucasti vysilani, mnozi ¢tenati touzi po svém jméng v ¢asopise. Proto se
poradaji nejriznéjsi sms soutéze, hlasovani v pribéhu poradu, telefonické spojeni se
zajimavym hostem. Zapojeni piijemce do medialniho obsahu se stalo jakousi
samozigimosti pro média, ktera chtéji byt aspésna. Medialni komunikace uspokojuje
potiebu prijemce byt informovan, prozivat ztotoznéni, zapojit se do spolecenské interakce
anechat se bavit arozptylovat [3].

PDF byl vytvofen zkuSebni verzi FinePrint pdfFactory Pro http://www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

-18 -

Editorial

VITEJTE

VidZend Slenarky a clendr,
viteite v hdiecném svété comica., Vitdme Wis viechny, Jak dlow-
holerd fandy solare fenomemi, tak 0 dplng novddhy,  Rddi
Byelfoon pro Vids kafdv medsic pfindfeli néce sajimaveého, Chd
peme, Fe kofdémn se I ndeo findho, proto Vs viechmy vz
v k- federanet. |'\:1"'_|l'| e fak ll?m"rm'l.‘ neirod, aly ge w RS wiivi-
e nbolik specializovenioh comicsonich Sasapisd. Budeme e
sdin o priez comicsem, budeme Viis seznomavar & jeho his-
farif o piindier informace o novinkdel ve syl o s, Casio-
pix by 3o mel srdr doplien nefich Fod comicsovich grafickych
all (hookit), krere jsme zacali vveldvar kencem lodského roku,
Protofe w nds necrisuii specializovand comicshapy  jake
v ZRAraRic, Je dir jeelinel e, _,lrnl.. & commicsovor pF{JdJﬂJu'l:'F'
sezAdREE SirdT vefemest, V minelosn g sds Bl misofo comic-
sovtich famdiy, krefi sf bupevnli nopst Komenu, Tém bychone rodi
vokazali: Comics fe opél tedy
Nage spolefnoss Colibre sro. 51 bere o ofl rehabilitovat
COMRICE v OCTeh veRe)nodll 0 ZEageenr 3 M R nasens L feko-
n.v'_ll_pg:-ymrem'. _,irjl'{".lr.'ri v redleraindt. To mamend srde ve meddiline
st sebevnthe poierpsla vedle flmi, poditadonich her ard.
Nebudeme se vwnlouvat jake jing, fe jame fandovd, kedl ndoo
weddvayl pro dalif fandy ve volnem fpze o eele sdarma. rak
midete b rddi, fe wibec néco vichdzi, Vopomedme, Jak fofo
pokacey skendity. Je o nesoyal. 7 nadfent @ oedarme wic aevy-
it Bozhodlhi fome ve proge, Je pode vwdavarelsnd zprofesions-
lizugeme, a fo do konee Jobioro ok, Budeme se Hdit naprosio
Jasimi ekononickymi cdvadmms, profede feding rak fo celd
miZe fungovar. Na fedne strand Ve fako kupajéc! sdkaznded a ma
strand dvwhd my fako vedavateld vrdbeiionl prinlukl, o krerdm
pouze W rozhiodnere s jestli si e koupite, o nikoll, sda bude
weldzer, medo me. Diky toma § iy bedeme vEdd, oo se Vi Wi
o frho e mdme vvvaroval, Nechel tim pikaho strafit, pro cle-
iR fo oRamend Ve pitses iohe, oo chdii. Samozfefmd bude-
me mysler §no fairimekey o bademe e sradir v mealyol ndida-
dech @tk | na objeadndvibe, jako v pFipadd fenomending 300,
prinési zajimave fitly, kerd by pebmé nezasjoly Sedl vere)-
nast, ale ndo se b7 @ frou ve SvEnd womdvi,
Dinfefone, I tento dozopis 5 nnjse frvale aeio ve svafich shiv-
kil @ wa viech mofnych | nemoinych prodefrich misech

Tbis s

Veictoy frar
fedirel Calitire 5.ra,

Pt Cislo vychdzi 16, 8,
2001

= Sinister Dexter

= Sin Ciry

= Spader-Man

= Wirchblade Tomb Raider

e o, P |, Dicakd B, ol ; GLEEROG, fa SETAMEGD +
wlicaline o7 « Web: Bopwsercabbe oo = Wiceony fodicd: Widlas
[y vl pae=rg: Martw Treigs = Saphn Lass Weghng » Tahr paerdon
Terem Hrdkesd s Bareimd ek Viclar Tocheral ralubin: o tedaice: Manin Trogen « Floosomicky
kbl facek Wephars = baere Vickve Dor buce 1ans Marbeed Par Mald © Frediseed pipra
Abcker Ualibre s Kaovekony - Vesdilks Kabek S Lidnel — Jax Kansnck, Spider-Blen - A= Kide
foud, ey — ASEBEa Kaboiovd, W ackisls Rark = Al Kibwied s Marnky phprsgs Dl
achivea] [msrw g ca e Mk ook — Jan Kankieck o kil K

Hochrip v CR apul. boblags FNE 04§ Medlapni Kapas v Crike epeblar

CIKTS & 1o, U000 SR 12 34505 FHEN: BD-AGED 801+ Dvporedend cosa wi. OFH ¥ KL

[SME JEDNE KRVE

MYM NARDDUM, .,

Vitdm wiis v vivodniku — v misté zdzraki, kde se
H]ih“'rﬂ vic nek na Pﬁ"tl'.tl]lrhul’lu miitinkis Kde se
doevite, jaky nfasny a nepfechonatciny éasopis
driite v rukon a jact jsou viichnl osamd vwdaanele
femplove, mizerove a jak provozujisex s drobnym
zvitectvem. Kde se dodiere, i Casopis bruicl e
wvchizer dvakrit denné, za deset korun dostanete
PEL sci siran comicsdl — a jako piiloha bude ke
kEaidému ¢isla pribaleno sbruso nove ferrari.

Znite to. Obvyklé postelove keoy.

Samoziejmé, aky bychom se chieli chilit,
chlubit a plicat po ramenou — ale je ndm jas-
né, I¢ tikové hurl proslovy jste u? parkeat shieli
adetli... avite, Fe takovehle wiahowving casto Koendi
brekem.

Tak se zatm budeme driet rpdiky a mimeme
slibowvat a2 ve chvili, kdy uz budeme mit par cfsel
i selon.

Ale néco bvchom plece jen napsat meli. Aby-
chom netrhali parm.

Tak#e: To, co drfite v mce, je CREW? {pokud
driite v ruce jeité néco jindho, nechie si o, pro-
sim, pro sehe). Tenhle comicsovy magasin bude
l.}'l.'h;.’l.':l::: fostkral rodne — a v leminim roce na vis
cekaji jesté dali v fisla (phece jenom jsme zadali
trochie |)-|ri-’di"i:i'l._'|'|.:r||'||:- |:-|"|.-|::| ill'.-irl:!llill;:lui:._ 131 [
nich. Pokud viechno swjde, tak posledni, viinoé-
ni, by melo byt specidlng a jefed o chlup tuséd,
s jednim masiymim pfbéhem.

Rdy? se podivite dovnitd a na o, co chystdme do
pitdhe dsla, modnd sl viilmnete, 2e se ovraci nejen
pivodni sestava (plus nékolik daliich sményvch
jmen), ale | piwodni styl. Comics je sice umeni -
ale je o taky mibava a i bychom chiédi do Easopilsu
vkt

Clovek ale nemiife dvaknit woupit do siejneé
feky — by by to byla Peka krve a vesele se v ni ca-
chialy voitfnosti, [sme pfece jen o néco dospeleft,
tlusai a pletargjil, ne? kdv? jsme s CREWT sacinali,
takie comicsy budon podle toho vwpadae Ano —
b ehiestéi a pletatdii. A aky o ehlup dospélejsi
a vwwhranénéji. Takze vedle mibavné brutality
v poddnt Loba a spol. m narasite § na vedi porc
horor, (](:EH'I"G'\'IH' |,'||_|.'|_:.', pl:)djvnu_:l_i_ z _["_1.'r|::|p{'_
obéas néjaky ten miblesk umént ¢i masakr v so
!'Iﬁli]\_i'r'lﬁllf:li.l' |]|:1r]nb-|,‘. At ani nemlovim o u_-l_k:.‘ch
porcich informaci o viem mofiném — véeiné
kDan]c‘Hﬂhﬂ sermamu viech u nas \1'q‘|u:||:.:4_'|1
comicst, Febfickia. profilt, zpriv ze zahraniél,
a fersovch Informacich o Ceskeém comicsonvdm
trhu, kiery posledni dobou buji mehleji, ne2
rakovinovy nddor,

CREW je prosté epsitky. V n&fem novi, v nééem
st e klasiky.

Kazdéwm mozng nesedne, ale o ig' W |_)-|||':‘i|_Hc|,|.

Mechoeme délat Easopis pro kaddého

Cheeme délan f:iz.l:-!l:is pro L T

! JI' it Prarlons J.'_1'

P.5. r\j.\nlt: SAIOEr e viedavi ma vade Lal;riiw:r
a pfipnnaﬁlk:‘-' = pifte bud na adresu Knihkopec-
o SEQOY, Cislavskd 15, Praha 3, 13) (0, nebo
na mailovou adresu jiri, paviovsky@volny.cz.,
O piiSed uf mame § lsuimu,

|
1

Obr. 3. Srovnani stylu vyjadiovani v avodnicich dvou raznych komiksovych ¢asopisi [7], [8]
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Studium technologii sleduje, jakych prostredkia uziva komunikator k tomu, aby
dostal své sdéleni k piijemci. Podrobny popis cesty zatina vredakci, kde se pii
kazdodennich redakénich schiizkach (zalezi na typu redakce a vedeni) stanovi kdo které
téma a jak zpracuje. Denni piidél prace se musi stihnout odevzdat do redakeni uzaverky.
Ta je stanovena tak, aby se stihlo vydani véas dostat do tiskarny a odtud na novinové
stanky. Srozvojem stale novych technologii se terminy uzavérek posouvaji, aby mohly byt
Ctenafi poskytnuty ty nejcerstvejsi informace. V televiznim a rozhlasovém zpravodajstvi je
¢as uzaveérky stanoven v zaviglosti na ¢ase vysilani dané relace. Uzavérku piitom nemaji
jen zpravodajské porady, ae napriklad i serialy, které je potieba véas sestiihat a graficky
upravit.

Aby prace rychlgi a systematictéji ubihala, projevuje se v médiich trend zavadéni
vyrobnich rutin. Rutinou je ngjenom piesné dodrzovani ¢asi porad a uzaverek, ae |
stylizace do zanri nebo zazité postupy vyroby (nediiv scénatr, pak nataceni, stiih a
komentar). Pouzivani medialnich rutin zna¢né usnadnuje praci, je hojné pouzivano, a proto

by mélo byt brano v potaz i pii studiu medialni komunikace.

~

., Kdyby Gutenberg tusil, Ze tiskarsky lis povede k otresu Svatého stolce,
jiste by své staré vinarskeé lisy pouzil k priprave vina misto kvyrobe
knih.

K Neil Postman® )

Posledni ¢asti medialnich studii je sledovini aé¢inki sdéleni na piijemce. Takovy
negativni G¢inek muze vyvolat i propaganda — manipulace s médii ve snaze dosahnout
spolecenské kontroly. VIivem médii na piijemce, ato hlavné na déti se budeme podrobngji
zabyvat v kapitole 1.5.

Denis Mc Quail, odbornik v oblasti sociologie komunikace, rozdéluje posuzovani
ucink na jedince z historického hlediska do ¢ty obdobi. V obdobi prvnim, nazyvaném
neomezenou moci médii (situované zhruba do obdobi 1900 — 1940), pievladal nazor, ze

média pasobi na vsechny piijemce stejnou mérou (jako na jednolitou masu). V obdobi
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druhém — neacinnosti médii (cca 1940 — 1965) — se zacalo brat v potaz socialni zazemi
piijemct ajeho vliv na vnimani medialnich obsahi. Tteti obdobi — opétovné viry v ucinky
médii (cca 1965 — 1980) — vstoupil na scénu aktivni piijemce. Poprvé se nenahlizelo na
recipientajako na pasivni sloup, ktery trpélivé vstiebava vse, co je do n¢j vkladano. Kolem
roku 1980 zacina faze ctvrta — transakcnich predstav o ucincich médii — kdy obé strany

(jak prijemce tak komunikator) zaujimaji silnou pozici aovliviuji se navzajem [2].

Pri posuzovani moznych a¢inkta médii hraji roli tfi rozhodujici faktory. Jsou jimi
stav spolecnosti - vzdélanostni faktor, rozvoj médii - technologicky faktor arozvoj poznani
spolecnosti a uvazovani o ni - sociologicky faktor [2]. Veskeré debaty o ucincich médii se
toci okolo vyrazu — piedpokladané ucinky. Nikdo nedokaze s urcitosti potvrdit, ze zrovna
to a to jednani vyvolalo to které médium. V potaz se musgji brat i okolnosti socialniho
vyvoje nebo demografie. Kopplova obhguje vliv médii na spolecnost jako jasny a
nepopiratelny, zaroven vsak dodava, ze moznosti dokazat tato tvrzeni jsou znacné nerealné
[2]. Kdyby ovsem lidé nebyli piesvédéeni, ze média mai néjaky vliv, neutraceli by

zavratné sumy penéz za jednotliva mediovana sdéleni [3].

Medialni obsahy mohou cilit najedince s uré¢itym umyslem (zamérné ucinky médii)
nebo naopak vyvolat n¢jaké jednani zcela neamysiné (nezamérné ucinky médii). Mezi
ucinky zamérné fadi Mc Guire napriklad reklamni kampané, politické kampané nebo
kampan¢ osvétové. Nezamérnym ucinkem muize byt agresivni chovani podle medialnich
vzoru, vyvolani predpojatosti vaci urcitym skupinam (stereotypizace) nebo i vliv na
socialni konstrukcei reality, atim vyvolany daraz na budovani urcité image [2].

Medialni a¢inky pak mohou byt povahy kognitivni (poznatky, ziskané z médii,
muze jedinec n¢jakym zpiasobem vyuzit), mohou ovliviiovat postoje nebo pocity
jednotlivce. Rizné medialni obsahy jsou schopné vyvolavat fyziologické reakce (zrychleni
srdecniho tepu, poceni, nevolnost). Behavioralni povaha ucinki vzbuzuje v jedinci
napiiklad pocit neduvéry (obava ze skryté kamery), na tvorivost maji vliv ucinky
konstruktivni nebo naopak destruktivni [2].
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Média mohou mit ucinek zesilujici, kdyz dostatecné dlouho omilgi totéz téma a
zvyraznuji tim jeho dulezitost. Pokud se piijemce o n&jakém tvrzeni domniva, ze je
pravdivé a média mu tuto domnénku potvrdi, pak mazeme mluvit o ucinku potvrzujicim.
Zpétneé ale muze konecnou podobu medialniho obsahu ovlivnit i piijemce. Mnozi lidé se za
piitomnosti kamery nebo fotoaparatu chovaji jinak nez obvykle, dav se za podpory médii
muize stat agresivngjsim. Casto se mluvi o uginku znecitlivéni. Pri velké mife opakovani
napi. nasilnych obsaht, zacne byt prijemce k nasili rezistentni — jen tak néco ho piece
nerozhazi. Tento ucinek byva povazovan za nejnebezpecnéjsi zeiména pro déti a mladez.
Televiznimu zpravodajstvi byva pricitana trivializace udalosti. Z diivodu zatraktivnéni a
zrychleni zpravodajskych poradii se mnoha slozitéjsi témata seskrtavaji — zjednodusuji.
V neposledni fadé je médiim prisuzovana moc nastolovat témata spolecenskych konverzaci

— agenda— setting [2].

1.5 Vliv médii na piijemce

Jak jiz bylo napsano v predeslé kapitole, o ucincich médii na prijemce se vseobecné vi,
dokazat jejich primy vliv na konkrétni chovani je vsak velice tézké. Kontroverzni Marshall
Mc Luhan prirovnava svét bez médii k prostiedi, v némz neni misto pro postizené.
Poukazuje tak na fakt, ze jsme s vytvorili jakouss umélou lihen, plnou vselijaké
elektroniky, nechali jsme se zhyc¢kat technologickym pohodlim anyni nam hrozi vyhubeni,
zpusobené ztratou tohoto, pro nas jiz tak prirozeného okoli [5]. ,,V minulosti vnimali lidé
ucinky médii postupne, a to dovolovalo jedinci a spolechosti jejich dopad do jisté miry
vstrebat a ztlumit, “tvrdi Mc Luhan [5]. Problém vidi v rychlosti vyvoje za poslednich tfi a
pul tisice let, kdy byly u¢inky nové piichazejicich médii systematicky prehlizeny, a nyni se
to svét jen marné pokousi dohnat.

Pri posuzovani moznych vlivii médii musime vzit v avahu i osobnost piijemce.
Zalezi na jeho znalostech, postojich a predstavach. Dulezity je i kontext, ve kterém byla
informace prijata a zpracovavana, zaangazovanost piijemce na projednavaném tématu i

jeho dosavadni zkusenosti a predispozice [3].
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Podle Kopplové mize pouzivani nejriznéjsich médii (od mobilnich telefoni po
internetové konference) zasttit skutecnost, ze povaha médii, ktera lidé pouzivaji, ma vliv
nato, jak se k sobé navzajem chovaji [2]. Toto tvrzeni miazeme dat do kontextu se stale
vzrastajicim poctem nasilnych trestnych ¢int. Spolecnost totiz medialni a realné nasili
casto spojuje. Dukazem spojitosti muze byt vyzkum amerického Narodniho ustavu pro
dusevni zdravi, ktery svymi systematickymi vyzkumy zjistil zretelny vztah mezi
dedovanim nasili v televizi a agresivnim chovani u déti a mladeze [2]. Nasili se pritom
v médiich bude objevovat i nadale. Je to prece jenom tahak, ve kterém mnoho usedlych
jedinct nachazi uspokojeni, jen se boji verginé se priznat. Takovy postoj nazyvame

utajenou spinou.

V médiich muizeme rozeznavat nékolik druht nasili. Pokud se mistnosti na
obrazovce plizi neznamy zahaleny ¢loveék snozem v ruce, scéna vzapéti zhasne a ozve se
zensky viiskot, jedna se o nasili implicitni, kdy si divak predstavi, co se asi v tmavé
mistnosti stalo. V pripadé, ze nam rezisér nabidne zabéry z krvavého souboje, veetné
bezvladného téla obéti, jedna se jiz o nasili explicitni. Je — li nam predkladan obrazek
skutecného trestného ¢inu, je nasili fakticke, ve vymyslenych pribézich jde o nasili fiktivni.
Nekdy je nasili do zpravodajstvi zakomponovano jako krajni reseni nebo jako ukazka
nepiijatelného zpasobu jednani. Nekteri autofi pouzivaji nasilnych prvki jen k obohaceni
(zpestieni) deje[2].

Zgjimavy je Mc Luhaniv pohled na problematiku drogové zavislosti v souvislosti
svlivem médii na spolecnost. Ne nahodou jsou spozivanim drog spojovany vyrazy,
vychazejici z elektronické kultury, napi. turning on mazeme pielozit jako zapnout (se),
nadopovat (se). Vnitini prozitek z drogy je piitom totozny s prozitky televizniho divaka
(ndhrada fiktivni reality). V davnych dobach pred elektronickymi médii bylo preziti
¢loveéka zavidé na jeho schopnosti véas vycitit nebezpeci, proto jsou dodnes nékteré
africké kultury sluchové a hmatové orientované. S prichodem médii se ¢lovék zacal
orientovat obrazové. S drogovymi halucinacemi se narkoman vraci do davnych sluchove —
hmatovych dob, a proto je fetovani mnohdy povazovano za protest proti moderni
elektronické kultuie [5].
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V kvétnu roku 2003 se neotielym zpasobem podarilo studentim prazské FAMU
prokazat vliv a silu medialni kampané v akci nazvané Cesky sen. Studenti vyrobili ve
spolupraci sCeskou televizi a Fondem pro podporu a rozvoj &eské kinematografie
reklamni kampain na otevieni nového hypermarketu v Praze. Kampan zahrnovala letaky,
citylighty i televizni spoty, rezirované profesionalem Danem Ruzickou. Cilem projektu
bylo zaznamenat priibéh a dopad reklamni kampané na obyvatele CR [9]. Nebudeme zde
rozebirat eticnost celého projektu, dilezité je, ze se mnoho lidi nechalo nalakat reklamou a

dokazalo tak silu medialni komunikace.

e St
E i Ei

Obr. 4. Lidé, ovlivnéni reklamni kampani na fiktivni hypermarket

Lidé maji tendenci ucinky médii podcenovat nebo spise zatajovat. Divodem muze
byt jisté uvedeni piijemce do rozpaki, kdyz zjisti, ze materialy pfimo jemu uréené davaji
najevo jaky je, a on pritom této predstavé nevyhovuje [3]. V uvahu lze brat i tzv. spiralu
miceni. Podle sociolozky Elisabeth Noelle — Neumannové jde o zabranu ve vyjadrovani
vlastnich postoju, pokud lidé zjisti, ze pravé ty jejich nazory neodpovidagji nazoram
spolecnosti, v niz se pohybuji. VéEtsinové postoje piitom ponejvice ovliviji pravé média

[2].
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1.5.1 VIiv médii na déti a mladez

Stejné jako u dospélého jedince zavisi i u déti mira ovlivnéni médii na jeho ne moc
bohatych zkusenostech, véku i vychové. Burton uvadi jako dalsi vyznamny faktor i
piedsudecné predstavy dospélych o détské psychice [3]. Dnesni mladez patii mezi tzv.
kybernetickou a interaktivni generaci, pohybuje se ve svété, kde je zakladni nutnosti
neustale zpracovavat informace. ,, Odhaduje se, ze mlad/ lidé, nemluviiata a malé deti,
které dnes vyrustaji v nasem svete, pracuji vice, nez pracovali kdy predtim v jakemkoliv

lidském prostiedi — az na to, Ze prdce, kterou musi délat, spociva ve zpracovani udaji. “ [5]

Podle priazkumt ma vice nez polovina ceskych déti ve véku 7 — 14 let vlastni
mobilni telefon, pouziva internet, hraje pocitacové hry a dokonce je schopna s tyto hry
sama stahnout. Vétsina nactiletych vlastni poé¢ita¢ a komunikuje s nim vice nez s vlastnimi
rodi¢i nebo svrstevniky [10]. To se projevuje napiiklad i na arovni jgich komunikace.
Rodice maji malo ¢asu se détem vénovat a svéiuji jejich vychovu televizi, videu nebo
pocitaci. Cela ctvrtina détské populace ma proto v dnesni dobé problémy s vyjadiovanim.
Cesti logopedové se shoduji, ze soucasna situace se stava kritickou. Celych 24% détské
populace navstévuje logopeda a podle odhadu odborniki je tu dalsich 21% déti, které by
pomoc potiebovaly. Z ¢asovych nebo jinych davoda je vsak rodice ke specialistovi
neprivedou [11]. V této souvidlosti britsky skolni inspektor David Bell svéril tisku
katastrofalni zjisténi, az 86 % britskych déti ve véku do Sesti let je schopno jen minimalni
komunikace. Z ankety agentury NOP z roku 2003 vyplynulo, ze rodi¢e ve Velké Britanii
odkladaji své déti k televiznim obrazovkam mnohdy az na sest hodin denng [12].

Svérovani vychovy elektronickym médiim ma i jiné nasledky nez logopedické
vady. Dit¢ je vystavovano obrovskému mnozstvi informaci z ,,dospélého svéta“. Jeden
zrodi¢t dokonce prohlasil, ze jeho dité prozilo jesté pred nastupem do mateiské skolky
pred televizni obrazovkou nekolik zivota [5]. Dité televizni generace je zvyklé na
hloubkové vnimani obrazu, ptijde-li pak rychle do prostredi, v némz je hlavnim zdrojem
informaci potistény list papiru (timto prostiedim je prichod do skoly), zatne byt zna¢né
ngjisté. Takové dité s pak priblizuje ucebnici co negblize k oblicgi a snazi se v ni mezi

pismenky najit onu hloubku obrazu, kterou tak dobte zna z televizni obrazovky [5]. Italsti
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psychologové uvergnili varovani, ze vétsi pocet hodin straveny u televize vede u déti
k psychosocialnim problémam pri interakci do spolecnosti. Televize podporuje izolaci a
brani détem vybit si energii. To muze vést az k problémim svyzivou, dité se stava

nervoznim a podrazdénym [13].

Obzvlaste nebezpecny mize byt medialni obsah, ktery spliuje nasledujici kritéria:
nasilnik je prezentovan jako pritazliva osoba (Kill Bill, Smrtonosna zbran, Posledni
samurg)), na nasili je pohlizeno jako na ospravedinitelné (Kill Bill, Tenkrat na zapadg,
Vrana, Punisher), nasilné jednani neni nijak potrestano - odporem ani kritikou (Happy Tree
Friends), pro obéti ma jednani agresora minimalni dasledky (filmy Jackieho Chana) nebo
pokud je nasili prezentovano tak, ze divakovi pripada realistické - Texasky masakr

motorovou pilou, Zachranite vojina Ryana[2].

Nebezpeci se tyka i obsaht, ve kterych jsou zobrazeny sexualni scény, ackoliv to
nema zadny vztah k zapletce anebo drsnych pocitacovych her, které jsou mnohdy mnohem
drasti¢tejsi nez piipadna realita. Kandidat na funkci prezidenta USA, general Wesley Clark
ma za to, ze fada videoher je drsn¢jsi nez vycvikové pocitacové projekty na bazi her,
pouzivané v americké armade k nacviku bojovych operaci areflext [14].

Stejné jako novinové tituly nebo televizni porady cili na dospélé publikum, je
patrna i snaha vydavateli dosahnout na publikum mladsi. Zeiména ve sfére ¢asopisi pro
mladez je videt usili priblizit se své cilové skupiné co nejvice. Zatimco ve Velké Britanii
zacal vychazet ¢asopisecky titul pro nactileté kluky - Sorted, ¢esky trh se spokojuje pouze
stituly pro déti a dospivajici divky. Chlapci nejsou pro inzerenty dostatecné atraktivni
cilovou skupinou. U divek sazeji vydavatelé predevsim na budoucnost. Svymi détskymi
tituly vychovavaji ¢tenaiky pro své tituly dospelacké (Cosmopolitan — CosmoGIRL!).
Vydavatelstvi Egmont Magazines, specializované na détské prijemce, prislo s propojenim
obsahu détskych magazint sprodukty pro déti, a to (jak sami uvadgji) inteligentni,
zabavnou a etickou formou. Poukazuji pritom na fakt, ze ¢tenim s déti rozvijeji slovnik

[15]. Moderni dobg se prizpasobil i tradi¢ni cesky magazin ABC.
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Pavodni informace o faung, flore, skautingu a dalsich podobnych tématech vytésnily

informace o novych modelech pocitacii, ceniky mobilnich prijimact, servisni stranky o

automobilech a hudebni i filmové recenze. Casopis se posunul od viech 8 — 16 letych déti

k 10 — 14 letym chlapcam [16].
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Obr. 5. Vladimir Jiranek, 1998 [17]
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Il.MOC MEDII A SNAHA O JEJI OMEZOVANI

V kapitole | jsme se dozveédeli, ze média maji znacny vliv na chovani prijemce. Tento vliv
dava do rukou vydavatelim moc diktovat si podminky, a to ngen inzerentaim, ale i
vliadnim $pickam. Ke spravnému pochopeni fungovani médii je potreba se dozveédét i néco
o lidech, ktefi medialni obsahy vytvareji. Moci velkych medialnich instituci se mnozi
obavaji, a proto dochazi ke snaham o jeji regulaci. Ve druhé kapitole budou rozebirany
svétove i ceské medialni instituce a jegjich vliv na utvareni vereiného minéni. Dotkneme se
citlivého tématu omezovani svobody slova (tisku) a priblizime s téma spoletenské

odpoveédnosti médii.

2.1 Medialni instituce

Medialni instituce hraji dulezitou roli v moderni spolecnosti. Kromé toho, ze nam
predkladaji zakladni soubory informaci, rozebiraji a pomahaji prijemcim pochopit i jegjich
vyznam. Zastupuji stavajici rozlozeni vladnoucich sil, ale zaroven se zastavai prav a
zajmu mensin. V neposledni fadé se média podilgji na konstrukci svéta — urcuji co je

normalni a co je povazovano majoritni spolecnosti zatuchylku [2].

Vlastnik medialni instituce neni vazan pouze sluzbou poskytovat informace. Pisobi
na né ngraznéjsi vlivy, které upravuji i vztah média k mife objektivity. Takovym
smérodatnym faktorem jsou nejcastéji finance. Média musegji upravovat sdéleni podlie
vkusu publika a zaroven tak, aby zadnym zptisobem nevadily zvolené formulace a obsahy
vyznamnym inzerentam. Média berou ohled na konkurenci, snazi se prevzit to ispesné a
Zbavit se toho, co u soupeit propadlo. Neustaly boj o priority vede ke zdravému rozvoji
médii. V Ceské republice k tomuto stavu jesté redakce nedospély, snad s vyjimkou dvou
televiznich stanic u nas prevlada pratelské a tudiz statické prostiedi. Konecnou podobu
sdéleni ovliviuje i spolecenské a kulturni klima. Obsahum, které by ve spolednosti
vyvolaly nezadouci chovani (obavy, panika, revoluce) se média vétsinou vyhybaji. Média
berou ohledy také na postoje vyznamnych instituci, napriklad téch vladnoucich. Bez
cennych informaci z vladnich kruht by jen ztézi zaujala publikum. VIada naopak potiebuje
média ke své vlastni propagaci (propagande).
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4 )

,,Média maji velkou moc nad t/im, co ¢teme a co sledujeme. Média nevyhnutelne meni
materidl, kterého se zmocni, a urcitymi zpusoby ho upravuji a tvaruji. Nabizeji
interpretaci sveta, lidi a déjuz, nikoliv skutecné déje a osoby.

Graeme Burton®

\_ J

Medialni praimysl ma rysy ekonomické, politické a kulturni. Pod prvnim pojmem se
skryva produkce medialniho sdéleni, jeho distribuce k piijemci a veskeré marketingové
aktivity, spojené suspéchem produktu na trhu. Média maji velkou moc, proto se vyskytuji
I hojné snahy o jgjich regulaci (mnoha média maji samoregulacni predpisy). Z kulturniho
hlediska dochazi v médiich k prezentaci kulturnich vzorct, reprodukci vyznamotvornych

prvki avymeéne kultury mezi jednotlivymi zemémi - uvedeni zahrani¢ni produkce [2].

Vysledny produkt je symbiézou ptisobeni nékolika rovin: kulturni, institucionalni —
vzajemné ovlivnéni médii a socialnich instituci, odvétvi — stavy na profesionalni arovni
v medialnich odvétvich, organizacéni — ¢innosti a usporadani jednotlivych médii a rovina
individualni, tedy piima tviréi (nebo naopak rutinni) prace medialnich pracovnika [2].
Podle rozvojové teorie médii maji mit medialni obsahy minimalni podil zahrani¢ni
produkce, vysilani (tiskoviny) by se naopak mélo naplnit domaci kulturni produkci, aby
poslouzilo k rozvoji jazyka. Naproti tomu stoji teorie demokratické participace, ktera
zastava postoje svobodné tvorby. Kromé pozadavku, aby byl v médiich dan prostor

mensinam nestavi zadné hranice jakékoliv zahrani¢ni produkci [2].

Medialni instituce se vyznacuji tendenci k monopolizaci. Majetni vlastnici skupuji
malé tituly a rozsifuji tim svou nabidku i vliv. Pro pracovniky mensich vydavatelstvi to
hrozbu nepredstavuje. V mnohych piipadech je titul jen pigmenovan, vylepsen a finan¢né
posilen. Bohuzel se ae ngjdou i pripady, kdy novy vlastnik titul necha zaniknout nebo ho
preméni tak, ze uz natrhu nema takovy uspéch, coz opét vede k zaniku. Tak, jako instituce
rostou do $itky (a vytvaigji konglomeraty), snazi se rozsifovat i vertikalné (usporadani
organizacni struktury, sidla v raiznych zemich svéta). Dominantnim rysem je diverzifikace
lokalnich titult, odliseni od konkurence. Média s snazi udrzovat narodni charakter a
vzajemné spolu v ramci jednoho vlastnictvi spolupracovat. Aby se medialni instituce staly
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vice nezavislymi, buduji si cely vlastni systém od napsani ¢lanku pies vyrobu az po
distribuci. Prinasi to jisté financni vyhody a odpada nejistota z nespolehlivosti jednotlivych
externich ¢lankt. Na druhou stranu to piinasi vyssi zatéz na personalni obsazeni procesu a
koordinaci. Celou organizaci poté spojuji i spolecné hodnoty [3]. Pochopime — li podstatu
medialni produkce, jgi rysy a motivace ekonomického chovani, jsme na nejlepsi cesté
pochopit chovani medialnich instituci a neustalé zmény jimi nabizenych produkti [2].

2.1.1 Svétové medialni instituce

Velci medialni vlastnici udavaji trend soucasného vyvoje. Skupuji mensi vydavatelstvi,
vzajemné Se propojuji, a vytvareji tak mensi pocet obrovskych medialnich instituci. Toto
dominantni postaveni nékolika malo spolecnosti vede k ivaham o dostatecném vybéru a
pestrosti medialnich produkti. Dalsi otazkou zistava, zda je koncentrace moci v rukou

n¢kolika medialnich magnatt odpovédnym chovanim vlastnikiu téchto instituci [3].

Z praxe vime, ze mnozi magnati vyuzivaji sirokou sit’ svych produkti k ovlivnéni
nazora prijemci informaci a zneuzivaji jgjich davery k prosazovani vlastnich politickych
ambici. Poslednim pripadem je italsky medialni magnat Silvio Berlusconi, kterému se
prave diky osloveni volicu pres rozsahly soubor médii, ktera vlastni, podaiilo uchytit se na
dlouhou dobu ve vyznamné funkci predsedy vlady. Pravé diky jeho uspésnym a rozsahlym
medialnim tahtm se vzil pojem ,,berlusconizace politiky [2]. A Berlusconi nebyl a neni
sam, kdo svych médii vyuziva k rozsitovani zisku, ovliviiovani nazora nebo k prosazeni se
v politickych sférach. V obou svétovych valkach podporila politické ambice magnata W.
R. Hearsta rozsahla sit” jeho tiskovin, ktera ¢itala 26 denika a 17 tydeniku, pasobicich v 19
americkych meéstech. V soucasnosti patii Hearstiv koncern mezi  nejvyznamnéjsi
vydavatelstvi svéta (vydava i u nas znamé tituly jako jsou Cosmopolitan, Esquire nebo
Harper's Bazaar). Ztiskovych magnati se do d¢jin politiky zapsali i Anglicané
Rothermere, Beaverbrook nebo bratii Berryové. Némeckou scénu ovladl Axel C. Springer.
V druhé poloving 20. stoleti se k sile tisténich médii pridala média elektronicka a vliv
magnata tak vyrazné zesilil. Anglicky mluvici zemé obsadili Rupert Murdoch ¢i Robert
Maxwell. Znamy je téz zakladatel televizni stanice CNN Ted Turner [2].
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Trend vlastnéni velkych medialnich celki vede k pokusim o stanoveni oficialnich
pravidel pro kiizeni vlastnictvi médii, z davodi omezeni moci medialnich magnati a
zachovani nazorové multiplicity. Ve Spojenych statech tato pravidla nastoluje Nejvyssi
americky regulacni organ Federal Communications Commission (FCC), ktery se vsak v
posledni dob¢ spise snazi legislativu vice uvolnit. Toho dokazal spravné vyuzit jiz
jmenovany Australan Rupert Murdoch, kterému se podarilo ovladnou fadu americkych
lokalnich televiznich stanic, kabelovy program Fox News a vyznamny denik New Y ork
Post [18].

Necelych deset |et zpisobuje rozruch arabska televizni stanice Al — Dzazira, kterou
zalozil sgfk Hamad bin Chalifa. Televize tézi ze svého jedinetného postaveni na arabském
medialnim trhu. Dovoluje uplnou svobodu slova, véetné kritiky arabskych tradic. Nechava
na svych obrazovkach promlouvat obycené obcany i teroristy. Kanal je dotovan ze
soukromého zdroje a vlada nema zajem obsah jakymkoliv zpasobem kontrolovat [19].

2.1.2 Globaliza¢ni trendy

Globalizace ovlada svét. A samoziggmé | média, vzdyt média byla jednim z faktora
(konkrétne knihtisk), které ke vzniku globalizace prispély. Jednim z projevir globalizace
v médiich je masova vyroba. Publikum je rozdéleno do vétsich cilovych skupin, na které je
pohlizeno jako na masu. Vydavatelé se snazi nabizet globalni produkty s malymi lokalnimi
obmeénami. Lidé mai zajem védét co se déje hlavné v jgich ngblizsim okoli, takova
vyroba dennich zprav z kazdé malé oblasti je vsak finanéné narocna, a proto je
pristupovano k metode velkovyroby a meéni se jen par stranek regionalniho rozsahu. Malé
redakce bez podpory celostatniho deniku se vyskytuji jen ziidka. Proti tomuto faktoru
vyrazné vystupuje general USA Wesley Clark, ktery prosazuje ve vladé podminky pro
omezeni moci medialnich magnata, aby tim mohly byt vytvoreny podminky pro zachovani
lokalnich médii [14].

Medialni produkty se za¢ingji specializovat na specificka publika — cilové skupiny.

Dochazi tak k eliminaci téch skupin obyvatelstva, které pro vlastniky médii a jgich

inzerenty nejsou dostatecn¢ atraktivni (negeneruji zisk). Podobné mizi ze scény i tituly
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(porady), které nemaji dost Sirokou c¢tenaiskou (divackou) zakladnu, a dochazi tak
k omezovani nabidky. Publikum je pro lepsi pristupnost k inzerentim polarizovano do
rozdilnych, piesné definovanych skupin. Vyrobou stale novych medialnich produkta je
wylucovana méne zdatna konkurence. Prichod konkurence nové je do zna¢né miry omezen
velikosti nutného vstupniho kapitalu. | pres velky vybér titult ateleviznich ¢i rozhlasovych
kanaltu je nabidka produktt témét shodna. Média sazeji na uspéch a neustale se opakuyj:.
Jistota jejistota[3]. ,, Ndrust poctu kandlui a ndstup ,, novych médii “si vyzaduji staly prisun
stdle vetsiho mnozstvi produktiz, které by bylo mozné nabizet spotrebiteliim — to vede
k tomu, ze znacny dil techto produktz je jen opakovanim znamych, lacinych a omselych
receptiz, popr. rovnou obnovovanou nabidkou produktz jiz davno vytvorrenych. “ [2]

2.1.3 Ceska medialni scéna

Na pocatku dgjin Ceské (Ceskoslovenské) republiky byl tisk povazovan za soucast
politiky. Proto ani nebyl prostor ke vzniku velkych medialnich koncerni, jak tomu bylo
v téze dob¢ ve Spojenych statech Americkych nebo Velké Britanii. Ani dalsi historicky
vyvoj nevytvoril pro medialni vlastniky piiznivy stav. Zménu znamenal az prevrat v roce
1989 a rozvoj soukromého vlastnictvi. Bohuzel vétsina ceskych titult zménu neustila a
musela se obratit na finanén¢é silngjsi partnery ze zahranic¢i. Ti provedli budto vyrazné
zmeény, nebo zalozili titul zcela novy. Bez velké financni podpory se obesdl jen denik
Pravo, ktery mél odlisnou startovni pozici nez ostatni [3]. V soucasnosti je ¢esky trh
denniho tisku ovladan mensimi ¢i stiedné velkymi zahrani¢nimi vlastniky, trh ¢asopisecky
obsadily velké nadnarodni korporace - Bertelsman, Hearst, Burda [2]. Jedna se predevsim
o tituly pro dospivajici divky, pro zeny nebo casopisy zivotniho stylu, které jsou
pocestélymi verzemi zahrani¢nich ¢asopisi. Vstupem zahrani¢cniho kapitalu se rozvinul i
rozhlasovy atelevizni trh. Trend jednoznaén¢é smétuje podle zahraniéniho vzoru k redukci

medialnich subjekti a koncentraci vlastnictvi [3].

Podle priizkumu medialniho trhu v Ceské republice z roku 1998 je jedni¢kou mezi
vydavatel stvimi némecky Passauer Neue Presse (31,2 % - ¢tenost), ktery vlastni sit’” denika
Bohemia a vydava aspésny TV Magazin. Dalsim gigantem je vydavatel ¢asopisi nejen pro
zeny — MONA (31%), stituly Ring, Kvéty, Vlasta, Prekvapeni nebo Story. Vyznamny
podil na c¢tenosti ma vydavatel mladeznického titulu Bravo, Rytmu zivota nebo Tiny
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Europress (30,1 %), bulvarni denik Blesk zgjistil slusnou pozici dalsimu zahrani¢nimu
zastupci — vydavatelstvi Ringier (29,4 %). Za zminku stoji i postaveni vydavatelstvi MaFra
(22,7 %) sdenikem MF Dnes. Zbytek ¢tenosti na trhu si rozdélily vydavatelstvi Borgis
(14,9 %), Burda (10,5 %) a Economia s 5,9 % [3]. Méfeni Media Projektu z druhého a
tietiho ctvrtleti roku 2004 potvrdila ngjvyssi ¢tenost Pasovskych titulti na trhu regionalnich
deniki, to je ovsem vzhledem k nulové konkurenci vice nez o¢ekavané prvenstvi. Na trhu
celostatnich deniki vede Blesk, tésné nasledovan MF Dnes a Pravem. Z ¢asopisi se na
prvni mista dostali Nedélni Blesk, Vlasta a Rytmus zivota. Zeny nej¢astéji sahaji po
Vlastg, titulu Zena a zivot a po Chvilce pro tebe. Mezi televizemi je nejsledovangjsi
komeréni stanice TV Nova , nejposlechovéjsi je na celostatnim trhu Cesky rozhlas 1 —
Radiozurnal [20]. Méteni za posledni ¢tvrtleti roku 2004 predchozi vysledky jen potvrdilo

[21].

Elektronicka média zasahla vina digitalizace. DTT (digital terestrial television)
umoznuje vysokou kvalitu obrazu, zhruba étyrnasobné vétsi pocet programu i zadouci
interaktivitu pro provozovani [22]. Do roku 2007 maji na nasem tzemi vzniknout tfi
digitalni sit¢ sdvanacti programy (vcetné regionalnich). V soucasné dob¢é maji svou sit’
jistou Ceska televize a Cesky rozhlas [23]. Ostatni zadatelé musi ¢ekat na kvétnova
rozhodnuti RRTV. Digitalizace prinese uzivatelum v¢étsi pocet kanala (televiznich i
rozhlasovych), inzerentaim vétsi moznosti zacilit na konkrétni skupinu publika a médiim
Veétsi prostor pro vysilani. Na druhou stranu maji obavy zodlivu inzertnich piijmu
(rozdéleni rozpoctu do vice stanic).

2.2 Moc medialnich instituci

Pokud ma nékdo (v nasem piipadé medialni magnati) nebo néco (medialni instituce)
schopnost néco na svété zmeénit, ma v rukou velkou moc. Bohuzel historie mnohokrat
prokazala, ze i jeden jediny ¢loveék je schopen zmenit svét, a proto jsou tivahy na téma,
zda-li je to viibec mozné, zbytecné. Moc ale znamena i schopnost ovladat lidi a technické
zdroje (to zaruci dostatecné silna financni zakladna). Jak poznamenal agent Z ze slavného
filmu Muzi v ¢erném (Men in Black): ,, Clovek je chytry, ale lidé jsou hloupi. “ S davem se
daji délat velké véci, protoze ¢loveék v davu ma schopnost fidit se instinktem a chovanim

ostatnich. Vlastni mysleni byva odsunuto na druhou kolg. A za takovy dav se da
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povazovat i medialni publikum v rukou schopného magnata. Vlastnici medialnich instituci
maji zajem podporovat takové politické mysleni a jednani, aby nasledny rozvoj trzniho
hospodarstvi vedl k omezovani regulace (cenzury i etické regulace) a k minimalizaci moci
statni [3]. Jinymi slovy maji zajem na utvareni obrazu vlastniho svéta pro dobro zvyseni
popularity (nakladu, poslechovosti,...) vlastniho média bez jakéhokoliv zajmu o zasah
statni moci smérem k objektivité vytvareného obsahu.

Medialni ingtituce prinasegji lidem cenné informace, a hrgji tak dalezitou alohu ve
svété ekonomickych vztaht. Na hodnoté informace jsou totiz zalozeny ceny zbozi i pen¢z
a cennych papira. Manipulace stakovymi informacemi dava do rukou médii obrovskou
moc nad svétovym i malym lokalnim trhem [5]. Cinnost médii neni dilezita jen z pohledu

ekonomického. Ma i klicovy socialni akulturni vyznam [2].

Médii bylo casto (a stale je) vyuzivano ktvorbé politickych obraza. Politicti
piedstavitelé, i ti kteri do politiky teprve vstupuji, sahaji po médiich, aby predstavili lidem
Své nazory a snazi se subjektivné zapasobit na city, aby se piijemce domnival, Ze jen ten
jejich postoj je spravny. Nepodari—li se jim vytvorit krasny imageovy obrazek, hazeji opét

vinu namédiaasnazi seje v ocich verginosti ocernit.

V devatenactém stoleti se do podobné situace dostal i americky prezident Thomas
Jefferson, ktery na ucet médii poznamenal: ,, Dnes se nedd veérit nicemu, co je v novindch.
Sama pravda se stavd podezelou, protoze ji vtdhli do toho znecisteného prostedku.
Doddm jen, ze clovek, ktery se nikdy nediva do novin, je lépe informovany nez ten, ktery je
cte..” [5]

Soucasna americka vlada pritom umi smédii zachazet. Za ,,drobny* prispevek,
pohybujici se kolem 254 miliona dolart poridila spoty, ve kterych respondenti chvali
Ameriku za mir, lasku a tieba i za bilé pradlo. Ve spotech chybi udaje o zdroji avysilgji se
I presto, ze je americky Nejvyssi kontrolni tfad (GAO) oznail za propagandu. Pratelské
vladni dotace pritom nemizi jen v reklamnich sotech. Na své s prisel také moderator
televizniho zpravodajstvi, ktery za pochvalu nového zakona obdrzel skromnych 240 tisic

dolart. Nabizi setedy otazka, zdali se objektivité zpravodaju da vibec diavérovat [24].
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Na neobratnost jednani s médii doplatil i premiér Ceské republiky Stanislav Gross
(v dob¢ vzniku této prace stale jesté ve funkci). Za politicky sebeznicujici oznatil jeho
zpusob komunikace snovinaii komentator Ivan Hoffman. Vyhybani se odpovédim a
trapnost situace vyvolava dojem nekompetentnosti a nerozhodnosti vysoké vladni spicky
[25]. Vynechame-li soucasnou aféru kolem udajného nejasného financovani aktivit
premiérovy rodiny, zjistime, ze mu média neprala ani v minulosti. Pfi srpnovém vybuchu
v centru Prahy mu ochotni novinaii vykredlili image bezstarostného tatika, ktery se jen tak
piisel podivat co se stalo, aby nikdo nemohl fict, ze nema o déni zajem. Mlady pachatel se
zde tenkrat pokusil granatem zabit majitele Casina Royal a zranil pritom 18 (predevsim
zahrani¢nich) turistt. Fotografie (viz Priloha ¢. 1) zachycuji Stanislava Grosse
v pohodiném domacim oblecku, s dcerkou, ktera si v misté tragédie spokojené pochutnava
na zmrzliné. Pro laické oko se zas tak moc nestalo, ale profesionalni zabéry se postaraly o
to, aby premiér vypadal opét jako ten nekompetentni. A nasledné komentare mu to daly
patii¢cné ngjevo. Pritom stacilo malo... pireviéct se, aby nevypadal jak reklama na Kenvelo

(malé zdrzeni by zato stalo).

Viru ve velkou moc médii dokazuji viadnouci elity snahou o omezovani medialnich
obsahti — cenzurou. Historicky prvni pokus o cenzuru je datovan do roku 1479, kdy papez
Sixt 1V. zasahl proti heretickym spisim. Cenzurovat mizeme texty jesté nevydané
(predbézna cenzura) i ty jiz vydané (nasledna cenzura). | kdyz se moderni svét snazi

nahradit cenzuru autoregulaci, stale existuji snahy o0 omezovani svobody slova[2].

~

(,, Sazi-li se nekdo instituciondlné omezovat fungovini medii ve
spolecnosti, davd tim z%etelné najevo, ze povazuje meédia za mocna a
schopna siFit mezi wivatele predstavy a myslenky, jez mu budou

nebezpecne.

\ Barbara Kopplova® J

Po cenzure nejcastéji vola konzervativni cirkev. Nelibi se ji napriklad reklamni
fotografie Parizského modniho salonu, na které je freska Posledni vecere pané

piestylizovana na obraz dvanacti krasnych divek a jednoho polonahého chlapce. Reklama
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musela byt stazena z obéhu stejné jako plakat k filmu Ave Maria sdivkou, kterou odivala
jen bederni rouska. Stejny osud potkal i automobilku Volkswagen, ktera motiv posledni
vecere vyuzila ve sloganu: ,,Pratelé, radujme se, nebot” se zrodil novy golf.” [26] Diskuse
v cirkevnich kruzich vyvolala nova kniha o Leonardovych dilech, ktera se zabyva
rozborem skrytych vyznami v mistrovych poselstvich. Kniha byla ve Vatikanu zakazana a
cirkev apeluje i na ostatni staty, aby jgi vydavani véas zastavily. Stejny rozruch kolem
knihy vznikl i odvaznym znovu vydanim Hitlerovy publikace Mein Kampf. Jisté¢ se da
pochopit obava z sifeni nacistickych myslenek, na druhou stranu by mél mit kazdy ¢lovek

pravo precist s, co chce.

Do jaké miry jsou média nezavida, kdyz na né pasobi korupce i cenzura? Novinaf
ma byt nglen sifitelem informaci, ale i interpretem dozitych spolecenskych otazek a
v neposledni fadé hlidacim psem demokracie [2]. Zaruci snad jeho svédomi nebo vysoky
plat, ze nepodlehne vidiné snadného zisku? V ¢eskych zemich se v piipadé novinara
muzeme spoléhat jen nato svédomi. Motivace k objektivité miaze byt i ve ¢tenafich. Pokud
bude novinai neustile pretvaret redlitu, prestanou lidé médium vstiebavat a
sneduveéryhodnym zaméstnancem se rozloudi. Ne vsak vzdy, v nékterych titulech
(bulvarnich) naopak sazeji na lidskou touhu bavit se tim, ze jim nékdo predklada [zivé
nebo zmanipulované informace. Obecné vsak plati, ze za pravdivost zvereinénych

informaci nenese odpovédnost autor textu, ale vydavatel média[27].

Pozadavky vydavatele vsak obcas dokazi narazit na zajmy svych zaméstnanci.
Dochazi tak k situaci, kdy novinat, ktery chce publikovat pravdivé clanky stoji pred
rozhodnutim, zda opustit svého ,,zivitele”, nebo upravit ¢lanek podle $éfredaktorovych
piedstav. Nezavidost ¢eské novinarky Sabiny Slonkové z MF Dnes vedla po rozporech
s vedenim redakce k jejimu odchodu z tohoto renomovaného deniku [28].

Média bohuzel zavida jsou a nikdo na tom nic nezmeni. Jako kazdy jiny podnik
musegji prezit natrhu, a proto zavisi jgich existence na financ¢ni situaci. Sektor medialnich
instituci se za¢ina rozsitovat o pridané prvky. Nakladatelstvi tisknou knihy s vyroky svych
komentatort, rozhlasové stanice vydavaji CD, vlastni televizni tvorba je divakam nabizena
ve formé DVD [3]. Tuto vlastni hospodaiskou ¢innost doplnuje prodgj primarniho vyrobku
(novin, poradu), piijmy z reklamy, popripadé koncesionaiské poplatky [2].
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2.3 Spolecenska odpovédnost médii

| kdyz média volaji po svobodé tisku, jsou si védoma toho, ze otisknuti vieho mozného by
mohlo vést i ke spolecenskym nepokojum, ato by mohlo v zapéti poskodit i povést média
samotného. Vznikagi proto nejruzngjsi spolky pro etickou regulaci obsahu médii a

vydavatelé sami provadéji uzitecnhou autoregulaci.

V ¢ceské republice ptisobi nékolik autoregulacnich organt. V oblasti reklamni
komunikace existuje Rada pro reklamu svlastnim etickym kodexem. Prislusnici raznych
profesi, pracujicich na medialni scéng, se sdruzuji do profesnich sdruzeni jako je napiiklad
FITES, PEN nebo Syndikat novinaii. Posledné jmenované sdruzeni prijalo za své vlastni
stanovy Mezinarodni federace novinari. Vlastnici (zastupci managementu) médii zakladaji
podnikatelska sdruzeni — Unie vydavateli denniho tisku, Asociace reklamnich agentur

nebo Asociace provozovatelti soukromého vysilani.

Externi regulatori pasobi na medialni instituce zvendi. Zikonem je v Ceské
republice uloha externiho regulatora prisuzovana Radé Ceské republiky pro rozhlasové a
televizni vysilani (RRTV), jgiz ¢leny voli pitimo Poslanecka snémovna. RRTV deduje
dodrzovani platné legidativy, diskutuje o aktualnich problémech na medialni scéné a ma
moc pridélovat a odebirat licence na vysilani soukromych subjekta. Mezi rady médii
verginé suzby patti Rada Ceského rozhlasu, Rada Ceské televize a Rada Ceské tiskové
kancelare. Tyto rady taktéz voli Poslanecka snémovna a maji za ukol fidit spravné
fungovani vefginych ingtituci (CT, CRo, CTK). Vyznamnym spojovacim &lankem mezi
meédii a politickou sférou je Stala komise pro sdélovaci prostiedky Poslanecké snémovny
Parlamentu CR, paivodné pouze poradni organ [3].

Ve Veké Britanii vznikl v lonském roce zcela novy regulacni organ Ofcom, ktery
s da za ukol kontrolovat velikost medialniho prostoru, ktery je vénovan verging
prospésnym tématam, sportu, regionalnim otazkam a zaméstnanecké politice. Ofcom bude

kontrolovat i dodrzovani profesionalnich zurnalistickych standardt a etiky [29].
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Obzvlaste citliva je otazka vlivu televizniho vysilani na déti a mladez. Ceska
televize vtomto sméru zahijila vysilani détského poradu soblibenymi plysovymi
postavickami Ju, Hele a Mufem, které ponesou vychovné a vzdélavaci poselstvi. Projekt s
klade za cil pusobit na déti pozitivné, nevyvolavat zadné pocity strachu a naucit détské
divaky formulovat vlastni nazory. Dilezitym cilem je naucit déti, jak se orientovat ve svéte
dospélych. Soucasti vysilani budou i tzv. antireklamy, ve kterych si plysaci nebudou délat
legraci ze soucasnych reklam (jak by nazev napovidal), ale naopak budou vytvaret reklamy

vlastni. Jgjich produktem bude pohlazeni aasmeév [30].

Média jsou hnana ke spolecenské odpovédnosti i za stoupgjici obezitu lidské
populace (déti obzvlaste), zvysenou konzumaci alkoholu nebo propagaci tabakovych
vyrobke. Spanélé napiiklad zvazuji zakaz jakéhokoliv vysilani mezi 6 — 22 hodinou (kdy je
mozné, ze jsou déti vzhuru), které by povzbuzovalo ¢loveka k piti alkoholu nebo koureni.
Navic veskeré reklamy, umisténé do détskych poradi, musi byt zietelné oddéleny od
nekomer¢niho vysilani, ato tak, aby i ty nemensi ratolesti pochopily, Ze nejde o pohadku
[31]. Kvuli stale vzristgjicimu poctu mladistvych, kterym z nadmérného piti selhavaji
jatra, zvazuji Britové uplny zakaz reklamy na alkohol [32]. Americti vyrobci akoholu
odpovédnost odmitaji, prestoze jegich vyrobky jsou casto vreklamach davany do
souvislosti s pocitacovymi hrami, fyzickou pritazlivosti, sexem a schopnosti borit stara
pravidla[33].

Celosvétovy problém obezity donutil k raznym krokam i Evropskou unii. Varuje
nadnarodni vyrobce potravin, aby byli vice zodpovédni a nestavéli se k problematice
vzrustajici obezity zady. K tomu prosazuje tii klicové oblasti v boji proti konzumaci
nezdravych potravin a alkoholu: definovat nezdravé potraviny, definovat zdravou reklamu
a zvysit odpovédnost inzerenti [34]. V ¢eské republice sice zatim neni situace kolem
tloustnuti alarmujici, reklamni podily vyrobct potravinovych produktt vsak vzristaji stale

vEtsim tempem.

Negjvyssim mezirocnim procentualnim ristem reklamy se u nas mohou pysnit dzusy
a dladké sirupy nasledovany susenkami a chipsy. Susenky a oplatky ovladly i absolutni

vydaje do reklamy (v segmentu potravin), hned za nimi ¢okolada a nealkoholické napoje.
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V souvidosti snezdravou vyzivou jsou nejcastéji zminovany fetézce rychlého
obcerstveni — konkrétné spolecnost McDonald. Prestoze jsou posledni produkty
spolecnosti zameiené na cilovou skupinu 15 — 25 let, fetézce ponegjvice navstévuji mnohem
mladsi déti. Spolecnost se proto rozhodla zagit propagovat zdravy zivotni styl pomoci
svého klauna Ronalda, ktery ngenom, ze zacal sportovat, ale navic poukazuje na dilezitost
piitomnosti ovoce a zeleniny v détském jidelnicku [35]. V lonském roce dokonce
McDonald usporadal soutéz pro 6 — 10 leté déti, jegjiz vitézové méli moznost doprovazet na
travnik velké fotbalové hvézdy na Euro 2004 [36]. Spolecnost Coca —cola se zase
zavazala, ze nebude smérovat zadnou ze svych reklam na déti mladsi dvanacti let.
Rozbéhlou kampan sHarry Potterem uz ale zastavovat nebude. Podle jegich slov jde o
podporu ¢tenarskych navykt mladé generace [37]. To vse jsou ovsem priklady spolecenské
odpoveédnosti inzerenti. Média sama zatim o seberegulacnich krocich v téchto smérech
neuvazuji, aani nemaji divod. Zajem by mozna nastal v pripadé, ze by médiarada prislao
tucné zisky z reklamy.
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111. ZPUSOBY INTERPRETACE MEDIALNICH OBSAHU

Pro pochopeni prace médii je dulezité chapat medialni obsahy. Pro porozuméni medialnim
obsahum je dilezité védet, jaké postaveni média ve spolecnosti maji. Na toto téma vzniklo
mnoho normativnich teorii. Jde o soubory predstav o zadouci funkci médii ve spolec¢nosti.
Tedy jaké medialni obsahy by média m¢la na zakladé svého postaveni sifit mezi svymi

recipienty.

Teorie autoritarskd klade pozadavek, aby média sitila ve spolecnosti pouze
schvalené nazory ngjaké autority (statu). Naproti tomu stoji teorie libertarianskd, podle
které maji média pravo na svobodu at’ uz se tyka jakéhokoliv sdéleni. Medialni obsahy,
které sice sdéluji vse mozné, ale davaji si dobry pozor, aby nepodporovaly spolecensky
nepiijatelné myslenky (nasili), se chovai podle teorie spolecenské odpovednosti.
Predevsim vzdélani pro délnickou tiidu by méla sitit média podle sovetske teorie meédii.
Predchozi ¢tyti pohledy na ¢innost médii se ¢asem doplnily o dalsi dvé,a to predevsim
proto, aby doplnily, dle nazoru tehdejsich teoretik, nedokonalou klasifikaci. Denis
McQuail prisel na pocatku osmdesatych let srozvojovou teorii mediz, kde je médiim
prisouzena zakladni funkce v rozvijeni narodni kultury, jazyka, politiky a vzdélavani.
Naproti tomu teorie demokratické participace umoznuje i priliv kultury zahrani¢ni, dava

vsak dostatecny prostor narodnostnim mensinam [3].

3.1 Inter pretace medialnich obsahi

Medialni sdéleni jsou ovliviiovana mnohymi okolnostmi. Poselstvi vznika na zakladech
hodnot spolecnosti, ze které tvirce pochazi nebo ve které se momentalné pohybuje (pro
kterou tvori). Tyto hodnoty, majici vliv na konecnou podobu produktu nazyvame

ideol ogickymi.

Nejvétsi vliv na medialni obsahy miva tvirce (individualni rovina). Text je tvoren
jeho osobnosti a ovliviiovan jeho postoji a nazory. Profesni role a etika hraji v tomto sméru
podstatné veétsi ulohu, stejné jako dodrzovani vyrobnich rutin (rovina medidlnich rutin).

Jde o specifické vyrobni postupy nejriznéjsich medialnich zanra. Po autorovi prijde ke
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slovu séfredaktor - majitel (organizacni rovina), ktery do textu zasahuje do urovné svych
pravomoci. Je odpoveédny za obsah medialniho produktu a zisk, ktery ze ,,spravného*
obsahu plyne. Na urovni mimomedidlni ovliviiuje vyslednou kvalitu a podobu sdéleni

autocenzura, vladni atmosféra, vyznamni inzerenti i vyse plati zaméstnancu [2].

Rozlisné jsou i zpasoby, kterymi prijemce sdéleni prijima. Je snem kazdého
reklamniho tvirce, aby cilova skupina uvétila naprosto vsem faktam, které inzerované
sdéleni prinasi. Pokud se tomu tak stane, sdéleni se stava dominantnim. Pravé ve starSich
teoriich komunikace je na prijemce nahlizeno jako na nesvépravného jedince, ktery je
odsouzen pouze k pasivnimu vstiebavani informaci bez moznosti obrany. Pozdéji prisli
teoretici nato, ze ne kazdy ¢loveék dokaze i v mase prijemci nereagovat. Takovy jedinec se
poté s obsahem dohaduje nebo ho zcela odmitd [2]. Poslednimu jmenovanému chovani se
snazi autori medialnich obsahii co nejlépe vyhnout a navazat G¢innou obousmérnou
komunikaci. Pouzivaji k tomu metod opakovani (podle psychologi maji lidé tendenci
uveérit textu, ktery se neustale opakuje), odmeny (nabidka slevy) i trestu (mnohdy zachazeji
autori az na hranici citového vydirani). Mohou také apelovat na spoleché sdilené hodnoty,
skupinovou identitu, splnené touhy nebo poukazat na uspokojeni nejen zakladnich potreb
¢loveéka. Zapamatovani textu pomaha nerespektovani zakladnich pravidel. Této metody

provokace vyuzil prikladné uspésné Oliviero Toscani ve svych fotografiich pro kampané
Benettonu [3].

Medialni obsahy mizeme hodnotit podle typu media, které nam je predklada.
Bulvarni denik je schopen zpracovat seriozni zpravu 0 mensi dopravni nehodé jako
hororovy piibéh se statisici mrtvymi znamymi osobnostmi. Na piijemci je ponechano
rozhodnuti, zda sdéleni ptijme jako redlné(fakticke) nebo fiktivni. Miru realisticnosti
piitom posuzuje na zakladé zhodnoceni presnosti vykresleného prostiedi, vérohodnosti
chovani klicovych postav, porovnani pravdépodobnosti déje se svymi zkusenostmi
s podobnymi situacemi (i zprostredkovanymi) nebo pouze posoudi, zda na n¢j sdéleni
pusobi daveéryhodné ¢i ne [3]. Razna sdéleni se lisi i podle pievazujiciho naladéni zanru.
Jinak vypada pojeti zpravy v publicistickych a jinak ve zpravodajskych poradech. Stejny
piibéh pojme rezisér romantickych filma jinak, nez rezisér snimki akénich. Totéz plati i o

psanych podobach sdéleni.
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Vyrazny podil na konecném hodnoceni ma komunikacni cil sdéleni. Prijemce se
chova k prijimanému textu podle toho, jestli ho vnima jako sdéleni cisté informativni,

piesvédcovaci, k uvolnéni nebo k zabavé [2].

Vnimani a chapani jednotlivych sdéleni ovliviiuje soubor pouzitych znakd, jejichz
vyznam je nutné pro porozuméni obsahu pochopit. Systémy znaki a pravidel pro jegich
uzivani se nazyvaji kody, vyuzivaji zazitych konvenci (zvyklosti). Primarni kody slouzi
k prostému psanému, mluvenému nebo obrazovému vyjadieni. Sekundarni se vyuzivaji
k tvorbé specifickych zanra [3]. Naptiklad konvence u zpravodajstvi ovliviuji strukturu
piedkladanych informaci — kody autenticity, pravdivosti a aktualnosti [3].

Znaky, vlozené do sdéleni, mizeme denotovat — popsat jeden po druhém a vyvodit
zavéry, co dany prvek znamena a jakou ma v obsahu funkci (odkaz ke skutecnosti a
zobecnéné predstavy) nebo konotovat — taktéz rozebrat jeden prvek po druhém; nasledné se
pak urci vyznam sdéleni jako celku (odkaz k postojum, pocitim a hodnocenim).
K dominantnim hodnotovym soudum, skrytym za vyznamy, odkazuje mytus [2].
Kli¢ovymi znaky, které se v daném sdéleni rozebirgji, mohou byt protagonisté a vedlejsi
postavy (vzory, idoly), zapletky a negjruznéjsi situace, ikonografie zanru, prostiedi a

zpracovani nebo zvolena témata.

Kazdy zanr ma svoji ikonografii, kterou divak (¢tenaf, posluchac) do jisté miry od
sdéleni ocekava. Ikonogrefii je laska v romantickych piibézich, autentické zabéry z mista
popisované udalosti ve zpravodajskych relacich nebo hromadné vybuchy automobila
v némeckém serialu Kobra 11. Néktera sdéleni vyuzivaji intertextualitu. Ta vyzaduje vyssi
pripravenost piijemce sdéleni, odkazuje totiz na diive vznikly material (pisemny,
obrazovy), bez jehoz znalosti nelze pochopit vyznam sdéleni nového (Galaxy Quest,
Sandmanova série nebo Zhavé vystiely). Prevazujici trendy ve spolesnosti odrazeji ve
sdélenich stereotypy. Nespravné pochopeni stereotypizace (pr. vsichni z popisované

skupiny jsou taci) maze byt pro spole¢nost nebezpecné.
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., Kazdy, kdo s udeéla cas a bude v populdrnim tisku a v casopisech studovat
techniky obrazovych reportdzi, snadno zisti, ze prevliada model slozeny ze sexu a
technologie.

Marshall Mc Luhan®

\ )

3.2 Vyuziti vlivu médii

V predeslych kapitolach jiz bylo zminéno, jakym zpisobem se da vyuzit medialni sily
v politickych kampanich nebo pii ovliviiovani piijemcova jednani (nazoru). Jedna z kapitol
se taktéz dotkla mozného vlivu reklamnich sdéleni na déti a mladez. V tomto textu bych se
chtéla dotknout dalsich situaci, ve kterych je vyuzivano velké popularity média k osloveni

cilové skupiny (poptipadé k manipulaci s ni).

Média utvaigli znamé osobnosti. Staci par fotografii v tisku, aspésny poiad a
popularita je na svété. Medialni osobnosti funguji jako prostirednik mezi médiem a jeho
publikem. Aby byly pro piijemce dostatecné pritazlivé, upravuji se jgjich medialni profily,
médium z osobnosti vytvaii fiktivni postavy. Moderatori zpravodajskych a publicistickych
poradi vysvétluji svym prizniveam obsahy sdéleni. V nekterych pripadech dochazi
k tomu, ze s s pojetim obsahu pohravaji, a mohou tak prijemci vmanipulovat jiny pohled
na udalost nez by mél on sam [3]. Takovy zptusob predsouvani nazoru moderatora je
typicky pro publicisticky porad televize NOVA — Stiepiny. Zvlasté v zavéretné casti,
shrnujicich udalosti z uplynulého tydne, se pozorny poslucha¢ neubrani dojmu, ze mu

nékdo néco podsouva.

Kolem moderatora, medialnich osobnosti, pofadti i médii se utvaigji skupiny
piiznivea — fanouskové. Jgich existenci iniciovalo samo médium, které jegich
prostiednictvim udrzuje svou popularitu a vydélava na doplnkovych produktech
(predplatitelé, klub divaka, vérnostni kluby osobnosti, plakaty, knihy,...) Podobného
uplatnéni merchandisingu vyuzivaji hojné¢ v praxi filmové spolecnosti. Dnes neni
neobvyklé sehnat ke vstupence k oblibenému filmu tricko, hrne¢ek, DVD nebo plysovou
hracku.
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Mocného vlivu aspesného filmu na zapaleného divaka vyuzivaji i spolec¢nosti, které
nechavaji za sponzorsky dar ,,obsadit“ svij vyrobek do jedné zfilmovych roli (tzv.
product placement). Timto obratnym trikem se mize chlubit uz vétsina sou¢asné produkce,
ato i té televizni (serialové). Fanousci Jamese Bonda vi, ze jgjich idol jezdi v BMW a
popiji Martiny s vodkou. Divaci patych Basnika maji piesnou predstavu, do které drogérie
chodi nakupovat David Matasek. Priznivci francouzského kriminalniho serialu Julie
Lescaut jsou s kazdym dilem vystaveni velkému mnozstvi nasténnych plakatu V olkswagen

Brouk. Otazkou zastava, kde kon¢i svobodny film a kde zacina skryta reklama.

Na skrytou reklamu sazi i vétsina novin a casopisi. Typickym trikem je uvergjnit
zajimavy c¢lanek o ucincich ngimenovaného produktu a hned vedle ¢lanku vyobrazit
produkt ptimo jmenovany, shodou okolnosti se stefnym slozenim a uc¢inky, jaké meél
produkt ve sdéleni. Nesvarem lifestylovych ¢asopisi byva zobrazovani reklamnich stranek
ve stegjném grafickém provedeni jako zbytek casopisu. Je to vsak lepsi, nez kdyby mély
inzeraty podobu vlastni, a mnohdy tak hyzdily grafickou ucelenost produktu. ,,V
lifestylovych c¢asopisech je reklamu teba vnimat jako néco, co doplsiuje redakeni cast a co
casopis dotvari, “ tvrdi Karin Vedrova, publisher pro mesi¢niky Sanoma Magazines Praha
[38].

3.3 Vliv kultury

,» Sudovat media znamend témer zcela nevyhnutelné studovat kulturu.

Graeme Burton’

V globalizovaném svété vyvstavaii na povrch obavy zpotlaceni lokalni narodnostni
kultury. Podle Kopplové dochazi k masové podpore bezmyslenkovité spotieby
produkovaného unifikovaného zbozi [2].Globalizovany medialni trh ovladaji nadnarodni
zpravodajské agentury a masova produkce americkych televiznich serialt. Sila mistni
kultury se projevuje na podilu domacich a zahrani¢nich zprav, na vybéru respondenti
(obycginy clovék nebo vyznamny statni predstavitel), vztahu média k divakovi, na
velikosti publika, atd. [2]
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V souvidosti skulturou a médii se uziva pojmu reprezentace. Tento pojem mize
byt vykladan jako vyuziti zvyklosti dané kultury pii predstavovani svéta piijemcam. O
tom, do jaké miry jsou v textu pouzity stereotypizace, vypovida reprezentativnost. Patii
sem i pochopeni zpusobu tvorby mediovaného sdéleni a pochopeni publika; co s mydli, ze
je mu reprezentovano [3]. V souhrnu maji na vysledné reprezentaci podil média, prijemci
(typy, stereotypy), instituce (manzelstvi, vzdélani) a ideologie — hodnoty (texty a jgich
vyznamy jsou do velké miry ovladany hodnotami plathymi v dané kultuie) a presvédéeni
[3]. Reprezentace lidi vypovida mnoho o piidusné kulture a o predstavach a
presvédéenich, ktera v ni plati; opakujici se reprezentace mohou tyto predstavy a
piresvédéeni posilovat [3]. Pro piijemce, ktefi se v dané kultuie neorientuji, mize byt pravy

vyznam skryt.

V zapadni ,,civilizované* spolecnosti je uz samoziejmosti, ze existuji televize, kina,
videa ¢i DVD prehravace. Déti ze zaostalych zemi na vnimani trojrozmérného obrazu
filmu vsak nejsou zvyklé. Podle Mc Luhana nejsou negramotni lidé schopni zaostrit zrak
na jeden bod pied obrazem a vidét tak film jako celek. Naopak se soustiedi na detaily.
Vzdyt pravé onen cit pro detaily jim ve vétsingé pripadi umoziuje prezit v divocing.
Dalsim faktorem, ktery odlisuje sledovani médii v civilizovanych zemich a v zemich
tretiho svéta je zphasob vnimani televizniho obrazu. Ten je narozdil od filmu plochy a neni
potieba vnimat jg jako celek. Jeho dvojrozmérna vlastnost vyborné ladi se schopnostmi

vhimat detail.

Uz od druhého ro¢niku se zabyvam ve svych ro¢nikovych pracich problematikou
vlivu médii na spolecnost. Mc Luhanovo pojednani jen potvrdilo fakt, ze at” se ¢lovék brani
jak chce, média ho stejné zasahnou. Jedinou moznou obranou je prijmout zcela odlisny
zpusob zivota v zemi, kam civilizace jesté nedosla. A to je tézké. Je smutné veédét, ze néco
nezalezi jen na vas. Nemuzete s vybrat, nemizete se branit, zkratka jste soucasti kultury
televizni generace. Lidé v zemich tietiho svéta jeji soucasti nejsou, ale budou. Jednou i oni

piijmou nové technologie azméni tak styl svého zivota[5].
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4 )

vrvr

technologie zvnit/nena, k novéemu posunu kultury.
Marshall Mc Luhan®

N\ J

Na zaver této kapitoly bych chtéla uvést jesté nékolik pripadd, kdy kultura dané
spolecnosti ovlivnila vysledny medialni produkt. V priloze 1. naleznete ukazky z raznych
svétovych komiksi, ve kterych se odrazi obraz dané kultury, z niz pochazeji. Americky
piibéh Preacher [39]je plny nasili, krve a ne zrovna vybraného slovniku. Zabyva se
modernim pojetim cirkevnich otazek. Naproti tomu stoji komiks anglicky [40] — Z pekla -
stypickym pozadim Londynské konzervativnosti a dirazem na pychu britskych dgjin.
Z francouzské tvorby jsem zvolila fiktivni pribéh o cesté trolla a jeho adoptované lidské
dcery za posvatnym ohném, ktery ma celé troli generaci prinést svobodu (Trolli valky)
[41]. V pribéhu se odrazi ngen boj proti nesmysiné nadiazenosti, ae i naprosty vysmech
autoritam. V japonském pribéhu Blade [42] touzi hlavni hrdina po smrti (podobn¢ jako
davni samurgjové), problém je v tom, ze je nesmrtelny. A tak je zde vyobrazeno mnoho
filozofickych tivah v nadherné japonské prirodé. Z ceskych zastupci se nemize objevit
nikdo jiny nez Karel Saudek sJeskyni Saturn [43]. Pavodni ¢esky komiks vzdy volil
nekontroverzni témata, vtomto pripadé se jedna o dobrodruzny pribéh chlapci, ktefi
patraji po tajemstvi (jak podobné détskému Ctyilistku).
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V. DETI, MLADEZ A MEDIALNIi VYCHOVA

Hudba, filmové hvézdy, mobilni telefony, pocitacové hry, internet,... To vse zgjima dnesni
mladez. Staci se podivat do ¢asopisi mladé generace — ABC, Popcorn, Bravo nebo Divka.
Stejné rychle, jako se méni svét, méni se i navyky a chovani mladych. Ocenovana byva
individualita, originalita a svézi styl. Jak ukazuje soutéz Cesko hleda Superstar, soutézici
se nijak originalni nezdaji, spise vypadaji jako kopie svych idolt. Na druhou stranu je jim
stale (a zaroven i divakam) predkladan nazor, ze zvitézi jen ten, ktery se neukaze jako
dobrotivy mily jedinec. Porotci neustale hledaji jakés certiky. A tak se mladi snazi byti
certiky.

Drivejsi generaci X a 'Y, vystiidala generace Why, Whatever (mismas generace) a |
can. Podle viceprezidenta MTV Europe Grahama Saxtna se pozadavky mladych lidi meéni
kazdé dve vteriny. Sotva se podati jgich zivotni styl analyzovat, jsou uz nékde aplné jinde
[44]. Pro mismas generaci je typicky vice nez kladny vztah k novym technologiim. Bez
nich s prakticky zivot nedovedou predstavit. Nutné jsou neustalé inovace. U produktu
rozhoduje predevsim jeho image. Mladi jsou si védomi svého silného postaveni v pozici
spotiehitele, jen tak s nenechagi nic namluvit a védi, Ze jsou zadani. Vaci médiim

zaujimaji neutralni postoj, vérnost znacce pro né nic moc neznamena [45].

Prazkum BBDO zase prisel sgeneraci | can (18 — 30 let). Témto lidem nechybi
sebevédomi, dokazi poznat kvalitu, jsou redisticéti. Hlavni je volny ¢as, cestovani a
pohodli. Pojem politika u nich zistava v pozadi. Kritéria aspéchu si stanovuji sami, takze
je tézké neuspét. K technologiim pristupuji jako k pomocnikam. Vysoké hodnoty u nich
dosahuje touha po rodinném zazemi a manzelstvi [46].

4.1 M edialni vychova

Podle umluvy o pravech ditéte z 2. zafi 1990 (104 / 1991 Sb.) ma kazdé dité¢ pravo na
svobodné vyhledavani, prijem arozsifovani informaci a myslenek vseho druhu. A to astng,

pisemng, prostrednictvim uméni nebo médii (¢lanek 13). Kazdy lidsky jedinec ma pravo
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také na vzdélani, a to v soucasné dobé zahrnuje i pozadavek na gramotnost medialni.
V Ceské republice se vyzkumem medialni sféry zabyva Centrum pro medialni studia
CEMES pii Univerzit¢ Karlové. Program medialniho vzdélavani déti a mladeze je

specializaci dvou projektt — Media Smart a JuniorMedia.

4.1.1 Media Smart

Projekt Media Smart se prezentuje jako vychovné — vzdélavaci a osvétovy. Zacil s klade
vzdélavat déti prvniho stupné zakladnich skol (6 — 11 let) ajgjich rodic¢e v oblasti reklamni
tvorby. Ve spolupraci svladou, neziskovymi organizacemi a piedevsim samotnymi
korporacemi by mél byt détem predkladan formou her atisténych publikaci uceleny pohled
na reklamu, rozhodovaci procesy, problematiku rozeznani reality a fikce a hodnoceni
pravdivosti reklam. Zatimco ve Velké Britanii jiz projekt aspssné bézi, v Ceské republice
je start naplanovan na zaii roku 2005. Tvirci projektu — Asociace komunika¢nich agentur
(AKA), Asociace PR agentur (APRA), Ministerstvo skolstvi a neziskova organizace Junak
— apeluji na spolecenskou odpoveédnost firem, cilicich ve své reklamé¢ na détského
spotiebitele. Projekt by mél byt financovan vyhradné z téchto komer¢nich zdroja. [47] Na
¢eském trhu vsak zatim o takové partnerstvi prilis velky zajem neni. Pri zadosti o
prispévek jsou organizatori uspésni pouze ze 70 %. Duvodem mize byt nedostatecné
atraktivni oblast sponzorovani [48].

4.1.2 JuniorMedia

Media Smart a JuniorMedia se podstatné lisi. Druhy jmenovany projekt se zaméruje na déti
starsi (do 26 let), I1épe feceno mladez. Jeho pristup neni pres skolni lavice a ucebni
pomucky, ale pifimo détem nabizi na vlastni kuzi poznat fungovani médii. Vlastni centra
JuniorPress, JuniorTV a JuniorRadio umoznuji mladezi vlastni aktivni tvorbu v téchto
oblastech. Projekt Déti a Média je realizovan v JuniorMedia Society ve spolupraci
sMinisterstvem skolstvi a CEMES. Podporuje aktivni medialni tvorbu mladeze a

poskytuje medialni vzdélani pracovnikam skolstvi.
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Technické vybaveni jednotlivych redakci poskytli komeréni sponzori. Redakce
nefunguji pouze v Praze, ale i na dalsich (aktivnich je cca 10) mistech Ceské republiky.
Tisténé produkty jsou zvergjnovany pravidelné na internetovém serveru JuniorPress,
détska televize Bedna vysila jednou do mésice na mistnich kabelovych stanicich. Podobny
vystup ma i projekt détského rozhlasu. Vratislav Hlasek — jeden z koordinatora projektu na
internetovych strankach pise: ,,Na ziklade nasi prdace jsme dosli k poznani, ze vliastni
aktivni tvorba je pro déti nejlepsi cestou k pochopeni prace médii. Mize jim jednoduchou,
Zibavnou a srozumitelnou formou usnadnit start do samostatného zivota v medialne
piresyceném svété. Skutecnost, ze tak zarover: napliiujeme § 13 Umluvy o pravech ditéte, je
pro nds potvrzenim, ze i politické autority této planety povazuji ochranu deti za jednu z
nejvyssich priorit a moznost/ vyjadifovat své ndzory vsemi prostiedky za nezadatelné
prdavo kazdého ditéte. “ [49]
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V. DOTAZNIKOVY VYZKUM

Na konci skolniho roku 2004 bylo mezi zaky druhého stupné Zakladni skoly Krusnohorska
v Karlovych Varech distribuovano 250 dotazniki (viz. Priloha I11.). Neaplné ¢i nespravné
vyplnéné dokumenty byly ze zavérecného zpracovani vyiazeny. Celkem tedy bylo
hodnoceno 230 dotazniki. Cilem dotazovani bylo zjitit, jaky vztah zaujimaji déti ve véku
10 — 15 let k souc¢asnym ceskym médiim. Na zavér byli respondenti dotazani i na zajem o
pripadnou vlastni aktivni medialni tvorbu. Zakladni skola Krusnohorska se zamétuje na
rozsifenou vyuku sportovni vychovy, proto jsem ocekavala, ze zajem déti o média bude
mensi nez ve standardnich zakladnich skolach, a proto pravé zde bude riziko medialni
zadatele o studium na gymnaziich. Proto by méli mit vlastni nazory a neméli by se nechat

ovliviovat svym bezprostrednim okolim.

Dotazniky byly rozdany po domluvé sieditelem skoly piimo v hodinach vyuky za
nepritomnosti tazatele. Tridni ucitelky mély za ukol pouze kontrolovat klid a omezovat
vzajemné porady mezi studenty. Respondenti tak byli nuceni si svykladem pokladanych
otazek poradit sami. Z 230 platnych dotazniki bylo 135 kust vyplnéno muzi a 95 zenami
(viz. Tabulkall.).

Tabulka ll. Pocet a vékova struktura respondenti

Pocet dotazanych 230
M uzi 135 | Zeny 95
10 let 2| 10let 2
11 let 37 | 11 let 25
12 let 38| 12let 39
13 let 49 | 13 let 20
14 let 9| 14let 8
15 let 0| 15let 1
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Dotaznik mél potvrdit nasledujici hypotézy:

@ Mezi hlavni zaliby déti nepatii sledovani aktualniho déni, prednost davaji sportu a
mladeznickym ¢asopisim.

@ Neoblibengjsimi médii dotazované skupiny jsou internet a televize. Ob¢
jmenovana média prinaseji kromé zvuku i obrazky, a pasobi tak na déti
duveéryhodngji. Také jsou nejcastéji pouzivanajejich rodici.

@ Pri volbé ¢tenarského titulu nebo internetovych stranek uprednostiuji déti zabavu a
informace o zivotnim stylu slavnych osobnosti.

@ Pri ¢teni novinovych zprav maji potize rozeznat diveéryhodné a bulvarni zdroje. Pri
volbé novinovych titult podléhaji momentalnimu vkusu a nazoram rodi¢u.

@ Spise nez informace z Ceské republiky zajimaji respondenty zpravy ze svéta a
sportul.

@ O aktivni tvorbu v medialni sfére bude zajem, a to i ze strany téch, ktefi se na
novinarské povolani divaji sodstupem. Mladi budou chtit zménit podle nich

nezadouci situaci.

Odpovedi byly vyhodnoceny dohromady za vsechny respondenty, poté rozdéleny podie
pohlavi a véku. Timto zpusobem doslo nejen na zjisténi nazoru a postoju mladych
respondentt, ale i na priblizeni se vyvojovym trendiim a zménam, souvisgjicich se vztahem

mladeze k médiim s postupnym piibyvajicim vékem.

5.1 Zajmy respondenti

V prvni otazce byly déti krome identifikacnich znakt dotazany na své konicky. Jak se dalo
ocekavat ze sportovniho zaméreni $koly, negjvétsi zalibou dotazovanych déti je sport.
Vzhledem k tomu, ze bylo mozné vypsat vice zalib, vyskytlo se v celkovém souctu
sportovnich aktivit celych 296 odkazi. Nej¢astéji byl jmenovan hokej (46 odpoveédi), poté
plavani (31), kopana (25) a cyklistika (22). Z nesportovnich zajmua prevazovaly pocitacové
hry (29) a hudba (26). Divky upiednostiuji plavani (24) a starost o zviiata (20). Plavani
bylo zminovano ve vsech vékovych skupinach, spiibyvajicim vékem se objevovaly i

pocitace a hudba.
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U chlapci zvitézil hoke (44) akopana (24), tésné nasledované pocitacovymi hrami
(21). Stejné poradi uprednostnily viechny vékové skupiny. Ctenim, a to prevazné ¢asopisi,
se bavi pouze 4 divky (12 a 13 let) a 2 chlapci (stgjného véku jako divky). Zalibu ve
dledovani televize jmenovali dvé divky (taktéz 12 a 13 let) a jeden dvanactilety chlapec.
Stejného veku byl i respondent, ktery jako jediny uvedl jako sviij konic¢ek surfovani po
internetu. Jak je videét, mezi détmi zajem o média neni prilis vysoky. V prvni radé vitézi

sport.

5.2 Oblibena média

Nabizena média (noviny, ¢asopisy, rozhlas, televize a internet) mély déti seradit podie
oblibenosti a oznamkovat jako ve skole (znamka jedna znamena nejoblibengjsi a pét
neiméng oblibené). Tabulky se zavérecnym vyhodnocenim naleznete v priloze 1V.

Tabulkalll. Cekové znamkovani oblibenosti médii

NOVINY |CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET

0O 3,94 2,93 4,20 1,79 2,13

Nejvyssi znamky (4,2) , a tedy nghorsiho ohodnoceni dosahl rozhlas. Pro déti do
patnacti let se mnoho rozhlasovych poradu nevyrabi. Jediné, co muze tuto vékovou
skupinu zaujmout jsou hitparady nebo jiné hudebni porady. Ty je ovsem lepsi sledovat
v televizi, kde je k hudebnimu doprovodu piidan i obrazovy projev péveckého idolu.
Jeding ve skupin¢ nejstarsich respondentt (14 a 15 let) se rozhlas posunul na predposledni
piicku a o 0,36 bodu porazil v oblibenosti noviny (4,24). Ty v celkovém hodnoceni
skon¢ily na predposlednim ¢tvrtém misté se znamkou 3,94. Ziggmé negjsou mezi détmi
oblibené, protoze prinaseji ,,jen suché informace™, ngjsou barevné a, musgi* se ¢ist urcité

pozorngji nez barevné stranky ¢asopisi s velkymi pismeny a spoustou fotografii.

Na tietim misté s pramérnou znamkou 2,93 se umistily pravé ¢asopisy. Jen u divek
bylo hodnoceni ¢asopisi vyssi nez znamkovani internetu (0,24 bodu). To potvrzuje
domnénky, ze chlapci maji blize k technice, zatimco divky tihnou ke spolecenskému déni.
Propad casopisi u chlapci maze byt dan i faktem, ze na ceském trhu chybi titul pro
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¢tenaiskou skupinu muzi do 15 let (vyjimkou je letita stalice ABC). Az najiz jmenovanou
vyjimku obsadil druhé misto v celkovém hodnoceni internet (2,13). Je rychly, barevny a
Ize v ném ngjit veskeré informace, po kterych détské srdce touzi. Bez rozdilu véku nebo
pohlavi se na prvni pii¢ce usadila televize (1,79), spojujici obraz i zvuk, zpravodajstvi a
zabavu. Hodnoceni tohoto média u zadné skupiny nepiekrocilo hranici znamky dve.
Nejhure dopadlo u divek (1,89), negjlépe u chlapci (1,71). V ngmladsi a nejstarsi skuping
respondenti byla znamka nizsi nez u skupiny 12 a 13 letych. Déti v prostredni vékové
skupiné maji zigimé jiné zajmy nez déti, které teprve presly na druhy stupen mezi

dospélesi zaky anez ti jedinci, ktefi prave skolni lavice opoustéji.

5.3 Duvéryhodnost média

| kdyz je médium oblibené, nemusi mu jeho publikum davérovat. Nechavat se klamat
popularnimi drby ze zivota hvézd se stava v dnesnim svété zabavou. Zajimalo me, zda déti
dokazi rozeznat mezi témito dvéma pojmy a vyjadrit tak vlastni nazor na obsah svého
oblibeného média. Systém hodnoceni byl totozny jako v predchozim pripadé. Celkové

vyhodnoceni za rizné skupiny respondentt se nachazi v priloze V.

TabulkalV. Celkové znamkovani davéryhodnosti médii

NOVINY | CASOPISY ROZHLAS | TV INTERNET
0O 3,14 3,93 3,67 1,98 2,27

Televize vévodilai hodnoceni divéryhodnosti (1,98), stejné tak se internet nepustil
druhé piicky (2,27). Znamky sice opét u prvniho jmenovaného média nepresahly
hodnoceni dve, déti vsak nepouzily samé jednicky, atim priznavai, ze ne vsemu v televizi

|ze duvérovat. A ani internet se chybam nevyhne, navic siti nebezpecné viry.

Zagjimavé se prohodilo pofadi u poslednich tii médii. VSechna sice zistavaji na
poslednich prickach, divéra vné je ale upIné jina nez jgich obliba. V predchozim
hodnoceni dopadly ze tii poslednich médii ¢asopisy nejlépe, v hodnoceni divéryhodnosti
se viak propadly na posledni pricku (3,93). Ctenati bulvarniho tisku berou vétsinou své

periodikum jako tisk odleh¢eny, pro pobaveni. Sice je na kazdém Sprochu pravdy trochu,
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ale nemusi se to sduavérou prehanét. Podobné reaguji mladi ctenafi na své casopisy.
Povazuji je jen za zabavny dopinék k serioznim informacim. Vé&ri tomu, ze z tisténych

médii prinasi nejobjektivngjsi data médium novinové.

Duveéryhodngji nez mladeznické ¢asopisy pusobi i nggmeéne oblibeny rozhlas (3,67).
Vyrazné s polepsily i novinové tituly (3,14). Graf | nabizi srovnani hodnot oblibenosti a
duvéryhodnosti. Je vidét, ze déti jsou si védomy rozdilt mezi obéma pojmy. Nejvice
duveéryhodné na né pasobi zaroven i nejoblibengjsi média. Autentické pohyblivé obrazky a
fotografie jsou schopny vzbudit divéru vice nez hodné graficky povedeny c¢asopis nebo

»pouhy* zvuk z éteru.

Srovnani znamek

& cﬁ&é Q&\fs & &
Méd

c

Graf I. Srovnani hodnoceni znamek za oblibenost a diveéryhodnost

5.4 Oblibené ¢asopisy

Pro nactileté divky existuje na ¢eském trhu spousta titulti, zatimco u chlapca zastava
v tomto ohledu trzni nika. Predpokladem proto bylo, ze chlapci vyjmenuji mnohem méng
casopisi nez divky, a k tomu jimi jmenovana média budou vice specializovana na oblast

jgjich zajmu. Oc¢ekavala jsem také, ze u déti stejné vékové skupiny budou uvadény totozné
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tituly. Dtvod je prosty, déti si casopisy prohlizeji ve skole, bavi se o jgich naplni a nikdo
nechce zustat pozadu. Tedy i jedinci, ktefi s kupuji specializované tituly budou mit
piehled o obsahu tiidou nej¢tengjsiho periodika.

Vice nez 37 % dotazanych déti si pravidelné kupuje ¢asopis Bravo. | podle ABC
CR patii Bravo k nejprodavangjsim a nejétengjsim ¢asopisim v segmentu. Spolegnost mu
déla casopis Divka [50]. V Bravu jsou uverginovany predevsim novinky ze svéta hudby,
Ctenafi ziskavaji nasténné plakaty svych milackt a ¢as od ¢asu zde vydavatel zanecha i
zajimavé samolepky nebo n¢jaky ten darecek. Bravo bylo zminovano 59 divkami a 27
chlapci. | pres kluci¢i prevahu se na dalsich trech mistech v poradi ¢tenosti umistily zenské
tituly — Top Divka (39x), Bravo Girl (37x) a Divka (32x). Po nich hudebni ¢asopis
Popcorn (32) a ¢asopis mladych technika ABC (27).

Na dvou jmenovanych nej¢tengjsich ¢asopisech pro ob¢ pohlavi jsem uskutecnila
obsahovou analyzu. Jednalo se o ¢asopisy Bravo ze 7. dubna 2005 a dubnovy Popcorn
stejného roku vydani [51] a [52]. Prevazna vétsina obsahu obou ¢asopisi je zamérena na
hudbu — portréty zpévaku, skupin, hudebni recenze, apod. Zbytek tvori smésice kratkych
zprav ze svéta hereckych hveézd, filmu a také rozebirani osobnich vztaht (laska, sex,
Sikana, poradna). V casopisu Popcorn bylo reklamé (vétsinou na mobilni telefony)
vénovano pouhych sedm stran. U ¢asopisu Bravo kled tento pocet natii a pul. Pochybuiji,
7e by se oba tituly uzivily z tak malych inzertnich piijmu. Pri pocitani stranek, které jsou
oznaceny jako redakéni, ale pritom taktéz inzeruji néjaky produkt (koncert, CD, DVD,
kosmetika) jsem u Popcornu napocitala 9 a u Bravo 6 stranek skryté reklamy. Déti se

takovymi ¢lanky nechavaji ovlivnit snadno.

Nekteti mladi respondenti méli problémy sdefinici pojmu casopisy. Mezi své
nejoblibenéjsi zaradily totiz i novinové tituly: Karlovarské noviny (4x), Karlovarsky
tydenik (2x), MF Dnes (3x), Sport (12x) a Blesk (10x). Celych 13,5 % nepozna rozdil mezi

¢asopisem a novinovym titulem.
Pri procitani odpovédi jsem narazila na dalsi zajimavost. U tituld; které deéti

oznacily za své nejoblibenéjsi, a které maji zaroven anglicky nazev, nastal pro mnohé

odpovidgjici problém se spravnym napsanim nazvu. Nemyslim si, ze by anglické tituly
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casopisi byly néjak tézce zapamatovatelné, navic se domnivam, ze kdyz dité ¢asopis zna a
Cte takika pravidelné, mélo by mit pismenka alespon odkoukana. Opak je ale pravdou, pro
mladé respondenty tvoiily problém tituly jako Bravo girl, Spy, Score, Pro hockey, Hatrick,
Game star nebo Show. Nabizi se tedy otazka, do jaké miry je pouzivani anglickych nazvi
v ¢asopisech urcenych détem relevantni? Anglické nazvy sice pomahaji budovat svétovost
znacky, na druhou stranu muze snadno dojit k jejich nepochopeni prijemci. Jak ae tika
feditel vyzkumné spolecnosti Markent Jiti Remr: ,,Koho dnes vreklameé zajimaji jiz
neper spektivni stari nebo mlad: s jesté neper spektivnim pohledem na svet. “ [53].

Ve skuping divek byly na prvnim misté¢ jmenovany tituly Bravo (59x), Top divka
(39x), Bravo girl (37x), Divka (32x) a Popcorn (25x). V mladsi vékové kategorii
zminovaly divky i ¢asopis Witch a Kater Donald. U chlapct se na prvnich mistech usadily
tituly Bravo (27x), ABC (24x), Pro hockey (16x) a Level (15x). Kacer Donald se vyskytl
témer v kazdé vekové skuping, svyjimkou té nejstarsi. V celkovém souctu se objevovaly
hlavne tituly zabyvajici se sportem a pocitaci (zefména pocitacovymi hrami). Domnénka o
chybgjicich titulech pro chlapce se tak potvrdila. Respondenti se soustred’uji hlavné na
specializovana periodika

5.5 Oblibené inter netové stranky

Internet byl détmi zarazen na druhé misto mezi nejoblibengjsi i ngdaveéryhodnéjsi média
Zajimalo mé, které internetové stranky nejcastéji navstévuji. Z toho vyplyva i informace,
které stranky povazuji za duvéryhodné a které navstévuji z potieby zabavit se. Déti mély
moznost vypsat vsechny stranky, které pravidelné navstévuji. Jmenované weby byly
posléze rozdéleny do tematickych skupin, a mohly se tak hodnotit kazdy zvlast i za

ucelenou skupinu zajemcd.

Celkem 89 respondenty (39 %) byly zminény internetové stranky s pocitacovymi
hrami. Vétsinou se jedna o servery sveétsim poctem kratsich her, které nelze stahnout.
Konkrétni pocitacova hra s vlastni webovou strankou byla jmenovana pouze jednou (Draci

doupé). Nejnavstévovanéjsim hernim serverem byl www.1000her.cz (20 respondentii).

Predevsim diky soutézi Cesko hleda Superstar (26 pravidelnych navitévniki) se na druhé

pricce usadily stranky shudebni a filmovou tematikou. Druhym nejnavstévovanéjsim
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serverem v této oblasti byly stranky o slavnych osobnostech; www.osobnosti.cz (7x). Za

hudebnimi a filmovymi strankami se kone¢né podatilo prorazit i sportovnim zajemcam (53
navstévnika stranek se sportovni tematikou). Zajem byl predevsim o www.sport.cz (14x) a
www.hokej.cz (13x). Za zminku stoji i stranky zabavné, které déti jmenovaly v 51
pripadech; www.xchat.cz (23x) a www.miniclip.com (13x). Je vidét, ze internet déti

pouzivaji predevsim k zabavé. Zajem o internetové zpravodajstvi se objevil jen v deviti
piipadech (blesk, idnes, leo awitch). Dostatecné daveéryhodnymi zigjmé déti hodnoti spise

sportovni zpravodajstvi a chatové rady.

U muzi vsech vékovych skupin se na prednich mistech objevovaly nejrazngjsi
vyhledavate a stranky zabyvaici se sportem, pocitacovymi hrami a hudbou.
S pribyvajicim vékem ubyvalo zajemcu o sport a pribyvalo uzivatelt zabavnych stranek.
Tento trend se ovsem neprojevil nijak vyrazné. U divek dopadlo hodnoceni navstévnosti
stginé. Jen ve veékové skupiné 12 let se objevil mirny zajem o ¢asopisecké a novinové
stranky. V nejstarsi vékové skupiné uz jednoznacné vévodily vyhledavace semailovymi

schrankami a chatem.

5.6 Pravdivost novinovych tituli

Respondentam bylo predlozeno celkem pét na ceském trhu ngznaméjsich novinovych
tituld — Pravo, MF Dnes, Blesk, Hospodarské noviny a Lidové noviny. Déti meély za tkol,
podobné jako v prvnich dvou otazkach, oznamkovat dané tituly podle miry pravdivosti
ngmeéne pravdivé tituly. Pod pramérnou znamku dva se nevesel zadny titul. Celkové

hodnoceni naleznete v priloze V1.

Tabulka V. Pravdivost novinovych titul

PRAVO MF DNES |BLESK HN LN
O 2,86 2,49 3,28 3,37 3,01
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U hodnoceni mladych respondentti se projevil fakt, ze mladsi déti vétsinou nekteré
tituly ani nezngji (Hospodarské a Lidové noviny), a proto jim prisuzuji i vyssi znamky;
povazuji je za méné pravdivé. Medialné znaméjsi produkt u nich tedy bez ohledu na
znalost obsahu muze vyvolat dojem davéryhodnosti. Urcitou roli zde hraji i rodi¢e. Hlavné
oni totiz periodika kupuji, a dit¢ je tak zavisé na vybéru a nazoru svych rodict. Snadno
poté reprezentuje stanoviska ,,svéta“ dospélych na uroven kupovaného média jako své
vlastni nazory. Buduje se tak i ¢tenaiska zakladna budouci dospélé generace. Steiné jako
odrostlé déti sahgji pii svém nakupnim rozhodovani v obchodech po produktech, které
zngji od svych maminek a babicek; stegjné¢ tak bude vétsina dnesnich mladistvych

v budoucnosti ¢ist stejna periodika— pokud vyrazné nezméni své zamereni.

Ve viech hodnocenych skupinach, atedy i v celkovém souctu, se na prvnim misté
neochvéjné drzi MF Dnes (pramérna znamka 2,49). Horsiho hodnoceni dosahl jmenovany
denik u nejnizsi veékové skupiny (2,63), oproti tomu si vyrazné polepsil u téch nejstarsich
(2,29). V celkovém hodnoceni dosahl slusné pozice i denik Pravo (2,86). Spolecné MF
Dnes tak potvrdil pozici nejprodavangjsich celostatnich deniki. S pribyvajicim vékem viak
u déti daveérav toto médium klesa, aby v ngjstarsi vékové skupiné uvolnila druhou pricku
Lidovym novinam. Déti ziggmé uprednostnily uvolnéngjsi grafiku pied nahusténym
zpravodajstvim. Kromé znamosti se tedy muze na hodnoceni daveéry podepsat i graficka
kvalitatitulu.

., Zurnalistika je ve spolecnosti vzdy hodnocena podle svych mravné nejnize
stojicich predstaviteli.
Max Weber®

U zbyvajicich tii titult se davéra v pravdivost s vékem vyrazné méni. Hlavni roli
zde hrgje predevsim jiz zminovana znalost a neznalost nabizenych tituli. Nemladsi
respondenti odsunuli na posledni pricky Hospodarské (3,35) a Lidové noviny (3,32). Blesk
u nich obsadil divéryhodné treti misto se znamkou 2,94. U dvanacti a tiinactiletych je
Blesk odsunut na pricku ¢étvrtou (3,28), tieti pozici uvolnil Lidovym novinam (3,01). Na

poslednim misté zustavaji Hospodaiské noviny (3,37). Posledni jmenované maji stale i
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pies svou snahu 0 zménu kredit deniku pro ekonomy. Proto jsou i ve vétsiné vhimany jako
néco ,,obyceginému ¢loveku nedostupného, a tudiz podle déti nepravdivého. U nejstarsi
vékové skupiny se Hospodaiské noviny posunuly na étvrtou pozici (3,41) a Lidové noviny
na druhou (2,53). Nejstarsi déti jiz dokazaly ohodnotit bulvarni tisk jako ngméng
daveéryhodny (3,82). Opét je videt, ze s pribyvajicim vékem ubyva i vliv rodi¢t na nazory

svych potomka; ti uz setidi svym vlastnim vybérem amaji vétsi zajem o okolni deéni.

5.7 Zpravodaj ské oblasti

Z nabizenych zpravodgjskych oblasti mély déti za ukol vybrat maximalné tii, které je
nejvice zajimaji. Pokud by jim nesedla ani jedna nabizena varianta, mély moznost volného
vybéru. Pokud se o zpravodajstvi nijak zvlast nezajimaji, mohly zatrhnout volbu —
nezajimam se. Respondenti méli na vybér z nasledujicich témat: domaci zpravodajstvi,

zahrani¢ni zpravodajstvi, kultura, sport a ekonomika (viz. Priloha V1I).

Tabulka V1. Zajem o jmenované oblasti zpravodajstvi

Celkem % z celku % Zen z celku | % muzi z celku
Domaci z. 143 62 % 41% 59%
Zahraniéni z. 122 53 % 37% 63%
Kultura 41 18 % 61% 39%
Sport 191 83% 33% 67%
Ekonomika 17 7,4 % 35% 65%
Nezajima se 18 8% 67% 33%

Opét se ukazalo, ze déti maji problém srozpoznavanim medialnich pojmu. Pod
oblast zpravodajstvi fadily dokumentarni porady, Superstar, katastrofické filmy nebo
zahady. Nejvetsi zajem byl projeven u sportovniho zpravodajstvi (83 %) a zprav z domova
(62 %). S53 % se umistilo i zahrani¢ni zpravodajstvi. U muza je na prvnim misté taktéz
jmenovan sport (67 %), nasledovan je jiz ekonomikou (65 %) a zahrani¢nim

zpravodajstvim (63 %).
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U zen skoncil sport na poslednim misté, ackoliv studentky sportovni skoly by mély
mit zajem o sport vyssi. Divky uptednostiuji spise kulturu (61 %) a domaci zpravodajstvi
(41 %). Celych 67 % jich vsak uvedlo, Ze se 0 zpravodajstvi nezgjima vabec, zatimco u

klukt bylo této varianty vyuzito jen v sesti procentech pripad.

Z grafu Il je vidét, ze se u divek srostoucim vékem projevuje jista rozkolisanost
zajmu. Zajem o sport vyrazné klesa v obdobi 12 a 13 let, aby v nejstarsi vékové hranici
opét stoupl. Naopak je tomu u kultury, zahrani¢niho a domaciho zpravodajstvi. Zajem o
tyto oblasti stoupa, a pak nahle klesa. Zretelny je i trend stale klesgjiciho zajmu o
infformace veskerého druhu (kategorie Nezgjimam se). Duavody muzeme hledat
v psychosomatické strance zenského téla. Divky v uréitém veéka kvali hormonalnim
zménam zagingji sport nenavidét, po uplynuti urcité casové odmiky se k nému zase rady
vracgji. V prechodném obdobi se jegich zajmy upingji ke studiu spolecenskych vztaht
(soukromy zivot slavnych, hudba a film). Je podivné, ze k poklesu zajmu o svétové i
domaci zpravodajstvi dochazi pravé v dobé prijimacich zkousek na stiedni skoly, u kterych

by déti jisty prehled o okolnim déni mit mely.
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Graf 11. Oblasti zpravodajstvi u zen
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U skupiny chlapci jsou zajmy téméi vyvazené (viz graf [11). Ekonomikai kultura
maji stoupavou tendenci, zatimco u sportu dochazi k mirnému poklesu. Prudce stoupa
nezajem o jakékoliv informace, klesa zajem o zahrani¢ni zpravodajstvi. Situace okolo
zpravodajstvi domaciho kolisa; ve vékové skupiné 12 a 13 letych stoupa az na hranici 76
%, aby pak u nejstarsich propadia na 22 %. Na vekové hranici tiinact a étrnact let 1ze dobie
poznat rozhrani, kdy se formuje mlada osobnost. Jak u chlapci tak u divek dochazi okolo

tohoto véku k dramatickym zlomam v preferenci zajmu.

100 M
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S 50 .\ \ \\ Kultura
5 40 \\‘// \\ —=— Sport
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Graf 111. Oblasti zpravodajstvi u muzi

5.8 Zajem o aktivni medialni tvorbu

Kdyz s ¢loveék navlastni kitzi vyzkousi jaké to je psat pro média ajak probiha cely proces
tvorby, nejlépe pozna fungovani médii samotnych. proto mé zajimalo,zda-li by byl ze stran
déti o takovou ¢innost zajem. Zaroven jsem tak zjistovala moznosti naplnéni budovaného
medialniho centra (viz kapitola V1.). Otazka znéla: ,,Zajimalo by vas tvorit novinové
clanky, televizni ¢i rozhlasove vysilani?“ Déti pojaly tuto otazku velice osobné. Mnohé s
viabec neuvédomily, ze tvorba vysilani nezahrnuje pouze moderovani zprav, ale i jgich

peclivou piipravu, praci za kamerou a ve sttizné. U mnohych bylo téz poznat, ze nemaji
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tuseni jak prace novinaia vypada. O aktivni tvorbu projevilo zajem 38 % respondentt (39
muzi a 48 zen). Cido pripadnych zajemci o studium v medidlnim centru sice vypada
nizké, uvédomime-li s ae, ze se jedna o skolu s prevazné sportovnim zaméienim a navic
jeto jen jedna z trinacti zakladnich skol v Karlovych Varech, nad¢je na obsazeni kapacity
centra prudce stoupaji. S pribyvajicim vékem u divek zajem o vlastni tvorbu roste, stejné
tak je tomu u chlapci. Zigimé se proces formovani osobnosti projevuje v potiebé vice se
vyjadiovat a délat néco lIépe nez ti, ktefi momentalné tvori zpravodajské relace. Pro presné

Zjisténi davoda byly déti konfrontovany s otazkou, pro¢ tvorit chtéji nebo naopak nechtgji.

Chlapci by se aktivni tvorbé radi vénovali predevsim proto, ze je pro né¢ zabava
tvorit néco nového a komunikovat slidmi. Dalsi v tom vidi zgjimavou, dobrodruznou a
neobvyklou c¢innost, ktera by je bavila. Dalsimi jmenovanymi davody byla moznost
vyjadiit svobodné svij vlastni nazor, rozdavat lidem informace a védét jako prvni, co se
kolem déje. Nékolik chlapct by se novinaring rado vénovalo, protoze je to (podle jgich

nazoru) velice vynosné povolani.

Negj¢astéjsim argumentem proti aktivni tvorbé byla véticka: ,, Nebavilo by me to.
Ostatni 0 sobé¢ tvrdi, Ze k novinaiiné nemaji vztah nebo je naprosto nezajima. Nasli se i
¢etni zastanci nazoru, ze novinatina je nudna, hloupa a je sni spousta prace. N¢které by
otravovalo sedét od rana do vecera u psaciho stroje a vytvaret ¢lanky pres dvé stranky ze
vsech oblasti lidského déni. U nekterych jedinca se projevila i obava, ze by nestihli za
jeden den zjigtit co se vsude ve svété stalo, napsat 0 tom a jesté noviny vytisknout. Jen
zridka se jedinec priznal, ze psat neumi a radéji by se ,,zahraba®“ za kamerou nebo
fotoaparatem. Z odpovédi je znat, ze az na vyjimky, chlapci nemaji predstavu, co vsechno
aktivni novinaiska tvorba zahrnuje. Predstavuji si, Ze celé noviny vznikgji v jedné redakci
a kazdy dopisovatel musi védét o vsem. Jista davka medialni gramotnosti by jisté

neuskodila.

Divky vidi ve vlastni tvorbé predevsim prostor pro seberealizaci. Prace je pro né
zgjimava a zabavna. Rady se predvadgéji, chtéji se dozveédet spoustu novych zajimavych
veéci. Nekolik z nich se svétilo, Zze mai na takové véci talent — vysoké sebevédomi je
potteba. Ctyii oslovené divky uz planuji vydavani vlastniho &asopisu a uspésnou

novinaiskou kariéru. Divky hodnoti novinarské povolani jako zivé a pro spolecnost
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dulezité. Nekolik jich touzi s aktivni tvorbu pouze vyzkouset, protoze by na tom mohlo
néco byt. Jedna z oslovenych divek se vyjadiila o novinating kladng: ,,Preci jen je to lepsi

nez zametat ulice.

Duvody proti byly podobné jako u chlapci — nezajem a nuda. Divky pouzily i
vyrazu: Neni to miij obor.“ Spousta s mysli, ze stydlivost je velkou prekazkou v tvorbg.
Par respondentek se novinarské kariéry vzdalo, protoze nevydrzi mluvit dlouho v jednom
kuse. Az na par vyjimek se divody proti aktivni tvorbé zvrhly spise v omlouvani vlastni
lenosti, maloktera divka se dokazala priznat, ze ji v tvorbé brani néco jiného nebo ze
k takovym konickim jednoduse nema vztah.

5.9 Nazory na praci ¢eskych novinaiu

., Nekteri cesti novindri se snazi pestovat pro svou profesi pocity prevahy nad politiky a
uredniky. Podle prizkumu zroku 1993 zaujimal novindg/ jako souhrnny subjekt mez
sedmdesdti profesemi dvacaté misto. Podobny zebricek zveregnily nekteré deniky v ¢ervenci
2000. Mezi 27 profesemi obsadili novinari 18. pricku. Postaven: zurnalisti v tabulkach
spolecenské prestize se pritom v zemich se stabilizovanou demokracii meni jak s dobou, tak
i vzhledem k okameitéemu spolecenskéemu klimatu. Vedci a nekdy i kritictejsi medialni
odbornici soudi, ze prumerny novindgr je clovek, ktery malocemu rozumi, ale do vseho
mluvi, a prestoze mluvi do vseho, za nic neodpovida.

Jarodav Bartosek™©

V posledni volné otazce jsem nechala déti, at’ vyjadii sviij postoj k praci ¢eskych
domacich novinaia. | jedinci, ktefi se v predchazejicim tématu vyjadiovali zaporng, zde
projevili uctu a obdiv k tomuto povolani. Zgjimavé bylo sledovat, jaky prehled o naplni
prace novinartu déti maji a jestli dokazi rozeznat rozdil mezi pojmy domaci a zahrani¢ni

zpravoda.

V¢&tsina dotazovanych se pii svych odpovédich nijak neomezovala v kritice. Vadilo
jim ptedevsim prehnané ,,nafukovani udalosti*, ¢lanky pro bulvarni tisk, |hani, vtiravost pfi
jednani s celebritami i srespondenty a prehnana kritika. Opaény nazor se zastaval tézké a

namahavé prace. Nékolik respondentt si stézovalo piimo na priserné lhani redaktora
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Blesku. Objevily sei ¢etné kritiky pravopisnych chyb. Casto dochazelo k zaménam pojmi
¢esky a domaci:
.,V zahranici je vice nebezpeci. Tady se musi ¢lovek naucit akordt napsat ¢ldanek.
,, Cesti novingri jsou hrozneé odvazni. Ja osobné bych do vdlky nejela.
,,Jak kteri, ti v Iraku to maji tezké.
,,Jeto dobré, ale m¢li by se vice zajimat o zahranicni zpravodajstvi.
,,» Bavi me, protoze mi ukazuji zprdvy ze sveta.

., Pracovat v Anglii, Bruselu nebo Americe nemusi byt vizbec spatné.

V nekterych pripadech se objevila naprosta neznalost zurnalistické prace.
Respondenti se v takovych piipadech domnivali, ze naplni prace jednoho novinare je
napsat celé noviny, opravit je, vytisknout a predat k distribuci. O délb¢ redakeni prace toho
zigime zatim moc neslyseli:

., Maji hodné ndrocnou prdci, protoze museji psat uddlosti zkazdého dne tady v Ceské
republicei v zahranici.

,,Jsou to lidi, které bavi cestovat, aby se neco dozvedéli, a pak to mohli napsat do novin. “

,, Musi to byt drina, tolik toho vytisknout!

,, Nechdpu, jak mohou stihnout tolik ¢lankii za den, kdyz noviny vychazi nové kazdy den.

,, Kdyz se neco stane, tak vsichni novindrsi nataceji to same. A pritom to mohli natocit jen
jednou a zbytek neco jineho!

Ve vétsing americkych filma je novinar zobrazovan jako nékdo, kdo s za tyden
napise jeden publicisticky ¢lanek a ma na mésice pokoj. Ani novy ¢esky serial Redakce
nezobrazuje tézkou praci zpravodaju. Neni divu, ze déti poté maji zkreslené predstavy o
zZivoteé zurnalistu:

,,Nemdm rad ty ¢muchaly, ktei jen pomlouvaji. To jsou neschopni tupci, kteri Zerou
penize.

., Myslimsi, ze jeto nudi. Délaji to jen pro prachy.

., Obcas nepisou pravdu jenom aby meli néjaky trhdk, a za ty vydéldavaji penize.

,,Lzou a délaji to kwvili peneziim.

,, Valgji se doma a nic nedelaji. “

,,Mysdlim si, Ze vétsina novindrai to dela jen pro penize.

,,Délaji to proto, aby vydélali.
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,, Prace ¢eskym novindsiim jim jde dobre.
Divka, 12 let

Casto se objevovaly nazory, ze si novinati veskeré své materialy vymyslegji. Déti
dokazaly rozeznat rozdil mezi bulvarnim a serioznim tiskem i mezi seriéznosti
zpravodajskych porada jednotlivych televizi. Také umeély ohodnotit rozdily mezi praci
jednotlivych zurnalista:

., Nekteri st vymysli, ale je to jgich prace.

.,V bulvdru casto IZou a zvelicuji uddlosti. Deniky a novindsi denikii a serioznich novin
jsou duveryhodnejsi.

,» Snazi se, aby s lidi noviny precetli, ale nekdy pisou Iz1.

,,Co udlysi, to daji do novin, i kdyz to vétsinou neni pravda.

., Vetsinou pisi nepravdiveé informace nebo si je sami upravuji, aby jejich televizni program
mel vetsi sledovanost.

,Na TV Nova trochu prehdanéji svymyslivosti. Jinak na ostatnich programech jsem
spokojen.

,,Jsou dobrZ, ale nem¢li by tak kecat.

Nektera hodnoceni se tykala samotnych osob zurnalisti. Déti se nebaly kritiky a
nesetiily ani pochvalami. Spousta odpovedi se spokojila s jednoduchym vyjadienim libi a
nelibi, 1Zzou a nelzou nebo maji to lehké amaji to tézké:

,,Jgjich prace se mi Iibi jen kvili tomu, Ze mezou délat rozhovory se slavnymi.
,, Tezka a nekdy | nebezpecna prace.

,, Nekterr novindgri jsou diskrétni a jini jsou lidé, kteri vse rozmazivaji.

,,Maji to tezkeé, ale nekdy je to hrozne.

,,Musi se porad nekde srourat a jsou vtiravi.

., Shazi se ajdejimto. Zjisti hodné veci kam je mdlo pusti.

., Myslim si, ze musi byt hodne chytri.

,,Jsou vtiravi a otravni. Pisou kraviny, aby byli proslaven:.

,,Jsou to divn/ a hnusn/ lidé a lZou. “
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,, Novindre mam velmi rada, protoze jsem otravnd a zvedavd jako oni.
,, Kazdy pise neco uplne jiného, nekdo pravdu a nekdo zase uplné blaboly, takze nevim,
komu mam verit.

,,Jsou to blbci, ale dobe fot7.

Na zavér svych hodnoceni pripojili nespokojeni respondenti jesté radu. Kdyz umi
n¢kdo kritizovat, je dobré i poradit, kudy se ma prace ubirat, aby napiisté uz nebylo co
vytknout. Doufeime tedy, ze si z cennych rad ¢tenara vezmou zurnalisté ponauceni:

,, Mohli by se vice zajimat o zahrani¢ni sport a zpravodajstvi.

,, Nem¢li by tolik ponizovat sportovce.

,, Dal bych vetsi prostor mlddeznickému sportu.

,,Novindri by se neméli zajimat o celebrity, ale hlavné o zvirata, ktera jsou ohrozend.

,, Nemus/ tam byt tolik kritiky.

,, Meéli by vice pit o lidech a ne o politicich. Tech je dost i bez toho, aby byli v novindgch.
., Meéli by clanky vice rozvijet a hlavné nepsat pordd jen o ODS a NATO. Spis by se méli
venovat sportu a Superstar.

., Vadi mi, ze porad omilaji politiku a nedelaji nic, co by zajimalo deti. V tom by mohli
trosku pridat. jinak jeto OK. “

5.10 Dotaznikové shr nuti

Mladi respondenti projevili velky zajem o projednavanou tematiku médii. Ve vétsing
piipadi se nebali prezentovat vlastni nazor, do jisté miry ovlivnén tim, co slysi doma u
rodict. Déti sice maji rady sport a listovani casopisy, je to pro né¢ vsak jen o malo
dulezitéjsi nez zpravy zregionalniho déni (vyjma politiky). Nejoblibengjsimi médii se
(podle predpokladu) staly internet a televize, obé¢ tato média vyhrala i zebricek
duveéryhodnosti. Potvrdil se fakt, ze pokud je titul dostatecné znamy, maze i bez znalosti
obsahu vyvolat u mladsich déti dojem daveryhodnosti. Na internetu se déti negjvice vénuji
hrani poc¢itacovych her a chatovani. Dokazi dobie rozeznat mezi serioznimi a bulvarnimi
zpravami. Nemaji rady vtiravé informace ze zivota hvézd, spise ocenuji fotografie a
informativni ¢lanky. Ve vybéru zprav se orientuji podle momentalniho vkusu, ten se

vyrazné meéni okolo trinactého roku zivota.
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O aktivni medialni tvorbu je ze stran déti dostatecny zajem. Détem chybi medialni vychova
na skolach, nedokazi presné definovat zakladni pojmy z oblasti médii a maji problém
s presnou piredstavou naplné zurnalistické prace. Na druhou stranu maji snahu o objektivni
vyjadiovani svého nazoru a chtéji svymi postoji zmeénit pro né nezadouci jevy medialni

krajiny.
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VI. CENTRUM MEDIALNI VYCHOVY

Kdyz s ¢loveék néco vyzkousi na vlastni kiazi, 1épe s vysledky své ¢innosti pamatuje.
Aktivni medialni tvorba déti a mladeze muze prispét K lepsimu vnimani médii ve
spolecnosti a hlavné k vyssi obranyschopnosti mladeze pred ovlivaujicimi praktikami
médii. Systém skolnich dokumentti a pomucek pro praci v hodinach medialni vychovy je
sice dobrym napadem, nicmén¢ aktivni zkusenosti z ,,terénu* nahradi jen tézko. Prakticky
pristup projektu JuniorMedia dokazuje, ze déti maji o0 medialni tvorbu zajem a lze snimi

velice dobie pracovat.

6.1 Projekt centra medialni vychovy

Centrum medialni vychovy je ojedinélym projektem negjen v Ceské republice, ale i celé
Evropské unii. Bude umisténo v Karlovarském kraji, aby se provoz mohl otestovat
v mensim mésté, a poté mohl byt rozsiren podle ziskanych zkusenosti do mist po celé
Ceské republice. Existuje sice spousta détskych redakci, ty ae pracuji na jiné bazi.
V jednom centru bude soustredéno nekolik redakci — televizni, rozhlasova, internetova a
novinova. Tyto jednotlivé redakce spolu budou navzajem spolupracovat (predavani
informaci, tvorba textt, aplikace do mluveného slova, apod.). Celou praktickou praci
doplni teoretické hodiny medialni vychovy a dramatického projevu. Déti budou svymi

instruktory z praxe vedeny k samostatné praci s minimalnimi zasahy vedeni.

6.1.1 Stav vychovné vzdélavaci soustavy v Karlovych Varech

Karlovy Vary mély ke konci roku 2002 55.861 obyvatel. Pri klesgjici tendenci narozenych
déti, bude na skolach do roku 2009 o 40% méné déti nez v roce letosnim. Po tomto
krizovém roce je ocekavan opétovny narust Skolnich déti (déti silnych rocniki
sedmdesatych let). Rovnéz se predpoklada vzestup prist¢hovalci, ktefi se v Karlovych
Varech usidli nastalo. Pajde predevsim o ob¢any Vietnamu, Ruska a Ukrginy. Do
budoucna klade Karlovarsky kraj pozadavek na modernizaci soucasnych vzdélavacich
metod.
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V Karlovych Varech je k pocatku roku 2003 ztizeno 13 zakladnich skol s poctem
zakt od 116 do 666 v jedné skole. Celkem je v Karlovych Varech 4.718 zaku zakladnich
Skol. Budeme-li brat v uvahu 30% zajem zaka o studium v medialnim centru (brano podle
vysledkt vyzkumu), bude zapInéna kapacita centra dostatecné zajisténa. Pouze v jedné
skole maji déti k dispozici nahravaci studio a videostudio. V nékolika skolach existuje
skolni ¢asopis (zdroj: Odbor vnitinich véci magistratu meésta Karlovy Vary — evidence
obyvatel).

6.1.2 Pozadavky regionalniho rozvoje

U novych projekti, které se maji v karlovarském kraji realizovat, posuzuje kraj i miru
souznéni se schvalenym planem regionalniho rozvoje z ¢ervna roku 2004. Prioritou
v oblasti vzdélavani je prispét k vétsi arovni manazerskych profesi a zgjistit dostatecné
firemni vzdélavani. Podporovat se bude jakakoliv ¢innost, smétujici k aktivnimu zaplnéni
volného ¢asu mladeze. Kra ma zajem udrzet na svém uzemi vysokoskolsky vzdélané
obyvatele a odborniky v jakychkoliv oblastech. Kraji chybi jakékoliv stiedisko pro praxi a
vyzkum. Uptednostiiovany budou projekty, které nabidnou pracovni mista mladym nebo
znevyhodnénym skupinam (ZPS, matky sdétmi). V této souvislosti musi kazdy
piredkladatel uplathovat politiku rovnych prilezitosti. V oblasti volno¢asovych aktivit chybi
nové budovana strediska. Vétsina stavajicich prostor je v technicky spatném stavu a
potrebuje rekonstruovat. Vefginost ma velmi dlabé informace o ¢innosti zdesich
neziskovych organizaci, protoze jim chybi poradni organ, ktery by pro n¢ zgjistoval sluzby
PR nebo drobngjsi propagacni akce. Ze stgného divodu nejsou zdejsi neziskové
organizace schopné zgjistit s firemni sponzoring nebo spolu vzajemné komunikovat.
V Karlovarském kraji se celorocné kona cela fada kulturnich akci, vétsinou se vsak
vyznacuji velmi malou arovni propagace. Vzrastgjici aroven marketingu vyzaiuji v tomto
sméru pouze nekteré cestovni agentury, které jsou zavislé na poctu zahrani¢nich klientu.
Volno¢asové aktivity mladeze jsou brany jako prevence pied narkomanii a kriminalitou

(zdroj: Plan regionalniho rozvoje Karlovarského kraje 2004 — 2006).
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6.1.3 Podminky uspésnosti projektu

Projekt medialniho centra bude uskutecnén za podminky shromazdéni dostatecného
finan¢niho zakladu. Prostredky financovani se budeme zabyvat v kapitole 6.3. Aby byla
uspésna i cinnost centra, musi byt v souladu sprioritami Karlovarského kraje a musi
odrazet souc¢asné potieby mesta Karlovy Vary. Piinosem pro cely kraj bude vznik centra,
které se krom¢ volnoc¢asovych a vzdélavacich aktivit mladeze bude vénovat vyzkumné
¢innosti, poskytne prostor zadateliim o praxi a v neposledni fad¢ bude schopno nabidnout
kvalifikovanou pomoc v oblasti marketingovych komunikaci komerénim i nekomerénim
subjektam.

TabulkaVIl. SWOT analyza piipravovaného projektu

Silné stranky Slabé stranky

@ Nabidka volnocasovych aktivit @ Novy, dosud nikde

pro déti amladez nevyzkouseny projekt
@ Jedinetné vzdélavaci centrum 1)

EU ¢innosti

Z4dné zkugenosti s podobnou

@ Zavedeni medialni vychovy do
praxe
@ Moznosti komeréniho pusobeni

v oblasti vzdélavani dospeélych

Prilezitosti Hrozby

@ Zajem o aktivni tvorbu u cilové

skupiny

Q

Podpora projektu krgjem
@ Potieba nového vzdélavaciho,
vyzkumného a poradniho centra

@ Nezajem ze strany rodica

@ Nezajem u komercnich subjektt

@ Nedostatek financ¢nich
prostiedkt
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6.2 Napln ¢innosti Centra medialni vychovy

Prioritni ¢innosti Détského centra medialni vychovy je zgisténi aktivniho pristupu ke
vzdélani v oblasti médii pro déti a mladez. Centrum bude vybaveno redakcemi pro
televizni zpravodajstvi, rozhlasovou cinnost, prostorem pro vytvareni internetovych
stranek a redakci novinovou. Déti budou smét navstévovat redakce bud’ podle svého
volného vybéru nebo se budou moci zapojit do tzv. fetézce, pii kterém projdou kazdy rok
jednu redakci. Mimo tuto aktivni ¢innost mohou déti navstévovat teoretické hodiny
medialni komunikace, kde se budou ucit zvladat jednotlivé zurnalistické celky,
rozpoznavat reklamni triky, a také budou seznameni se zaklady dramatické tvorby
(dalezité pro dobré vyjadiovani a zvysené sebevédomi). Vystupy televizni a rozhlasové
tvorby budou jednou za meésic uverginovany ve vysilani regionalnich kabelovych stanic
(Radio Dragon, TV Duha), internetové stranky budou aktualizovany pravidelné
novinovymi prispévky a vybrané novinové c¢lanky budou jednou za pal roku (pfi
dostatecném 1usili 1ze postupem casu zvysit na 4 kusy za rok) distribuovany tiskem do
komer¢ne pritazlivych oblasti — Karlovarsky kraj, Magistrat mésta, zakladni a stredni
skoly, sponzori, apod.

V komer¢ni sféte bude firmam a organizacim nabizeno skoleni z oblasti medialni
vychovy, vztahy smédii a medialni komunikace (vcetné oblasti PR a reklamy). Centrum
bude zgjistovat zazemi odbornikim z praxe, ktefi budou chtit své zkusenosti prednést
Sirokému karlovarskému publiku (seminafe sodborniky). V letnich mésicich $kolnich
prazdnin nabidne centrum letni tabory v prirodé, kde budou mit déti moznost potkat se se
svymi ,,medialnimi‘ kolegy z jinych mést a vyzkouset si, jaké to je tvorit kazdy den novy
porad. Odbornici z Centra budou nabizet narazové seminaie medialni vychovy na
zakladnich a stiednich skolach. Cilem téchto komer¢nich akci je spolufinancovani provozu

centra a postupem doby uplné oprosténi od financni zaviglosti na ztizovateli (kraj, mésto).

6.2.1 Pozadavky na zajisténi provozu centra

Pfi obsazovani pracovnich mist bude davan diraz predevsim na zkusenosti z praktické
medialni tvorby a kladny vztah k mladezi. Tyto stanovené priority nestavi piekazky

v zaméstnani télesné postizenych nebo matek sdétmi. Pracovni doba bude zavida na
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vyucovacich hodinach a komer¢nich akcich. Instruktori musi byt détem k dispozici po
celou dobu jegich vyskytu v Centru. Musi byt taktéz schopni je v pripadé nutnosti
doprovodit na vyznamnou akci, reportaz nebo tiskovou konferenci. Na za¢atku se pocita s
deviti stalymi pracovniky, v piipadé absence bude pii vypomoci davana piednost
praktikantim a brigadnikam. Na seminaie budou zvani externi odbornici, kvalifikované
rady z oblasti komunikace s médii a marketingovou komunikaci budou muset zaméstnanci

poskytovat sami.

Centrum bude lokalizovano v Karlovych Varech v dosahu stiedu mésta a méstské
hromadné dopravy. Vzhledem k drahému vybaveni se jako nejvhodngjsi lokalita jevi rusné
misto, nejlépe v blizkosti policgini stanice. V takto definované oblasti se v soucasnosti
nachazi pouze staré objekty, které by bylo nutné pro provoz centra renovovat. Nova
vystavba je mozna v okrgovych castech mésta, kde zase neni zgjisténo dostatecné
frekventované autobusové spojeni. Jako nejlepsi varianta se nabizi pozemky byvalych
vojenskych kasaren, které ma v soucasnosti v drzeni Karlovarsky kraj a preje s jgich
MHD je $patné a presun na reportaze by trval neimérné dlouhou dobu. Na druhou stranu
by bylo zgjisténo intenzivni spojeni s cinnymi organy kraje, atim i moznost dochazeni na

tiskové konference a akce, poradané krajem.

6.3 M oznosti financovani projektu

Moznosti pro financovani vzniklého projektu se nabizi nékolik:

1) Projekt bude predlozen ke schvaleni radé Karlovarského kraje a mésta Karlovy Vary.
Oba tyto organy maji moznost cerpat piispévky z fondu Evropské unie, uréené na podporu
vzdélani a zaplnéni volnocasovych aktivit mladeze. Prostiedky, ziskané ze strukturalnich
fondu financuji vystavbu centra a jeho provoz po dobu péti let. Pripévek je jednorazovy a
pravidla zadatelim neumoziuji pozadat jiného sponzora o finanéni pomoc. Evropska unie
hradi veskeré naklady na 100% hranici.
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2) O financovani akce bude pozadan Karlovarsky kraj nebo mésto Karlovy Vary.
Projekt tak nemusi vykazovat udrzitelnost po dobu péti let a nemusi také zadat o
stoprocentni kryti akce. Bude-li ziizovatelem statni organ, je zgjisténo i dotovani ¢innosti
centra v pripadé ztratového obdobi. Za této situace je mozné pozadat o sponzoring i

soukromé organizace nebo zadat o prispévky z prispévkovych fondi Ceské republiky.

3) Projekt bude financovan vyhradné ze soukromych zdroju. V této souvislosti I1ze
vyuzit pripévky firemnich darct — Eurotel, Microsoft, Ceska spotitelna, apod. Technické
vybaveni centra zgjisti vyrobci potiebnych technologii (aspésna praxe projektu
JuniorMedia). Protinabidkou bude inzerce v tisténém i internetovém periodiku. Pro mnohé
firmy bude reklama mezi détskymi ¢lanky, distribuovanymi na vyznamna krajska centra
lakavou nabidkou. Lze se dohodnout i na televiznich a rozhlasovych reportazich ze sidla
spolecnosti nebo narozhovorech s predstaviteli darce. Détské centrum medialni vychovy
bude po détech vyzadovat minimalni mozné skolné, z komer¢nich aktivit chce casem svou

éinnost financovat samo.

6.3.1 Rozpocet projektu centra

Planovany rozpocet projektu je rozdélen do oblasti vybudovani centra, technického
vybaveni centra a financi na provoz centra po dobu jednoho roku a péti let (podminka pro
ziskani dotace ze strukturalnich fondt EU. Vydaje na vlastni stavbu budou rozdéleny do
polozek na renovaci starého objektu a na vystavbu objektu nového. Ceny na renovovanou
stavbu budou zavislé na aktualnim stavu objektu. Pottebné polozky pro stavbu (material,
inzenyrské sité, mzdy, apod.) jsou stanovovany souhrnné povérenou stavebni spolecnosti.
V pripadé, ze projekt bude realizovan ve spolupraci sméstem nebo krajem, odpada
polozka za cenu pozemku nebo budovy. Ceny technologii byly stanoveny odbornikem na
televizni technologii. Odhad stavebnich cen byl proveden ve spolupraci s odbornikem na
vystavbu, ostatni polozky rozpoc¢tu byly odvozeny od pramérnych cen na internetovém
trhu.
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Tabulka VI11. Rozpocet pro vystavbu
Polozka Vydaje
Renovace Novostavba
Stavebni fima A 3.000.000 8.500.000
Stavebni fima B 4.500.000 9.300.000
Stavebni fima C 5.000.000 8.900.000
Pramérna cena 4.200.000 8.900.000
Tabulka IX. Rozpocet natechnické vybaveni
Polozka Vydaje
Vypocetni technika 600.000
Kancelarska technika 120.000
Nabytek 400.000
Technické vybaveni redakci 390.000
Kancelaiské potieby 5.000
Ostatni 10.000
Celkem 1.525.000
Tabulka X. Priblizné naklady naro¢ni provoz centra
Polozka Vydaje
Mzdové naklady 1.872.000
Kancelaiské potieby 100.000
Udrzba 100.000
Elektricka energie, vodné 170.000
Ostatni 50.000
Celkem 2.122.000
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Pt rozpoctu centra na pét et provozu budou pripocitany zvysené vydaje na adrzbu budovy
ainovaci techniky. Do mzdovych nakladi byly pripoc¢itany i povinné dané. Pod polozkou
vypocetni technika jsou vydaje na pocitacové vybaveni véetné potrebného softweru a

projektory. Do vybaveni redakci patii potiebna technika pro vykon dané profese.

Zdroje prijmii:

@ Statni fondy a dotace
Jednorazova dotace EU
Sponzoring soukromych spole¢nosti
Finan¢ni podpora Karlovarského kraje
Finan¢ni podpora mésta Karlovy Vary

Komeréni ¢innost centra

Q Q8 8 8 8 8

Prispévky studentt

6.4 Soucasny stav projektu

Projekt vystavby Détského centra medialni vychovy byl formou diskuse predstaven
predstavitelim rady Karlovarského kraje a mésta Karlovy Vary. V soucasné dob¢ ¢eka na
prvni kolo vyzvy Karlovarského kragje k predlozeni zadosti o spolufinancovani projekti.
Tato vyzva by méla byt zverginéna béhem mésice cervna. Byla navazana uspésna
spoluprace stvarci projektu JuniorMedia, ktefi nabizeji pomoc s technickym vybavenim
centra (realizace koupé, vybér potrebné techniky i financovani). Pokud bude projekt
Gspesné prijat, rozsiii jeho systém i do dalsich mist Ceské republiky. V pribghu
vypracovavani projektu byl navazan kontakt sn¢kterymi  medialnimi pracovniky,
pasobicimi na Karlovarsku. Tito se predbézné vyslovili pro moznou aktivni spolupraci
s Centrem. Dalsi kroky budou moci byt ucinény az po rozhodnuti prislusnych organt o
prijeti ¢i odmitnuti projektu. V pripadé odmitnuti spoluprace se lze obratit na jiz
zminované komeréni subjekty. Prfi nizSich finan¢énich prostredcich |ze uvazovat o
docasném pronajmu v prostorach skolni budovy, minimalizaci ¢innosti centra a postupné

shromazd’ovani prostiedkt na budouci vystavbu.
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VIl.ZAVER

Srozvojem globalizovaného svéta vyvstala nova potieba civilizace — medialni vzdélavani.
Spolecnost najednou vyzaduje vyssi medialni pozornost, znalost prislusnych pojmu a
systému vyroby. Kdo nema ani ngmensi piehled v této moderni oblasti, stava se velice
snadnym teréem medialni manipulace. Zapadni svét uz vétsinou pochopil silu medialnich
organizaci a za¢ina organizovat prvni krac¢ky k medialni vychové téch ngmladsich

obyvatel planety.

V Ceské republice pisobi od roku 2003 spolesnost JuniorMedia, ktera se zamgiuje
piedevsim na aktivni medialni tvorbu mladeze. Od zati roku 2005 se ma na zakladnich
skolach rozjet projekt Smart Media, ktery bude poskytovat teoretické zaklady medialni
vychovy na prvnim stupni zakladnich skol.

Podle realizovaného vyzkumu maji déti o medialni tvorbu zajem, a to i 0 svou
vlastni. Dokazi posoudit objektivitu jednotlivych redaktora a médii. Pri obsahové
neznalosti titulu hodnoti vsak jeho davéryhodnost podlie grafické ucelenosti a medialni
znamosti. Casto také vyjadiuji nazory svych rodict, pti volbé novinovych titult jsou na
rodi¢ich zavisi zcela. Castedné ovliviji volbu televizniho kanalu a koupi oblibeného
casopisu. Déti ¢asto nechapou jak vznika medialni produkt a pletou si zakladni pojmy.
Mnohé by s rady zurnalistickou praci vyzkousely. Priblizné okolo ttinactého roku zivota

se u déti razantné méni zaliby a postoje k svétu.

Projekt vystavby medialniho centra pocita srealizaci vystavby budovy, ve které se
budou vyskytovat razné détské medialni redakce, vzajemné budou spolupracovat a budou
se medialné vzdélavat i v teoretickém sméru. Projekt, a zgména jeho start, je vysoce
finan¢n¢é narocny a vyzaduje spolupraci komerc¢nich subjekti. Vystupy medialniho centra
budou uvergnovany v mistnich kabelovych stanicich (televizni i rozhlasové), na internetu
a v tisténé podob¢ budou distribuovany do komeréné zagjimavych mist. V souc¢asné dobé
¢eka projekt na vyzvu Karlovarského kraje k piredliozeni zadosti o spolupraci a financni
dotace. Spoluprace stvurci projektu JuniorMedia je jiz aspésné navazana a povede hlavné

k pomoci s technickym vybavenim Centra.
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Pevné veérim, ze se povede projekt realizovat ve vsech planovanych bodech, bude se
neustale rozvijet podle potreb doby a stane se finan¢né nezavislym na statnim sektoru. O
vysledné produkty Centra bude zajem, stejné jako o absolventy piipravovanych kurza a
studenty jednotlivych redakci. Vzdyt byt vzdélan v medialni komunikaci dnes patii

k polovicnimu uspéchu ¢loveka.
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VII. SUMMARY

With the devel opment of the globalized world, a new requirement of the civilisation arose -
media education. All of a sudden, the society requires higher medial attention, knowledge
of the relevant terms and production systems. Those who have no knowledge of this
modern sphere become an easy target of media manipulation. The western world mostly
comprehends the strength of media organizations and begins to organize the first steps of
medial education of the youngest inhabitant of the world.

In the Czech republic there is the JuniorMedia society, active since the year 2003,
which is concentrated mainly on the active media creation of the youngest. From
September 2005, the Smart Media project starts on elementary schools, which will provide

theoretical basis of media education for the first grade of elementary schools.

According to a redlized research, children are interested in the media creation,
especialy in their own. They are able to judge the objectivity of individual redactors and
media. However, when not knowing the contents of atitle, they judge its trustworthiness
by its graphical integrity and medial familiarity. They often express the opinions of their
parents, and when selecting a newspaper title, they are completely dependent on their
parents. They partialy influence the choice of a TV channel and favourite magazine.
Children often do not understand how a media product is created and they confuse the
basic terms. Most of them would be glad to experience the work of a journalist.
Approximately around the age of thirteen, the children noticeably change their hobbies

and attitude towards the world.

The project of Media Centrum building is planning to construct a building
containing various children's media redaction offices. These would mutually cooperate and
would also be media educated in the theoretical way. The project, specially at its start, is
highly financially intesive and requires cooperation of commercial subjects. The outputs of
the Media Center will be published in the local cable stations (TV and radio), on internet
sites and will be distributed to commercially interesting places in a printed version.

Currently, the project is awaiting a formal notice from the Carlsbad district to present an
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application for cooperation and financial grant. The cooperation with the JuniorMedia
project authors has already been successfully established and it will mainly lead to

assistance with the technical equipment of the Center.

| believe firmly that all the planned points of the project will be realized, that it will
develop continuosly according to the needs of the present time and that it will be
financialy independent on the state sector. There will be an interest in the resulting
products of the Center as well as in the graduates of the planned courses and in students of
each redaction offices. After all, being educated in the media communication counts to the

half of success of today’s man.
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Priloha |

Fotografie zachycujici premiéra Stanislava Grosse na misté srpnového pokusu o atentat.

Redaktori deniki Pravo, MF dnes a Blesku s nenechali ujit poznamky o Grossové
nedustojném vzhledu.

Blesk 2. 8. 2004

MF Dnes 2. 8. 2004

Pravo 2. 8. 2004
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Prilohall - KULTURNI ROZDILY V KOMIK SECH

Jeskyn¢ Saturn

Preacher
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Piilohalll - DOTAZNIiK PRO z§

| dentifikace:

Vek, pohlavi, zajmy (konicky)

1) Serad’te dana média od nejoblibenéjsiho po nggméné oblibené:
Noviny

Casopisy

Rozhlas

TV

Internet

2) Seiad’te dana média podle divéryhodnosti (na prvni misto patii to, kterému
nejvice daveérujete):

Noviny

Casopisy

Rozhlas

TV

Internet

3) Jaké ¢asopisy radi ¢tete? (Vypiste)

4) Jaké internetové stranky vyhledavate nejéastéji? (Vypiste)
Nemam pristup k internetu

5) Jaky novinovy titul byste oznacili za negjvice (1) a jaky za nggméné (5) pravdivy
zdroj informaci? (Seirad’te)

Pravo

MF Dnes

Blesk

Hospodaiské noviny

Lidové noviny
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6) Ktera oblast zpravodajstvi vas nejvice zajima (mizete zatrhnout vice moznosti,
nevyse vsak 3):

Domaci zpravodajstvi

Zahrani¢ni zpravodaj stvi

Kultura

Sport

Ekonomika

Jiné (vypiste)

Nezajima mé¢, co se kolem me d¢je

7) Zajimalo by vastvorit novinové ¢lanky, televizni ¢ rozhlasové vysilani?

ANO/NE Proc?

8) Napiste, co s mydlite o praci ¢eskych domacich novinaia? (ivaha)
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P¥iloha |V — OBLIBENOST MEDI1
OBLIBENNOST MEDII - suma

NOVINY |CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 3,9 2,93 4,20 1,79 2,13
OBLIBENNOST MEDII — podle pohlavi
M uzi

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 3,88 3,36 4,20 1,71 1,81
Zeny

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 4,02 2,33 4,19 1,89 2,57
OBLIBENNOST MEDIT - podle véku
10 let, 11 let

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 3,97 3,02 4,06 1,74 2,18
12 let

NOVINY |CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
o 4,01 2,80 4,32 1,82 2,05
13 let

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 3,76 2,99 427 1,82 2,14
14 let, 15 let

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 4,24 3,00 3,88 1,71 2,18
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PiilohaV — DUVERYHODNOST MEDII
DUVERYHODNOST MEDII - suma

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 3,14 3,93 3,67 1,98 2,27
DUVERYHODNOST MEDII - podle pohlavi
M uzi

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
] 3,14 3,93 3,67 1,98 2,27
Zeny

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
] 3,14 3,93 3,67 1,98 2,27
DUVERYHODNOST MEDIT - podle véku
10 let, 11 let

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 3,13 3,92 3,68 1,99 2,28
12 |et

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
(] 3,14 3,93 3,67 1,98 2,27
13 let

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
o 3,14 3,93 3,67 1,98 2,27
14 let, 15 let

NOVINY | CASOPISY |ROZHLAS|TV INTERNET
o 3,15 3,92 3,68 1,98 2,27
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Pifloha VI — PRAVDIVOST NOVINOVYCH TITULU
PRAVDIVOST NOVINOVYCH TITULU — suma

PRAVO MF DNES | BLESK HN LN
(%) 2,86 2,49 3,28 3,37 3,01
PRAVDIVOST NOVINOVYCH TITULU - podle pohlavi
M uzi

PRAVO MF DNES | BLESK HN LN
(%) 2,86 2,49 3,28 3,37 3,01
Zeny

PRAVO MF DNES | BLESK HN LN
(%) 2,86 2,49 3,28 3,37 3,01
PRAVDIVOST NOVINOVYCH TITULU - podle véku
10 let, 11 let

PRAVO MF DNES | BLESK HN LN
(%) 2,76 2,63 2,94 3,35 3,32
12 |et

PRAVO MF DNES | BLESK HN LN
(%) 2,86 2,49 3,28 3,37 3,01
13 let

PRAVO MF DNES | BLESK HN LN
(%) 2,86 2,49 3,28 3,37 3,01
14 let, 15 let

PRAVO MF DNES | BLESK HN LN
(%) 2,94 2,29 3,82 3,41 2,53
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Priloha VIl - OBLASTI ZPRAVODAJST VI

Celkem % z celku % zen z celku % muzi z celku
Domaci zprav. 143 62 % 41% 59%
Zahraniéni zprav. 122 53 % 37% 63%
Kultura 41 18 % 61% 39%
Sport 191 83 % 33% 67%
Ekonomika 17 7,4 % 35% 65%
Nezajima se 18 8% 67% 33%

ZENY (V%)

celkem |10let | 1llet 12let | 13let | 14let | 15let
Domaci zprav. 100% 50 52 69 60 75 0
Zahraniéni zprav. 100% 0 44 46 55 63 0
Kultura 100% 0 28 28 25 13 100
Sport 100% 100 56 67 85 38 100
Ekonomika 100% 0 0 5 15 13 0
Nezajima se 100% 50 20 8 15 0 0
MUZI (v%)

celkem | 10let | 11let 12let | 13let | 14let
Domaci zprav. 100% 100 41 74 76 22
Zahraniéni zprav. 100% 50 32 71 65 56
Kultura 100% 0 11 5 8 67
Sport 100% 100 95 97 9 89
Ekonomika 100% 0 8 8 6 22
Nezajima se 100% 0 5 3 0 33

PDF byl vytvofen zkuSebni verzi FinePrint pdfFactory Pro http://www.fineprint.cz



http://www.fineprint.cz

