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ABSTRAKT

Abstrakt Cesky

Bakalarska prace pojedndva o marketingovych komunikacich, jejich zékladnich
principech a zejména praktickém uZiti a realizaci. Tématicky je rozloZena do péti kapitol,
znichz prvni kapitola uvadi struény pirehled teoretickych poznatkli z oblasti
marketingovych komunikaci.. Nasledujici ¢asti se vénuji praktickému ptikladu spolec¢nosti
Stock Plzent Bozkov, zejména klicovému produktu Fernet Stock Original. Ve svém zavéru

bakalétska prace jednotlivé komunikaéni aktivity shrnuje a hodnoti.

Abstrakt ve svétovém jazyce

This work is focused on marketing communications, its basic principles and the
realisation itself. Its thematically fragmented into five chapters. The first part indicates
short overview of theoretic knowledges. The other chapters are relating to practical using
marketing communications in the company Stock Plzenn Bozkov espetially its product

Fernet Stock Original. There is a summary of each communications activities in the end.
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UvVOoD

Bakalafska prace pojedndvda o marketingovych komunikacich uZivanych
v komercni sféte. Teoretickd ¢ast struéné popisuje jednotlivé body komunika¢niho mixu

tak, aby z ni prakticka ¢ast mohla vychazet a navazovat na ni.

Téma marketingovych komunikaci popisuji snad stovky autort, proto se Vam muize
zdat prostor vénovany teoretickym poznatklim nepfili§ rozsahly. Mym cilem vsak nebylo
zakomponovani co nejvétsiho mnozstvi definic a poucek, ale popsani téch prvka, které

budu moci nasledné vyuzit a uvést z pohledu praktického.

V mé bakalaiské praci hraje nejvétsi roli spolecnost Stock Plzein Bozkov, ktera mé
oslovila nejen svou image, ale také svymi uspéchy na trhu lihovin. Pivodné jsem se chtéla
zaméfit na komunikaci celé spolecnosti, nicméné rozsah komunikacnich aktivit vzhledem
ke stale se rozsifujici Skale produkti pomohl mému rozhodnuti, vénovat se podrobné
pouze jednomu produktu. ,,Vybérové fizeni* na plné ¢are vyhral legendarni ,,vyjimecné

hotky, vyjimecné dobry* Fernet Stock Original, ktery povazuji za klicovy produkt Stocku.

Skute¢né analyze veSkerych marketingovych aktivit branilo obchodni tajemstvi, které
mi neumoznilo ziskat potiebné mnozstvi informaci. Prakticka ¢ast tedy podrobné mapuje
jednotlivé prvky komunika¢niho mixu firmy Stock Plzen, zejména pak produktu Fernet

Stock Original, z pohledu Cetnosti uzivani jednotlivych prostiedki.
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I. TEORETICKA CAST
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1 PRUREZ MARKETINGOVYMI KOMUNIKACEMI

Integrovand marketingova komunikace je zptisob vidéni celého marketingového
procesu ze zorné¢ho uhlu piijemce. Moderni marketing vyzaduje néco vic nez pouhé
vyvinuti dobrého vyrobku s pfitazlivou cenou a jeho zpfistupnéni potencidlnim
zdkaznikim. Firma také musi komunikovat se svymi soufasnymi a potencidlnimi
zékazniky, odbérateli, dodavateli, zprostfedkovateli a s vefejnosti. Kazda firma je
nevyhnutelné postavena do role autora a propagatora. Pro mnohé firmy neni otazkou, zda
maji viibec komunikovat, ale spiSe pro n¢ zlstava otazkou, co, komu a jak ¢asto maji fikat.

(Kotler, 1998, s. 533)

Existuje fada komunikacnich cest, kterymi mohou pracovnici marketingu sdélovat vse,
sdelit potiebuji. Mezi hlavni komunikacni cesty, které mizeme chapat také jako pét

hlavnich komunikac¢nich néstroji mixu marketingové komunikace patii:

1) Reklama

2) PR

3) SP

4) DM

5) Osobni prodej

1.1 Reklama

NS 24

marketingového mixu. Vynakladd se na ni mnoho prosttedkii a zadna z dalSich

marketingovych aktivit nevyvolava tolik vetejnych a diskutovanych rozpord.

Reklamu miizeme definovat desitkami riznych zptsobt. Jednou z definic je i tato,
cituji: ,,Reklama je forma propagace, kterd prostfednictvim placeného komunika¢niho
média vyhledava uzivatele zbozi, sluzeb nebo myslenek. Reklama je informuje a
pfesvédcuje o vyhodach a kvalitdich dané znacky, které nakupem a uzivanim spotiebitel
ziskd. Timto pisobenim vytvari reklama zakladni ptedpoklady pro prodej. Mezi subjektem

a pfijemcem propagacni informace neni piimy kontakt.* (Kolektiv autorti, 1997, s. 5)
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Reklama méa mnoho forem a zptsobl pouziti — propaguje urcity konkrétni produkt,
stejné jako dlouhodobou pfedstavu (image), jiz si maji o firmé vytvofit klicové segmenty
vetejnosti. Prostiednictvim hromadnych sdélovacich prosttedkli dokaze oslovit Siroky
okruh vetejnosti, zaroven vSak diky neosobnosti je méné presvédCiva. Je pouze

jednosmérnou formou komunikace a mize byt velmi nakladna.

Zakladni cile reklamy lze vymezit jako:

1) Informativni, kdy reklama informuje vefejnost o nové produktu, o jeho
vlastnostech. Ugelem této reklamy je vyvolat zajem a poptavku (pull-strategie).

2) Presvédcovaci reklama nastupuje v obdobi zvyseného konkuren¢niho tlaku a jde
tudiz o to zaplsobit na zakaznika tak, aby si zakoupil pravé naS produkt (push-
strategie). Nékdy tato reklama prechazi do reklamy srovnavaci, porovnavajici
pfimo nas produkt s jinym nebo dokonce jinymi.

3) Pripominajici reklama mé udrzet v povédomi zdkaznikti na§ produkt i nasi

znacku, naptiklad nadchézejici sezonu.

Specifické vlastnosti reklamy

Vefejna prezentace

e Reklama se komunikuje vefejné, vytvaii tim pocit, Ze nabizeny produkt je
vSeobecné uznavan. Zaroven naznacuje, ze nabidka je standardizovana.

Komunikac¢ni pronikavost

e Jedna znejvyznamnéjSich vlastnosti, kterd casto svadi k ptfecenéni role reklamy
v kom. mixu. Tim, Ze se reklama mnohokrat opakuje, slouzi kupujicimu ve smyslu
porovnani s reklamou konkurencni.

Zesilena pusobivost

e Ze vSech forem propagace vyuziva reklama nejvice kreativity pro zpracovani
propagacni informace a proto dokdze zdlraznovat a zvyraziovat riizné vlastnosti a
prvky produktii nebo firem. Tato okolnost umoziiuje tvlircim reklam, aby do nich
komponovali urcity druh nadsazky, kterd mtze zvysit predpoklad pfijeti reklamy

v cilovych skupinach.
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Jednoznaéna neosobnost

e Reklama nepisobi tak presvédCivé, jako naptiklad akce na podporu prodeje.
Neosobnost reklamni komunikace je divodem, pro¢ reklama piisobi na cilovou

osobu pfedevsim ve stadiu poznavani vyrobku nebo firmy.

Nejvétsi nevyhodou reklamy je ji monologi¢nost, to ze nemize zprostiedkovat
zpétnou vazbu. Na druhou stranu vyuziva pro zpracovani informace nejvice kreativity a
tim dokaze zvyraziiovat nékteré prvky a vlastnosti produkti nebo firem. Obecné se od

reklamy pozaduje jeji pravdivost, divéryhodnost, srozumitelnost a vtipnost.

Model ..5 M“

1) Mission — stanoveni cilii; komunikaéni cile, prodejni cile

2) Money — rozhodnuti o rozpoctu; konkurenéni rovnost, procento z obratu

3) Message — rozhodnuti o propagacnim sdé€leni; vytvoreni sdé€leni, zpracovani
propagacnich prostredkti

4) Media — rozhodnuti o médiich; dosah a frekvence, hlavni média, konkrétni média

5) Measurement — vyhodnoceni reklamy; komunika¢ni Gi¢innost, prodejni ti¢innost

(Svoboda, 1997, s. 13)

Ma-li byt reklama skutecné profesiondlné a efektivné zpracovand, neni mozné
zadné z péti "M" vynechat. Ptesto si dovolim lehce vyzvednout ¢tvrt¢ M — Media. Chyba

v tomto rozhodnuti mtize pfijit podnik opravdu draho.

Silné a slabé stranky jednotlivych médii

Transmisivni reklamni prostiedky:
Televize

e zaznamenala velmi rychly rozvoj, stala se neodmyslitelnou soucasti Zivota, se
zdokonalenim technologie, v posledni dobé napt. pocitacové animace, dava diive

nepiestavitelné moznosti
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Silna stranka: nazornost v kombinaci mluveného slova a Zivého obrazu, to, co u
rozhlasu se musi pracné popisovat, televize nazorné ukaze, pohotovost — piimé
prenosy, vystupovani pop. osobnosti apod. Vysoka prestiz

Slaba stranka: sledovanost kolisa nejen v prubéhu dne, ale i v pribéhu roku, ne
vSude v naSich podminkach je stejné dobré pokryti signalem, sledovani tel. vysilani
vyzaduje zapojeni sluchu i1 zraku. Divédk se nemulze libovolné vratit ke sdéleni,

které ho zaujalo. Vysoké naklady.

Rozhlas

ma velké pokryti, posloucha se vsude

Silnd stranka: pohotovost, aktudlnost, operativnost — rychlost, nizké néklady,
moznost selekce posluchaci

Slaba stranka: poslouchd se jako zvukova kulisa, pravodnim jevem je
nesoustiedénost poslechu. Poslucha¢ se nemiize k preslechnutému sdéleni

libovolné vratit.

Tisténé reklamni prostiedky:

Noviny

jsou historicky nejstar§Simi médii, k dnesni podobé se vyvijely nejdéle. Jejich
puvodnim poslanim bylo pfenaset informace vSeobecného charakteru v§eobecnému
publiku, pozd¢ji pfibyly piresnéjsi a adresnéjsi informace pfisluSnym socidlnim
skupinam.

Silna stranka: pfijemce sam urci pofadi, v némz bude noviny ¢i Casopis Cist, sdm
ur¢i, kdy bude ¢ist, rozhodne se, k Cemu se vrati, co pomine. Jistd spolecenska
prestiz, intensivni pokryti.

Slaba stranka: mensi pruznost, kratka zivotnost, nepozornost pfi ¢teni, nizka kvalita

reprodukce inzeratu

Casopisy

Silna stranka: selektivnost, kvalitni reprodukce, dlouhd Zivotnost, prestiz nékterych
Casopisi, zvlastni sluzby nekterych Casopist

Slaba stranka: nedostatecna pruznost, nepozornost pii ¢teni

Venkovni reklama
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e Silna stranka: niz$i cena, rychld komunikace jednoduchych sdéleni, opakovani,
schopnost lokalni podpory
e Slaba stranka: stru¢nost, vefejnost posuzuje umisténi reklamy a estetickou stranku

provedeni

Elektronické reklamni prostfedky:
Internet

e prostfednictvim internetu mize kazdy ucelové vyhledavat informace z nepieberné
nabidky a nemusi ztracet ¢as zpravami, které ho nezajimaji

e Silnd stranka: pfijatelnd cena, selektivnost, interaktivnost, rychlost, flexibilita,
snadné shromazd’ovani informaci o zdkaznicich

e Slaba stranka: problematické zabezpeceni finan¢nich transakci

Reklama muze byt nasazena individualné, bez podpory jinych forem propagace. VéEtSinou
vSak vystupuje v ramci komunika¢niho mixu, kde se podle specifiky marketingového
zadani podli na splnéni vytyCenych ukoll spolecné s nékterymi dal§imi formami

propagace.

1.2 Public relations

Vztahy s vetejnosti zahrnuji zpiisoby, jakymi se vzajemné ovliviuji jedinci,
organizace a vlady. Klicovymi slovy pfi vytvafeni a praktikovani PR jsou poveést,
davéryhodnost, divéra, soulad a dosazeni vzajemného porozuméni pomoci pravdivych a
uplnych informaci. Zaklad filosofie vztahti s vefejnosti je velmi jednoduchy. Predpoklada,
7ze ,je mnohem snaz$i stat se uspeéSnym v dosazeni vytyCenych cili za podpory a
pochopeni vefejnosti, nez pokud celime vefejné opozici nebo nezajmu®. (Black, 1994, s.

14)

Stejné¢ jako existuji desitky definic reklamy, je velice tézké definovat ¢innost
vramci vztahii s vefejnosti. VEtSina z nich popisuje spiSe Ucinek vztahl s vefejnosti.

Institut pro vztahy s vefejnosti (The institute of PR) upravil svou definici néasledovné:
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,Cinnost vramci vztahll s vefejnosti je nepfetrzitym planovanym usilim vedoucim
k dosazeni a udrzeni dobré vile a vzajemného porozuméni mezi organizaci a jeji

vetejnosti.*

Kli¢ovou vefejnost organizace tvoii vlastni zaméstnanci, majitelé a akcionafi,
dodavatelé, finan¢ni skupiny, investofi, sd€lovaci prostfedky, mistni obyvatelstvo a
komunita mistni pfedstavitelé, zastupitelské organy a ufady, zékaznici. Je dilezité

komunikovat s kazdou skupinou specifickym zptsobem.

Dvé Casti public relations

a) reactive part — Cinnost, kterd odrdzi zpétné vlivy, reaguje na problémy, krize,
zmény vedeni apod.
b) proactive part —planované programy cinnosti, které slouzi zajmim organizace a

vefejnosti, zahrnuje poradenstvi

Ke konkrétnim formam PR se v komunikac¢ni praxi pocita Siroka skala doplnujicich aktivit:

e aktivni publicita v podobé tiskovych zprav, besed, konferenci, interview ve
sdélovacich prostfedcich

e organizovani udélosti k pfedvedeni nového produktu, oslavy vyro¢i zalozeni
podniku, otevirdni nové prodejny, udéleni vyznamného ocenéni, oslava konce ¢i
zahajeni nového roku

e lobbying jako =zastupovani a prezentace nazorii organizace pii jednani se
zakonodarci a politiky, ziskdvani nebo piedavani informaci

e sponzoring kulturnich, politickych, sportovnich ¢i socidlnich aktivit v souvislosti
s UCasti a zainteresovanosti podniku na mistnich zalezitostech a akcich

e reklama organizace jako spojeni reklamy a PR, kterd se zamétuje na firmu jako

celek; jde o udrZeni a zlepSeni reputace a image

Celkovym cilem PR je tedy vybudovat a v dlouhodobgj$im horizontu si udrzet
ptiznivy image firmy, goodwill (dobrou povést), kredit, respektive prezentovat souhrnnou

podnikovou identitu.
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1.3 Podpora prodeje

Podporu prodeje lze obecné charakterizovat jako zamétfeni se na komunikaci a

poskytovani podnétli pro povzbuzeni nakupu nebo prodeje vyrobku ¢i sluzeb.

Zahrnuje soubor rtiznych motivacnich nastroji a tim ¢ini nabidku atraktivnéjsi pro
zékazniky. Charakteristické vlastnosti podpory prodeje se tedy daji definovat jako

komunikace, motivace, vyzva.

Nastroje podpory prodeje

e kupony, rabaty

e slevy, prémie

e cenové balicky

e prémie

e bonusové programy

e loterie, soutcze, hry

e vzorky

e prezentace, konference

e veletrhy a obchodni vystavy
e sdruzena podpora prodeje

e natlakové penize

e vybaveni mista koup¢, vystavky a predvadeéni

e uvéry s nizkymi troky, slevy pii vraceni star§iho typu vyrobku

Pii planovani podpory prodeje musime ptesné definovat cil, cilovou skupinu a jeji

velikost, ¢asovy horizont a komunikac¢ni prostiedky (sluzby, hmotné prostiedky).

Uloha komunikace slouZi k nasledujicim specifickym cilim:

e poskytovani informaci o vlastnostech produktu (napt. kviz, vnémz odpovédi

vychazeji z vlastnosti produktu)
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e vytvafeni povédomi o produktu nebo napoméhani jeho pfipomenuti v okamziku
koupé (napf. vystavka uvniti obchodu)

e omezovani rizika plynouciho z koupé€ nového produktu (napt. zkusebni vzorek)

e nadSeni pro produkt (napf. loterijni hry, vystavka produktu na konferencich)

e vytvoreni dobré povésti produktu (napt. spojeni s charitou)

Ctyfti hlavni rysy ptisobeni néastrojt podpory prodeje

1) Casova omezenost jejich vlivu.
2) Spjatost s konkrétnim produktem znackového charakteru.
3) Nasazeni v jasn¢ definovaném ¢asovém intervalu.

4) Navaznost na jiné komunika¢ni aktivity a jejich spojitost s nimi.

Podporu prodeje miizeme zaméfit na:

e obchodniky — s cilem zvysit prodej
e prodejce — scilem vzbudit zdjem u spotiebiteli, seznamit je s vyrobkem a
dosahnout bezprostfedniho prodeje

e spotrebitele — s cilem koupit nebo spotfebovavat

1.4 Direct marketing

Zatimco marketing ze vSeobecného hlediska komunikuje se skupinou a pomoci
klasickych médii a klasické techniky vni vytvari vlastni minéni ¢i postoje, direct
marketing ma jasnou adresu cile. Piijemce oslovuje pomoci pocitace ¢i telefonu a jako

zpétnou vazbu ocekdva reakci, objednavku.

Schopnost vyvolavat zpétnou vazbu je velkou pifednosti direct marketingu,
navozuje tim dojem osobniho kontaktu. K dalSim vyhodam patii selektivita, flexibilita,
poskytovani komplexnich informaci, intenzivni pokryti atd. Jeho nevyhodou jsou pomérné

vysoké naklady na kontakt, kvalita poStovnich sluzeb, pocit naruseni osobni svobody.
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Metody direct marketingu

e osobni rozhovor

e direct mail

e telemarketing aktivni X pasivni
e kuponovy inzerat

o teleshoping

Piednosti direct marketingu

e minimalizace ztrat rozsevu

e optimalizace informaci, argumentt
e utajeni

e vysoka ucinnost

e transparentnost naklada a efektu

Hlavnimi tukoly direct marketingu jsou tedy ziskdvani zdjemcii, zména na
zakazniky, zména na stalé zédkazniky, zvySovani ndkupu a zdkaznici jako Sifitelé¢ reklamy.

Nezbytnou soucasti je databaze, bez niz by se direct marketing rozhodné neobesel.

1.5 Osobni prodej

Osobni prodej je jedna zforem komunikace mezi prodavajicim a kupujicim.
Umoznuje zivy, bezprostiedni a vzajemny styk mezi dvéma nebo vice osobami, piicemz
kazdd strana je schopna pozorovat potfeby druhé strany a jejich charakteristiky a

bezprostiedné na né reagovat.

Zamétuje se na analyzu zdkaznika a uméni usmérnit jej. Zptsobl jak dosdhnout
téchto narocnych ukonid je mnoho, proto existuje také mnoho forem osobniho prodeje.

Existuji tfi hlavni roviny:

e uméni prodavat

e jednani
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e vedeni osobnich vztahu

Velmi diilezitou roli hraje v osobnim prodeji osoba prodejce, na niz jsou kladeny
vysoké naroky. Cely proces vychovy prodejcli je zaméfen na zménu prodejce z €loveka,
ktery pasivné piijimé objednavky, na ¢lovéka, jez aktivné ziskava objednavky. Zakaznik je
velmi citlivy na chovani prodejcti a v mnoha piipadech i velmi kriticky. Prodejce si mize

vybrat ze dvou zékladnich ptistupt k zakaznikovi:

1) Orientace na prodej — technika silného tlaku, snaha ovlivnit a presvédcit
zéakaznika dokonalou prezentaci vyrobkl, vyzaduje sebejisté vystupovani prodejce

2) Orientace na zakaznika — prvotni feSeni zakaznikovych problémt, vystizeni jeho
potieb, predlozeni variant feSeni, piipravenost reagovat na pripominky; z hlediska

osobniho prodeje a marketingu je tento zplisob orientace velice efektivni

Obecné zakladni kroky Gisp&$ného prodeje

1) Ziskéavani informaci a identifikace zdkaznika.
2) Piiprava k navazani kontaktu.

3) Navazani kontaktu.

4) Prezentace a demonstrace.

5) Zvladnuti namitek.

6) Uzavieni obchodu.

7) Nasledna ¢innost.
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II. PRAKTICKA CAST
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2 HISTORIE A VZNIK SPOLECNOSTI

Kdyz se zeptate n&jakého Cecha, odkud pochazi vyjimeéné hotky a samoziejmé
vyjimecné¢ dobry Fernet Stock, zajist¢ Vam odpovi Ze z Plzné. Malokdo tusi, ze slavna
likérka mé své kofeny v italském ptistavu Terst. Historie firmy na vyrobu konaku se zacala
psat na konci devatenactého stoleti kdy Terst patiil stejné jako Ceska republika pod
Rakousko-Uhersko. V roce 1884 zalozil Lionello Stock spolecné se svym pritelem Carlem
Camisem spolec¢nost Camis & Stock Trieste. Produkty likérky zdsobovaly celou zem a
popularita stoupala zavratnou rychlosti. Nejvétsi zasluhu na popularit€¢ méla vysoka jakost
vyrobki, diky niz mohly nést oznaceni ,,Medicinal“. Ve dvacétych letech pak likérka
patfila k nejvétsim svého druhu v Evropé. Uspéchy firmy poklesly s koncem prvni svétové
valky. Po rozpadu monarchie se diive domaci trhy staly zahrani¢nimi a do cesty se
postavily piekazky v podobé cel a kvot. Lionello Stock nevahal a zalozil v jednotlivych

zemich Rakouska — Uherska dcefinné spolecnosti.

2.1 Vznik bozkovské likérky

Jiz existujici likérku v Bozkové zakoupil Lionello Stock v roce 1920 a zalozil zde
svou pobocku pod nazvem Stock Cognac Medicinal. Zpocatku probihala nejvétsi Cast
vyroby v Terstu a v Ceské republice bylo zbozi pouze plnéno do lahvi. Pro tehdejsi
dopravu zasilek na drahu vlastnila spolecnost valnik tazeny koném, pro osobni dopravu
pak kocar. Firma zaméstnavala asi 15 manualnich pracovnikii, 4 tufedniky, jednoho
prokuristu a feditele. Dodavky z Terstu postupné ustavaly a podnik zacal pracovat
samostatné. Obchod firmy s ndzvem Stock Cognac Medicinal H. Planner Bozkov u Plzné

se rychle rozrustal a diky vysoké jakosti vyrobki nachézel stale vétsi okruh odbérateli.

Plzenska likérka neméla jednoduchy Zzivot. Jesté v roce 1929 vykazovala skvélé
hospodarské vysledky, na pfelomu roku vSak plné pocitila disledky hospodaiské krize. O
deset let pozdéji zabavili tovarnu nacisté s tim, ze jde o zidovsky majetek. Po skonceni
druhé svétové valky presla firma pod narodni spravu a v roce 1947 se na kratko vratila do
rukou pivodniho majitele. O rok pozd&ji vsak byla v tehdejsim Ceskoslovensku
znarodnéna a zisky z vyroby byly vyuzivany na dotovani jinych, méné lukrativnich vyrob.
To samoziejmé branilo veskerym investicim do rozSifovani kapacit. Fernet Stock se

navzdory velké oblib¢ stal az do devadesatych let nedostatkovym zboZzim.
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Po revoluci se bozkovska likérka stala samostatnou akciovou spole¢nosti. Veskeré
zisky byly opét investovany do vyroby a produkce se razantné zvysil. Mezi 1éty 1990-97 se
prodej lihoviny Fernet Stock zvysil z2,7 na 12,5 milionta litrd, tedy o 500 %. Dnes je

Stock Plzen BoZkov nejvét§im vyrobcem lihovin na ¢eském trhu s podilem asi 34 %.

Po 46 letech se stal majoritnim akcionafem likérky opét jeji ptivodni majitel —
spolecnost Stock Trieste. Ta se vroce 1995 stala soucasti koncernu Eckes, nejvétsiho
vyrobce lihovin a ovocnych $tav v Evropé. V devadesatych letech i na prelomu milénia
zaziva Stock Plzen bouflivy rozvoj. Z hlediska objemu prodanych lihovin se dostal na
absolutni ¢eskou Spicku a zaroven dokazal nabidnout zcela nové produkty, které se staly

velice popularnimi.

2.2 Kalendarium

16. prosince 1866 se ve Splitu v rodin€ obchodnika s galanternim zboZim narodil Lionello
Stock. O 18 let pozdéji pak zalozil se svym pfitelem Carlem Camisem firmu na vyrobu

konaku v italském Terstu. Spole¢nost nesla ndzev Camis & Stock Trieste.

25. unora 1920 byl do obchodniho rejstiiku krajského soudu v Plzni proveden zéapis o tom,
Ze majitelem pozemkil v BoZkové s byvalou palirnou se stal Oskar Weinstein (zet’ Lionella

Stocka).

POSTSPARCASSEN-CONTO:
NS 53,467.
TeLeron N94178,
TelteGRAMM -ADRESSE:

STOCK-PILSEN.

Obr. 1. Stock Plzen, likérka zaloZena roku 1920.
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10. dubna 1921 byl do obchodniho rejstfiku krajského soudu v Plzni zanesen nazev firmy

Stock Cognac Medicinal H. Planer Bozkov u Plzn¢, predmétem podnikani destilace.

V poloviné roku 1927 byla v BoZzkové namichdna prvni varka Fernetu Stock. Hotka
lihovina byla uvedena na trh jako reakce na konkurencni krok italské firmy Branca. Ta
totiz v témze roce udajné porusila dzentlmenskou dohodu s Lionellem Stockem tim, ze na

trh uvedla brandy.

Vroce 1939 byla tovarna obsazena nacisty, vSichni zaméstnanci nedarijského pivodu
museli byt propusténi a na jejich mista byli dosazeni ti, ktefi méli divéru némeckych
uradu.

Kvéten 1945

Béhem valky byl zavod naStésti uSetien ndleti. Par dni po osvobozeni vtrhli do zavodu
vojaci zapadnich armad a spoleéné¢ s bozkovskymi obany tovarnu vyplenili. Sklady
hotovych vyrobkil byly zcela rozebrany a z¢asti byl ukraden i obsah kadi. Az vojenska

policie zajistila viniky a sjednala poradek.

V unoru 1947 tedy po osmi letech byl majetek firmy vracen piivodnimu majitel, ne vSak

na dlouhou dobu.

V unoru 1948 byla firma znarodnéna a zaclenéna do Spojenych lihovarG a octiren v

Praze.

29. Fijna 1990 vydal Institut hygieny a epidemiologie v Praze osvéd€eni o zdravotnich
ucincich Fernetu Stock - Fernet Stock obsahuje 40 procent alkoholu spolu s obsahem
prirodnich extrakti rostlin s pfiznivymi ucinky na organismus. Pasobi zejména jako
stomachikum, zvySuje funkci jater a ledvin i1 procesy piemény latkové a dale ma

psychostimula¢ni efekt.
31. bifezna 1991 se spolecnost Stock Plzen stala akciovou spole¢nosti.
14. ¢ervence 1993

Opctovna privatizace: spoleCnost Stock Plzen se dostala zpét k plvodnimu italskému

majiteli Stock Trieste.

8. kvétna 1995 je Stock Plzen zafazen do mezinarodniho koncernu Eckes se sidlem

v Némecku, ten vlastni 91 procent akcii Stocku Plzen.
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1. ledna 1997 se poprvé jako jedina lihovina z Ceské republiky umistil Fernet Stock na 81.

misté ve svétovém zebiicku TOP 100 nejprodavanéjsich znackovych lihovin.

8. Fijna 1997 byl poprvé predstaven verejnosti Fernet Stock Citrus. Béhem dvou let se stal

tfeti nejprodavanéjsi znackou ve své kategorii na trhu v Ceské republice.
7. Fijna 1998 uvedla likérka na trh smetanovy likér Whisky Cream Stock.

20. zari 1999 koupil Stock Plzen - Bozkov od ptivodniho majitele ochrannou znamku Key

rum.

28. zari 1999 byla podepsdna smlouva mezi spole¢nostmi Stock Plzenn — Bozkov a Berry

Bros & Rudd o vyhradni distribuci skotské whisky Cutty Sark na ¢eském trhu.
30. prosinec 1999

Poprvé v historii Stocku Plzefi a celé vyroby lihovin v Ceské republice bylo b&hem

jediného roku podano 25 miliont litrti lihovin pochézejicich od jediného vyrobce.

31. prosince 1999 byl zlomen rekord mési¢nich prodeji. Béhem jediného meésice se
prodalo 2,4 milionu litri Fernetu Stock a Fernetu Stock Citrus, coz je zhruba mnozstvi,
které Stock Plzen - BozZkov jesté v roce 1990 prodaval cely rok. Celkem v prosinci prodal

Stock Plzen 3,6 milionu litrti lihovin.
rok 2000 — 80. vyroci zaloZeni firmy Stock Plzen — Bozkov

V pribéhu historie se firma propracovala z manufakturni likérky na pozici nejvétsiho

vyrobce lihovin v zemi. Dnes ma vice nez tficetiprocentni podil na domécim trhu lihovin.

2. unora 2000 byl uveden na trh zcela novy produkt spole¢nosti Stock Plzen - Vodka

Amundsen.

4. Fijna 2000 rozsifila stavajici sortiment v kategorii hoikych a bylinnych likérti prémiova

znacka Magister.

21. listopadu 2000 vsadil Stock Plzeil na tradici a obnovil slavu kdysi tolik oblibené
znacky Key Rum.

1. ledna 2001

.....

odrazet pozici firmy jako jednicky na domécim trhu lihovin.

15. kvétna 2001 se v novém baleni predstavily Fernet Stock a Fernet Stock Citrus.
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V kvétnu 2001 uvedla spole¢nost na trh moderni nizkoalkoholicky napoj s jemné nakyslou
chuti Cerstvych zelenych jablek - Jablko Bozkov. Na jeho uspéchy navazala v zaii téhoz

roku Visen Bozkov.

20. listopadu 2001 byla dokoncena nejvétsi investice v historii Stock Plzen. Rozsahla
prestavba provozu si vyzadala 100 miliond korun v prib&hu dvou let. Staceni lihovin je na

Spickové trovni, centralizace pfinese vyrazné uspory a zvyseni produktivity prace.
31. prosince 2001

Spoleénost obhajila pozici jednicky v Ceské republice s 34% podilem na trhu. Prodej se
meziro¢né zvysil o 3,6 procenta a dosahl rekordni irovné 26,2 milionu litrti lihovin. Export

Stocku Plzeii se oproti roku 2000 zvysil o vice nez pétinu.

Srpen 2002, nejrozséhlejsi povodné v historii Ceské republiky se nevyhnuly ani Stocku
Plzeii. Areal spole¢nosti v Bozkové zaplavila feka Uslava az do vyse tfi &tvrti metru.
Obnoveni vyroby se podafilo dosahnout az po zhruba deseti dnech a celkové skody bylo

odhadnuty na 20 miliont korun.

V Fijnu 2002 byl zdkaznikiim a obchodnim partneriim oficidln¢ ptfedstaven novy Fernet

Stock Orange.
31. prosince 2002

Navzdory vypadku vyroby a prodeje pii povodnich se spole¢nosti t¢émét podafilo vyrovnat
prodejni rekord z roku 2001. V roce 2002 bylo prodédno 26,1 milionu litrti lihovin. Také
znatka Rum Bozkov se loucila prodejnim rekordem 5,244 milionu prodanych litrd. Od
pocatku roku 2003 se musela kvili smérnicim Evropské unie pfejmenovat na Bozkov

tuzemsky.

V lednu 2003 vzniké prvni zahrani¢ni dcefinné spole¢nost Stocku Plzen — Stock Slovakia

s. I. 0., ma na starosti prodej a marketing vyrobkii na Slovensku

Prodej a marketing vyrobkii na Slovensku zacind zajiStovat dcefind spolecnost Stock

Slovakia s. r. 0. Jedna se o prvni zahrani¢ni dcefinou spolecnost Stocku Plzen.
V kvétnu 2003 jsou na trh uvadény hned dva nové napoje — NRG a Bitter Kiss.

Cerven 2003 na slavnostni recepci v Ceském domé v Moskvé vstupuje Stock Plzen

oficidlné na rusky trh zejména s produkty Fernet Stock, Fernet Stock Citrus a Fernet Stock
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Orange. V pruibéhu roku pak vyrobky Stocku Plzeii putovaly poprvé v historii na

mimoevropskeé trhy - do Thajska a Vietnamu.

V ¢ervnu 2003 uvadi Stock Plzen na trh Slivovici Stock, jejiz slava byla na nékolik let
odml€ena. Dal§imi novinkami roku se staly smetanovy likér Key Rum Cream a fada

ovocnych vodek Amundsen.
Z4ri 2003
Od roku 1927 do zafi 2003 bylo ve Stocku Plzent vyrobeno 300 000 000 lahvi dnes jiz

legendarni znacky Fernet Stock.

V lednu 2004 byla odeslana historicky prvni zasilka fernetd do Spojenych stati
americkych. Pfipravy exportu na tento nejnarocnéjsi lihovinovy trh na svété trvaly vice nez
rok. Exportni destinace byly pak v prvni poloviné roku 2004 dale rozSifeny o Australii,

Belize a Recko.

V 1noru 2004 se Stock Plzeit stava hlavnim distributorem vyrobki druhé nejvétsi

lihovarnické skupiny na svéte - spolecnosti Allied Domecq.

V dubnu 2004 navazal Stock Plzenn spoluprdci s renomovanym moravskym vinafem

Milosem Michlovskym a se znackou Kral Vinohradu vstoupil na trh s vinem.

Listopad 2004 byl mésicem zmén, spolecnost uvedla na trh Fernet Stock, Fernet Stock

Citrus a Fernet Stock Orange ve zcela novém baleni.
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3 ZASADNI VYZNAM REKLAMY V PRVNi POLOVINE 20.
STOLETI
Dnesni legenda, Fernet Stock, hrala na zacatku své ,kariéry* roli doplikového

produktu, rozhodujicim napojem byl po dlouhou dobu konak, respektive brandy, které se

pysnilo oznacenim ,,Medicinal®.

Obr. 2. Jedna z prvnich etiket vehlasného napoje Brandy Medicinal.

Prvni ptiznivce ziskal Fernet hlavné diky své cenové dostupnosti. Dokonce mu byl,
jako jedinému vyrobku, vénovan samostatny reklamni prospekt a to dokonce v nékolika
jazykovych verzich. Nicméné na skuteCné vitézné tazeni se Fernet Stock vydal az
v poslednich desetiletich dvacatého stoleti. Presto reklama nezklamala. Na ptelomu
dvacatych a tficatych let minulého stoleti dosahl Stock Plzent jednoho z vrcholt své
historie. Produkce neustdle stoupala a vyrobci sudii dokonce nedokézali pokryt pozadavky
likérky. Po roce 1930 zacal Stock vyrabét sudy vlastni, které se staly i samostatnym
prodejnim zbozim. K dopravé produktii zakoupil Stock Plzen ndkladni automobil Praga — a

pozor, dodavka veskerého zbozi po celé republice byla zdarma!
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“BRANDY = |
— MEDICINAL

Obr. 3. Legendarni prvni automobil spolecnosti Stock Plzer.

V dobé¢ celosvétové krize vSak prudce poklesla kupni sila obyvatelstva. Lionello
Stock nechtél za zddnou cenu dopustit degradaci kvalitnich produktli snizovanim cen a tak
vsadil na zasadni vyznam reklamy. V roce 1932 nechal ve vestibulech vlakovych nadrazi
vSech velkych mést instalovat svételné reklamy Stock ve velikosti dneSnich billboardi,
vyuzival malby na §tity budov a plechové malované cedule podél silnic. Obchodni zastupci
mohli vybirat z celé fady materiald pro podporu prodeje. Restaurace byly zasobovany
uctenkami a podtacky s logem Stock, hostinsti dostavali jako darek niklova ¢i mosazna
pouzdra na bloky, sklenicky, popelniky a sklenéné talife. Stény byly plné plakata,
plechovych tabuli, svételnych paneld, velmi oblibena byla také zrcadla. Lionello Stock
zacal jako jeden z prvnich vyuzivat pro reklamu také rozhlasové vysilani a dokonce
zorganizoval spottebitelskou soutéz o (alesponi v té dob¢) luxusni cenu — motocykl znacky

Ogar.

Obliba Fernetu Stock zacala stoupat po roce 1970, kdy se zacalo dbat na zivotni
styl. Fernet si zacal budovat reputaci ,,zaludecniho 1€ku* a jak se tikalo, na tu¢nou ¢eskou
stravu byl prosté nejlepsi. V té€ dob¢ byla reklama zakazana a tak je az neuvétitelné, ze se

vSe rozsifilo Gstnim poddnim. Bylo ¢im dal tim téz§i pokryt spotiebu, tehdejSich 600
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hektolitri mésicné bylo malo. Kapacity zavody byly rozSifeny a doslo 1 ke zlepSeni

designu, vSe se zaCalo postupné orientovat praveé na Fernet Stock.

L U T el

Obr. 4. Legenda spolecnosti Stock — Fernet — byl od

svého vzniku propagovan jako lihovina s lécivymi ucinky.
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4 MARKETINGOVE KOMUNIKACE FIRMY STOCK PLZEN OD
ROKU 1996

Postupem cCasu se firma Stock Plzenl zacala ¢im dal tim vice orientovat na
marketing. Dnes patii mezi nejvétsi zadavatele reklamy v zemi. DneSni podoba
marketingovych komunikaci se zacala rozvijet zejména po roce 1996. Likérka v té dob¢
zacala spolupracovat sreklamni agenturou Joung & Rubicam, kterd je dodnes jejich

exklusivni agenturou a tvoti veskerou reklamni koncepci a strategii.

4.1 Reklama

Vsechny televizni spoty vznikaly v diln€¢ J&R a si naSly spoustu pfiznivcl. Pies
Sirokou Skélu produktli komunikuje touto cestou pievazné znacka Fernet Stock. Nékteré
televizni reklamy se staly doslova Zivou legendou, jejich slogany slychdme dnes a denné,

protoze ,,i muzi maji své dny*, ,,nejlepsi jizda na ledu* a nebo ,,zachutnd na véky*.

4.2 Public Relations

Diky své finan¢ni sile se Stock Plzen stal vyznamnym partnerem vetejné
prospeésnych projekti v zdpadoceském regionu. Kazdorocné pfispiva vysokymi ¢astkami
na provoz zdravotnickych zatizeni, détskych domovil ¢i na obnovu vzacnych kulturnich a
historickych pamatek. (Pfiloha I) Tato image, na které si firma velice zaklada, ptisobi na

vefejnost velice privetive.

Co se tyce vnitini komunikace se zaméstnanci, vede si Stock piimo vzorné.
Ctyftikrat roéné vychazi firemni ¢asopis Echo. Kromé rtiznych oslav vyro¢i, historie
likérky a riiznych novinek najdeme v Echu fotografie novych zaméstnancti, kterym na
specidlni strance pieje vedeni Stocku mnoho Uspéchtl, coz plisobi zajisté velice piijemné.

(Ptiloha II)

Musim zminit také spolupraci s PR agenturou 4Jan, kterd se podili na vytvareni

vztahil s vefejnosti asi od roku 2000.
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V roce 2003 vzniklo Ceské forum pro zodpovédnou konzumaci alkoholickych
napoji, zkracené Forum PSR — | Pijte s rozumem®. Zakladajicim ¢lenem byl mimo jiné i
Stock Plzen, ktery se rozhodl timto zpisobem podporovat zodpovédny pfistup ke
konzumaci alkoholu. Foérum pfispivd k omezovani Skod pulsobenych alkoholem
prostfednictvim formou cilenych preventivnich a informacnich kampani. Dal$imi ¢leny
jsou: Alkometa s. r. o., Allied Domecq s. r. o., Global Spirits s. r. 0., Jan Becher —

Karlovarska Becherovka a. s., Maxximum Czech s. r. 0., Vin & Spirits Czech s. r. o.

Obr. 5. Billboard, stejné jako TV spot vznikl ve

spolupraci Fora PSR a Ministerstva dopravy na
prelomu roku 2003.

Automobilisté
nezapoml'nejte:

po jedné kapesni lahviéce

STOCK

BRANDY MEDICINAL

a zaludecni speciality
z italskych bylin

>FERNET- STOCK «

Obr. 6. Reklamni letak

z tricatych let.
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4.3 Internet

Na ptelomu let 1999/2000 zacal Stock vyuzivat ,sluzeb* rychle se rozvijejiciho
nového média — internetu. Design webovych stranek ma na svédomi agentura Multimedia
atelier s. r. 0. a jeho zakladni rysy zUstavaji stale stejné. Jen modernich e-shopt a
virtudlnich prohlidek prostor zavodu ponckud ptibylo. Kdyz srovndm dobovou kresbu
Stockovych zévodli s pohyblivymi fotografiemi, které vzbuzuji dojem, jako byste

prochézeli jednotlivymi ¢astmi likérky, nestacim se divit!

Na webovych strankach Stocku si dokonce muzete stdhnout elektronicky kalendat,
ktery vam automaticky kazdy mésic zméni pozadi pocitace, pro rok 2005 pdzovala likérce

Markéta HrubeSova!

Dévno jiz minula doba, kdy se pozvéanky na riizné oslavy posilaly posStou. Pravda,
posta zustala, nicméné se zmenila v elektronickou. O tom, Ze firma Stock jde s dobou,
svéd¢i moznost poslani originalni e-pozvanky, no a kdyz na vecirek piinesete darek

zakoupeny v e-shopu, budete prost¢ in!
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5 KOMUNIKACE ZNACKY FERNET STOCK

Vyjimecné hotky, vyjimecné dobry Fernet Stock vznikl ve vyjime¢ném roce 1927.
Jak jsem jiz uvedla, Lionello Stock uvedl hotkou lihovinu na trh na zédkladé konkuren¢niho
boje a i kdyz byl Fernet zpocatku spiSe okrajovym produktem, usel kus cesty, aby se stal
jednim ze stézejnich produkti spolecnosti. Spolu s mlads$imi braSky Fernetem Stock Citrus
a Orange tvoii rodinu suverénné nejoblibengjich lihovin v Ceské republice. Fernetu
z bozkovské likérky se rocné vypije asi 16 miliond litri, pro zajimavost téméet 900 tisic

panaku za den!

Znacka Fernet Stock se dokonce fadi mezi nejuspesnéjsi i v celosvétovém meétitku a
jako jedina Ceska lihovina se pravidelné umistuje v zebtficku TOP 100 nejvyznamnéjSich

sveétovych znacek.

5.1 Televizni reklama

Znacka Fernet Stock zacala vyuzivat tohoto média az v roce 1996, kdy navazala
spolupraci s reklamni agenturou Joung & Rubicam. Ve stejném roce vznikl také prvni
televizni spot na vyjimecné hotky, vyjime¢né dobry Fernet Stock Original. Zatimco se
v mladsich reklamnich spotech téméf nemluvi, tento je vyfeény pomérné hodné. Svou roli
vném maji sami vyjimecni muzi, ktefi se v baru radi obcerstvi vyjimecné¢ hoikou
tekutinou. Nevim ¢im to je, kazdopadné tento reklamni spot unikl mé pozornosti. Mou

pozornost upoutala firma Stock hned o tfi roky pozdéji, v roce 1999...

5.1.1 Nesmrtelny slogan ,,I muZzi maji své dny“

Malokdy se setkdme s reklamnim sloganem i v ,soukromém® Zivoté. Denné
v televizi slychame tisice vét, bojujicich o misto v nasi hlave. Kazda znacka touzi po tom,
aby si ji lidé pamatovali a Fernetu Stock se tento sen splnil. V§e zacalo docela nevinng.
Televizni spot ve kterém se krasna Zzena probouzi uprostied noci sama a vydava se hledat
svou drahou polovicku, kterd spole¢né se sousedem popiji na pavlaci vyjimecné hotky a

vyjimecné dobry Fernet Stock Original, kon¢i jednim z nejlepSich slogant vSech dob ,.I



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

muzi maji své dny“! Tato osudova véta se vryla do paméti milionim lidi a dokonce je

pouzivana i v soukromém zivoté. Ne kazdy reklamni slogan je tak dobie zapamatovatelny.

Zadna televizni reklama vSak netrva vécné. Aby se divaci nenudili, musel Stock
prijit snééim novym, lepSim, zapamatovatelnéjSim..jenze konkurovat vlastnimu
bezkonkurencnimu sloganu prosté nelze. Ale pro¢ vlastné slogan meénit, sta¢i novéjsi

,»kabat®, trosku oprasit d¢j a legenda pokracuje!

Komunikace znacky Fernet Stock Original se zaméfuje na ,,zralé” muze, ktefi si
potrpi na kvalitu. Tato ,,orientace* je jesté¢ viditelnéjsi v televiznim spotu z roku 2002, kde
si Ctvefice muza sedd do krasného kabrioletu a se slovy ,,popojedem® si nalévd panacka
vytecné tekutiny. Mohlo by se zdat, ze Stock podporuje alkohol u fidicl, nicméné
pozornému divakovi neunikne, ze to prenadherné vozidlo neni ,,obuté®, coz koresponduje

mimo jiné se ¢lenstvim Stocku ve zminiovaném Foéru PSR (pijte s rozumem). (Ptiloha III)

No a pro¢ nevyuzivat tohoto uspéchu i nadale! V roce 2004 se firma Stock rozhodla
obménit ,,$atnik* svym uspéSnym produktiim a ptivodni reklamni spot z roku 1999 doplnila
dovétkem ,,stard laska, v nové lahvi“. Pravda, ze novy kabat Fernet potifeboval, nebot’

puvodni ldhev nepiisobila zrovna nejefektné;ji.

)

[P

)

Obr. 7. Soucasné druhy baleni Fernetu Stock, druhé zprava

bylo uvedeno na trh v roce 2004.
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5.2 Tisténa reklama

I co se tyCe plakath ¢i letdkd urcenych Fernetu Stock vsadila likérka na svij
legendarni slogan ,,] muzi maji své dny“. Pro¢ ne, opravdu nezndm dospélého cloveka,
kterému by tento slogan nic nefikal. V nékterych Casopisech se objevila tiSténa inzerce,
kterd jednoznacné vychdzi ztelevizni reklamy. Naptiklad fotografie jiz zminovaného

zlatého kabrioletu.

JAK SE 7ENY NAUEILY RiDIT?

| MUZI MAJT SVE DNY...

Obr. 8. Série tistenych reklam s legendarnim sloganem ,,I muzi maji své dny*.
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STARA LASKA V NOVE LAHVI

Fm - vinueEnE nokct, vnuednk conntd.

Obr. 9. Reklamni letak vznikl v roce 2004, kdy Fernet Stock

dostal novy ,, kabat*.

5.3 Public relations

Vztahy znacky Stock Plzenn s vefejnosti jsem jiz zmiflovala v kapitole
marketingovych komunikaci celé firmy. Firma Stock v této sféte komunikuje spise jako

celek a buduje tak stabilitu svého jména.

Fernet Stock se v této oblasti zaméfil zejména na sport, kde se zamétuje predevsim

na sporty, které stoji stranou hlavniho zajmu médii a pravé proto si zaslouzi podporu.
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Stock Plzen je naptiklad pravidelnym partnerem cyklistického tymu CK Stock Plzen a
angazuje se rovnéz ve stielbé - je hlavnim sponzorem nejvétSiho otevieného streleckého
zédvodu na svété - Velké ceny osvobozeni. V roce 2004 podpotila spolecnost rovnéz
handicapované sportovce - vozickare florbalového tymu SKH Meteor Plzen ¢i stolni
tenisty z TJ Sokol Lhtita. Podporuje téz reprezentanta v elitni prvni divizi rallycrossového
mistrovstvi Evropy Jifiho Jirovce se specidlem Skoda Octavia WRC 500 z tymu Fernet

Stock Rallymaster.

Obr. 10. Reprezentacni viiz z tymu Fernet Stock

Rallymaster.

5.4 Promotion aktivity

5.4.1 Fernet Stock — Vyjimecna trefa

Od roku 1999 potada Stock Plzen velky Sipkovy turnaj Fernet Stock — vyjime¢na
trefa, ktery je uréeny pfedevsim zajemclim o Sipkovy sport a navstévnikiim restauraci. Ve
druhém rocniku soutézili zéjemci o celkem 250 000 korun v Sesti stech restauraci po celé
republice. O tom, ze Sipky jsou velmi oblibenou zdbavou svéd¢i i pocet zucastnénych

v prvnich dvou ro¢nicich — celkem pies 20 tisic.
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Obr. 11. Informacni tabule

k Sipkovym turnajum.

5.4.2 Léto s Fernetem Stock

O tom, Ze Stock mysli na Sirokou vefejnost svéd¢i 1 zdbavna promotion Léto s
Fernetem Stock, kterd je uréena zejména navstévnikim kempi, koupalist a velkych
rekreacnich zafizeni. Odménou za vyhru v kopané, Sipkach ¢i petang jsou samoziejmée

produkty ze Stocku Plzen.

Obr. 12. Fotografie z akce Léto s Fernetem
Stock.

5.4.3 Miss hasic¢ka Fernet Stock

Ve spolupraci s dobrovolnymi hasi¢i vyhlasuje Stock Plzen nejkrasnéjsi hasicku
Ceské republiky. Hlasovani v soutézi o Miss hasi¢ku Fernet Stock se v lofiském roce

ucastnilo ptes 30 000 lidi.
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Obr. 13. Vitéezka souteze Miss hasicka Fernet
Stock.

5.4.4 Fernet moment

Fotosoutéz pod ndzvem Fernet moment...i Vy mizete mit své dny, kterou Stock
Plzen poradal spole¢n¢ s Deniky Bohemia, prokéazala, ze Fernet Stock a Fernet Stock
Citrus se piji skutecné vSude, za vSech okolnosti a v jakémkoliv ro¢énim obdobi. Béhem
dvou mésicii se v redakci Denikti Bohemia seSlo 1500 fotografii. Nejoriginalng&jsich 100
fotografii bylo pak zvefejnéno ve specialni pfiloze regiondlnich denikii v celé Ceské

republice. O absolutnim vitézi rozhodli ¢tenafi.

Obr. 14. Vitézna fotografie soutéze

Fernet moment.

5.4.5 Soutéz superrychla Skodovka za cenu jednoho Fernetu

Za vice nez tfi ¢tvrte stoleti bylo vyrobeno 300 000 000 lahvi znacky Fernet Stock,
magické hranice bylo dosazeno v zafi roku 2003. Jako pod€kovani za vérnost vSem
prizniveim ferneti proto uspotfadala bozkovska likérka dosud nejvétsi soutéz v historii

spole¢nosti. Ve hie jsou 3 exkluzivni sportovni $kodovky — Skoda Octavia RS, Skoda
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Octavia Combi RS a Skoda Fabia RS. Cel4 soutd se setkala s mimofadnou podporou
médii. Kromé specialnich etiket a visacek na lahve byla podporovéna také v misté prodeje,
pomoci tiskové inzerce, internetové prezentace a reklamy v rozhlasu. Také standardni

televizni spoty byly zkraceny 30 vtefin na 20 a byla k nim pfipojena desetisekundova

upoutavka vénovana specialné soutézi.

Oteviete Fernet Stock 4
a vyhrajte 3x Skoda RS!

Obr. 15. Reklamni letak provazejici soutéz o 3 automobily.

5.5 Internet

Internet se ¢im dal vice stava soucasti naSeho zivota a to si uvédomuje fada firem.
Na prelomu jednadvacatého stoleti se Stock Plzeni zacal prezentovat na svych jedinecnych
webovych strankach. Dokonce 1 Fernet Stock, stejné jako ne¢které dalsi produkty, se pySni
svymi vlastnimi strankami, které vybizeji navstévniky k riznym soutézim a nabizeji

skvélou zabavu.

Prvné zde také Fernet Stock odhalil tajemstvi své vyjimecné hotké chuti, ktera uc¢arovala
nejen Ceskému narodu, ale naSla své obdivovatele i v zahrani¢i. Diky interaktivnosti
webovych stranek si navstévnik muze doptat ,.elektronickou” prohlidku Stockovych
zavodil a nahlédnout do riznych koutt svéta, ze kterych se dovazi jedine¢nych 14 bylin,
které tvoti zdklad Fernetu Stock. Spotiebuje se jich mésicné kolem deseti aZ ¢trnacti tun!
Pfesna receptura je samoziejmé piisné tajnd a v soucasné dobé€ ji znaji jen dva lidé ve

Stocku Plzen.
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5.6 Lahev a etiketa

Za vice nez tii Ctvrti stoleti prosla lahev i etikety Fernetu Stock fadou zmén.
Soucasny obal vyuzivd nejmodernéjSich technologii, které znemoziuji dokonalé

napodobeni. Obsah se vSak neméni, ziistava origindlni, vyjimecné hoiky, vyjimecné dobry.

Obr. 16. Soucasny design

lépe  odrazi  prestizni

postaveni znacky.
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ZAVER

Firma Stock Plzenn Bozkov mé velice bohatou historii, za celé ta 1éta byla zkousena
rezimy ruznych dob, a prestoze se také n¢kolikrat ocitla na pokraji zkdzy, mize se dnes
pysnit svou stabilitou a silou. Dnes je soucasti mezinarodniho koncernu Eckes, vyvazi své
produkty do riiznych koutl svéta, pouzivd nejmodernéjsi techniky a piesto si stile
zachovava svou vyjimecnost a kvalitu, na které jeji ,,stvofitel” Lionello Stock v roce 1927

firmu zalozil.

Z hlediska marketingovych komunikaci je firma Stock velice silnou, marketingové
orientovanou spole¢nosti. Nejvétsi pokrok v tomto sméru udélala firma po roce 1996 a od

té doby stale posiluje svou ,,mladou” prestizni image.

Tato bakalarska prace je zaméfena na konkrétni produkt Fernet Stock. Tato znacka
komunikuje svym vyjimeénym zplsobem na svou vyjimecnou cilovou vefejnost. Neni
mozné porovnavat komunikaci Fernetu Stock Original s jakymkoliv jinym produktem
firmy, dokonce ani s jeho mladsimi ,kolegy* Fernetem Stock Citrus ¢i Orange. Kazdy
z téchto tfi bylinnych likérh ma svou specifickou cilovou skupinu lidi a sviij typicky styl
komunikace, nemluvé pak o ostatnich produktech spole¢nosti. V tomto ohledu bych moZna
firmé Stock vytkla to, Ze muze pusobit necelistvé, nebot’ zastfeSujicim prvkem vSech
kampani je pouze znacka Stock, ne vSak jiny korporatni prvek, ktery by veskeré
marketingové komunikace zastfeSoval. Co se ty¢e zminovanych promotion aktivit, ptisobi
Stock na mij vkus pon€kud nendpadné. Jako jisté feSeni by se nabizelo SirSi pokryti po
celé Ceské republice, celkové rozsifeni cilovych skupin, na které maji tyto aktivity piisobit.
Tim myslim, Ze se Stock zamétuje prevazné na uzsi skupinu lidi, ktera to zajisté oceni, ale
vysledny efekt se tim zmenSuje. Troufdm si fici, Ze forma komunikace, na kterou
spole¢nost sazi a do které samoziejmée 1 nejvice investuje, je televizni reklama. Investice se
v tomto ohledu myslim odrazeji velice pozitivné. Diky nezapomenutelnym reklamnim

spottim si znacka Stock Plzen vybudovala pomérné pevnou pozici na ¢eském trhu.

Bezmala sto let bojuje spolecnost Stock o své misto ,,na slunci, bezmala sto let

odolava tvrdé konkurenci a bezmadla sto let se ji to dafi! VyjimeCnost a kvalita jsou
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vvvvvvvvvvvv

,Vvlastnosti znaCky Stock. Za dobu své existence usel Stock dlouhou cestu a ja pevné
vétim, ze cil je jesté hodné daleko. Na zavér musim konstatovat, pan Lionello Stock by byl

na svou firmu zajisté nalezit¢ hrdy!
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PI Tiskové zpravy
Stock Plzen - Bozkov pomaha zachranovat synagogu
1.12.2003

Spole¢nost Stock Plzen - Bozkov vénovala ¢astku 100 tisic korun na financovani obnovy
plzeniské Staré synagogy, kterd patii k nejvyznamnéjSim zidovskym pamatkdm v

zapadoceské metropoli.

Stard synagoga byla postavena ve druhé poloving 19. stoleti (konkrétn€ v letech 1858-59),
kdy v Plzni zila pocetna zidovskd komunita. Za minulého rezimu nebyl zdjem tuto stavbu
udrzovat a moc nechybélo, aby doslo k jeji demolici. Od roku 1997 probihaji v synagoze
postupné zachranné akce, pfi nichz jiz byly naptiklad opraveny krovy a polozena nova

stfecha, restauruji se okna a obnovuji nosné konstrukce.

Diky tomu jiz mohla v synagoze prob&hnout také fada koncertll a dalSich kulturnich akeci.
Letos na podzim naptiklad skoncila vystava dokumentli Osudy zmizelych, kterd byla

zasvécena zivotu zidovské komunity v Plzni a tragické dob¢ holocaustu.

Prispévek Stocku Plzen - Bozkov bude vyuZit na generalni opravu dievéné galerie, na
kterou zatim prostiedky nebyly. Sek piedal mistopiedsedovi zidovské obce Jifimu

Lowymu vyrobni feditel Stocku Plzen - Bozkov Vladimir Steiner.

Stock Plzen - Bozkov vénoval 50 tisic korun vysokoSkolskym sportovciim
18.11.2003

Spolecnost Stock Plzen - Bozkov podpotila castkou 50 tisic korun Katedru télesné
vychovy a sportu Zapadoceské univerzity. Financni dar bude vyuzit na thradu naklada
spojenych s ucasti studentli na akademickych sportovnich soutézich v tuzemsku i
zahranici. Katedrou télesné vychovy a sportu Zapadoceské univerzity projde za semestr

kolem tfi tisicovek studentu.

"Zapadni Cechy jsou tradi¢n& sportovnim regionem a sidlem mnoha $pickovych tymu.
Chceme ale podporovat i ty, ktefi sportuji jen tak pro radost nebo v ramci studia," uvedl k

daru feditel prodeje Stocku Plzen - Bozkov Radek Svoboda.

Podle zastupce vedouciho katedry Vlastimila Maska vyuziji daru predevs§im studenti, kteti

se pocatkem kvétna pristiho roku ucastni Akademickych sportovnich her v Praze a dale



tymy, které budou univerzitu reprezentovat na mezinarodni urovni, naptiklad fotbalisté Ci
badmintonisté. Cast daru poslouZzi rovnéz pro organizaci Akademického mistrovstvi svéta

v orienta¢nim b&hu, které probehne v cervnu pfistiho roku v Plzni a okoli.

Sport patii k oblastem, které, vedle zdravotnictvi, socialnich sluzeb ¢i kultury, Stock Plzen
- Bozkov podporuje pravidelné. Stock Plzen - Bozkov je naptiklad sponzorem
cyklistického tymu CK Stock Plzen, tenisového klubu Slavie Plzen, stielnice v Lobzich

nebo handicapovanych florbalisti SKH Meteor Plzen.

Stock Plzen - Bozkov pfispél na novou oponu v Divadle M. Hornicka
10. 11. 2003

Spole¢nost Stock Plzen - BoZzkov darovala ¢astku 100 tisic korun plzeniskému Divadlu
Miroslava Hornicka. Ptispévek Stocku Plzen - Bozkov bude vyuzit na uhradu ¢asti ndkladt
na zhotoveni opony divadla, kterd byla zcela zniCena pii lonskych katastrofalnich

povodnich.

Divadlo Miroslava Hornicka sidli v suterénnich prostorech Domu kultury Inwest a bylo
povodni zcela zni¢eno. Celkové Skody na zafizeni divadla dosahly ¢astky pfiblizné sedm
miliond korun, pficemz jen nova opona stala 1,6 milionu korun. "Pofizeni nové opony je
nakladna zélezitost. Je vyrobena z n€kolika vrstev specidlni sametové latky, kterd musi byt
naptiklad impregnovana a musi spliiovat pfisné protipozarni predpisy,” uvedl feditel
spolecnosti Josef Klimt pfi podpisu darovaci smlouvy s vyrobnim feditelem Stocku Plzei -

Bozkov Vladimirem Steinerem.

Divadlo Miroslava Hornicka se s nasledky povodni potykalo vice nez pul roku a
slavnostné znovuotevieno bylo letos 8. bfezna, bohuzel jiz bez i¢asti zesnulého Miroslava

Hornicka. Pravidelny provoz byl zahdjen po skon¢eni divadelnich prazdnin letos v zafi.

Pravé na pocest slavného herce, komika, vypravéce, spisovatele a plzenského rodaka
Miroslava Hornicka byla u pfilezitosti jeho nedozitych pétaosmdesatin 10. listopadu

odhalena na budov¢ kulturniho domu pamétni deska.

Stock Plzen - Bozkov podpofil cyklisty

13.11.2003



Spolecnost Stock Plzen - Bozkov vénovala ¢astku 100 tisic korun pfednimu domécimu
cyklistickému tymu CK Stock Plzen, jehoz jezdci jiz tradi¢né patii do poptedi ¢eského
silni¢niho, ale 1 cyklokrosového peletonu.

vvvvvv

pti predani daru technicky feditel Stocku Plzen - Bozkov Antonin Nasler. Podle feditele
CK Stock Plzen Botivoje Kovatika bude finan¢ni dar vyuzit pfedev§im na vyrobu zcela
novych dresii s logem Fernet Stock. Jezdci s napisem Fernet Stock na dresu dokazuji, Ze
jsou opravdu vyjimeénymi muzi a vyrazné se prosazuji v doméacich cyklistickych
soutdzich. Clenem tymu je naptiklad byvaly cyklokrosovy i silniéni reprezentant Petr
Dobry a muzstvem prosly i1 takové hvézdy jako dvojnasobny drzitel bronzové medaile
z mistrovstvi svéta v cyklokrosu v kategorii juniort Zden&k Stybar &i slovensky

cyklokrosovy reprezentant Vaclav Metlicka.

Stock Plzen - Bozkov vedle cyklisti podporuje napiiklad tenisovy klub Slavie Plzen ¢i

sttelnici v Lobzich, ale i handicapované sportovce.

Stock Plzen - Bozkov podpotfil psi utulek Valcha
24.11.2003

Spolecnost Stock Plzen - Bozkov vénovala ¢astku 20 tisic korun plzenskému psimu Gtulku
Valcha, ktery patii k nejvétsim zatizenim svého druhu v zemi. Dar Stocku Plzen - BoZzkov

bude vyuzit pfedevSim na zajisténi veterinarni péce o psy a na nakup léCiv.

"Jen oSetfeni pst a potiebné Iéky nas ro¢né stoji kolem 150 tisic korun," uvedl Martin
Kuna z plzefiské organizace Ligy na ochranu zvifat Ceské republiky, ktera ttulek

provozuje.

Psi ttulek Valcha byl zalozen v roce 1992 a za tu dobu proslo jeho prostory vice nez 7000
opusténych, ztracenych ¢i tyranych pst. Standardné pojme utulek najednou 70 psii a roéné
jim projde 600 az 700 jedinct. Ti se sem dostavaji predevsim pii pravidelnych odchytech
toulavych psi nebo je sem ptivazi ndhodni nalezci z Plzné. Podle Martina Kuny se pocet
pstt v utulku vyrazné zvysil po lonskych povodnich. Od té¢ doby se staraji v priiméru o 20
procent opusténych psi vice, nez ¢ini bézna kapacita. Skoro 40 procent pst si vyzvedavaji
ptvodni majitelé, kterym se jejich milacci zatoulali. Zbyvajici Cast ovSem ceka na své nové

pany.



Darovaci smlouvu dnes podepsal Martin Kuna s generdlnim feditelem Stocku Plzen -

Bozkov Martinem Petraskem.

Stock Plzen - Bozkov podpofil 1é¢bu rakoviny tlustého stieva a kone¢niku
22.10.2003

Spolecnost Stock Plzen - Bozkov vénovala ¢astku 200 tisic korun Nemocnici Milosrdnych
sester sv. Karla Boromejského v Praze. Finan¢éni dar vyuzije chirurgické oddé€leni
nemocnice na nakup Spickovych nastrojii pro operace nador a zanétlivych onemocnéni

tlustého stfeva a kone¢niku.

"Vyskyt nadorovych onemocnéni zaZivaciho traktu je v Ceské republice bohuZel jeden z
nejvyssich na svété. Proto jsme se rozhodli podpofit program jejich chirurgického l1é¢ent,"

uvedl generalni feditel Stocku Plzen - Bozkov Martin PetraSek.

Chirurgické oddéleni Nemocnice Milosrdnych sester se pravé na takzvanou kolorektalni
chirurgii zamétuje a patii k n€kolika malo specializovanym pracovistim tohoto druhu u
nas. Rocné zde uskute¢ni 1ékati desitky operaci tlustého stfeva a konecniku. "Zakroky v
prostoru omezeném panvi jsou technicky nesmirné naro¢né a vyzaduji specialni néstroje.
Diky daru Stocku Plzen ziskdme skuteéné nejlepsi vybaveni v Ceské republice," uvedl
primaf chirurgického oddéleni Richard Sequens. Konkrétné budou z financni podpory

Stocku Plzeil zakoupeny pfedevsim specidlni rozvérace a retraktory se svételnym zdrojem.

Rakovina konecniku a tlustého stfeva je, spolu s rakovinou plic a prsu, jednim z
nejrozsitendj$im nadorovych onemocnéni u nas. Ceska republika patfi ve vyskytu této
nemoci k jedné z nejhorsich zemi na svété. Zatimco u nas je vyskyt tohoto typu rakoviny
zhruba 75 nemocnych na 100 tisic obyvatel, naptiklad ve Spojenych statech to je necelych
36 onemocnéni na 100 tisic obyvatel. Roéné onemocni v Ceské republice zhoubnym
bujenim v oblasti konecniku a tlustého stieva kolem 7000 lidi, pét tisic kazdym rokem na
tuto chorobu umira. Vaznym problémem je, zZe pocet téchto onemocnéni se zvysuje a navic

jsou postihovany stale mladsi vékové skupiny.

Klicovym faktorem vcasného odhaleni a UspéSného 1éceni rakoviny kone¢niku jsou
preventivni vySetfeni. Prakti¢ti 1ékafi by proto u svych pacientd ve v€ku nad padesat let
meli nejméné jednou za dva roky provadét preventivni prohlidky. "VSe by mélo zacit u

samotnych pacientl, ktefi by méli ztratit ostych a nebat se zadat i vySetieni intimnich ¢asti



téla. Pii v€asném odhaleni problémii a dobtfe provedené operaci totiz mohou vétSinou dale

zit bez vyraznéjSich omezeni," uzaviel Richard Sequens.

Stock Plzen - Bozkov podpofil handicapované florbalisty
16. 10. 2003

Spolecnost Stock Plzent - Bozkov vénovala 20 tisic korun na pomoc handicapovanym
sportoveiim. Finan¢ni dar putuje k florbalistim SKH Meteor Plzen a poslouZzi k zajiSténi

Gi¢asti tohoto klubu v prvnim ro¢niku Mistrovstvi Ceské republiky ve florbalu vozickai.

"I kdyz mé nas region bohatou sportovni tradici, je zde jen velmi malo registrovanych
klubii télesn¢ postizenych sportovct. VEfime, Ze nas piispévek pomiize nejen Meteoru, ale
povzbudi i zajem dalSich sponzorii o tuto oblast," uvedl vyrobni feditel Stocku Plzen -

Bozkov Vladimir Steiner.

Uvodniho roéniku ¢eského $ampionatu handicapovanych florbalistd se vedle Meteoru
Plzeti Gi¢astni také Akada Janské Lazné, Tatran StieSovice a SKV Praha. Ceské florbalové
tymy pfitom patii ke svétové Spicce.

Darovaci smlouvu dnes podepsal Vladimir Steiner s pfedsedou SKH Meteor Plzen

Vlastimilem Hahnem.

Nejmensi déti z domova v Trnové ziskaji od Stocku Plzeni novou hernu
25.6.2003

Spolecnost Stock Plzen - Bozkov vénovala Détskému domovu v Trnové ¢astku 200 tisic
korun na financovani rekonstrukce herny pro nejmensi déti ve véku od jednoho do tii let.
Nova herna, ktera nahradi stavajici jiz nevyhovujici prostory, je koncipovédna tak, aby

maximalné podporovala rozvoj vSestrannych schopnosti a dovednosti batolat.

"Pomoc handicapovanym a opusténym détem je stézejni soucasti naSich sponzorskych
aktivit," uvedl pfi predani daru technicky feditel Stocku Plzeii - Bozkov Antonin Nasler.
Spole¢nost vedle domova v Trnové podporuje také napiiklad plzensky Kojenecky tstav ¢i

Ustav socialni péce pro mentalné postizenou mladez v Mackové.

Herna je pro provoz domova v Trnové zivotné diilezita, protoze nejmensi déti v ni travi

podstatnou ¢ast dne, a to zejména v zimnich mésicich. Rekonstrukce herny zahrnuje nejen



opravy stén, stropu a elektroinstalaci, ale predevSim jeji vybaveni hrackami a dalSim
zafizenim, které vyhovuje naturelu déti, ale zaroven nendsilné piispiva k rozvoji jejich
fyzickych 1 psychickych schopnosti. PfedevSim kluky asi nadchne jejich prvni autodriha,
dévcata zase moznd zaujme "divadélko" s manasky, pro rozvoj motorickych schopnosti
zase poslouzi "hurka" se schidky a skrys$i. Cela herna bude oblozena barevnym

omyvatelnym materidlem a pady malych nemotori ztlumi novy koberec.

Détsky domov Trnova byl zaloZen jiz v roce 1951 a v soucasnosti pecuje o 43 déti. Jedna
se vétsinou o déti ve v€ku od jednoho do Sesti let, 0 néZ neni schopna se postarat jejich
rodina. V domov¢ tak jsou nejen déti opusténé, ale i télesné ¢i mentalné handicapované. V
lonském roce vybudovali diky ptispévku Stocku Plzen - Bozkov ve vysi 400 tisic korun v

Trnové pro déti "pohadkovou” loznici a opravdové divadlo s kulisami.

Handicapované déti budou mit diky Stocku Plzen - Bozkov hfisté
3.6.2003

Spole¢nost Stock Plzen - Bozkov vénovala 200 tisic korun Ustavu socialni péce pro
mentalné postizenou mladdez v Mackoveé. Finan¢ni dar Stocku Plzent - Bozkov vyuzije

ustav na stavbu venkovniho rehabilitacniho hiisté pro handicapované déti.

Hiist€ pro mentédlné a télesné postizené vyzaduje zvlastni vybaveni, které umozni volny
pohyb déti, ale zaroven zajisti jejich naprostou bezpecnost. Na htisti, jez bude postaveno
jesté v letoSnim roce, tak budou napiiklad bezbariérové cesty pro vozickare, piskovisté pro

autistické déti a dalsi specidlni vybaveni.

"Zdravotnickym a socialnim zafizenim pomahame jiz tradicné. Na tomto projektu je podle
nas zajimavé predevSim to, Ze hiisté déti posune zase o kousek bliz normdlnimu Zivotu,"
uvedl pii podpisu darovaci smlouvy feditel prodeje Stocku Plzenn - Bozkov Radek

Svoboda.

Ustav socialni pé¢e v Mackové pecuje celkem zhruba o 120 pacientl ve véku od tii let.
Ptevazuji déti, ale n€ktefi klienti tistavu jsou i v dospélém véku. Zatizeni se stara o 70
pacientl s tézkym a hlubokym postiZzenim, ktefi jsou vétSinou uvazéani na lazko nebo jsou
jejich pohybové schopnosti jen omezené. PéCi a chranéné bydleni zde vyuziva dalSich 50
pacientli s mirn¢jSim postizenim. Navic zde doCasné mohou najit pomoc i mentalné

handicapovani, ktefi jinak Ziji v rodinach.



Ustav pro své klienty zajistuje nejen zdravotni pééi, ale také fadu vzdélavacich a
vychovnych programil. Jako jeden z prvnich tstavii v Ceské republice jiz v roce 1992
oteviel pomocnou Skolu a organizuje i1 zajmové a terapeutické cinnosti, napiiklad

arteterapii, muzikoterapii, prace v keramické dilné€ a fadu dal$ich.

Zdravotnictvi a socialni sluzby jsou tradi¢ni oblasti, do niz Stock Plzen - Bozkov pfispiva
vyznamnymi finan¢nimi ¢astkami. Jen za lonisky rok a ¢ast letosniho rok dary Stocku Plzen

- Bozkov do této sféry ptesahuji jeden milion korun.

Stock Plzen - Bozkov podpotfil plzeniskou ZOO
19.5.2003

Spole¢nost Stock Plzen - Bozkov darovala ¢astku 50 tisic korun na unikétni chov vzacného
jelinka muntzaka v plzeiiské zoologické zahrad¢. Jelinek muntzak dosahuje maximalné
velikosti foxteriéra a patii k nejmensim druhtim jelena na svété. Prispévek na chov jelinka
muntzaka je soucasti pravidelné podpory, kterou Stock Plzen - Bozkov plzenské ZOO

poskytuje.

Jelinek muntzak je pro typické zvuky, které vydava, nazyvan také st€kavym jelinkem. Jeho
puvodni domovinou je jizni Asie a je velmi obliben ve Velké Britanii, kde se dokonce jiz
rozsifil ve volné prirodé. V evropskych podminkach rodi na pfelomu jara a léta pro Ctyt az
pétimesicni biezosti. V plzeniské ZOO se muntzak chovéa od roku 1997 a v soucasné dobé
je rodina jelink dvanécticlenna. V Plzni se vSak jiz odchovalo 18 mladat, kterd jsou
ozdobou i dalSich zahrad. Kazdy z jelinki pfitom spofadd denné 1,5 kilogramu jidla,

zejména sena, mrkve, jablek a fepy.

Darovaci smlouvu podepsal generalni feditel Stocku Plzenl - BoZkov Martin Petrasek s

feditelem ZOO Plzen Jifim Travnickem

Stock Plzen - Bozkov vénoval plzeiiské Fakultni nemocnici 200 tisic korun
17.3.2003

Spole¢nost Stock Plzenn - Bozkov, ktera je nejvétSim domdcim vyrobcem lihovin,
pokracuje v podpoie nejvyznamnéjsiho zdravotnického zatizeni v zdpadoceském regionu.

Fakultni nemocnici v Plzni se Stock Plzen - Bozkov rozhodl darovat ¢astku 200 tisic



korun, kterad bude vyuzita na potizeni specialniho vybaveni pro operace zhoubnych nadort
jater a zkvalitnéni monitoringu nemocnych na Anesteziologicko - resuscitacni klinice.
Stock Plzen - BoZkov tak jen od roku 2001vénoval plzeniské nemocnici pies 1,8 milionu

korun.

"Zdravotnictvi a socidlni projekty jsou oblasti, na kterou naSe spolecnost piispiva
pravidelné. Je proto pfirozené, ze v tomto sméru spolupracujeme s tak vyznamnou
instituci, jakou je Fakultni nemocnice v Plzni," uvedl k daru generalni feditel Stocku Plzen

- Bozkov Martin Petrasek.

Castka 100 tisic korun je uréena pro chirurgickou kliniku a poslouzi jako pfispévek pro
koupi specidlniho pftistroje - ultrazvukového disektoru - ktery vyrazné zdokonaluje a
usnadiiuje operace zhoubnych nadori jater. Nesmirnou piednosti této technologie je, ze
umoziiuje velké mnozstvi slozitych operaci jater provadét bez krevnich prevodii. Operace
jater pfitom patii k nejnarocnéjs$im chirurgickym vykoniim vibec a plzenska nemocnice
zaujima v poétu provedenych operaci zhoubnych nadorii na jatrech prvni misto v Ceské

republice.

Dalsich 100 tisic korun z daru Stocku Plzen - Bozkov bude pouzito na nédkup $pickového
hardware pro Anesteziologicko - resuscitacni kliniku. Tyto moderni technologie pfispé&ji k

vyraznému zkvalitnéni monitoringu nemocnych.

Plzenskad Fakultni nemocnice je jiz tradi¢nim partnerem Stocku Plzen - Bozkov, ktery
napiiklad v roce 2001 financoval darem ve vysi jeden milion korun nakup mammotomu -

nejmoderngjsiho piistroje pro diagnostiku rakoviny prsu v Ceské republice.

Darovaci smlouvu dnes podepsal Martin PetraSek s feditelkou Fakultni nemocnice

Jaroslavou Kunovou.
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