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RESUME

Anotace Cesky

Historie brnénského vystavist¢ je velice zajimava a také slozitd. Ne&kolikrat
v minulosti mu hrozil také zanik. To by byla zajisté velka Skoda. Brnénské vystaviste patii
mezi Ceskou veletrzni a vystavni chloubu a to nejen z divodu jeho uspésSnosti, ale také
z pohledu jeho aredlu a architektury. Veletrhy a vystavy potfadané v Brn¢€ maji standardné
velmi vysokou uroven a jsou hojné navstévovany i zahrani¢nimi vystavovateli. Je to
predevsim také z divodu velmi vysoké urovné zde poskytovanych sluzeb. Pro mne, jako
pro realizatora veletrznich €asti, je radost zde vystavovat. BohuZel to samé nemohu fici o

spolupraci s jinymi vystavisti.

Anotace ve svétovém jazyce

The history of BVV is complex but very interesting. In the past, there were times
when closing the fairground was considered which would have been a great shame, and a
great loss. Brno fairground is the pride of Czech fair history, not only from a success point
of view, but also from an architectural point of view. The fairs and exhibitions organised
at this showground are done so on a very high and professional level, which makes this
location very popular with organisers, both international as well as local. For me, as an
events organiser, I very much enjoy putting together shows at this venue, which is not

always the case at other locations.



Na tomto misté bych rdd podé€koval panu PhDr. Vaclavu Svobodovi, ktery byl
vedoucim mé bakalarské prace, za jeho trpélivost a odborné rady a také panu Zouharovi
z Veletrhy Brno, a.s. za jeho vstficnost a ochotu poskytnout mi potiebné materialy a pani
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UvVOD

Ve sttedovéku byly trhy soucasti kazdého vétSiho mésta. Historie konéani trhli v Brné
sahd az do 13.stoleti, kdy vroce 1243 povolil knize Viaclav I. méstu konani
¢trnactidenniho trhu o svatovaclavskych svatcich. V tomto roce ziskalo Brno také statut
mésta. Dal$im trhem se stal rovnéz ¢trnactidenni trh, konany na svatého Havla, na ktery
méstu udélil povoleni Vaclav II. v roce 1291. V roce 1357 mélo Brno jiz ¢tyfi vyrocni trhy.
Karel IV. roku 1348 ptikazal vSem kupctlim jezdit pfes mésto Brno, které se diky tomuto
opatfeni stalo centrem mezinarodniho obchodu. Po tficetileté valce, kdy se Brno ubranilo
najezdim Svédi (v roce 1643 a 1648), nastal hospodaisky rozvrat, ktery skonéil
znehodnocenim mény. Obchodni ruch se do mésta navratil az v polovin¢ 18. stoleti. V roce
1714 zde byl ztizen prvni ,trzni ddm* pro cizi kupce. Pozd&ji za¢inaji vznikat 1 dalsi trzni
domy. Vroce 1922 vznikd na Kounicové ulici prvni vystavni aredl. Kdyz Moravsky
zemsky vybor zakoupil pozemky na tak zvané Bauerové rampé v Pisarkach (58 hektarti),
byla vroce 1923 vypsédna soutéz na urbanisticky koncept veletrzniho arealu.
Z jedenatiiceti projekti nakonec komise vybrala projekt prazského autora Josefa Kalouse.
10. listopadu roku 1927 byla zaloZzena Vystavni akciova spolecnost. Prace na vystavbé
veletrzniho aredlu probihaly ve velice rychlém tempu. Napiiklad vystavba pavilonu ,,A*
trvala pouhych 230 pracovnich dnti. Diky velké snaze a praci vSech zainteresovanych lidi
se podafilo dne 26. kvétna 1928, na oslavu desatého vyro¢i vzniku samostatného
Ceskoslovenska, slavnostné oteviit Vystavu soudobé kultury v Ceskoslovensku, kterého se
zucastnil 1 sam T.G. Masaryk. Po velkém uspéchu této akce dochazi k docasnému upadku
vystavisté. Vroce 1939, po okupaci Ceskoslovenska némeckou armadou, se stavaji
z veletrznich pavilonli vojenské sklady a montdzni haly. Ty se staly také cilem
spojeneckych nalet. Mnoho pavilont bylo Uplné zni¢eno, stejné tak i1 velka cast celého
veletrzniho aredlu. V roce 1946 se rozhodovalo o likvidaci celého aredlu. Nastésti se tak
nestalo a v kvétnu 1947 se opét schazi Vystavni akciova spolecnost. 11. zaii 1948 se zde
kona prvni povale¢na udalost a to Cesko-polsky vecer. V letech 1949 a 1950 probihaly
prvni povaleéné trhy, které ovSem konc¢i rozpusténim Vystavni akciové spole¢nosti a
nesmyslnému predani aredlu Laznim mésta Brna. 1. ledna 1954 byl zaloZen Park kultury a
oddechu, ktery potada v aredlu vystaviste rtizné kulturni akce. Rozhodujicim rokem pro
brnénské vystaviste se stal rok 1955, kdy se na zaklad¢ vladniho usneseni rozhodlo, Ze se
jeste v tomto roce bude konat prvni strojirenska vystava. Tento rok znamenal pro brnénské

vystavisté novy vitr do jeho plachet.
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Z historického hlediska mizeme také veletrhy a vystavy rozd¢lit na jednotlivé generace,

které prob¢hly v déjinném vyvoji:
1.GENERACE

Vznikaly prvni specializované dilny, které umoznily vznik nadvyroby zbozi. Tim vznikla
potieba toto zboZzi sménit. Obchodnik pfinesl na trziSt¢ vSe, co vyrobil. Kazdy kus byl
zaroven origindlem. Zbozi se sménilo za penize nebo za jiné zbozi. Prvni trhy vznikaly na
kiizovatkdch obchodnich cest a konaly se v pravidelné period¢ — cirkevni svatky apod.

Typickym piedstavitelem téchto trhti byly jiz od roku 1219 trhy v Champagne.
2.GENERACE

Druhé generace vznika se zavedenim manufakturni vyroby, tedy od poloviny 16.stoleti do
konce 18. stoleti, u nas koncem 17. stoleti. S manufakturni vyrobou stoupa produktivita
prace. Kazdy kus daného tovaru je totozny, tedy neni nutné ho vSechen vozit na trh — staci
jen vzorky. K hlavnim pfedstaviteliim téchto trhi naptiklad patfil Prvni vzorkovy veletrh
ve Veltrusich (1754), Primyslova vystava v Londyné (1756) nebo Primyslova vystava
v Praze roku 1791.

3.GENERACE

Prezentuji se vzorky zbozi, ale vyznamnou tlohu za¢ina plnit také doprovodny program.
Hledaji se nové formy komunikace s navstévniky. Nejednd se jiz jen o prosté vystavovani

zbozi, ale o ucelenou koncepci vystav.

1851 — Prvni svétova vystava Londyn

1891 — Vseobecna zemska vystava v Praze
1928 — Vystava soudobé¢ kultury v Brné apod.

4.GENERACE

vvvvvv

sympozia s doprovodnou vystavou atd. Od tohoto modelu se vSak v 90.letech minulého
stoleti upustilo a pteslo se zpct ke 3.generaci veletrhli a vystav — tedy nejdalezitéjsi je
zbozi (exponat) a setkani s nim. Doprovodny program je ovsem nedilnou soucasti kazdého

veletrhu. Tento model zfejmé zlstane pievazujici formou veletrhti i v budoucnosti.

Toto téma mé bakalaiské prace jsem si zvolil pfedevSim proto, ze v mém povolani

manazera v reklamni agentufe mam na starosti realizace veletrznich expozic naSich klient



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

a nejcastéji jsou to praveé akce konané na brnénském vystavisti. Diky mé bakalatské praci
mam moznost dozvédét se o tomto aredlu co mozna nejvice a to jak z jeho historie, ktera je
velmi zajimava, tak i ze soucasnosti. Mam moznost si prohloubit védomosti o soucasnych

trendech veletrhii a vystav a to jak v Ceské republice, tak i v Evropg.

V soucasné dobé, kdy je prakticky cela Evropa sjednocena v jeden celek, v dobé, kdy
padaji hranice mezi staty a mezi ménami a kdy i naSe republika je soucasti této evropské
rodiny EU, je na misté¢ si klast otdzku, zda také Cesky veletrzni a vystavni primysl je
pfipraven odolat tak velké okolni konkurenci. Naroky na mezinarodni veletrzni areély jsou
nemalé a finanéné velice narocné. Aredly musi spliiovat nejen velmi narocné technické
parametry, ale zaroveil musi byt i pohodIné logisticky dostupné. Tato ndro¢nd kritéria
mohou splnit jen ti nejsiln€jsi. Rad bych svou praci dosel k zavéru, v jaké situaci se
nachazeji veletrhy a vystavy v souc¢asné dobé, jaké jsou dnesni trendy v tomto oboru, jaké
jsou plany do budoucna, jak se vyvijely V+V v rozmezi desetileti, jaka je situace u nasich
evropskych sousedll a pfedevsim také to, zda-li maji své pevné misto v marketingovych
komunikacich. Rad bych poskytl komplexni obraz soucasného veletrzniho a vystavniho
pramyslu v Ceské republice, jaké se u nas nachazi veletrzni arealy a jaky byl jejich vyvoj,
kdo patfi mezi nejvyznamnéjSi organizatory. Také bych rad strucné popsal jednotlivé
veletrhy konané na nasem tzemi. V dalSich krocich budu analyzovat porevolu¢ni vyvoj
tohoto odvétvi vnaSi zemi a predevSim vyvoj brnénského vystavisté a jeho vliv
v celorepublikovém méfitku. V poslednich krocich se budu vénovat soucasnému portfoliu
brnénského vystaviste, dikladné popisi cely aredl, veletrhy konané v tomto aredlu a také
portfolio sluzeb poskytovanych Veletrhy Brno a.s. Moji praci bych rad dokazal, jakou
nezastupitelnou funkci plni brnénské veletrhy v ceském veletrznim a vystavnim priimyslu
a jaky maji vliv na ¢eské hospodafstvi.

K ziskani odpovédi na vSechny mé otazky budu Cerpat jak z historickych zdroj, tak 1 ze

soucasnych analyz, které jsou volné k dispozici a také zmych osobnich profesnich

zkuSenosti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VELETRHY A VYSTAVY JAKO NASTROJ MARKETINGOVE
KOMUNIKACE

Veletrhy a vystavy jsou jednim z nastrojli marketingového mixu a to marketingové
komunikace. Marketingovy mix, ktery se také nazyva ,4P“, coz znamena v anglickém
jazyce Product, Price, Place a Promotion tedy Vyrobek, Cena, Misto nebo Distribuce a
Komunikace. Marketingovy mix je soucasti integrované marketingové komunikace.
V poslednich letech k témto ,,4P* ptibyly jest¢ dalsi dvé ,,pé* a to Packaging (Obal) a
Peoples (Lid¢). Jednotlivé nastroje marketingového mixu nebudu podrobné rozebirat,
pouze bych rad zminil dal$i komunikacni kandly, které patii spolu s veletrhy a vystavami
do ctvrtého ,,pé*“, tedy KOMUNIKACE. Jsou to reklama, public relation, sponzoring,
podpora prodeje, pfimy marketing, prodejni mista, veletrhy a vystavy, osobni prodej a
interaktivni marketing. Nejdifive bych mél vysvétlit, jaky je hlavni rozdil mezi veletrhem a
vystavou. ,,Vystava, zejména pokud neni spojena s prodejem (prodejni vystava), je
prezentaci predevSim vysledki umélecké, kulturné-vychovné, védecko-technicke,
vyzkumné, hospodaiské, zajmové ¢i jiné Cinnosti.* (Svoboda V., Foret M., Kolafova K.,

Zumrova L., Vystavujeme na Veletrhu, 2002, str. 4)

Vystava byva uspotfddana prevazné na delsi dobu nez veletrh. Byvaji to tydny, mésice a
nékdy, v pfipad¢ muzei, i roky. Vystava piedevsim informuje a ma také funkci vzdélavaci
a poznavaci. Byva ur€ena pro Sirokou vetejnost. Vystavy mivaji nekomercni charakter a
jsou organizovany také statnimi institucemi, nevladnimi organizacemi, spolecenskymi
hnutimi, zdjmovymi organizacemi a podobné. SlouZi jako soucast public relations

v integrovanych marketingovych komunikacich.

Veletrhy patti, diky svému jasn€é komerénimu charakteru, spiSe do podpory prodeje nez-
li do PR. Veletrhy se pofadaji vétSinou jen na nckolik dni a jsou velice uzce
specializované. Veletrhy a vystavy délime podle jejich ur€eni a to na vefejné a obchodni

anebo podle mista jejich a konani na domaci a zahranic¢ni.
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1) Verejné (vSeobecné) veletrhy
Jsou ureny pro vetejnost a mizeme je jesté dale rozdélit na dva typy:

a) Obecné — jsou zaméfeny na Sirokou vefejnost a vystavuje se na nich velké
mnozstvi riznorodych sluzeb a vyrobkii. Mivaji velkou podporu v médiich, aby

dosahly co mozna nejvéEtsi navstévnosti a tim prilakaly 1 velké mnozstvi kupujicich.

b) Specializované — tyto akce maji jasné¢ definovanou svou cilovou skupinu a jejich

charakter je spiSe informativni, nez prodejni.

2) Obchodni vystavy
Jsou ur¢eny pro odborniky z urcitého oboru a mizeme je dale délit na:

a) Horizontalni veletrhy — jednd se o veletrhy, kde jsou prezentovany produkty a

sluzby pouze z jednoho primyslového odvétvi pro odborniky z odvétvich jinych.

b) Vertikalni veletrhy — na téchto veletrzich se naopak prezentuji spolecnosti
z riznych primyslovych odvétvi a své vyrobky a sluzby prezentuji odbornikiim ze

stejného odvétvi.

¢) Vystavy spojené s konferencemi — jsou oblibené pifedevsim ve Spojenych statech
Americkych. Jedna se o akce, které i diky svému malému dosahu mohou byt velice
efektivni. Jsou velice oblibené pro jejich finan¢ni zajimavost a také pro jejich
moznost efektivné zasdhnout cilovou skupinu, ktera se da jinou komunikaci jen

t€zko zasahnout.

d) Obchodni trhy — jsou kombinaci vystavy a prodeje.

S rozvojem internetu se zacind Casto hovofit také o tak zvanych ,virtudlnich
veletrzich®. Nazory na n¢ se velice lisi. Je pravdou, Ze ucast na veletrzich ,,on-line* vyjde
zdjemce na desetinu nakladi na veletrh ,,kamenny*, je také pravdou, Ze na jejich expozici
maji navstévnici pfistup Ctyfiadvacet hodin denn¢, sedm dni v tydnu z jakéhokoliv mista
na svéte, ale polozme si zakladni otdzku. Je toto opravdu to, po ¢em navstévnici touzi?
Vzdyt veletrhy jsou poradany piedevsim kvili osobnimu kontaktu mezi lidmi, kvili
moznosti ,,neoficidlné* pohovoftit se soucasnymi nebo potencidlnimi klienty a partnery

nad sklenkou vina a hlavn¢ kvili moznosti vzit si do ruky konkrétni vyrobek nebo si
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dikladné prohlédnout vystaveny exponat. To je to, co d¢la veletrh veletrhem! To
nemuze, bohudik, zadna fiktivni akce nahradit. Je ale mozné, ze virtualnich veletrhu
budou vyuzivat mensi spolecnosti, pro které jsou naklady na ucast na klasickém veletrhu
az prili§ vysoké.

Veletrhy a vystavy spadaji diky svému osobnimu pfistupu (osobni prodej) mezi
podlinkové (BTL) néstroje komunikace. Posledni dobou se ovSem zacinaji objevovat tak
zvané ,,Event TV, tedy televizni stanice, které vysilaji zivé ptimo z veletrhu. Naptiklad
v nedavné dobé se toto realizovalo v Némecku na veletrhu CeBit. Diky této medializaci
se tedy da docilit 1 nadlinkového efektu (ATL). Podle dostupnych prizkumit vyplyva, ze
veletrhy a vystavy jsou ve vétsin€é pripadi jednou z nejoblibengjSich a nejucinngjsich
komunikacich v porovnani s jinymi komunika¢nimi nastroji. Podle vyzkumu spolecnosti

AUMA vyplyva tc¢innost jednotlivych komunikacnich kanalt takto:

e Osobni prodej 60 %

Veletrhy a vystavy 57 %
e Direct marketing 36 %

e (Odborné Casopisy 32 %
e On-line média 31 %

e Prezentace 28 %

e PR27%

o Casopisy pro publikum 19 %
e Venkovni reklama 18 %
e Telemarketing 18 %

e Sponzoring 13 %

e Hospodatsky tisk 13 %

e TVarozhlas 11 %
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V dalS$im prizkumu, tentokrat od spolec¢nosti ,,CEIR Research Report PE II, 2000,
USA* vyplyva, ze o rozhodovani oslovenych navstévnika veletrhi o koupi zbozi nebo
sluzby rozhoduji v 90 % veletrhy a vystavy, v 75 % piimy prodej a PR, v 63 % internet,
v 58 % direct mail, v 55 % odborné publikace a v 50 % je to telemarketing. (skripta Doc.
Pavlia, UTB FMK)

V dal$im vyzkumu, ktery se uskute¢nil mezi 311 belgickymi firmami doSlo ke zjisténi, Ze

vvvvvv

nastroje. Firmy, které se pravidelné ucastni veletrznich nebo vystavnich akci, je uvedly

v zebficku dtlezitosti na tfetim misté, zatimco pro subjekty, které se téchto akci

vvvvvv

vystavy se ukézaly jako velmi dilezité v sektoru investicniho a spotfebniho zbozi.
V oblasti sluzeb trochu zaostavaly. (Pelsmacker P., Geuens M., Bergh J., Marketingové
komunikace, 2003, str. 445)

Kazdéd firma, kterd se rozhodne vystavovat na veletrhu, by si méla dopfedu ujasnit a
definovat cile, jakych chce ucasti na veletrhu dosdhnout. Zde jsou nékteré¢ davody, které

pomahaji firmam v rozhodovani o Gi€asti ¢i neucasti na veletrzich nebo vystavach:
e Prodej produktt
e Budovani vztaht
e Sledovani konkurence
e Tradice
e Posileni image firmy
e Internacionalizace
e Demonstraci produkti
e Motivace zaméstnancu
e Budovani povédomi znacky a firmy
e Uvedeni a testovani novych vyrobkl

e Generovani moznosti prodeje
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Z téchto marketingovych cili nam podle vyzkumu spole¢nosti AUMA vyplyva toto

potadi, jak se dafi vystavovateliim jejich cile na veletrhu plnit:
e ZvySeni znamosti podniku na trhu/péce o image 85 %
e OfzZiveni stavajicich kontaktii se zakazniky 70 %
e Propagace k ziskani novych zakaznikli 70 %
e Demonstrace ucasti na trhu 63 %
e Zavadeéni nebo prezentace novych vyrobkl 60 %
e ZvySovani znamosti produkt 58 %
e Vymeéna a sbér informaci 50 %
e Seznameni se s pfanimi zakaznikl 50 %
¢ Ovlivitiovani rozhodovani zdkaznikl 33 %
e Realizace prodeje nebo zakazky 29 %
(Svoboda V., Foret M., Kolafova K., Zumrova L., Vystavujeme na Veletrhu, 2002, str. 18)

Kdyz uz se spole¢nost rozhodne, Ze na veletrhu vystavovat bude, musi vénovat velkou
péci jeho vybéru. Je nezbytné, aby svou ucast dobfe nacasovala (sezonni zbozi apod.), ale
hlavné, aby si vybrala ten spravny veletrh a tu sprdvnou nomenklaturu. Je vhodné se
»drzet™ tedy svého oboru nebo obord pfimo souvisejicich. Zékaznici totiz piesné podle
téchto parametrii veletrhy vybiraji. Pro vétsi firmy jsou tcasti na veletrzich skoro nutnosti.
Musi byt vidény ve spolecnosti své konkurence. Kdyby je tam navstévnici nevidéli, bylo
by to pro n¢ mozné negativni znameni, ze ma spole¢nost n¢jaké problémy. Pro firmy je
ucast na veletrhu pfedevsim otazkou image a prestize. Pro spole¢nosti, které maji v planu
vstoupit na zahrani¢ni trhy jsou zahrani¢ni veletrzni akce skvélou pftilezitosti, jak si tuto

cestu proslapat. Veletrhy a vystavy mizeme dale rozdélit také podle jejich piisobnosti na:
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1) Mezinarodni veletrhy (velké a prestizni akce), které musi spliovat
parametry dle UFI a to Ze:
a) 20 % podilu vystavni plochy musi byt obsazeno zahrani¢nimi

vystavovateli nebo

b) akce se musi uc€astnit minimaln€ 20 % zahrani¢nich vystavovateld
nebo
c) 4 % zahrani¢nich navstévnikt
2) Celostatni (narodni) vystavy a veletrhy — jednd se o dilezit¢ akce,

prehlidky toho nejlepsiho na nasem trhu

3) Regionalni vystavy a veletrhy — predstavuji se na nich spole¢nosti, které

pusobi v daném regionu

4) Mistni — jedna se spise o trhy (prodejni trhy, vano¢ni trhy apod.)

Veletrhy pak ddle miizeme jesté Clenit na:
1) Oborové specializované
e Potravinaiské
e Strojirenské
e Stavebni
e Informacnich technologii apod.

2) SmiSené — maji spolecného jmenovatele, ktery sdruzuje rizné obory

Veletrhy a vystavy mizeme také vnimat jako komunika¢ni médium, jako médium
socialni komunikace. Nikoliv vSak jako médium masové komunikace. Veletrhy a vystavy
nenesou prvky masové komunikace jakou jsou televize, rozhlas nebo tisk. Nemaji své
publikum rozptylené po celém regionu nebo celé zemi, ale v aredlu svych vystavist' a
veletrznich pavilont a hal, nekomunikuji pouze jednosmérné, ale maji moznost sledovat

reakce svych navstévniki, délat si prizkumy a ziskdvat tak okamzitou zpétnou vazbu.
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Nejedné se o komunikaci k velkym masam, které leckdy 1 o dané informace nemaji
zajem, ale o komunikaci s navstévniky, ktefi pfiSli dobrovolné a nase sdéleni je zajima.
Veletrhy a vystavy jsou vtomto sméru ojedinélé. Ostatni média marketingovych

komunikaci musi pfijit za svym adresatem, zatimco V+V zvou adresata k sob¢.

V+V maji bezesporu vSechny parametry komunikacniho média. Muzeme si je
pfirovnat napiiklad k odbornému casopisu (i kdyZz nejsou masovym prosttedkem). Maji
svoji ,,Ctenost™ — tedy navstévnost, maji svou periodicitu, maji svou cilovou skupinu, jsou
rozdéleny dle tématického zaméfeni atd. S pfirovnanim s ¢asopisem tvoii doprovodny
program na veletrhu vlastné jakési odborné ¢lanky a vystavovatelé jsou inzerci. Jejich
nevyhodou je ovSem omezeni jak v misté, tak i v Case. Pfesto ma veletrzni sprava v ruce

mocné médium.

Doprovodny program je velmi diilezitou soucasti kazdého veletrhu a hraje dalezitou
roli jak pro navstévniky, tak pro vystavovatele. Na veletrzich se setkdva velké mnozstvi
odbornikli z dané¢ho oboru, proto je zde vhodné misto pro konéni riznych odbornych
seminait apod. Cilem doprovodnych programt je zaujmout a piilakat zdjem konkrétnich

cilovych skupin. Doprovodné programy tedy miizeme rozdélit na akce pro:

1) Novinare — tedy tiskové konference, party, védomostni soutéze

2) Sirokou vefejnost — zabavné estrady, soutéze, projekce, ankety

3) VIP hosty a obchodni partnery — spolecenské vecirky, plesy

4) Pro odbornou verejnost — konference, odborné seminafe,

kontrakta¢ni burzy apod.

»Doprovodny program je jednim z pilifi kazdého veletrhu. M¢l by kopirovat soucasné
vyvojové trendy oboru. M¢l by byt nedilnou soucésti ptipravy veletrhu a jeho celkové

koncepce.*
(doc. Pavlt, studijni materialy UTB FMK)

KdyZz budeme hovofit o vyznamu doprovodného programu, budeme mit na mysli
predevsim to, Ze informuje o novinkach, postupech a technologiich z daného oboru a tim
roz§ifuje poznatky ucastniki, rozebira aktudlni témata, pfinasSi aktualni data a informace,
pritahuje i navstévniky, kteti neméli ani v planu dany veletrh navstivit a v neposledni fadé,
kvalitni a nebo zajimavy doprovodny program pfitahuje zdjem masovych médii, diky

kterym muze o doprovodny program a potazmo o samotny veletrh vzniknout vétsi zajem
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vefejnosti. Usp&§nost doprovodnych programil mizeme zjistit dle zajmu odbornikil nebo

navstévniki a dle ohlasii v odborném tisku. Mame dvé skupiny doprovodnych programii:

1) Odborny
e Kongresy, konference, sympozia s mezinarodni ti¢asti
e Odborné seminafe a dny se specidlnim tématem
e Firemni prezentace a prezentace technickych novinek
e Kontraktacni burzy
e Burzy pracovnich pftilezitosti
e Poradenska a bussines centra
e Praktické ukazky vyroby a tvorby

e Ocenéni realizované odbornymi asociacemi a vysledky hodnoceni

odbornymi porotami

2) Jiné akce
e soutéze organizované vystavovatelem nebo potradatelem
e doprovodné soutéze z ptislusného oboru

e prezentatni mista s pfedvadénim vyrobklli a exponatl (ochutnavky

apod.)
e poradenské a konzultacni sluzby

e zdbavné programy a spolecenské aktivity (hudebni a tanecni show,
soutéze, programy pro déti, autogramiady a rozhovory s osobnostmi
zoboru, kultury a sportu, spolecenské vecirky, modni piehlidky,

sportovni exhibice, testovani produktd a podobné
(doc. Pavli, studijni materialy UTB FMK)

Po skonceni veletrhu je nutné zhodnotit efektivnost nasi ucasti. To znamena porovnat
konecné vysledky s cili, které jsme si vytycili pied veletrhem. Pro tento vypocet hodnoceni

efektivnosti existuje cela fada metod. Zde bych rad zminil alespon nékteré z nich:
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)

2)

3)

4)
5)

6)

podle mnozstvi rozdanych informa¢nich materiald se da zjistit, jaky byl o nasi

firmu béhem veletrhu zdjem

podle poctu ziskanych osobnich kontakti (pro cil prodeje a podporu
obchodnich vztahti)

analyza toku navstévnikll u expozice pomoci videokamery — sledovani jejich

chovani a reakci

dotazovani navstévnikl nasi expozice
rust prodeje po skonceni veletrhu
analyza pomérovych ukazatelt

- koeficient navstévy

- cena Ucastnika

- cena kontaktu na stanku

- naklady na pracovniky na stanku a podobné

Pro zjisténi efektivity veletrhli a vystav v porovndni s jinymi ndastroji marketingovych

komunikaci mizeme pouzit i tento vzorec:

KOEFICIENT UCINNOSTI =

administrativni naklady na objednavku

ziskanou na V+V

administrativni naklady na objednavku

ziskanou pri pouziti jinych prodejnich kanala

Pies vSechny klady a nesporné vyhody maji veletrhy a vystavy také urcité nevyhody a

omezeni. Jsou omezeny v ¢ase a misté konani. Pofadaji se vétSinou jen na nékolik dni a

v uréitém misté. Navstévnici musi béhem nékolika malo hodin vstfebat velké mnozstvi

informaci a vjemil. Veletrhy jsou hektické a je obtizné unavené navstévniky kontaktovat a

pfimét je k nakupu.

Z tohoto vyplyva i nékolik divodii, pro¢ se nékteré firmy nechtéji V+V ucastnit:
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e vysoké néklady

e nevyvolavaji dost prodeji

e existyjici podplirny mix je dostacujici

e navstévuje je pouze nékolik nasich zdkaznikl
e nehodi se jim navstévnost

e nejsou tradi¢ni pro dané odvétvi

e Ucastni se pfili§ mnoho konkurence

¢ nikdy neuvazuji nad ucasti

Ze vzrustajici tendence z poslednich ne€kolika let ovSem vyplyva, ze spolecnosti své nazory
na V+V méni, a ¢im dél tim vice firem postupné zaclefiuje V+V do svého komunikaéniho

mixu.
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2 VYVOJ EVROPSKEHO, CESKOSLOVENSKEHO A
BRNENSKEHO VYSTAVNICTVI V OBDOBI LET 1971 — 1989

2.1.  Ceskoslovenské vystavnictvi (1971-1989)

V tehdejsim Ceskoslovensku byl zadatek sedmdesatych let minulého stoleti obdobim,
kdy ekonomika nas$i zem¢ siln€¢ zaostavala za ekonomikami ,,vyspé€lého svéta®“ a nase
pozice na svétovych trzich stale ubyvaly. Bylo to doba ,,normalizace®. Veletrhy byly v této
dob¢ také soucasti urcCité socialistické propagandy. Veletrhy a vystavy této doby mély za
ukol propagovat nasi tehdejSi ekonomickou integraci, vysledky naseho narodniho
hospodaistvi a ,,moznosti uspokojovani hmotnych potieb v socialistickém zivotnim stylu.*
(Uhlit D., Svoboda V., Sedlék J., Ztidkavesely F., Kola¢ny 1., Brno, mésto a veletrhy,
1997, str.124)

Mezinarodni veletrhy mély svétu dokazat dokonalost a sobéstacnost socialistické
ekonomiky a své obCany utvrdit v jejich konani. V tomto obdobi byly prioritou nasi zemé
pfedevsim vztahy se zemémi RVHP — Rada vzijemné hospodéiské pomoci, do které
patfily od roku 1949 Bulharsko, Ceskoslovensko, Madarsko, Polsko, Rumunsko a
Sovétsky svaz. Od roku 1950 Némecka demokraticka republika, od roku 1962 Mongolsko,
1964 Jugoslavie, 1972 Kuba a od roku 1978 Vietnam. V dobé&, kdy naSe zemé¢ planovala na
»pétiletky* kladla tehdejsi spolecnost velky diiraz na mezinarodni veletrhy. Na téchto
veletrzich se predvadélo a vystavovalo pfedevSim zbozi, které bylo predmétem jiz
sjednanych dohod se zahrani¢im. Véc se méla tak, zZe nase podniky zahrani¢niho obchodu
zde predvadély produkty, o néz mély pfislusné zemé zdjem a naopak vystavujici zeme
pfedvadély takové zbozi, které bylo potiebné a zadouci vnaSi krajiné. Tehdejsi
Ceskoslovensko, respektive jeho podniky zahrani¢niho obchodu, vystavovaly po celém
svéte. Tradicné se ucastnilo veletrhti v Lipsku, Moskvé, Budapesti, Poznani, Plovdivu,
Vidni, Hannoveru, Pafizi, Izmiru, Bagdadu a Lim¢. Kromé¢ téchto veletrhi uspotadalo
Ceskoslovensko v roce 1979 také ¢eskoslovenskou primyslovou vystavu ve Venezuele,
v Caracasu. Tato vystava byla uspoiadana piedevs§im z diivodu podpory vyvozu naSich
vyrobkli do zemi Latinské Ameriky a také pro pfedstaveni naSi zemé& ve Venezuele. Ve
stejném roce se také uskutecnila dalsi Ceskoslovenskd vystava a to ve Spojenych statech

Americkych v Chicagu. Tato vystava byla zaméfena pfedev§im na sklo, porcelan a
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bizuterii, ktera méla a stale ma ve svété skvélé jméno. Vystavu tehdy navstivilo na 900 000
navstévnikd. DalSimi velkymi akcemi nasi zemé& byly naptiklad vystava ceskoslovenského
skla v roce 1977 v Rimé a v roce 1981 v San Marinu. Mezi nejvétsi mezinarodni veletrzni

akce konané na nasem tuzemi pattily tyto veletrhy:

¢ Embax-Print

e Mezinarodni strojirensky veletrh Brno

e Salima

e Mezinarodni veletrh spotifebniho zbozi

e Mezinarodni chemicky veletrh Incheba Bratislava
e Intersport Bratislava

e Welding

e Fondex a

e Mezinarodni vystava vynalezl a technickych novinek Invex Brno.

,JPodle usneseni predsednictva vlady CSSR, &islo 152/80 ze dne 3. Gervence 1980 se
stal Mezindrodni strojirensky veletrh, Mezindrodni chemicky veletrh Incheba Bratislava,
Mezinarodni veletrh spotiebniho zbozi Brno a dale v Brné potadané vystavy Salima,
Embax-Print, Intrama, Inteco, Arbien, Welding, Robot, Fondex, Invex a Autoprogress
zakladem programu ceskoslovenského vystavnictvi do budoucnosti.“(Svoboda V.,

Milniky veletrht, 1983, str.108)

Gestorem mezinarodnich brnénskych veletrhli a vystav bylo tehdy federalni ministerstvo
zahrani¢niho obchodu. Klic¢ové postaveni mél predevsim Mezindrodni strojirensky veletrh
potadany v Brné a to zdivodu prvoradého postaveni oboru strojirenstvi v tehdejsi

¢eskoslovenské ekonomice.

Po 17. listopadu 1989 se nase zem¢ téméi po padesati letech navratila k demokracii a
také k zakladnim principtim trzni ekonomiky. Ceskoslovensko se najednou ocitlo tam, kde
se nachazelo pted druhou svétovou valkou. Oteviel se tak opét prostor velkym moznostem

pro Ceskoslovenské vystavnictvi, ale také pro jeho konkurenci.
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2.2 Brnénské vystavnictvi (1971-1989)

Toto obdobi, tedy od roku 1971 do politického pfevratu v roce 1989 bylo slozité nejen
pro nasi zemi, ale i pro brnénské vystaviste. ,,Zejména pielom roklt 1969-1971 pfinesl
podniku BVV téméf patovou personalni situaci.“ (Uhlif D., Svoboda V., Sedlak J.,
Zridkavesely F., Kola¢ny 1., Brno, mésto a veletrhy, 1997, str.124)

Po roce 1968 byl politicky tlak natolik silny, Ze byli odvolani témét vSichni tehdejsi
&lenové BVV a to véetné generalniho feditele Jana Cebise. Vypovéd’ dostalo i mnoho
dalSich pracovnikli z nizSich vedoucich pozic a mnoho dalSich zaméstnancii dostalo
mnohaleté zdkazy vyjezdi do zahrani¢i a byly znemoznény jejich kariérni postupy.
Nastésti pro Brnénské veletrhy a vystavy se podaiilo dohodnout s tehdejSimi normalizatory
na urcitych persondlnich kompromisech. Kdyby byly tyto ,,persondlni Cistky*“ takového
razu, jak pozadovali, byla by to pro BVV katastrofa. I pfes tyto problémy se podafilo uvést
nové veletrzni akce. A to naptiklad v roce 1972 Mezinédrodni slévarenskou vystavu Fond-
ex, Mezinarodni potravinaisky veletrh Salima v roce 1974, Vanocni trhy vroce 1977 a
Mezinarodni veletrh manipulacni techniky a skladovaci techniky Intrama v roce 1981.
Diky vzniku novych veletrhi a vystav vletech 1969 az 1989 (1969 Welding, 1970
Mezinarodni veletrh spotfebniho zbozi a ve stejném roce Invex) a tedy diky své veletrzni

specializaci byla pozd¢€jsi vychozi pozice BVV po roce 1989 daleko snazsi.

V 70.letech se na brnénském vystavisti poradalo cca 6 veletrhii a vystav, v 80.letech
jich bylo jiz dvojnédsob. Veletrhy byly na velmi vysoké mezindrodni trovni. Napiiklad
Mezinarodni strojirensky veletrh m¢l na svém 20. ro¢niku vroce 1978 celkem 2 708
vystavovateli ze 30 zemi svéta, ktefi vystavovali na ploSe 117 000 metri ¢tvereCnich.
Veletrh tehdy navstivilo 376 000 navstévniki, z toho jich bylo 19 000 ze zahrani¢i. V 70. a
80. letech minulého stoleti se spoleCnost Brnénské veletrhy a vystavy, kromé potadani
veletrznich a vystavnich akci ve svém aredlu v Brné, vénovala také ve velkém
organizovanim ucasti ¢eskoslovenskych podnikii na zahrani¢nich veletrznich a vystavnich
akcich. Ro¢né takovych akci zajistilo BVV na 200 a tyto akce také tvofily nemalé piijmy
do pokladny spolecnosti. V tomto obdobi se BVV také podatilo provadét ve svém arealu

rekonstrukce pavilonti starych a zaroveil novou vystavbu.

K nejvyznamnéjSim projektiim tohoto obdobi pattila vystavba pavilonu ,,D* dle navrhu
architekta Zdeiika Denka. Jeho realizace probihala od roku 1967 a dokoncen byl v roce

1975. Tento pavilon byl jako jediny z pavilona realizovan podle generelu z roku 1965.
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Dale pak se jednalo o rozsahlé rekonstrukce pavilonu ,,A“. Tak zvany ,,Primyslovy palac*
byl vystaven v letech 1927 az 1928 architektem Josefem Kalousem a Jaroslavem Valentou,
jako klicova stavba celé kompozice pro Vystavu soudobé kultury v Ceskoslovensku.
Rekonstrukce byla dokoncena v roce 1985. Na rekonstrukci se podilel také polsky podnik
Budimex. Mezi dalsi rekonstrukce v tomto obdobi pattila také rekonstrukce pavilonu ,,G*
od architekta Bohumira Cerméka, vystavéného vletech 1927 az 1928 a poprvé
rekonstruovaného v letech 1957 az 1958. Rekonstruovan byl také pavilon ,,SIGMA* od
architekta Zdenika Langa, vystavéného v letech 1966 az 1967, ktery slouzil jako vlastni
veletrzni stanek dlouholetého vystavovatele spolecnosti Sigma. V neposledni fadé
probéhla také rozsahld generalni rekonstrukce pavilonu ,.B“, ktery patii mezi nejvétsi
pavilony na brnénském vystavisti. Pavilon ,,B* autorti Zdenka Lexi a Antonina Nutze byl
vystavén v letech 1957 az 1958 a jeho generalni rekonstrukce byla provedena v roce 1985.
Ve druhé poloviné 80. let bylo postaveno nové tiskové stiedisko v pavilonu ,,0%, nové
veletrzni stiedisko tehdejStho Ministerstva zahrani¢niho obchodu, které v soucasné dobé

slouzi jako sidlo vedeni spole¢nosti Veletrhy Brno, a.s. a dalsi objekty.

Vsechny tyto kroky ucinéné béhem let sedmdesatych a osmdeséatych ptipravily velmi
dobré predpoklady spolecnosti Brnénské veletrhy a vystavy pro jejich budouci expanzi
v obdobi zacatkl trzni ekonomiky po roce 1989. Jméno BVV m¢élo vzdy ve svété veletrhii
a vystav dobré a hlavné solidni jméno. Jiz zaCatkem sedmdesatych let se zacaly na
brnénském vystavisti provadét pravidelné prizkumy u navstévniki veletrhti. V roce 1975
byl dokoncen projekt pro pouzivani jednotného vizualniho stylu spole¢nosti BVV a byly
také vytvoteny prvni skladebné systémy pro vystavbu standardizovanych expozic. Zacal
také fungovat elektronicky informacni systém pro navstévniky a vystavovatele ELIS.
Velmi dulezitou akci odborného svéta, ktera se uskuteCnila koncem roku 1978 na
brnénském vystavisti bylo sympozium ,,Veletrhy v roce 2000%, kterého se zucastnili pfedni
odbornici z oboru vystavnictvi z Ceskoslovenska, ale i z celé Evropy. Plany a prognozy
vyf¢ené na tomto sympoziu plati dodnes. Touto akci si BVV zvysily svou prestiz i u UFI,
tedy u Unie mezinarodnich veletrhi. Celych dvacet let (1969 — 1989) vykonaval funkci
generalniho feditele BVV Ing. Karel Svoboda, za jehoz pisobeni se udalo mnoho
dalezitého a podstatného pro dals$i budoucnost brnénského vystavisté. Po roce 1989
ptsobil jeste n¢jaky Cas v Ceskoslovenskych diplomatickych sluzbach v zahrani¢i. Po
revoluci v listopadu roku 1989 nastala v tehdejsim Ceskoslovensku velka hospodaiska

transformace, ktera méla samoziejme i vliv na brnénské vystavisté. Jednou z nejvétSich a
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Sedesatych let spadaly Brnénské veletrhy a vystavy. Po Ctyficeti letech se tak mohly
Brnénské veletrhy a vystavy vratit ke svym svobodnym kofentim a definitivné se tak

vymanily centralnimu planovani zemé¢ a jeho vliviim.

2.3.  Evropské vystavnictvi (1971-1989)

Z evropského vystavnictvi téchto let jsem se soustfedil predevSim na vystavnictvi

némecké, které bylo a je lidrem evropského veletrzniho odvétvi.

Némecké vystavnictvi je jiz od roku 1907 organizovdno ,,Stalou vystavni komisi
némeckého primyslu® a po roce 1927 pak nasledné ,,Némeckym ufadem pro vystavy a
veletrhy*. Tento ufad byl vroce 1934 zménén na ,,Vybor némeckého hospodaistvi pro
vystavy a veletrhy” tedy na znamou Ausstellungs und Messe-Ausschuss der Deutschen
Wirtschaft = AUMA. Tento vybor rozsifil svoji plsobnost, mimo jiné také na
koordinovani ucasti némeckych firem a organizaci na vystavach a veletrzich v zahranici.

Pod timto ndzvem organ piisobi dodnes.

Vale¢né udalosti a povalecné rozdéleni Némecka si vynutily nové zorganizovat
celé némecké vystavnictvi ve zménénych podminkach. Za ucasti nejvyznamnéjSich
pramyslovych a obchodnich svazi byl proto znovu konstituovin AUMA s nezménénym
poslanim koordinovat a racionalizovat némecké vystavnictvi v z4jmu vSech zicastnénych
subjektt. Tedy vystavovateld, navstévnika a potadateld. V roce 1971 jiz Némecko (SRN)
disponovalo v celkem 17 méstech krytymi vystavnimi plochami o celkové rozloze
presahujici 1363 000 metra ctverenich. Téhoz roku byl na zékladé podkladii od
hospodafskych svazii a organizaci poifadajicich veletrhy schvalen ,,Rad pro poradani
némeckych vystav a veletrhti“. Jeho tcelem bylo prohloubit vzajemnou informovanost
subjektii piisobicich ve vystavnictvi a zlepSit moznosti AUMA pii koordinovani nabidky,
mist, termind, trvani a navaznosti vystav a veletrhil, aby se tak zamezilo nehospodarnému
ptekryvani jednotlivych akeci. Ptijaty fad skute¢né ptispél ke zlepSeni vzajemné vyméeny
informaci mezi potadateli vystav a veletrhii, mezi vystavovateli a navstévniky. Posilil se i
vyznam jednotlivych akei. Tento novy fad stanovil také kriteria pro zatazovani veletrhli a
vystav nad regiondlniho vyznamu do kalendare akci AUMA. Zavedeni tohoto fadu bylo

spolkovym ministerstvem hospodaistvi uvitdno jako nastroj svépomoci a sebekontroly
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celého némeckého vystavnictvi, nevyzadujiciho regulace ze strany statu jako je tomu
v fadé evropskych zemich. K dal§imu zdokonaleni spoluprice jednotlivych subjektt
pusobicich ve vystavnictvi doslo jesté vroce 1971, kdy se fada oborovych svazi stala
clenem AUMA. Tykalo se to zejména svazli strojirenského primyslu, chemického
prumyslu, elektrotechnického primyslu, potravinaistvi, textilntho primyslu, jemné
mechaniky a optiky, kovozpracujiciho primyslu a dalSich. V letech 1972 az 1975 byly,
vramci odborn¢ vzdelavaciho programu, vystavovateli ve spolupraci s AUMA
vypracovany zékladni ucebni texty zoboru vystavnictvi pro potifeby odbornych Skol.
Némecké odborné kruhy posuzovaly v sedmdesatych letech také americké zkusenosti s tak
zvanymi Trade Marts, tedy stalymi oborovymi trhy. Dospély pfitom k zavéru, Ze stavajici
systém vystav a veletrhti odpovida potfebam vSech obort, a ze zavedeni Trade Marts podle
amerického ptikladu by proto nebylo pfinosem a mohlo by naopak vést k dodate¢nym
nakladim. Na rozdil od n¢ckterych jinych zemi se v povalecném Némecku silné
projevovala regionalni diferenciace ve struktuie veletrhi. V podminkach silici mezinarodni
konkurence veletrhli to zacalo mit negativni u€inky na némecké vystavnictvi. K odstranéni
takového nebezpeci vznikla v roce 1978 akce ,,Messeplatz Deutschland®, posilujici jednotu
némeckého vystavnictvi osvédéenymi prostiedky, Siroké vymeény informaci a koordinaci
mezi potadateli veletrhii a vystavovateli. Dislednym uplatiiovanim téchto metod se dafilo
nejenom zachovat, ale také dale posilovat vyznam veletrhit 1 v podminkéach silici
konkurence novych propagacnich prostiedkli. Svéd¢i o tom skutecnost, Ze na pocatku
osmdesatych let némecké hospodarstvi vynakladalo cca 3,5 miliardy DM na vystavy a
veletrhy. To pfedstavovalo celou tfetinu veSkerych ndkladii na propagaci. Vzhledem
k tomu, Ze okolo 40 % vystavovateld pochdzelo ze zahrani¢i, miZzeme celkové néaklady
domécich 1 zahrani¢nich vystavovateli na vystavy a veletrhy odhadnout na cca 6,3
miliardy DM. Tento udaj zahrnuje i naklady na némecké akce v zahrani¢i. Rostouci
vyznam veletrhli zejména pro mezinarodni obchod dokumentuji idaje z obdobi let 1971 az

1981:
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1971 1981 Narust %

Celkova prodana vystavni plocha v m2 2 695 544 3859193 43

Pocet navstévniki 4317 330 6 930 680 60
Pocet vystavovatell celkem 47 311 75 905 60
Z toho domaécich 31049 45411 46
Z toho zahrani¢nich 16 262 30 282 86

Ve druhé polovin¢ osmdesatych let stdlo némecké vystavnictvi pred tkolem vypotadat
se snovymi tendencemi v oboru. Charakter veletrhi se postupné ménil. Jiz se
nesoustfedily primarn¢ pouze na prodej, ale také na ziskdvani informaci a novych
kontaktd. Ve vystavnictvi se zacaly pouzivat nové komunikac¢ni a informacni technologie.
Vyvstal také pozadavek na ucelnéjsi a ptisnéj$i vybér némeckych ucasti na zahrani¢nich
veletrzich a to predev§im z divodu narlstajictho tlaku na omezovani neefektivnich
nakladii. K udrzeni vysoké ucasti zahrani¢nich i domdacich vystavovateli na akcich ve
Spolkové republice Némecko se némecké vystavnictvi zaméfilo na rozSifovani a
zkvalitiovani sluzeb poskytovanych vystavovatelim a také na jejich komplexnost.
K dosazeni jesté vyssi efektivnosti a prehlednosti jednotlivych akci se v Némecku také
dale posilovala specializace jednotlivych akci. K plnéni téchto ukolli napomahala
skutecnost, Ze, na rozdil od nékterych zemi, ve veletrznim oboru v Némecku existovala
ostra konkurence, prestoze c¢ast organizatorti byla dosud v komunalni spravé. To
umoznovalo flexibilné reagovat na nové trendy v oboru. Vysledkem celého obdobi 70. a
80. let bylo to, ze némecké vystavy a veletrhy ziskaly pfedni postaveni v mezinarodnim

srovnani a to pretrvalo az do soucasnosti.
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3  SOUCASNY TREND VYSTAVNICTVI V EU

Stejné tak jako v Ceské republice, tak i v ostatnich zemich Evropské unie, nastal urdity
pokles jak v prodané vystavni plose, tak v ucasti vystavovatell a i navstévnikl. Tento
pokles u nas probihal od roku 1998 do roku 2003, kdy byl poprvé za toto obdobi
zaznamenan narust prodané Cisté vystavni plochy a navstévnikii. Podobné na tom byly i
dalsi zem¢ zapadni Evropy, vetné svého lidra, Némecka. Zde byl zaznamenan pokles a to
od roku 2000. Zatim, co se zvySovala kapacita vystavnich hal a i pocet veletrznich a
vystavnich akci si udrzoval svou hladinu, vSechny ostatni hodnoty klesaly. Tento pokles
byl mirn¢ zpomalen az vroce 2004. Kdyz se podivame na statistiku celosvétového
potradani mezinarodnich a narodnich veletrhti, tak zjistime, ze vice nez polovina vSech akci
se konala v zemich Evropské unie, ¢tvrtina v asijskych zemich a okolo 10 % akci se konalo
ve zbyvajicich evropskych zemich. Necelych 10 % akci bylo uspofddano na americkém
kontinentu a o zbytek se podélila Afrika a Australie. V potadani mezinarodnich veletrhti
patii Némecko celosvétové na prvni misto. Z desitky nejvétSich svétovych veletrznich
spolecnosti sidli cela polovina z nich pravé v Némecku. Naptiklad v roce 2001 bylo za
veletrzni aktivity v Némecku utraceno ptes 10 miliard Eur s vyslednym efektem na celou
ekonomiku 23 miliard Eur a zabezpeceno bylo na 250 000 dlouhodobych pracovnich mist.
V potadani globalnich veletrhli patii Némecku skoro dvé tietiny z celosvétového objemu.
Kazdy rok se zde uspotada na 150 mezinarodnich veletrhl a vystav, na kterych v praiméru
vystavuje na 170 000 vystavovatelii. Vyuzita vystavni plocha se pohybuje mezi 6 — 7
miliony metrt ¢tverecnich a veletrhy navstivi okolo deseti miliond navstévnikt. Kdyz se
podivame, kterd evropskd meésta a jejich veletrzni aredly na starém kontinentu dominuji

(méfeno kapacitou hal nad 100 000 m2), tak ziskame toto poradi:
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1. Hannover 495 265 m2
2. Milan 348 000 m2
3. Frankfurt nad Mohanem 324 023 m2
4. Cologne 286 000 m2
5. Diisseldorf 234 400 m2
6. Valencie 232 000 m2
7. Patiz Expo 220 000 m2

Jedenacté misto patii anglickému Birminghamu se 190 000 m2, sedmnécté misto patii
Madridu se 150 000 ctvereCnimi metry, Sestadvacaté misto nalezi Brnu se 113 544
CtvereCnimi metry a Ctyfiatficaté posledni misto patfi Londynu se 100 061 m2. Celych
devét mist v této tabulce nalezi Némecku. V Evropské unii jsou veletrhy a vystavy, stejné
tak jako v Ceské republice, na nejvyssich pti¢kach hodnoceni odbornikéi mezi jednotlivymi
komunika¢nimi kanaly marketingové komunikace. 49 % patii internetu, celych 43 %
oslovenych odbornikl se opird o informace pravé z veletrhli, 32 % ¢ini mailing, prospekty
a odborny hospodaisky tisk, 29 % cini informace obchodnich zastupct a 24 % informaci
pochazi z firemnich prezentaci. Rozhlas a televize maji 2 % a ostatni komunikace 3 %.
Z toho vyplyva, ze veletrhy a vystavy maji také ve ,,vyspélych® zemich Evropské unie

nepostradatelny vyznam pro marketingovou komunikaci firem.

Dle nazoru UFI (Union des Foires Internationales, Paris) je potfeba, pro zachovani vedouci

role a vyhranénosti evropského vystavnictvi, aplikovat téchto pét kroki:

1) Specializace veletrhii — pokud moZno co nejvice veletrzni akce specializovat
do uzkych témat, kterd maji jasn¢ definovanou cilovou skupinu a tim omezit
ztraty. Cim vice témat bude soustfedéno na jedno misto, tim atraktivnéjsi bude

pro dany obor i konkrétni vystaviste.

2) ZvySovani internacionalizace vedoucich veletrhi — evropsti poradatelé stale
Cast¢ji organizuji veletrzni akce v Asii, kterd v poslednich letech proziva boom,

stejné tak 1 na trzich vychodni Evropy.
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3)

4)

)

ProdluZovani tvircéich hodnotovych Fetézcii — tedy rozsifovat moznosti
komunikace v rdmci veletrhl a jejich slucovani s dal§imi néastroji marketingové

komunikace.

Zvysovani vlivu velkych znaek — velké spolecnosti budou moci ovliviiovat

koncepce, turnusy a mista kondni veletrznich akei.

Kvalita a rozSifovani sluZzeb — pouze $pickova a komplexni nabidka sluzeb
vramci vystavist a veletrhli (ubytovéni, infrastruktura, sluzby, doprovodné
programy apod.) mohou vystavovatele a navstévniky vyznamné ovlivnit pro

opakovanou ucast.

(AUMA, priuzkumy 2001 —2004)
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

4 ANALYZA CESKEHO VELETRZNIHO A VYSTAVNIHO TRHU
V LETECH 1990 — 2004 A V NEM PROFIL BRNENSKEHO
VYSTAVISTE Z PORADATELSKYCH A JINYCH HLEDISEK

Po listopadu roku 1989 se do Ceskoslovenska vratily opét principy trzni ekonomiky.
K 31.12. 1990 vznikla po ctyficeti letech novéa akciova spolecnost Brnénské veletrhy a
vystavy. Pro ni byla tehdejs$i hospodarska transformace pozitivni zpravou, protoze zacaly
vznikat nové Ceskoslovenské a po rozpadu republiky v roce 1993 Ceské firmy, které se
pottebovaly uvést na domacim, ale i na zahrani¢nim trhu a tim se logicky i zvysil jejich
zdjem o vystavovani a BVV na tento signal byly pfipraveny. V téchto letech se ale zacal
také vyvijet veletrzni trh v Ceskoslovensku a nasledné v Ceské republice. Zacaly se
realizovat nové veletrzni akce, které zacaly piedstavovat konkurenci pro urcité veletrhy
potfadané Brnénskymi veletrhy a vystavami. Veletrzni Zivot se pomalu zacal navracet i do
hlavniho mésta Prahy. V Praze byl ovSem problém s tim, ze zde nebyly vétsi vystavni
plochy pro rozsahlejsi veletrzni a vystavni akce. Diky tomuto handicapu se zde prazsti
potadatelé¢ zacali soustfedit pfedevSim na veletrhy spotfebniho zbozi, sluzeb nebo
veletrznich komodit, které nekladou tak velké naroky na velikost ani technické vybaveni
vystavisté. Zacinaji se rozvijet a vznikat také veletrhy 1 v dalSich méstech. Naptiklad
v Ceskych Budgjovicich, Liberci, Ostravé, Olomouci a podobné. Ve druhé poloviné
devadesatych let tvofila celkovd prodand vystavni plocha v Ceské republice celych
900 000 metra ctvereCnich. Toto Cislo ovSem tvofily z vice nez 50% vystavni plochy
prodané BVV, coz jasné¢ ukazuje na tehdejSi postaveni brnénského vystavisté v ramci
Ceské republiky. Toto obdobi se také datuje jako obdobi naprosté piesycenosti poradanim
veletrhli, kterych bylo napiiklad na rok 1996 planovano pies 600, coz bylo a je
nepiedstavitelné ¢islo. Pro priklad bylo o rok dfive, tedy vroce 1995, v sousednim
Némecku zorganizovdno ,pouhych® 300 veletrznich a vystavnich akci a to pfi
nékolikanasobné vétsim HDP a rozloze zemé nez v Ceské republice. Podobna situace byla
ovSem v devadesatych letech také naptiklad i1 v Polsku, Mad’arsku a Slovensku. Tento
,boom™ se da vysvétlit zfejmée uréitym ,,hladem* byvalych socialistickych zemi po novych
vécech, zplsobenym nékolika desetiletou izolaci od okolniho vyspélého svéta. Diky
hospodaiské transformaci bylo zapottebi v prvni polovin¢ devadesatych let ve spolec¢nosti

Brnénské veletrhy vystavy radikdlné zménit jejich veletrzni program. Bylo nutné jej
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zmeénit tak, aby odpovidal tehdejsi poptavee trhu. Hned v roce 1991 bylo pét z patnacti
potadanych veletrhii novinkou. Jednalo se o Mezindrodni turisticky salon GO, Veletrh
T+A — Transporttechnika a Autoprogress, Mezinarodni veletrh pozéarni techniky Pyros a
Pyromeeting, Mezinarodni vystavu technického vybaveni pro femeslniky Simet a Invex —
Computer, tedy Mezindrodni vystavu pro hardware, software, kancelarské vybaveni a
telekomunikace. V roce 1992 ptibyly veletrhy Fibex — Mezinarodni vystava finan¢nictvi,
bankovnictvi a pojistovnictvi, Vinex — Mezinarodni vinaisky veletrh, Pivex — Mezinarodni
veletrh pivovarnictvi a sladovnictvi a Autotec — Mezindrodni vystava automobild,
dopravni a servisni techniky. Tento rok byl z Mezindrodniho strojirenského veletrhu
vyfazen obor vypocetni techniky, ktery pieSel do veletrhu Invex Computer. Rok 1993 byl
také velice bohaty na nové veletrzni akce. Poprvé tento rok spatfily svétlo svéta
Mezinarodni veletrh sportovniho zbozi Insport, Vystava turistickych moznosti v regionu
Regiontour, Mezindrodni vystava vojenské techniky Idet, Mezinarodni veletrh
zdravotnické techniky a farmacie Meta, Mezindrodni veletrh médy Styl — Fashion Point a
Mezinarodni veletrh obuvi a koZeného zboZzi Kabo. DoSlo k oborovému rozdéleni
Mezinarodniho veletrhu spotfebniho zbozi na ¢asti Auvi, Domo, Hoga, Styl a X-Art. Mezi
dalsi nové akce pattily jesté Mezinarodni vystava marketingovych a propagacnich sluzeb
Marketing + Komunikace a Mezindrodni veletrh prostfedkti osobni ochrany Interprotec a
Veletrh nemovitosti Real Moravia 93. Rok 1994 s sebou ptinesl novy Mezindrodni veletrh
zemédelskeé a lesnické techniky Techagro, ktery diive spadal pod Mezinarodni strojirensky
veletrh. Dalsim novym veletrhem byl také Mezinarodni veletrh strojti, nastrojti, zafizeni a
materiadll pro dfevozpracujici primysl Wood-tec, Mezinarodni veletrh technologii,
vyrobkil a sluzeb pro rozvoj obci a mest Urbis, Mezinarodni veletrh energeticky uspornych
zatizeni Energo a Prodejni a kontraktacni vystava prostfedkt silni¢ni dopravy Auto, moto,

velo.

Rok 1995 pfinesl premiéru Mezindrodni vystavy o¢ni optiky a oftalmologie Optika,
ktera byla dfive soucasti veletrhu Mefa a Mezinarodni veterinarni veletrh Vetex. Dale pak
Mezinarodni autosalon osobnich vozidel Autosalon, ktery se zafadil mezi Ctrnact
nejvyznamnéjSich autosalont z celého svéta. Premiéru mél tento rok také Mezinarodni
veletrh pohiebnictvi Venia. V poloviné¢ devadesatych let se Cesky zahrani¢ni obchod
soustiedil predevSim na zem¢ Evropské unie. Kromé Slovenska se tak stala nasim

vvvvvv

se také nejcastéji objevovaly mezi zahranicnimi ucCastniky na brnénskych veletrzich.
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Naopak se zmenSil podil vystavovateli ze zemi CEFTA, tedy ze zemi Stfedoevropské
dohody o volném obchodu. V tomto roce proto také Brnénské veletrhy a vystavy, a.s.
uspotadaly konferenci, v ramci Mezinarodniho strojirenského veletrhu, zastupct vlad zemi
CEFTA, na které¢ se zdliraznila dilezitost opétovného navyseni obchodl s t€émito zemémi.
Jednou z priorit se také pro BVV stalo znovunavazani na spolupraci a posileni ucasti
vystavovatelii ze zemi byvalého Sovétského svazu a pobaltskych zemi. V letech 1990 az
1996 investovala spolecnost Brnénské veletrhy a vystavy, a.s. vice nez 1,5 miliardy korun
do novych staveb, rekonstrukci a oprav vystavisté. Dalsi nové veletrhy nasledovaly v roce
1996. Byly to Mezinarodni veletrh pekatstvi, cukrafstvi a zpracovani masa Ibucob a
Mezinarodni veletrh bytového a metrového textilu a technickych textilii Texpo. Dalsi akei,
ktera se separovala z Mezinarodniho strojirenského veletrhu, se stal Mezinarodni stavebni
veletrh. Dal§i novinkou bylo usporadani Mezindrodni vystavy chovatelskych potieb Propet
a také Mezindrodni veletrh loka¢ni a navigacni techniky Radar. V roce 1997 se zrodil
Mezinarodni veletrh ovocnafstvi a zelinaistvi Frutex, ktery se spolu se Salimou, Ibucobem,
Pivexem, Vinexem a Intecem zafadily pod Mezinarodni gastronomické veletrhy. Soucasti
veletrhu Techagro se tento rok porvé stal Mezinarodni lesnicky veletrh Silva Regina. Od
druhé poloviny zacalo BVV potadat i veletrzni akce mimo svij aredl. Zalozila se
Obchodni skupina Praha, ktera zaCala potadat prazské veletrhy Interiér Praha, Schola Nova
a Pragotraffic. DalSi obchodni skupina potddala napiiklad vystavu Compex a to také
v Praze a v Ostravé. Vystavy na Slovensku méla na starosti dcefinnd spole¢nost BVV
VVB Bratislava. V roce 1996 zorganizovaly Brnénské veletrhy a vystavy 28 oficidlnich
¢eskych ucasti na mezinarodnich veletrzich, 36 koordinovanych akci a 5 samostatnych
vystav Ceské republiky v zahraniéi. Tyto aktivity délaly BVV samoziejmé jiz diive, ale
otazku image, nez-li velkych pfijmi do pokladny. V Cervenci roku 1998 doslo
k majetkovému spojeni BVV se strategickym partnerem a to svelmi vyznamnou
némeckou veletrzni spravou Messe Diisseldorf. Timto spojenim si Brnénské veletrhy a
vystavy vyznamné zlepSily svou pozici na poli veletrznictvi a vystavnictvi ve stfedni a

vychodni Evropé.

Rok 1999 znamenal pro spolecnost BVV nartist poctu vystavovatelti a navstévniki ze
sledovanych zemi stfedni a vychodni Evropy a to az o desitky procent. Také se vyznamné
zvysil pocet firem z Ruska. Rok 2000 byl ve znameni dokonceni a nové Upravy ve

vlastnickych vztazich. Diky prohloubeni spoluprace s Messe Diisseldorf se zménil také



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

systém zahrani¢ni propagace spolecnosti a obrovsky krok ucinilo BVV také v péci o
vystavovatele a o navstévniky. V tomto roce bylo otevieno nové Bussiness Centrum, byla
vybudovana Kongresova hala v hotelu Holiday Inn a bylo otevieno nové a moderni Press
Center pro novinare. Dilezité bylo také zavedeni pravidelného leteckého spojeni mezi
Brnem a Prahou. Byl dokoncen parkovaci objekt Expoparking s kapacitou az 890 vozidel a
novy pavilon ,V*. Veletrhy konané vtomto roce si pfipsaly dals$i zvySeni své
mezinarodnosti. Napiiklad Mezinarodni strojirensky veletrh zvysil svlij podil zahrani¢nich
navstévniki o 2%, stejné tak se dafilo i veletrhiim Techagro, ENVIBRNO a Welding.
Veletrh Fond-ex zaznamenal rekordnich 44% zahrani¢nich vystavovatelti. V roce 2001
dochdzi ke zméné obchodniho jména z plivodniho Brnénské veletrhy a vystavy a.s. na
soucasné Veletrhy Brno, a.s. ,,Divodem byla nova struktura, ktera odpovidala ptedstavé

Messe Diisseldorf.* (www.bvv.cz , Uspésny start do nového milénia)

Navstévnost jednotlivych veletrhii v Brné za rok 2000 viz Priloha ¢.3

Dne 1.1. 2001 ziskava minoritni 34% podil spolecnosti mésto Brno. Mésto Brno také
pievzalo ptevaznou cast nakladl spojenych s provozem leteckého spojeni mezi Prahou a

Brnem.

Rok 2001 byl stejné tak jako rok 2000 ve znameni pokracujici klesajici tendence ve
vystavnictvi, kterd zacala jiz rokem 1999. Stéle jeste setrvava pokles celkové Cisté vystavni
plochy, celkovy pocet vystavovatell a pokles akreditovanych novinadi. Pocet navstévniki
se mirn¢ zvysil.

Veletrhy Brno vzdy ptfedstavovaly a pfedstavuji absolutniho lidra na ¢eském veletrznim
poli, ale samoziejmé¢ je tieba si uvédomit, ze zde pusobily a plisobi i dalsi, mensi veletrzni

arealy. K tém nejvétsim a nejvyznamnéjSim v Ceské republice patfi:
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e Veletrzni paldc Praha

e Vystavist¢ Praha — HoleSovice

e PVA — Prazsky veletrzni areél

o Vystavisté Ceské Bud&jovice

e Vystavisté Cerna Louka — Ostrava

e Vystavisté Flora Olomouc

e Vystavisté Liberec

e Vystavisté Litométice

e Vystavisté Lysa nad Labem

e a Vystavisté Plzen

Stejné tak je i potieba zminit nejvetsi a nejvyznamnéjsi domaci organizatory vystavnich
a veletrznich akci. Jsou jimi:

e ABF, a.s. Praha

e Veletrhy Brno, a.s.

e Incheba Praha, s.r.o.

e Joly Praha

e Omnis Olomouc, a.s.

e Ostravské vystavy, a.s.

e Terinvest Veletrzni sprava, s.r.o.

e Vystavistd Ceské Budgjovice, a.s.

e Vystavisté Flora Olomouc, a.s.

e Vystavisté Lysa nad Labem, s.r.o.

e Arrow Trade Praha

e Exposale Praha

e anebo M.I.P.

O nékterych  vystaviStich bych se rdd zminil o néco podrobnéji.
Vystavisté Praha — HoleSovice bylo vybudovano vroce 1891 u prilezitosti konani
Vseobecné zemské jubilejni vystavy, byl postaven zndmy Primyslovy paldc. Prvni
vystavou viak zde byla o 100 let diive, tedy v roce 1791, Prvni jubilejni vystava v Cechach
a v Evropé vibec. Béhem dob socialismu byl aredl vystavisté pfejmenovan na Park kultury

a oddechu Julia Fucika, tak zvana "Fucikarna", kde se potadaly pout¢ a byly zde umistény
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ruzné détské atrakce a podobné. Pro tyto ucely je ostatné aredl vyuzivan i v souCasnosti.

V roce 1991, u pfilezitosti konani VSeobecné ¢eskoslovenské vystavy, bylo celé Vystaviste

zrekonstruovano. Byly postaveny nové pavilony, divadelni scény a tim se 1 zlepSily

moznosti jeho vyuziti. Toto vystavi§té zabira zhruba plochu okolo 320 000 metr

¢tvereCnich. Z toho Cini 20 000 metra Ctverecnich kryté vystavni plochy a cca 10 000

metrt ¢tverecnich volné vystavni plochy. Mezi vyznamné vystavni a veletrzni akce konané

na tomto vystavisti patii naptiklad:

Pragointerier — New Design
Pragotherm/Frigotherm
Holiday World
Reklama/Polygraf

Sport Time Show

VODKA

Autoshow Praha

Aquatherm aj.

PVA — Prazsky veletrzni areal Letniany je vystavisté, které ma diky své strategické

poloze na okraji hlavniho mésta velké ambice do budoucnosti. Ty jsou podpofeny dobrou

ptistupnosti vystavisté (sousedstvi s dalnici DS), ale také planovanou dostavbou metra az

k branam arealu. Vystavba definitivniho arealu zacala jiz v roce 2000 a ma skoncit rokem

2006. Na konci tohoto obdobi ma vystavist¢ disponovat kapacitou 117 000 metrii

¢tvereCnich kryté vystavni plochy a to v sedmi halach a 72 000 metrti ¢tverecnich volné

vystavni plochy. Mezi nejzndméjsi veletrzni a vystavni akce patii v soucasnosti predevs§im:

Lodé¢ a karavany
Amper

Intec

Mach

For Habitat
Sport Prague
For Arch a dalsi
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Vystavisté Ceské Budé&jovice ve své novodobé historii navazalo predev§im na regionalni
zemédelské vystavy pofadané od roku 1960. V roce 1981 spadalo vystavisté pod tehdejsi
Ministerstvo zeméd¢lstvi a vyzivy. K nartstu veletrznich aktivit zde doslo predevsim po
roce 1990. Od roku 1994 zde vznikla spole¢nost Park Centrum, a.s., ktera byla v roce 1997
piejmenovana na Vystavisté Ceské Budgjovice, a.s. V dnesni dobé zaujima vystavi§té
v Ceskych Budgjovicich druhé misto v celé Ceské republice, hned za Veletrhy Brno, a.s.
Mezi nejvyznamnéjsi akce patfi:

e Mobil salon

e Hobby

e Svét knihy

e Zemé Zivitelka

Pravideln¢ se zde potradaji vystavy a zdvody pst.

Vystavisté Cerna Louka — Ostrava si po roce 1989 jen velmi t&Zko hledalo své misto na
slunci. Prvni vystavni akce se zde konala az v roce 1992. V téchto letech dochézi, diky
Spatnému vedeni vystavisté, k jeho znacné devastaci a k rozprodani nékterych pavilont.
Az teprve vroce 1998, kdy mésto Ostrava zaklada spolecnost Ostravské vystavy, a.s.,
doslo k zastaveni devastace arealu a k zahdjeni oprav a k nové vystavbé. Areal zabira
plochu Sesti hektart a jeho celkova krytd vystavni plocha ¢ini 9 300 metrti ¢tverecnich.

Kona se zde napftiklad:

e Narodni vystava psit
e Ostravsky autosalon
e Primyslovy veletrh Ostrava

e FElektrotechnika a dalsi

Vystavisté Flora Olomouc disponuje ¢tyfmi pavilony o celkové vystavni plose 4 395
metrti ¢tverecnich. Vzniklo vroce 1966 jako rozpoctova organizace Olomoucké sady.
Nasledné¢ pak vroce 1970 bylo pfejmenovano na Floru Olomouc. Od roku 2000 je
Vystavisté Flora Olomouc akciovou spolecnosti, které je ve vlastnictvi mésta. Mezi akce

konané na tomto vystavisti naptiklad patii:
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e Renova

e Flora Olomouc
e Hortikomplex
e QOlima

e Bydleni a dalsi

Vystavisté Lysa nad Labem bylo nové vybudovano v roce 1994 a nasledné rozsiteno
v roce 1999. Patii mezi nejmoderngjsi arealy v Ceské republice. Jeho celkova plocha &ini
20 000 metrt ¢tverecnich z toho krytd plocha v pavilonech ¢ini 5 100 metrti ¢tvere¢nich.

Poradané akce:

e Ligna Bohemia
e Stavitel
e Natura Viva

e Chovatel a jiné

Velmi vyznamnym krokem ke zkvalitnéni informaci a dat z Ceského veletrzniho a
vystavniho trhu se stalo vroce 1996 rozhodnuti organizace SOVA - Spolecenstva
organizatorti veletrznich akci v CR o zahajeni auditl veletrznich a vystavnich dat. Touto
¢innosti byla povéfena prazskd agentura Amasia Expo. O rok pozdéji byla touto ¢innosti
povéiena také od Hospodaiské komory Ceské republiky. Amasia Expo patfi mezi dvojici
(Amasia Expo/BDO) subjektt, které provadéji audity a jejichz data uzndva jak
Hospodaiska komora CR, tak i sdruzeni CENTREX a UFL Jak jiz bylo fe¢eno, tak prvni
audity veletrznich a vystavnich dat byly provedeny jiz v roce 1996 a jsou provadény bez
prestavky do soudasnosti. Amasia Expo v Ceské republice audituje data od t&chto

organizatort vystavnich akei:
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e Veletrzni sprava ABF, Praha

e Incheba Praha

e Vystavisté Ceské Budgjovice

e Vystavy Litométice

e LVT Liberec

e Ostravské vystavy — Ostrava

e Progres Partners Advertising — Praha

e Arrow Trade — Praha
e Exposale — Praha
e AZ Znojemia — Znojmo

e Flora Olomouc

e diiveipro BVV, as., které v soucasnosti audituje spole¢nost BDO

Na Slovensku audituje data pro spole¢nost Vystavisko Agrokomplex Nitra.

Na pocatku auditovani veletrznich a vystavnich dat v Ceské republice, tedy v roce 1996,

bylo auditovano 16 veletrhl

k neauditovanym pomér 6,4%. Tedy z celkového poctu 250 analyzovanych akei bylo
pouhych 16 akci provéteno. V roce 1997 to bylo jiz 19,9% (362/72), v roce 1998 26,1%
(303/79), vroce 1999 jiz 34,9% (263/91), v tomto roce jiZ mliZeme také zacit sledovat
pokles skutecné realizovanych veletrznich a vystavnich akci, ktery nadale pokracoval az
do roku 2003. V roce 2000 39,1% (233/91), v roce 2001 39,2% (212/83) a v roce 2002 to
bylo celych 52,2% (201/105). Rok 2003 zaznamenal urcity pokles auditovanych akci na

a vystav. Tehdy ¢inil podil auditovanych

49,3% (203/100) a soucasny trend ziistava stale v rozmezi hranice 50%.

O Auditované akce

30+

201

101
0+

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Graf I — Pomér auditovanych akci k neauditovanym
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V roce 2001 byla struktura veletrznich a vystavnich akci konanych na uzemi Ceské
republiky takova, ze zatim co v letech pfedchozich (1996 — 1998) pievazovaly mensi akce
do padesati vystavovateld, tak vroce 2001 to byly jiz akce vétsi od 51 do 100
vystavovateli. Tedy obecné mizeme konstatovat, ze se konalo vice vétSich akci. Naopak u
akci s poctem vystavovatelt nad 1 000 se tato hodnota pohybuje od roku 1996 stale okolo
1 %. Nejvétsimi veletrznimi akcemi tohoto roku se staly jiz tradicné Mezindrodni
strojirensky veletrh s 2 022 vystavovateli a Mezindrodni stavebni veletrh FOR ARCH

s 1 206 vystavovateli.

Dalsimi velkymi akcemi v tomto roce, jejichz pocet vystavovatela presahl hodnotu 500

byly tyto:

e Holiday World

e IBF

e Svét knihy

e Invex

e Zemé Zivitelka

e Styl Podzim

e Amper

e Styl Jaro

e Embax Print

e Veletrh cestovniho ruchu

e a Salima

Klesajici tendence ¢isté vystavni plochy, ktera pokracovala i v tomto roce se dava za
vinu piedev§im nékolika faktorim. Neékteré vyznamné akce presly na dvouletou
periodicitu, vystavovatelé se sdruzuji do spolecnych expozic a vice si vybiraji, jakych akci
se zucastnit. Jejich rozhodnuti predev§im ovliviiuji auditovand, tedy transparentni data.
V tomto roce byla celkem proddna c¢istd vystavni plocha o rozloze 875776 metri
¢tvereCnich, celkovy pocet vystavovateli c¢inil 33 617 subjektl, celkovy pocet
prokazatelnych navstévnikt byl 3215433 a také 11431 akreditovanych novinait.
Z téchto cisel ovSem nélezelo 384 600 metrii ¢tverecnich Cisté vystavni plochy, 10 000
vystavovateld a 901 413 navstévnikti pouze spolecnosti BVV. Z tfiaosmdesati v tomto

roce auditovanych akci jich Ctyfiatficet pofadaly rovnéz BVV. Zbyvajicich 49 akci si mezi
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sebe rozdélilo 10 organizatori. Amasia Expo také vroce 2001 jest¢ auditovala 4
zahrani€ni akce spoleCnosti Incheba Praha a 10 akci slovenského organizatora

Agrokomplexu Nitra.

Navstevnost jednotlivych veletrhii v Brné za rok 2001 viz Priloha ¢.4

Rok 2002 byl ve znameni rozsahlych povodni, které zasahly nejen Ceskou republiku.
V tomto roce se také poprvé vyzkum rozdélil na dvé Casti. A to na cast auditovanych
veletrhll a na ¢ast neauditovanych veletrhli. Analyzovano bylo celkem 201 veletrhii od 48
organizatord, coz predstavovalo skoro 95 % celkového poctu veletrznich akei konanych
vtomto roce v Ceské republice. Z nich bylo 105 akci auditovano, tedy 52,2 %, ale
z hlediska cisté vystavni plochy to znamenalo 77,4 % - tedy vice nez tii Ctvrtiny celého
vystavniho trhu. Oproti pfedchozim letem je toto ¢islo niz8i a to hlavné z divodu jiz
zminovanych povodni, ale také kvuli recesi svétového hospodaistvi. Tento rok se diky
povodnim nemohla uskutenit na Vystaviiti v Ceskych Budg&jovicich zndma Zemg
zivitelka, kterd by do statistiky ptispéla zhruba 26 tisici ¢tvere¢nimi metry vystavni plochy.
Dle odhadu agentury Amasia Expo, bylo dalsi snizeni prodané vystavni plochy o cca 2 — 5
tisic metrii ¢tvere¢nich zpusobeno tim, Ze poskozené spolecnosti logicky investovaly do
obnovy svého podnikani a ne do prezentace na veletrzich. Oproti lofiskému roku se 0 13 %
zvysil pocet auditovanych akci oproti neauditovanym, ale dochdzi zaroven také ke
snizovani poctu piimych vystavovatell a vystavujicich firem a také ke sniZovani
samotnému poctu veletrznich akci. S porovnanim s rokem 1997 se pocet poradanych akci
snizil o 44,5 %. , Vystavnicky boom, a na tom se shoduji vSichni lidé z oboru, poloviny
90.let prosté opada.” ,,Velky naraist poétu i rozsahu veletrhi v Ceské republice po roce
1990 byl skuteéné jen vyrazem podnikatelskych snah velkého poctu subjekti —
organizator veletrhli a vystav, z nichz néktefi pravé v tomto segmentu marketingovych
komunikaci vidéli ptileZitost k podnikatelskému uspéchu. Je vSak zfejmé, ze trh s deseti
miliony lidi a danou vykonnosti ekonomiky nemiize trvale absorbovat cca 1,1 milionu
metri CtvereCnich vystavni plochy a n¢kolik stovek veletrznich a vystavnich tituld — v
rocel997 se konalo 362 akci, v roce 1999 celkem 263 akci.“ (Pfiloha Strategie
Vystavnictvi z 10.11. 2003, str. 5)

Podle pana docenta Pavli je pozitivni vyvoj v tomto oboru zavisly na prosperité¢ nasi

narodni ekonomiky, kterd ma v poslednich letech dobré vyhlidky, coz znamena i dobré
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vyhlidky pro veletrhy a vystavy. V celorepublikovém pohledu pievazuje v celkovém
objemu vystavni plochy Jihomoravsky kraj v priméru s45 % a to predevsim diky
Veletrhiim Brno, na druhém misté¢ se umistila Praha, ktera si udrZuje podil okolo 28 %,
severni Morava 7 %, jizni Cechy 5,2 %, severni Cechy 4,3 %, stfedni Cechy 3,2 %,
vychodni Cechy 1,7 % a nakonec zapadni Cechy s 1,2 %. Z nasledujicich udaji vyplyva,

ze 1 v tomto roce si Veletrhy Brno drzely svou pozici lidra ¢eského vystavniho trhu.

O Podil krajti v %

JM Praha SM JC sC STC ve zC

Graf Il — Podil krajii na objemu vystavni plochy

Za rok 2002 ¢inila, z celkového objemu, Cista vystavni plocha prodana Veletrhy Brno
63,03 %, ABF Praha a Incheba Praha prodali shodné po 8,37 % a Vystavisté Ceské
Bud¢jovice ziskalo 5,99 %. V konkrétnich cislech to tedy znamena 415 013 m2 (12 741
vystavovatelil) pro Veletrhy Brno, 55 142 m2 (2 783 vystavovateld) Incheba Praha, 55 135
m2 (2 108 vystavovatelil) ABF Praha a 39 468 m2 (1 479 vystavovatell) pro Vystavisté
v Ceskych Budgjovicich. Tato ¢&islo jsou véetnd ploch pronajatych na doprovodné
programy a prezentace firem. Z hlediska poctu navstévnikii patii prvni misto opét
Veletrhim Brno (981 528 ndvstévnikll), druhé misto obsadily Vystavy Litoméfice
(222 505 navitévnikil) a o néco méné navitévniki piislo na Vystavisté Ceské Budgjovice
(213 065). V Litoméficich a v Ceskych Budgjovicich se ¢asto konaji navstévniky velmi

oblibené akce zamétené piredevsim na volny ¢as a hobby.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

70+
60
50+
40
30+
20+
10+

0

o Cista vystavni plocha v %

NN N NNTN

Veletrhy ABFPraha Incheba  Ceské
Brno Praha Budéjovice

Graf 111 — Prodand ¢Cista vystavni plocha za rok 2002

Z pohledu poctu vystavovatelll se na auditovanych akcich podilely s 32,4 % akce s 51 -
100 vystavovateli, 20,1 % mély akce s vice nez 200 vystavovateli a 20 % akce s 101 — 150
vystavovateli. Podle kritérii UFI spliiovalo v roce 2002 celkem 29 veletrhi podminky pro
oznaceni ,,mezinarodni, coz ¢inilo 14,4 % z celkového poctu veletrhli a vystav konanych

v tomto roce na naSem uzemi.

Navstévnost jednotlivych veletrhit v Brné za rok 2002 viz Priloha ¢.5

Rok 2003 se stal zlomovym rokem ¢eského vystavnictvi. Zlomovym z toho divodu, ze
poprvé od roku 1998, kdy Cesky vystavni a veletrzni segment zaznamenal velky pokles
vSech jeho ukazateldi, zaznamendvame v tomto roce poprvé narlst prodané Cisté vystavni
plochy a také nartst poctu névstévnikl. V tomto roce se konalo celkem 203 veletrznich a
vystavnich akci, z nichz bylo 103 neauditovanych a 100 auditovanych. To znamend, ze
oproti lofiskému roku doslo k mirnému poklesu auditovanych akci. Zatimco v roce 2002
auditované akce Cinily 52,2 %, v roce 2003 tento pomér klesl pod padesat procent na 49,3
%. To bylo, dle Amasia Expo, zplisobeno ptedevsim z téchto divodu:

e akce, které byly jiz dfive auditované, nebyly tento rok opetovné ptihlaseny
e nckteré akce se nekonaly

o n¢které akce byly slouCeny s jinymi tituly

e akce konané jednou za dva roky se letos nekonaly

Podstatny idaj ovSem zUstava ten, Zze tento rok predstavuji auditovana data 75,8 %
celkové vystavni plochy, 65,3 % vSech vystavovatelll a 67,3 % vSech navs§tévniki. Oproti

roku 2002 poklesl pocet vystavovatelii o 139 subjekti, ale byl naopak zaznamenan vzrust
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obsazené plochy o 4,7 % (30 791 m2) a navstévniki o 7,9 %, coz znamena v feci Cisel
165 610 navstévnikl. Z pohledu poctu vystavovatell tvofily auditované akce s 51 — 100
vystavovateli 27,7, %, akce do 50 vystavovateli 23,8 %, akce s 101 — 150 vystavovateli
17,8 % a akce s 201 — 500 vystavovateli 14,9 %. Tento rok ¢inila Cistd vystavni plocha
909 661 m2 (v roce 2002 c¢inila 850 566 m2), celkovy pocet vystavovatelt se vySplhal na
hodnotu 31 460 (v roce 2002 to bylo 31 740), pocet navstévniki byl 3 345 550 (v roce
2002 to bylo 2 729 416) a pocet akreditovanych novinaii oproti lofiskému roku trochu
poklesl z 10 089 na 9 594. Nejdilezitéjsi informaci tohoto roku tedy zlstava to, Ze se
zastavil nékolikalety pokles ¢eského vystavniho a veletrzniho segmentu a byli jsme svédky
1 mirnych nartstd sledovanych hodnot. Dulezity je také fakt, Ze posledni dva roky bylo
pokazdé okolo 50 % vSech akci auditovdno a zZe tyto auditované akce tvofily tfi C¢tvrtiny
celkové vystavni plochy. Velky pokles byl ovSem letos zaznamenan u auditovanych
mezinarodnich veletrhi a vystav, které oproti loniskému roku klesly témét o polovinu.
Podil Veletrhi Brno s mezinarodnimi akcemi, dle kritérii UFI, ¢inil 78,2 %

v celonarodnim meéftitku.

Mezi jednotlivymi veletrznimi aredly bylo dle prodané vystavni plochy potradi nésledujici:

e Veletrhy Brno 405 900 m2

e Incheba Praha 67 200 m2

e ABF Praha 60 800 m2

o Vystavi§té Ceské Budé&jovice 59 100 m2

e Vystavisté Litoméfice 24 400 m2

Spole¢nost Amasia Expo piedpokladala, Ze po vstupu Ceské republiky do Evropské
unie, zanou zejména kraje vice vyuzivat regiondlni veletrhy a vystavy pro svou

prezentaci.

Navstévnost jednotlivych veletrhii v Brné za rok 2003 viz Priloha ¢.6
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Graf 1V — Podil akci dle poctu vystavovatelii

Poznamka:

Pro analyzu roku 2004 jsem bohuzel nemél moznost Cerpat z Prilohy Strategie —
Vystavnictvi, jako v minulych letech, protoze k datu odevzdani mé Bakalaiské prace jesté
nevysla. Cerpal jsem proto ze zpravy, kterou vydaly Veletrhy Brno, a.s. Proto nebude toto
analyza natolik objektivni, jako v pfedchozich ptipadech.

Rok 2004 nebyl, z pohledu potadi ¢eskych veletrznich sprav, nijak prekvapujici, stejné
tak, jako v letech pfedchozich. V hodnoceni péti nejvétSich veletrznich sprav ziskaly
Veletrhy Brno prvni misto a to ve vSech sledovanych kritériich — ve vystavni ploSe,
v poctu vystavovatelil 1 v poctu navstévniki. Podil a.s. Veletrhy Brno mezi auditovanymi
akcemi v CR dosahl v tomto roce na hodnotu 63,4 %. Oproti roku 2003 je zde narist o 4,5
% (58,9 % v roce 2003). Stejné tak zaznamenavame také narist u mezinarodnich veletrhi,
které splnuji parametry UFI, a to o celych 4,3 %. To znamena, Ze podil Veletrhi Brno na
¢eském trhu Cinil 82,5 % z téchto mezindrodnich akci. Dalsi navySeni zaznamenavame 1
v Cisté vystavni plose (+8,68 %), vpoctu vystavovateli (+7 %), a také v poctu
zahrani¢nich vystavovatell (+15%) a =zahrani¢nich navstévnika (+17 %), coz si
management Veletrhli Brno vysvétluje predevSim vstupem zemé do Evropské unie.
Celkova ¢isla dosaZena Veletrhy Brno, a.s. za rok 2004 jsou tedy nasledujici:

e 441 225 m2 vystavni plochy
e 12268 vystavovateli z 58 zemi

e 038619 navstévnika
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Pro rok 2005 se na brnénském vystavisti pfipravuji také dvé novinky z oblasti nabidky
veletrznich témat. Zdravotnické veletrhy MEFA a REHAPROTEX zméni svou koncepci a
od roku 2005 budou spadat pod projekt HOSPIMedica, ktery bude soucasti fetézce
zdravotnickych veletrhli ,,med by Messe Diisseldorf™, které se konaji v Evropé€, Asii i
Americe. Druhou novinkou je projekt DIGITEX, ktery se bude konat spole¢né¢ s veletrhem
INVEX, a ktery se ma soustiedit na segment spotfebni elektroniky a digitalni fotografie.
Tento rok predstavily Veletrhy Brno na tiskové konferenci, konané dne 16.biezna,
vysledky studie o makroekonomickych efektech podnikani a.s. Veletrhy Brno. Tuto studii
pro Veletrhy Brno, jako pro nejvyznamnéjsi subjekt v oboru veletrhi a vystav v Ceské
republice a ve stfedni Evrop€, renomovand némecka poradenska spole¢nost Roland Berger
Strategy Consultans ve spolupraci s Ekonomicko-spravni fakultou Masarykovy university
v Brné a Institutem statistiky a ekonomie Univerzity J.W. Goethe ve Frankfurtu nad
Mohanem. V tomto vyzkumu bylo také béhem roku 2003 dotazovano 1455 vystavovatell
a 3923 navstévniki a to na veletrzich: Styl 11, Kabo II, MSV, Transport a Logistika, Invex,
Wood-tec, Mefa, Rehaprotex a Sportlife, tedy na reprezentativnim spektru veletrhli
konanych na brnénském vystavisti. Cela studie prokdzala, ze podnikatelskd cinnost
Veletrhti Brno, a.s. ro¢né ptinasi:

e zvyseni HDP Ceské republiky o 4 miliardy korun
e téméf 1 miliardu korun danovych piijmi statni pokladné

e vice nez 9 000 pracovnich mist v regionu

Mezi dalsi efekty patii naptiklad zlepSeni kvality Zivota obyvatel mésta, posileni image

mésta Brna, akvizice novych podnikii a vznik novych firem v tomto regionu.
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5 CHARAKTERISTIKA SOUCASNEHO PORTFOLIA VELETRHU
A VYSTAV PORADANYCH NA BRNENSKEM VYSTAVISTI,
AREALU VYSTAVISTE A JEHO SLUZEB

5.1 Veletrhy a vystavy poradané na brnénském vystavisti

V soucasné dobé se na brnénském vystavisti kona okolo Sesti desitek veletrht a vystav.

Nekteré z nich maji bienalni periodicitu:

e GO, Mezinarodni veletrh priimyslu cestovniho ruchu

e REGIONTOUR, Mezinarodni veletrh turistickych moznostech v regionech,

e Mezinarodni vystava psi (poradatelem nejsou Veletrhy Brno)

e STYL, Mezinarodni veletrh médy

e KABO, Mezinarodni veletrh obuvi a kozeného zbozi

e OPTA, Mezinarodni veletrh o¢ni optiky a oftalmologie

e G+H, Mezinarodni veletrh gastronomie, hotelovych sluzeb a vefejného stravovani

e SALIMA, Mezinarodni potravinaisky veletrh

e MBK, Mezinarodni veletrh mlynaftstvi, pekatstvi a cukraistvi

e VINEX, Mezinarodni vinaisky veletrh

e PIVEX, Mezinarodni veletrh pivovarnictvi

e PROBIZ, Forum dodavatelii rychloobratkového zbozi

e SCHOLA NOVA, Mezinarodni specializovany veletrh, Skola, vzdélavani a
vybaveni (Veletrzni palac Praha)

e TECHAGRO, Mezinarodni veletrh zemédélské techniky

e ANIMAL VETEX, Mezinarodni veletrh veterinarni techniky a hospodaiskych
zvitat

e SILVA REGINA, Mezinarodni lesnicky a myslivecky veletrh

e MOTORTECHNA BRNO, Historicka vozidla, dily, pfisluSenstvi a literatura

e MOBITEX, Mezinarodni veletrh bydleni

e DOMO, Mezinarodni veletrh potteb pro domacnost

e PRODITE, Mezinarodni veletrh potieb pro ditd
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RYBARENI, Mezinarodni vystava rybaiskych potieb

IBF, Mezinarodni stavebni veletrh

SHK BRNO, Mezinarodni veletrh technickych zatizeni budov

URBIS, Foérum investi¢nich pfilezitosti — Technologie a zafizeni pro mésta a obce
ELEKTRO, Mezinirodni veletrh osvétlovaci techniky, elektroinstalaci a
systémové integrace budov

ENVI BRNO, Mezinarodni veletrh techniky pro tvorbu a ochranu Zivotniho
prostiedi

NEW SIMET, Mezinarodni veletrh pro femesla

STAVEBNi CENTRUM EDEN 3000, Centrum vzorovych domd a vzorkovna
stavebnich materialt

PYROS, Mezinéarodni veletrh pozarni techniky

INTERPROTEC, Mezinarodni veletrh prostfedkli osobni ochrany, bezpecnosti
prace a pracovniho prostiedi

ISET, Mezinarodni veletrh bezpe¢nostni techniky a sluzeb

WELDING, Mezinarodni veletrh svatfovaci techniky

FOND-EX, Mezinarodni slévarensky veletrh

IDET, Mezinarodni veletrh obranné a bezpecnostni techniky

EVROPSKA VYSTAVA POSTOVNICH ZNAMEK (pofadatelem nejsou
Veletrhy Brno)

EMBAXPRINT, Mezinarodni veletrh obalového, papirenského a tiskatrského
primyslu - materidly, stroje a technologie

Narodni vystava hospodarskych zvirfat a zemédélské techniky, (Vystaviste
Pterov)

AUTOSALON BRNO 2005, Mezinarodni veletrh osobnich automobila
AUTOTEC, Mezindrodni veletrh uZzitkovych automobilt, dild, ptislusenstvi a
servisni techniky

PROPET, Mezindrodni vystava chovatelskych a jezdeckych potteb
INTERCANIS, Mezinarodni vystava psti (pofadatelem nejsou Veletrhy Brno)
INTERFELIS, Mezinarodni vystava kocek (potfadatelem nejsou Veletrhy Brno)
VYSTAVA USLECHTILYCH KONI (pofadatelem nejsou Veletrhy Brno)
STYL II, Mezinarodni veletrh médy
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KABO II, Mezinarodni veletrh obuvi a kozeného zbozi

HOSPIMEDICA BRNO, Mezinarodni veletrh zdravotnické techniky,
rehabilitace a zdravi

MSV, Mezinarodni strojirensky veletrh

TRANSPORT A LOGISTIKA, Mezinarodni veletrh dopravy a logistiky

IMT, Mezinarodni veletrh obrabécich a tvarecich stroji

WOOD-TEC, Mezinarodni veletrh strojii, nastroj, zafizeni a materidli pro
dfevozpracujici pramysl

INVEX, Mezinarodni veletrh informacnich a komunikac¢nich technologii
DIGITEX, Mezinarodni veletrh spotfebni elektroniky a digitalni zabavy
GAUDEAMUS, Evropsky veletrh pomaturitniho vzdélavani (potadatelem nejsou
Veletrhy Brno)

SPORTLIFE, Mezinarodni sportovni veletrh

BOAT BRNO, Mezinarodni vystava lodi a vodnich sporti

CARAVANING BRNO, Mezinarodni vystava karavant a obytnych automobilt,
SVET KNIHY BRNO 2005, Prodejni knizni veletrh (pofadatelem nejsou
Veletrhy Brno)

VELETRH STREDNICH SKOL, Prezentace nabidky uéebnich i studijnich
obort brnénskych i mimo brnénskych stfednich skol (poradatelem nejsou Veletrhy
Brno)

VENIA, Mezinarodni veletrh pohiebnictvi

VANOCNI TRHY, Vanoéni trhy
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5.2

Areal brnénského vystavisté

V aredlu brnénského vystavisté se v soucasné dob€ nachazi Sestnact pavilonti:

Pavilon A, realizace 1927 — 1928, Josef Kalous, Jaroslav Valenta

Pavilony G1 a G2, realizace 1927 — 1928, 1. rekonstrukce 1957 — 1958, 2.

rekonstrukce a piestavba 1996, Bohumir Cermék
Pavilon B, realizace 1957 — 1958, rekonstrukce 1985, Zden€k Alexa, Antonin Nutz

Pavilon C, realizace 1958 — 1959, Rekonstrukce 1998, Milos Matiovsky, Zdenck
Valenta

Pavilon F, realizace 1956 — 1957, Evzen Steflicek
Pavilon H, realizace 1956, Evzen Steflicek
Pavilon K, realizace 1963, Antonin Sev¢ik
Pavilon L, realizace 1961, Josef Luc

Pavilon X, realizace 1961, Antonin Sevéik
Pavilon Y, realizace 1957, Zden€k Pospisil

Pavilon Z, realizace 1958 — 1959, Zden¢k Denk, Zdenék Pospisil, Milan

Steinhauser, Zden¢k Alexa

Pavilon D, realizace 1967 — 1975, Zdenék Denk

Pavilony P a R, realizace 1965 — 1966, Zden¢k Denk, Jiti Miksik
Pavilon V1, realizace 1991, Zden¢k Miiller

Pavilon E, realizace 1991, Ludék Stefek, Ivan Ruller, Zdendk Miiller, Tomas
Valant, Ludék Bélohlavek

Pavilon V, realizace 2000, Zden¢k Miiller, Jaromir Stiibrny, Jaroslav Dokoupil,

Radoslav Novotny

Rozloha jednotlivych pavilonit viz Priloha ¢. 7

Kromé¢ krytych vystavnich ploch jsou v aredlu samoziejmé k dispozici i volné vystavni

plochy. Tato volna vystavni plocha ¢ini celkem 125 493 metrt ¢tverecnich (125493 m2
Cista/194 584 hruba).
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5.3

Sluzby poskytované v ramci brnénského vystavisté

Realizace a stavby expozic v tuzemsku i v zahrani¢i — kompletni realizace
vystavnich expozic, od architektonického navrhu az po stavbu jak typovych,

tak 1 atypickych expozic

Prodej vystavnich systémtit OCTANORM

Grafické sluzby

Kvétinovy servis

Rozséhly fundus — prondjmy nabytku a vybaveni expozic

Expo Congress — konferen¢ni servis (Holiday Inn Brno a Kongresové centrum
Brno), kompletni zajiSténi konferenci, kongresti a doprovodnych programu a

pronajmy prostor pro konference

Expo Catering — gastronomické sluzby, kompletni zajiSténi zdsobovani

expozic, poradani rautl a koktejlt (Expo Restaurace, a.s. a Holiday Inn Brno)

Expo Travelling — ubytovani, letenky, sluzebni cesty a cesty na zahrani¢ni

veletrhy, hotelové sluzby (BVV Fair Travel a Holiday Inn Brno)

Expo Academy — poradani seminait ,,Jak nejlépe uspét na veletrzich®, skoleni
ohlednég vybéru veletrzni akce, expozice a strategie

Expo AURA - poradani soutéze o nejefektivnéjsi veletrzni ticast

Expo Contact — online databaze vSech subjekti, které se v poslednich letech
ucastnily néjaké akce na brnénském vystavisti, véetné kontakti na né, jejich
nomenklatury apod.

Expo Business — zprostfedkovani kontaktu mezi navstévnikem a

vystavovatelem, prondjmy konferenénich mistnosti a  poskytovani

kancelatskych sluzeb
Press Center — servis novinaium a kontaktni centrum béhem veletrznich akci

Expo Rent — prondjmy prostor pro rizné akce a pronajmy kancelarskych a

skladovacich prostor
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5.4

5.5

Expo International — zahrani¢ni veletrzni aktivity, zastupovani zahrani¢nich
veletrznich sprav, zajiSténi prezentaci doméacich firem na veletrzich a

vystavach v zahranici

Expo Parking — moznost pronajmu krytych parkovacich mist béhem veletrhti i

mimo né

Spedi¢ni sluzby — transport a logistika, pfevozy a manipulace s exponaty

apod.

Dcerinné spole¢nosti a.s. Veletrhy Brno

BRNO INN - tato spolecnost provozuje hotel Holiday INN Brno, ktery nabizi

ubytovaci a stravovaci sluzby a také konferencni sluzby

BVYV Fair Travel - nabizi sluzby cestovniho ruchu, ubytovani, autokarové
zdjezdy na zahrani¢ni veletrhy, kompletni servis pro sluzebni cesty do
zahrani¢i. Jedna se o cestovni kancelar, ktera je specializovand na veletrzni a
méstskou turistiku. Hlavni néplni je zprostiedkovani ubytovacich sluzeb

zejména pro vystavovatele a navstévniky veletrznich akei.

EXPO Restaurace — poskytuje cateringové sluzby béhem veletrhll. Zajistuje
nejen zasobovani jednotlivych expozic, ale také provozovani stanki

s obCerstvenim v celém aredlu brnénského vystaviste.

Kongresové centrum Brno — jednd se o moderni kongresové centrum
vybavené Spickovou audiovizudlni, spojovaci a informacni technikou, které

nabizi organizaci kongresii, sympozii, vzdélavaci programy apod.

Management a.s. Veletrhy Brno

Vedeni spolecnosti:

Jiti Skrla, generalni feditel
Ales Pohl, 1. naméstek generalniho feditele

Egbert Ziindorf, naméstek generalniho teditele



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Jaroslav Rubes, financni feditel
e Jaroslav Hlousek, namé&stek generalniho feditele

o Kamil Travnic¢ek, ndméstek generalniho feditele

Predstavenstvo:
e Karlheinz Wismer, ptedseda pfedstavenstva
e Jiti Skrla, mistopfedseda pfedstavenstva
e Petr Duchon, ¢len pfedstavenstva
e Rostislav Slavotinek, ¢len piedstavenstva
e Miloslav Humpolicek, ¢len predstavenstva
e Herbert Vogt, ¢len pfedstavenstva
e Manfred Kotschedoff, ¢len pfedstavenstva
e Werner Dornscheidt, ¢len pfedstavenstva

e Egbert Ziindorf, Clen ptedstavenstva

Dozor¢i rada:
e Richard Svoboda, predseda dozor¢i rady
e Joachim Erwin, mistopfedseda dozor¢i rady

e Petr Mayer, ¢len dozor¢i rady

Veletrhy Brno, a.s. jsou ¢lenem UFI, tedy Svétové asociace vystavniho prumyslu.
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ZAVER

Zavérem mé prace bych se rad vratil k jednotlivym cilim, které jsem si v ivodu
stanovil a vyhodnotil je. V popisu vyvoje evropského, Ceskoslovenského a brnénského
vystavnictvi v letech 1971 — 1989 jsem se pokusil nastinit, z dostupnych prament, jaka
byla v tomto obdobi situace v pofadani veletrhli a vystav. Vétsi Cast této kapitoly jsem
vénoval cCeskoslovenskému a hlavné brnénskému vystavnictvi. V popisu evropského
vystavnictvi jsem se soustiedil na Némecko, jako na evropského lidra v tomto oboru.
Nebylo jednoduché zajistit materidly, popisujici toto obdobi v Evropé. Nakonec jsem ale

napiimo oslovil sekretariat sdruzeni AUMA Berlin, kde mi ochotné vysli vstfic.

V popisu soucasnych trendi vystavnictvi v Evropské unii jsem opét vychazel
predevsim ze situace ve Spolkové republice Némecko. Snazil jsem se ale i o stru¢né
porovnani s ostatnimi zemémi Evropské unie a o nastinéni trendd pro budoucnost
vystavnictvi v EU. Mozna jsem mohl vénovat také vice pozornosti i ostatnim zemim
Evropské unie a podrobnéji popsat jejich veletrzni a vystavni segment a jejich veletrzni

arealy. Toto bych mohl poptipad¢ zahrnout do své diplomové prace.

V porevoluéni analyze ceského vystavniho a veletrzniho trhu jsem chtél struéné
popsat polistopadové udélosti v nasi zemi v oboru veletrhli a vystav. Strucné jsem se také
vénoval popisu veletrznich aredlll a veletrznich sprav plisobicich na naSem uzemi, ale
predevsim jsem se podrobnéji vénoval brnénskému vystavisti. Snazil jsem se popsat déni
béhem jednotlivych let, jaké se konaly veletrhy, jaké byly ucasti vystavovateli a
navstévniki, jak se postupem doby meénila skladba veletrhi apod. Podrobnégji jsem
analyzoval predevsim obdobi let 2001 — 2004. Z analyz jednoznaéné vyplynulo vedouci
postaveni a.s. Veletrhy Brno, a to nejenom v ceském méfitku, ale 1 méfitku
sttedoevropském. Toto vyplynulo nejen zjednotlivych zvefejnénych statistik, ale i
naptiklad z vyzkumu vlivu podnikani Veletrhi Brno na region a na cely HDP. Myslim, Ze
by bylo dobré, vénovat jeité vice pozornosti ostatnim veletrznim arealim v Ceské
republice, jejich historii a planim do budoucnosti. Toto jsem bohuzel do své bakalaiské
prace, z divodu piekro€eni rozsahu, nezafadil. Rad bych se k této otazce vratil naptiklad
v diplomové praci. Také se mi nepodafilo, z divodu rozsahu prace, zaradit kapitoly
popisuyjici podrobnéji jednotlivé pavilony na brnénském vystavisti a také ostatni dilezité
stavby. Zajimava by jisté byla také kapitola vénovana jednotlivym generelim brnénského

vystavisté a také napiiklad projektlim, které se nerealizovaly.
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V kapitole vénované soucasnému portfoliu brnénskych veletrhti a vystav by se
dozajista daly jednotlivé akce podrobné popsat a to nejen z pohledu jejich nomenklatury,

ale také jejich historie atd.

Do své bakalarské prace jsem se snazil zaclenit to nejpodstatnéj$i a snad i
tak 1 soucasnosti. Do urcité miry jsem byl limitovany povolenym rozsahem této prace a
nekdy 1 ,,ne“dostupnou literaturou. Do jaké miry se mi mij zdmér podatil musi posoudit
nékdo jiny. V kazdém piipadé vim, Ze mé prace bude mit spoustu nedostatkti, které by se

daly pii dalsi ptilezitosti odstranit.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
Zkr. Vysvétleni.

AUMA Vybor némeckého hospodéfstvi pro vystavy a veletrhy
UFI Svétova asociace vystavniho primyslu

V+V Veletrhy a vystavy

BVV Brnénské veletrhy a vystavy
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SEZNAM PRILOH

PI Aredl brnénského vystaviste

P1II Obchodni struktura a.s. Veletrhy Brno
PII  Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2000
PIV  Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2001
PV Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2002
P VI  Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2003

P VII  Rozloha jednotlivych pavilont
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PRILOHA P II: DRUHA
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PRILOHA P III: TRETI

Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2000

VYSTAVNI PLOCHA (m2)

¢

AKCE

GO

REGIONTOUR

STYLIL.

KABO L.

OPTA

SALIMA

IBUCOB

FRUVEX

INTECO

VINEX

PIVEX

MOBIS

DOMO

RELAXA

TEXPO

X-ART

Auto-Moto-Velo

TECHAGRO

SILVA REGINA

ANIMAL VETEX

IBF

SHK BRNO 2000

URBIS

INTRAMA-Cenetra 2000

PYROS+PYROMEETING

CELKEM
4807

4948

12 665

3588

2626

14 098

8824

928

4010

2376

4789

10 295

4062

2601

2123

1140

1513

28 425

4058

844

41 484

8541

2329

3012

5194

PRONAJATA
PLOCHA

4 657

4798

11 905

3588

2626

14 098

8824

928

3410

2306

4417

10 295

3943

2331

2123

1140

1200

25291

3482

844

38761

8311

2329

3000

2694

Zvl.
piedvadéci
plocha

150

150

760

600

70

372

119

270

313

3134

576

2723

230

2500

VYSTAVOVATELE

z toho

CELKEM zahr.
165 24
195 32
588 91
196 36
99 11
453 87
219 43
35 18
93 8
91 22
151 46
242 36
130 13
151 4
74 8
60 3
14 0
298 40
50 5
63 1
986 87
196 17
102 1
88 10
99 10

Pocet
zaastnénych
zemi

21

~

NAVSTEVNICI (osob)
z toho
PLATICI zahr.

21 455 524

viz GO

16 923 1731
viz STYL L.

3216 420

52 336 5345

viz SALIMA

viz SALIMA

viz SALIMA

viz SALIMA
viz SALIMA
55871 2171

viz MOBIS

viz MOBIS

viz MOBIS

viz MOBIS

viz MOBIS

41912 2537

viz TECHAGRO

viz TECHAGRO

86 418 2923
viz IBF

viz IBF

viz IBF

10 691 646



INTERPROTEC 1576 1576 0 79 11 9 viz PYROS

ISET 2671 1671 1 000 52 1 2 viz PYROS
AUTOTEC 2000 73 052 55052 18 000 547 87 15 68 905 1739
PROPET 3538 2238 1300 117 4 5 16 886 338
STYL II. 12 569 11927 642 552 102 23 13 740 1 660
KABO II. 3360 3360 0 192 42 13 viz STYL II.
MSV+IMT 2000 73 857 73 857 0 2101 584 37 101 158 9206
INVEX 39427 38027 1 400 641 43 17 159 873 7130
ENVIBRNO 3477 3477 0 179 52 10 24 943 1622
NEW SIMET 3293 3019 274 118 3 6 viz ENVIBRNO
WELDING 4242 4226 16 120 29 15 viz ENVIBRNO
FOND-EX 4633 4013 620 177 78 15 viz ENVIBRNO
MEFA 4823 4763 60 241 11 29 16 574 644
REHAPROTEX 2587 2287 300 94 11 17 viz MEFA
VENIA 928 832 96 55 7 5 1019 180
VANOCNI TRHY 7724 6323 1401 520 1 2 91 900 0
EDEN 3000 3950 3950 0 55 1 2 vstup zdarma
CELKEM AKCE BVV a.s. 424 987 387 899 37088 10 678 1720 60 783 820 38816
Hostujici akce 25720 25020 700
AKCE V AREALU CELKEM 450 707 412 919 37788 10 678 1720 60 783 820 38816
Akce mimo areal BVV 3059 3059 0 196 6 5 8150 0

CELKEM ZA ROK 2000 453 766 415978 37788 10 874 1726 60 791 970 38 816



PRILOHA P1V: CTVRTA

Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2001

Vystavovatelé Pocet Pocet Celkovd NAVSTEVNICI Podil
zastoupenych zUéastnénych vystavni (pocet osob) zahranicnich

- AKCE firem zemi plocha (m2) Celkem 7z toho platicich
. platici navétévnikd

GO 192 78 19 3997 33400 32692 1,9 %

REGIONTOUR 182 411 12 4466

OPTA 101 155 22 2745 3436 3357 16,9 %

STYL I. 579 55 18 12936 19341 18569 10,0 %

KABO I. 210 8 12 3512

Mezinarodni gastronomické veletrhy

SALIMA 508 126 28 13713 35889 35057 8,1 %

INTECO 111 12 5 4147

DNY CESKEHO PIVA 36 0 2 871 3305 3305 0,0 %

Jarni veletrhy spotfebniho zbozi

MOBIS 199 17 6 8379 50604 50200 4,1 %

DOMO 62 0 5 2278

TEXPO 63 3 5 1832

X-ART 90 2 3 1727

PRODEJINI CENTRUM 154 1 1 1645

IBF 875 77 18 43890 86966 86182 4,1 %

SHK BRNO 2001 159 21 8 7917

URBIS 112 15 4 3229

IDET 237 53 23 26784 16487 15784 8,3 %

EmbaxPrint + PacPro 570 117 26 15492 19213 18848 14,6 %

AUTOSALON 339 31 11 47457 129671 128426 4,0 %

PROPET 161 3 4 12426 23936 21334 0,1 %

STYL II. 630 33 18 13480 16479 15629 11,7 %

KABO II. 205 10 13 3508

MSV + Transport a 2022 457 34 71273 104515 130323 10,0 %

Logistika

INVEX 644 216 16 38149 152622 150923 4,5 %

ENVIBRNO 163 19 11 2953 48976 27122 4,6 %

WOOD-TEC 277 52 14 10746

TEX-TEC 20 4 5 361

MEFA 225 310 28 4836 16175 16376 4,1 %

REHAPROTEX 107 49 16 2619

VANOCNI TRHY 408 150 1 6880 90044 90044 0,0 %

STAVEBNI CENTRUM 83 0 1 180 24769 0 0,0 %

EDEN 3000 51 0 2 4715 24769 0 0,0 %

Hostujici akce 11304

Akce v arealu celkem 9775 2485 59 390447 901137 817171 51%

SCHOLA NOVA 86 0 1 964 1509 1509 0,0 %

PRAHA

INTERIER PRAHA 76 8 3 1700 5575 4175 0,0 %

Ostatni projekty 63 12 1 2545 0 0,0 %

mimo areal

Projekty mimo areal 225 20 3 5209 7084 5684 0,0 %

celkem



Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2002

]

PRILOHA P V: PATA

AKCE
GO
REGIONTOUR

STYL I.
KABO I.

OPTA
SALIMA
MBK

INTECO
VINEX
PIVEX

MOBITEX
jvsz

Rybareni
TECHAGRO
Silva Regina
Animal Vetex

IBF
SHK

URBIS

Envikongres
AUTOTEC
PROPET
STYL II.
KABO I1I.

MSvV

INVEX

NEW SIMET
PYROS

INTERPROTEC
ISET
WELDING
FOND-EX

MEFA
REHAPROTEX

SPORT LIFE
VENIA
VANOCNI TRHY
EDEN 3000

Hostujici akce

SCHOLA NOVA PRAHA
INTERIER PRAHA

Vystavovatelé

222
382

614
217

89
403
95

89
83
111

219
207

46

305
73

69

840
165

115

34
521
121
640
210

1940
546
104

70
53
122
148

185
134

265

369
195

78

Pocet
zastoupenych
firem

82
465

69
9

148
108
29

8
49
34

17
0

3

54
7

2

79
12

19

14
a4

231
52

33

158

Pocet
zucastnénych
zemi

13
13

20
12

21
21
10

5
7
12

10
5

2

16
5

1

17
8

4

3
18
4
20
13

36
16

7
12

5
2
12
13

22
18

11

wN

Celkova
vystavni plocha
(m2)

4 302
4 658

13 346
3716

3402
11 747
4 705

4 093
2769
3268

8 445
5584

768

30 932
6 900

2 510

40 781
8 143

5742

3473
66 047
4 189
13 199
3776

71 311
30 448
2331
4 629

1490
1927
4 558
3 389

4 342
3085

14 762
1002
7 320
5 556

102002

867
1501

NAVSTEVNICI
(pocet osob)

platici
33 429

19 290

3411
51 102

50 133

59 073

92 193

0
67 481
18 960
13 815

103 431
148 018
26 779

15726

22 203
885
76 660

2199

1411
2 402

celkem

34 196

20 120

3672
52 159

50 662

59 940

93 027

693
68 385
19 020
14 631

104 604
149 505
27 107

16 042

22 441
936

76 660
135 294

92 288

1454
4 650



PRILOHA P VI: SESTA

Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2003

Vystavovatelé Poget Poget Celkova NAVSTEVNICI
zastoupenych zUcastnénych vystavni plocha (pocet osob)

i AKCE firem zemi (m2) platici celkem
GO 194 137 16 4 356 36 388 37 038
REGIONTOUR 320 422 12 5023
STYL I. 617 55 19 13 239 17 333 18 197
KABO I. 205 3 8 3737
OPTA 91 165 22 3 552 3 898 4 157
MOBITEX 227 37 12 12 207 56 427 57 007
Jvsz 130 5 9 5773
Rybareni 53 1 1 1279
IBF 856 62 18 49 797 94 243 96 001
SHK 166 19 9 8 703
URBIS 112 9 2 5 388
IDET 272 56 24 29 950 17 340 21 797
G+H 162 19 8 3704 29 731 30 870
EMBAX 502 92 25 15132
AUTOSALON 307 25 10 47 072 122 335 124 585
PROPET 115 7 4 10 597 21 273 21 339
STYL II. 602 58 19 12 666 15473 16 857
KABO II. 194 6 13 3570
MSV+TalL 1 868 347 36 69 653 103 588 105 586
INVEX 487 114 16 27 336 133 003 135 026
WOOD-TEC 267 64 13 11 773 21 649 22 467
MEFA 185 285 25 4 397 18 082 19 354
REHAPROTEX 141 65 14 3488
SI?ORTV LI[FE 318 44 10 35129 30171 30 831
VANOCNI TRHY 388 136 3 6 357 75 314 75 314
SC EDEN 3000 186 0 1 5197 0 129 215
SCHOLA NOVA 106 1 - 1 000 2 039 5706
INTERIER 43 22 - 1641 2942 5708
Pierov 82 4 - 4 235 - -
MVP 5853 0 8 087
Intercanis 4 920 viz PROPET
Gaudeamus 2 966 0 27 138
VSSOouU 3082 0 12 163

Ostatni hostujici 74 285 0 33 945



PRILOHA P VII: SEDMA

Rozloha jednotlivych pavilonti

Kryté vystavni plochy | Max. ¢ista plocha v m2 |Max. hruba plocha v m2
A 6 207,04 11 425,40

B 6 615,52 11 187,60

C 4 736,00 9 302,66

D 3 993,55 6 362,93

E 8502,30 15 851,82

F 1 366,50 2 142,93

G 6 268,85 10 843,43

H 1 394,90 1952,22

K 399,25 654,16

L 1 260,50 2 245,10

P 966,83 1 735,52

R 1 078,25 1 866,51

\% 7 450,00 12 019,71

X 693 817,1

Y 289,48 443,78

z 10 257,38 18 195,76
Pavilony celkem: 61 479,35 m2 107 046,63 m2




