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UVOD

Kazda spolecnost potiebuje jednu dominantni reprezentaci skuteCnosti. V
tradi¢nich evropskych spolecnostech to byla cirkev, kterd stavéla jednotny obraz
svéta, poskytovala kli¢ k pochopeni vyznamu ¢int a udalosti a oznacovala rozdil
mezi dobrym a Spatnym. Jen s malou nadsdzkou mizeme fict, Ze pravé toto
zastanou v dnesni dobé média. Polovina Cechti sedi denné vic nez dvé hodiny pted
televizni obrazovkou a cesky obcCan piecte kazdy den aspon jedny pekné silné
noviny. To vytvaii - spolu s Siroce rozevienou nabidkou na trhu standardizovanych
sluzeb a statkli a spolu s univerzalni zavislosti na jednom Skolstvi, zdravotnictvi,
vetfejné sprave atd. — cosi, co miizeme chapat jako dominantni zivotni zpisob nasi

doby a spolecnosti.

Od konce socializmu vSak doSlo k vyrazné véEtsi mife individuace 1 pies
vSechny uniformujici vlivy, které tu pusobi. Cteme pétkrat vice novin — a to
ptedevs§im proto, Ze je tu k vybrani mezi bulvarem a solidni Zurnalistikou, ale 1
proto, 7e v jednom solidnim produktu Zzurnalistiky nalézdme jiny obraz
skute¢nosti, nez v druhém.Vétsina Cechii se diva denné na televizi, ale néktefi, i
kdyz jsou to jen &tyfi ze sta, se divaji na CT2, a ten nabizi néco podstatné jiného

nez televizni stanice hlavniho proudu.

Rozmanitost nabidky ohromé zvysila pftitazlivost elektronickych médii, ale
potad tu je skupina lidi, pro které je soucasti Zivotniho stylu tfeba navstéva divadla
i kdyz se na po¢atku devadesatych let zdalo, ze divadlim hrozi zanik. Ctenait knih
dokonce ptibylo, vybér toho, co je na pultech knihkupectvi, nebo co si milizou

pujcit ve vetejnych knihovnach se n¢kolikanasobné rozsifil.



Nikdy nebyla Ceskd spolecnost tak zjevné riiznoroda, nikdy v ni neZilo vedle
sebe tolik skupintolika Zivotnimi styly a nikdy nenabizela takovy
individualizovany vybér Zivotniho zpisobu. Rada sociologii je pfesvédéena, Ze
¢lovek nikdy nemél tak Sirokou volbu a tolik podnét pifi budovani své identity,
jako ma dnes, a dosud nikdy nebylo tolik na ném, jakym smérem se bude ve svém

7ivote ubirat.

VsSechno mé vsSak i své proti. Z mnoha lidskych vynalezli technickych 1
institucionalnich, pfestoze byly urcené jako nova moznost individuace a tvorby
ruznorodych zivotnich stylti, se jejich masovym vyuzitim stavd jednotici a
limitujici prvek spole€nosti. Je t&zké urcit vSe co je pro nas Zivot dilezité a co ma

vEtsi vliv na vychovu a povahu Ceského ¢loveéka.

Vzhledem k obséhlosti vybraného tématu jsem se rozhodl uvést a rozebrat jen
knih a plsobeni masmédii na spolecnost v nich bylo okomentovano snad do
nejmensich detailti. Rad bych do prace vnesl né€kolik svych postieht a vlastnich

zkuSenosti.



1. HISTORIE A VYVOJ MEDII V CR

1.1. Poc¢atky médii a jejich uloha v minulosti

Pottebu komunikovat se svymi druhy pocitoval ¢lovék od nepaméti - zcela jisté
uz 1 v dobé, kdy jesté lezl po stromech, a o strastech a slastech Zivota vezdejSiho
toho moc nevédél. Vyluénym prostiedkem komunikace byl tehdy pro ¢lovéka jeho
vlastni hlas, 1 kdyZ zpocatku asi méné artikulovany, neZ na jaky jsme zvykli dnes.
Jako tvor vynalézavy se ale ¢lov€k nemohl spokojit s tim, Ze jej bude slySet jen na
takovou vzdalenost, jakou jeho hlas zvladne pieklenout, a Ze jeho slavné 1 méné
slavné vyroky upadnou zdhy v zapomnéni. Proto se ¢asem naucil své myslenky
zaznamendvat, a posléze 1 sdélovat na vétsi vzdalenosti. V té dobé ovSem uz davno
nemél k dispozici barvu ve spreji, kterou by mohl své vzkazy sttikat na zdi a okna
¢ekaren, vagony v metru, na reklamni poutace ¢i jina vhodnd mista, a tak musel
vystacit s tim, co si sam dokézal vyrobit. Ve starém Sumeru, ptiblizné¢ 4000 let
pfed naSim letopoctem, to byly hlinéné desticky, do kterych Cloveék vyryval sve
texty. Na tehdejsi dobu to jisté bylo velmi praktické, jenom se ona kiehka desticka
nesméla upustit. OvSem jiZ stafi Egyptané ptiSli s nééim méné kiehkym a hlavné
leh&im: papyrem, ptedchiidcem dne$niho papiru (ktery vynalezli v Cing, asi sto let

pfed naSim letopoCtem).

Ptenos jakychkoli zprav byl ovSem stale pevné vazan na fyzicky pienos jejich
nosicl - hlinéné desticky, papyrové svitky ¢i jiné nosi¢e zdznami musel n¢kdo vzit
a dopravit az na misto urCeni. Pravda, u nékterych kratkych zprav stacilo, kdyz si
je rychly posel zapamatoval. Pak mohl bézet jesté rychleji, ale zase musel dbat na
to, aby svou zpravu stacil pfijemci odrecitovat jesté diive, nez padl vysilenim. Tak

jako slavny Pheidippides, ktery v roce 490 ptfed naSim letopoftem promptné



dorucil z Maratonu do Atén jednobitovou informaci o chrabrém vitézstvi Aténant

nad perskymi vojsky.

Lidem ur¢itou dobu trvalo, nez si uvédomili, Ze své zpravy mohou pienaset i
jinym zplUsobem, neZ jen fyzickym pienosem nosi¢li, na kterych byly

zaznamenany.

Ziejmé jiz ve starovéku se v nékterych specifickych situacich lidé dokazali
dorozumét pomoci optické signalizace - zablesky svétla, vznikajici odrazem od
povrchu, ktery se alespon z¢asti choval jako zrcadlo, zapalovanim straznich ohnt

apod. Takto se pak lidé mohli naptiklad v¢as varovat pted ptichodem nepfitele.

Zajimavé je, ze prvni sdélovaci systémy, umoziujici pfenos "¢isté" informace
(neboli bez fyzického ptenosu hmotnych nosicl informaci), byly disledné feSeny
pravé na optické bazi. Vedle prvotnich zéableskli svétla a straznich ohna to pak
byly hlavné indianské koutove signaly, které piedstavovaly pomérné propracovany
systtm komunikace. Nejvyssi vyvojové stadium téchto prvotnich sdélovacich
systemi pak predstavoval opticky telegraf bratti Chappéli. Byl zaloZen na
jednoduché myslence - na dobfe viditelném misté (nejlépe na vrSku né&jakého
kopce) se postavi konstrukce se soustavou pdk a ramen (ne nepodobnych
semaforim), které se mohou riznym zplisobem natacet, a podle piedem
dohodnutého klice svou polohou signalizovat jednotlivé ¢asti obecnéjSich zprav.
Omezeny dosah, dany pfimou viditelnosti, se pak fesil budovanim celého fetézce
takovychto stanic, které si zpravy postupné piedavaly. Takovymto zplsobem
propojili bratfi Chappéové kolem roku 1793 Patiz s méstem Lille (na vzdalenost
asi 230 km), a umoZnili pfenos zprav mezi témito dvéma lokalitami v ¢ase fadu
minut. Jejich vynalez byl hojné pouzivan v dobé Napoleonskych valek, a vydrzel

az do roku 1852, kdy byl nahrazen telegrafem na elektrickém principu. Byli to



ovSem prave bratii Chappéove, kterym lidstvo vdéc¢i za zavedeni pojmi telegrafie

a telegram .

To, co ¢loveka motivovalo k vynalézani nejriznéjSich systémill na ptenos zprav
a informaci, nebyla zdaleka jen jeho vlastni ctizadost a snaha prezentovat své
myslenky a nazory jinym lidem. Clovék si totiz velmi brzy uvédomil, Ze
informace, dorucené v€as a na spravné misto, maji 1 svou hodnotu. Nékdy mély
doslova cenu lidskych zivoti (Slo-li naptiklad o varovani pfed ptichodem
nepfitele), jindy Slo o strategickou vyhodu jedné z bojujicich stran - k Cemu se asi
béhem Napoleonskych valek pouzival telegraf bratii Chappé? Snad
nejpodstatnéjSim momentem ale bylo zjisténi, Ze na vcasnych a piesnych
informacich se d4 také poradné vydélat. O jeden padny ditkaz se postaral bankét
Nathan M. Rotschild, ktery na v€asné informaci o vysledku bitvy u Waterloo
dokazal vydélat nemalé penize. Jakmile se tedy k vlastni ctizadosti clovéka a jeho
touze po objevovani ptidala i1 patficna hmotna zainteresovanost, vynalézani novych
zpusobi nestalo nic v cesté. Ba praveé naopak - nastal hotovy boom.

Vynalez Casto predchézel startu média a udal se Casto na vice mistech a zjevné
nezavisle. Komercni rozjezd nové technologie si leckdy musel pockat na pravou
chvili, coz v ptipadé mikropocitaci znamenalo umélé zadrzovani technického

reseni.

1.1.1. Knihtisk

Az do jeho nastupu byla kniha rozSifovana rukopisné. To bylo dilo specialistii
(v Evropé ptepisovacii v klaSterech), které si mohli dopfat jen jedinci na vrcholu
spolecenské hierarchie. Proto v evropskych knihdch ptevazovaly mrtvé jazyky
dostupné vzdélancim (hebrejsStina, fectina a latina). Na rozdil od svitku a

rukopisného foliantu je tiSténa kniha podstatné dostupnéjsi nejenom financné, ale 1



fyzicky: pro mens$i cenu 1 objem ji lze snadno pievazet 1 nosit s sebou mimo
prostory urcené k soustfedénému cteni textli, pocitovanych jako jednou provzdy
dana pravda. Sdéleni knihy se tedy zesvétStuje, demokratizuje a otevird
polemikdm, jez opét snadno nabiraji knizni podobu. Tim se otevira Sance vyuzit
intelektualniho a potazmo genetického potencidlu velmi Sirokych vrstev. Kniha se
stava médiem pro politiku, vzdéldvacim prostiedkem, pfedmétem trhu a jednim

z vyznacnych zplsobi vytvaieni a kultivace vefejného Zivota.

1.1.2. Televize

Radio 1 telefon, jakozto zatizeni pro pienos lidského hlasu a zvuku obecné,
musi pfendSeny zvuk nejprve nasnimat, prevést jej do podoby, vhodné pro pienos,
skute¢né jej prenést, a na druhé strané¢ zase z pieneseného tvaru co mozna
nejvernéji zrekonstruovat piivodni zvuk.

Snimani zvuku ovSem neni zase tak velkym technickym problémem (vSak také
prvni fungujici mikrofon sestrojil jiz v roce 1860 némecky ucitel J.P. Reis), a

obdobné je to 1 s jeho zpétnym generovanim (pomoci reproduktoru). Televize to

vvvvvv

WA

Prvnim, kdo se zabyval pokusy o nasnimani obrazu (pro potieby jeho pfenosu
na dalku), byl némecky inzenyr Paul Nipkow (1860-1940). Ten pouzival otacejici

se kotouc¢, na jehoZ povrchu byly otvory, rozloZzené ve spiréle.

Ve svété se televizni vysilani zavadélo nejcastéji praveé na prelomu tiicatych a
Ctyficatych let. U nas jsme ale pon€kud zaspali - pied druhou svétovou valkou se
na televizi nedostalo, t€sné po vélce byly jiné starosti, a po roce 1948 se zase

nevédélo, zda pro tehdejsi politicky vyvoj ma televize viibec néjaky vyznam.
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Nicméné v Cervenci 1952 vznikl Statni vybor pro ¢eskoslovenskou radiotechniku,
ktery po schvéleni vladou vyhlasil prvni kvéten 1953 jako zavazny termin zahajeni

vysilani.

1.1.3. _Radio

Teoreticky zaklad pro bezdratové prenosy polozil jiz v roce 1870 americky fyzik
James Clerk Maxwell (1839-1879), kdyz zformuloval svou teorii Sifeni
elektromagnetickych vin. O praktické potvrzeni této teorie se v roce 1888 postaral
némecky fyzik Heinrich Rudolf Hertz (1857-1894), ktery pii svych pokusech
dokézal elektromagnetické vinéni generovat a studovat jeho vlastnosti.

S praktickym vyuzitim elektromagnetickych vin, zdhy oznaCovanych také jako
radiové, ptisel jako jeden z prvnich rusky fyzik Alexandr Stépanovi¢ Popov (1859-
1906), ktery 7. cervence roku 1895 piedvedl svétu prvni piijimac
elektromagnetickych vin. Soubézné s nim pracoval na vyuziti elektromagnetickych
(neboli radiovych) vin pro bezdratovou telegrafii 1 italsky fyzik Guglielmo
Marchese Marconi (1874-1937), ktery uskutecnil své prvni pokusy s radiovym

pfenosem zhruba ve stejné dobé, jako A.S. Popov (poprve jiz v roce 1894).

1.1.4. Fotografie

Velice vyznamnym prostfedkem komunikace a bezprostfedniho piisobeni na
vefejné minéni se nedlouho po svém vzniku stala fotografie. Zdokonaleni
fotografické techniky ve druhé polovin€ 19. stoleti umoznilo fotografim pienést
praci z ateliéri také do terénu, ¢imz byly poloZzeny zdklady dokumentarni
fotografie. Fotografie se stala prosttedkem masové komunikace a bezprosttedniho

plsobeni na vefejné minéni.
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1.1.5. _Kinematografie

Na konci 19. stoleti se lidé poprvé seznamili s ,, Zivymi obrazy “, jak byla n€kdy
inzerovana prvni vefejna promitani. Uéinek téchto prvnich projekci na vniméni
neznalych divaki byl velice silny - dochazelo 1 k situacim, kdy lidé prchali ze salu,
kdyz se na né¢ z platna zdanlivé fitila lokomotiva. Film si vSak zdhy naSel své

piiznivce a stal se uz neodmyslitelnou soucasti svéta médii a masové komunikace.

1.1.6. Zpravodajstvi

Uz od 16. stoleti fungovala v Evropé sit’ informac¢nich center, kde byly
shromazd’ovany vSechny dostupné informace a v psané, pozdéji tisténé podobé
jako tydenni avisa distribuovany urcitému okruhu piijemct - napt. na panovnické
dvory, cirkevnim hodnostaiim, diplomatim. K §irSimu okruhu ¢tenaia se pak tyto
informace dostavaly ve formé pftileZitostnych letakd, jejichz produkci se zabyvala

snad kazda tiskarna.

Utvar tzv. kramariské pisné predstavoval jakési pistiové zpravodajstvi, jehoz
pocatky lze najit uz ve stfedovéku a které pak v rtiznych obménéch ptrezilo az do
20. stoleti. Potulni pisni¢kati seznamovali své posluchace s aktualnimi politickymi
udélostmi, v repertoaru ale méli 1 mnozstvi senzacnich a mravoli¢nych ptib&ht.
Pisn¢ v tisténé podobé svym posluchacim také prodavali. Zvlast Gcinné bylo
pokud zpivali pfed obrazem rozdélenym do poli¢ek, v nichZ byly vyobrazeny
jednotlivé faze déje celé pisné. Dilezity byl 1 instrumentalni doprovod, ktery také

obvykle pomohl ptilakat posluchace.

Mnozstvi zprav se mezi veiejnosti stale Sifilo ustnim podanim. Neslo pfitom jen
o vyménu informaci mezi sousedy, sdélovani novinek, které z cest ptinéaSeli
obchodnici nebo potulni umélci, ale 1 o sdéleni v podstaté ufedni povahy, jako byly

tteba ohlaSky seznamujici celou obec shromazdénou v kostele s timyslem dvou

12



partnerll uzaviit siatek. Stejnym zplsobem - Gstné a navic s podporou zvuku
bubnu bylo jest¢ v 19. stoleti vyhlaSovano na vefejnych mistech napt. konani

voleb.

Snaha dodat vydavani informativnich tiskovin pravidelnost vedla na konci 17.
stoleti ke zrodu prvnich periodik - zatim pouze tydeniki a mési¢nikd. MnoZstvi
novinovych titulll se rozsifilo az na konci 19. stoleti, kdy mimo politickych denikti
vychazela 1 fada odbornych, zdbavnych, zajmovych a regionalnich novin a
casopisti. Tiskoviny byvaly pro zdjemce vylozené v hostincich, jesté v poloviné

19. stoleti nebylo pftili§ obvyklé si noviny kupovat domd.

Se zasahy statu do skladby i obsahu tiskovin se museli jejich vydavatelé a
prodejci potykat uz od pocatkli rozvoje knihtisku. V 60. letech 19. stoleti, kdy
vladla tuhd cenzura se museli vydavatel¢ naptiklad podfidit normé, kterd
vyzadovala slozeni vysoké kauce, kterd propadla pokud byla poruSena cenzurni
pravidla. Statu odvadéli vydavatelé také nemalé ¢astky v podobé tzv. novinového

kolku a na danich za zvetejiiovanou inzerci.

Daleko vétSi UCinek nez samotny text mélo v novinich a cCasopisech
doprovodné vyobrazeni. Moznost jeho zatazeni i kvalita byly vSak odvislé od
tehdejSich technickych moznosti - napiiklad barevnymi obrazky bylo moZzné
tiskoviny vybavit aZ na pocatku 19. stoleti, a teprve od 80. let téhoZ stoleti bylo
mozné do Casopisi a novin piimo tisknout i fotografie, které se do té¢ doby

piekreslovaly technikou xylografie.

13



1.1.7. _Telefon

Ptenos zvuku lidského hlasu na dalku umoznil teprve v 70. letech 19. stoleti
telefon. Prvni telefonni stanice si nechavali zfizovat hlavné podnikatelé k
propojeni svého domova a tovarny. Sluzby postupné budované telefonni sité vSak
v kratké dobé& zacalo vyuzivat 1 mnozstvi dalSich uzivateld. V roce 1893 byl
telefon v ¢eskych zemich postatnén a podiizen poStovni sprave, které byla uloZzena

povinnost zfizovat a udrzovat telefonni sit’.

Za vynalezce telefonu je dnes vSeobecné povazovan Alexander Graham Bell
(1847-1922). Tento pan, piivodem ze Skotska, mél k problematice lidského hlasu
velmi blizko. Po své emigraci do USA se totiz zabyval fyziologii lidskych
hlasovych organi a tuto problematiku dokonce i ptednésel. Bezprostfedni motivaci
pro jeho pokusy s pfenosem hlasu udajné bylo postizeni jeho dcery, kterd trpéla

silnou nedoslychavosti. Pfi svych pokusech vSak Bell nezacinal ,,z ¢isté vody".

vvvvvv

konstrukci elektrického telefonu zabyval jiz kolem roku 1860 a na ptedchozi préci

svého otce.

. v roce 1877 zaklada A.G. Bell spolecnost Bell Telephone Co.

o 28.1.1878 byla uvedena do provozu prvni mistni telefonni tstfedna
(pro 20 tcastnikll) ve mesté New Haven

o v roce 1880 se objevuje prvni vetejny telefonni ptistroj
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1.1.8. Reklama

Lakani riznych vyvolavact vychvalujicich urcité zbozi bylo nesrovnatelné s
plisobenim zamérné vytvorenych reklamnich upoutavek, jejichz produkce se po
piekonani nedlivéry vychazejici z presvédCeni, Ze dobré zbozi se chvali samo,
mohutné rozvinula ve 2. poloviné 19. stoleti. Reklamni upoutavky v sob¢ velice
ucinnym zpisobem spojily plsobivost obrazu a cileného textu. Potencidlniho
zékaznika oslovovaly na plakéatech vylepenych na ulicich, jako obii poutace na

fasadach domtl nebo podél trati, v inzertnich ptilohdch novin a €asopisi.

Reklamni systém, ktery byl s velkym tuspéchem uzit v obchod¢, brzy naSel
uplatnéni 1 v jinych oblastech, kde bylo potfeba ptiklonit na svoji stranu vetejné
minéni - propaganda brzy obsahla Siroké pole od dobroCinnych projekti ptes
nabidky pojistoven az po agitaci politickych stran Spolu s rozvojem reklamnich
upoutavek prosly zasadni proménou i samotné obchody nabizejici ptisluSné zbozi -
objevily se velkoryse koncipované, odborn€ aranZované a osvétlené¢ vykladni
skiin€. Tento trend se vSak tykal namnoze jen velkych mést, pro maloméstského
femeslnika byla uprava vylohy nejen finanén€ naro¢nou zéleZitosti, ale Casto se
potykal 1 s problémy co vlastné vystavit.

Siroce koncipovanou reklamou byly ve své podstatd i nejriznéjsi vystavy a
veletrhy. Rokem 1851 byla v Londyné zahdjena celd série velkych svétovych
vystav, kterd pak pokracovala v Pafizi, Vidni a dalSich méstech. Mensi vystavy se
uskuteCnily 1 v ¢eskych zemich - prvni pod ndzvem Zemska primyslova vystava
uz v roce 1791 v Klementinu, po niz nasledovaly dal$i na pocatku 19. stoleti. V
roce 1891 se na prazském Vystavisti konala Zemska jubilejni vystava, o Ctyii
roky pozd¢ji pak Narodopisna vystava. Obé& posledni mély i vyrazny ndrodné-

politicky aspekt a podnitily 1 konani fady mistnich vystavek.
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1.2. Diléi zavér

Média. Mnozi z nés si bez nich zivot ani nedokazi predstavit, nehled¢€ na to,
ze zivot bez nich v dneSni dobé snad ani neni mozny. Slouzi nam ke kontaktu
s jinymi lidmi, k zabavé 1 relaxaci, praci, mame je vSude po ruce a kdyz ne, je ndm
z toho zko. Naucily jsme se je mit neustale pobliZ sebe (proto potfad ty mensi a
mensi verze, abychom téch strojkii s sebou mohly nosit co nejvic) a spoléhat na né¢,
kdyz je ndm smutno, kdyz se chceme rozveselit, kdyz potfebujeme pracovat, doma
i na pracovisti. Clovék média nejen vytvoril, ale uzaviel snimi i takovou
partnerskou smlouvu. Neda se piesné definovat, co je predmétem té smlouvy, jen

zacina byt pomalu jasné, Ze ne vzdy z ni pro Clovéka plyne uzitek.

16



2. VLIV MASMEDII NA SPOLECNOST

2.1. Média-svét iluzi

Je nesporné, Ze velkou C¢ast naSeho obrazu svéta si vytvafime pomoci
sdéleni, které nam zprostfedkovavaji média. Na zaklad¢ téchto sdéleni se Clovék
rozhoduje a kond. Pravé to je zivnou ptidou dezinformace, kterd piijemci podava
faleSny obraz skuteCnosti a ovliviiuje jeho rozhodovani a praktické jednani.
S pojmem dezinformace v médiich miizeme spojit tradicné politickou propagandu.

Ta se zpravidla objevuje ve dvou trovnich:

o tzv. ,,Sedd propaganda“-je zalozend na v zdsad¢ pravdivém vykresleni
skute¢nosti. Do tohoto pravdivého obrazu jsou vSak vlozeny zkreslené
interpretace, které celkovy kontext pozméni, otupi, poptipadé¢ zmirni nezaddouci

dopad informace.

. tzv. ,,Cerna propaganda‘“-je zalozend na 1zi, nebo na hrubém zkresleni

skute¢énosti.

Dezinformaéni kampané sehrdly vyznamnou ulohu ve vSech modernich
valkach. Vyrazné ovliviiovaly 1 pribéh a vysledek studené valky, kde je velmi
intenzivné vyuzivaly obé€ strany. V dne$ni dobé se vyuZivani dezinformacnich
kampani stalo né¢im natolik normalnim, zZe uz nikoho neptekvapuje jejich masivni
vyuzivani v politice, ale 1 vreklamé. D4 se fict, Ze cely ,live-styl* medidlni
business je zaloZzen na masové¢ iluzi a dezinformaci, ktera zde patii jiz ke

standardni vybave.
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Je tu vSak 1 pomérné rozsahly vy€et moznosti, jak se proti zkreslenym, nebo
nepravdivé predkladanym informacim prostfednictvi médii branit. Dezinformace
pocitd s notnou davkou pasivity piijemce sdéleni. K tomu vSak neni odsouzen
nikdo znds. Mame moznost srovnavani informaci zriznych zdroji a jejich

4 ’ 4 14 /4 W I W 4 4
posouzeni vlastnim ,,zdravym rozumem‘ na zaklad¢ svych zkuSenosti a znalosti.
Dobr¢ je také vyuziti riznych informacnich zdrojl, predevsim téch, co stoji mimo

hlavni zajmové proudy.

Hlavnim problémem a omezenim pii obrané proti zkreslenym a
nepravdivym informacim je predevs§im bohatstvi zivotni zkuSenosti. Pravé absence
bohatstvi Zivotni zkuSenosti ¢ini nékteré socidlni skupiny nadmérné zranitelne,
pfedevSim co se tyka zkresleni jejich obrazu realn€ho svéta. Na prvnim misté jsou
predevS§im mladi lidé u nichZ Ize absenci bohatych zkuSenosti do zna¢né miry
predpokladat. Dale skupiny s uzkym zaméfenim Zivotnich zajma a aktivit. To
muze byt dasledkem nizsi, ale prekvapive 1 vysoké (uzce zamétfené specializace)
urovné vzdélani. Stejny efekt vyvolavaji 1 povolani, ,,odsuzujici® lidi k zivotu ve

velmi uzavienych skupinach ( tzv. ,,profesnich ghettech)

2.1.1. _Live style

V Evropé jsou pii vytvareni politického obrazu svéta zamérné vyuzivany
otazky ,konzumu®“. Dokdzi odklonit pozornost od jinych, podstatnéjSich
politickych problému a slouzi jako nezpochybnitelny argument (programové sliby
nebo hrozby politickych stran).

Zvlastni roli u nds, jako 1 jinde ve svété, ma politicky bulvar a bulvar vibec.
Bulvarem je obecn¢, kdyz neni pfimo zatracovan, pohrdano. BéZn¢ vSak unika, ze
je produkovan za penize ze stejnych kapes jako ,,seridzni tisk. Byva Casto pouzit

k odstartovani riznych strategicky promyslenych informac¢nich kampani.
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Zvl1astni pozornost si zaslouZi ¢asopisy zivotniho stylu ( ,,live-style® Casopisy;
v Ceské republice mezi né fadime piedevsim tituly: Esquire, Quo, Maxim, Men’n
Health, Cosmopolitan, Elle, Playboy, a to na zaklad¢ jejich vlastni deklarace
tohoto zaméteni, ale patfi sem 1 nékteré dalsi tituly). Asi bychom vzbudily jejich
nesouhlas, kdybychom je zaradili do kategorie bulvar. Ony sem nepatii upln¢ beze
zbytku. Co se tyka jejich ceny, provedeni a cilovou skupinou Ctenaili, sem moc
nepatii. Svym obsahem vSak nepochybné. Ten je stejny jako u typického bulvaru.
Mix luxusu, exotiky, lumparen, erotiky, zaru¢enych typi jak rychle zbohatnout,
zhubnout a stat se svalnatym za nékolik tydnd, jak se vyspat s co nejveétSim poctem
krasnych Zen za co nejkrats$i dobu, klept z prostiedi hornich deseti tisic. Utvari
iluzi dokonalého, $tastného svéta dostatku, ktery je ndm na dosah (Témét Zadna
namaha, jen natdhnout ruku). Jejich nedilnou soucésti jsou seriézni reportaze, které
na prvni pohled vzbuzuji dojem, Ze pravé ony jsou tim jadrem sdéleni a ,,bulvarni
cetky* jsou jen doprovodnym ptibalem v zajmu prodejnosti. KdyZ se zamyslime
hloubé&ji, nemiize nam uniknout fakt, ze jsou principialné dvojiho druhu:
o ,,Z naseho svéta“ (technicky pokrok, vesmirny vyzkum, vojenska sila,
piibéhy slavnych, schopnych, ekonomicky tspésnych, mladych a krasnych)

° » Z jiného svéta® (chudoba, nemoc, valky, hladomor, utrpeni)

U ¢tenafe pak musi nutné vyvolat nékolik pocitli najednou. Pocit radosti, s toho,
ze 7ije v naSem svété. Sveteé, ktery je civilizovany, kde je vSeho pifemira, kde hlad,
chudoba a nemoc nemaji Sanci. Aniz si to pln¢ uvédomi, dava hlas t€ém, co tento
svét zastupuji. Tém, ktefi pfedstavuji ,,jiny svét, zbyva v oCich tohoto Ctenare jen

odsouzeni. Obdiv zaslouzi nadani, schopni, dravi a tspés$ni. Ale co ti ostatni?
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Pravé ,live-styl Casopisy jsou, diky pfitazlivosti svého dizajnu a disledné
vytvarené a rozvijené obsahové pfitazlivosti, velmi oblibené mezi mladezi. Cela ,,
filozofie* tohoto typu tisku je postavena na cileném osloveni mladych a uspéSnych
lidi. Je u nich péstovan pocit ,,byt in“. A to automaticky taky predpoklada sledovat
co se déje na strankach (obrazovce) ur€itych médii. Média si vychovavaji vlastni
konzumenty. Média Zivotniho stylu jsou u¢innymi néstroji utvatreni tohoto stylu.

Zivotni styl, pfes svou proménnost (pomijivost) ma uréitou trvalost po cely
zbytek zivota (napf. legendarni ,,Sedesatd 1éta“ byly a dodnes jsou pojimény jako
zpiisob nazirdni na svét). ,,Byt in“ neni tak jen pouhd modda (soubor vngjSich
projevii osobnosti-co ¢te, jak se obléka, jak mluvi, jaké zaliby preferuje), ale je to 1
zpusob mysleni a jednéni. Zahrnuje i tendenci zastavat urCity hierarchicky systém
a prijimani ur¢itého obrazu svéta.

Ukazuje se, Ze pravé média plsobici v roviné ,live-styl masivné ovliviiuji
politické postoje velkych skupin lidi.

Svét ,live stylu je také svétem sebeprezentace a reklamy. Jednim z pilitt
medidlniho businessu je obchod sreklamnim prostorem (Casem). Medidlni
business je tak spojeny s businessem obecné€, zejména s tim, ktery je zaméfen na

masovy konzum.

2.2. Média a jejich vliv na mladez

Informacni technologie a média jako napft. televize vytvareji novou medidlni a
virtualni realitu, kterd mé sva pozitiva a negativa, své pficiny a dasledky. Chceme-
li se vtéto realité orientovat anebo dokonce se pokouset ji néjak ovliviiovat
napiiklad v plisobeni na mladez a déti v oblasti vzdélavani ¢i ve sféfe jejich

volného ¢asu, musime tuto realitu v jejich souvislostech a dynamice znat.
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Nejdiive si musime zmapovat vztah mladez-média v jednotlivych oblastech.
Tradi¢né€ hlavnimi socializa¢nimi Ciniteli byla rodina a Skola. V soucasnosti jsou
k nim pfifazovdna média, piedev§im televize. Dit¢ a mlady c¢lovék je tedy
v pruseCiku pisobeni rodiny, Skoly a médii, pficemz se tyto vlivy navzijem
prolinaji. Pro poznani mlddeze je proto vyznamné sledovat nejen vliv

socializa€nich instituci jednotlive, ale ve vzajemné provazanosti.

Ve volném case dneSni mladeZe je bezesporu dominantni aktivitou sledovani
televize. U mladeze ve véku 15-18 let je podle vyzkumi frekvence sledovani
televize nejvyssi. Vyznamnou aktivitou z hlediska frekvence se pro cely soubor
mladeze staly c&innosti spojené s osobnim pocitaCem. Z vyzkumu INSOMA
v zavislosti na véku klesala vrocel997 navstéva kina, ale také mimoskolni
vzdé€lavani, studium, povidani si s prateli, pocitacové hry, poslech elektronickych
nosi¢i hudby, Cetba knih a navstéva divadla. S vékem stoupd pouze navstéva
vystavy, musea, galerie a ¢etba novin a Casopist. Jakym smérem se vyviji ta oblast
volného ¢asu mladeze, ktera je spojena s médii.

V poslednich patnacti letech strmé stoupad frekvence sledovani televize, tato
aktivita je u mladeze ve véku 15-18 let od roku 1984 na prvnim misté. Zastavil se
pokles frekvence poslechu rozhlasu a stoupd poslech pofadi na elektronickych
nosic¢ich zvuku, magnetofony, prehravace CD a MP3 prehravace. Od roku 1982
trvale klesd Cetba denikli, nicméné Cetba denniho tisku je u mladdeze pomérné
vysoko na zebfticku aktivit. Zastavil se pokles ¢etby knih a v posledni dobé dochézi
k mirnému nariistu Cetby. Nejvétsi pokles vyznamu aktivity pro mladez v ramci
volného ¢asu vidime u navstévy kina. Od roku 1982 klesa, ne stejnym tempem, ale
trvale, frekvence této aktivity u vSech skupin mladeze. V poslednich péti letech je

tento pokles velmi vyrazny.
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Pokud secteme vSechny objemy Cetby dojdeme k mnozstvi ¢asu srovnatelnému
s Casem veénovanému televizi. Dochdzime tim k pozitivnimu zjisténi, ze Ceska
mladez se stale jesté obraci k tiSténému slovu, vyuzivd vSech druhli tiskovin, od

novin po odbornou literaturu.

Na poslednim misté je vyuzivani Internetu, s objemem Casu pro cely soubor
mladeze 1,14 hodiny. Toto vSak mlZe byt idaj zastaraly, nebot’ obliba internetu u

mladeZe v posledni dobé& stoupd, zvlasté ve spojeni se zabavou.

Vsimnéme si jak je Cas vénovany medidlnim aktivitdm distribuovdn ve
veékovych skupindch. Mezi mladezi televizi sleduje nejvice mladez ve véku 15 - 18
let a neyméné vekova skupina 19 — 23, tedy skupina obsahujici také vysokoskolské
studenty. Poslech rozhlasu v souboru mladeze v zavislosti na véku stoupa, stejné
jako pocitaCové aktivity. poslech rozhlasu a pocitaCovych aktivit kulminuje ve
vékové skupiné 24 - 30 let. Veskerd Cetba s v€kem stoupd, nejvyraznéji u novin.
Pouze cetbé odborné literatury je nejvice Casu — zhruba tfi a pil hodiny tydné,
vénovano mladezi ve v€ku 19 — 23 let, tedy skupinou obsahujici vysokoskolské

studenty. Prace s Internetem vrcholi také ve stejné skupiné.
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2.1.2. Negativni dopad televize na vychovu

Jednim z argumentti odptirct televize jsou vysledky riiznych védeckych studii
zabyvajicich se vlivem televizniho nasili na chovani jedince, zvlasté¢ pak chovani
ditéte. Podle nékterych odbornikli nejde jen o vytvareni zkresleného pohledu na
svét nebo negativniho dopadu nésili (tfinactileté Ceské dité stihne v priméru vidét
asi 52 000 nasilnosti). Jde hlavn& o to, Ze vysedavani u televize, stejné jako u
videa, videoher nebo pocitace, odvadi déti od konkrétnich zazitki. Od ¢innosti,
které je uci tvofivosti, aktivité a spolupraci s jejich vrstevniky nebo s dosp&lymi.
Ochuzuji se tak o fadu nezbytné dulezitych zkuSenosti a socidlnich dovednosti.
Takové déti pak mohou mit vétsi sklon k omyliim, selhanim a citovym frustracim.
To co byva ve vychové nejsilngjsi, je vSak bezesporu piiklad rodich. Deéti
pfirozené¢ napodobuji jejich postoje, nazory, vyjadfovani, gesta, zkratka cely
zpusob zivota. Kdyz je rodina zvykla travit hodné Casu u televize nebo piijimat
Zivot spiS pasivng, da se néco podobného ocekdvat 1 od déti, které v ni ziji. A
naopak, kdyz maji stejn¢ jako jejich rodi¢e spoustu konicki, jsou zvidavi, aktivni a

premyslivi, stoji televize nékde na okraji jejich zajmu.

Jisté nebezpeci, tak nastdva u déti z problémovych rodin, které pocituji

nedostatek pozitivnich vzorl u svych rodici.

2.1.3. Televize proti zdravému Zivotnimu stylu

Je nesporné, Ze vétSina déti travi vice Casu sledovanim televize, na ukor
télesnych aktivit a pobytu venku. Doba, po kterou dit¢ sleduje televizi, mize byt
podle praktickych zkuSenosti ukazatel toho, do jaké miry travi volny Casti uvnitf.
Déti sleduji podle informaci podanych rodi¢i televizi v priméru 1,5 hodiny ve
vSedni den a 2 hodiny o vikendu. Ve velkych méstech déti sleduji televizi jak ve
vSedni den, tak o vikendech ponckud déle nez je primér. DalSim faktorem je

vzdélani rodici, déti vice vzdélanych rodici o vikendech sleduji televizi méné.
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Doba, po kterou déti sleduji televizi, zavisi také na tom, jaky maji kontakt s
zivou €1 nezivou piirodou. Déti, které maji domaci zvite, sleduji televizi méné (1
hod béhem tydne, 1,8 hod o vikendu) nez déti, které nemaji doma zadné zvite (1,7
hod béhem tydne, 2,2 hod o vikendu). Rovnéz to, jak ¢asto jezdi rodina do ptirody,
je dilezitym faktorem. Déti z rodin, které uvadéji, ze jezdi do ptirody 1x tydné, se
divaji na televizi méné (0,8 hod béhem tydne, 1,8 hod o vikendu) nez déti z rodin,
které¢ jezdi méné Casto do ptirody (napft. ti, ktefi jezdi do pfirody jen nékolikrat
ro¢n¢ uvadi 2,5 hod béhem tydne, 4,7 hod o vikendu). Vysledky tedy ukazaly, Ze
doba, po kterou dit¢ sleduje televizi, souvisi také s jeho kontakty s Zivou ptirodou

a ze tedy mize byt jednim z ukazatelii odcizeni ptirodé.

Skutecnost, zda matka travila v détstvi prazdniny na venkové nebo ve méste,
ma rovnéz vliv na to, jak dlouho se dité diva v priméru na televizi. Nejvétsi rozdil
je u rodin z mést nad 100 tis. obyvatel. Dé&ti, jejichz matka netravila v détstvi
prazdniny na venkové, sleduji o vikendech televizi podstatné déle nez ostatni

skupiny. U otcl nebyl podobny vliv prokazan.

Zajimavé je rovnéz sledovat, jak souvisi vyska domu a patro, ve kterém rodina
bydli, s poctem hodin, které dité travi pted televizni obrazovkou. Data ukazuji, ze
zejména o vikendu déti, které bydli ve vysSich patrech, se divaji na televizi déle
nez déti bydlici v niz$ich patrech. Je zajimavé, Ze v rodinnych domcich ve méstech
nad 100 tis. obyvatel se déti divaji na televizi o vikendech podstatné vice nez déti v
nizsich patrech vicepatrovych domt (0,8 hod ve vSedni den, 2,7 hod o vikendu).
Souvisi to zfeymé& s zivotnim stylem lidi, ktefi maji ve velkoméstech rodinné

domky.
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2.3. Televize v zavislosti na véku a vzdélani

Vékova skupina mladeze spojend s ucni a stfedoskoldky je jednou z
filmy a americké serialy. Mezi podsoubory stiedoskolakt a ucili je ostry fez ve
vyuzivani televize podle zanru a obsahu programu. Stfedoskoldci ve srovnani s
ucni preferuji vzdélavaci a popularné védecké potrady. U¢ni naopak pokleslé Zanry
jako jsou akéni filmy, americke seridly a erotické potady. Tato shodni vEkova
skupina je na kiizovatce sociokulturniho vyvoje a zZivotniho stylu. V tomto véku
dochdazi k diferenciaci uvnitf generace. Za pomoci komercni televize je zablokovan
kulturni vyvoj velké Casti uiiovské mladeze a tato Cast populace je fixovana na
pokleslou masovou kulturu produkovanou piedevsim komeréni televizi. Vychovou
a navykem na danou uroveii televiznich potfadu si komerc¢ni televize bude nadale 1
intergeneracné zajisStovat reprodukci svych divaki. Vyzkum do jisté miry
zpochybnil generacni aspekt televizniho konzumentstvi. Ve vyzkumu se prokazala
shodna frekvence sledovani televize u déti a rodict. Jde tedy spiSe o rodinny nez o
generaéni fenomén. A mulzeme jit jest¢ dal. StifedoSkolsti ucitelé, jedna z
nejvzdélangjSich skupin populace mé index frekvence sledovani televize jen o
malo mensi nez stfedoskolsti studenti. Lze tedy fici, ze televize je v prvé tadé
fenomén  spoleCensky, ddle rodinny a  teprve pak  generalni.
I skupina ucéii a sttedoSkolakl jiz prokazuje urCitou presycenost americkymi
seridly a ak¢énimi filmy a uvadi netimérny podil americkych pofadii na Nové.
Velky rozdil je zde vSak mezi ucni a stfedoSkoldky. Zajimavy je Zebficek
oblibenosti televiznich porada. U rodici a ucitelt jsou na poslednich dvou mistech

nabozenske a erotické potady.
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2.3.1. Televizni vysilani a poiady

U vSech televiznich stanic, respektive u jejich sledovani vidime mezi
vzdélanostnimi skupinami diference, charakter téchto diferenci je vSak odlisny.
Ani jedna televizni stanice neni z hlediska svych posluchac¢li natolik vyrazné
vyprofilovana, Ze by ji sledovali pouze divaci urcité¢ vzdeélanostni trovné a divaci
s niz§im ¢i vysSim vzdélanim by ji ignorovali. Presto diference ve sledovanosti

podle vzdélanostni irovné divdka jsou patrne.

Nova oslovuje ptedevsim vyucené a lidi se zdkladnim vzdélanim. U Primy se
ukazuje na niz8i trovni sledovanosti stejny prubéh kiivky sledovanosti s jednou
odchylkou, sledovanost kulminuje u vyuc€enych, to je patrné¢ zpiisobeno mensim
zajmem stfedoskolskych studentli, ktefi také jsou obsazeni ve skupiné se

zakladnim vzdélanim

Obé stanice Ceské televize vykazuji u svych divakd opacnou zavislost.
S ristem vzdélani stoupa sledovanost obou stanic. Priibéh obou kiivek je stejny, u
CT2 probiha na niz§i Grovni sledovanosti. Divaci se zakladnim vzdélanim a
vyudeni nejéastji sleduji Novu a nejméné CT2. Divaci se stiedoskolskym
vzdélanim s maturitou sleduji stejné ¢asto CT1 a Novu a sledovanost CT2 na
nejniz§im misté se piiblizuje sledovanosti Primy. Divaci s vysokoSkolskym
vzdélanim se nejéast&ji divaji na potady CTI, se znaénym odstupem nasleduje

Nova a dale CT2. Primu sleduji vysokoskolsky vzdélani divaci nejméng.

V zebtiCku oblibenosti jednotlivych Zanrii na prvnich dvou mistech je
netelevizni Zanr - film a to v obecné podobé a Cesky film. Na dalSim misté jsou
piekvapivé popularné¢ védecké potrady. Potfady popularni hudby odpovida;ji
z4jmim mladeze. Nasleduje zpravodajstvi, coZ odpovida vysoké motivacni pozici

informaci.
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Do dal$iho bloku mlzeme zatadit zabavné potady evropské a americké filmy,
publicistiku, Ceské serialy a sportovni potfady. Programy v tomto bloku nejsou
mladezi vyrazné upfednostiiovany, ale ¢asti mladeZe jsou sledovany a s relativni
oblibou. Piekvapenim muliZze byt pozice americkych filmti, avSak nazor, ze Ceska
mladez bazi po americkych filmech je spiSe mytus vytvoreny komerénimi zajmy

soukromé televize.

Nejméné oblibené jsou tradi¢né nabozenské potady, dale potady vazné hudby,
vyuka jazykl, porady magazinového typu a kupodivu zahrani¢ni seridly.
Manifestace vyrazné neoblibenosti zahrani¢nich seridlu je pon€kud v rozporu se
sledovanosti téchto poradi. Oblibenost jednotlivych typl potadi se vSak vyviji.
Za posledni roky doSlo k poklesu oblibenosti potadli, kter¢ maji rekreativni

o A4

charakteru.

Poklesla oblibenost vSech kategorii filmu, ale nejvyraznéji poklesl akéni a
americky film. To je nepochybné vysledkem ,kvalitni dramaturgie” Novy, kterd
predevsim uvadi americké filmy. Klesla i obliba ¢eskych seridla, ale opét vyraznéji
zahrani¢nich serialii. Pokles obliby zahrani¢nich seridlll je ze vSech pofadi viibec
nejvetsi. Dokonce klesla 1 oblibenost erotickych porad u mladeze. Prekvapenim je
také pokles potfadli popularni hudby. Naopak stoupla obliba publicistiky,
zpravodajstvi, vzdélavacich potadii a prekvapivé 1 ndbozenskych potradi, 1 kdyz

téch jen mirné.

Ve vysilani Novy mladeZ nejvice ze vSech stanic postrada Ceské a evropské

potady a nejvice vnima podil americkych potfadl jako neumérné vysoky.

Pti hodnoceni televizniho vysilani jsou mladi divaci nejkriti¢téjsi k hloupé
televizni reklamé, ale zna¢ny podil divakl je kriticky 1 k nasili na obrazovce a

k dal8im jevim.
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Nejhtife je hodnoceno vysilani Novy. Vulgarni sex a zobrazovani lidského téla
vnimé 37% mladych divakl. Nasili v programech Novy kritizuje dokonce 66
procent divakil. Polovina mladeZe uvadi, Ze obsah vysildni Novy znamena Spatny
piiklad pro déti a mladistvé. Dv¢ tietiny mladé generace reflektuje na Nové
hloupost reklamy, 57 % pokleslou estetickou troven-brak a ky¢ a témét polovina
pokleslou intelektualni uroveni, jinymi slovy, mladez si mysli, Ze programy

vysilané Novou jsou hloupé.

2.4. Pocitace v zavislosti na véku a vzdélani

Jaké jsou rozdily ve vékovych a vzd€lanostnich skupinach ve znalostech
spojenych s vypocetni technikou? Nejdiive si vSimnéme zavislosti na véku.
V celém vékovém pasmu mladeze od 15 — 30 let jsou znalosti vyrovnang, od 30 let
znalosti prudce klesaji. Vyrovnanost vcelém vékovém pasmu mladeze je
zpusobeno pusobenim dvou faktord. Do vysSich veékovych skupin se posouvaji
populacni ro¢niky, které jako nejmladsi si v pfedstihu osvojovali znalosti spojené
s informacni technologii. Druhy faktor ptedstavuje Skolstvi, které sice pomalu a

nedostatec¢né, ale pieci jen vnasi vyuku informatiky do svych osnov

Vysledky znalostniho testu nejsou pro nase Skolstvi piili§ lichotivé. Znalosti
studenta vysoké Skoly se v priméru 1i$i o 1,5 bodu, tedy o jednu az dvé spravné
odpovédi. Zajimavé jsou vysledky skupiny podnikateli. Po studentech vysoké
Skoly maji nejlepsi vysledky. Pti¢inou je pravdépodobné vybavenost, vysoka

motivace a potieba vyuZzivat vypocetni techniku.

Mlada generace vyrazné vice vyuziva disponibilni pocita¢ (pocita¢ nevlastni,
ale pouziva). To je dano nedostate¢nou soukromou vybavenosti osobnimi pocitaci,
takze znaCnd mladeze je odkdzéna na jiné pocitace. Druhy faktor predstavuje

computerizace prace. Cim dal vice mladych lidi prosté vyuziva pocita¢ pracovng.

28



Obcas je slySet v souvislosti s PC nédzor, ze mladez pouze hraje pocitacové hry.
Potadi pocitaCovych ¢innosti podle procent mladeze, ktera tuto Cinnost na pocitaci
provadi, je do znacné miry shodné u osobniho a disponibilniho pocitace. V celém
vékovém spektru mladé generace neni vyuZzivani pocitate ke hram dominantni a
od 15 do 20 let vyznam pocitatovych her prudce klesa. Vyzkum prokazal, ze

mlada generace osobni pocita¢ vyuziva vSestranné, vyuzivany jsou i nejnovejsi a

Vv

V roce 1992 byla mladez ve véku 15 -18 let na Cele procesu osvojovani si
osobniho pocitace. Na druhém misté¢ byla vékova skupina 26-35 let. Ze

sledovanych vékovych skupin na tom byla nejhife mladez ve véku 19-25 let.

Pti analyze trendi v computerizaci ¢eské spolecnosti je tfeba reflektovat dva
pohyby. Nejmladsi vékové skupiny z pocatkli nastupu informacni technologie se
ptesouvaji do vyssich vékovych skupin, samoziejmé se svou vybavou know how i

materialnim vybavenim.

Druhy pohyb pfedstavuje pohyb znalosti, informaci, dovednosti a schopnosti
spojenych s informatikou. Organizovana informatickd vzd€lanost a ve velké mife 1

sebevzdélavaci aktivity §ifi ve spolecnosti predpoklady k jeji dal§i computerizaci.

.....

v§i pravdépodobnosti v sou¢asnosti spojena s dalSimi inova¢nimi prvky a procesy.
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Analyza empirickych 0dajii potvrdila teoretické piedpoklady. Volny cas a
aktivity mladdeze ve volném Case maji velky vyznam a to nejen pro jedince. Nastup
informacnich technologii, které maji na pfelomu tisicileti tak zasadni vyznam, ze
kvalitativné proménuji lidskou civilizaci za¢inal v Ceské spolecnosti ve skupiné
mladeze a ve sféfe volného Casu. V obdobi, kdy prace s pocitatem byla ve svété
dospélych povétsinou spojena s malou skupinou specialistli a se salovymi pocitaci,
mladez se zacinala v SirSich skupindch seznamovat s informaéni technologii v
institucich volného Casu - klubech, domech déti a mladeze. Tyto skupiny déti a
mladeze, jejich postoje k pocitacim a ziskané znalosti a dovednosti byly

zakladnou, na niz doslo v Ceské spolecnosti k nastupu informacnich technologii.

2.4.1. Vliv osobnich politacit na mlade?

Nejvice jsou pocitate mladou generaci vyuZzivany v praci. Na dal§im misté je
vyuzivani pocitaCe u kolegy, kamardda. Potvrzuje se vychozi hypotéza, Ze
informatika a vypocetni technika jsou u mladeZze do znatné miry zaleZitosti

volného Casu a neformalnich, neinstitucionalnich vazeb.

V ziskédvani znalosti a dovednosti potiebnych k praci s pocitaCem jsou na
prvnim mist¢ kamaradi a kolegové. Opét se potvrzuje vysoka priorita zdjmu
mladeZze o informatiku. Oblast vypocetni techniky a informatiky dnes neni sférou
n¢jakého vzdélanostniho luxusu, ale v sou€asnosti zakladni vyrobni silou, kteréd
rozhoduje o sile ekonomiky, bezpecnosti atd. V pravém slova smyslu souhrn
hardwaru, softwaru, pfisluSnych znalosti a dovednosti populace a to vSe

uspotradané do fungujicich systémi, rozhoduji o budoucnosti statu.
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2.5. Dilc¢i zavér

Nejpodstatnéj$Sim nebezpe¢im modernich médii je pfedevs$im jejich schopnost
budit zdani, ze vérn¢ odrazeji okolni svét. Neni nutné vSak média zatracovat, nebo
obvitlovat ze 1zi. Média nemohou byt jind, jejich podstata jim zkratka neumoziuje
ukézat Gplny a pravdivy obraz svéta. Kazdy, kdo nékdy pozoroval svét hledackem
kamery ¢i fotoaparatu, vi, ze svét v hledacku je jiny, nez ten skute¢ny. Ani
sebedokonalejsim objektivem neobsdhneme cely obzor. Navic, ¢im Sir$i bude nas
zabér, tim zkreslenéj$i budou proporce blizkych detaili. A kdyz se zaméfime na
vérny detail, ztratime informaci o vzdalenéjSim okoli. A tak kdyz pratelim
ukazujeme fotografie z dovolené, Casto pfi tom fikdme: "Vis, ten kopec byl ve
skute¢nosti mnohem strméjsi... no, a ta romanticka chatka, ono to tady neni vidét,
ale ona byla z druhé strany docela oskliva." Je zajimavé, Ze co je ziejmé u
fotografii z dovolené, jakoby se vytracelo, kdyz sledujeme televizni zpravodajstvi.
Casto nas ani nenapadne uvazovat nad tim, Ze dav demonstrantii by bylo dobré
vidét alespont ze dvou stran, abychom si vytvofili pfedstavu o jeho velikosti. A to
stale jesté¢ mluvime jen o velikosti jednoho jediného zdbéru. Piidejme si k tomu
nyni navic skute¢nost, Ze zpravodajstvi, film 1 reportaz jsou tvotreny sledem mnoha
zabérl, jez jsou dale doplnény hudbou a komentdfem. A znovu - uz jen samo
potadi zabérh ovlivituje vysledny dojem z celého dila, stejné jako nalada hudby ¢i
hlas komentatora. Jestlize zabér nocniho lesa doplnime jemnou, tichou hudbou,
chytne nas pfi sledovani romantickd nalada. Stejny les doprovdzeny podivnymi
skieky a hudbou se silnym dramatickym nabojem nas naplni strachem a zabrani

nam usnout.
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3. FUNKCE MEDII VE SPOLECNOSTI

3.1. Média a vzdélavani

Televize plsobi téméef na kazdého lidského jedince jiz od utlého vEku. Sotva
zaCne dité vnimat své okoli, zaCne vnimat 1 zapnutou televizi, ktera je pro néj
zatim jen mihotajici se zméti, které samo sice nerozumi, ale po kratké chvili ji
dokaze vénovat veskerou pozornost. Pii pfechodu z kojeneckého véku do obdobi
batolete dité¢ dokéze diky svému pfirozenému rozumovému i télesnému vyvoji
situaci a ptedméty nebo postavy v televizi pojmenovavat a pozndvat. V tomto véku
jiz mize byt jedinec televizni obrazovkou pozitivné ovliviiovan, pokud se zvoli
vhodna skladba potadii v rozumné mifte, ale je tieba si uvédomit, ze u ditéte ve
veéku batolete neni zatim pozornost na takové Urovni, aby dokazalo sledovat déni
na obrazovce déle, nez trva napt. vecerni¢ek. OvSem pii pozorovani ditcte, které
sleduje televizni porad, mizeme vidét, ze na vizualni 1 zvukové podnéty reaguje na
zaklad¢ své vlastni zkuSenosti. Pokud uvidi zvitatko u kterého vi, jaké vydava
zvuky, miZeme Casto zpozorovat snahu o reprodukci téchto zvukl. U ditéte se zde
rozviji schopnost spojovat si vjemy ziskané napft. z obrazkovych knih, z osobniho
poznéani zvitete (tedy zvlastni zkuSenosti) a ztelevizni obrazovky. Pokud je
v televizi hudebni potrad, dit€¢ na to reaguje tak, Ze se snazi do rytmu pohybovat,
podupava si a timto se rozvijeji sluchové a harmonické schopnosti a v neposledni
fad¢ rytmus. Pravidelné a pfiméfené sledovani televizni obrazovky mutze pomoci
ustanovit pravidelny denni rytmus Zivota ditéte, které se nauci, Zze po vecernicku

chodi spat.

Co se tyce predSkolniho veku, tak zde zacina televizni obrazovka zabirat vétsi
¢ast denniho programu ditéte, a to bez ohledu na to, zda dité navstévuje matefskou
Skolu, anebo je o né&j pecovano individualné po cely den. A znovu zde plati, ze by

televize neméla ve vychové jedince nahradit roli pedagoga, ktery ma televizi
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pouzivat jako vychovny prostfedek, pomicku. Napiiklad sledovani televiznich
pohédek, potadii, zvolenych tak, aby byly bez projevl nésili, hrubosti, vulgarity,
zaméfenych na pozitivni vlastnosti lidského jedince, ladénych optimisticky
s dobrym koncem, pomahd ditéti rozvijet jeho fantazii, poznavat vnéjsi svét a
orientovat se v ném. Po shlédnuti potfadu je pravé proto nutno s dit€tem, a nejlépe
s détmi v kolektivu, shlédnuty potad rozebrat, prodiskutovat, a zjistit nazory na tu
¢1 onu postavu, jeji jedndni, nebo na tu ¢i onu situaci. Pokud se televize nestane
pievladajicim prvkem ve vychové ditéte, mize byt pro dit¢ dobrym vychovnym
prostiedkem. Vliv audiovizualnich médii na déti do predskolniho véku je vétSinou

pozitivni. Pedagog by mél v€as rozpoznat a eliminovat ptipadné negativni vlivy.

VEtsi problém nastava u déti ve Skolim véku, kdy déti dospivaji. PiedevSim
obdobi pubescence a adolescence, které s sebou piinédseji bouilivy vyvoj jedince,
ktery béhem tohoto obdobi méni a tfibi své Zivotni nazory a postoje. Pravé v tomto
véku je ¢lovek zranitelny a snaze ovlivnitelny nevhodnymi televiznimi porady, ale
1 pocitacovymi hrami ¢i nevhodnym obsahem na internetu. V moderni pedagogice
vystupuji v uloze vychovnych prostiedkii do poptedi stale vice sdélovaci
prostiedky. Prostfednictvim televize se déti uc¢i poznavat a chapat svét, ktery
piesahuje hranice osobnich zaZzitkli a ramec toho, co poskytuje Skola. V ramci
z4ymu déti (které byvaji casto velmi Siroké a ¢asto se méni) plni masové sdélovaci
prostredky tyto funkce:

vychovnou (v jejim ramci pfinéseji vzory pro jednani a ovliviiuji
hodnotovou orientaci)

informa¢ni

poucnou

zabavnou

Je mozné je vyuzit jako ndzorny doplnék piti vyuce ve Skole. Pedagog ma ve

spojeni s audiovizudlni technikou k dispozici velké mnozZstvi vyukovych poradi a
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programd, které jsou dilem odbornikil v dané problematice. Pfi vychové zaku je
vhodné 1 pouziti kamery. Ta umoznuje zachyceni zakl v urcitych modelovych
situacich a dokaze odhalit chyby a nedostatky v jednéni a chovani, které je mozné
nasledné rozebrat pii prehravani potizené¢ho videozdznamu. Kazdy totiz dokéze

objektivné zhodnotit svoje jednani az kdyz se vidi a slysi.

3.1.1. Medidalni vychova

Nepoucenému divakovi hrozi, Ze medidlni obraz svéta zaméni za skute¢ny
svét. Takovym divakem se mohou stat velmi snadno pravé déti. Jestlize déti
nemaji ztratit vazbu k okolnimu svétu, musi se médii seznamit a musi se naucit o
nich pfemyslet. Cim diive zjisti, jak snadno lze manipulovat obrazem i slovem, tim
1épe. Tim vétsi bude Sance, ze dokazi odlisit vlastni ndzor od ndzoru piekladané¢ho
médii. Tim vétsi je také Sance, a Ze se nauci spravné dekddovat medialni sdéleni a
ze se pripadné nau¢i podvédomé nediivéfovat vSemu, co se by jim média snad
snazila namluvit. Pfirozenym mistem, kde by se mohly déti s médii seznamit, je
zakladni Skola. Podobné jako je déjepis naukou o historii a vytvarnd vychova zase
naukou o uméni a estetice, je mozné zavést pojem medialni vychova pro nauku o
médiich a jejich vlastnostech. Cilem medialni vychovy je seznamit déti s podstatou
modernich médii a jejich zakladnimi vlastnostmi. Medialni vychova je naukou o
tom, jak obsahu sdéleni predavaného prostfednictvim médii spravné rozumeét.
Jejim cilem je pouze upozornit na zdkladni postupy a triky, jakych se v médiich
pouziva, chceme-li dosdhnout urcitého efektu. Medidlni vychova by méla dale
ukazat, co vSechno ovliviiuje vysledné sdéleni a kvili ¢emu nemtze byt nikdy

stoprocentné objektivni.
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3.2. Negativni ptisobeni médii na vzdélavani

Média svym hromadnym plsobenim ovliviiuji velké mnozstvi svych
konzumentli. Jejich nevhodnd prezentace by tak mohla negativné ptlisobit na
estetické citéni a kulturni uroven lidu. Hromadné sdélovaci prostiedky mohou také
produkovat unikovost, pasivitu, zavislost a nevypocitatelné tendence k nésili a
zloCinnosti.

Za nevhodné jsou pro détského divaka povazovany nasledujici obsahy:

e sexualni problémy, znésilnéni, pornografie

e nestastné manZzelstvi, nevéry, rozvody

e alkoholismus, hazard

e vrazdy, zlo€iny, nésili

e horory, scény s pfiSerami

e filmy s cynickym vyjadfovanim

e filmy s ukrutnostmi ke zvitatim

Televizni potady pro déti, zvlast pro ty nejmladsi, jsou pomérné nevinné,
neobsahuji brutélni scény, vrazdy, je v nich mén¢ krve, ale o to vice je zde malému
divékovi predkladano nasili v ponékud meékci formeé (nadavky, honicky, vyhruzky,

vyprasky, rvacky atd.).

Dalsi nebezpeci médii ¢iha na stran€ vypocetni techniky. Mladez pocitace vyuziva
piedevS§im ve spojeni s pocitaCovymi hrami. Zde je jim nabizen nejen pohled na
nasilné déni na obrazovce, ale sami mohou svym plisobenim ovladat a pouzivat
nasili aniz by se u nich projevil soucit, nebo pud sebezachovy, coZ umocnuje pocit,
ze je vSe dovoleno, aniz by se za to nesla jakakoliv odpovédnost. To vSe svadi
nezralého Clovicka k napodobovani v realité, aniz by si uvédomil nasledky svého

jednani.

35



Krom¢ nasili na obrazovce ¢ekéd na déti a mladez dalsi, pro né€ negativni jev, a
to pornografie. Jeji zlo spocivd vtom, Ze u nich predCasné probouzi sexualni
citéni, zkracuje détstvi a bere milostnému zivotu néhu, tajemstvi a kréasu
objevovani. I napodobovani televiznich sexudlnich zkuSenosti je pro déti velmi
nebezpecné a v dospélosti mize dochazet vlivem toho k absenci hlubsSiho citu
k partnerovi. V oblasti sexuality je ovSem tfeba podotknout, Ze by byla velka
chyba, kdyby byly v zakazovéani nahoty vidéna hlavni soucast sexudlni, nebo

mravni vychovy.

Nasili prezentované médii poSkozuje détskou psychiku a do jaké miry se tak
d¢je, zalezi také na prostiedi, ve kterém se dité vyviji (rodina, Skola). U nékterych
déti medialni nésili probouzi nebezpecné zalibeni v krutosti, v ni¢eni, u nékterych
vede naopak k bazlivosti a k pfiliSnému strachu z nésili. Vécné vysedavani u
televizni obrazovky nebo pocitace mlize mit nepiijemné nasledky v podobé
ruznych somatickych neduhli. Kazi o€i, plisobi negativné na nervovy systém,

nehled€ na soustavné mlsani a prejidani u televize.

3.3. Média a jejich vliv na nasilné chovani

Otazce ,jak medialni nasili ovliviiuje déti, se kromé jinych vénovaly 1 dvé
statisticky rozsahlé studie. Prvni z nich roku 1977 zkoumala vysledky 67 studii
provedenych na 30 000 détech, druhd z roku 1986 pak posuzovala 230 vyzkumi
na 100 000 détech. Obé¢ studie skoncily o¢ekavanymi vysledky:

existuje souvislost mezi chovanim déti a mnozstvim nésili sledovaného
v televizi
vystaveni nasilnym programiim zvySuje moznost agresivniho chovani

Zda se, ze nejcitlivejsi v tomto sméru jsou déti mezi 8 a 12 lety.
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V souvislosti s medialnim nésilim se mluvi o tfech zakladnich u¢incich — déti se
mohou vlivem ndsili v médiich stat necitlivymi k utrpeni jinych, mohou se zacit
chovat vyrazné agresivnéji, anebo se mohou vice bat okolniho svéta (tzv. syndrom

zlého svéta).

Tyto studie dale ukazuji, Ze je velmi dilezité, jak se nasili v médiich prezentuje.

Je potrestano? Ma diivod, opodstatnéni? Jsou, nebo nejsou ukazany jeho diasledky?

Dalsi otadzky jsou spojeny s ptistupem divdka. Identifikuje se divak s obéti,
nebo s agresorem? VzruSuje ho ndsili v médii, nebo ho dé&si? Jak Casto sleduje

televizi? RozliSuje mezi realitou a médii?

Podle nékterych neexistuje pfimé spojeni mezi zobrazenim nasili a nasilnymi
udalostmi ve skute¢ném zivoté. Pfiznavaji ale, Ze média pomohla vytvofit kulturu,
ktera je k nasili mnohem tolerantnéj$i, nez kdy byla. Podle nich problém nespociva
v mife nasili, ale v nedostatku pozitivnich nenasilnych alternativ v feSeni
konfliktii. Poselstvi, které¢ v médiich pfedev§im déti nenachézi je to, ze skutecni

hrdinové nejsou nasilnici, ale lidé, ktefi se snazi fesit problémy bez pouziti nésili.

3.4. Dil¢i zavér

Cast svéta chape média na jedné strané jako jakousi zaruku demokracie, néstroj,
jako poslani a moznost sebevyjadieni a kone¢né jako vynosny zplisob obzivy a
tvorby zisku. Na druhé strané média zkresluji a prekrucuji skutecnost, kazi dobry
vkus, podporuje rist ndsili ve spolecnosti, vedou k cynismu, okoralosti a
bezohlednosti, manipuluji mySlenim, potlacuji slabsi nazorové proudy, urcuji, co

je dalezité a co nikoliv, kdo neni v médiich, jako by ani nebyl.
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Podobné protikladné hodnoceni je bézné i u tfady spoleCenskych instituci,
napfiiklad Skolstvi. Média ve Skolstvi rozvijeji mysleni, seznamuji s poznatky, jez
kdy lidstvo ziskalo, pomaha zrajicimu jedinci najit cestu do spolecnosti. Naopak
ale mnohdy unifikuje mysleni, potlacuje jedinecnost lidského individua, nuti

zrajiciho jedince zaujmout misto ve spolecenském soukoli.

38



ZAVER

Jak jsem jiz pfedeslal v uivodu prace Slo mi o strucny vycet médii, kterymi je
¢loveék v dnesni dobé ovliviiovan, o mensi exkurzi do historie médii a nastinéni
n¢kolika moznych trendl v oblasti jejich vyvoje. Pokud médm toto téma strucné
shrnout nemZzu opomenout fakt, Zze za poslednich padesat let se naSe spolecnost
,»diky piisobeni médii* zménila moZzna vic nez za celé minulé tisicileti. Pomérné
nenapadnym zpiisobem nam do Zivota pronikla neznama sila, ktera dokaze ovlivnit
naSe nazory a zmeénit naSe zivotni navyky a mi jsme ji s nadSenim piijaly. Tou
silou jsou pravé moderni média, tedy televize, rozhlas, noviny a také internet,
v jehoZ budoucim vyvoji lze spatfovat i vyvoj celé spolecnosti. Soucasna meédia
jsou vSudypfitomnd, podvédomé jim véfime a ¢asto si ani neuvédomujeme, jak nas
ovliviiyjyi. Obklopuji nds doma v dopravnich prostiedcich, v zaméstnani, ale také
vSude tam, kde radi travime sviij volny €as. Jsou s nami v kterykoliv okamzik
naSeho Zivota a neustdle k nam promlouvaji. A my jim naslouchame.

Téma které jsem si vybral mé nezaujalo ani tak svou originalitou
(Diskuse na téma média a jejich plisobeni na nds je posledni dobou stale Castéji
prezentovano pravé meédii), ale spiSe spoleCenskou nutnosti tento ,,problém
n¢jakym zplisobem usmérnit. V dnesni, stale rychleji plynouci dobé, jsou média
nejen nenaronou formou zibavy a relaxace, ale piedevSim kazdodenni
nezbytnosti. Je jen na nds, jaky pristup k médiim zaujmeme a nakolik jimi

nechame ovlivnit svijj zivot.
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RESUME

Tato prace se zabyva plsobenim masmédii na Ceskou vetejnost. Jsou zde
popsany pocatky nejznaméjSich a nejrozsifenéjSich médii a jejich uloha v nasi
historii, jejich vyvoj az do soucasnosti a mozny smér jejich vlivu v budoucnosti.
Kromé tézkosti, se kterymi se potykaly prvni propagatoii novych médii, se tato
prace zabyva ptredevSim zplsoby, jakymi lidé média vyuzivaji a vztahem, ktery si
k nim vytvoftili. Vzhledem k obsdhlosti tématu, je zde uvedeno jen né¢kolik malo
prikladii tohoto vztahu, jeho klady a zadpory a moznosti, jak se horsi strance tohoto
vztahu branit. Prace vyjmenovava jednotlivé situace, ve kterych se déti a mladez
dostavaji do styku s médii a nastiiluje mozné varianty, jak média pi1 vychove déti
pozitivné€ vyuzivat, aniz by dochéazelo k negativnim disledkiim z jejich naduzivani

a nevhodného pouziti viibec.

RESUME

This work deals with the instrumentality of mass media on Czech republic.
There are described the beginings of best known and the most widespread media
and their task in our history in this work, and also their development till the present
times, and possible direction of their influence in the future. Except those
difficulties which the first propagators faced, this work handles above all the ways
how people exploit the media, and the attitude which they created towards them.
There are only a few examples of this attitude mentioned here considering the
extensiveness of this theme, the positives and the negatives of this attitude, and
also the possibilites of how we can defend against the worse side of this. This work
points out particular situacions in which children and young people get in touch
with the media, and outlines possible variants of how the media can be used to
educate them, and how to avoid the negative consequences with excessive and

iconvenient use at all.
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Priloha 1:

Televizni divaci v mezinarodnim srovnani
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Priloha 2:

Pocet hodin u TV v zavislosti na patru domu
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Souvislost mezi dobou, po kterou dité sleduje televizi a patrem, v
kterém rodina zije. V horni ¢asti grafu jsou uvedeny hodnoty pro
sledovani televize o vikendech, v dolni casti pro vsedni dny.
Data jsou vykreslena pro mésta nad 100 tis. obyvatel ("vetsi
mesta") a pro mésta do 100 tis. obyvatel ("stredni mésta").

Priloha 3:
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Prumérna doba sledovani TV v zavislosti na tom, zda

matka travila/netrdvila prazdniny v prirodé

Prazdniny na venkové | Prdzdniny v mésté

mésta pod 100 tis. obyv. 1/1,9 1/22

mésta nad 100 tis. obyv. 19/1,8 1/3,8

Primerna doba (v hodindch), kterou dite sleduje televizi ve
vSedni den a o vikendu (vSedni den/vikend) ve méstech pod 100
tis. a nad 100 tis. obyv. Ukazadny rozdily mezi deétmi matek, které
travily v détstvi prdzdniny na venkoveé nebo ve meste.

O TV efden
8 TV vicmd

th
[=]

a5

o

5" 40 Prazdniny na venkowvé Prazdniny ve mésté

@ (T T

E_ 35 o

&

S 30 e
=R e
85 25 -
28 ol

8 - L i

= s 7 /‘f -

: . - _ ::.:::f

E 10 % = . -

= P e o I

2. 05 % - _ P

- . : o .

mésta do 100000 masanad 100000 meas go 100000 mMésta nag 100 O
Velikost mesta

Priimérnd doba (v hodindch), kterou dité sleduje televizi ve
vSedni den a o vikendu (vSedni den-prazdné sloupce, vikend
Srafovane sloupce) v méstech pod 100 tis. a nad 100 tis. obyv.
Vykresleny rozdily mezi detmi matek, ktere travily v detstvi
prazdniny na venkove nebo ve meste.
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Pristup domacnosti v CR a zemich EU na internet

(v 1. ¢tvrtleti roku 2003)

(adaje v %)
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Pozn.: podil na celkovém poctu domacnosti dané zemeé.

Zdroj: Eurostat a CSU
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7. venkovniho prostredi do vnitiniho
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Priloha 6:

Zpusob vyuzivani pocitace

e Mléadez 15 —30 let (v %)

zpusob vyuzivani pocitace

na vlastnim pogcitaci

na jiném pogcitaci

psani textu 25,3 55,2
pocitacové hry 19,3 351
pocitacova grafika 12,8 19,4
vytvafeni a uzivani databazi 12,5 23
vzdélavani 12,4 24,2
poslech hudby na CD 11 14,1
encyklopedie, slovniky 9,7 14,4
programovani 8,8 15,2
jazykova vyuka 8,7 10,7
prekladani 7.4 7,3
vedeni UcCetnictvi 54 9,6
organizace a fizeni 53 10,6
prezentace, pfednasky 4,2 6,2
vyuzivani Internetu 4 23,5
elektronicka posta 2,7 18,8
faxovani 2,7 10,9
finanéni, bankovni operace 2,3 57
poslech radia 2,3 2,8
jiné 2 2,8
socialni kontakt 1,4 53
domaci video 1,3 1,5
Sledovani televize 0,6 1,3
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