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ABSTRAKT

Tato disertaéni prace se zabyva spotiebitelskym chovanim studenti v Ceské
republice. Konkrétné¢ se zaméfuje na oblast ekonomické teorie tykajici se
spotiebitelského chovani, které stale prochazi nes€etnymi inovacemi jak v roviné
mikroekonomické, taktéz v roviné makroekonomické. Puvodni mikroekonomické
modely zjednodusSené vyobrazuji teoretickou abstrakci, zatimco skute¢né lidské
jednani a chovani ovliviluje stidle vice determinanti, které odhaluji nové
spotiebitelské tendence a zavislosti. Hlavnim feSitelskym cilem je navrh rozsifeného
modelu rozhodovani spotiebitele o alokaci ¢asu.

Novy model se zaméfuje na specifického spotiebitele — vysokoskolského studenta.
Vlivem globalizace se mnohé velké trzni segmenty rozstépily na mensi, avSak
kontroverzi tohoto tvrzeni tvofi pravé rozSifujici se segment vysokoskolskych
studentti. Pocet 0sob vstupujicich do terciarniho vzdélavani se v mnoha vyspélych
ekonomikach zvysuje, na coz poukazuji i novodobé strategické cile Evropské unie.
Ptestoze se jedna o vyznamny segment spotiebitelll, existuje mnoho odliSnosti, které
reflektuji zna¢nou heterogenitu mezi t€émito jednotlivci.

Vyjimku a jistou homogenitu pro v§echny trzni segmenty tvoii ¢as. Kazdy student
spotiebitel disponuje 24 hodinou dotaci, kterou dle svych preferenci diverzifikuje
do nize navrzenych tfi oblasti. Prvni oblast zkoumani zahrnuje spotiebitelské
chovani (determinované disponibilnim piijmem), druhd oblast se vadze k domadci
samoprodukci a tfeti oblast vymezuje prostor pro volny ¢as véetné spanku.

Prace je ¢lenéna do nékolika kli¢ovych &asti. Uvodni ¢ast zdivodiuje dileZitost
zvoleného ekonomického tématu. Pomoci literarni reSerSe byly podrobné;ji
analyzovany mikro a makroeckonomické aspekty spotiebitelského chovani, dale
terciarniho vzdélavani v Ceské republice a zavérem pohled na domaci samoprodukci.
V druhé ¢asti byly stanoveny hlavni a dil¢i cile, které jsou v nasledujici kapitole
soucasti zvolenych metod zpracovani.

Primarni praktickou ¢ast tvotily provedené kvantitativni vyzkumy se zamétenim
na spotiebitelské chovani a domaci samoprodukci. Nasledné byla data vhodné
analyticky a statisticky vyhodnocena. Pomoci polostandardizovanych rozhovort byly
zjistény blizsi charakteristiky zkoumanych oblasti. Na zakladé zjiSténych podkladi
byl vytvoien predikovany mikroekonomicky model rozhodovani studenta
spotiebitele o Casové alokaci.

Ziskana typologie vysokosSkolského studenta spotiebitele byla zdrojem
pro zavérec¢na doporuceni pro praktické vyuziti z pohledu podnikové praxe, zvlasté
pak pro organizace z oblasti maloobchodniho prodeje, restauracni zafizeni C¢i
kulturné-spolecenské organizace. Teoreticky a pedagogicky koncept bude postaven
na novém roz§iteném rozhodovacim modelu.



ABSTRACT

This dissertation concentrates on consumer behaviour of students in the Czech
Republic. It focuses on the field of economic theory dealing with consumer
behaviour that is still undergoing numerous innovations on the microeconomic
as well as macroeconomic level. The original microeconomic models simply reflect
the theoretical abstraction whereas more and more determinants influence real-life
conduct of people. These determinants reveal new consumer tendencies and
dependencies. The main research aim is to introduce a consumer model regarding
decision-making about the time allocation.

The new model concentrates on a specific consumer — a university student. Due
to globalization processes, many large market segments have split into smaller ones.
However, the growing segment of university students forms the controversy of this
statement. A number of people entering the tertiary education is increasing in many
developed economies, which is the fact being referred to by EU and its contemporary
strategic targets. Although it is a significant consumer segment, many differences
reflecting certain heterogeneity within the group of these individuals exist.

The exception and certain homogeneity for all market segments is time. Every
student — consumer has 24 hours available that he or she diversifies according to
personal preferences into the following three areas. The first research area is
connected with consumer behaviour that is determined by a disposable income.
The second research area includes home production and the third research area
focuses on free time activities including sleeping time.

The dissertation has several key parts. The introductory part gives reasons
for the importance of the economic topic selected. Micro as well as macroeconomic
aspects of consumer behaviour were analysed in detail by doing a literary research
first. Then, the aspects of tertiary education in the Czech Republic were studied.
Finally, there is an insight into home production. In the second part of the work,
principal as well as partial targets were stated. These are part of the processing
methods chosen in the following chapter.

The quantitative research done focusing on consumer behaviour and home
production formed the primary practical part. Subsequently, the data were
analytically as well as statistically evaluated. More detailed characteristics
of the research areas were specified by conducting semi-standardized interviews.
Based on these data obtained, a predicated microeconomic model regarding a student
— consumer decision-making about the time allocation was formed.

The acquired typology of a university student — consumer served as a source
for the final recommendation regarding the practical use from the business practice



perspective, mainly for organizations of retail sale, restaurants, or culturally
and socially oriented organizations.

A theoretical as well as pedagogical model concept will be based on a new
extended decision-making model.
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UVOD

Dynamika vyvoje spotitebniho trhu prochazi neustalymi zménami, jejichz vyznam
zédsadn¢ podnécuje vyvoj modernich technologii, riist znalosti 1 celosvétova
globalizace. Kazdy spotiebitel dennodenné ¢eli enormnimu vlivu Sirokého spektra
vyrobkl a sluzeb nabizenych firmami na trhu. Kazda konkurenéné schopna firma

implementuje a neustale inovuje své marketingové strategie, aby pfinutila zdkaznika
ke koupi svych produktii.

Ze zékladniho ekonomického pohledu je odvozena logickd provéazanost plynouci
ze vztahu spotiebitele jako zdkaznika a spotiebitele resp. jedince vynakladajiciho
svou vlastni pracovni silu. JednodusSeji popsano vztahem, kdyZ chci mit (resp.
spotfebovavat), musim na to mit (resp. vydélavat nebo obstarat si finan¢ni prostredky
odjinud pfip. si produkty vyrobit sdm vlastni ¢innosti). Znalost skutecnych potieb
nam umoznuje odvodit pfibliznou finan¢ni ¢astku, kterd pokryje nase spotiebitelské
vydaje a zaroven se na tuto stejnou penézni sumu mizeme divat ambivalentné jako
na ptijem plynouci z vyrobniho faktoru prace.

Hnacim motorem, co Zene lidstvo kuptfedu, jsou mimo jiné i1 znalosti. V soucasné
dobé se zvysSuje tlak na vzdélanost lidi (strategie Evropa 2020), protoze praveé
vzdélani podnécuje k ekonomickému ristu. (Schiller, 2013) V Ceské republice se
stale zvySuje pocet mladych lidi, ktefi misto odchodu na pracovni trh, voli vstup
do terciarniho vzdé¢lavani. Divody odkladu vstupu na pracovni trh jsou nejéastéji
zakotenény v ekonomickeé ¢i socialni strance.

Ve zjednoduseném pojeti mizeme povazovat studium jako svobodny pracovné-
pravni vztah, kterym se zavazujete plnit stanovené pozadavky (absolvovani zkousek
a zapocti), jen stim rozdilem, Ze za to nebudete dostavat zadnou pravidelnou
protihodnotu (piijem). Rozhodovéani o studiu je rdimcové velmi podobné rozhodovani
0 individudlni nabidce prace. Kli¢ovou roli pfi tomto procesu hraje ocfekavana
hodnota, kterou student ziskd danou Cinnosti, a dle toho investuje takové mnoZstvi
¢asu do dané ¢innosti.

Denni student se z ekonomického pohledu bere jako osoba ekonomicky neaktivni.
(Jurecka, 2013) Piestoze oficidlné neni vydéleéné Cinny (za splnéni podminek
zaddného vedlejSiho pracovniho poméru), stdva se také ucastnikem trhu findlni
produkce jako spotiebitel. Finan¢ni prostfedky na pokryti svych vydaji muze ziskat
bez vlastniho pficinéni od rodinnych ptibuznych ptip. v rdmci transferovych plateb
od statu. (Hope, 1999) Ekvivalentné zde existuji 1 moZnosti, které ovSem vyzaduji
aktivni participaci samotného spotiebitele a to je vlastni prondjem prace na trhu
prace (brigady), nebo si spotfebu mtize zajistit svou vlastni neplacenou praci doma
(domaci samoprodukce).

Spolecenskd véda ekonomie se mize divat na spotiebitele na trhu vyrobki
asluzeb zpohledu mikroekonomické teorie, stejné tak jako z pohledu
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makroekonomické teorie. Totozné thly pohledu mizeme vidét i u problematiky
nabidky pracovni sily na trhu prace. Pro Ucely zpracovani tezi disertacni prace bude
vyuzito poznatkl z obou dil¢ich subkategorii ekonomické védni discipliny.

Cilem prace pak bude vytvoreni modelu rozhodovani spotiebitele (vybranym
cilovym segmentem spotiebiteld budou studenti vysokych Skol), ktery se bude
rozhodovat o distribuci svého denniho ¢asu 24 h mezi tfi proménné — placenou praci
na trhu prace, domaci samoprodukci, volny cas vcetné spanku. Existuje fada
ovlivnitelnych a neovlivnitelnych faktori plsobicich na vSechny tfi zkoumané
struktury. V disertacni praci byla pro vSechny tfi proménné testovana vyse
disponibilniho pfijmu, V piipadé proménné domdaci samoprodukce byly testovany
dvé fyziologické predispozice — pohlavi a vékova kategorie. Statistické ovéteni
zavislosti dil¢ich kategorii u tfech proménnych pomohlo autorce pii finalni ilustraci
rozhodovaciho modelu studenta spottebitele pii alokaci ¢asu.
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1 SOUCASNY STAV RESENE PROBLEMATIKY

1.1 Chovani spotrebitele na trhu vyrobkii a sluzeb

Prvni zkoumand proménnd pro tvorbu nového mikroekonomického modelu je
reprezentovana spotiebitelskym chovanim. Spotiebitel je kazdy ekonomicky jedinec
vystupujici na poptavkové strané. Védni obor ekonomie spotiebitele oznacuje také
pod pojmem domacnost. Dany spotiebitel/domacnost vstupuje na trh vyrobkl
a sluzeb s cilem uspokojit své individualni potfeby. Dale jej mulzeme oznacit
za koncového uzivatele daného vyrobku ¢i sluzby na trhu finalni produkce. (Frank,
2006; Hortejsi, 2007; Krugman a Wells, 2013b; Mankiw, 2014b; Pindyck, 2013;
Samuelson a Nordhaus, 2013)

Na kazdého spottebitele pisobi mnoho faktor, na jejichz zaklad¢ spotiebitel
zaujima urCity postoj tzn. vytvaii si preference, diky nimz dochazi k ovliviiovani
pii rozhodovani spotiebitele o nakupu. (Clemons, 2008)

Pochopeni chovani spottebitele na trhu vyrobki a sluzeb, tedy zmény
na poptavkové strané, je prvnim krokem pro tvorbu konkurencni strategie firem,
predstavitele nabidkové strany na trhu findlni produkce. Adekvatné naplanovana
reakce nabidky na zmény spotiebitelského chovani je zaklad pro zvySeni firemnich
piijmi. Aby mohlo dojit k vzdjemné interakci spotiebitelll a firem na trhu vyrobkl
a sluzeb je predpokladem aktivita spotiebitele na trhu vyrobnich faktorii (zejména
na trhu prace). Za svou nabizenou praci obdrzi ur€ity piijem, se kterym disponuje
dle subjektivnich uvah na trhu finalni produkce. Timto se vytvaii ekonomicky
kolobéh = firmy nabizeji vyroben¢ produkty domdacnostem (spotiebitelim) a ti je
nakupuji za piijmy, které obdrZeli za své nabizené vyrobni faktory (pfedevsim praci,
dale puda a kapital). (Jurecka, 2013; Krugman a Wells, 2013a; Mankiw, 2014a;
Samuelson a Nordhaus, 2013; Schiller a Hill, 2013)

Na spotiebitele jako jednoho individudlniho cClovéka Ize pohlizet
z mikroekonomického pohledu, jestlize se bude jednat o vSechny spotiebitele v dané
ekonomice, oznacuje se tento pohled za agregovany tj. makroekonomicky. Vsechny
nasledujici kapitoly ptinasi pohled z obou ekonomickych védnich disciplin.

Zna¢né mnozstvi makroekonomickych statistik a narodnich ukazatelli zajiSt'uje
Cesky statisticky ufad (dale jen CSU). Tento ufad pracuje v soudinnosti se
statistickym tUfadem EU, nazyvan FEurostat. Zvefejiiovana data slouzi vSem
organizacnim slozkam verejného 1 soukromého sektoru stejné tak jako doméacnostem.
Zamérné cilené statistiky z Ministerstva $kolstvi, mladeZe a t&lovychovy (MSMT)
jsou dal$i narodni makroekonomickou zdkladnou pro ziskdni agregatnich udaji
za CR. Veskera ptevzata makroekonomicka data jsou zékladnim stavebnim prvkem
pro zpracovani makroekonomickych uhli pohledu.
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1.1.1 Makroekonomické pojeti chovani spotiebitele

Spotiebitelské chovani v agregovaném konceptu se dotykd mnoha
makroekonomickych ukazatelti. Primarné zde budou uvedeny ty, které budou zcela
nebo Castecné vyuzity pro provedené vyzkumy. Jednd se o tyto narodni ukazatele:
Ptijmy, vydaje a Zivotni podminky domécnosti; Inflace (Index spotiebitelskych cen);
Hruby domaci produkt (vydajova metoda vypoctu).

Spotrebitelské vvdaje — Prijmy., vvdaje a zivotni podminky domacnosti

VSsichni jedinci vstupujici na trh za Ucelem uspokojeni potieb prostfednictvim
nakupu statkt ¢i sluzeb se stavaji také spotiebiteli. Samotnou spotiebu, nakup statk
a sluzeb, umoziuje penézni piijem. Z pohledu celého néarodniho hospodaistvi se
sleduji jak penézni piijmy domacnosti, tak i1 spotfebni vydani domacnosti. Konkrétni
metodika s vazbou na tato zjisfovani se nazyva Statistika rodinnych Gétd (dale SRU).
Spektrum vyuziti vysledki SRU je velmi Siroké, slouzi predeviim jako podklad
pfi realizaci socialni politiky statu, pro interni statistiky CSU (napf. vytvofeni
spotiebitelského koSe pro revize indexu spotiebitelskych cen CPI, podplirny zdroj
pro sestaveni ndrodnich ucéti za sektor domacnosti jako soucast produktu
ekonomiky) a také pro mezinarodni srovnavani viz piiloha A. (CSU, 2015I)

Ptijmy mohou mit rtiznou formu, od pfijmli ze zavislé ¢innosti (hlavni a vedlejsi
zaméstnani), pies pifijmy z podnikéni, socidlni pfijmy (dichody, podpora
V nezaméstnanosti, ostatni socidlni davky) ¢i ostatni ptijmy (pfijmy z kapitalu,
nemovitosti, penézni dary od ptibuznych aj. osob). Tyto pfijmy domacnosti jsou
déleny do dvou zékladnich kategorii:

e Hrubé penéZni piijmy = mzdy/platy + ostatni piijmy (nelze zapocitat
vybrané uspory ani piijaté pjcky a uvéry);
o Cisté penéZni prijmy = hrubé pendni piijmy — odvody na socialni
a zdravotni pojiSténi — dan z pfijmda.
Vydaje se stejné jako ptijmy d€li na hrubé a Cisté:
e Hruba penézni vydani = spotiebni vydani + vydani neklasifikovand jako
spotfebni (nelze zapocitat vklady, splacené plijcky a avéry);

e Cista pené’ni vydani = hruba penéni vydani — odvody na socialni
a zdravotni pojiSténi — dan z pfijmda.

CSU dle smérnice Evropské unie rozdéluje jednotliva spotiebni (penézni) vydani
dle mezinarodni klasifikace COICOP (Classification of Individual Consumption by
Purpose; Klasifikace individudlni spotifeby podle ucelu). Predmétem klasifikace je
zatfidéni vSech druhli individuélni spotieby (vydani za zbozi a sluzby) podle tcelu
pouziti. Dle CSU (2012d) a Eurostatu (2015¢) se sleduje prvnich dvanact oddili
klasifikace 1 — 12:
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|

. Potraviny a nealkoholické napoje - veSkeré potraviny vcetné
nealkoholickych  népoj.

N

. Alkoholické napoje a tabak - alkoholické napoje a tabakové vyrobky.

w

. Odivani a obuv - odévni materialy, odévy, odévni dopliky, textilni galanterie,
obuv; vcetné plij¢ovani a oprav.

4. Bydleni, voda, energie, paliva - nijemné v¢. imputovaného, uhrady za uzivani
druzstevnich bytl, sluzby spojené s uzivanim bytu, vyrobky a sluzby
pro béznou udrzbu bytu, vodné a stocné, odvoz popela a odpadki, vSechny
druhy energii (plyn, elektfina, teplo), tuha paliva.

o1

. Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy - nabytek a bytové vybaveni,
koberce a ostatni podlahové krytiny, bytovy textil v¢. lozniho pradla,
domaci spottebiCe, sklenéné, stolni a kuchyniské potieby pro domacnost,
zboZi a sluzby pro béznou Udrzbu domdacnosti, nafadi, nastroje a rizné
potieby pro diim a zahradu.

6. Zdravi - 1éCiva a zdravotnické vyrobky, stomatologické vyrobky, sluzby o¢nich
optik1, sluzby 1€kart, lazenska péce, regulacni poplatky.

7. Doprava - osobni dopravni prostfedky vC. oprav a ndhradnich dili, pohonné
hmoty, vefejna doprava (Zelezni¢ni, autobusova, mistni, leteckd), doprava
zaka a studentt.

8. Posty a telekomunikace - poStovni sluzby, telefonni pfistroje (mobilni
telefony), telefonni sluzby.

9. Rekreace a kultura - rozhlasové a televizni ptijimace, pfehravace a rekordéry,
vypocetni technika, hudebni nastroje, sportovni potieby v¢. oprav, knihy,
noviny a casopisy, hracky, papirenské zbozi, kulturni sluzby, sportovni
aktivity, tuzemska a zahrani¢ni rekreace, kvétiny a potieby pro jejich
péstovani, domaci zvitata a potteby pro jejich chov v€. veterinarni sluzby.

10. Vzdélavani - vSechny stupné vzd€lavani vC. vyuky jazyka a umélecké
vychovy.

11. Stravovani a ubytovani - jidlo a napoje v restauracich, kavarnach
a podobnych =zafizenich, zavodni stravovani, Skolni stravovani,
ubytovani v hotelich, v penzionech, chatach, na internatech
a vysokoskolskych kolejich.

12. Ostatni zbozi a sluzby - sluzby osobni péce, elektrické spotiebiCe pro osobni
péci, kosmetické vyrobky, klenoty, hodinky, koZend galanterie, pojisténi
(osob, byt, domi, automobilll), socidlni a finan¢ni sluzby, spravni
a administrativni poplatky.
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Tato klasifikace pro Ceskou republiku CZ-COICOP je soudasti metodiky SRU
pro rok 2014. Vydani neklasifikovana jako spottebni zde nejsou zaclenéna, jedna se
zejména o investicni vydaje na vystavbu resp. rekonstrukci domu nebo bytu, vydaje
spojené s pé¢i o uzitkovou zahradu auzitkova zvifata. V SRU zatim nejsou
zapocitavany skupiny 02.3 Narkotika, 04.2 Imputované najemné a 12.2 Prostituce.
(CSU, 2015d)

Imputované najemné = hypotetické ndjemné, které¢ by majitelé obydli, ve kterych
bydli, inkasovali, kdyby sva obydli pronajimali. Anebo naopak, je hypotetické
najemné, které by museli platit, kdyby tato obydli nevlastnili, ale m¢li je v pronajmu.
V CR se vyuzivd stratifikadni metoda, zaloZena na skute¢ném najemném
v podobnych soukromé vlastnénych obydlich. (CSU, 2011b)

Na obr. 1 je znazornén pomér jednotlivych spotiebnich vydani dle klasifikace
COICOP pro Ceskou republiku v letech 1999 — 2010. Jak je mozné vidét z grafu,
nejvyssi % vydaje domdacnosti jsou vynaloZeny na polozky skupiny 4 — Bydleni,
voda, energie, paliva. Druhou nejvyssi polozku tvoii kategorie 1 (Potraviny
a nealkoholické napoje). Dalsi téméf totozné procentudlnim zastoupenim jsou
kategorie polozky tiidy 12 (Ostatni zbozi a sluzby) a 7 (Doprava). Naopak nejnizsi
vydaje jsou u polozek kategorie 10 (Vzdélavani), 6 (Zdravi) a 2 (Alkoholické napoje
a tabak).

Struktura spotiebnich wadani u domacnost (statistiky rodinnych Géb) v letech 1999 - 2010
100% -

B Ostatni z bodi a sz by
4| o Stravovani a ubytovani
Bz dial3vani

B Fehreace a bukura

1| o Pofty atek komunikace

o Doprava

o Zdraw

1| B Bytewd wubaweni, zaf. domacno st

O Bydleri, voda, energie, palva
B Odivarni a obuw
1| @ ashotic ké na poje, wbak

B Potraviny a neak. napoje

1999 2000 2004 2002 2003 ZoD4 200G 2006 ZDOF 2008 ZOD9 20O

Obr. 1 Struktura spotiebnich vydajit domdcnosti dle CZ-COICOP 1999 — 2010. (Zdroj: CSU,
2012d)

V nasledujici Tab. 1 z Eurostatu jsou evidentni konkrétni hodnoty finalnich
spotfebnich vydaji domacnosti pro CR. Tyto hodnoty jsou méfeny v 5 letych
intervalech (nésledujici méfeni v roce 2015) a slouzi pro mezinarodni srovnavani.
Tyto statistiky ve skute¢nosti reflektuji procentudlni zastoupeni klasifikace COICOP
z predchoziho obrazku 1. (Eurostat, 2015c; Eurostat, 2015f)
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Od roku 1999 klesla spotiebni vydani domacnosti v CR nejvice u polozek tiidy
1 (Potraviny a nealkoholické napoje), 3 (Odivani a obuv) a 12 (Ostatni zbozi
a sluzby). Opac¢ny vyvoj, rust spotiebnich vydani, zaznamenaly kategorie 4 (Bydleni,
voda, energie a paliva), 6 (Zdravi) a 8 (PoSty a telekomunikace).

Tab. 1 Konecna spotieba domdcnosti CR dle COICOP (1000 = 100 %). (Zdroj: Eurostat, 2015c;
Eurostat, 2015d)

COICOP (CP01-12) 1999 | 2005 | 2010
CPO1 | Potraviny a nealkoholické népoje 232 206 | 203
CPO02 | Alkoholické napoje, tabak 34 29 29
CPO3 | Odivani a obuv 70 56 52
CP04 | Bydleni, voda, energie, paliva 175 201 227
CPO05 | Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy 77 67 66
CPO06 | Zdravi 16 20 29
CPQ7 | Doprava 113 111 112
CPO08 | Posty a telekomunikace 25 46 48
CPO09 | Rekreace a kultura 113 | 106 | 107
CP10| Vzdélani 5 5 7
CP11 | Stravovani a ubytovani 48 51 53
CP12 | Ostatni zbozi a sluzby 92 102 69

Spotriebitelské vvdaje — Inflace (Index spoti-ebitelskyvch cen)

Hlavnim divodem sledovani a upravy hodnot konecnych spotiebitelskych vydaji
doméacnosti bezprostiedné souvisi s aktualizaci jednotlivych vah spottebitelského
koSe wvyrobki a sluzeb vyuzivaného pro HICP (Harmonizovany index
spotiebitelskych cen). Na zdkladé zjisténych hodnot tohoto indexu je v EU
a Eurozong poéitana mira inflace. CSU bere HICP jako metodicky zéklad
a upravuje jej pro prostiedi Ceské republiky. Vyslednym upravenym ukazatelem je
index spotfebitelskych cen (CPI). Diky tomu indexu je poéitana mira inflace pro CR
a nasledné Sifena vetejnosti.

Podstata méteni CPI spociva ve vybéru jednotlivych cenovych reprezentantii
pro kazdou z 12 kategorii COICOP. Tento vybér reprezentativnich poloZek se
nazyva spotiebnim kogem, zpravidla se jedna o cca 700 poloZek pro CR (aktualizace
kazdy rok vychazi z pozadavkt Eurostatu). Spotiebitelsky koS pro rok 2015 zahrnuje
699 vyrobki a sluzeb. Nejvice reprezentantd, celkem 161, obsahuje kategorie
1 (Potraviny a nealko napoje) nasleduje kategorie 9 (Rekreace kultura) obsahujici
108 polozek. Naopak nejméné zastupci, pouhé 4, jsou Vv kategorii Posty
a telekomunikace.

Nedilnou soucasti pro spotiebitelsky koS je stanoveni vahy pro dané cenové
reprezentanty tzn. dualeZitost dané polozky pro domécnosti z pohledu penéznich
vydani. Tyto vahy jsou pocitdny na zakladé konceptu konecné penézni spotieby
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domacnosti ze Statistiky rodinnych uéti (aktualizace kazdé 2 roky). V Tab. 2 jsou
zachyceny vahy 12 kategorii spotifebniho kose dle klasifikace COICOP pro vypocet
CPI v¢. aktudlni se stalymi vdhami roku 2012. Konkrétni metodika vypoctu CPI,
sestaveni spotiebitelského koe a vahovy systém vyobrazeny V ptiloze B. (CSU,
2015d)

Tab. 2 Vahy jednotlivych oddilii spotiebniho kose v roce 2005, 2008, 2010 a 2012 (100 % = 1000).

(Zdroj: CSU, 2015¢)

IOddily COICOP

rok 2005 rok 2008 rok 2010 rok 2012
1. Potraviny a nealkoholické népoje 162,6 170,3 149,8 170,8
2. Alkoholické népoje, tabak 81,7 86,0 96,0 95,0
3. Odivani a obuv 52,4 47,2 35,9 32,9
4. Bydleni, voda, energie, paliva 248,3 253,4 280,3 265,6
S. B}ftove beavem, zarizeni 58,1 55,2 58,0 61,1
domaécnosti; opravy
6. Zdravi 17,9 25,0 23,1 23,8
7. Doprava 114,1 114,9 105,0 101,3
8. Posty a telekomunikace 38,7 39,9 36,1 30,6
9. Rekreace a kultura 98,6 93,7 90,4 87,6
10. Vzd¢lavani 6,2 7,8 7,8 7,4
11. Stravovani a ubytovani 58,4 442 48,6 55,6
12. Ostatni zboZi a sluZby 63,0 62,4 69,0 68,3
Celkem 1 000,0 1 000,0 1 000,0 1 000,0

vvvvvv

vyznamu pro domécnosti, kterd vychazi z koncepce SRU v Tab. 1 o kone¢ném
spotfebnim vydani domacnosti, 1ze spatfit vyznamnou diferenciaci v pomérovém
srovnani. NejvySe zastoupena kategorie 4 (Bydleni, voda, energie, paliva) je
transparentné nejvyss$i u obou indikatori. Kategorie 1 (Potraviny a nealkoholické
napoje) je druha nejvySe hodnocenda u obou tabulek, avsSak evidentni rozdil
u vdhového poméru pii pocitani indexu spotiebitelskych cen, kdy tyto poloZky nesou
mnohem nizsi dileZitost nez poloZzky kategorie 4. Na tfetim misté v pené¢Znim vydani
byly téméf stejné zastoupeny kategorie 12 (Ostatni zboZi a sluzby) tésné€ nasledované
kategorii 7 (Doprava). Pfi porovnani vdhovych poméri je zde viditelna diferenciace
u polozek ¢. 12, kter¢ spadaji do primérné duleZitosti spotiebitelského kose.
Na druhém konci spotiebitelského koSe se nachazi polozky souvisejici se Vzdélanim
(10) nasledované poloZzkami Zdravi (6).

Detailni strukturu spotiebitelského kose lze zjistit z CSU a neni soucasti p¥ilohy
této disertacni prace. V piiloze B jsou uvedeny vahy pouze za celé kategorie (1-12).
Blizsi predstavu o top 10 poloZzek snejvy$$i a nejniz$i vahou napii¢ celym
spotiebitelskym koSem ptinasi tabulky 3 a 4.
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Z tabulky 3 vyplyva nejvyznamnéj$i podil polozek ttidy 4 — Bydleni, voda,
energie a paliva. Dale jsou vahové vyznamné polozky tiidy 2 — Alkoholické napoje
a tabak.

Tab. 3 Polozky spotiebniho kose s nejvyssi vahou pro rok 2015 (viastni zpracovani, Zdroj: CSU,
2015¢)

POLOZKY SK 2015 S NEJVYSSI VAHOU
S ‘ MERNA ‘ .
,g COICOP |NAZEV JEDNOTKA | VAHA V %o
(=5
SUBI HYPOTETICKE NAJEMNE
1 |04.211.01 |\ A oTNIKU 92,955475
2 |04.511.01 |SUBI ELEKTRINA 47,404951
3 104.521.01 | SUBI PLYN ZE SITE 29,269059
SUBI TELEFONICKE A TELEFAXOVE
4 108.301.01 SLUZBY 28,316251
BENZIN AUTOMOBILOVY NATURAL 95
5 [07.221.02 OKTANL 111 26,688448
6 loass101 \T/%PDLS PRO OTOP A PRIPRAVU TEPLE e 20,494425
7 102.201.03 |RED AND WHITE ORIGINAL 1|bal. |12,758499
8 |02.201.05 | VICEROQY SPECIAL FILTER RED 1|bal. |12,758498
9 [12.621.01 |SUBI FINANCNI SLUZBY 12,272082
10 [02.131.01 | PIVO VYCEPNI, SVETLE, LAHVOVE 0,51 10,068504

Pt1 detailnim pohledu na opacny konec spotiebniho koSe s nejniz§imi vdhami jsou
nejvice zastoupeny polozky kategorie 6 (Zdravi), 10 (Vzdé€lani) a ty polozky, které se
Vv obecném méfitku plati 1x roéné ¢i jednorazové (vSeobecné je lze oznacit jako

poplatky).

vvr

2015¢)

POLOZKY SK 2015 S NEJNIZSi VAHOU

o . MERNA VAHA
g celleel 745 JEDNOTKA (v %o)
1 [12.702.02 |VYDANISTAVEBNIHO POVOLEN] 1| poplatek |0,003192
2 |04.531.01 |PETROLEJ 111 0,021080
3 |06.121.07 |KONDOM 3|ks 0,023958
4 |06.121.08 |DIGITALNI{ TEPLOMER 1| ks 0,023958
5 [06.121.06 |OBINADLO NA ZPEVNENi KLOUBU 5(m 0,044304
6 [06.211.03 |POF AT S NAVSTEVY 1| poplatek | 0,045806
7 107.231.08 |MYTI AUTOMOBILU 1|sluzba |0,048271
8 |10.201.01 |SKOLNE NA SOUKROMEM GYMNAZIU ro¢né¢  |0,053603
9 [10.401.02 |POPLATEK ZA PRIJIMACI RIZENI NA VS 1| poplatek | 0,067996
10 {09.112.09 |MP3/MP4 PREHRAVAC 1|ks 0,072311
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Spotrebitelské vvdaje - Hruby domaci produkt (vvdajova metoda)

Produkt, v mnoha zemich primarni ukazatel vykonnosti ekonomiky, lze vyjadrit
jako finalni hodnotu statkl a sluzeb vyrobenych ekonomickymi subjekty na zemi
statu za urcité ¢asové obdobi. (Jurecka, 2013; Krugman a Wells, 2013a; Mankiw,
2014a; Samuelson a Nordhaus, 2013; Schiller a Hill, 2013)

Finalni hodnotu miizeme vypoditat nékolika zptsoby. V CR je HDP poditan
Ceskym statistickym Gfadem (2015a) pomoci 3 metodickych postupi (finalni
hodnoty jsou totozné):

¢ Produké¢éni metoda (vychazi z tvorby produktu)

HDP =} ptidanych hodnot (VA); nebo
findlni produkce — mezispotieba

e Vydajova metoda (vychazi z uziti produktu)

HDP = spotiebitelské vydaje domacnosti (C) + hrubé investice firem (I) +
vladni vydaje na kone¢nou spotitebu (G) + Cisty export (NX = vyvozy —
dovozy)

e Diichodova metoda (vychazi z prerozdéleni prijmi)

HDP = narodni diichod (NI) + investice obnovovaci (Io) + nepiimé dané

Z tabulky 3 niZe je ilustrovan vyvoj HDP pro CR v letech 2008 — 2014

(pfedbézné). Rok 2009 je v celkové sumé produktu jasné poznamenan globalni krizi,
coz také vedlo k poklesu vykonnosti ekonomiky.

Tab. 5 Vyvoj redlného HDP v CR v letech 2008 — 2014 v mil. K¢ (Zdroj: CSU, 2015a)

Komponenta HDP /

€
HDP celkem 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

;;f)‘i;‘ii:a konefnou | 5753305 | 2734222 | 2756756 | 2737450 | 2695025 | 2719923 | 2770441

Domacnosti 1913129 | 1900240 | 1919942 | 1924727 | 1889706 | 1896647 | 1928835
Vladni instituce 782718 |806518 |809674 |785937 |778074 |795793 |813778
NISD 27248 27429 27140 |26786 |27299 |27914 |28406

Tvorba hrubého 1255890 | 1028853 | 1074377 | 1094386 | 1053490 999635 | 1030136
kapitalu

Tvorba hrubého 1170223 | 1052148 | 1066005 | 1077444 | 1045839 | 999778 | 1044366

fixniho kapitalu

Cisté pofizeni cennosti | 3836 3919 3541 3707 6055 4497 4451

g;g:j‘idomé"i konetné | 5940745 | 3762748 | 3831133 | 3831836 | 3748856 | 3720785 | 3801686

Vyvoz zboZi a sluzeb | 2552024 | 2300906 | 2645451 | 2890966 | 3006896 | 3017706 | :

Dovoz zboZi a sluZzeb 2464787 | 2193196 | 2522933 [ 2691510 | 2755656 | 2765857 |:

Hruby domaci produkt | 4061601 | 3864947 | 3953651 |4031292 | 3998703 | 3970646 | 4049726
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Ve vsech sledovanych letech je podil kone¢né spotieby domacnosti na celkovém
produktu v rozmezi 47 — 50 %. Ztéchto dat vyplyva, ze domécnosti predstavuji
pro ceskou ekonomiku vyznamny sektor, na némz zavisi témet polovina produktové
vykonnosti ekonomiky.

Dle Slovaka (2007) se struktura spotiebitelské poptavky v CR razantné zménila
po padu socialistického rezimu, kdy se v listopadu 1989 centralné¢ planovana
ekonomika transformovala na ekonomiku trzni. Empirické studie dokazuji volatilitu
spotiebitelského chovani v zéavislosti na sou€asnych trendech zapadu. Mezi faktory
majici vliv na post-komunistickou spotifebni éru muizeme zatadit technologicky
pokrok, globalizaci spole¢nosti, Sirokospektralni nabidku produkti a jimi vyvolanou
zménu spotiebitelskych preferenci, vstup nadnarodnich spolecnosti na cesky trh,
dynamizaci trhu prace, pozadavky na kvalifikovanou pracovni silu aj.

Pojem disponibilni pfijem v sob¢ zahrnuje nejen pifijem ziskany na trhu préce
za pronajem své pracovni sily, nybrz jsou zde 1 ostatni pfijmy, které¢ plivodni piijmy
navySuji. Predev§im mohou spotiebitelé dostavat navic transfery od statu v rizné
podobé¢ (dichody, podpory v nezaméstnanosti, stipendia aj.), dalSim zdrojem piijmi
mohou byt piijmy z kapitalového majetku ¢i pudniho bohatstvi. Kompletnim
seCtenim pfijmi ze vSech alternativnich zdroji pfijml dostdvame piijem
disponibilni. (Besanko et al., 2015)

Ne vSechny disponibilni pfijmy domacnosti jsou pifeménény na spotiebitelska
vydani. To, co domacnosti z disponibilniho pfijmu neutrati za nakup statkl a sluzeb,
1ze ponechat na ,,horsi asy* ve formé& uspor.

Z makroekonomického pohledu je beze sporu nutné sledovat 1 ispory domacnosti.
Jak vysvétluji ekonomové Krugman a Wells (2013a) a Mankiw (2014a) funkce tspor
vychazi z teoretického konceptu, ktery oznacuje uspory jako uniky z ekonomiky
a maji negativni vliv na soucasny produkt. Vznik uspor ptsobi kontraproduktivné
Ambivalentné se lze na uUspory divat také jako na odloZenou spotfebu, kterd se
projevi spotiebou v budoucnu. Tato funkce Gspor ma pozitivni dopad na budouci
produkt ekonomiky. (Samuelson a Nordhaus, 2013; Schiller a Hill, 2013)

Zakladem pro vznik hrubych uspor domacnosti je existence hrubého
disponibilniho pfijmu domacnosti viz schéma na obr. 2. Hruby disponibilni dichod
je tedy primarnim zdrojem jak pro konecnou spotiebu, tak 1 pro hrubé uspory.

Hruby disponibilni pfijem doméacnosti

/ —»

Vydaje na kone¢nou spoti‘ebu Hrubé uspory

Obr. 2 Hruby disponibilni piijem domdcnosti rozloZent (vlastni zpracovani, Zdroj: CSU,
2013j)
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Uspory hraji pro kazdou ekonomiku diileZitou roli at’ uZ to z pohledu sou¢asného
¢i budouciho produktu. Pozornost vii¢i tomuto indikatoru je vénovana nejen v CR,
ale také zpohledu cel¢ EU. Konkrétné je sledovana absolutni hodnota Uspor
V penéZznim vyjadieni a podil hrubych uspor na hrubém disponibilnim piijmu
oznadovano jako mira hrubych tspor. Vyvoj miry aspor pro CR v letech 2008 - 2014
vV porovnani se zemémi EU (28 statl) a stath Eurozony (18) piindsi Tab. 4.
Dle Eurostatu (2015e) mira hrubych tspor za CR se pohybuje v intervalu 9,71 —
13,34 %. NejvySsi mira tvorby hrubych uspor byla vroce 2009, kdy na Ceskou
ekonomiku dopadla celosvétova krize, vytvofilo se zde 195 mld. K¢ uspor.
Prekvapivé pti poklesu produktu mély ekonomiky tendenci vice spofit napti¢ celou
Evropou.

Tab. 6 Mira uspor domdcnosti (véetné neziskovych organizaci slouzici domdcnostem) k hrubému
disponibilnimu diichodu) v % (vlastni zpracovani;, Zdroj: Eurostat, 2015e)

Zemé / Mira uspor (%) | 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
EU (28) 11,00 | 13,04 | 11,94 | 1154 | 11,23 | 11,03 | 10,45
Eurozéna (18) 13,46 | 14,76 | 13,33 13 12,71 | 12,92 | 12,74
CR 11,36 | 1334 | 1252 | 11,11 | 11,33 9,71 X

Hrubé tspory doméacnosti jsou soudasti narodnich hrubych tspor. CSU (2013;)
uvadi podil uspor Ceskych domacnosti na celkovych hrubych tsporach necelych
25 %. Uspory domacnosti se tvoii jako nespotiebovana &ast jejich hrubého
disponibilniho ptijmu. Byvaji oznaCovany jako odloZend spotieba s velmi kolisavou
tendenci. Diikazem toho je vyvoj tGspor od roku 2008. Dle CSU (2013k) domécnosti
byly ktvorbé uspor tlateny diky obavam z budouciho ekonomického vyvoje
a nejistych ptijmi. Pfiiny obav pak lze spatfovat v probihajicich hospodatskych
problémech a jejich psychologickém puisobeni na chovani domécnosti. Ve srovnani
s rokem 2008 vyrazng klesla inflace na 1 % a to mélo za nasledek zmirnéni tempa
ristu miry uspor. Od roku 2010 podil uspor na hrubém disponibilnim dichodu klesa.
V roce 2013 byl za posledni 1éta nejnizsi na hodnoté 9,71 %.

1.1.2 Mikroekonomické pojeti chovani spotiebitele

Uroveii ekonomického pohledu hledajici zakonitosti vztahujici se k jednomu
spotiebiteli  se  uskuteCiiuje =~ zpohledu = mikroekonomického.  Naproti
makroekonomickému pohledu nelze fici, Ze vSichni spotiebitelé se na trhu chovaji
apriorn¢ stejné, protoze kazdy jedinec je individudlni. Odhadovani spotiebitelského
chovani ve svété opanovaném obzvlasté modernimi technologiemi (jako je napf.
internet) znamena pro kazdou nabizejici firmu hledat cestu k otevieni Pandofiny
sktinky. (Gurney, Chambers, Grant, Shah a Sullivan, 2004)

Samotné rozhodovani spotiebitele o koupi produktu je ovliviiovano mnoha
vnéjS§imi Ciniteli (napt. ekonomické podminky, socialni vrstva, legislativa)
a vnitinimi ¢initeli (psychologické faktory, nédzory, postoje).
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Z pohledu nabidky na trhu vyrobkii a sluzeb, kterou tvofi firmy, je nezbytné
zahrnout vSechny aspekty do marketingové prodejni strategie motivujici zakaznika
ke koupi daného produktu. Ekonomicky zjednoduSeny marketingovy model
nakupniho chovani spotiebitele 1ze vidét na obrazku ¢. 3. (Schifmann a Kanuk, 2007;
prevzato od Stavkova a Stejskal, 2011)

CHOVANI SPOTREBITELE
- Rozpoznani potieby
Vyhledani nabidek
Hodnoceni nabidek
Racionalni hodnoceni
Emocialni hodnoceni

SOCIOEKONOMICKE

DETERMINANTY
Mikro uroven
Uroven uZitku
Makro uroven

MARKETINGOVE
OVLIVNOVANI
4P u vyrobki
7P u sluzeb

Obr. 3 Model spotrebitelského chovaini a rozhodovani (viastni zpracovani;, Zdroj: Schifmann a
Kanuk (2007), prevzato Stavkova a Stejskal (2011))

Otazkou vztahujici se ke spottebitelskym trendim nakupu u béZnych dennich
vyrobkil (rychloobratkového zbozi) v CR se zabyvala D. Krofidnova (2006). Mezi
hlavni dva proudy oznacila trend ,,.Dynamika® a ,Jistota®. ZjednoduSeny vycet
hlavnich typl spottebitelskych trendli a podstata chovani spottebiteliit na ¢eském
maloobchodnim trhu:

e Trend ,,Dynamika*

» Uzivam si pratel, zabavy, sportu a rodiny! (spottebitel si uvédomuje, ze
Zije jen jednou a nechce délat ve spotiebé kompromisy)

» Chci se odliSovat — feSeni Sité na miru! (spotiebitel vyhledava
nestandardizované polozky, chce byt jiny, unikatni — netyka se to jen
0S0b s vyssimi piijmy)

» Co se mi libi, chci hned! (spotiebitelé nechtéji ¢ekat a tudiz ani spofit)

A\

Chci se citit a vypadat dobte! (spottebitelé se chtéji citit spokojene)

» Veék ani pohlavi nerozhoduje! (stiraji se rozdily v zivotnim stylu
u rtiznych vékovych skupin a pohlavi)

» Konec mytim a faleSnému konzervatizmu! (spoleCenska inkluze,
bourani myth a predsudki)

e Trend ,Jistota*

» Navrat k tradicim! (spottebitelé hledaji to, ¢emu davéiuji — tradicni
znacky)
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» Hledam bezpeci a jistotu! (spotiebitelé v globdlnim svété hledaji pocit
bezpeci a jistoty)

> Ziji zdravé! (spotiebitelé si uvédomuji vyznam zdravé vyzivy
a zdravého zivotniho stylu)

» Chranme zivotni prostfedi! (spotfebitelé vénuji pozornost ochrané
zivotniho prostfedi 1 pfi konzumnim zplsobu Zivota). (Krofidnova,
2006)

Pro maloobchodni prodejce je zdsadnim prvkem poznéni spotiebitelského trendu
jejich cilového segmentu. Pochopeni téchto trendi a vhodnd aplikace
do marketingové prodejni strategie miize firma docilit zvySeni trzeb z prodeje a tim
piispét k vyS$imu zisku.

V piipadé Cistého mikroekonomického pfistupu, mizeme spotiebitelskou volbu
zakreslit pomoci vSeobecné znameého optimalniho vybéru spotiebitele, ktery se
rozhoduje na zéklad¢ preferenéni volby mezi dvéma produkty. Jestlize budeme
predpokladat, Ze spotieba je realizovana na zakladé¢ vykonu placené prace tzn.
spotfeba (oznaCovana C), ktera je funkci miry odpracovanych hodin placené prace
(oznaCovana w) a zbyvajici nespotiebovany cas se stava ¢asem volnym (oznacovano
L), 1ze tento vztah zapsat rovnici:

C =w*(24-L).
Spotiebitel bude v celkové rovnovaze pii zvolené Casové alokaci mezi praci
a volny cas, ktera mu pfinasi nejvyssi mozny spotiebitelsky uzitek. To je vyobrazeno
v bod¢ dotyku kiivky uzitku a linie spotfeby. Tento ¢asovy alokacni model slouzi

jako vychozi model pro konstrukci individualni nabidkové kiivky, jeho ilustrace je
na obr. ¢. 4.

C (spoti‘eba)/

A

Optimalni kombinace rozloZeni
¢asu spotiebitele mezi volny ¢as (L)
a placenou praci resp. spotifebu (C)
pri max. uzitku.

24*w

Crpmmmmm———-- ;
‘ Usitek(U) = f(C,L)

C=w*24-L)

»
»

P
24 h L (volny ¢as)

Obr. 4 Optimdalni alokace casu mezi praci a volny cas (viastni
zpracovani; Zdroj: Frank, 2006; Hope, 1999; Horejsi et al., 2007)
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1.2 Domaci samoprodukce

Tak jako socidlné-psychologické faktory plisobi na spotiebni chovani, i s ristem
vzdélani a uvédomovani si vaznosti ekonomické situace se studenti chovaji
racionalné. Jsou schopni si diky své vlastni ¢innosti produkovat vyrobky ¢i sluzby,
diky nimz se odklani od spotiebitelského konzumu a vydaji na trhu produkt
a sluzeb. Tvorba téchto produkti se ve vétSingé piripadi odehrdvda v domdacim
prostiedi, proto budeme povazovat domdaci samoprodukci za ¢innosti probihajici
v prostiedi domova. Tento pojem domaci samoprodukce je V celosvétové
terminologii odlisSny, nékterymi autory v pfekladu Home Production nebo Do It
Yourself. Zatimco Cesky statisticky ufad domaci samoprodukei oznaduje pojmem
Samozasobeni domacnosti.

Pro ucelenéjsi predstavu typologie produkti vznikajicich pfi domaci
samoprodukci je zde uvedena nasledujici klasifikace zahrnujicich ¢innosti:

- Kli¢oveé Cinnosti domaci samoprodukce (uklid, prani, Zehleni, myti nadobi,
prostirani a bézZna domaci administrativa);

- Nakupovani;

- Vareni;

- Ostatni prace (zahradnieni, domaci opravy, Siti, pleteni, zavafovani, péce
0 domaci zvitata). (Stancanelli a Soest, 2012)

Pro tucely zpracovani disertaCni prace byla pievzata terminologie domaci
samoprodukce od autorti Stancanelli a Soest (2012). Autorka provedla drobnou
obménu tohoto vy¢tu, s tim, Ze ¢innosti pattici do oblasti domaci samoprodukce jsou
vykonavany ryze v prostiedi svého obydli. Z toho vyplyva, Ze Cinnost nakupu neni
zahrnuta do autor¢iny terminologie domaci samoprodukce.

Neplacené produkty vznikajici vlastni ¢innosti nemusi mit dokonalou podobu
trzniho vyrobku, ale také nenesou znamky néjaké podfadné kvality. Dllezitou roli
pi1 samoprodukci hraje samotny proces vyroby, kdy je dileZit¢é namotivovat sam
sebe pro danou c¢innost a vidét hodnotu nami vyrobeného vystupu. (Troye
a Supphellen, 2012)

1.2.1 Makroekonomické pojeti domaci samoprodukce

Pfed padem komunistického statniho uspotfadani byla domaci samoprodukce
vV Ceském prostiedi samoziejmosti. Péstovani zeméd¢Elskych plodin, chov zvirat
pro vlastni potfebu, femesiné prace (zednictvi, opravaistvi, malifstvi) ¢i kreativni
prace (vySivani, vafeni) se postupem Casu zalaly vytrdcet z vlastniho portfolia
domécnosti. Uvolnéni bran vstupu 1 vystupu na vSech trzich se promitlo
do spotiebitelské poptavky a miry domaci samoprodukce. Na pielomu milénia se
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tendence domacich praci zafina sniZovat a domacnosti diky pracovni vytiZzenosti
a moznostem nabidky zvySuji své spotiebitelské vydaje.

Na funkci domaci samoprodukce lze pohlizet na mozné tesSeni, jak se zcela
nevyc¢lenit ze spolecnosti. Obzvlasteé v ptipadé absence pracovniho poméru, miize byt
navrat k vlastni samoprodukci doma pfinosem, tak jako tomu bylo u minulych
generaci. Drobné femesIné prace pro zZeny, jako napf. Siti, pleteni a hackovani, dfive
povazovany za vykofistujici prace, nabiraji v dnesni spoleCnosti postaveni praci
poskytujicich odpocinek a potéSeni, jejichz disledkem je odklad trzni prace
a studijnich povinnosti. (Dawkins, 2011)

V makroekonomickém pojeti je velmi obtizné pocitat hodnotu domaci
samoprodukce. Prestoze jsou touto cinnosti produkovany vyrobky a sluzby
uspokojujici potieby jedinci resp. spole¢nosti, neprochdzi oficialn¢ trznim
prosttedim a nejsou soucasti vyslednych statistik HDP. Oficidlni zvefejiovany
produkt narodni ekonomiky tedy neodrazi hodnotu produkti Vvyrobenych
a spotiebovanych mimo trh a Ize to oznacit jako jeden z nedostatkli finalni hodnoty
HDP.

Cinnosti, jenz oficialné neprochéazi trznim prostiedim se nazyvaji produkty $edé
(stinové) ekonomiky. Podle Jurecky (2013) stinova ekonomika predstavuje
konglomerat pololegalnich a nelegalnich Cinnosti. Ty méné Skodlivé c¢innosti
zahrnuje Seda ekonomika (napf. neregistrované sluzby — melouchy, protisluzby),
zatimco pojmem cerna ekonomika se oznacuji Cinnosti, jenZ jsou v piimé linii
S poruSovanim legislativnich norem tzn. jednd se o kriminalni aktivity snizujici
spoleCensky blahobyt (napf. nezdanéna prace a piijmy, Uplatky, vyroba a distribuce
drog).

Stinova (Sedd) ekonomika reprezentuje v nékterych zemich znaCnou cast
ekonomické aktivity zemi. Dle vyzkumné studie spoleCnosti Visa Europe,
ve spolupraci s expertem na Sedou ekonomiku Friedrichem Schneiderem, objem Sedé
ekonomiky v Cesku za rok 2014 vzrostl na 612 miliard K&. Predikce vyvoje
pro nasledujici rok 2015 odhaduje mirny rist na 614 miliard K¢. Podil Sedé
ekonomiky na tuzemském HDP za 2014 tak vychazi na 154 %, coz je
pod evropskym primérem. Ten ¢ini 18,5 procenta ve srovnani s vychodnim kiidlem
Evropy, kde podil dosahuje 24,4 %. (E15,2015)

Dispropor¢ni hodnoty Sedé ekonomiky existuji jen z hrubych odhadi, dle kterych
podil neoficialni ekonomiky ¢ini v Bulharsku 31 %, v Estonsku, Chorvatsku, Litvé
a Rumunsku 28 %. Slovensko ma piiblizné identicky podil na HDP jako Cesko,
Mad’arsko ma 22 a Polsko 24 procent. Naopak proti Rakousku nebo Svycarsku je
podil $edé ekonomiky v CR zhruba dvojnasobny. (Svaz pramyslu a dopravy Ceské
republiky, 2015)
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Mezi dalsi komponenty (mimo Sedou ekonomiku) nezahrnované do oficialnich
statistik HDP lze zatadit také naturdlni transakce = barter, neplacend domaci
samoprodukce, dary, volny ¢as, zvySovani kvality produktt atd. Vycet téchto slozek
zvySuje blahobyt spole¢nosti a ma tedy pozitivni vliv na ekonomiku. (Novinky,
2014)

Statistické¢ vypocty makroekonomickych indikatorti jako je HDP se v ¢ase vyviji
améni se pohled na jejich strukturu. Nejen v evropskych zemi, ale celosvétove je
nutna proveditelnost revize ndrodnich uctd, aby nedoslo k chybnym vypoctim.
Revizi ndrodnich uctli se rozumi piehodnoceni stavajicich metodickych postupii
pti vypoctech narodnich indikatorti. Posledni revize vychazi z metodiky ESA2010,
ktera byla pfijata do narodnich ukazatel od fijna 2014 viz Pfiloha C. Zde je
autorCina pozornost vénovana revidované oblasti E — Jiné zmény, jejiz dil¢i polozka
E2 Samozasobeni domécnosti bude nové zapocitavana do vysledné hodnoty HDP.
Samozasobeni domacnosti znamena v teoretickém konceptu domaci samoprodukce
neboli ve svétovém konceptu Do It Yourself.

Zde je zkraceny popis metodického listu revize zvefejnény CSU (2015a):

E2 Samozdasobeni domdcnosti

Metodicky list revize

V revizi rocnich ndrodnich uctu vroce 2014 dochazi kvylepSeni dosavadnich
postupti vypoctu mezispotieby k samozdasobeni domdcnosti. Odhad mezispotieby
k samozdsobeni domdcnosti je zaloZen na udajich z tabulek input-output.

V kazdém odvetvi jsou spocteny poméry mezispotreby Vzdkladnich cendch
jednotlivych produktii k produkci daného odvétvi podle narodni tabulky input-output.
Mezispotreba je odhadnuta jako soucin produkce samozasobeni domdcnosti v daném
odvetvi a spoctenych pomeéru, pricemz se predpoklada uziti pouze vybranych
produktil.

Dale v revizi dochazi kvylepSeni odhadu produkce samozasobeni domdcnosti
a do produkce je pridina nova polozka palivové drevo. Tato nova polozka bude
promitnuta do produkce samozdsobeni domdcnosti od roku 2000. Odhad respektuje
ménici se zvyklosti ceskych domacnosti v topeni.

Dojde ke zméné odhadu vypoctu mezispotieby samozdasobeni domacnosti v celé
casove rade a produkce samozasobeni domdcnosti (od roku 2000).

V ramci disertani prace je poukazovano na oblast domaci samoprodukce.
PfestoZe neni soucasti trzniho chovani spotiebitele a Ize ji jen hrubé odhadovat, bude
tato komponenta jedna ze zdkladnich ¢asovych struktur mikroekonomického modelu
rozhodovani studenta o ¢asové alokaci.
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Tento vyobrazeny metodicky list revize vypoctu HDP, zahrnujici zménu postupu
vypoctu, pohlcuje i ¢ast samozasobeni domacnosti. Jak je mozné vidét, 1 oficialni
statistiky budou nov¢ zapocitdvat produkci, jenz oficidln€é neprochdzi trznim
prostfedim. TudiZ nelze tuto oblast spotiebitelského chovani nijak opomijet.

1.2.2 Mikroekonomické pojeti domaci samoprodukce

Domaci samoprodukci Ize ilustrovat pomoci produkéni funkce domécnosti.
Produk¢ni funkce je svym tvarem totozna s hranici produkénich moznosti (PPF).
Tato hranice se sestavuje v makroekonomickém kontextu pro zobrazeni efektivni
produkce dané ekonomiky. (Hope, 1999; Mankiw, 2014a)

Produk¢éni funkce domacnosti vychazi z predpokladu, ze domacnost (jedinec)
muize sama vyrabét urCité statky doma a nemusi je nakupovat na trhu. Jak uvadi
Brozova (2010) tento produkéni model miize byt zapsan pomoci rovnice, kterd bude
vyjadfovat mnoZstvi produktli vyrobenych vlastni ¢innosti (oznacovano G), jenZ jsou
funkci miry odpracovanych hodin (oznacovano H) a mnozstvi pouzit¢ho kapitalu
Z (domaci zafizeni, které je povazovano za konstantni). Lze ji zapsat vzorcem:

G=f(H,2)

Vystupni hodnota G poroste s mnozstvim odpracovanych hodin doma H. V tomto
pfipadé se zde projevi obecny zakon klesajicich meznich vynost, tedy ¢im vice
hodin prace se bude pouzivat, tim bude mezni produkt domaci prace (MPy) klesat
a lze jej zapsat vztahem:

MPy = AG / AH.

Jinymi slovy tento vztah miZe byt interpretovan jako klesajici ptirtastek celkove
doméaci produkce skazdou dodatetné¢ vynalozenou hodinou na domaci
samoprodukci. Kazda dodatecnd hodina prace v domacnosti bude mén¢ produktivni
nez ta predchazejici. (BroZzova, 2010) Graficky je pribéh produkéni funkce
domaécnosti vyobrazen na obr. 5.

A
G

(mnoZstvi sklon: MPx = AG/AH
domaci
produkce)

»
»

| I T(¢as) L (pocet hodin volného ¢asu)
i D 0 H (pocet hodin domaci prace)

Obr. 5 Klesajici mezni vynosy z produkcni funkce domdcnosti (viastni
zpracovani,; Zdroj: Hoffman a Averett, 2009)
ol



Prace vykonavané v doméacim prostiedi jsou casto asociovany jako cinnosti
vztahujici se prevazné K zenskému pohlavi. Predchozi vycet Cinnosti zahrnuje
| takové prace, které mnohdy vykonavaji predevSim muzi (napt. drobné femesiné
prace jako jsou bézné opravy v domacnosti, tvorba drobnych ¢asti ndbytku, udrzba
domu ¢i bytu, zahradniceni, chov zvifat atd.). V této problematice se nemtze
opomenout fakt, ze wvyvojem spoleCnosti a stile vySSimu zapojovani Zen
do pracovniho procesu, se zacinaji snizovat genderové rozdily (mezi obéma
pohlavimi).

Autofi Hoffman a Averett (2009) poukazuji na vyznamnost aktivity Zen
pro ekonomické prostiedi. Vychazeji z tradi¢niho konsenzu o tvorbé pfidané hodnoty
vV domécnosti zejména diky péci o déti a domov. Teoreticky koncept produkéni
funkce domdcnosti byl t€émito autory aplikovan na Zeny v domécnosti. Na tento
model voln¢ navazala doc. Brozova z Vysoké Skoly ekonomické v Praze. Na obr. 6
je jeho finalni podoba.

Jejich model propojuje dva predchozi mikroekonomické modely:
e Spotiebitelsky model rozloZeni Casu mezi praci a volny ¢as (obr. 4);

e Produk¢ni funkce domacnosti rozlozeni ¢asu mezi domaci samoprodukci
a volny cas (obr. 5).

Uskali tohoto modelu tkvi v rozloZeni tiech proménnych do dvou os. Celkovy &as T
je rozkladan mezi tyto tfi proménné:
» Volny cas (L = Leissure)
» Placena prace (M = Market)
» Domaci samoprodukce (H = Household)
VynaloZenim Casu do jednotlivych proménnych lze ziskat tyto druhy produkti:
» Volny Cas — volny Cas

» Placena prace — umoznuje spotiebu vyrobkl a sluzeb (C) na trhu finalni
produkce

» Domaci samoprodukce — tvorba domacich produkti (G) za pomoci vlastni
¢innosti.

Aby dany spotiebitel (v ptipadé ptivodnich vyzkumti Hoffman a Averett (2009) se
jednalo o vdanou Zenu pecujici o déti a provoz domacnosti) nasel optimalni skladbu
rozloZzeni Casu, bylo nutné sestrojit produk¢éni funkci domacnosti, rozpoctova
omezeni (dand vys$i mzdové sazby = w) a déale zndzornit smér preferenci pomoci
indiferencnich kiivek (IC) spotiebitele. V bod¢ dotyku indiferenéni kiivky IC;
a kiivky produkéni funkce domécnosti je bod Hi mnoZstvi hodin vénovanych domaci
samoprodukci na c¢asové ose zbodu A do bodu H;. Placena prace u tohoto
spottebitele neni a to z toho divodu, Ze sklon rozpoctového omezeni (modré linie
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Z bodu A) ma nizsi sklon nez zaoblend produkcni funkce vedend ze stejného bodu.
Tudiz zbyla ¢ast Casu tohoto spotiebitele je vénovana volnému Casu (L).

U druhého spotiebitele je optimalni skladba dana bodem dotyku indiferencni
kiivky IC; a rozpoctového omezeni dané mzdovou sazbou znazornéné modrou linii.
Prace doma je volena v ¢asovém rozmezi z bodu A do bodu H; (vyssi sklon
produk¢ni funkce domacnosti nezli mzdova sazba). Z bodu H, do bodu M, nabizi
svou pracovni silu na trhu prace diky vysSimu sklonu mzdové sazby nez-li je
produk¢ni funkce. Od bodu M2 — T je tento prostor vénovan volnému casu.
(Brozova, 2010)

Placena prace (sklon dle Domaci samoprodukce

mzdové sazb | sklon dle MPH
C (spotieba) * y) ( )
+
G (domaci

produkty)

M- H- H1 A

[ T T (L = volny cas)
T 0 (H = domaci samoprodukce
M = placena prace na trhu

prace)
Obr. 6 Produkcni funkce domdcnost, mzdové omezeni a preference (prevzato: BrozZova, 2010, Zdroj:
Hoffman, S. D. a S. Averett, 2009, upraveno)

Tento piedchozi model na obr. 6 bude zakladem pro autorCin navrhovany
mikroekonomicky model aplikovany na trzni segment vysokoskolskych studentt.

Dtivody pro domaci samoprodukci nejsou v dnesni dobé nevyhnutelné spjaté
S tradi¢nim rozdé€lenim Zena a muz tzn. Zena se stard o domécnost a déti, muz pracuje
a vydélava. Dalsi zvykovou alternativou pro vykon domaci samoprodukce tkvi
Vv uspofe penéznich prosttedki. Kazdy jedinec se subjektivné rozhoduje o volbé
doméaci samoprodukce podle svych moznosti. Existuje nesetné mnozstvi faktord,
které podnécuji ¢lovéka k vykonu doméaci prace (rodina adéti, zaliby, zvyky)
a naopak jsou zde demotivujici faktory ¢i piekazky tvorby domaci samoprodukce
(nedostate¢né mnozstvi €asu, fyzické dispozice). Dle Hal Deana (2010) mezi hlavni
faktory podnécujici ¢loveéka k vykonavani domaci samoprodukce patii hlavné
emotivni slozka osobnosti Clovéka. Vysvétluje na ptikladu nete€nosti obsluhy
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v restauraci, kdy tato situace muze u obsluhovaného jedince vyvolat nelibi pocit
a prinuti jej si ptisté uvarit doma sam.

Jak uvadi prof. Ramey (2009), tendence vynakladat ¢as na domaci samoprodukci
se postupem cCasu snizuje. U Zen ve véku 18 — 24 let bylo zjisténo, Ze travi domacimi
pracemi piiblizné 25 h/ tyden, u muzi stejné vékové kategorie to bylo pouze 12-
13 h/tyden.

Pro sestrojeni ¢asového rozhrani této trzni struktury je nutné zjistit preference
studentli pro samoprodukci a determinanty podnécujici jeji tvorbu.
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1.3 Student jako spotiebitel v podminkach CR

Tato zkoumand oblast je soucasti prvni oblasti chovani spottebitele. Zde je
spottebitelské chovani pfimo cileno do segmentu vysokoskolskych studentt, kteii
tvofi zékladnu pro tvorbu vystupniho modelu disertacni prace. V této podkapitole
bude z pohledu makro a mikroekonomického predstaven spotiebitel student a s tim
uzce provazana tloha studenta na trhu préce.

Jiz v uvodu byl obecné definovan pojem studium, za jehoz piimé Ucastniky lze
oznacit studenta a vysokou Skolu (vefejnou, statni ¢i soukromou).

Pojmem student se v pedagogické terminologii oznacuje vyhradné studujici
terciarniho vzdelavani. Oproti tomu déti na zékladnich a stfednich skoléch, fidici se
Skolskym zakonem ¢. 561/2004 Sb. se oznacuji pojmem Zaci.

Za studenta vysoké Skoly mizZe byt povaZzovan jedinec, ktery dosdhl minimalné
sttedniho vzdélani s maturitni zkouSkou nebo vySSiho odborného vzdélani

poskytovaného v konzervatotich. Pravoplatnym studentem se stdva v den zapisu
do studia. (Zakon o vysokych $kolach, ©MSMT, 2013-2015)

STUDENT A TERCIARNI VZDELAVANI

1.3.1 Makroekonomické pojeti Student a terciarni vzdélavani

Agregovand Urovenn pohledu do oblasti studia vysokych Skol umoziuje
z oficidlnich statistik odvodit vyvojovou tendenci vztahujici se na ceské
vysokoskolské prostiedi.

Z nasledujicich absolutnich Cetnosti v tabulce ¢. 7 o poc¢tu studentli terciarniho
vzdélavani lze vyvodit neustale zvySujici se trend zdymu cCeské populace
0 vysokoskolské vzdélani do akademického roku 2011/2012. Nasledujici dva roky
byl vykazan nepatrny pokles, piesto poéty piesahuji 370 tisic studenttt v CR.

Tab. 7 Pocet studentii Ceskych vysokych Skol dle formy studia v letech 2005 — 2013
(vlastni zpracovani, Zdroj: CSU, 2014e; CSU, 2015i)

Akademicky rok Prezenéni Kombinovani + CELKEM
distan¢ni
2005/06 223 154 68 689 291 843
2006/07 238 172 80 778 318 950
2007/08 251903 95 347 347 250
2008/09 263 897 107 987 371 884
2009/10 277 051 116 293 393 344
2010/11 283 528 116 736 400 264
2011/12 284 256 111 956 396 212
2012/13 281 897 102 726 384 623
2013/14 277 621 94014 371635
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Terciarni vzdélavani je v Ceské republice legislativné upraveno Zakonem ¢&.
111/1998 Sh. o vysokych $kolach. (OQMSMT, 2013-2015). V soucasné dobé se podle
tohoto zédkona musi fidit vSechny vetejné vysoké Skoly (celkem 26), statni vysoké
Skoly (celkem 2) i soukromé vysoké Skoly (celkem 43). Zakladni struktura
terciarniho vzdélavaciho sektoru s poéty studentil je vyobrazena Vv pfiloze E. (CSU,
20151)

Faktem zlstava, ze mladi lidé pouzivaji vysokou Skolu mnohdy jen jako nastroj
k odlozeni jejich vstupu na trh prace. Podle vyzkumu CSU &eiti studenti skute¢né
vstupuji na trh prace mnohem pozdé&ji nez ostatni studenti z Evropy. ,, Ceskd
republika vykazuje velmi dlouhou dobu vzdéldvani v terciarnim sektoru, kterou
pouzivaji ceSti vysokoskolaci ke svému studiu.” Koreny zdrzovani ekonomické
aktivity muzeme zpozorovat jiz od prvnich trid zakladnich skol, kde mnoho deti
zacind povinnou Skolni dochdzku az ve véku 7 nebo 8 let. (CSU, 2012m)

Na =zahrani¢nich univerzitich je béZnou praxi odchizet na pracovni trh
po dosazeni bakalafského vzdélani, zatimco v CR 60 % studentii pokraduje dale
ve studiu na magisterskych oborech. Tento trend by se méli vladni reprezentanti
snazit zménit pomoci systému profilace a diverzifikace vysokych Skol dle ukazatelii

kvality. (Fiala, 2012)

Vnéjsi ekonomické podminky (nezaméstnanost, ekonomicky rust, vyvoj vladniho
dluhu) maji zasadni vliv 1 na trh terciarniho vzdélavani. Kupujicich (studentil) bude
v dalSich letech ubyvat (slabsi populacni ro€niky), a to se odrazi 1 na nabidce (vysoke
Skoly). Pokles poctu studenti u nékterych vysokych Skol povede k vy$Simu
konkurencnimu boji mezi nimi (i mezi vysokoskolskymi fakultami), budou chtit
ovlivnit nejen uchazeCe o studium, ale také si studenty udrzet. Mezi nejzadané;si
aspekt rozhodnuti je volba studijniho programu a jeho jednotlivé charakteristiky
(pedagogové, financni naro€nost studia, vzdélavaci a ubytovaci podminky). (Enache,
2011)

Zvysovani kvalifikace na vyS§i vzdélanostni stupenn ma dopad na nerovnovahu
finan¢nich prostredku statniho rozpoctu, kde na piijmové strané budou chybét piijmy
z danovych odvodi pracujiciho obyvatelstva a vydaje vznikl¢ na starobni diichody se
budou vlivem starnuti obyvatelstva stidle zvySovat. Tyto nlzky ekonomické
nerovnovahy budou mit tendenci se stile rozevirat, jestlize vlada dané zemé
nenavrhne feSeni stavajiciho problému. (Radu, 2012)

V nasledujici tabulce 8 je zachyceno slozeni penéZnich vydaji domacnosti
dle klasifikace COICOP u domacnosti s rozdilnou dosazenou kvalifikaci. V prvnim
sloupci je  vyobrazen celkovy primér za  vSechny  domacnosti
v ekonomice, v nasledujicich dvou lze srovnat vydaje spotiebiteltl s niz§im a vys§im
vzdélanim. P¥i¢emz vzdélanostni stupné jsou dle CSU klasifikovana jako:
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o Nizs8i stupeit = osoby se zakladnim vzdélanim, vyufené nebo dosahly
jakékoliv sttedoskolské vzdélani bez maturity.

o VysS§i stupen = vzdélani zacleniuje osoby s uplnym stfedoSkolskym
vzdélanim tj. maturita, pfipadné dosahly vysSsiho ¢i vysokoskolského
vzdélani.

Tab. 8 Struktura priimérnych penéznich vydajii dle COICOP na 1 obyvatele za rok 2014 dle
vzdélani (Vlastni zpracovani; Zdroj: CSU, 2015l)

5 ) o Doméacnosti Zaméstnani | Zameéstnani
SPOTREBNI VYDANI (CZ-COICOP) S niz§im S vyS$Sim
Celkem* “rro s “1r s
vzdélanim* | vzdélanim*
01| Potraviny a nealkoholické napoje 20,3 211 17,6
02 | Alkoholické napoje, tabak 2,9 3,4 2,3
03| Odivani a obuv 49 49 5,7
04 | Bydleni, voda, energie, paliva 21,5 20,6 18,6
05 Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; 5,7 57 6,0
opravy
06 | Zdravi 2,6 2,1 2,3
07 | Doprava 10,5 11,4 12,2
08 | Posty a telekomunikace 4,2 4,5 4,1
09 | Rekreace a kultura 9,5 8,3 10,7
10| Vzdélavani 0,6 0,6 0,8
11 | Stravovani a ubytovani 5,3 51 6,8
12 | Ostatni zboZi a sluzby 12,0 12,4 13,0

Pt1 komparaci spotiebitelskych vydajii osob s niz§im vs. vy$§im vzdélanim lze
vycCist nasledu;ji fakta:

e Osoby svyssim vzdélanim utraceji méné za polozky kategorie 1 =
Potraviny a nealkoholické néapoje, kategorie 2 = Alkoholické napoje
a tabak, kategorie 4 = Bydleni, voda, energie a paliva.

e Osoby s vyssim vzdélanim utraceji vice V polozkach tfidy 3 = Odivani
aobuv, 7 = Doprava, 9 = Rekreace a kultura, 10 = Vzdélavani, 11 =
Stravovani a ubytovani a v posledni poloZce 12 = Ostatni zbozi a sluzby.

e Osoby svyssim vzdélanim pievysSuji celorepublikovy primér i 0soby
S niz§im vzdélanim u polozek kategorie 3, 5, 7,9, 10, 11 a 12.

Z téchto dat lze odvodit, které produkty a sluzby jsou osobami s vyssi kvalifikaci
vice vyhledavané. Z toho lze usuzovat, na ktery typ spottebiteld mohou firmy danych
odvétvich cilit své marketingové strategie a prispét k vy$Sim trzbam z prodeje svych
vyrobka.

DalSim nezpochybnitelnym zdrojem informaci, ktery poukazuje na silici trzni
segment studenttl VS, poskytuje pfijata strategie Evropské unie s nazvem Evropa
2020. Tato strategie byla stanovena pro vSechny ¢leny EU s cilem podpofit
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hospodarsky rlst a zaméstnanost. Strategie stanovuje 5 klicovych oblasti métenych
pomoci 9 indikatori viz pfiloha D. Kazda zem¢ se snaZi pfiblizit t€émto cilovym
hodnotdm a stanovila si narodni cile vzhledem ke své hospodaiské, politické
a socialni situaci. (Eurostat, 2015b)

Ceska republika tuto strategii piijala 17. Gervna 2010, zde jsou uvadény dvé
k praci korelujici kli¢ové oblasti a tfi méfené indikatory, které se musi vlada CR
snazit naplnit do roku 2020. V Tab. 9 je zachycen aktualni vyvoj indikatorti od roku
2010 do roku 2014. Tyto oblasti souvisi se spotfebitelskym chovanim studentt v CR,
kde dtlezitost je kladena na oblast vzdélavani a zaméstnanosti.

Tab. 9 Cile Strategie Evropa 2020 a vyvoj indikatorii v CR (viastni zpracovani, Zdroj: Eurostat,

2015b)
Klicova o cil | cil
oblast Indikitor £U | er 201020112012 2013 | 2014

Zaméstnanost | mira zaméstnanosti 20 - 64 let (%) | 75,0 | 75,0 | 70,4 | 70,9 | 715|725 | 73,5

snizit miru nedokonéeni studia (%)| <10 | 55 | 49 | 49 | 55 | 54 | 55

zvysit pocet vysokoskolsky

vzdélanych osob u vékové >40 | 32,0204 |237|256|267]282
kategorie 30 - 34 let (%)

Vzdélavani

Kli¢ovy cil vzdélavani ma v CR dosahnout hodnoty 32 % podilu vysokogkolsky
vzdélanych osob. Podle soucasného vyvojoveho trendu se da o€ekavat splnéni tohoto
cile do roku 2020. Otazkou zlstava, jak se v tomto indikatoru projevi novela
vysokoskolského zakona, ktera ma byt ucinnd od 1. 9. 2015. Cilem upravy je
stabilizace vysokého Skolstvi pomoci nového zpiisobu hodnoceni kvality vysokych
Skol (zavedeni novych pravidel akreditace studijnich programil, nezéavislé odborné
rozhodovani o akreditacich, vznik Akreditacniho Ufadu a wupraveni vykonu
zahraniénich vysokych §kol v CR). (OMSMT, 2013-2015b)

Klicovy cil zaméstnanost vice v podkapitole 1.3.3 Makroekonomické pojeti —
Student a trh prace.

1.3.2 Mikroekonomické pojeti — Student a terciarni vzdélavani

Pohled na studenta jako na subjekt spotiebitelského chovani vzbuzuje u né€kterych
autorl roz$irenou diskuzi, zda se jedna o relevantniho jedince, ktery miiZze predikovat
vyvoj spotiebitelského chovani ¢i naopak popfe mnoha zjiSténi marketingovych
studii. Jednd se skute€né o specificky trzni segment, ktery se vyznacuje
charakteristickymi ndkupnimi zvyklostmi, jenZ se mohou reflektovat v nasledujicich
letech po opusténi role studenta. Podle Enis et al. (1972) kazdy vyzkum u segmentu
studenti by si mél klast otazku, zda ziskand data budou skute¢né¢ vérohodna
pro védecko-vyzkumné ucely.
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Existuje zna¢né mnozstvi zahrani¢nich studii zabyvajici se chovanim
vysokoskolskych studentii v souvislosti se spotfebou vyrobkl a sluzeb vzbuzujicich
ve spoleCnosti mnoho debat o jejich pfevazné negativnim vlivu na c¢loveka.
Za takové produkty Ize oznaclit spotiebu cigaret a tabdkovych vyrobkul, spotifebu
alkoholu nebo uzivani omamnych latek. (O'Connor a Lundstrom, 2011; Zilberman
a Poole, 2009)

Podle Zilberman a Poole (2009) poukazuji na zvySenou konzumaci alkoholu
v obdobi vysokoskolskych studii, obzvlast¢ pak pii Gcasti na vecircich. Tato
konzumace je dale rozebrana z pohledu jejiho financovani. Dv¢ tfetiny americkych
studenti. povazuji konzumaci alkoholu za piiméfenou, kdy ndaklady této
spottebitelské kategorie tvoii 1/4 jejich celkovych vydajt. Jen 1/3 studentti povazuje
své vlastni vydaje na alkohol za nadmérné, ptestoze témét 75 % tvrdi, ze jejich
vrstevnici utraceji na alkohol vice nez by podle nich méli. Z psychosocialnich
aspektli ovliviiyjicich studium jsou nejdiskutovanéjSimi oblastmi rodinné zazemi
a vzdélani rodicu, dale pak vliv sexudlni adaptace, multikulturni pfizpusobivosti,
nabozenstvi ¢i sklony k sebevrazdam. (Luquis et al., 2012)

Pti ndkupnim chovani jsou 1 vysokoskolsti studenti ovliviiovani marketingovymi
nastroji. Mezi nejucinngjsi prodejni taktiky plisobici na studenty lze zatadit akéni
slevy, koupi jednoho vyrobku ziskani druhého zdarma ¢i vérnostni program. (Osman
a Fah, 2011) Nejen firmy, ale i sami studenti jsou si védomi postupujiciho
technologického pokroku. Spousta student si v dneSni dob& nedokaze predstavit
svlj zivotni styl bez modernich ,hra¢ek* jako je chytry telefon (smartphone), tablet
(iPad), notebook, MP3/MP4 pichravac (iPod), tiskarna ¢i herni konzole. (La Roche,
Flanigan a Copeland, 2010)

Marketingovy vyzkum zaméfeny na spotiebitelské chovani studenti v prostredi
americkych vysokych Skol poukazuje na strukturu jejich spotiebitelskych vydaji.
V roce 2012 vzrostla spotiebitelska poptavka studentd 0 40 % a to diky vySSim
zamérnym vydajim (= vydaje, které jsou nad ramec povinnych vydaji podporujici
konzumni zivot). Naopak nezamérné vydaje (= polozky Skolné, ubytovani, studijni
materialy) zaznamenaly v celkovych vydajich drobny pokles. Napfi¢ spotiebitelskym
koSem ameriCti studenti v akademickém roce 2012/2013 wvynalozili vice nez
dvojnasobek svych vydaji u konkrétnich polozek:

obleceni (navyseni o 126%)),

technologie (navyseni 0 227 %),

produkty osobni péce (navyseni o 105 %) a

kosmetika (navySeni o 280 %).

K dalsi oblasti vyzkumu pattilo zaméteni na konkrétni formu stravovani studentu.
Nejvice studenti wutrati v maloobchodnich fetézcich se smiSenym zboZim
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(supermarkety a hypermarkety), ptiblizné¢ 47 %. Dale jsou to s31 % restaurace
a vysokoskolské menzy a pfiblizné¢ 22 % utrati studenti v malych potravinovych
obchodech jako napft. veCerky. (Miller a Washington, 2013)

Vyznamny studentsky vydaj v zapadnich zemich tvoii i $kolné. CR zatim
nezavedla platby za terciarni vzdélavani (mimo plateb v soukromém vzdélavacim
sektoru), coz je dusledkem nizSich béznych vydaji nez ve statech se zavedenou
finan¢ni spolutiCasti na studium. Toto téma bylo koncem roku 2012 velmi oZehavé
a spekulovalo se o jeho skute¢ném zavedeni napii¢ celym politickym spektrem.
(Fiala, 2012) Nyni, v roce 2015, se politickd garnitura vénuje pfedevSim otazkdm
tykajici se zvySovani kvality terciarniho vzdélavani s uplatnitelnosti absolventi na
trhu prace.

Jak jiz bylo zminéno v tvodu, pro studenta spotiebitele existuje n€kolik variant
moznych alternativ, jak financovat svou spotfebu. Studentské pijcky od vlad
prostfednictvim bankovnich instituci na pokryti vydaji Skolného nejsou v zdpadnich
zemich ni¢im netradi¢nim. Jak se ukazalo z americké studie zaméfené na studentské
pUjcky, v poslednich péti letech studenti ne€erpaji piijcky na to, aby zaplatili Skolne,
nybrz aby pokryli sva bézna spotiebni vydani jako napt. naklady na ubytovani,
dopravu ¢i zdravotni péci. (Ebersole, 2012)

V prosttedi ¢eskych bankovnich instituci panuje znaéné konkurenéni prostiedi,
S cilem ziskat zakazniky mezi vysokoSkolskymi studenty. U téchto zikazniki
eXistuje predpoklad, Ze zlstanou u dané bankovni instituce i po skonceni studia, coz
bankam zaru¢i vy$§i generaci pifjmi. Na studenty v CR pusobi obzvlastd vyse
poplatkli za vedeni bankovnich ucti a sluzby Snimi souvisejici. (Kubénka
a Ptackova, 2011). Jak uvadi dale Banafova (2014) na Ceském trhu studenti
za nejvyhledavanégjsi bankovni instituce povazuji letit¢ a velké banky jako jsou
Ceska spotitelna, Komeréni banka anebo Ceskoslovenska obchodni banka. Vechno
jsou to banky, jenz nabizi studentské balicky a vefejnosti jsou vnimany jako stabilni
banky. Beze sporu dalsim diivodem mohou byt praveé nizké poplatky u studentskych
uctl a spokojenost s vyuzivanymi sluzbami, pifedevSim internetového bankovnictvi
a moznost pouZzivat debetni karty.

Dle Xiao et al. (2011) pouzivani kreditnich karet a dostupnych kontokorentl
na kryti vydajii se v poslednich letech stava hlavnim zdrojem financovani spotieby.
Drzba nejedné kreditni karty ze studenta vytvafi dluznika. Ne vSichni studenti si diky
své finan¢ni gramotnosti a znalosti uvédomuji rizika spojena s Cerpanim téchto
finan¢nich prostiedki. Studenti véii v to, ze védi, spiSe nez to, co skute¢né védi,
a jejich domnéla védomost silnéji ovlivituje jejich chovani.

Jak jiz bylo zminéno v kap. 1.1.1 Makroekonomické pojeti spotiebitelského
chovani na trhu vyrobkil a sluzeb, nejvyznamnéjs$i polozky spotiebitelského koSe
patii do skupiny 4 Bydleni, voda, energie a paliva. Jak vyplyva z rozsahlé studie
zaméfené na vysokoSkolské studenty v Americe, vice nez polovina studentl
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(ptiblizn€ 53 %) bydli doma u rodica, 25 % v prondjmu, 18 % ve vysokoskolskych
ubytovacich =zafizenich a 4 % ve skupinach bratrstva ¢i sesterstva. (Miller
a Washington, 2013) Ztoho plyne, ze vice nez polovina studenti bydli v tzv.
imputovaném ndjemném.

Dle Bandary (2014) prizkum spotiebitelského chovani mezi ceskymi
vysokoskolskymi studenty prokazal existenci vazby na koupi domacich znacek
vyrobkli a sluzeb. Respondenti tohoto vyzkumu byly oznafeni za impulzivni
Vv oblasti médy a rekreaci, avSak svou vyznamnou ulohu pfti spotiebé ptisoudili cené.
Cesky zakaznik s niz§imi pfijmy (mysleno student) se chova impulzivné pii ndkupu
stejné¢ jako lidé s vysSimi pifijmy. Zde tkvi trzni potencial pro firmy nabizejici
vyrobky Ceskych vyrobcti i znacek (napt. farmatské obchody).

Z4dna mikroekonomicka teorie nespecifikuje oblast problematiky zaméfujici se
na studenta nebo studium. Analogickym postupem k problematice rozhodovani
spotiebitele na trhu vyrobkt a sluzeb, ktery byl i graficky rozpracovan v kapitole
2.1.2., 1ze zakreslit podobny model optimalni volby, pfiCemz na vertikalni ose y bude
zvolena Casova struktura studium, jejiz méteny vystup bude ocekdvana budouci
hodnota, ziskana pravé studiem vysoké skoly (zde se predpoklada zjisténi oCekavané
vySe mzdy dosazen¢ studiem vysoké skoly).

Aniz by si to studenti uvédomovali, v procesu studia na né plsobi 1 pozitivni
externalita, kterd navozuje pocit pohody a odbourava stres vznikly 1 pii jinych
¢innostech. Mezi tyto obohacujici Cinnosti, které miize sama vysoka Skola ovlivnit
pomoci tvorby naplné studijnich programi, patii napt. sportovni aktivity. (Wan-Chi
et al., 2012) Aby studenta Skola nejen piijala do studia, ale také motivovala
k efektivnimu a GispéSnému ukonceni, je zapotfebi mit na zieteli nejsilnéji plisobici
elementy jako je samotna osoba vyucujiciho (pozitivni a otevieny postoj, zpétna
vazba vici studentiim, znalosti), pouZzité vyukové metody (ptednost aktivizujicim
metodam, brainstorming, hrani roli, tymové projekty) a klima ve skupiné (ptatelska
atmosfeéra, zajistit spolupraci pii vyuce). (Halawah, 2011) V ptipadé¢ vyskytu
problémil v nékteré z hodnocenych oblasti by to mél odhalit Skolni poradensky
organ, ktery je v zdpadnich zemich béznym standardem. (Wells a Lynch, 2012)

STUDENT A TRH PRACE

Ekonomicky indikator, jenZ je spjat s chovanim spottebitele studenta, odrazi
vazbu na nabidku prace na trhu vyrobnich faktort. V mikroekonomické teorii bude
pozornost zaméefena na individualni nabidkovou kiivku. Makroekonomicka troven
bude pohlizet na problematiku souvisejici s trhem prace prostfednictvim miry
zaméstnanosti, konkrétné na specifické miry zaméstnanosti u osob s vysSim
dosazenym vzdé¢lanim, ddle nezaméstnanost mladych osob ve véku 20 — 24 let a také
vyvoj statistik zaméstnanosti dle strategie Evropa 2020.
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1.3.3 Makroekonomické pojeti — Student a trh prace

Makroekonomickd teorie u tohoto nastroje sledujeme miru nezaméstnanosti
(registrovanou, obecnou a specifické miry napf. nezaméstnanost dle veéku Cci
dosazen¢ho vzdélani). V obdobi let 1990 — 1996 mira nezaméstnanosti byla velmi
nizka, pohybovala se okolo 3 %, vroce 1997 doslo k prudkému néarGstu
nezameéstnanosti, protoze doslo k masivnimu propousténi nadbyte¢nych zaméstnanct
pii restrukturalizaci podnikl a pro nova pracovni mista byl nedostatek pracovni sily
s pozadovanou kvalifikaci. (Slovak, 2007)

Na zacatku tisicileti se nezaméstnanost zacala stabilizovat. Problémovou se stala
dlouhodobéd nezaméstnanost osob s nepotiebnou kvalifikaci (nezaméstnanost delsi
nez 1 rok). V roce 2009 se na vySi nezaméstnanosti odrazi realita globalni krize.
Krize se do narodni vykonnosti promitla ve formé ekonomické recese, ktera je jiz
pro rok 2015 a dale snad zazehnana. Nartist poctu registrovanych lidi bez prace se
nyni objevuje 1 ve skupin€ vysokoskolsky vzdé€lanych lidi, obzvlasté s dosazenym
ekonomickym vzdélanim. Tam, kde =zacdinaji pracovni mista schazet (napf.
pro absolventy ekonomickych obortt VS), v dalich oblastech jich zagina byti prudky
nedostatek (napf. femesIné obory). Mezi nejzadangjsi profese v CR se fadi:

» Technicti pracovnici v oblasti vypocetni techniky;

» Technici ve fyzikdlnich, technickych a ptibuznych oborech;
» Odborni administrativni, celni a danovi pracovnici;

» Socialni pracovnici;

> Petovatelé a pomocni oSetfovatelé. (MSMT, ©2013-2015a)

Z makroekonomického pohledu kazda narodni ekonomika je zavisla na Cerpani
penéz od spottebiteld, je tedy dulezité spravné progndzovat spotiebitelskou diveru
na zakladé optimistického nebo pesimistického postoje z trhu prace. (Solomon et al.,
2009) V souvislosti se spotiebitelskym chovanim studentll existuje piima vazba
na trh prace a zaméstnanost této skupiny obyvatel. Ptijem obdrzeny na trhu prace
umoznuje spotfebovavat vyrobky a sluzby. Dle strategie Evropa 2020 mira
zamgstnanosti osob ve véku 20 — 64 let by méla dosahnout 75 % celkoveé populace.
Pfesn¢ tato vckova kategorie zacClefiuje osoby s vysokoskolskym vzdélanim.
Dle vyvojové linie z Tab. 9 1ze konstatovat, ze CR téméF atakuje tento cil stanoveny
EU.

Jestlize se zaméfime na dil¢i podkategorie zaméstnanosti dle dosazeného
vzdélani, které 1ze vyc€ist z Tab. 10, lidé s vysokoskolskym vzdélanim (klasifikacni
kategorie 5 — 8 dle ISCED) vykazuji nejvyssi miru zaméstnanosti tj. vice nez 80 %
za poslednich 5 let. Oproti lidem se zédkladnim vzdélavanim a vyu€enym (klasifikace
0 — 2 dle ISCED) je toto procento o polovinu vys§i ve prospéch vysokoskolsky
vzdélanych lidi. AvSak dutlezit¢ je zminit fakt, Ze rlst zaméstnanosti u osob
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Vv

S terciarnim  vzdéldnim se zpomaluje. Tato situace mulZe byt zapfiinéna
hospodartskou krizi a s tim souvisejici uplatnitelnost absolventl terciarniho vzdélani
na trhu prace.

Tab. 10 Mira zaméstnanosti v CR dle klasifikace vzdélavani v letech 2010 — 2014 (vlastni
zpracovani,; Zdroj: Eurostat, 2015a)

;illa:lsg:itl:;;: :tzidelavam dle ISCED*/ Mira 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
0-2 primarni + nizsi sekundarni 41,6 40,4 | 38,6 | 40,4 41,6
3-4 vyssi sekundarni + postsekundarni | 71,2 71,7 | 725 | 73,1 74,2
5-8 terciarni 81 81,1 | 812 | 825 82,2

ISCED*Mezinarodni klasifikace vzdélavani vyobrazena v priloze E.(Zdroj: Narodni ustav
pro vzdelavani, ©2015)

Je otazkou, zda zmirfiujici tempo zaméstnanych lidi s terciarnim vzdélanim bude
I nadale pokracovat ¢i nikoliv. Z dalsiho thlu ohledu, tento nepfili§ pozitivni vyvoj
se projevil na statistikich Eurostatu (2015a) ve vysoké mife nezaméstnanosti
mladych lidi ve vékové skupiné 15 — 24 let. V nékterych statech Evropy, obzvlasté
ve Spanélsku a Recku, tato mira se piiblizuje hranici 50 %. V tomto ukazateli je
Ceska republika se specifickou mirou nezaméstnanosti mladych lidi na hodnoté
okolo 14 %, coz je daleko pod hranici evropského priiméru cca 20 — 22 %. Pro EU
jsou tato Cisla alarmujici a vzbuzuji Siroké debaty na feseni této situace.

Na tato nelichotiva ¢isla upozoriuje 1 Mezinarodni organizace prace (ILO), ktera
je pfimo zainteresovanad na feSeni této situace napii¢ globalnim métitkem. Z jejich
statistik vyplyva, Ze nezaméstnanost mladych osob se stale zhorSuje a pravé tyto
0soby jsou 3x vice ohroZenéjsi skupinou na trhu prace nezli stars$i dospéli jedinci.
Prozatimni zjisténi eviduji na 73 miliontt mladych lidi bez prace. (ILO, ©1996-2015)

Vyvoj vzdélanostni  platformy  vysokoSkolskych studenti  odrazi
nezpochybnitelnou vazbu k tématu disertacni prace. Plisobnost této trzni skupiny
na trhu vyrobki a sluzeb bude mit v nasledujicich letech rostouci potencial, presto je
také dilezité vzit v Givahu jejich zdroje pfijmi z trhu prace. Vazba mezi trhem prace
a trhem vyrobk a sluzeb podtrhuje podstata makroekonomického kolob&hu (zminén
vuvodu kapitoly 1.1 Chovani spotiebitele na trhu vyrobk a sluzeb). Funkce
domaéacnosti (spotiebitelil) jsou na obou trzich inverzni, ovSem vyclenit nelze ani
jeden.

1.3.4 Mikroekonomické pojeti — Student a trh prace

V piipad¢ oblasti trhu prace a mikroekonomického pohledu se zde nabizi
rozpracovani teorie rozhodovani o individuadlni nabidkové kiivce prace. Spotiebitel
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(domacnost) se rozhoduje o poctu hodin (L) pro placenou praci na zdkladé¢ mzdové
sazby (w). Konstrukce samotné individualni kiivky (S.) spociva v jejim zalomeném
tvaru. Do bodu zalomeni pusobi zieteln€ substitucni efekt, znaceny SE, coz znamena
nahrazovani volného ¢asu praci. Od bodu zalomeni tj. bod, od kterého se kiivka staci
smérem doleva nahoru, jiz ptevazuje dichodovy efekt (IE), coz znaci riist mzdové
sazby a snizovani poc¢tu hodin vénovanych placené praci. (Frank, 2006; Hope, 1999;
Hoftejsi et al., 2007; Mankiw, 2014b)

Vyvoj individualni nabidkové kiivky je nazorné ilustrovan na obr. ¢. 7, kde
predpokladdme 8 hodinovou pracovni dobu jedince, ktery je schopen a ochoten
nahrazovat volny ¢as praci do maximalni vySe pracovni doby 10 hodin. Vyssi ¢asové
zatizeni nad 10 hodin jiz neni schopny nebo ochotny akceptovat pii dané¢ mzdové
vysi. Od tohoto bodu zalomeni (= 10 pracovnich hodin) pievazuje diichodovy efekt.
Pocatecni vysSe individudlni nabidkové kiivky znaci vysi piijmu, ktery si pracujici
jedinec aktualné vydéla. Tato maximalni finanéni castka, u které je jedinec ochoten
substituovat praci za volny cas je u kazdého ¢lovéka subjektivné nastavena.

Autor¢in subjektivni pohled na tento graf tkvi v predpokladu, ze studenti budou
ocekavat zvyseni ptijmu diky vysokoskolskému vzdé€lani. Toto zvySeni je vyznaceno
vysSrafovanou ¢asti grafu, kde WO odrazi souCasnou vysi piijmu stfedoskolsky
vzdélaného jedince W1 reflektuje ocekavany piijem dosazeny vysokosSkolskym
vzdélanim. Obé vySe piijmu lze povazovat za pocatecni hodnotu individualni
nabidkové kiivky.

A s e d g, P £ L
Mzda SL (Individuélni nabidkova k¥ivka studenta)

(K9

IE > SE (IE = diichodovy efekt)

(ogekavana mzda dosazena
vysokoskolskym
vzdélanim) -2

W1 -

Wo=—=—————= SE > IE (SE = substitué¢ni efekt)
(soucasna mzda bez
vysokoskolského vzdélani)

8 10 .

(Pocet odoracovanvch hodin)

Obr. 7 Individudlni nabidkovi krivka studenta na trhu prdce, piisobeni
substitucniho a diichodového efektu (viastni zpracovani; Zdroj: Frank,
2006, Hope, 1999, Horejsi et al., 2007, Krugman a Wells, 2013b, Mankiw,
2014b; Pindyck a Rubinfeld, 2013; Samuelson a Nordhaus, 2013)

V minulych letech bylo provedeno srovnani dichodového (piijmového) efektu
ve vzajemné interakci nabidky prace a domaci produkce. Plsobenim dichodového
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efektu se sniZzuje mira volného c¢asu, ale tento pritbé¢h nenaznacuje stejnou citlivost
zmény u substituce domaci prace za placenou praci. (Gronau, 2008)

Vyse finanéni odmény za prondjem vyrobniho faktoru prace je dilezitym
ekvivalentem pro mnoho ekonomickych teorii zabyvajicich se spotiebitelskou
volbou, trhem prace a individualni nabidkou prace. Pfijem se da oznacit jako hlavni
stimula¢ni nastroj pro kazdého clove€ka. Z praktického hlediska 1ze rozlisit tf1 formy
piijmu — mzdu, plat a odménu z dohody. Dle zékona €. 262/2006 Sb. Zakoniku prace

., Mzda je penézité plnéni a plnéni penézité hodnoty (naturdalni mzda) poskytované
zaméstnavatelem zaméstnanci za prdci.

Plat je penézité plnéni poskytované za prdci zaméstnanci zaméstnavatelem, kterym
je stat; uzemni samospravny celek, statni fond; prispevkova organizace, jejiz naklady
na platy a odmeny za pracovni pohotovost jsou plné zabezpecovany z prispévku
na provoz poskytovaného z rozpoctu zrizovatele nebo z uhrad podle zvidstnich
pravnich predpisii; Skolska pravnicka osoba ziizend Ministerstvem Skolstvi, mlddeze
a telovychovy, krajem, obci nebo dobrovolnym svazkem obci.

Odmeéna z dohody je penézité plnéni poskytované za praci vykonanou na zakladé
dohody o provedent prace nebo dohody o pracovni ¢innosti. “ (©OMPSV, 2006-2015)

Stejné jako v mnoha ekonomickych teoriich i1 pro ucely této prace bude penéZni
pfijem oznacen mzdou.

Jestlize se bude jednat o mladého absolventa vysoké Skoly vstupujiciho na trh
prace, predstava o budoucim vydélku byva mnohdy zkreslena a nadhodnocena
vrstevniky s nékolikaletou praxi, piestoze nejsou vysokoskolsky vzdélani, nebo
naopak je podhodnocena kvili obavam z neuplatnitelnosti na trhu prace. Mzdové
rozdily mezi vysokoskolsky a stiedoskolsky vzdélanym €lovékem nelze automaticky
generalizovat na model vyss$i vzdélani = vyssi piijem, nizsi vzdélani = nizsi piijem.
Mezi kliCové aspekty ovliviiujici vysi mzdy patii praktické dovednosti, zkuSenosti
a mezi obrovské vyhody patii 1 spravné zvoleny studijni obor, u kterého neni vysoky
mezilidsky konkuren¢ni boj, jako tomu je napf. u mist administrativnich pracovnikd.
Nasledujici vycet profesi, které jsou v soucasnosti na trhu prace nejvice zadané
dle priizkumt MSMT (2015a):

» Technicti inZenyfi (stavebni, elektro aj.)

Kuchafi, ¢isSnici

Programatofi

Financ¢ni experti, personalisté, reklama, marketing
Ridi¢i automobili

Obchodni zastupci, pojisStovaci agenti

YV V. V V VY V

Kovafi, nastrojafi, soustruznici
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» Ugetni, odborni referenti
» Technici v "technickych" oborech
» Prodavaci v obchod¢.

Z tohoto vy¢tu zadanych profesi l1ze abstrahovat skutecnost o vyssi uplatnitelnosti
absolventi v téchto oborech, aniz by byl v mnohych ptipadech nutny vysokoskolsky
dosazené vzdélani.

Ptiklad mzdovych rozdili mezi stiedoSkolsky a vysokoskolsky vzdélanymi lidmi
byl evidovan v Americe. Vznikla situace na trhu prace je vysvétlovana nasledovne:
vroce 1950 dochazi v Americe k baby boomu, od roku 1960 se¢ natalita zacina
razantn¢ snizovat. Jestlize je na trhu nedostatek pracovni sily ur¢itého zaméteni piip.
vzdélani, firmy se snazi nabidnout co nejvyssi moznou mzdu, aby dodate¢ného
pracovnika ziskali (rok 1960). Ptisunem nové¢ vzdélanych pracovnikii do stejného
oboru snizi zajem firem o tyto pracovniky a mohou snizit mzdy z divodu
jednoduché zastupitelnosti jinym pracovnikem (rok 1970 a dospivani déti baby
boomu, primérny rocni pfiristek vysokoSkolsky vzdélanych osob byl 2.4 %.
(Murphy a Welch, 1989)).

Nizka mzda poté nemotivuje mladé lidi studovat ten patfiny obor a to vede
k opétovnému poklesu pracovnikii v tomto oboru. Jakmile firmy zjisti, ze je
pracovnikd oboru nedostatek, zacnou nabizet vyssi mzdy (rok 1980 — 1990). Tak se
rozbiha kruh piesycenosti a nedostatkovosti na trhu prace viz obr. €. 8. (Hoffman
a Averett, 2009)

SniZeni nabidky prace

/ (nedostatek pracovni sily v oboru, \

investice do lidského kapitalu)
SniZeni mzdové sazby Zvyseni mzdové sazby
(Iehka nahraditelnost, zvySujici se (nedostatek pracovni sily v oboru)
mezilidsky konkurencni boj)

\ Zvyseni nabidky prace /

(baby boom, ptebytek absolventi)

Obr. 8 Kolobéh prebytku a nedostatku pracovni sily na trhu prdce (viastni zpracovani, Zdroj:
Hoffman a Averett, 2009)

Tento kolob&h se promita 1 do aktualni situace na trhu prace. V segmentu zdjmu
0 studenty ekonomickych obortli panuje na trhu prace vSeobecna piesycenost, naopak
nedostatkovost pracovnikti pocituje trh prace Vv oblastech femeslnych praci (viz
podkapitola 1.3.1 Makroekonomické pojeti — Student a terciarni vzdélavani).

Ptedpokladem spravné volby oboru studia jsou spravné interpretovana Ccisla
0 vyd¢lcich po absolvovani studovaného oboru. Casto byva mladymi uchazeci volen
studijni obor, jenz je vyrazn€ zkreslen nadhodnocenim mzdy. Takova zkresleni
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byvaji cCasto diky Spatné informovanosti o vyd¢€lcich na trhu prace. (Maddocks
a Poole, 2009)

Realna ocekavani o vysi mzdy u americkych student vykazuje zna¢né diference
nez u studentd zoblasti Evropy. (Wolter, 2000) Mezi hlavni faktory, které
dle evropské studie ovliviiuji studenty ve vysi ocekdvané mzdy, patii gender
(studujici Zeny maji o 5 — 10 % nizsi predstavu o ndstupni mzd¢), vzdélani rodici
(vysokoskolsky vzdélani rodice maji zasadni vliv na rozhodovani déti o studiu),
pracovni zkuSenosti (redlna zkuSenost z trhu prace vykondvanim brigad) a zdmérny
vybér studijniho oboru, ktery vykazuje nizkou specifickou miru nezaméstnanosti
(Brunello, Lucifora a Winter-Ebmer, 2004)

Soucasti kvantitativniho vyzkumu bude i1 odhaleni pfiCiny studia vysoké Skoly.
Zda se budou studenti chovat jako homogenni celek a ocekavat vyssi vydélky
po absolutoriu ¢i jejich diivody studia budou zakotfenény ve zcela jinych aspektech.
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2  CILE DISERTACNI PRACE

V navaznosti na teoreticka vychodiska ziskana kritickou reSerS$i dostupnych zdroji
byly vytyCeny jednotlivé cile a postupy k jejich naplnéni.

2.1 Hlavni cil

Hlavnim cilem diserta¢ni prace je tvorba rozsifeného mikroekonomického modelu
rozhodovani studenta jako spotiebitele o alokaci ¢asu 24 h mezi 3 proménné:
spotieba (determinovana disponibilnim piijmem), domaci samoprodukce a volny cas
vcetné spanku. [lustrovano na obr. 9 niZe.

1 DEN

24 HODIN

SPOTREBA ,,C“ DOMACI VOLNY CAS A
(funkei disponibilniho SAMOPRODUKCE SPANEK ,,L*“
piijmu DI) »H* (casova dotace dle

(funkci klesajicich subjektivnich moznosti)
meznich vynosi
z produkéni funkce
domacnosti)

Obr. 9 Diagram rozlozeni casu 24 h (vlastni zpracovani)

Spotifeba — principialné je umoZnéna na zdkladé¢ vynalozeni disponibilniho
piijmu, ktery je ziskan za mnozstvi odpracovanych hodin. V ptipad¢ studentli vysoké
Skoly bude ¢as straveny formou studia predstavovat zastupnou roli pro Cas straveny
placenou praci (+ dalsi alternativni formy placené prace jako napf. brigady).

Domaci samoprodukce — ¢as vénovany domacim pracim, aniz by za tuto ¢innost
studenti dostavali penézni pfijmy. Je dana mmnozstvim vyrobkl a sluzeb, které
studenti vyprodukuji svou vlastni Cinnosti. Tyto vyrobky a sluzby lze ocenit
ptibliznou cenou, za kterou by je poftidili na trhu vyrobki a sluzeb. Pro navrhovany
model to bude pouze odhadovana vyse, ktera piedstavuje vystupni préh pro spotiebu,
kterou zprosttedkovava disponibilni piijem.

Volny c¢as a spanek — cas vénovany spanku a volnocasovym aktivitdm
neumoznuje pfimou vazbu na kone¢nou spotiebu na trhu vyrobka a sluzeb. V tomto
mikroekonomickém modelu nelze hodnotu volného Casu a spanku financné vy¢islit.
Nicméné ob& dvé tyto sloZky jsou nedilnou soucdsti Zivota studenta. Bez nich by
nemohl vynakladat svou pracovni silu a obohacovat své dusevni zdravi. Cas
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vénovany volnému c¢asu a spanku je podplirnym mechanismem pro oblast spotfeby
a domaci samoprodukce.

2.2 Diléi cile

Hlavni cil navrzeni rozSifeného mikroekonomického modelu je podminén
naplnénim dil¢ich cild, jejichz vysledna synergie vytvofi vyslednou podobu
navrhovaného modelu. Mezi tyto cile patii nasledujici vycet:

Provést literarni reser$i dostupnych ceskych a zahrani¢nich zdroj, vybrat
vhodny stavajici model pro aplikaci navrhované rozsifené verze.

Analyzovat kategorie disponibilnich pfijmt studenti a dle toho odvodit
strukturu spotiebitelského kose studentt.

Odhalit mozné pficiny v diferenciaci struktury spotiebitelského koSe studenti
u jednotlivych kategorii disponibilnich piijm.

Zjistit zmény struktury spotfebniho kose studentti v souvislosti se zvySenim
a snizenim disponibilnich pfijmi.

Vytvofit seznam subjektivné vnimanych poloZek ve spotiebitelském koSi
vnimanych studenty jako nezbytnou soucast jejich spotieby.

Oznacit marketingové Cinitele, kter€¢ nejvice ovlivituji nakupni chovani
studentl pi1 nakupu béZnych dennich vyrobka.

Charakterizovat situaci v oblasti bydleni studentu.

Determinovat hodnotu uspor vytvofenou rlznymi kategoriemi studentd
dle disponibilniho piijmu.

Odhalit diivody studenti pro vstup do terciarniho vzdélavani.

Zmapovat soucasnou situaci v oblasti domdci samoprodukce (jaké jsou
divody k domaci samoprodukei, za jakych okolnosti se budou vice ¢i méné
vénovat témto pracim).

llustrovat detailni denni casovou osu studenta mezi ¢tyfi resp. tii proménné:
» placena prace na trhu prace,
. e Spotieba;
» studium,
» domaci samoprodukce;

» volny c¢as a spanek.
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2.3 Hypotézy

Statisticka hypotéza je dle Gavory (2000) a Chrasky (2007) tvrzeni, které musi mit
spravnou formulaci. Statistickd hypotéza musi spliiovat nésledujici 3 zlatd pravidla
pro jejich tvorbu:

e Hypotéza je oznacena jako tvrzeni, které je dano oznamovaci vétou.
e Hypotéza vyjadiuje vztah mezi dvéma proménnymi.

e Hypotéza se musi dat testovat (proménné musi byt méfitelné nebo se musi
dat kategorizovat).

Na konci vyzkumu musime tvrzeni zamitnout nebo nezamitnout resp. piijmout.
Myln¢ je nékterymi autory statisticka hypotéza potvrzena. Vice o postupu a metodice
hypotéz v kapitole 3.3 Metody analyzy dat.

Z ptedchazejiciho popisu hlavnich teoretickych vychodisek disertaéni prace byly
stanoveny nasledujici oblasti (O1 — O3) souvisejici s tvorbou mikroekonomického
modelu.

O1 = oblast spotieby
02 = oblast domaci samoprodukce

O3 = oblast volného Casu a spanku

Ke kazdé¢ oblasti byla stanovena primarni hypotéza odvozujici hlavni proménnou
= Casovou dotaci pro danou oblast, ktera byla testovana na zakladé kategorizace
disponibilniho pfijmu studentt (zkr. DI). V ptipad¢ oblasti domaci samoprodukce
(02) byly stanoveny celkem 3 hypotézy. Segmentace a testovani studentll v této
oblasti zahrnovala také pohlavi (zkr. sex) a vékovou kategorii (zkr. age)

V piipad¢ sestaveni hypotéz této disertani prace, oznacenych pro kazdou oblast
jako Ho, se také stanovuji hypotézy alternativni Ha. Tyto hypotézy plati v pfipadé
zamitnuti hypotéz Hy. Podklady pro statistické testovani hypotéz ptinesla data
z dotaznikovych Setfeni kvantitativniho vyzkumu v letech 2013 a 2014. Konkrétni
postup a metody testovani jsou obsahem nasledujici kapitoly 3.

O1 - oblast spotreby
Hoc): Pocet hodin vénovanych placené praci nezdvisi na vysi
disponibilniho piijmu.
Ha(c): Pocet hodin vénovanych placené praci zavisi na vysi disponibilniho
piijmu.

O2 — oblast domaci samoprodukce

Hoon: Pocet hodin vénovanych domdaci samoprodukci nezavisi na vysi
disponibilniho piijmu.
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Hapn: Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukci zavisi na vysi
disponibilniho piijmu.
Ho@ex): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukei nezavisi na pohlavi.

Hagsex): Po€et hodin vénovanych doméci samoprodukci zavisi na pohlavi.

Ho(age): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukei nezavisi na vékoveé
kategorii.
Hagge): PoCet hodin vénovanych domaci samoprodukei zavisi na vé€kové
kategorii.

O3 - oblast volného ¢asu a spanku
How): Pocet hodin vénovanych volnému ¢asu a spanku nezdvisi na vysi
disponibilniho piijmu.
Haw: Pocet hodin vénovanych volnému casu a spanku zavisi na vysi
disponibilniho piijmu.

24 Védecké otazky

Pro zpracovani komplexnich vysledkti budou polozeny védecké otazky (VO)
dokreslujici kvalitativni obraz testovaného segmentu. Oblasti, do kterych budou
sméfovany védecké otazky, budou jen dvé — oblast spotieby a oblast domaci
samoprodukce. Odpovédi na tyto otazky poskytly polostandardizované rozhovory.
S pomoci tohoto kvalitativniho vyzkumu je mozné odhalit pficiny chovani studenti
Vv téchto dvou oblastech.

VO1: Jak se méni preference a zvyklosti spotiebitelského chovani v souvislosti se
vstupem a studiem vysoke Skoly?

VO2: Jaké jsou tendence studentli v oblasti domaci samoprodukce? Jak se bude
ménit preference Casové dotace?
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3  ZVOLENE METODY ZPRACOVANI

Kazda védecka prace ma sviy logicky zplsob zpracovani. V této casti budou
vyobrazeny jednotlivé kroky postupu zpracovani diserta¢ni prace, dale nasleduje
popis metod, které byly pifimo aplikovany v rdmci naplanovaného vyzkumu. Na tuto
kapitolu navazuji  konkrétni vysledky vyzkumu (kapitola 4), piinosy
pro spolecenskou praxi (kapitola 5) a nastin dalSiho pokracovani prace (kapitola 6).

3.1 Postup zpracovani diserta¢ni prace

Zpusoby feSeni predklddané disertacni prace systematicky vychazely
z nasledujicich krokt dle profesora Lisky. (doctorandus.info, 2012)

[ 1. SPOLECENSKA PRAXE }

A 4

[ 2. VYBER PROBLEMU

A 4

3. LITERARNI RESERSE

4. HYPOTEZY ]—»[operacional izace]

5. VOLBA METOD }4[ pilotaz ]

v

PRAKTICKA DOPORUCENI

6. TVORBA VYZKUMNEHO NASTROJE

8. SBER DAT

[
[
[
[ 7. URCEN{ VYZKUMNEHO SOUBORU
[
[

N

9. ANALYZA DAT ovéfeni hypote’z]—

[ 10. TVORBA MODELU, ZAVERY A
) LDOPORUCENf

Obr. 10 Postup zpracovani disertacni prace (viastni zpracovani; Zdroj: doctorandus.info,
2011)

Dle ptedeslého schématu byly realizovany 1 jednotlivé kroky vedouci
k pozadovanému kone¢nému stavu (cili). Bliz§i charakteristiku zkoumani piinasi
nasledujici vycet:
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1. Spole¢enska praxe

V ekonomické resp. spoleCenské praxi muzeme specifikovat vybérovy soubor
studentli jako skupinu spottebitelli majici své individudlni pozadavky. Tato skupina
spottebitelii stoji uprostied dvou spotiebitelskych dimenzi — spotiebitel finan¢né
nezavisly (pracujici ¢loveék) a spotiebitel plné¢ finanéné zavisly (dit€¢ do 15 let).
Kazdy tento ekonomicky ¢len spole€nosti, ktery se rozhodl studovat, rozklada své
denni ¢asové moznosti mezi ¢tyfi resp. tii oblasti (placena prace umoznujici spotiebu
— Vv piipad¢ pracujicich studentt, dale studium, coz je brano jako hlavni pracovni
pomér umoznujici budouci spotfebu; domaci samoprodukei a volny Cas v¢. spanku).

2. Vybér problému

Problémem resp. oblasti zajmu se stalo spotiebitelské chovani vysokoskolskych
studentl. Diky vzristajici tendenci v poctu studujicich (viz Tab. €. 7) je patrny i rast
tohoto segmentu na trhu vyrobki a sluzeb. Jejich spotiebitelska poptavka je nedilnou
soucasti pro ekonomicky vykon dané zem¢. Poznani spottebitelského koSe studentii
umozni firmam odhadnout tendence spottebitelského chovani studentii pii spotirebe
jimi vyprodukovanych statki a sluzeb.

Druha problematicka oblast resp. oblast zajmu je soustfedéna do prostiedi domaci
samoprodukce. Tato oblast neni jednoznacné kvantifikovatelna, lze ji pouze
odhadovat a pro ucely disertatni prace se bude odhadovat z pohledu casové
investice.

3. Literarni reSerse

Ziskavani poznatkil z dostupnych domacich a zahrani¢nich zdroju tykajicich se
téchto ti1 oblasti:

A. Chovani spotiebitele na trhu vyrobki a sluzeb
1. Makroekonomicke pojeti spottebitelského chovani
(Kone¢na  spotfeba  domacnosti, Uspory, Index
spotiebitelskych cen a klasifikace COICOP, Vydajova
metoda HDP)
2. Mikroekonomické pojeti spotiebitelského chovani
(Nakupni chovani, Spottebitelské optimum, Financovani
spotieby)
B. Domaci samoprodukce
1. Makroekonomické pojeti domaci samoprodukce
(Seda ekonomika a vypocet HDP dle ESA 2010)
2. Mikroekonomické pojeti domaci samoprodukce
(Cinnosti klasifikované jako domaci samoprodukce,
Divody doméci samoprodukce, Produkcéni funkce
domacnosti, Rozhodovaci model rozloZeni ¢asu pro Zeny
na mateiské)

53



C. Student jako spotiebitel
1. Makroekonomické pojeti vysokoskolského studia
(Vyvoj poctu vysokoskolskych studentli, Strategie
Evropa 2020, Klasifikace spotieby niz§iho a vySsiho
vzdélani, Specifickd mira zaméstnanosti dle ISCED)

2. Mikroekonomické pojeti vysokoskolského studia (Disponibilni
pfijem studenta, Spottebitelsk¢ preference studenta,
Spotiebitelsky koS studenta, Financovani spotieby studenta,
Individualni k¥ivka nabidky prace studenta VS).

4. Hypotézy

Oblasti hypotéz (O1 - O3) byly stanoveny v piedchazejici podkapitole ¢. 2.3.
Knim byly stanoveny konkrétni testované hypotézy a dale vyzkumné otazky
pro ziskani blizsi charakteristiky nominalnich dat.

5. Volba metod

Jak uvadi Molnar (2012) a Siroky (2011) je nutné rozliovat ve védecké
terminologii pojmy, metodologie védy, metodika védecké prace a metoda védecké
prace. Metodologie védy je ve skuteCnosti nauka resp. vyklad urcitého védniho
oboru. ,,Metodikou rozumime pracovni postup o metodé védecké prace.“ Samotna
védecka metoda je nejuzsi pojem oznacujici konkrétni zplsob, jak dosahnout
stanoven¢ho (praktického ¢i teoretického) cile. Dale se jiz budu zabyvat pouze
metodami vztahujici se k védecké praci.

Klasifikace védeckych metod se u nékterych autort 1iSi. Nejcastéjsi rozdéleni je
z hlediska diferencovaného postupu védecké prace. Zvoleny typ postupu nam
metody segmentuje na empirické (pozorovani, méfeni, experiment) a obecné
teoretické (analyza, syntéza, indukce, dedukce, generalizace, abstrakce, komparace,
analogie). (Siroky, 2011) V disertaéni praci bylo vyuZito obou hlavnich metodickych
postupti viz detailni vycet a jejich aplikace.

A. Obecné teoretické metody

V piipadé¢ obecné teoretickych metod bude v praci vyuZito konkrétné
nasledujiciho vyctu tzv. parovych metod dle Molnara (2012).

Analyzou rozumime proces charakterizovany jako rozbor celku na jednotlivé ¢asti.
V disertaéni praci byla tato metoda Soucasti rozboru sekundarnich
makroekonomickych dat z CSU, Eurostatu a MSMT. V navaznosti pomoci
empirickych metod vlastniho Setfeni byl proveden podrobny rozbor primarnich dat
zaméfenych na 3 zkoumané oblasti — spotiebitelské chovani studentti, domaéci
samoprodukce, volny ¢as v¢. spanku.
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Syntéza je protipdlem analyzy, kterd oznacuje proces spojovani ziskanych
poznatki v jeden celek. V praci byla syntéza vyuzita pfi formulaci obecnych zavért
ze studia odborné literatury a stavajicich studii zamétenych na spotiebitelské chovani
studentl a doméaci samoprodukci. Dale na zaklad¢ zjisténych skutecnosti priméarniho
vyzkumu bylo mozné navrhnout optimalni skladbu rozlozeni ¢asu pro trzni segment
vysokoskolskych studenti v zavislosti na vysi kategorie disponibilniho piijmu.

Indukce je charakterizovana jako proces zobecnovani na zakladé¢ poznatkt
0 jednotlivostech. Uskali této metody spodiva v subjektivnosti postoje vyzkumného
pracovnika, a tudiz zavéry maji jen omezenou platnost. (Molnar, 2012) Vyuziti
metody indukce v praci bylo provedeno na zakladé zjisténych skute¢nosti o Casové
alokaci u vysokoskolskych studenti mezi tfi velic¢iny. Tento krok pomohl formulovat
obecné zaveéry nutné pro tvorbu nového spotiebitelského modelu.

Dedukce védec piechazi z obecné platnych zavéri k tém méné znamym Ci
zvlastnim tzn. aplikace dfive zndmych zaveérl na neprozkoumané piipady. Pomoci
volby rozlozeni c¢asu. (Hoffman a Averett, 2009; Brozova 2010) Konkrétné
spotiebitelského chovani ptfi rozhodovani o optimalni skladbé rozloZeni ¢asu mezi
spotiebu (odvijejici se od mzdové sazby) a volny Cas. Dalsi testovany model cilil
na domaci samoprodukci skrze produk¢éni funkci domacnosti. Ovéfenim
stanovenych hypotéz bude zjiSténo, zda obecné modely plati 1 pro zkoumany
segment studenttl.

B. Empirické metody

Tyto metody byly vyuzity k ovéfovani stanovenych hypotéz. Byly vyuzity metody
kvantitativniho vyzkumu (dotaznikova Setieni v roce 2013 a 2014) i kvalitativniho
vyzkumu (polostandardizované rozhovory Vv roce 2014). Podrobnéji v kapitole 3.2.
Metody empirického vyzkumu.

Dotaznikovée Setieni je oznaCovano za nejrozSifenéjsi formu sbéru primarnich dat,
muze byt provadéno formou tiSténych ¢i elektronickych dokumenti. Nespornou
vyhodou je jejich finan¢ni nenaro€nost a rychlost.

Vysledky kvantitativniho vyzkumu byly testovany pomoci statistickych metod viz
kapitola 3.3.1 Metody testovani hypotéz.

6. Tvorba vyzkumného nastroje

V roce 2013 byl za pomoci webového ulozisté Google Disk sestaven rozsahly
elektronicky dotaznik tykajici se spotiebitelského chovani, domaci samoprodukce
astudia na VS. Pilotni vyzkum prokazal vysokou &asovou naroénost na jeho
vyplnéni, proto byl zkracen do finalni podoby viz Ptiloha G. Tento stejny dotaznik
byl elektronicky zptistupnén v roce 2013 i 2014. Jeho obsahové zaméieni se tykalo
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pfedevsim dvou sledovanych oblasti — spotieba a domaci samoprodukce. Jako
vétSina dotaznikd byl itento vyzkumny ndstroj zcela anonymni. StéZzejni otazky
pro vystup disertace byly povinné.

Kvalitativni forma sbéru dat byla zastoupena pomoci polostandardizovanych
rozhovort. Tento vyzkum probéhl v roce 2014. Na uvod byl respondentiim predan
kratky dotaznik na vyplnéni viz Ptiloha K. Podstatou tohoto vyzkumu bylo piedlozit
respondentiim mozny vybér standardizovanych odpovédi, ovSem existoval zde také
prostor pro tazatelku pokladat dalsi souvisejici otazky. Tim bylo dosazeno celistvosti
informaci dillezitych pro tvorbu modelu a odvozeni moznych pfi¢in chovani studentt
pro oblasti spotfeby a domaci samoprodukce.

7. Ur¢eni vyzkumného souboru

Vybérové sloZzeni respondentli pro dotaznikové Setfeni zahrnovalo studenty
prezencni 1 kombinované formy navazujiciho magisterského studia. VSichni osloveni
respondenti byly studenty Fakulty managementu a ekonomiky Univerzity Tomase
Bati ve Zlin¢ (FaME, UTB ve Zling). Tento druh vyzkumu probéhl ve dvou vlnach
vroce 2013 a 2014. Vzorek studentt participujicich na dotaznikovém Setfeni se
v roce 2013 vysplhal na 482, v roce 2014 to bylo 436. Celkem 918 vyplnénych
elektronickych formulaii. Vice o tomto souboru v kapitole 3.2.1 Dotaznikové
Setfent.

Polostandardizované rozhovory nelze absolvovat se vSemi respondenty
vyzkumu. Tento druh vyzkumu probéhl vroce 2014 a vzorek oslovenych
respondentil scital jen desitky a jednotky student. Kvalitativniho vyzkumu se
ucastnilo celkem 22 studenti navazujicich magisterskych obort FaME, UTB
ve Zliné.

8. Sbér dat

Dotaznik byl studentim distribuovan elektronickou formou v roce 2013 i 2014
pies vyukovy portal Moodle. Tento portal je vyuzivany FaME, UTB ve Zlin€ mezi
studenty a vyucujicimi jako e-learningova platforma pro vyuku. Polostandardizované
rozhovory piinesly okamzité odpovédi respondenti a byly zaznamenany tazatelkou
do zaznamového archu. Vysledky kvalitativniho vyzkumu ptinasi Ptiloha L.

9. Analyza dat

Informace ziskané z dotaznikovych Setieni 2013 a 2014 byly vyhodnoceny
pomoci programu MS Excel. Dle riznych typa otazek byly zvoleny i rizné typy
forem odpovédi (uzaviené, polouzaviené, oteviené, Skdlovani, procentudlni
zastoupeni). Data byla vyhodnocena anejcetnéjsi hodnoty byly zprimérovany.
Odpovédi reflektovaly soucasnou situaci u segmentu vysokoSkolskych studentii
pottebnych ke kompozici rozhodovaciho modelu.
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Kwvalitativni vyzkum, pomoci polostandardizovaného rozhovoru, umoznil zjistit
podkladova data odhalujici pfi¢iny chovani studentll v oblasti spotfeby a domaci
samoprodukce. Analyzovand data zvyzkumu podrobnéji v kapitole 4. Hlavni
vysledky prace.

OVERENI HYPOTEZ

Data z provedenych kvantitativnich vyzkumii byla hlavni soucést statistické¢ho
ovéieni predem stanovenych hypotéz. Hypotézy byly testovany ,,manualné*
prostfednictvim programu MS Excel. Podrobné&ji ke zvolené metod¢ a zptisobu
testovani v samostatné podkapitole 3.3.1. Metody testovani hypotéz Chi-kvadrat.

10. Tvorba modelu, interpretace a zavéry

Tato Cast je uzce spjata s analyzou ziskanych dat kvantitativniho 1 kvalitativniho
Setfeni. Bezprostfedné¢ souvisi s oveéfenymi piedem stanovenymi hypotézami
(zakladni statistické¢ testovani je postaveno na Pearsonové Chi-kvadrat testu
nezavislosti pro kontingen¢ni tabulku). Podstatou zavéru ze zjisténych dat je
vyslednd tvorba mikroekonomického rozhodovaciho modelu studenta jako
spotiebitele o alokaci Casu.

11. Prakticka doporuceni

Piinosy pro jednotlivé oblasti védeckého zajmu — pro teorii, praxi a pedagogickou
¢innost byly rozpracovany v kapitole €. 5.

32 Metody empirického vyzkumu
3.2.1 Dotaznikové Setieni

Dotaznikoveé Setfeni je nejznaméjsi kvantitativni metodou vyzkumu. Pomoci
tohoto Setfeni je moZno pomérné snadno a rychle zjistit nazory a postoje respondentli
na feSeny problém. (Molnar, 2011)

Pilotni vyzkum

Pfed spusSténim dotaznikového Setfeni byl proveden pilotni vyzkum (ncékdy
oznacovan jako pretest, pfedvyzkum, pilotdZ). Z tohoto pilotniho vyzkumu je mozné
odhalit chyby, které¢ vznikly pfi sestavovani dotazniku. (Chraska, 2007)

Pilotni dotaznik byl vyplnén 7 studenty. Vysledkem piedvyzkumu byla korekce
formulace otazek, kde nebyl pochopen jednozna¢ny charakter dan¢ho typu otazky.
Pozdé&ji byl dotaznik zkracen na celkovy pocet 18 otazek z plivodnich 32. Otazka
na vysi disponibilniho pfijmu patii mezi ryze citlivé otadzky, a tudiz byla vyskrtnuta
Z povinnych otazek.

Primarni elektronicky vyzkum probéhl v obdobi duben — kvéten ve dvou
periodickych cyklech, v roce 2013 a 2014. Cilem tohoto Setieni bylo zjistit poznatky
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o struktutfe spotiebitelského kose studentli a jeho zménach, dale zmapovat situaci
domaci samoprodukce, studia a volného casu v¢. spanku. Tato data byla
fundamentéalnim prvkem pro ovéfovani statistickych hypotéz.

V Tab. 11 nize jsou uvedeny primarni a sekundarni identifikaéni charakteristiky
studenttli podilejicich se na dotaznikovém Setieni v roce 2013 a 2014.

Tab. 11 Identifikacni charakteristiky respondentii — dotaznikova Setreni 2013 a 2014 (vilastni

zpracovani)

IDENTIFIKACNI CHARAKTERISTIKY RESPONDENTU - DOTAZNIKOVA SETRENI

PRIMARNI CHARAKTERISTIKA

Pohlavi (sex) 2013 2013 2014 2014 | celkem | celkem
Muz 145 30% 134 31% 279 30%
Zena 337 70% 302 69% 639 70%
celkem 482 100% 436 100% 918 100%
PRIMARNI CHARAKTERISTIKA
Disponibilni p¥ijem (DI) 2013 | 2013 | 2014 | 2014 | celkem | celkem
do 5000 K¢ 141 30% 105 24% 246 27%
5001 - 11000 K¢ 157 33% 149 34% 306 33%
11001 - 17000 K¢ 82 17% 89 21% 171 19%
17001 — 23000 K¢ 59 12% 57 13% 116 13%
23001 K¢ a vice 36 8% 36 8% 72 8%
celkem 475 100% 436 100% 911 100%
PRIMARNI CHARAKTERISTIKA
Vékova kategorie (age) 2013 2013 2014 2014 | celkem | celkem
do 24 let 310 65% 268 62% 578 63%
25— 29 let 88 18% 78 18% 166 18%
30— 34 let 30 6% 32 7% 62 7%
35— 39 let 24 5% 17 4% 41 4%
40 a vice let 30 6% 41 9% 71 8%
celkem 482 100% 436 100% 918 100%
SEKUNDARNI CHARAKTRISTIKA
Forma studia 2013 2013 2014 2014 | celkem | celkem
Prezencni 266 55% 199 46% 465 51%
Kombinovana 216 45% 237 54% 453 49%
celkem 482 100% 436 100% 918 100%
SEKUNDARNI CHARAKTRISTIKA

Ekonomicka skupina 2013 2013 2014 2014 | celkem | celkem
Student VS 288 60% 238 54% 526 57%
Zamestnanec 145 30% 151 35% 296 32%
Podnikatel / OSVC 23 5% 22 5% 45 5%
Nezaméstnany 7 1% 7 2% 14 2%
Matetska / rodi¢ovska dovolena 19 4% 18 4% 37 4%
Invalidni dichodce 0 0% 0 0% 0 0%
celkem 482 100% 436 100% 918 100%
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» Celkova evaluace respondenti

V roce 2013 se podrobilo dotaznikovému Setfeni 482 studentil, zatimco v roce
2014 bylo respondentli méné s findlnim ¢islem 436 vyplnénych dotaznikli. Celkovy
soucet vSech respondentll tvofil vzorek 918 student. Zde je shrnuti jednotlivé
segmentace respondentli, kategorizované dle péti identifikacnich charakteristik. Tti
identifikacni tidaje byly oznaceny za primarni (pohlavi, disponibilni pfijem, v€kova
kategorie) a dvé sekundarni (forma studia a ekonomicka skupina).

> Pohlavi (sex)

Zastoupeni zen v obou letech dotaznikového Setfeni tvofilo vice nez 2/3
z celkového vzorku respondentd. V celkovém souhrnu Zeny studentky tvotily 70 %,
zatimco muzi studenti tvofili 30 %. Tento pomér studujicich zen vici muzim
reflektuje realnou situaci v oblasti poméru studujicich spolecenskych védnich oborii
prave jako je ekonomie.

» Disponibilni prijem (DI)

Otéazka na vysi disponibilniho pfijmu se vSeobecné fadi do vyctu citlivych otazek.
To byl divod, pro¢ autorka nezaradila tento identifikacni udaj za povinny, a bylo jen
na respondentech, zda otazku zodpovi. V roce 2013 moznost nevyplnit udaj vyuzilo
7 studentd, vroce 2014 vyplnili dotaz na disponibilni pfijem vSichni studenti.
V celkovém souctu v roce 2013 bylo pln¢ kategorizovano 475 studentd, v roce 2014
vSech 436 student.

Puvodni selekce ptijmovych skupin byla rozvrzena do 10 skupin: 0 — 2000 K¢; 2001
— 5000 K¢; 5001 — 8000 K¢; 8001 — 11000 K¢; 11001 — 14000 K¢; 14001 — 17000
K¢; 17001 — 20000 K¢; 20001 — 23000 K¢; 23001 — 26000 K¢ a 26001 K¢ a vice.
Nizky pocet =zaclenénych respondenti v nékterych kategoriich nevyhovoval
podmince testovani statistickych hypotéz pomoci Chi-kvadratu (min. pocet méfeni 5
a vice), disledkem toho byla provedena redukce ptvodnich klasifika¢nich skupin
na polovinu viz Tab. 11.

Segmentace dle disponibilniho pfijmu patfila mezi primarni charakteristiku a také
byla zvolena za hlavni segmentani kritérium pro tvorbu vysledného
mikroekonomického modelu. Z tohoto divodu byla graficky ilustrovana jen
segmentace dle disponibilnich ptijmi viz nésledujici grafy na obr. 11 a 12.

Jak je vidét z nasledujicich obrazka €. 11 a 12 nejvyssi zastoupeni dle disponibilnich
piijmu bylo ve skupiné 5001 — 11000 K¢&, v celkovém souctu plna 1/3 respondenttl tj.
33 %. Druha nejpocetnéjsi skupina byla tvofena studenty s pfijmy do 5000 K¢,
v souhrnu 27 %. Obé tyto dvé skupiny s disponibilni ¢astkou do 11000 KC tvoiily
piiblizné 60 % v obou dvou letech i v celkovém souétu. Castku nejvyssi 23001 K¢&
a vice obdrzi kazdy mésic 8 % respondentli, coz zpravidla bylo tvofeno studenty
kombinované formy studia ve starsi vékové kategorii. Piestoze byl tento pocet nizky
nelze opomenout fakt, Ze pro autor¢in vyzkum bylo nezpochybnitelnym piinosem
porovnat vySi hodin vénovanych domaci samoprodukci napti¢ vSemi kategoriemi
disponibilnich piijmd.
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V obou grafech nize 1ze pouhym okem vydedukovat téméf totoznou strukturu vzorku
studentii v obou letech testovani. Jen nepatrnou odliSnost lze spatfit u kategorie
do 5000 K¢, kdy v roce 2013 spadalo do této skupiny 30 % vsech studentd, zatimco
v roce 2014 jich bylo jen 24 %. Tato diferenciace se promitla v roce 2013 snizenim
poctu studentll v kategorie 11001 — 17000 K¢&, kdy z plivodnich 17 % Vv roce 2014
byl pocet této kategorie ambivalentné navySen na 21 %.

4 ™
Segmentace dle disponibilniho prijmu 2013
23001 K& a vice;
36:8% \
17001 - 23000 ———; B do 5000K¢;
KE; 59;12% 141;30%
11001— 17000 ——
KE; 82;17%
5001 - 11000
’.r#_'__,,_.-"'_
K& 157:33%
(N S

Obr. 11 Segmentace dle disponibilniko prijmu rok 2013 (vlastni zpracovani)

4 ™
Segmentace dle disponibilniho prijmu 2014

23001 K¢ a vice;
36; 8% \

B do 5000 K¢&;

105: 24%
17001 — 23000 ——— ’

KE; 57;13%

11001— 17000 —"
KE; 89;21%
_ — W 5001-11000
KE: 149: 34%

. /
Obr. 12 Segmentace dle disponibilniho prijmu rok 2014 (viastni zpracovani)
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> Vékova kategorie (age)

Vysledek vékové segmentace odhalil témét 2/3 slozeni respondentli ve véku
niz§im nez 24 let. V SirSim rozpéti 80 % respondentli bylo do 29 let véku. Zbyla
ptiblizna 1/5 studentd, tj. témét 20 %, byli studenti ve vékové kategorii 30 a vice let.
Konkrétni skupina 30 — 34 let, na kterou se zamétuji strategické cile Evropa 2020,
ma v narodnim méfitku dosahnout tercidrniho vzd€lanostniho stupné 32 %.
V autor¢iné vyzkumu podil této vékové kategorie ¢inil 7 % z celkového vzorku
respondent.

Z tohoto déleni lze pfedpokladat, ze vékova kategorie 25 let a vice by méla byt
plnohodnotnymi aktivnimi €leny populace na trhu prace. V piipadé vyssi vekoveé
kategorie je zde pfedpoklad, Ze jsou to kombinovani studenti.

» Forma studia

Rozdé€leni z pohledu prezencni a kombinované formy studia se liSila. Pfestoze
vysledny podil prezencnich ke kombinovanym studentiim byl téméf identicky - 51 %
prezencni a 49 % kombinovani, vroce 2013 byl podil prezen¢nich 55 %
a kombinovani 45 %, v roce 2014 prezen¢nich 46 % a kombinovanych 54 %. Tento
vyvoj vroce 2014 mize byt vysvétlen niz§im poctem piijatych uchazect
do navazujiciho magisterského studia nebo neochotou spoluprace mladsich ro¢nik
Vv ptipadé€ nepovinnych aktivit (vyplnéni dotazniku bylo na dobrovolnosti studenta).
V komparaci s vékovou skladbou studentli l1ze vydedukovat, Zze z 60 % vékové
kategorie do 24 let tvofi prezenc¢ni studenti (fadné denni studium) z 50 %, zbylych
10 % jsou jiz studenti pracujici, podnikajici, nezaméstnani ¢i na matei'ské/rodicovské
dovolené.

» Ekonomicka skupina

Ptitazeni ekonomické skupiny bylo druhotnou charakteristikou zdlraziujici
ekonomické postaveni vzorku respondentll. Jednalo se o bliz§i charakteristiku
ckonomické aktivity/neaktivity v narodnim hospodaistvi. Podstata této otazky tkvi
V hlavnim pracovnim zafazeni studenta. V ptipad¢ prezen¢nich student se obecné
jedna o neaktivni ¢leny populace, avSak za podminek zadného vedlejSiho pracovniho
poméru (viz metodologie VSPS a méfeni obecné miry nezaméstnanosti; nebo
metodologie SRU a &lenové doméacnosti). CSU (2012d; 2015g)

Z celkového souctu se 57 % oznacilo za ekonomickou skupinu student (avSak
nelze vyloucit vedlejsi prijmy), dalsi vyznamnou skupinu tvofili zaméstnanci (32 %),
dale 5 % podnikatelt/OSVC a 4 % Zeny na matefské rodi¢ovské dovolené. Jestlize
toto Clenéni budeme generalizovat, lze vyjit z popisu vyzkumného vzorku, kdy
necelych 60 % tvofi fadni studenti a 40 % kombinovani v pracovnim zafazeni
(zaméstnani/nezaméstnani, podnikatel/OSVC, mateiska/rodi¢ovska dovolena).

Pii popisné charakteristice téchto vyzkumnych souborit je vhodné uvést modus

(nejcetngjsi hodnotu souboru znacenou Mod (X)). Pro kazdou ze segmentacnich
skupin je uveden nasledujici modus:
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» Mod (pohlavi) = zena

» Mod (disponibilni ptijem) = 5001 — 11000 K¢&
» Mod (vekova kategorie) = do 24 let

» Mod (forma studia) = prezen¢ni forma

» Mod (ekonomicka skupina) = student

Z piedeslého vyctu vyplyva nejpravdépodobnéjsi typologie respondenta, kterou
byla Zena studentka v prezen¢ni formé studia, ve véku do 24 let s disponibilnim
ptijmem 5001-11000 K¢.

3.2.2 Polostandardizované rozhovory

Polostandardizovany rozhovor reprezentuje formu kvalitativniho sbéru dat. Nese
prvky strukturovaného (fizen¢ho) 1 nestrukturovan¢ho (volného) rozhovoru.
Ve skutecnosti nabizi tdzanému cloveéku alternativni odpovédi na otazku a dava
moznost tazateli pokladat dopliujici otazky. Tento druh vyzkumu je Casové narocny
pro ob¢ zlUCastnéné strany, proto nelze oslovit plny pocet respondenti jako
u kvantitativniho vyzkumu. (Molnér, 2012)

Rozhovory, oznafovany jako kvalitativni vyzkum, pfispivaji k hlubSimu
prozkoumani zkoumaného problému. Rozhovory mohou byt volné nebo fizené.
Volné rozhovory mohou odhalit nesCetné spektrum necekanych odpovédi
a zabfednout do tematicky odliSnych oblasti. Problém se zde objevuje u tfizeného
volného rozhovoru tedy polostandardizovany rozhovor. Na druhé strané, rozhovory
fizené tazatelem, berou v potaz piiblizné hranice odpovédi, kam by mél respondent
sméfovat. DileZitost pfi tomto typu rozhovoru predstavuje 1 sdm tazatel, musi byt
schopen ,,ufidit* resp. korigovat dany rozhovor v ptfedepsanych mantinelech.

Konkrétni polostandardizovany rozhovor cital vzorek respondentli v tadech
desitek. Tento typ zjiStovani odrazel odpovédi na dopliujici védecke otazky
stanovené K oblasti hypotéz spotiebitelského chovani a domaci samoprodukce. Tyto
otazky se nezaméiovaly na konkrétni Cisla ¢i data, byly to otazky zamétené prevazné
na okolnosti, podminky a postoje vedouci studenty k dané spotiebitelské volbé
a domaci samoprodukeci.

Individualné organizované polostandardizované rozhovory se uskuteCnily
v obdobi cerven 2014 a trvaly vpriméru 15 — 20 minut. Tazatelka nabidla
respondentim u jednotlivych otazek alternativni odpovédi a upravovala dopliujici
otazky dle konkrétniho tématu. Podkladem pro tyto polostandardizované rozhovory
byly vyplnéné uvodni dotazniky viz piiloha K.

Hlavnim cilem polostandardizovanych rozhovora bylo zjisténi pii¢in a divodnych
zmén ve spotiebitelském chovani studentli, odhaleni tendenci tykajici se oblasti
domaéci samoprodukce v soucasnosti a do budoucna.
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3.3 Metody analyzy dat

Pro vyhodnoceni kvantitativniho vyzkumu disertacni prace byly vyuzity
nasledujici postupy.

e Data z dotaznikovych Setfeni prevedena do MS Excel.

e Tvorba kontingencnich tabulek.

e Analyza ziskanych dat z tabulek do vyslednych tabulek a grafi.
e Vypocet absolutnich a relativnich hodnot, primérné hodnoty.

e Volba metody pro statistické overeni hypotéz.

e Testovani hypotéz.

e Interpretace zjisténych vysledkd.

Data ziskana z dotaznikovych Setfeni byla pfimo exportovana do programu MS
Excel. Byly vytvofeny kontingen¢ni tabulky, které podaly souhrnné statistiky. Tyto
hodnoty se u nékterych otazek dale segmentovaly dle riznych identifikac¢nich
kategorii (mezi tyto primdrni identifikatory byly zatazeny pohlavi, disponibilni
piijem a vékova kategorie). Z nich bylo v nasledujici kapitole 4, Hlavni vysledky
prace, provedeno analytické zhodnoceni tj. vypocet absolutnich a relativnich podili,
primérné hodnoty a do vyobrazenych tabulek a grafii zaneseny vystupni hodnoty.

V piipad¢ ovéteni statistickych hypotéz byla zvolena metoda zkoumajici zavislost
mezi proménnymi, konkrétn¢ se jednd o statistickou metodu Chi-kvadrat test
pro testovani hypotéz. Detailnéji popis metody V nasledujici podkapitole 3.3.1
Metoda testovani hypotéz Chi-kvadrat test.

Vystupy analyzy, jenz byly podloZeny na ptedchézejici analyze zjisténych hodnot
a dale ovétenych hypotézach, byly patficné okomentovany a interpretovany
pro zavérecna doporuceni a konstrukci mikroekonomického modelu.

3.3.1 Metoda testovani hypotéz Chi-kvadrat test

Pearsonova metoda testovani Chi-kvadrat patii do statistickych neparametrickych
metod. Je vyuzivana pro zjisténi, zda mezi dvéma znaky existuje prokazatelné
vyrazny vztah ¢i toto tvrzeni zcela popira. (Cooper a Schindler, 2008; Gavora, 2000;
Chraska, 2007)

Znaky mohou nabyvat kvalitativnich hodnot (kategoridlni znaky), kvantitativnich
hodnot (diskrétni znaky) anebo spojité kvantitativni (sloucené do skupin).
Pro testovani vztahu znakl je zdkladem tvorba kontingenc¢ni tabulky. Tato tabulka
ma urcity pocet fadkl (r) a sloupct (s), tedy tabulka typu r x s. Nejmensi mozna
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hodnota kontingen¢ni tabulky je 2 x 2 (2 fadky a 2 sloupce) tzv. Ctyipolni tabulka.
(Chraska, 2007)

Sestavené kontingen¢ni tabulky umoziuji testovat hypotézy. Zpravidla jsou
testovany hypotézy témito testy:

e Test homogenity (testuje se rozlozeni kvalitativni veli¢iny ve dvou nebo
vice populacnich segmentech).

o Test nezavislosti (testuje se zavislost dvou kvalitativnich znakd z t€hoz
vybéru).

e Test dobré shody (testuje se sledovand veli¢ina, zda ma pravdépodobnosti
rozdéleni dle urcitého typu). (Chraska, 2007)

Testovani hypotéz pomoci Chi-kvadratu lze provést manualné¢ (s pomoci
statistickych tabulek a kalkulacky ptip. MS Excel) nebo pomoci pocitavych
programil (MS Excel, XLStatistics, SPSS aj.).

Dle Chrasky (2007) podstata manualniho testovani této metody spociva v porovnani:
» pozorovanych Cetnosti P (anj. zkratka O = observed frequencies)
» S ocekavanymi O (anj. zkratka E = expected frequencies).

Pozorované cetnosti lze vycist z kontingencni tabulky, jsou to zjiSténé¢ hodnoty
z vyzkumu. Podminka testovani metodou Chi-kvadratem spociva v minimalni
hodnoté pozorované Cetnosti 5 a vice. Oc¢ekavané cetnosti (O nebo E) je nutno
dopocitat pro kazdé pole kontingen¢ni tabulky podle vzorce:

soulet v fadku r; * soucet ve sloupci s;
O-

soucet hodnot tabulky celkem

Nasledné je mozn¢ vypocitat celkovou hodnotu testového kritéria pro Chi-kvadrat,
znali se 2, jako soucet jednotlivych hodnot podle vzorce:

e anglickd verze (Cooper a Schindler, 2008):

k .
2 Z (0; — E))°
A= E,
i=1

e c(eska verze (Chraska, 2007):

2_(15'—0)2
r=\"o

Dédle je tieba urcit pocet stupiili volnosti na zédkladé vztahu:

[=c-Dr6-0

64



Dal$im krokem je stanoveni hladiny vyznamnosti o (pravdépodobnost chyby
1. fadu). Nejcastéji byva zvolena hladina vyznamnosti 5 % tzn. a = 0,05. Toto Cislo
fika, ze pravdépodobnost omylu je mensi nez 5 %. Dalsi nejcastéji volend hodnota
a = 0,01 ajen zfidka kdy se voli hodnoty: 0,10; 0,025; 0,001. (Cooper a Schindler,
2008)

S pomoci statistickych tabulek, kde jsou stanoveny kritické hodnoty pro dany
pocCet stupiili volnosti, 1ze najit tu konkrétni pro findlni porovnani s testovym
kritériem %2 .

Pfi srovnani vypocitané hodnoty testového kritéria 2 s kritickou hodnotou
ze statistickych tabulek zamitneme nebo nezamitneme/piijmeme nulovou hypotézu.
V piipad¢, kdy testové kritérium y2 je vyssi nez kriticka hodnota z tabulek, mizeme
Ho zamitnout a plati Ha. V opacném ptipad¢, kdy %2 je nizsi nez kriticka hodnota, Ho
nemilZzeme zamitnout.

Alternativni zptlisob, jak testovat hypotézy bez statistickych tabulek, vychazi z p-
hodnoty s danou hladinou vyznamnosti a. P-hodnotu (p-value) lze vypocitat
i pomoci MS Excel. Uskali pouziti p-hodnoty spo¢iva pouze v dostatecném mnozstvi
testovaného vzorku, ktery ma byt vyssi nez 30. (Cooper a Schindler, 2008)

Vysledna interpretace p-hodnoty:
e p-hodnota vyssi neZ hladina vyznamnosti o =Hp nezamitame.
e p- hodnota niZ8i nez hladina vyznamnosti o = Hg zamitame, pfijimame Ha

Autorka v disertaéni praci pouzila kombinaci manualniho i programového vypoctu
pro ovéieni stanovenych hypotéz.
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4  HLAVNI VYSLEDKY PRACE

V této Casti jsou prezentovany hlavni zjisténi plynouci z provedenych primarnich
vyzkumi. Dotaznikova Setfeni z roku 2013 a 2014 poskytuji data pro testovani
stanovenych hypotéz pro oblast spotifebitelského koSe, domdaci samoprodukce
a volného casu v€. spanku. Statisticky ovéfend data slouzi jako vstupni data
pro tvorbu vystupniho modelu. Poznatky z polostandardizovanych rozhovori
odhaluji pfi¢iny chovani studentli v oblasti spotiebitelského chovani a domaci
samoprodukce.

4.1 Vysledky kvantitativniho vyzkumu

Pro realizaci kvantitativniho vyzkumu byl sestaven dotaznik, ktery je soucasti
ptilohy G. Identicky dotaznik studenti vypliovali v letech 2013 a 2014. Hlavnim
cilem dotaznikového Setieni bylo odhalit souc¢asnou strukturu spotiebitelského kose
vysokoskolskych studentti a dale zmapovat oblast tykajici se domaci samoprodukce.
V obou oblastech byly zjistovany spoleéné znaky u zvolenych kategorickych skupin
studentt z celkového vzorku cilové skupiny. Pro tvorbu vysledného
mikroekonomického modelu byla zvolena struktura spotiebitelského koSe
kvantifikovana dle disponibilniho piijmu.

4.1.1 Identifika¢ni udaje - kvantitativni vyzkum v roce 2013 a 2014

Jak jiz popisuje podkapitola 3.2.1 Dotaznikové Setieni, cilovy vzorek respondentt
byl tvofen vysokoSkolskymi studenty navazujicich magisterskych oborti Fakulty
managementu a ekonomiky Univerzity TomaSe Bati ve Zlin¢, kteti studuji
ekonomické obory. Dotazniky byly vyplnény ve dvou vinéach, v roce 2013 a 2014,
pomoci online webového ulozisté Google Disk. Pocet respondentti v roce 2013 byl
celkem 482, v roce 2014 to bylo 436.

Identifika¢ni charakteristiky popisujici vybérovy segment studentti vysokych skol
byly rozdéleny do dvou slozek ve vztahu k testovanym hypotézam:

» Primarni charakteristiky: pohlavi, disponibilni ptfijem, vékova kategorie.
» Sekundarni charakteristiky: ekonomické postaveni, forma studia.

Mezi respondenty bylo pies 60 % zen, nejcastéji uvadény disponibilni piijem
student byl u 33 % v intervalu 5001 — 11000 K¢, nasledovany pfijmem do 5000 K¢
Vv poctu 27 % studenti. Vékovou kategorii z vice nez 60 % tvofili mladi studenti
do 24 let, coz potvrdily ivysledné hodnoty zaclenéni do ekonomické skupiny

student. Témér identické poloviny tvorili studenti v prezenéni tak i v kombinované
form¢ studia.
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4.2 Oblasti zkoumani a ovéreni hypotéz

V nasledujicich podkapitolach budou uvedeny oblasti testovani v nasledujicim
potadi + charakteristické rysy oblasti + vysledky ovéfeni stanovenych hypotéz
pomoci Chi-kvadrat testu:

» Ol = oblast spotieby + hypotéza Ho) + struktura spottebitelského kose +
zmény spotiebitelského kose + charakteristika bydleni + Uspory + nakupni
charakteristiky studentii + divody studia vysoké skoly

» 02 = oblast domaci samoprodukce + hypotézy (Hoiex) Hoory Hoage))
» O3 = oblast volného ¢asu a spanku + hypotéza Hoq)

Vsechna testovani byla provedena pro vyzkumny vzorek respondentti v roce 2013
tak 1 vroce 2014. Testovana proménna je ¢as (v hodinach) v zavislosti na rtizné
kategorii disponibilnich pifijmd. Kazdy student byl seznamen s terminologii
disponibilniho pfijmu (DI) = mzda/plat, vedlejsi pfijmy, transfery od statu = socidlni
davky, ptispévky, stipendia, dichody aj., pravidelné¢ piispévky od ptibuznych.
Ttidici sestava byla dana do kontingen¢nich tabulek.

4.2.1 O1 = oblast spotreby

Hypotézy:
Pro tvorbu vystupniho mikroekonomického modelu byla zvolena nésledujici
nulova hypotéza Ho(c) a K ni alternativni Ha(c):
Hoc): Pocet hodin vénovanych placené praci nezavisi na vySi
disponibilniho prijmu.
Ha(c): Pocet hodin vénovanych placené praci zavisi na vysi disponibilniho
piijmu.

Ptedpoklad spotiteby (C) je vykon placené prace. V piipad€ studentd prezencni
formy studia, coz zjednoduSené predstavuje jejich hlavni pracovni pomér, za né¢hoz
nedostavaji penézni piijmy (vyjimku tvofi socialni, ubytovaci a mimotadna
stipendia). OvSem byly zde zohlednény 1 pfrilezitostné piijmy (brigady).
V kontingen¢ni tabulce musela byt provedena redukce kategorii disponibilniho
pfijmu, kdy posledni kategorie disponibilnich pfijma 23001 K¢ a vice nespliovala
podminku testovani Chi-kvadrat testem (min. hodnota znaku 5), proto byla tato
kategorie sloucena s pfedchozi s vyslednou hodnotou kategorie 17001 K¢ a vice.
Proménnd Cas byla distribuovana do 4 ¢asovych pasem:

> 0h
> 1-2h
> 3—-4h

» 5 avice hodin.
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V nasledujicich tabulkach 12 a 13 jsou rozloZena data ziskand od respondenti dle 4
kategorii disponibilniho pifijmu.

Vysledky kontingen¢ni tabulka 2013 - spoti'eba

Tab. 12 Kontingencni tabulka — placend prace 2013 (viastni zpracovani)

Dispm_nibilni prijem Potet Cas placené prace (v hodinach) r. 2013
interval Oh 1-2h | 3-4h |5havice | CELKEM
do 5000K& absolutni 74 44 18 5 141
relativni % 52% 31% 13% 4% 30%
5001 - 11000 K& absolutni 56 25 45 31 157
relativni % 36% 16% 29% 20% 33%
11001 - 17000 K& absolutni 5 6 5 66 82
relativni % 6% 7% 6% 80% 17%
L absolutni 5 5 5 80 95
17001 K& a vice relativni % | 5% 5% 5% 84% 20%
absolutni 140 80 73 182 475
CELKEM relativni % 29% 17% 15% 38% 100%

Z tabulky 12 vyplyva skutecnost, Ze v nejpocetnéji zastoupené kategorii piijmu
5001 — 11000 K¢ studenti z 36 % vilibec nepracuji a 29 % potvrzuje piijmy v rozmezi
3 — 4 hodin placené prace. U druhé nejpocetné;si kategorie ptijmli do 5000 K¢ vice
nez polovina studentd nepracuje vibec a 30 % pracuje v piepoétu 1 — 2 h/den.
V komparaci se studenty s piijmy 11000 - 17001 K¢ a vice nez 17001 K¢ je ziejmy
nariist hodin placené prace v poctu 5 h a vice u vice nez 80 % studenti u obou
ptijmovych kategorii. Pfi celkovém zhodnoceni kontingencni tabulky u placené
prace v roce 2013 lze vycist, ze 38 % studentl se vénuje placené praci v rozmezi 5 h
a vice a naopak 29 % studenti nepracuje vibec tj. 0 h placené prace.

Vysledky kontingen¢ni tabulka 2014 - spoti‘eba

Tab. 13 Kontingencni tabulka — placend prace 2014 (viastni zpracovani)

Dispox_nibilni prijem Potet Cas placené prace (v hodinach) r. 2014
interval Oh 1-2h | 3-4h |5havice | CELKEM

do 5000K& absolutni 59 29 10 7 105

relativni % 56% 28% 10% 7% 24%

. absolutni 22 37 35 55 149

5001 - 11000 K& relativni % | 15% | 25% | 23% 37% 34%
. absolutni 5 5 8 71 89

11001 - 17000 K& relativni % 6% 6% 9% 80% 20%
., absolutni 5 7 6 75 93

17001 K¢ a vice relativil % 50 8% 6% 81% 1%
absolutni 91 78 59 208 436

CELKEM relativni % 21% 18% 14% 48% 100%
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Analyza dat z kontingenc¢ni tabulky pro placenou praci v roce 2014 pozméiuje
ziskana data z roku 2013. V nejpocetnéjsi kategorii piijmt 5001 — 11000 K¢ vice nez
tietina studentti, 37 %, pracuje vice nez 5 h, dalSich ctvrtina, 25 %, pracuje 1 — 2 h
denné. Pouze 15 % student této kategorie ptijmil nepracuje vibec. Zde je evidentni
znacny narust jakékoliv ¢asové dotace pro placenou praci, kdy 85 % vSech studentii
této kategorie min. 1 h pracuje. Druha nejpocetnéjsi piijmova skupina do 5000 K¢
piiblizn¢ kopiruje charakteristiku studentii v roce 2013. Vice nez polovina této
skupiny viibec nepracuje. Stejné¢ koresponduji i charakteristiky ptijmovych skupin
11001- 17000 K¢ a 17001 K¢ a vice, kde vice nez 80 % studentii stravi vice nez 5 h
placenou praci.

Ovéieni hypotéz - SPOTREBA
e Rok 2013
» Testovaci kritérium 2 = 238,3292
Pocet stupni volnosti = (4-1) * (4-1) =9

Hladina vyznamnosti 5% = o = 0,05
Kriticka hodnota pro 9 stupiili volnosti = 16, 919
p-hodnota = 8,4228F>3
> vysledek: p-value < 0,05 = Hoc) zamita se
e Rok 2014
» Testovaci kritérium y2 = 193,9344
» Pocet stupiti volnosti = (4-1) * (4-1) =9
» Hladina vyznamnosti 5% = o = 0,05
» Kriticka hodnota pro 9 stupiii volnosti = 16, 919
> p-hodnota = 2,484F4
> vysledek: p-value < 0,05 = Hoc) zamita se

>
>
>
>

» Hoc): Pocet hodin vénovanych placené praci nezéavisi na vysi disponibilniho
piijmu.

» Hac): Pocet hodin vénovanych placené praci zavisi na vysi disponibilniho
piijmu.

» © Hoc)se zamita Ha(c) se prijima

V roce 2013 1 2014 byl potvrzen vysledek a hypotéza Hoc) byla zamitnuta. Plati
alternativni hypotéza, kterd pfijima fakt, Ze pocet hodin placené prace zavisi na vysi
disponibilniho piijmu. Toto zjiSténi je patrné 1 z kontingencnich tabulek, kde studenti
s disponibilnimi pfijmy 11001 K¢ a vice, min. z 80 % se vénuje placené praci 5 h
a vice. Vysledna primérna ¢asova dotace na placenou praci a studium byla 8-11 h.
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4.2.2 Struktura spotiebitelského kose studenti VS

V ptipadé srovnani struktury spotiebitelského kose studentti opét byly sledovany
charakteristiky dle jednotlivych skupin disponibilnich piijmd. Studenti plné
rozkladali sviij disponibilni pfijem (100 % a nebrali v potaz tvorbu tspor) do 12 tiid
spotiebitelského koSe dle narodni klasifikace COICOP. Primémé vysledky
za jednotlivé kategorie jsou vyobrazeny V tabulkach ¢. 15 a 16.

Zjednoduseny vycet hlavnich 12 tiid spotiebitelského kose tab. 14.

Tab. 14 Klasifikace spotrebniho kose dle COICOP (vlastni zpracovani;
Zdroj: CSU, 2012d)

Trida1-Cl1l Potraviny a nealkoholické napoje
Trida 2 - C2 Alkoholické népoje, tabak

Trida 3 - C3 Odivéani a obuv

Trida 4 - C4 Bydleni, voda, energie, paliva
Trida 5 - C5 Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy
Trida 6 - C6 Zdravi

T¥ida 7 - C7 Doprava

Trida 8 - C8 Posty a telekomunikace

T¥ida 9 - C9 Rekreace a kultura

Trida 10 - C10 Vzdélavani

Trida 11 - C11 Stravovani a ubytovani

Trida 12 - C12 Ostatni zboZi a sluzby

Segmentace disponibilnich ptijmi byla pro strukturu spotfebniho koSe ponechana
v 5 kategoriich (do 5000 K¢, 5001 — 11000 K¢, 11001 — 17000 K¢, 17001 — 23000
K¢ a 23001 K¢ a vice). Absolutni hodnoty jsou dany sou¢tem uvedenych % uvedené
studenty v dané kategorii spotiebniho kose. Dale byly tyto hodnoty segmentovany
dle disponibilnich pfijmil a vysledné % zastoupeni spottebniho kose bylo vypocitano
jako primér daného poctu studentli v konkrétni ptijmové skupiné.

Spotiebitelsky koS studenta dle COICOP 2013

V tabulce 15 je zfejmé rozloZeni do jednotlivych tfid spotfebniho koSe
V nasledujicim pomérovém zastoupeni. NejvysSi % zastoupeni je zvyraznéno
Vv tabulce u kazd¢ ptijmové kategorie.

U niz8ich piijmovych skupin (do 5000 K¢, 5001 — 11000 K¢ a 11001 — 17000 K<)
nejvice spotiebitelskych vydaju, vice nez20 %, sméfuje do polozek tridy
1 (Potraviny a nealkoholické ndpoje). Dale jsou to polozky tfidy 4 (Bydleni, voda,
energie a paliva), ndsledované kategoriemi 7 (Doprava) a 3 (Odivani a obuv).
Nejméné je vynaloZeno na oblast Vzdélavani (tfida 10).

U vysSich disponibilnich ptijmt 17001 K& — 23000 K¢ a 23001 K¢ a vice 1ze vidét
zménu struktury oproti studentim s niz§imi piijmy. Nejveétsi procentualni vydaje
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tvoii tiida 4 (24 — 26 %), nasleduje tfida 1 (20 — 21 %) a tfida 7 (Doprava). Nejnizsi
zastoupeni nesou polozky tfidy 2 (Alkoholické napoje a tabak).

Tab. 15 Struktura spotrebitelského kose studentit dle disponibilnich prijmii za 2013 (vilastni
zpracovani)

Disponibilni MnoFstvi Tridy spotiebniho koSe r. 2013

pFijem interval Cl|C2|C3|C4|C5|C6|C7 |C8|CY [Cl0|C11|C12

absolutni | 3031|942 |1663|1447|200|693|1858|767|1191| 308 |1242| 738

do 5000 K&
0 © lpramer 219 7% | 12% | 10% | 1% | 5% | 13% | 5% | 8% | 2% | 9% | 5%

absolutni | 3691|904 |1550|2746|348|608|1799|706| 922 | 341 (1214|874

5001 - 11000 K& ——
primér | 24%)| 6% | 10% | 17% | 2% | 4% | 11% | 4% | 6% | 2% | 8% | 6%

absolutni [1719[389| 733 | 1693|334 |314| 823 [329] 473 | 322 | 568 | 504

11001 - 17000 K& ——
primér | 21% | 5% | 9% [219%| 4% | 4% | 10% | 4% | 6% | 4% | 7% | 6%

absolutni |1193[152| 429 [1524|313|209| 589 |258| 302 | 268 | 243 | 421

17001 - 23000 K& -—
primér | 20% | 3% | 7% [26%| 5% | 4% | 10% | 4% | 5% | 5% | 4% | 7%

absolutni | 760 | 83 | 282 | 864 |179|122| 343 [135] 173 | 177 | 187 | 284

23001 K¢ a vice

primér | 21% | 3% | 8% [24% | 5% | 3% | 10% | 4% | 5% | 5% | 5% | 8%

Spoti‘ebitelsky koS studentii dle COICOP 2014

Komparace struktury spotiebitelskych vydaji z ptedchéazejici tabulkou piinasi
sloZeni spotfebniho kose v roce 2014 v Tab. 16.

Tab. 16 Struktura spotrebitelského kose studentii dle disponibilnich prijmii za 2014 (viastni
zpracovadni)

Disponibilni Mnogstvi Tridy spotifebniho koSe r. 2014
pFijem interval Cl|C2|C3|C4|C5[C6|C7|C8|C9|C10|C11|C12

absolutni {2456 |601|1353| 531 |210|574 |1402|425|896| 242 | 1100| 711
primér |23% | 6% | 13% | 5% [2% | 5% | 13% [ 4% | 9% | 2% | 10% | 7%

do 5000 K¢

absolutni |3534[941[1379|2203|365|592 |1569|613|892| 396 | 1596 | 812
prumér [249% | 6% | 9% | 15% [ 2% | 4% | 11% [ 4% | 6% | 3% | 11% | 5%

5001 - 11000 K¢

absolutni | 2050|337 | 782 |1722|329|348 | 911 | 345|469 | 413 | 622 | 572
primér |23% | 4% | 9% | 19% (4% | 4% | 10% [ 4% | 5% | 5% | 7% | 6%

11001 - 17000 K¢

absolutni |1284|216| 420 |1344|270|213| 506 |170|321| 269 | 304 | 384
prumér | 23% |4% | 7% |24% | 5% | 4% | 9% [3% |6% | 5% | 5% | 7%

17001 - 23000 K¢

absolutni | 694 [117| 305 | 916 | 234|157 | 314 |124|198| 161 | 167 | 214
prumér | 19% | 3% | 8% |25%|6% | 4% | 9% [3% |6% | 4% | 5% | 6%

23001 K¢ a vice

V roce 2014 se struktura nijak razantné¢ neménila. Bylo potvrzeno, Ze u nizSich
piijmovych skupin nejvyssi vydajovou polozku zahrnuji produkty patiici do tfidy 1,
nasleduje tfida 7 (Doprava) a 3 (Odivani a obuv). Nejnizsi Cisla jsou tentokrate
reflektovana ve tiidé 5 (Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy) a opétovné
U Vzdélavani (10).
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Z téchto vypocitanych hodnot plyne tvrzeni: ¢im vysSi disponibilni piijem
studenti ma, tim jsou polozky kategorie 4 pfesunovani v Zzebticku kupiedu az
na prvni misto. Pielévani vydaji z nejvice zastoupené tiidy 1 do tiidy 4 se odehrava
u pifijmové skupiny 11001 — 17000 K¢&. S timto piijmem disponuje 20 % studentt
Vv roce 2014, ptiblizn¢ stejné jako v roce 2013 (17 %).

U vyssich ptijmovych skupin nad 17000 K¢ procentualni zastoupeni kategorie 4
tvoti 24 — 25 % konecnych spottebitelskych vydaja, nasleduje tiida 1 s 19 — 23 %
atrida 7 s 9 %. Jako rok ptredesly nejméné spotiebitelskych vydaji plyne do tiidy
2 (Alkoholické népoje a tabak) a nové do tidy 8 (Posty a telekomunikace).

Komplexni shrnuti spotiebitelského kose studentii:

» Studenti sniz§imi disponibilnimi pfijmy utraceji nejvice za polozky
1 (Potraviny a nealkoholické napoje), 7 (Doprava) a 3 (Odivani a obuv).

» Studenti s vyss$imi disponibilnimi pfijmy utrdceji nejvice v kategorii
4 (Bydleni, voda, energie a paliva), 1 (Potraviny a nealkoholické népoje)
a 7 (Doprava).

» Studenti s niz§imi disponibilnimi pfijmy maji nejnizsi spotiebitelské vydaje
Vv polozce 10 (Vzdélavani) a 5 (Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti;
opravy).

u tfidy 2 (Alkoholické napoje a tabak) a 8 (Posty a telekomunikace).

» Pielévani struktury spottebitelskych vydaji z kategorie 1 do 4 u piijmové
skupiny 11001-17000 K¢.

» Kategorie 7 (Doprava) ma stabilni a dilezité postaveni ve vSech ptijmovych
skupinéch.

» Nizsi prijmové skupiny maji podstatné vyssi spotiebitelské vydaje nez vyssi
piijmové skupiny u tfidy 2 (Alkoholické napoje a tabak), 3 (Odivani
a obuv), 9 (Rekreace a kultura) a 11 (Stravovani a ubytovani).

Analyzovana data potvrzuji shodu spotiebitelskych vydaji u vyssich pitijmovych
skupin tak jako tomu je v narodnim méfitku ze Statistiky rodinnych uétda (CSU,
2015l; Eurostat, 2015c). Zcela novy pohled na strukturu spotiebitelského kose
pfinasi skupiny studenti s niz§imi disponibilnimi pfijmy. Jedna se zde predevSim
0 studenty prezen¢ni formy studia bez pravidelnych piijml (max. s prileZitostnymi
piivydélky ¢i transferovymi platbami od statu). Jejich specifickou spotiebni strukturu
u alkoholickych napoju a tabaku podtrhuje studie O’Connor a Lundstrom; Zilberman
a Poole (2009).

Pro firemni praxi je zde viditelnd pftilezitost pro maloobchodni prodejce nebo
fetézce, jelikoz vétSina studentskych vydaji odchazi pravé do kategorie
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2. Alkoholické napoje a tabdk tvofi neopomenutelnou soucdst spotiebitelskych
vydajii 1 pro Ceské studenty stejné jako tomu je V pripad¢ americkych studentti dle
Miller a Washington (2013). Provozovatelé restauraci, kavaren a ubytovacich
zafizeni by si méli byt védomi zdjmu o jejich sluzby u trzniho segmentu
vysokoskolskych student. Nepatrné mensi spotiebitelské vydaje nizkopiijmovych
studenti sméfuji do kategoric 9 Rekreace a kultura. Celosvétova globalizace
a spolecenskd socializace oteviela vSem spoustu moznosti, jak travit volny Ccas.
Dostatek volného &asu maji pravé i studenti VS. Siroké spektrum nabizenych
alternativ, jak travit volny ¢as mohou nabizet rizna kulturni centra (kina, divadla,
spolecenské akce, tvorivé dilny), sportovni centra (sportovisté, fitnesscentra,
plavecké bazény, lezecké stény, volejbalova Ci tenisova hiisté, golfova hiisté,
paintballovd hfisté), ¢i organizace zabezpecujici jednorazové programové akce
(koncerty, vystavy). Ke vSem moznost traveni volného Casu mohou beze sporu
prispét 1 sami vysoké Skoly za pomoci vysokoSkolskych organizaci. To je opét cesta,
jak mohou fakulty ptilakat potencialni zajemce o vysokosSkolské vzdélavani.

4.2.3 Zména struktury spotiebitelského koSe

V souvislosti se zménami vySe disponibilnich pfijml studentl byly soucasti
dotaznikové Setteni otazky tykajici se sniZeni a zvySeni disponibilnich piijmi a jejich
dopad na strukturu spotiebitelského kose.

V piipadé absolutoria VS je dale predpoklad nastupu do zaméstnani (pravidelny
pfijem) ptip. zvySeni penéznich pifijmi. Naopak stavajici disponibilni pfijmy mohou
byt snizeny zdivodu =ztraty finan¢ni podpory od ptibuznych/statu, ztratou
zaméstnani, odchodu na matetskou / rodicovskou dovolenou / pobirani diichodu.

At se disponibilni pfijmy snizuji v jakémkoliv poméru, existuji pro kazdého
jedince poloZky spotifebniho kose, na né€Z by neradi sahali nebo pro zabezpeceni
zékladnich fyziologickych potieb je vysSkrtnout nemohou. Soucasti zmény struktury
spotiebitelského koSe byla 1 kategorie subjektivné vnimané kategorie, na kterou by
studenti sahali aZ v pfipad¢€ nejvyssi nouze tj. poloZka nezbytnost.

Studenti méli moZnost uvést max. 3 polozky ze svého spotiebniho koSe, ktere se
budou v navaznosti na zvyseni / snizeni pfijmu ménit.

rok 2013 - zvyseni DI - primérné uvedeno 2,7 polozek tj. 1309/482 = 2,72
- snizeni DI - primérn€ uvedeno 2,7 polozek tj. 1285/482 = 2,67
- nezbytnost - primérné uvedeno 2 polozky tj. 973/482 = 2,02

rok 2014 - zvyseni DI - primérné uvedeno 2,7 polozek tj. 1170/436 = 2,68
- sniZzeni DI - primérné uvedeno 2,6 poloZek tj. 1147/436 = 2,63
- nezbytnost - primérné uvedeno 2 polozky tj. 925/436 = 2,12
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Postup zpracovani a vyhodnocovani zmény struktury spotiebitelského kose je
vyobrazen v Piilohach H, I a J.

Tab. 17 Zména struktury spotiebitelského kose 2013 (vlastni zpracovani)

ZMENA SPOTREBITELSKEHO KOSE r. 2013 (max. 3 polozky SK)

KATEGORIE ZVYSENI DI POKLES DI NEZBYTNOST RESPONDENT(
1. ]2 | 3. 1. 2. 3. 1. 2. 3.

Primér celkem 9 | 3 5 3 2 9 1 4 7 482
Muz 913 ]| 6 2 3;9 3;9 1 4 7 145
Zena 913 ]| 5 3 2 9 1 6 4 337
Prezen¢ni 9 13| 5 3 2 9 1 7 4 266
Kombinované 9 | 3 5 3 9 2 1 4 6 216
Vék do 24 let 913 ]| 5 3 2 9 1 7 4 310
Vék 25 - 29 let 913 ]| 5 3 2 9 1 4 6 88
Vék 30 - 34 let 9 [35] 35 9 3 5 1 | 4,10 | 4;10 30
Vék 35 - 39 let 9 3 3;9;1213;9;123;9;12 1 7;10 24
Vék nad 40 let 9|1 5] 3 9 2;5 2;5 4 1 10 30
DI do 5000 K¢ 913 ]| 6 2 3 9 1 7 6 141
DI5001-11000K¢| 3 | 9 | 5 3 2 9 1 4 7 157
DI 11001-17000 K¢| 9 | 3 | 5 3 2;9 2;9 1 4 6 82
DI 17001-23000 K¢é| 9 (3,51 3;5 2;3 2;3 59 1 4 7 59
DI 23001 + K¢ 9 13| 6 2;3 2;3 9 1 (4;6;10(4,;6;10 36
Neuvedeno 913] 5 3 5 12 1 6;7 6;7 7

» Zvyseni disponibilnich prijmi 2013

Mezi kategorie spotiebitelskych vydajl, které budou v souvislosti se zvySenim
disponibilnich pfijmii navySeny, patii tfidy 9 (Rekreace a kultura), 3 (Odivani
aobuv) a 5 (Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy). Tfida 9 je bezesporu
top uvadéna tfida napfi¢ vSemi segmentacnimi kritérii mimo jediné pii disponibilnich
ptfijmech 5001 — 11000 K¢, kde top vyhledavanou tfidou tvoii kategorie 3.
V celkovém souhrnu mezi top 3 nejzaddanéjsi kategorie pii zvySeni piijmi bude
u nekterych skupin patfit i tiida 6 (Zdravi).

» Pokles disponibilnich pFijmi 2013

Pti snizeni piijma budou nejvice kraceny spotiebitelské vydaje studentt u ttidy 3
(Odivani a obuv), 2 (Alkoholické napoje a tabak) a 9 (Rekreace a kultura). U starSich
vékovych skupin se navic mohou snizovat vydaje v polozkach tfidy 5 (Bytové
vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy) a 12 (Ostatni zbozi a sluzby).
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» Nezbytnost 2013

Polozky subjektivné vnimany za nezbytnost spotiebitelského kose byly oznaceny
vyrobky a sluzby z tiidy 1, pfevazné u vsSech segmentovanych skupin studenti.
Bezvyhradné dalsi nezbytnou polozku tvofi tfida 4 a na dalSich mistech se stiidaji

tiidy 6 a 7.

V piipad¢ nezbytné polozky méli respondenti moznost vypsat konkrétni vyrobek
Ci sluzbu, bez které by si nedovedli predstavit byt. Mezi tyto polozky byly nejcastéji

uvadény: jidlo, bydleni, telefon, benzin, kosmetika, sport.

Komparaci tvoii nasledujici rok a zmény spotiebitelského kose v roce 2014

v Tab. 18.

Tab. 18 Zména struktury spotiebitelského kose 2014 (viastni zpracovani)

ZMENA SPOTREBITELSKEHO KOSE r. 2014 (max. 3 poloZky SK)

ZVYSENI DI

POKLES DI

NEZBYTNOST

KATEGORIE RESPONDENTU
1. 2. 3. 1. 2. 3. 2. 3.
prumér celkem 9 | 3 5 2 9 6 4 436
Muz 9 3 5 2 9 3 4 7 134
Zena 9 3 5 3 9 2 6 4 302
Prezenéni 9 3 1 2 3 9 1 6 7 199
Kombinované 9 3 5 9 2 1 6 4 237
Vék DO 24 let 9 3 5 3 2 9 1 6 7 268
Vék 25 - 29 let 9 3 5 2 3 9 1 4 7 78
Vék 30 - 34 let 9 3 5 3 9 1 1 6 4 32
Vék 35 - 39 let 9 | 56|56 2:3:912:3;9 | 2;3; 4 6 1 17
Vék nad 40 let 9 5 3 1:9 1:9 5 4:6 | 4:6 1 41
DI do 5000 K¢ 9 3 5 3 2 9 1 6 7 105
DI 5001 - 11000 K¢ 9 3 5 3 2 9 1 6 7 149
DI 11001-17000 K¢ 9 3 5 3 2 9 1 4 6 89
DI 17001-23000 K¢ 9 3 5 9 2 3 1.4 | 1.4 6 57
DI 23001 K¢ + 9 5 6 9 3 5 4 1 6 36

» Zvyseni disponibilnich pfijma 2014

Vyhledavané polozky pti zvySeni disponibilnich piijmi se v roce 2014 tadili
do identickych tiid jako v roce ptedeslém tedy tfidy 9, 3, 5 a jen zfidka kdy tfida 6.
Cim vice studenti budou mit p¥ijmd, tim vice bude silit jejich spotiebitelska poptavka
do oblasti produkti rekreace a kulturniho servisu.

75




» Pokles disponibilnich pfijmi 2014

Pokles pfijmt bude zaznamenan u stejnych polozek jako v roce 2013, tedy tiidy 3, 2
a 9. Pokrocilejsi ve€kova kategorie bude navic sniZzovat spotiebitelské vydaje
u Potravin a nealkoholickych napojt (1).

» Nezbytnost 2014

Za nezbytnost spotiebitelského kose byly v roce 2014 oznaceny polozky tiidy 1, 6
a 4. Posledni obcas vystupujici tiidou byla Doprava (7). Mezi nejcastéji konkrétné
uvadéné polozky spotiebitelského kose patfily: potraviny, bydleni, mobilni telefon,
Iéky, doprava (jizdné a pohonné hmoty), vzdélani.

Shrnuti zmény disponibilniho pFijmu a vliv na spotrebitelsky kos:

» Pfii zvySeni disponibilnich pfijm budou studenti navySovat spotiebitelské
vydaje u kategorie 9 (Rekreace a kultura), 3 (Odivani a obuv) a 5 (Bytove
vybaveni, zatizeni domacnosti; opravy).

» Pfi snizeni disponibilnich pfijmii budou vydaje na kone¢nou spotiebu
studentl klesat u tfid 3 (Odivani a obuv), 2 (Alkoholické napoje a tabak)
a 9 (Rekreace a kultura).

» Nezbytné polozky byly oznaCeny v tfidé 1 (Potraviny a nealkoholické
napoje), 4 (Bydleni, voda, energie a paliva), 6 (Zdravi) a 7 (Doprava).

Organizace nabizejici produktové portfolio v oblasti rekreace a kultury mohou
Z trzniho segmentu studentll generovat vysSi zisky (v pfipadé zaméstnani
a pravidelnych ptijmi). Stejné tak jako mohou byt ohroZeni v ptipadé dalsi
ekonomické krize, spottebitelského pesimismu nebo zavedeni Skolného a tim
zvySeni vydaji na vzdélani. Nelze opomenout diilezitou roli firem, které nabizeji
zboZi jako je obleCeni a doplitky. V této kategorii tvoti studenti obrovsky potencial
napii¢ vSemi segmentacnimi kritérii a stejné mohou byt 1 hrozbou poklesu trzeb
Vv ptipadé jinych studentskych vydaji.

Spolecnosti, které by se nemély bat o svoje pfijmy z prodeje diky poklesu
piijml ¢i nenadalych okolnosti ovliviiujici spotiebitelskou poptavku, 1ze zaradit
ty, které nabizeji potraviny a nealkoholické néapoje, pronajimatelé ¢i financni
instituce poskytujici €1 zprostiedkovavajici bydleni, benzinové Cerpaci stanice
pfip. provozovatelé dopravnich podnikii a jako posledni farmaceutické apod.
firmy.

4.2.4 Ovliviigjici Cinitelé pri nakupu béZnych dennich vyrobki

Stejné jako ostatni skupiny spotiebitelli 1 na studenty pisobi fada faktori
podnécujici je ke koupi vyrobku/sluzby. Ptestoze u mnohych studentli, obzvlasté
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u denni formy studia, zpravidla nejsou disponibilni piijmy nikterak vysoké, jsou
ovliviiovani riznymi marketingovymi podnéty ze stran firem. Existuje pestra Skala
vyrobk a sluzeb, které studenti nakupuji, pro tcely disertacni prace bylo zjistovano,
co na studenty piisobi pii koupi béznych dennich vyrobki. Tyto vyrobky nakupuji
jak prezen¢ni tak 1 kombinovani studenti, studenti s nizSimi 1 vy$§imi pifijmy popf.
v kazdé vékové kategorii. Nasledujici Tab. 19 ukazuje, jaké marketingové nastroje
(ovlivitujici faktory) ptlisobi na studenty nejvice pifi nakupu béznych dennich
vyrobkll. Studenti méli moznost zaSkrtnout vice faktorti, kterym ptikladali diileZitost.

Tab. 19 Ovlivawjici marketingové nastroje pri nakupu béznych dennich vyrobkii r. 2013 + 2014
(vlastni zpracovani)

Co na Vas pisobi pri nakupu béZné nakupovanych vyrobka?

Faktor 2013 2014

Nic specifického 32 5% 42 7%
Cena 253 38% 202 35%
Slevy, zvyhodnéné akce 142 21% 124 21%
Duivéra v nakupovanou znacku 153 23% 121 21%
Misto nakupu 45 7% 55 9%
Lidé (v piimé souvislosti s prodejem) 14 2% 14 2%
Ostatni 23 4% 27 5%
CELKEM 662 100% 585 100%

V roce 2013 bylo primérné zaSkrtnuto 1,37 marketingovych nastroji, o rok
pozd¢ji jen o par setin méné tj. 1,31. Marketingovy nastroj cena zaujima s jasnym
piedstihem u vice nez 35 % studentli prvni misto v Zebticku nejvice ovliviujicich
marketingovych nastroji v roce 2013 i 2014. Druhé a tieti misto v Zebficku zaujimayji
s vice nez 21 % faktory jako je dlivéra v nakupovanou znacku a slevy a zvyhodnéné
akce. Tietina vSech studentd a pétina znich je ovliviiovana marketingovym
nastrojem cena a jejimi dalSimi variacemi jako jsou slevy. Stejné jako v pfipadové
studii Osman a Fah (2011) firmy zaméfujici se na segment vysokoskolskych
studentli by si méli byt védomi jejich citlivosti na cenu a ptizplsobit tak i své
marketingové strategie v ramci cenotvorby a propagace (slevy, zvyhodnéna baleni,
poukazy na dal$i nakup aj.).
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4.2.5 Charakteristika bydleni

V navaznosti na spotiebitelské vydaje a jejich % zastoupeni ve spotiebitelském
kosi bylo zjisténo, ze studenti s niz§imi piijmy nevynakladaji standardné jako
v narodnim méfitku nejvice vydaji na polozky kategorie 4 Bydleni, voda, energie
a paliva. Ztohoto divodu byla polozena otdzka na formu a placeni bydleni.
Predpokladem je u vétSiny existence hypotetického (imputovaného) najemného viz
str. 18.

V Tab. 19 za rok 2013 je potvrzeno hypotetické neplacené najemné piiblizn€ u V4
ze vSech 482 studentd adale u 35 % studentii je najem placen né€kym jinym
(nejCasteji ptibuzni ¢i lidé vevztahu). Tato forma neplaceni ndjemného je
typologickd charakteristika pro prezencni studenty. OvSem nelze prezencnim
studentim opomenout fakt, Ze ¢tvrtina z nich sdm/sama plati ndjemné svépomoci.
Dalsi piibliznd ¢tvrtina kombinovanych studentli jsou zatiZzeni vlastni nebo
spole¢nou hypotékou na bydleni.

Tab. 20 Situace v oblasti bydleni v roce 2013 (vlastni zpracovdni)

Situace v oblasti bydleni r. 2013 Kon;bmované P Celkem
orma forma

Neplatim ndjemné (imputované najemné napft.

bytr/)dﬁm po i)fibuzrg}'/clll)) : ’ 54 58 112

Neplatim ndjemné (jiné osoby ho za mé plati) 34 131 165

Platim pravideln¢ hypotéku, uvér atd. sdm/sama 42 1 43

Platim pravideln¢ hypotéku, ivér atd. spolecné 17 7 24

Platim pravideln¢ ndjemné sdm/sama 68 69 137

Platim pravideln¢ spole¢né ndjemné 1 0 1

Celkovy soucet 216 266 482

Porovnani charakteristiky bydleni studenti v roce 2014 s ptedchozim rokem 2013
1ze vyvodit velmi podobny zavér. Vice nez polovina studentii, 246 v souctu, neplati
najem z diivodu hypotetického najemného ¢i financovani ndjmu jinymi osobami.
Stejné piekvapivée samofinancovani najmu prezencnimi studenty je v tomto roce.
Charakteristika zatiZzeni hypotékou je opét témct ze tretiny typickd pro kombinované

studenty.

Tab, 21 Situace v oblasti bydleni v roce 2014 (vlastni zpracovdni)

Situace v oblasti bydleni r. 2014 NORIDLOELEY {3 G000 Celkem
forma forma

Neplatim ndjemné (imputované najemné napf.

bytI/)dﬁm po i)fibuzrg}'w}l;) : ’ 45 60 105

Neplatim ndjemné (jiné osoby ho za mée plati) 24 117 141

Platim pravideln¢ hypotéku, uvér atd. sdm/sama 36 0 36

Platim pravidelné hypotéku, Gvér atd. spole¢né 18 1 19

Platim pravideln¢ najemné sdm/sama 62 69 131

Platim pravidelné spole¢né ndjemné 1 3 4

Celkem 199 237 436
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4.2.6 Uspory

Uspory piedstavuji druhou nespotiebovanou &ast hrubého disponibilniho pijmu.
Pro soucasny produkt maji negativni dopad, ovSem z pohledu budouciho lze tspory
povazovat za pozitivni, jelikoz se jednd o odlozenou spotiebu.

V Tab. 20 a 21 jsou piehledy uspor, které se v budoucnu pfeméni na spotiebitelska
vydani dle individualnich preferenci studentti jako spottebiteli. Studenti si mohli
vybirat jednu z 8 moznosti nabizenych intervalii Gspor viz tabulky nize.

Tab. 22 Uspory studentii v roce 2013 (viastni zpracovini)

USPORY STUDENTU SPOTREBITELU r. 2013

g | &

> -

1 g- 1
DISPONTBILNI | s001- | 11001- | 17001- |23001ke| = | &
e do 5000 K€ 11000 K& | 17000 K& | 23000 K& | aviee | = | =
HODNOTA USPOR v = E
2| 5

2| 2

K

0 K¢ a jesté mi

pravidelné chybi 12 ! 3 1 0 23 | 4,84
0 K& 27 9 1 2 0 39 |8.21
do 500 K& 46 30 3 2 0 81 | 171
501 - 1000 K& 37 30 4 3 0 74 | 156
1001 - 2000 K& 12 44 20 11 3 90 |18.9
2001 - 3000 K& 3 28 32 23 0 86 | 181
3001 - 4000 K& 3 7 18 17 15 60 | 12,6
4001 K¢ a vice 1 2 1 0 18 22 4,63
celkem 141 157 82 59 36 475 | 100

Tvorba uspor je typicka prevazné pro vysSi piijmové skupiny. U nejnizSich
piijmovych skupin do 5000 K¢, vice nez ¢tvrtina (39 v souctu) neuspoii nic nebo jim
dokonce chybi. Piekvapivé zjisténi u nizkoptijmovych studentl bylo v zZebticku vyse
uspor. I stak nizkymi disponibilnimi pfijmy vice nez 2/3 studentlt je schopno
naspofit alespont 500 K¢ za mésic. U nejpocetnéjsi kategorie disponibilnich piijmu
5001 — 11000 K¢ vice nez 85 % studentl je schopnych odkladat si néjakou Castku
ve form¢ tspor. Nejcastéji odkladana financni ¢astka ma hodnotu 1001 — 2000 K¢
V tésném piedstihu pied ulozkou 2001 — 3000 K¢.

V porovnani s Tab. 22 je tvorba obdobnd. Vyssi finan¢ni Uspory jsou typické
pro vyssi disponibilni piijmy. Zatimco u nizsich piijma ¢astku do 500 K¢ je schopno
uspofit 40 studentd, vyssi ¢astku od 501 K¢ - 1000 K¢ je schopno odlozit 31
studentll. Nejcastéji zvolena hodnota uspor v roce 2014 byla v rozmezi 501 - 1000
K¢, coz predstavuje 19 % z celkového souctu, kde tuto castku nejcastéji volili
Vv ptijmové kategorii 5001 — 11000 K¢.
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Tab. 23 Uspory studentii v roce 2014 (viastni zpracovini)

USPORY STUDENTU SPOTREBITELU r. 2014

11001 - | 17001 - | 23001 )§' 3

DISPONIBILNI PRIJEM |, 5500 | 5001- | “2n0y | 5000 | ‘kea | B | &
2014 / HODNOTA USPOR 11000 K¢ ” « , = | 2
K¢ K¢ vice S 2

<| 2

&

0 K¢ a jeste¢ mi pravideln¢ chybi 8 7 6 2 2 25 | 57

0 K¢ 13 13 6 0 1 33176
do 500 K¢ 40 18 5 1 0 64 | 15
501 - 1000 K¢ 31 39 8 4 0 82 | 19
1001 - 2000 K¢ 12 32 19 10 2 75 | 17
2001 - 3000 K¢ 1 23 23 7 4 58 | 13
3001 - 4000 K¢ 0 8 10 14 3 35| 8
4001 K¢ a vice 0 9 12 19 24 64 | 15

celkem 105 149 89 57 36 436 | 100

V souhrnném pojeti Usporové tendence resp. odloZené spotfeby do budoucna lze
odvodit korespondujici vyvoj individudlnich studentskych uspor s uspory narodnimi.
Volatilita miry uwspor v makroekonomickém méftitku se za poslednich 5 let
pohybovala v rozmezi 9,71 — 13,34 %. (Eurostat, 215e)

Jak bylo zaznamenano v odpovédich studenttl, i s nizSimi disponibilnimi pfijmy
do 5000 K¢, vice nez 40 % z nich je schopno tvofit uspory v rozmezi od 0 — 500 K¢.
V ptipadé studentl s disponibilnimi pfijmy 5001 — 11000 K¢ jsou schopni tvofit
0 néco vyssi uspory v rozmezi 501 — 1000 K¢&. Cim vyssi disponibilni pfijem tim se
hodnota odloZené spotteby zvysuje. Vysledné procento Uspor se skute¢né pohybuje
vV rozmezi 10 — 12 % z disponibilniho piijmu.

80




4.2.7 Duvody terciarniho vzdélavani

ZvySovani vzdélanostni kvalifikace dosazené tercidrnim vzdélanim lze pozorovat
z narodnich statistik CSU (Tab. 7), coz je také jeden ze soucasnych cild
strategick¢ého konceptu Evropa 2020 (Tab. 9). Segment studenti tercidrniho
vzdélavani za posledni rok dosahl na pocet piesahujici 371 tisic studenti. V poméru
celé populace v CR, ktera piedstavuje piiblizné 10,5 milionu obyvatel, tvoii studenti
cca 3,5 %. Pro vladu CR studium zejména na vefejnych vysokych $kolach (celkem
26) piedstavuje nemalé vydaje ze statniho rozpoctu.

Dil¢im zamérem autorky bylo prozkoumat diivody, které podnitily vstup studentii
do terciarniho vzdélavani. Respondenti méli moznost vybéru jedné z 9 variant
moznych odpovédi (vyssi budouci pfijem; pozadavek pro vykon povoldni; rodinny
predpoklad; nevole evidence na ufadu prace; odklad zapojeni se do pracovniho
procesu; komparace s ostatnimi vrstevniky; nezbytnost pro spole¢nost; seberealizace
a ostatni ditvody). Tab. 24 pfinasi souhrnné vysledky za rok 2013 a 2014

Tab. 24 Duvod studia vysoké skoly (vlastni zpracovdni)

Jaky je Vas hlavni diivod studia na vysoké skole? 2013 2014
vys$i budouci ptijem 117 24% | 108 | 25%
pozadavek vysokoskolského titulu pro mé povolani 46 10% 48 11%
rodinny predpoklad 14 3% 17 4%
nechci byt evidovan/a na Gfadu prace 9 2% 7 2%
odklad zapojeni se do pracovniho procesu 19 4% 11 2%
komparace s ostatnimi vrstevniky (spoluzaci také studuji, ja téz) | 14 3% 3 1%
v dnesni spoleCnosti je to nezbytnost 67 14% 69 16%
seberealizace 171 | 35% | 162 | 37%
ostatni 25 5% 11 2%
celkem 482 | 100% | 436 | 100%

Nejsiln€j$i diivod volby vstupu do terciarniho vzdélavani ma kofeny
v seberealizaci studenta. V obou letech vyzkumu to byl stézejni diivod u 35 % resp.
37 % studentii. Druha nejc¢astéjsi odpoveéd’ byla u ¢tvrtiny vSech studentt jako vidina
vys§iho budouciho piijmu. Zde je vhodné piipomenout, 7 na vyzkumu se
participovali studenti ekonomickych obort, kde existuje hrozba nedostatkovosti
pracovnich mist pro tyto absolventy. Jak uvadi Maddocks a Poole (2009) Ize jen
sporadicky odhadovat, zda jejich volba studovaného oboru neni u téchto 25 %
studentd zkreslena mylnymi piedstavami o budoucich vydélcich dané profese.

Ptiblizn€ 15 % studentli uvadi, ze tercidrni vzdélani jiz ptedstavuje spolecenskou
nezbytnost a z toho divodu vstoupili i oni do vzdélavaciho systému.

U 10 % studentil byla volba vstupu do terciarniho vzdélavani nutnym pozadavkem
pro sou¢asny nebo budouci vykon jejich povolani. Tuto skutecnost potvrzuji mnoha
vybérova fizeni, kde min. pozadavek na vzdélanostni kvalifikaci ptedstavuje
bakalarsky stupen vzdélani. Zbylé divody neprokazaly zasadni vliv na rozhodnuti
pro vstup do terciarniho vzdélavani, tudiz nebudou nijak zohlediiovany.
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4.2.8 O2 = oblast domaci samoprodukce

Hypotézy:
Pro tvorbu vystupniho mikroekonomického modelu byly zvoleny nasledujici tii
nulové a k nim alternativni hypotézy dle primarnich identifika¢nich charakteristik:
e Pohlavi
Hosex): Pocfet hodin vénovanych domaci samoprodukei nezavisi
na pohlavi.

Hagex): Po€et hodin vénovanych domaci samoprodukci zavisi na pohlavi.

e Disponibilni pfijem
Hopi): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukci nezavisi na vysi
disponibilniho pFijmu.
Hapi: Pocet hodin vénovanych doméaci samoprodukci zavisi na vysi
disponibilniho piijmu.

e Vckova kategorie

Ho@ge): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukei nezavisi
na vékové kategorii.

Hagge): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukei zavisi na vekové
kategorii.

Cinnosti domaci samoprodukce mohou vykonéavat viechny segmentované skupiny
studentli. Pro vysledny mikroekonomicky model bude stéZejni testovanou
charakteristikou disponibilni pifijem. AvSak zdivodu obtizné kvantifikace této
oblasti, bylo v autoré¢in¢ zajmu zjistit, zda tato testovana oblast Sedé¢ ekonomiky
zavisi na vrozenych predispozicich studentl = pohlavi a vékova kategorie.

V kontingencnich tabulkdch musela byt opét provedena redukce hodnot proménné
Casu (0 h a1 -2 h byly slou¢eny na 0 — 2 h), z divodu splnéni podminky testovani
Chi-kvadrat testem (min. hodnota znaku 5).

Proménna Cas byla testovana v nasledujicich 3 Casovych intervalech:
> 0-2h
» 3-4nh
» 5 havice.

Testované kategoridlni proménné:
» pohlavi (muz nebo Zena),
» disponibilni pfijem (do 5000 K¢, 5001 — 11000 K¢, 11001 — 17000 K¢, 17001
— 23000 K¢, 23001 K¢ a vice),
> vekova kategorie (do 24 let, 25 — 29 let, 30 — 34 let, 35 — 39 let, 40 let a vice).
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V nasledujicich tabulkach 25 az 30 jsou rozlozena data ziskand od respondenti
dle identifikacnich charakteristik pohlavi (Tab. 25 a Tab. 26), disponibilni piijem
(Tab. 27 a Tab. 28) a vékova kategorie (Tab. 29 a Tab. 30).

Vysledky kontingen¢ni tabulka 2013 — domaci samoprodukce (pohlavi)

Tab. 25 Kontingencni tabulka domdci samoprodukce dle pohlavi 2013 (viastni zpracovdni)

, « Cas domaci samoprodukce (v hodinach) r. 2013
Pohl Pocet
oravt o€ 02 h 34 h Shavice | CELKEM
Muz absolutni 116 21 8 145
relativni (%) 80% 14% 6% 100%
y absolutni 236 83 18 337
Zena -
relativni (%) 70% 25% 5% 100%
absolutni 352 104 26 482
Celkem
relativni (%) 73% 22% 5% 100%

Dle vysledkt z Tab. 25 vétSina muzd studentd (80 %) i Zeny studentky (70 %)
stravi Cinnostmi doméci samoprodukce 0 — 2 h denné. Celkovy souhrn nejnizsi
casové dotace je vykazana u cca ¥ vyzkumného vzorku studenti (73 %). Domacimi
pracemi 3 — 4 h denn¢ stravi Ctvrtina vSech Zen studentek, zatimco u muzd je to
podstatné méné jen 14 %. Nejvyssi ¢asovou dotaci pro doméci samoprodukci, 5 h
a vice, vénuje piiblizné stejny pocet zen (6 %) jako muzi (5 %).

Vysledky kontingenc¢ni tabulka 2014 — domaci samoprodukce (pohlavi)

Tab. 26 Kontingencni tabulka domdci samoprodukce dle pohlavi 2014 (viastni zpracovani)

, x Cas domaci samoprodukce (v hodinach) r. 2014
Pohl Pocet
oniavt oce 0-2h 34h Shavice | CELKEM
Muz absolutni 117 12 5 134
relativni (%) 87% 9% 4% 100%
Jena absolutni 206 73 23 302
relativni (%) 68% 24% 8% 100%
absolutni 323 85 28 436
Celkem
relativni (%) 74% 19% 6% 100%

Komparace doméci samoprodukce dle pohlavi oproti roku 2013 vykazuje jen
drobné odlisnosti. U muzi doslo vSeobecné k poklesu ¢asové dotace, kdy 0 — 2 h
vénuje 87 % muzt (o 7 % vice nez v r. 2013), zatimco 3 — 4 h pouze 9 % (pokles
05 %), 5 a vice hodin je u 4 % muzl. U zen studentek je pomérové rozlozeni téméer
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identické, pouze u Casové dotace 5 h a vice doSlo k nepatrnému narastu o 3 %
na vysledny podil 8 % zen.

Vysledné pomérové zastoupeni dotace Casové samoprodukce vykazuje témet
totozné hodnoty v roce 2013 i 2014.

Ovéteni hypotéz — DOMACI SAMOPRODUKCE (POHLAVI)
e Rok 2013
» Testovaci kritérium y2 = 13,55749
» Pocet stupnti volnosti = (2-1) * (3-1) =2
» Hladina vyznamnosti 5% = o = 0,05
» Kiriticka hodnota pro 2 stupné volnosti = 5,991476
» p-hodnota = 0,001137704
> vysledek: p-value < 0,05 = Hoex) zamita se
e Rok 2014
» Testovaci kritérium y2 = 17,7765
Pocet stupni volnosti = (2-1) * (3-1) =2

Hladina vyznamnosti 5% = o = 0,05

Kriticka hodnota pro 2 stupné volnosti = 5,991476
p-hodnota = 0,000138

vysledek: p-value < 0,05 ® Hosex) zamita se

V V. V YV V

» Hogex): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukci nezavisi na pohlavi.
» Hagex): Pocet hodin vénovanych doméci samoprodukei zavisi na pohlavi.

» = Hoeex) se zamita, Hagsex) Se prijima

V obou letech 2013 i 2014 byla hypotéza Hogexy zamitnuta, tudiz pocet hodin
doméaci samoprodukce zavisi na pohlavi. Zeny studentky vénuji doméaci
samoprodukci vice ¢asu nez muzi studenti. Toto tvrzeni zasadné podporuje i studie
prof. Ramey (2009), ktera poukazala na zna¢nou diferenci pohlavi pro oblast domaci
samoprodukce (Do It Yourself).
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Vysledky kontingen¢ni tabulka 2013 — doméci samoprodukce (disponibilni
prijem)

Tab. 27 Kontingencni tabulka domdaci samoprodukce dle disponibilniho prijmu 2013 (viastni
zpracovadni)

Disponibilni Potet Cas domaci samoprodukce (v hodinich) r. 2013
prijem interval 0-2h 3-4h 5h a vice CELKEM

4o 5000 K& absolutni 104 30 7 141
relativni % 74% 21% 5% 100%

5001 - 11000 K& absolutni 113 37 7 157
relativni % 2% 24% 4% 100%

11001 - 17000 K& absolutni 66 9 7 82
relativni % 80% 11% 9% 100%

17001 - 23000 K& absolutni 41 13 5 59
relativni % 69% 22% 8% 100%

23001 K& a vice absolutni 24 7 5 36
relativni % 67% 19% 14% 100%

CELKEM absolutni 348 96 31 475
relativni % 73% 20% 7% 100%

Casova dotace domaci samoprodukce 0 — 2 h vykazuje nejvyssi podily u studentt
s disponibilnim ptfijmem 11001 — 17000 K¢, tedy 80 %. Ptiblizn¢ 0 6 — 8 % mén¢ je
tento ¢as vénovan piijmovou kategorii do 5000 K¢ a 5001 — 11000 K¢. Méné nez 2 h
na domaci samoprodukci vénuji vyssi ptijmové skupiny 17 tisic a vyse.

3 — 4 h domacim c¢innostem vénuje priblizné 20 % studentd u kazdé skupiny
disponibilnich pifijmu. Jedinou vyjimku ptedstavuje piijmova skupina 11001 — 17000
K¢, kdy jejich podil je pouze 11 % v této Casove dotaci.

5 h a vice vénovanych domaci samoprodukci uvedlo 5 % a méné u studentt
s ptijmy do 11000 K¢&. Oproti studentim s niz$imi piijmy skupiny s vys$simi piijmy
pracuji doma podstatné vice casu. Dokonce témét 15 % studentd s nejvySSimi piijmy
23001 K¢ a vice vénuji domacim ¢innostem 5 h a vice.

Ptijmové kategorie 11001 — 17000 K¢ ptedstavuje pomyslny meznik tabulky
casové dotace pro samoprodukci. V pifipadé generalizace tabulkovych hodnot lze
vyvodit, ze ptijmové skupiny do 11000 K& zvice nez 90 % vénuji domadci
samoprodukci méné nez 4 h Casu denné. Vyrazny rozdil byl zaznamenén u piijmi
17001 K¢ a vice, kdy podil ¢asu stradvené domacimi ¢innosti zaujima vice nez 3 h /
den u vice nez 30 % studenti.
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Vysledky kontingen¢ni tabulka 2014 — doméci samoprodukce (disponibilni

prijem)
Tab. 28 Kontingencni tabulka domdci samoprodukce dle disponibilniho prijmu 2014 (viastni
zpracovadni)

Disponibilni Potet Cas domici samoprodukee (v hodinach) r. 2014
prijem interval 0-2h 3-4h 5h a vice CELKEM

do 5000 K& absolutni 80 19 6 105
relativni % 76% 18% 6% 100%

5001 - 11000 K& absolutni 111 28 10 149
relativni % 74% 19% 7% 100%

11001 - 17000 K& absolutni 63 21 5 89
relativni % 71% 24% 6% 100%

17001 - 23000 K& absolutni 44 7 6 57
relativni % 7% 12% 11% 100%

3001 K& a vice absolutni 25 6 5 36
relativni % 69% 17% 14% 100%

CELKEM absolutni 323 81 32 436
relativni % 74% 19% 7% 100%

Souvztazné hodnoceni domaci samoprodukce roku 2014 z Tab. 28 piinasi malé
odliSnosti oproti roku 2013. V celkovém souhrnu napii¢ vSemi kategoriemi
disponibilnich pfijmi jsou viditelné téméf identické priimérné hodnoty rizné ¢asové
dotace dle disponibilnich ptijmi, av§ak primérné hodnoty jsou odlisné u pfijmové
skupiny 17001 — 23000 K¢. Tuto piijmovou skupinu lze opét nazvat zlomovou
skupinou.

Studenti v kategoriich s pfijmy do 11000 K¢ vykazuji pomérné stejnou ¢asovou
dotaci ve vSech Casovych intervalech, kdy nejvice 74 — 76 % se vénuje domadci
samoprodukci 0 — 2 h denng, necelych 20 % vénuje domacim ¢innostem 3 — 4 h.
Zbylych cca 6 — 7 % pracuje doma mnohem vice a to 5 h a vice. U disponibilniho
ptijmu 11001 — 17000 K¢ je zaznamenan pokles nejnizsi ¢asové dotace 0 — 2 h
domaéci samoprodukce ve prospéch vysSimu ¢asovému rozhrani 3 — 4 h. Zlomové
rozliSeni pfinasi ptijmova skupina 17001 — 23000 K¢, kde je zachycen zvySeny pocet
U nejnizsi ¢asové dotace pro domaci samoprodukci 0 — 2 h u 77 % studentt. Oproti
tomu stoji propad u ¢asové dotace 3 — 4 h, kdy tuto dobu stravi domacimi ¢innostmi
pouze 12 % studentii. Podobné % zastoupeni (11 — 12 %) lze spatfit i v rozhrani 5 h
a vice u stejné piijmové kategorie.

Lidé s nejvyssimi piijmy vénuji dostate¢ny prostor 3 — 4 h nebo 5 h a vice domaci
samoprodukci v piiblizné¢ 35 % piipadi. 5 h a vice u této piijmové skupiny
dvojnasobn¢ ptevysSuje primeérné hodnoty (= 14 %) celého zkoumaného vzorku
studentt (7 %).
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Ovéieni hypotéz — DOMACi SAMOPRODUKCE (DISPONIBILN{ PRIJEM)
e Rok 2013
» Testovaci kritérium y2 = 10,87155
Pocet stupni volnosti = (5-1) * (3-1) = 8

Hladina vyznamnosti 5% = o = 0,05

Kritick4 hodnota pro 8 stupiii volnosti = 15,50731
p-hodnota = 0,2090843

vysledek: p-value > 0,05 = Hopi nezamita se
2014

Testovaci kritérium %2 = 6,596348

Pocet stupni volnosti = (5-1) * (3-1) = 8

~ 'V V V V VY

e RO

Hladina vyznamnosti 5% = o = 0,05

Kriticka hodnota pro 8 stupni volnosti = 15,50731
p-hodnota = 0,580742

vysledek: p-value > 0,05 = Hopi) nezamita se

YV V.V VY V V

» Hopi: Pocet hodin vénovanych doméci samoprodukci nezdvisi na vysi
disponibilniho piijmu.

» Hapn: Pocet hodin vénovanych doméci samoprodukci zavisi na vysi
disponibilniho piijmu.

» = Hopi se nezamita

Statistické ovéfeni hypotéz prokazalo pfijeti nulové hypotézy o nezavislosti vyse
disponibilniho pfijmu na casovou dotaci pro domaci samoprodukci. Jiz
Z kontingenc¢nich tabulek bylo naznaCeno, Z7e rozlozeni ¢asu pro domaci
samoprodukci se nejevi linearn€ z pohledu zvySovani disponibilnich pfijmu.
Prostfedni kategorie piijmt 11001 - 17000 K¢ uvadéla nejniz$i hodnoty hodin
a odvratila tak postupné zvySovani hodin domaci produkce v souvislosti se
zvySujicim se piijmem.

Tvrzeni o nezavislosti poctu hodin vénovanych domaci samoprodukci k vysi
disponibilniho pfijmu bylo pfijato. Jak je vidét z vysledkid tato oblast Sedé
ekonomiky ma patficné misto u vSech studentl s jakymikoliv disponibilnimi pfijmy.
TudiZz tato oblast testovani, ktera je soucasti navrhovaného mikroekonomického
modelu, nelze nikterak opomenout, jelikoz ji 1ze oznacit za nedilnou soucast denni
casove alokace studenta s jakymikoliv disponibilnimi pfijmy.
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Vysledky kontingen¢ni tabulka 2013 — doméici samoprodukce (vékova

kategorie)

Tab. 29 Kontingencni tabulka domdaci samoprodukce dle vékové kategorie 2013 (viastni
zpracovani)

VEKOVA Potet Cas domaci samoprodukce (v hodinich) r. 2013
KATEGORIE 0-2 h 3-4h 5 h a vice CELKEM
do 24 let abso‘lutm 238 61 11 310
relativni % 77% 20% 4% 100%

95 - 99 Jet abso'lutm 64 19 5 88
relativni % 73% 22% 6% 100%

30 - 34 let abso‘lutm 19 6 5 30
relativni % 63% 20% 17% 100%

35 -39 Jet abso'lutm 14 5 5 24
relativni % 58% 21% 21% 100%

) absolutni 15 10 5 30

40 let a vice -

relativni % 50% 33% 17% 100%

CELKEM absolutni 350 101 31 482
relativni % 73% 21% 6% 100%

Z Tab. 29 je vidét linearngjsi pribeéh v porovnani s ¢asem domaci samoprodukce
Vv zavislosti na disponibilnim pfijmu. Mladsi vékové kategorie studentt, do 24 let
a 25 - 29 let, ptiblizn€ ze 75 % veénuji domacim €innostem max. 2 h denné. DalSich
pfiblizné 20 % studentli vykonadva domadci prace v rozmezi 3 — 4 h denné a jen
piiblizné 5 % studentl pracuje doma 5 a vice hodin.

Vékova kategorie 30 — 34 let zaznamenava pokles na 63 % u domaci
samoprodukce do 2 h, dalSich témét 40 % je rozdéleno naptl do Casové struktury 3 —
4 h a5 ha vice. Velmi podobné hodnoty vykazuje i v€kova skladba 35 — 39 let.
Tento obrovsky nartst hodin domaci samoprodukce ve véku 30 a vice let mize
souviset s osamostatnénim od piibuznych, koupé vlastniho domu/bytu, st€hovani,
zaloZeni rodiny a tvorba rodinného zazemi pro Zivot. Divody domaci samoprodukce
vice zodpovédény v Tab. 31.
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Vysledky kontingen¢ni tabulka 2014 — doméici samoprodukce (vékova

kategorie)

Tab. 30 Kontingencni tabulka domdci samoprodukce dle vekové kategorie 2014 (vilastni
zpracovani)

VEKOVA Potet Cas domaci samoprodukce (v hodinach) r. 2014
KATEGORIE 0-2h 3-4h 5 h a vice CELKEM
absolutni 212 46 10 268
do 24 let -
relativni % 79% 17% 4% 100%
i 57 16 5 78
25 - 29 |et abso.lutm
relativni % 73% 21% 6% 100%
i 19 7 6 32
30 - 34 let abso.lutnl
relativni % 59% 22% 19% 100%
i 7 5 5 17
35 -39 |et abso.lutm
relativni % 41% 29% 29% 100%
40 let a vice absolutni 25 10 6 41
CLavIee o latival % 61% 24% 15% 100%
i 320 84 32 436
CELKEM absolutni -
relativni % 73% 19% 7% 100%

Vyzkum v roce 2014 souhlasné vypovida o tendenci Casové alokace pro domaci
samoprodukci jako vroce 2013. U nizsich vékovych skupin ¢asova dotace byla
velmi redukovana (73 - 79 % studenti ve v€ku do 29 let do 2 h domadci
samoprodukce). Obrovsky nepomér predstavuje ve€kova kategorie 35 — 39 let, kdy
do2 h domaci samoprodukce odpovédélo 40 % studenti. Zbylych 60 % se
na polovinu rozprostielo ve prospéch ¢asové dotace 3 —4 ha 5 h a vice.

Vékova kategorie 40 a vice let pfiblizné ze 60 % pracuje doma do 2 h, 25 %
studenttli pracuje doma 3 — 4 h a zbylych 15 % 5 a vice hodin.

Ovéreni hypotéz — DOMACI SAMOPRODUKCE (VEKOVA KATEGORIE)
e Rok 2013
» Testovaci kritérium y2 = 27,9433
> Pocet stupiii volnosti = (5-1) * (3-1) =8
» Hladina vyznamnosti 5% = a = 0,05
» Kriticka hodnota pro 8 stupiiti volnosti = 15,50731
» p-hodnota = 0,0004852
> vysledek: p-value < 0,05 = Ho(age) zamita se
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e Rok 2014
» Testovaci kritérium y2 = 48,33199
Pocet stupni volnosti = (5-1) * (3-1) = 8
Hladina vyznamnosti 5% = o = 0,05
Kritick4 hodnota pro 8 stupnit volnosti = 15,50731
p-hodnota = 8,536
vysledek: p-value < 0,05 ® Ho(age) zamita se

YV V.V VYV V

» Hogge): Pocet hodin vénovanych doméci samoprodukci nezavisi na vékové
kategorii.

» Hagage): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukci zavisi na v€kové
kategorii.

» = Hoage) se zamitd, Haage) e prijima

Pomoci testu nezavislosti Chi-kvadrat byla v obou letech 2013 a 2014 zamitnuta
nulova hypotéza Howge) @ Dyla pfijata alternativni Hagge). Vysledek znaci zavislost
vékoveé kategorie na vySi Casové dotace pro oblast domaci samoprodukce.
Z kontingencnich tabulek bylo viditelné postupné zvySovani poctu hodin domaci
samoprodukce v souvislosti s postupujici vékovou kategorii. To mize byt

V pozd&jSim veéku zapfiCinéno osamostatnénim jedince, zaloZenim rodiny
a zvelebovanim svého obydli.
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4.2.9 Diivody domaci samoprodukce

V disertacni praci byl vénovan prostor pro hlubsi prozkoumani divodi domaéci
samoprodukce. Jedna z otazek dotaznikového Setfeni nabizela studentim 7 moZnych
variaci subjektivné vnimanych argumenti pro vykon ¢innosti domaci samoprodukce
viz Tab. 31. Respondentim byla dana moznost vybéru nékolika z nabizenych

variant.

Tab. 31 Duvody domaci samoprodukce (vlastni zpracovani)

Jaky je diivod Vasi prace doma? 2013 2014
Matetskd; zena/muz v domacnosti 21 3% 20 4%
Bézny princip rqdinného rozdé€leni prace (napft. Zena = 287 45% 257 46%
prani, péce o déti; muz — femeslné prace)

Zvelebovani komfortu svého/rodinného zazemi 221 35% 192 34%
Doméci prace jsou mym konickem 48 7% 28 5%
Pouze jen jako vyplnéni prostoru volného Casu 28 4% 23 4%
Nedosta}tek finan¢nich prostredkt pro nakup 1 204 15 3%
alternativnich produktl na trhu

Ostatni divody 28 4% 24 4%
CELKEM 616 100% 535 100%

V roce 2013 bylo primérné vybrano 1,28 mozZnych odpovédi piiblizné stejny
pocet rok poté 1,23 zaskrtnutych odpovedi.

Mezi nejcastéji zvoleny diavod, v obou letech jej zvolilo cca 45 % studeni, byl
fazen béZzny princip rozdéleni domacich praci, kdy Zena se stard o rodinné zdzemi
a péce o déti, muzi se vénuji femeslnym pracim, drobnym opravam.

Druhou vyznamnou pfi¢inou (35 %) bylo oznaceno zvelebovani komfortu
svého/rodinného zazemi.

VSechny ostatni pohnutky k vykonu doméci samoprodukce nebyly studenty
povazovany za dostatecné motivujici a argumentujici k vykonu domaéci
samoprodukce. Procentudlni zastoupeni téchto ditvodl bylo jen okolo 5 %. Za tyto
slabé motivujici divody byly oznadeny:

» Matetska/rodicovska dovolena;

» Domaci prace jsou konickem;

» Pouze vypln volného casu;

» Nedostatek finan¢nich prostiedki;
» Ostatni divody vyse neuvedeny.

Oblast volného casu dle vysledki dotaznikovych Setfeni stale nese tradi¢ni znaky
divoda pro ¢innosti domdaci samoprodukce. Naproti tomu lze fici, ze tato oblast
domacich ¢innosti jiz nevykazuje takovou ¢asovou dotaci jako v porovnani s dobou
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pted rokem 1989, kdy tyto prace byly v mnohych rodinach samoziejmosti, dokonce
nutnosti (napf. nutnost starat se o pole a domdci uzitkova zvitata, vyS$ivani a pleteni
casti obleceni, vyroba casti nabytku, spoluprace sousedi pifi narocné femeslné
vyrob¢ aj.). Turbulentni doba zene lidstvo kupfedu a nelze opomenout spoustu
nabizenych trznich a pracovnich pfilezitosti. Urbanizace z divodu lepsi
uplatnitelnosti na trhu prace obzvlast¢ u mladsi vékové generace ma stale silny
potencial. Nelze zpochybnit fakt, Ze mladi studenti jsou vice flexibilng;si v ptipadé
stéhovani se za praci do jiného mista oproti star§i vékové generaci. Postupem Casu si
lidé hledaji své misto pro zivot a zacnou si vytvaret stabilni rodinné¢ zazemi. To
souvisi 1 s nartistem poc¢tu hodin doméci samoprodukce.

Pfibliznd polovina vSech oslovenych respondentii vysokoSkolskych studentt
reprezentuje mladsi vékovou kategorii do 24 let, s ¢imz koresponduje charakteristika
prezencniho studia. Tyto studenty teprve Ceka vstup na trh prace a od toho se bude
odvijet budovani sveho stabilniho domaciho zazemi. Tato tvrzeni nelze pausalizovat
na vSechny mladsi ro¢niky, jelikoZ ncktefi jsou stale vedeni a pozitivné ovliviiovani
k ¢innostem domaci samoprodukce od pribuznych nebo je to dano standardnim
poZadavkem prostiedi, ve kterém Zziji.

Oblast domaci samoprodukce patii mezi téZce kvantifikovatelné veli€iny, avSak
pro vystupni model pfedstavuje podstatnou cast meéfenou v hodinach nikoliv
vV mnozstvi vyrobenych produkti. Jak bylo zjisténo zamitnutim nulové hypotézy
vztahujici se kdisponibilnimu pifijmu, pocet hodin vénovanych domaci
samoprodukci neni zavislé na disponibilnim pfijmu a tato casova struktura bude vzdy
dalezitou soucasti pro konstrukci nového mikroekonomického modelu pro kazdého
studenta.

Primérnd casova dotace pro Cinnosti domaci samoprodukce byly stanoveny
primérnymi hodnotami s vyslednou hodnotou 1 — 3 h vénované domaci
samoprodukci.
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4.2.1003 = oblast volného ¢asu a spanku

Oblast volného ¢asu a spanku (L) nebyla pro ucely zpracovani diserta¢ni prace
nijak bliZze charakterizovana. Jediny zjiStovany aspekt této oblasti byla pfiblizna
doba na volnocasové aktivity a spanek v zavislosti na vysi disponibilniho pfijmu.
Proménna Cas byla v této oblasti ¢lenéna do ¢tyt Casovych pasem:

> 0h

> 1-2h

» 3-4h

» S5havice.
Zde autorka predpokladala primérné 8 h spanku a dal$i ¢asovy prostor pro volny cas
urcili studenti svymi odpovéd’mi.

Kategorie disponibilniho pfijmu zde tvofily plvodnich pét jako u domaci

samoprodukce.

Hypotézy:

How): Pocet hodin vénovanych volnému ¢asu a spanku nezavisi na vysi
disponibilniho prijmu.

Haw): Pocet hodin vénovanych volnému casu a spanku zavisi na vysi
disponibilniho piijmu.

Vvsledky kontingen¢ni tabulka 2013 volny ¢as a spanek

Tab. 32 Kontingencni tabulka volny cas dle disponibilniho prijmu 2013 (vlastni zpracovani)

Disponibilni pFijem Pocet Volny ¢as (v hodinach) r. 2013
interval Oh 1-2h 3-4h | Shavice | CELKEM
do 5000 K& abso}utr}l 5 52 62 22 141
relativni % 4% 37% 44% 16% 30%
5001 - 11000 K& abso'lutr,n 12 67 57 21 157
relativni % 8% 43% 36% 13% 33%
11001 - 17000 K& abso}utr}l 15 48 12 7 82
relativni % 18% 59% 15% 9% 17%
17001 - 23000 K& abso!utrjl 12 35 7 5 59
relativni % 20% 59% 12% 8% 12%
lutni
23001 K& a vice abso'u ni 10 16 5 5 36
relativni % 28% 44% 14% 14% 8%
lutni 4 218 143 60 475
CELKEM absolutni 5
relativni % 11% 46% 30% 13% 100%
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Z Tab. 32 lze vypozorovat rozdily u jednotlivych ptijmovych skupin. Cim vyssi
s disponibilnimi piijmy do 11000 K¢ disponuje 1 — 4 hodinami volného casu,
zatimco studenti s piijmy vyssimi nez 17001 K¢ z 80 % maji max. 2 h prostor pro
volny ¢as. V celkovém priméru 1 — 2 h volného ¢asu ma témét polovina vSech
studentt a dalSich 30 % ma k dispozici 3 — 4 h denné.

Vysledky kontingen¢ni tabulka 2014 volny ¢as a spanek

Tab. 33 Kontingencni tabulka volny cas a spanek dle disponibilniho prijmu 2014 (vlastni
zpracovadni)

Disponibilni prijem Potet Volny ¢as (v hodinach) r. 2014
interval Oh 1-2h 3-4h | 5havice | CELKEM

4o 5000 K& abso.lutnl 2 41 50 12 105
relativni % 2% 39% 48% 11% 24%

5001 - 11000 K& abso'lutm 11 64 54 20 149
relativni % 7% 43% 36% 13% 34%

11001 - 17000 K& abso.lutnl 17 49 15 8 89
relativni % 19% 55% 17% 9% 20%

17001 - 23000 K& abso'lutm 12 33 8 4 57
relativni % 21% 58% 14% 7% 13%

23001 K& a vice abso.lutnl 9 17 5 5 36

relativni % 25% 47% 14% 14% 8%

CELKEM absolutni 51 204 132 49 436
relativni % 12% 47% 30% 11% 100%

Velmi podobné vysledy dimenze volné¢ho Casu a spanku ptinasi 1 kontingen¢ni
tabulka ¢. 33. Pomérové jsou na tom nejlépe studenti s nizSimi disponibilnimi
piijmy, zatimco piijmové skupiny 17001 K¢ a vySe z 90 % nemaji vice nez 4 h
volného ¢asu.

Ovéieni hypotéz ~-VOLNY CAS A SPANEK
e Rok 2013

» Testovaci kritérium y2 = 63,4488
> Pocet stupiii volnosti = (5-1) * (4-1) = 12
» Hladina vyznamnosti 5% = a = 0,05
» Kriticka hodnota pro 12 stupnd volnosti = 21,026
> p-hodnota = 4,355
> vysledek: p-value < 0,05 = How) zamita se
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e Rok 2014

» Testovaci kritérium y2 = 58,8509
Pocet stupni volnosti = (5-1) * (4-1) =12
Hladina vyznamnosti 5% = o = 0,05
Kritickd hodnota pro 12 stupni volnosti = 21,026
p-hodnota = 7,035-08
vysledek: p-value < 0,05 = How) zamita se

YV V.V VYV V

» How): Pocet hodin vénovanych volnému c¢asu a spanku nezavisi
na disponibilnim piijmu.

» Haqw): Pocet hodin vénovanych volnému Casu a spanku zavisi na disponibilnim
piijmu.

» = Ho) se zamita, Ha) se pFrijima

Statistické vypocty zamitly nulovou hypotézu Hoq) V obou letech testovani 2013
a 2014, byla tedy pfijata alternativni Ha). Alternativni hypotéza dokazuje zavislost
volného €asu vetné spanku na vysi disponibilniho piijmu.

Toto tvrzeni je opét viditeln¢ z kontingenénich tabulek, které reflektuji mensi
casovy prostor pro volny ¢as a spanek u studentd s vy$§imi ptijmy, zatimco studenti
S niz§imi pfijmy (vétSinou prezencni studenti) maji vyrazné€ vyssi prostor na traveni
volnocasovych aktivit nebo spanku.

Pro vysledny mikroekonomicky model byly brany primérné zjisténé hodnoty
z dotaznikového Setfeni a dale byla pfipocitana hodnota 8 h spanku, ¢imz vysledna
dotace pro volny ¢as a spanek se dostala do SirSiho rozpéti intervalu 9 - 14 h.
Rozmezi 9 - 11 h zpravidla charakterizuje kombinované studenty S vysSim
disponibilnim piijmem a vysS§i dotace 11 — 14 h je vice podobna prezencnim
studentiim s nizSimi disponibilnimi pfijmy.
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4.3 Shrnuti vysledkii dotaznikového Setieni

Resumé vysledkii dotaznikového Setfeni pomoci statistického vyhodnoceni
hypotéz Tab. 34 je nize vyobrazeno.

Tab. 34 Souhrn vysledkit kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu (vilastni zpracovani)

SOUHRNNE VYSLEDKY OVERENI HYPOTEZ

OBLAST TESTOVANI HYPOTEZY VYSLEDEK

O1 - SPOTREBA Ho(c): Pocet hodin vénovanych placené praci nezavisi ZAMITA SE
na vysi disponibilniho piijmu.

HA(C?IV 'Po.cet h('>d'1n }/enoxvffnych placené praci zavisi PRIJIMA SE
na vysi disponibilniho piijmu.
02 - DOMACI Hoex): Pocet hodin vénovanych doméci samoprodukei Lo
SAMOPRODUKCE nezavisi na pohlavi. ZAMITA SE
Hagex): Pocet hodin vénovanych doméci samoprodukci PRIJIMA SE

zé&visi na pohlavi.

Ho(D’|) : Ploéet h?dln VénqvgnYCh dgméci samoprodukci PRIJIMA SE
nezavisi na vysi disponibilniho pfijmu.

Har): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukci
zavisi na vysi disponibilniho pfijmu.

Ho(age): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukci ZAMITA SE
nezavisi na vékové kategorii.

Hagge): Pocet hodin vénovanych domaci samoprodukci PRIJIMA SE
zéavisi na vékové kategorii.

O3 - VOLNY CAS A Ho(): Pocet hodin vénovanych volnému ¢asu a spanku

1 . N : ZAMITA SE
SPANEK nezavisi na vysi disponibilniho piijmu.

Ha(): Pocet hodin vénovanych volnému ¢asu a spanku PRIJIMA SE
zavisi na vysi disponibilniho pi{jmu.

Z vyse uvedené tabulky je zfeyma zavislost Casu placené prace a volného Casu v¢.
spanku na vysi disponibilniho pfijmu. Naproti tomu zavislost proménné ¢asu na
disponibilnim pfijmu nebyla zjisténa u oblasti domaci samoprodukce. V této oblasti
nepredstavuje disponibilni pfijem kritérium, ktery by mélo zasadni vliv ¢as vénovany
domaci samoprodukci. Nezpochybnitelné bude zaujimat oblast domaci
samoprodukce misto v novém mikroekonomickém modelu, avSak zavislost této
méfené oblasti byla prokazana u dalSich dvou primarnich charekteristik pohlavi a
vekové kategorie.

Spotiebitelsky koS studentli odhalil rozdilnou strukturu u studentii s niz$imi
vs. vyssimi disponibilnimi piijmy. Studenti s niz§imi pfijmy rozkladaji své spotiebni
vydaje primarn¢ mezi kategorie 1 (Potraviny a nealkoholické néapoje), 4 (Bydleni,
voda, energie a paliva), 7 (Doprava) a 3 (Odivani a obuv). Zde existuje pfedpoklad,
ze studenti s niz§imi piijmy jsou studenti prezencniho studia a neziskavaji pravidelné
piijmy z hlavniho pracovniho poméru. Na rozdil od studentll s vySSimi pitijmy,
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predpoklad kombinovanych studentii, vétSina z nich pracujicich, ktefi své
disponibilni pfijmy rozkladaji nejvice do polozek tfidy 4 (Bydleni, voda, energie
a paliva), 1(Potraviny a nealkoholické napoje) a 7 (Doprava). Polozky kategorie 1, 4
1 7 maji nezastupitelnou roli ve spotfebnim kosi jakéhokoliv typu studenta.

Zmeéna struktury spotiebitelského koSe pii zvySeni disponibilnich pfijmil (napf.
vstup na trh prace po absolutoriu VS nebo vy$§i mzdové ohodnoceni zapii¢inéné
dosazenim tercidrniho vzd¢lani) se nejvice promita v téchto polozkach spottfebniho
kose: 9 (Rekreace akultura), 3 (Odivani a obuv) a 5 (Bytové vybaveni, zafizeni
domacnosti, opravy). Naopak snizenim disponibilnich piijmi budou nejvice
zasazeny kategorie 3 (Odivani a obuv), 2 (Alkoholické népoje a tabak) a 9 (Rekreace
a kultura). Subjektivné vnimana polozka spotiebniho kosSe s ptilepkem nezbytnost
byla zjisténa ve tiidé¢ 1 (Potraviny a nealkoholické népoje), 4 (Bydleni, voda, energie
a paliva) a 7 (Doprava).

Dulezitymi aspekty, které ovliviiuji nakupni chovani studentt u béznych dennich
vyrobkil, byly oznaceny marketingové nastroje cena, rizné formy slevovych pobidek
a davéra v nakupovanou znacku.

Niz$i disponibilni pfijmy studentii byly charakteristické pro prezen¢ni studium,
ztohoto davodu nekorespondovala jejich struktura spotiebitelského kose se
strukturou koSe studentdl s vySSimi piijmy resp. narodni primérnou strukturou.
Charakteristika oblasti bydleni potvrdila, ze vice nez polovina vSech studentii bydli
ve form¢ imputovaného nadjemného nebo za studenta n€kdo najem plati. Tato tvrzeni
podporuji data u vice nez 2/3 ze vSech prezencnich studenttl.

PtestoZe mnoho studenti disponuje nizkymi piijmy, vice nez 85 % z celkového
poctu je schopno tvofit ur¢itou hodnotu uspor. Konkrétni hodnota uspor odpovida
ptiblizné hodnoté narodnimu procentu hrubych uspor tj. mezi 10 — 12 % z hrubych
disponibilnich pfijmi. Zde plati tsporova trajektorie, ¢im vyssi disponibilni ptijem,
tim vy$§i hodnota uspor. Uspory tvoii nespotiebovanou &ast disponibilniho piijmu
a jejich hodnota se nepromitne do vyslednych statistik HDP. Tato hodnota odloZené
spotieby se pozitivné projevi aZz v budouci hodnoté produktu ekonomiky.

VysokoSkolskd studentskd platforma zaujima na trhu vyrobkd a sluzeb stale
rozsahlejsi segment, na coZ poukazuji statistiky narodni 1 strategické cile EU Evropa
2020. Za poslednich 10 let pocet studentil terciarniho vzdélavani v CR eskaloval
z 291 tisic na soucasny pocet 371 tisic studenti. Odhaleni podstaty divodu vstupu
do terciarniho  vzdélavani tkvi v seberealizaci studenta dosazené stupném
vysokoskolské kvalifikace u vice nez 35 % studenti. DalSich cca 25 % studentd
vstupuje do tercidrniho vzdélavani s piedstavou dosazeni vySSiho pfijmu
po absolutoriu.
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Diikladnym prozkoumanim spotiebitelského chovani studentii a statistickym
ovefenim hypotéz byl vymezen interval 8 — 11 h pfipadajici na oblast placené prace
a studia (O1) nutny pro konstrukci vysledného mikroekonomického modelu.

Zavislost pohlavi na poc¢tu hodin domdci samoprodukce byla statisticky
prokazana. Zeny studentky vénuji domacim &innostem vice ¢asu nez muzi studenti.
Vyrazny rozdil byl evidentné u ¢asové dotace 3 — 4 h, kdy rozdil mezi Zenami a muzi
byl vrozdilu 10 — 15 %, avSak vétSina studentll (zeny 1 muzi) travi domacimi
pracemi jen maly poc¢et hodin 0 — 2 h / den.

U vékové kategorie byla také prokazana zavislost na poc¢tu hodin vénovanych
domaci samoprodukci. Predpoklad wvysSiho zapojovani do domacich cinnosti
skute¢né roste s pfibyvajicim vékem. Vékové kategorie nad 35 let ze 40 — 50 %
vénuji doméacim Cinnostem 3 a vice hodin denné, zatimco mladsi ro¢niky do 29 let
veéku ze 73 — 77 % travi domacimi pracemi jen 0 — 2 h svého ¢asu.

Prok4zand nezavislost domaci samoprodukce na vysi disponibilniho pfijmu ma
své patficné misto u vSech studentl s jakymikoliv disponibilnimi pfijmy. Tudiz tato
oblast testovani, ktera je soucasti navrhovaného mikroekonomického modelu, nelze
nikterak opomenout. Lze ji oznacit za nedilnou soucast denni Casové alokace
studenta s jakoukoliv vysi disponibilniho pfijmu.

Mezi hlavni diivod vykonu domaci samoprodukce byl u 45 % studenti vybran
bé&zny princip rodinného rozdéleni (napf. Zena = prani, pé€e o déti; muz — femeslné
prace aopravy). DalSich 35 % studentli jako druhotny diévod uvedlo zvelebovani
komfortu svého/rodinného zazemi.

Vyslednd primérna dotace pro tuto oblast (O2) byla vypocitana v rozmezi 1 — 3
h/den.

Oblast volného Casu a spanku (O3) byla v diserta¢ni praci jen nepatrné zkoumana.
Statistické ovéfeni hypotéz piineslo tvrzeni o zavislosti volného Casu a spanku
na vysi disponibilniho pfijmu. Primérnd casové dotace pro oblast volného casu
a spanku byla vyhodnocena v intervalu 9 - 14 h. Prestoze existuje nescetné mnozstvi
teorii zkoumajici tyto dvé predevS§im behavioralni proménneé, pro blizsi
charakteristiky byly upfednostnény diive komentované oblasti placené prace a studia
(O1) a domaci samoprodukce (02).
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44 Vysledky kvalitativniho vyzkumu

Metoda polostandardizovanych rozhovorti ma za cil odhalit blizsi charakteristiky
studenti spotiebitelti z oblasti spotiebitelského chovani a domaci samoprodukce.
Jedna se predevsim o doplikovy druh vyzkumu, na jehoz zakladé bylo mozné blize
odhalit typologii studenta spotiebitele.

4.4.1 Identifika¢ni charakteristiky — kvalitativni vyzkum

Vsech 22 respondentti nejprve vyplnilo kratky dotaznik, viz ptiloha K, a nasledné
byl kratky rozhovor s tazatelkou. Kazdy ucastnik dostal do rukou podrobny seznam
polozek spotiebitelského kose dle COICOP jako néstroj pro snadnéjsi volbu
odpovédi.

Charakteristika mensiho vzorku respondentii neoplyvala velkymi odliSnostmi.
Z uvedenych identifika¢nich dat v Tab. 35 Ize pozorovat vyssi celistvost vzorku,
téeme&t homogenni vzorek, nezli pti kvantitativnich vyzkumech. VétSinu respondenttl,
ptiblizn¢ 2/3 tvotily Zeny studentky, pies 80 % byl vzorek tvofen prezencnimi
studenty a nejvice zastoupena veékova kategorie byla v intervalu do 24 let.

Tab. 35 Charakteristika respondentit kvalitativniho vyzkumu (vlastni zpracovani)

, VEKOVA
POHLAVI FORMA STUDIA KATEGORIE
zena 13 prezencni 18 do 24 let 17
muz 9 kombinovana 4 25 - 29 let 3
celkem 22 celkem 22 30 - 34 let 1
35 -39 let 1
40 a vice let 0
celkem 22

VO1: Jak se méni preference a zvyklosti spotiebitelského chovani studentl
V souvislosti se vstupem a naslednym studiem vysoké skoly?

VO2: Jaké jsou tendence vysokoSkolskych studentii v oblasti domaci
samoprodukce? Jak se budou ménit preference Casové dotace?

4.4.2 Vysledky uvodni dotaznik a polostandardizované rozhovory

Uvodni dotazniky mély orientadni charakter. V piipadé obecnych odpovédi
na otazky z dotazniku, byl polozen dopliujici dotaz na blizsi konkretizaci odpovédi.

Tabulkové shrnuti polostandardizovanych rozhovori jsou ilustrovany v ptiloze L.
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Otazka ¢. 1: Existuje polozka ve VaSem puvodnim spotiebnim koSi, ktera se
pro Vas navysila v souvislosti se vstupem a studiem na vysoké $kole?

Odpovédi:
» ne =1 student,
> ano = 21 studenta

Nejcetnéji uvedenymi polozkami byly: pohonné hmoty, jizdné — MHD, vlaky
a autobusy, najemné, stravovani — vysokoSkolskd menza, restaurace a rychla
obCerstveni, vydaje na alkohol a tabak, jidlo, pecivo, kdva z automatu, energetické
napoje, reprografické sluzby, drogerie (uklidové prostfedky), osobni péce
a kosmetika, novy notebook, smartphone (chytry telefon)

Otazka ¢. 2: Zménili se Vam v souvislosti se vstupem na vysokou Skolu
preference u nékterych vyrobki ¢i sluZeb, které jste prestali nakupovat?

Odpovédi:
» ne =7 studentu
» ano = 15 studentt

U 13 z 15 studentli byl uveden alkohol nebo tabdkové vyrobky. Déle byly uvedeny
sladkosti a levné obleceni z trznice, drahé jidlo a piti.

Otazka ¢. 3: Zménili se Vam v souvislosti se vstupem na vysokou Skolu
preference u nékterych vyrobki ¢i sluzeb, které jste zacali nakupovat?
(pred vstupem na VS jste je nenakupovali)

Odpovédi:

» ne = 14 studenti

» ano = 8 studentt
Konkrétné byly uvedeny: drogerie (Uklidové prostfedky), ptipravky osobni péce
a kosmetika, jizdn¢ — MHD, pohonné hmoty, smartphone, notebook a tablet, ob&édy
V menze, kava.

Otazka €. 4: Co na Vas pisobi pii nakupu béZnych nakupovanych vyrobki?
Odpovéd’ na tuto otazku byla volna a zalezelo na studentech, co uvedou
za ovliviyjici faktory. Mezi nejfrekventovanéjsi patfili: cena (22x), kvalita (14x),
personal prodejny (8x), rychlost obsluhy (5x), sloZeni vyrobku (4x), moznost platby
kartou (4x).

V piipadé, kdy student uvedl cenu, byl poloZzen doplnujici dotaz:
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Jaké marketingové akce a pripadné které na Vas nejvice pusobi?
Za nejvice ovliviyjici marketingové akce byly oznaceny: slevy vseho druhu,
zvyhodnéna baleni vyrobki, darek navic, slevy na dalsi nakup.

Pti odpovédi kvalita, byla poloZena nasledujici otdzka:
Co si predstavujete pod pojmem kvalitni vyrobek?
Mezi hlavni odpovédi o predstavé kvalitnich vyrobkli byly jmenovany: vyrobky
pivodem z CR (prodejny s farmaiskymi a jinymi mistnimi specialitami), vyrobky
s osvédéenou zemi puvodu (syry — Francie, drogerie — Némecko a Rakousko, vino —
Francie a Italie), divéra v osvédceny material/slozeni, divéra ve znacku produktu)

Otazka ¢. 5: Jaky postoj mate na zavedeni Skolného na verejnych vysokych
Skolach v CR?

Odpovédi:
» jsem zasadné€ proti = 14 studentt
> jsem proti, ale akceptuji to v ptipadé zavedeni = 6 studenti

» jsem pro zavedeni = 2 studenti
V piipadé€ odpovédi pro zavedeni byla poloZzena dalsi dopliujici otazka:
V jaké vysi byste navrhoval/a skolné za akademicky rok?
Prvni ze studenti navrhoval Skolné do 5000 Kc¢/akad. rok, druhy ze studentl
navrhoval max. 10000 K¢/akad. rok.

Otazka ¢. 6: Jak se zménila VasSe Casova dotace pro domaci samoprodukci
V souvislosti se vstupem na vysokou $kolu?

Odpovédi:
» snizila/a jsem pocet hodin domaci samoprodukce = 14 studentt
» zvysil/a jsem pocet hodin domaci samoprodukce = 3 studentl

» nezmeénil/a jsem pocet hodin doméci samoprodukce = 5 studentl

Otazka €. 7: Myslite si, Ze v nasledujicich 3 letech budete ménit Vasi ¢asovou
dotaci pro domaci samoprodukei?
» ano = 10 studentl

» ne = 6 studentt
» nevim = 5 studentd
V ptipad¢ odpovédi ano byl poloZen dopliujici dotaz:
Co Vas povede ke zvyseni poctu hodin domaci samoprodukce?

Mezi hlavni divody byly oznaceny: zaloZeni rodiny, stéhovani do vlastniho
domu/bytu, zvySovani komfortu stavajiciho obydli a dosazeni vyssich penéznich
piijmu.
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45 Shrnuti vysledki polostandardizovanych rozhovoru

VOL1: Jak se méni preference a zvyklosti spoti‘ebitelského chovani v souvislosti
se vstupem a studiem vysoké Skoly?

Polostandardizované rozhovory prokdzaly zvySenou poptavku studentl
spotfebitelit u produkti kategorie 1 (Potraviny a nealkoholické napoje),
2 (Alkoholické napoje a tabak), 4 (Bydleni, voda, energie a paliva), 7 (Doprava),
9 (Rekreace a kultura), 11 (Stravovani a ubytovani) a 12 (Ostatni zbozi a sluzby).
Tento vyCet zvySeni spotieby alkoholu a tabakovych vyrobkii znaci stejnou
spotiebitelskou tendenci jako u americkych vysokoskolskych studentd (Zilberman
a Poole, 2009). V piipad¢ modernich technologii patiici do tfidy 9 (Rekreace
a kultura), byly uvadény smartphony, tablety a notebooky. Tato zjisténi u ¢eskych
studentd koresponduji s vysledky vyzkumu La Roche, Flanigan a Copeland (2010)
stejné¢ tak jako Ssenormnim nardstem studentskych spotiebitelskych vydaji
na pofizeni modernich technologii o 227 %. (Miller a Washington 2013).

Ve stejné rozsahlé studii dle Miller a Washington (2013) byly zaznamenany
zvySené vydaje na obleeni, tfida 3, coz tento vyzkum neprokazal. Zatimco zvysSeni
spotiebitelskych vydaji u polozek osobni péfe a kosmetiky byly prokazany
I v prostiedi ¢eskych vysokoskolskych studenti.

Zvyseni poptavky po vetejné dopraveé a pohonnych hmotach naznacuji 1 vysledky
autor¢ina kvantitativniho vyzkumu. Ekonomicky statek jizdné a pohonné hmoty
(tfida 7 Doprava) jsou ¢eskymi studenty vnimany jako nezbytny produkt, kterého se
nevzdaji ani pifi snizeni disponibilnich pfijmi. Doprava patii mezi jednu
Z nejpodstatnéjSich polozek pro vSechny druhy spotiebitelli (napfi¢ vékovou
strukturou, pohlavim, disponibilnim pfijem ¢i formou studia).

PoloZka, ktera vyznamné pfispiva ke zvySeni spotiebitelskych vydaji studentt,
byla oznacena jako stravovani (11 Stravovani a ubytovéni) a jidlo (1 Potraviny
a nealkoholické napoje). Zde je prostor pro organizace zabezpelujici stravovaci
sluzby (nejen vysokoskolské menzy, ale i restaurace ¢i rychla obcerstveni). Dale zde
existuje ptileZitost pro kavarny, které jsou studenty vyhledavany za Ucelem traveni
volného casu a socializace. V piipadé nakupu potravin, zejména cerstvé pecivo, Se
segment vysokoskolskych student zaméfuje na malé obchody (pekarny) a veétsi
obchody s potravinami resp. maloobchodni fetézce. Pravé fetézce supermarket Ci
hypermarkett nabizi Siroké spektrum slev, které jsou ceskymi studenty hojné
vyhledavany. Mezi nej€astejsi zplisoby, jak mohou fetézce piimét studenty k ndkupu,
byly oznaceny slevy v§eho druhu, zvyhodnéna baleni vyrobkil, darek k nakupu navic
ptip. sleva na dalsi nakup. Toto tvrzeni podporuje studie Osman a Fah (2011).

Pti ndkupu béznych dennich vyrobki jsou studenti nejvice ovliviiovani cenou,
vlastnostmi vyrobku (kvalita, slozeni), ale také prostiedim a sluzbami (persondl,
rychlost obsluhy, moznost platby kartou). Dllezité pro obchodniky je veédét, jaky
produkt si studenti piedstavuji pod pojmem kvalita. Ceskym vyrobkim
a provéfenym znackdm vEéfi  studenti  nejvice, dale jsou to produkty
ze specializovanych prodejen, jako jsou typické farmaiské prodejny. U nékterych
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studentii je kvalita znacena draz$i cenovou kategorii, ovSem toto tvrzeni bylo
vétSinou studentd opét popieno. Dilezitou roli v poslednich letech piredstavuje
I sloZeni vyrobku. U jednoho z 22 studentii bylo zjisténo, Ze trpi celiakii a jeho strava
je touto nemoci znacné poznamendna. Lepsi piistup ke zdravotni pé¢i ve srovnani
s léty pied rokem 1990 pomohlo odhalit mnoZstvi zdravotnich komplikaci. V tomto
piipadé dostupnost specializované prodejny resp. vhodné potraviny k riiznym typtum
diet je i pro n€které studenty nezbytna soucast jejich byti.

Dulezitymi aspekty, které ovliviuji studenty pii nakupu béznych dennich vyrobkad,
zahrnuji sluzby v souvislosti s prodejem — personal a rychlost obsluhy, dale platebni
terminal. Vybaveni domécnosti modernimi technologiemi je individualni prioritou,
tyto pozadavky spolecnosti jsou pfenaSeny i na prodejce napt. pozadavek akceptace
platebnich karet. Adaptace modernich technologii do firemnich procesii se
pro mnohé nabizejici stdva neoddélitelnou podminkou konkurenceschopnosti
na trhu.

Zavedeni finan¢ni spolutcasti za studium pfip. Skolného stidle budi negativni
ohlasy u nadpoloviéni vétsiny studentd. Ctvrtina ze studentd by v piipadé jeho
zavedeni byla ochotna tento poplatek akceptovat. Pouze dva studenti byli zcela
pro zavedeni, kdy navrhovana vySe byla do 5000 K¢ za akademicky rok piipadné
do 10000 K¢.

VO2: Jaké jsou tendence studentii v oblasti domaci samoprodukce? Jak se bude
ménit preference ¢asové dotace?

Domaci samoprodukce se v souvislosti se vstupem a studiem vysoké Skoly méni
negativné V jeji neprospéch tzn. sniZuje se ¢asova dotace na domaci prace u vice nez
poloviny studentli. U Ctvrtiny studentd Se nijak vyrazn€ neméni a jen u tfech studentii
se Cas vénovany domaci samoprodukce navysil. Strategicka vize studentli v oblasti
domaci samoprodukce odhaduje jeji navySeni z ptedpokladané vize zaloZeni rodiny,
koupé vlastniho domu/bytu a nasledné zvySovani komfortu obydli.
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4.6 Souhrn vysledkii kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu

Vysledky kvantitativniho vyzkumu byly shrnuty do Tab. 34, coz predstavuje
findlni hodnoceni wvysledkli ovéfenych hypotéz. Nasleduji specificka zjiSténi
kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu tykajici se struktury spotiebitelského kose
a jeho zmény, vySe uspor, charakteristiku situace v oblasti bydleni, ovliviiujici
Cinitele pfi ndkupu, ditvody vstupu do tercidrniho vzdelavani a charakteristické rysy
oblasti domaci samoprodukce jsou soucasti komentaii podkapitol 4.3 a 4.5.

Souhrn dil¢ich cilu a jejich naplnéni:

e Provést literarni reSerSi dostupnych ceskych a zahrani¢nich zdroju,
vybrat vhodny stavajici model pro aplikaci navrhované rozsirené verze.

» Ke konstrukci modelu byly vyuzity ptvodni modely rozhodovani
spotiebitele o alokaci ¢asu mezi praci a volny ¢as (Frank, 2006; Hope,
1999; Horejsi et al., 2007), dale produkcéni funkce domadcnosti.
(Hoffman a Averett, 2009)

e Analyzovat kategorie disponibilnich pFijmi studenti a dle toho odvodit
strukturu spotiebitelského koSe studenti.

» Segmentace a pocty studentl dle disponibilnich pfijmi rozvrzeno
do 5 kategorii: do 5000 K¢ (27 % studentit), 5001 — 11000 K¢ (33 %),
11001 — 17000 K¢ (19 %), 17001 — 23000 K¢ (13 %), 23001 K¢ a vice
(8 %).

» Studenti s disponibilnimi pifijmy v kategoriich do 11000 K¢ maji zcela
odliSnou strukturu spotiebitelského koSe nez studenti s vyS$Simi piijmy
nad 17001 K¢ (= tyto piijmové skupiny koresponduji s ndrodnimi
statistikami).

» Struktura spotiebitelského koSe studentil s nizSimi ptijmy dle COICOP
(v poradi od nejvys§iho % zastoupeni): 1 (Potraviny a nealkoholické
napoje), 7 (Doprava) a 3 (Odivani a obuv).

» Struktura spottebitelského koSe studentil s vys$Simi piijmy dle COICOP:

4 (Bydleni, voda, energie a paliva), 1 (Potraviny a nealkoholické
napoje) a 7 (Doprava).

¢ Odhalit mozné priciny v diferenciaci struktury spotrebitelského koSe
studentii u jednotlivych kategorii disponibilnich prijmii.
» Studenti s niz§imi disponibilnimi pfijmy patii zpravidla do kategorie
mladsi vékové kategorie do 24 let studujici v prezenéni formé studia
(tzn. absence hlavniho pracovniho poméru a pravidelnych piijmi).
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» Pro studenty sniz$imi pifijmy byla potvrzena forma imputovaného
najemného (tzn. studenti nemusi platit za bydleni) piipadné¢ jim naklady
souvisejici s bydleni hradi jiné osoby.

» Nizs8i piijmové skupiny maji podstatné vyssi spotiebitelské vydaje nez
vyssi ptijmové skupiny u tfidy 2 (Alkoholické napoje a tabdk), 3
(Odivani a obuv), 9 (Rekreace a kultura) a 11 (Stravovani a ubytovani).

o Zjistit zmény struktury spotiebniho koSe studentd v souvislosti se
zvySenim a sniZenim disponibilnich pFrijmi.

» Pfi  zvySeni disponibilnich pfijmi budou studenti navySovat
spotiebitelské vydaje u kategorie 9 (Rekreace a kultura), 3 (Odivani
aobuv) a 5 (Bytové vybaveni, zatfizeni domacnosti; opravy). Zde je
prostor pro organizace nabizejici vyrobky a sluzby v téchto odvétvich:
sportovni a Kkulturni centra, organizace cestovniho ruchu, firmy
S drobnou elektronikou (fotoaparaty, tablety, televize, MP3/MP4
piehravace, notebooky, smartphony aj.), prodejci sportovniho vybaveni,
knihy; obchody s oble¢enim a obuvi; prodejny s nabytkem a bytovymi
doplitky — nadobi, bytovy textil prodejci domaciho zatizeni jsou pracky,
lednice, vysavace, varné konvice, natfadi, sluzby doméacnostem.

» Pfi sniZeni disponibilnich pfijmi budou vydaje na konecnou spotiebu
studentt klesat u tfid 3 (Odivani a obuv), 2 (Alkoholicke napoje
a tabak) a 9 (Rekreace a kultura). To jsou potencialni hrozby sniZeni
trzeb pro firmy podnikajici v téchto odvétvich: obchody s oble¢enim
a obuvi; prodejci alkoholickych napojii a tabakovych vyrobki, bary
a restaurace nabizejici pivo, vino, lihoviny a cigarety. Dale jsou
ohrozeny organizace z kategorie rekreace a kultura viz vycet vyse
V seznamu.

e Vytvorit seznam subjektivné vnimanych poloZek ve spotiebitelském kosi
vnimanych studenty jako nezbytnou soucast jejich spotieby.

» Nezbytné polozky byly oznaceny v tfidé 1 (Potraviny a nealkoholické
napoje), 4 (Bydleni, voda, energie a paliva), 6 (Zdravi) a 7 (Doprava).

» Spolecnosti, které by se nemély bat o svoje piijmy z prodeje diky
poklesu piijmi ¢i nenadalych okolnosti ovliviiujici spotfebitelskou
poptavku, 1ze zatadit ty, které nabizeji potraviny a nealkoholické ndpoje
(maloobchody a obchodni fetézce), pronajimatelé ¢i financni instituce
poskytujici ¢i zprostfedkovavajici bydleni (dim/byt v jakémkoliv
vlastnictvi, vodarny a kanalizace, dodavatel¢ plynu a -elektrické
energie), benzinové Cerpaci stanice piip. provozovatelé dopravnich
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podniki a jako posledni farmaceutick¢ apod. firmy obchodujici se
zdravotnimi produkty).

e Oznadlit marketingové Cinitele, které nejvice ovlivituji nakupni chovani
studentii pri nakupu béznych dennich vyrobkaii.

>

>

Marketingovy nastroj cena zaujima prvni misto v zebfiCku nejvice
ovlivitujicich ~ marketingovych  nastroji. Dale je to davéra
Vv nakupovanou znacku a slevy a zvyhodnéné akce. Stejné¢ jako
Vv ptipadové studii Osman a Fah (2011) VétSina studentd je citlivd
na cenu a firmy by méli prizpiisobit své marketingové strategie v ramci
cenotvorby a propagace (slevy, zvyhodnénd baleni, poukazy na dalsi
nakup aj.)

Ditlezitym aspektem, ktery ovliviiuje ndkup vyrobkl byla oznacena
kvalita. Bylo zjiSténo, Ze studenti si na pojem kvalita divaji rozlisné.

e Charakterizovat situaci v oblasti bydleni studentu.

>

Ttetina studentli neplati najemné, které je placeno jinymi osobami misto
nich. Dale ¢tvrtina bydli v tzv. imputovaném ndjemném. Nadpolovicni
vétSina plati ndjem/hypotéku sam nebo se na téchto vydajich alespon
Z Casti podili.

e Determinovat hodnotu uspor vytvorenou riznymi kategoriemi studenti
dle disponibilniho piijmu.

>

Usporova tendence studentii, 10 — 12 %, koresponduje s narodnimi
statistikami (CSU 2013j; Eurostat 2015¢), kde je volatilita uspor 9,71 —
13,34 % za poslednich 5 let.

Studenti s nizS§imi disponibilnimi piijmy do 5000 K¢ jsou schopni tvofit
uspory v rozmezi od 0 — 500 K¢&. V piipadé studentl s disponibilnimi
piijmy 5001 — 11000 K¢ hodnota tspor je V rozmezi 501 — 1000 K¢.
Cim vys§i disponibilni piijem tim se hodnota odloZené spotieby
zvysuje.

¢ Odhalit davody studenta pro vstup do terciarniho vzdélavani.

>

>

Nejsilnéjsi divod volby vstupu do tercidrniho vzdélavani méa koteny
v seberealizaci studenta. Druhym silnym diivodem byla vidina vyssiho
budouciho piijmu. Mezi dalii divody studia VS byly znaceny
spoleCenska nezbytnost a nutny pozadavkem kvalifikace pro soucasny
nebo budouci vykon jejich povolani.

Majoritni vétSina student stale stavi negativné pro zavedeni Skolného
v CR.
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e Zmapovat soucasnou situaci v oblasti domaci samoprodukce (jaké jsou
diivody k domaci samoprodukei, za jakych okolnosti se budou vice ¢i
méné vénovat témto pracim).

» Nejcastéji uvadény divod byl bézny princip rozdéleni domacich praci,
kdy zena se stard o rodinné zadzemi a péfe o deéti, muzi se veénuji
femeslnym pracim, drobnym opravdm. Druhou vyznamnou pfi¢inou
bylo zvoleno zvelebovani komfortu svého/rodinného zazemi.

» Cas domdci samoprodukce zavisi na pohlavi a vékové kategorii,
zatimco byla potvrzena nezavislost na vysi disponibilniho piijmu.

> Zeny studenty vénuji této oblasti vice ¢asu nez muzi studenti. Mladsi
veékové kategorie do 29 let vénuji domdaci samoprodukci méné nez 2 h
denn¢, zatimco starsi ro¢niky v kategorii 35 a vice let vénuji domacim
¢innostem min. 3 h denng. Tvrzeni o vy$§Sim zapojovani do domaci
samoprodukce koresponduje se studii prof. Ramey (2009).

» Narist hodin doméci samoprodukce ve véku 30 a vice let mize souviset
S osamostatnénim od ptribuznych, st¢hovani a koup& vlastniho
domu/bytu, zaloZeni rodiny a tvorba rodinného zdzemi pro zivot. To lze
oznacit jako divody pro ptedpokladany vyvoj zmény poctu hodin
domaci samoprodukce v budoucich letech u mladsi generace.

o [lustrovat detailni denni casovou osu studenta mezi CtyFi resp. tri
proménné:

» placend préace na trhu prace,
) } e Spotieba 8 — 11 h;
studium,

>

» domaci samoprodukce 1 — 3 h;
» volny ¢as a spanek 9 — 14 h.

>

Vysledné konstrukce mikroekonomického modelu rozhodovani studenta
jako spotiebitele o alokaci Casu mezi tfi proménné: spotfeba (placena
prace a studium), domaci samoprodukce, volny Cas a spanek ilustrovano
nize v podkapitole 4.7.
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4.7 Model rozhodovani studenta jako spotiebitele o alokaci ¢asu

Hlavnim cilem disertacni prace bylo navrzeni rozsifeného mikroekonomického
modelu rozhodovani o alokaci ¢asu. Model je aplikovan na konkrétniho spotiebitele
vysokoskolského studenta, ktery rozvrhuje denni Casovou dotaci 24 h do téchto tii
casovych oblasti:

» placena prace a studium (umoznuji spotiebu) =8 - 11 h
» domaci samoprodukce = 1-3 h
» volny Cas a spanek =9 - 14 h

Hodnoty pro vyslednou ilustraci jsou primérné hodnoty =z dat zjiSténych
dotaznikovym Setfenim v roce 2013 a 2014.

C+G
1 I

A - placena prace

DI, + G domaci volny &a nel
L+ G 8 - dor a.:‘: C - volny éas + spanek

( + studium)

cas

C: spotieba
G: hodnota domaci samoprodukce

DI, : disponibilni prijem do 5 tis. K&

Dl,: disponibilni pfijem 5 tis. - 11 tis. K&
Dl,: disponibilni pfijem 11 tis. - 17 tis. K&
DI,: disponibilni pfijem 17 tis. - 23 tis. K&
Dl,: disponibilni pfijem 23 tis. K& a vice
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5  PRINOS PRACE PRO VEDU A PRAXI

Disertacni prace byla zaméfena na problematiku spotiebitelského chovani
vysokoskolskych studentli, na kterou lze pohlizet z hlediska mikroekonomického tak
I makroekonomického. Vyznam vyvoje tohoto spotiebitelského segmentu podtrhuji
makroekonomicka data Ceského statistického ufadu, pfi¢emz se také podileji
na naplnovani strategickych cilti Evropa 2020.

Konecné spotiebitelskych vydaje domacnosti tvoii bez mala 50% podil na HDP
a tvoii tedy jednu ze stézejnich polozek pro vypocet produktu vydajovou metodou.
V mikroekonomické teorii se spotiebitelské chovani reflektuje v modelu hledani
optima spotiebitele mezi praci a volny cas, ze kterého je nasledné odvozena
individualni kfivka nabidky prace. Vyrobky a sluzby muize spotiebitel nakoupit
V trznim prostiedi, stejné tak jako si je miize vyrobit vlastni ¢innosti v rdmei domaci
samoprodukce. Cinnosti doméci samoprodukce se podle nové metodiky ESA 2010
budou také zapocitavat do makroekonomického ukazatele HDP. Z mikroekonomické
urovné¢ pohledu produkty domaci samoprodukce jsou ilustrovany s pomoci
produk¢ni funkce doméacnosti.

Trzni segment vysokoSkolskych studenti nyni piedstavuje 3,5 % podilu
na celkové populaci CR. Odhaleni koneénych spotiebitelskych vydajii student
a hlubsi prozkoumani charakteristiky jejich spotfebniho kose muize firmam pomoci
zvysit svou konkurenceschopnost na trhu. Tendence spotiebitelského chovani ma
bezprostiedni vyznam pro implementaci uspéSné marketingovée strategie.

Dosazené vystupy prace byly hodnoceny ve tiech urovnich pohledu — z pohledu
teoretického (pfinosy pro védecké zkoumani), dale praktického (redlné vyuziti
vysledkil v praxi) a na zavér z pohledu pedagogického (pifinosy prace pro vzdélavaci
¢innost fakulty).

51 Prinos pro védu
e Mikroekonomické pojeti

1. Byl vytvoren rozsifeny mikroekonomicky model rozhodovani studenta
jako spotiebitele o alokaci casu. Plvodni model hledani optima
rozlozeni ¢asu mezi placenou praci a volny ¢as byl propojen s dalsim
modelem produkéni funkce domacnosti a rozsifen o oblast volného casu
a spanku. Tento model rozsifuje mikroekonomickou teorii trhu prace.

2. Upftesnéni definice pojmu domdaci samoprodukce a vycet souvisejicich
¢innosti pro prostredi CR.
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3. Byla provedena komparace trzniho segmentu studentli s nizS$imi
a vys$imi disponibilnimi pfijmy u kazdé ze tii oblasti zkoumani
(placend prace, domaci samoprodukce, volny Cas a spanek).
e Makroekonomické pojeti

1. Byla porovnana struktura spotiebitelského koSe studentl s nizsimi
a vys§imi disponibilnimi pfijmy a porovnana s narodnimi statistikami
rodinnych ucti (SRU) a dale pti vypoctu produktu vydajovou metodou.

2. Poznani spotiebitelského chovani segmentu studenti pomohlo odhalit
vyvojové tendence v oblasti zmény struktury spotiebitelského kose
a jeho dopad do firemniho sektoru.

3. Byly zjistény doplnujici informace Vv oblasti spotiebitelskych vydaji
(situace v oblasti bydleni, uspory, divody vstupu do terciarniho
vzdélavani) a porovnany s narodnimi méftitky.

4. Funkce domaci samoprodukce byla provdazdna do narodni urovné
v metodice ESA 2010.

Dil¢i poznatky vyzkumu byly prezentovany:
1. v odbornych casopisech,

2. prezentaci na odborné zaméfenych konferencich.

52 PFinos pro praxi

Spotiebitelsky segment vysokoSkolskych studentii se za posledni 1éta stale rozSituje
(viz statistiky CSU), coz koresponduje se strategickymi cili EU Evropa 2020. Zde
jsou uvedeny praktické pfinosy pro jednotlivé zainteresované organizace a organy.

e Firemni prostredi

» Pro firemni praxi, zvlasté pro marketingova oddéleni, je dilezité poznat
spotfebitelské chovani studentli aimplementovat své marketingové
strategie pro piildkani téchto zakazniki (obzvlast¢ formou slevovych
konceptll). U bézn¢ nakupovanych dennich vyrobki je dilezité, aby firmy
vénovali pozornost kvalité nabizenych produkti.

» Na zékladé poznani struktury spotiebitelského koSe studentt, existuje zde
prostor pro nabidku firemnich benefitdi, které jsou studenty pii zvySeni
disponibilnich pfijmi vyhledavany (pfedevSim zajem studentii o produkty
firem v odvétvich - Rekreace a kultura, Odivani a obuv).

e Organy verejné spravy a urady prace
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» Metodika zapocitavani c¢asti Sedé ekonomiky (domaci samoprodukce)
do oficidlnich statistik je podpofena i z fady pracujicich a nepracujicich
student.

» Struktura spotiebitelského kose studenti znaéi pomérné nizké %
zastoupeni tfidy 10 Vzd¢lavani. Vztazena teze na uvahu kompetentnich
organu vefejné sprava, zda pii zavedeni Skolného nebudou kraceny vydaje
ostatnich polozek oznacovanych za nutné vydaje a tim snizovany piijmy
podnikatelského sektoru.

> Utady prace by méli vzit v potaz divod studia VS, coZ bylo oznadeno
jako seberealizace. Zde je prostor pro zvysSeni nabidky kvalifikacnich
kurzli nabizenych ttrady prace ve spolupraci s vysokymi Skolami.

e Pro studenty

» Struktura spotiebitelského koSe odhalila nezbytné polozky subjektivné
vnimané studenty. Lze tim zjistit minimalni hodnotu spotiebnich vydaji
a dle toho urcit subjektivné vnimany finan¢ni prah pro vstup na trh prace.

» Byly identifikovany vyhody plynouci z uspésné zakonceného studia.
Piedevsim se jednalo 0 mzdova ocekavani plynouci z absolutoria vysoké
Skoly, avSak v redlné praxi se mohou razantné lisit. Kazdy student by si
mél byt védom aktudlni ekonomicke situace ve spolecnosti a mél by si
klast otazku, zda jeho pfedstavy mohu byt ve skutecnosti na trhu prace
naplnény a zda je v tomto ptipad€ jeho chovani nejlepsi variantou, kterou
zvolil.

e Pro vysoké Skoly

» Zména struktury  spotiebitelského koSe studentii se promita
I do volnoCasovych aktivit. Prezenéni studenti jsou nedilnou soucasti
fungovani fakulty a ta by se méla snazit vyuzit jejich volnocasovy potencial
a zlepsit nabidku studia pro dalsi potencidlni uchazece o studium.

» Provazanost zvySovani kvalifikace registrovanych uchazecli o zaméstnani
na Ufadech prace s vysokymi Skolami.

Piinos pro pedagogickou praxi

Vystupem zpracovani disertace bylo navrZeni rozsifeného mikroekonomického
modelu rozhodovani studenta jako spottebitele o alokaci ¢asu mezi tfi proménné:
spotfeba (placend prace a studium), doméci samoprodukce a volny Cas a spanek.
Tento rozsiteny mikroekonomicky model mlZe byt vyuZit pro tematickou oblast trhu
prace a souvisejici kiivku individualni nabidky préce.
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Mikroekonomicky model miize byt pouZit jako inovativni cast pro vyuku
zakladniho kurzu Mikroekonomie I pfip. navazujici kurzu Mikroekonomie I1.
V ramci seminaiit mohou studenti ilustrovat tento model na sob¢, tim tak zhodnotit

sami sebe pfip. porovnat s vystupy svych kolegii. Zde urci své soucasné preference,
které se mohou predevsim vzajemné lisit diky socidlné-ekonomického vlivu.
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6 NASTIN DALSIHO POKRACOVANI PRACE

Vybérovy souborem byla zvolena skupina studentii navazujiciho magisterského
studia ekonomickych obord. Dalsi pokracovani prace lze vidét v mozné komparaci
spottebitelského chovani a domaci samoprodukce z pohledu studentii bakalaiskych
studijnich oborti. Pomér studentii bakalatskych studijnich programt tvoii ptiblizné
60 % zcelkového poctu studentii. Studenti navazujicich magisterskych
a magisterskych obort tvoii 33 %. Zbyla ¢ast 7 % ptipada na studenty v doktorskych
studijnich programech. Provedeny vyzkum na studentech spolecenskych
ekonomickych oborti dala validni zéklad pro tvorbu mikroekonomického modelu,
jelikoz vice nez 120 tisic studentli studuje spoleCenské védni obory terciarniho
vzdélavani. (CSU, 2014e)

Ptispévek k dalsi diskuzi by mohl byt navazén na oblast domaci samoprodukce.
Tato oblast neni hloubéji probadana. Bylo by moZné tuto oblast dale zkoumat naptic
jinymi ekonomickymi trznimi segmenty, napf. lidé po absolutoriu, stfedosSkolsky
vzdélani lidé, nezaméstnani lidé ptipadné lid¢ ve vékove kategorii 55+. V této oblasti
existuje obrovsky potencial pro tvorbu novych modelii a komparaci.
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ZAVER

Zkoumani problematiky spotiebitelského chovani studentii nam umoziuje odhalit
pii¢iny reflektujici a promitajici se se do narodnich ukazatelti jako je HDP, inflace ¢i
mira zaméstnanosti. Vztah spotiebitelského chovani ma blizkou navaznost na trh
prace, kde spotiebitel¢ vynakladdaji svou pracovni silu a obdrzi za n¢ piijmy, které
jsou nasledné vynaloZeny na nakup statkt a sluzeb.

Cilem prace bylo zkonstruovat rozsifeny mikroekonomicky model rozhodovani
spotiebitele o alokaci ¢asu. Model byl cilené aplikovan na segment studenti VS.
Kazdy tento student rozklada denni ¢asovou dotaci 24 h mezi tii proménné — praci
na trhu (piipadné je to nahrazeno studiem), dale na domaci samoprodukci a volny ¢as
vcetné spanku. Zakladem prace bylo provedeni literarni reSerSe tykajici se oblasti
spotiebitelského chovani, domaci samoprodukce a posledni oblast se tykala studenta
jako spotiebitele. Na kazdou z té€chto oblasti bylo pohlizeno z makroekonomického
I mikroekonomického pohledu.

Zacileni prace na skupinu vysokoskolskych studentd byl zdmérnym vybérem diky
neustale rostoucimu poctu Ucastnikil terciarniho vzdélavani. Studium vysoké Skoly
znamend zvySovani vzd€lanostni kvalifikace, av§ak z makroekonomického konceptu
se Ize na studium divat jako na odklad vstupu na pracovni trh. Rozlisné formy studia
tercidrniho vzdélavani poskytuji moznost studovat vysokou skolu i pti vykonu hlavni
pracovni ¢innosti. Napfi¢ ekonomickou aktivitou ¢i neaktivitou (zjednodusené
pracovat nebo byt prezentnim studentem) vSichni lidé celi spotiebnimu
rozhodovacimu procesu.

Identifikace struktury spotfebniho kose umoznila odhalit, které sloZky spotiebniho
kose tvofi hlavni spottebitelské vydaje, a jak se tato struktura bude ménit v ptipadé
zvySeni ¢i snizeni disponibilnich piijmd. Studenti s nizSimi disponibilnimi pfijmy
vynakladaji nejvice penéznich prosttedk v kategorii 1 Potraviny a nealkoholické
napoje. U primérnych a vyssich disponibilnich pfijma sméfuji nejvyssi vydaje stejné
jako u celorepublikového priméru do kategorie 4 Bydleni, voda, energic a paliva.
V piipad¢ zvySeni disponibilnich pfijmi jsou zménami struktury spotiebitelskych
vydajli nejvice zasazeny kategorie 9 (Rekreace a kultura), 3 (Odivani a obuv) a 5
(Bytové vybaveni a dopliiky). Pfi sniZzeni disponibilnich piijmi se budou ménit
stejné polozky 3 a 9, navic pak polozky tiidy 2 (Alkoholické napoje a tabak). Mezi
nebytné polozky spotiebniho koSe studenti zpravidla fadi potraviny, dopravu
a jizdné, Iéky a kosmetiku.

Toto zjisténi struktury vydaja je vhodné doplnit otazkou, zda spotiebitelské vydaje
jsou vynalozeny vSechny €i jim zistava ¢ast piijmti ve formé uspor. Jak bylo zjisténo
Z dotaznikovych Setfeni majoritni vétSina studentdl, vice nez 80 %, je schopna uspofit
minimaln¢ 500 K¢ a vice. Jde tedy o Castku, ktera bude v budoucnu vynaloZena
na nakup statkl a sluzeb a tim se to projevi v pozitivnim budoucim vyvoji HDP.
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Nelze opomenout fakt, Ze 1 studenti jako spotiebitelé Celi enormnimu vlivu
marketingovych nastrojii. Mezi neji€innéjsi byla zatfazena cena a rizné formy slev
stejn¢ jako tvrdi Osman a Fah (2011). Dale studenti apeluji na kvalitu samotného
produktu, potvrzeno studii od Bandara (2014), vS§e musi byt zajiSténo v podtextu
doprovodnych sluzeb s prodejem produktti souvisejicich (personal prodejny, rychlost
obsluhy, platebni terminal).

Neoficidlni trzni produkce oznacovano jako soucast Sedé¢ ekonomiky, diky niz je
mozné také spotiebovavat, aniz by bylo nutné produkty uhradit, se oznacuje jako
domaci samoprodukce (Do It Yourself, Home Production). Podil této slozky
na celkové spotieb¢ je odhadovan na 10 % celkové Casové dotace (Ramey, 2009).
V mikroekonomické urovni je tato struktura zachycena pomoci hranice produkcnich
moznosti, ktera byla jednou ze souéasti navrhovaného modelu. V prostiedi Ceské
republiky jsou divody pro vykon domaci samoprodukce stale zakotenény
v tradi¢nich koncepcich — béZzné rozdéleni domacich praci pro zenu (prani, Zehleni,
péCe o déti) a pro muZe (femeslné prace a opravy). Nartst poctu hodin domaci
samoprodukce pfichazi s vékem, zeyména pak v obdobi 30 — 35 let véku.

Vystupni model abstrahoval data z vyzkumi s vyslednymi hodnotami rozlozeni
¢asu v nasledujici podobé:

» placena prace a studium (umoziuji spotiebu) = 8 - 11 h,
» domaci samoprodukce =1 - 3 h,
» volny ¢as a spanek =9 - 14 h.

Statistickym ovéfenim stanovenych hypotéz bylo zjisténo, Ze disponibilni piijem
hraje zasadni roli pro ¢asovou dotaci u placené prace a volného Casu v¢. spanku.
S vy$§im disponibilnim pfijmem studenti pracuji vice hodin, naopak maji méné
volného Casu. OvSem podil ¢asu vénovany domdaci samoprodukci nezavisi na tomto
piijmu. Oblast domaci samoprodukce je v ¢asove dotaci zavisla na pohlavi a vékové
kategorii.

Spotiebitelské chovani v jeho mikro a makroekonomickém pojeti skyta obrovskeé
piilezitosti pro védecké zkoumani. Zde byla pfedstavena propojené teze obou dvou
ekonomickych sub-védnich obori aplikovand na spottebitelské chovani, nové
propojené s domaci samoprodukci a volnym Casem v¢. spanku.
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Piloha A — CLENEN{ COICOP (Classification of Individual Consumption by

Purpose)

Ptiloha A — STATISTIKA RODINNYCH UCTU 2014

STATISTIKA RODINNYCH UCTU
HOUSEHOLD BUDGET SURVEY

Tab. 1a

Domacnosti podle postaveni osoby v cele
Households by activity status of the head of household

SioZeni domamaosti, plehled piipmi a vydani - priméry na osobu v KE za rok
Household composifon, incomes and expendilwes - annual averages per capita in CZK

z toho
Domacnosti ramésin ancl
celiem S NIZSIm 3 vyEEim
wemm vzdétanim | vad@anim
including
Houesehol ds, employess
total total lower higher
educaion educafion
Podet domacnosti - vaieny 2830 1379 807 772
- & Vb ém 2830 1618 712 a0s
Primémy polet na domacnost
Gentl 223 253 2,56 251
pracujicich 1,00 1,52 1,5 1,50
vyavovanych dati 055 0,80 077 0,83
0-5ket 0,13 0,19 0,17 0,21
6-9kt 0,11 0,16 0,15 0,17
10 - 14 et 0,11 0,16 0,16 0,16
15 - 25 et 020 0,28 0,29 0,20
nepracyjicich dichodcl 0,53 007 0,10 0,05
ostatnich clend 0,15 0,14 013 013
spotfebnich jednotek (OECD) 1,79 1,98 2,00 1,95
spoffebnich jednotek (OECD modif) 155 1,67 1,69 1,65
HRLUBE PENEZNI PRIJMY CELKEM 174 B9 197 028 168 748 9743
CISTE PENEZNI PRIIMY CELKEM 154 002 165 B27 144 708 182 790
Piymy 28 zavidé Cinnost 85 676 134334 117 286 145027
z ho z hiavniho zaméstnéni B0 547 128 220 112234 141081
Pijmy z podnikani 12900 1342 872 1720
Z tphio z hawni énnosti 12 488 et 708 1108
Sodani pfjmy 44 887 16 270 17701 15120
Dichody 37 9R3 a014 10 685 TET1
Déavky nemocenského pogiténi, nahr ady mady
pil pracovni neschopnosti 1685 2517 281 2273
Podpora v nezamé sinan ost 368 M5 451 262
Déavky staini sodaini podpory 3140 3305 2958 3585
Z toho: pfidaviky na déf 204 247 308 iary
rodidovay pfispévek 2102 2778 2198 3241
Jiné socidni pfijmy 1498 1090 73 133
Ostatni pf jmy 11748 13 BBD B B4B 17 922
Z foho: piijmy 2 kapitalového maetiu 324 100 k] 150
prode) nemowtost, movitych weci 2 556 3064 1014 633
penéini transfery od csob mimo domaonost 4548 5400 4126 6424
HRUBA PENEZNI VYDAN| CELKEM 154 980 170903 145178 191 586
Dafi z pfjmi 8742 13659 9117 17 307
z ho z hiavniho zaméstnéni 7900 12713 B4 16 160
Zdrawoini a socidni pofisténi 11074 17 542 14923 10645
Z ho z hawniho zaméstnéni 10 BBD 17 328 14 798 19 361




STATISTIKA RODINNYCH UCTO
HOUSEHOLD BUDGET SURVEY
Tab. 1a Domacnosti podle postaveni osoby v dele
Households by activity status of the head of household
SkoZeni domamosti, piehled pignd a vydani - priméry na osobu v KE za rok
Household composifion, incomes and expenditres - annual averages per capita in CZK

z toho
Diomacnosti Zamésinancl
celliem § NEZSim sVyEim
Gk vzdinim | vad@énim
including
Househol ds, employees
total total lower higher
educaion educafion
CISTAPENEZN VYDANI CELKEM 135 153 130 702 121 138 1848613
podie Uéelu pouAti:
A Spotfebni vyd ani 122 040 124 422 1118637 134 601
B. Vydani neklasiikovana jako spotfebni 13103 15 280 950 19922
podie drufu wdan i
Pofraviny, napoie, vefegné stravovani NTH 31210 29636 32475
Primyslové Zhodi 36 006 40 470 35627 44 380
Sy 45 B0T 45 596 39802 50 250
Plaboy a pnd vydani 20715 22 425 16 (73 2T 528
MATURALNI PRINMY B126 B 442 6 900 9681
NATURALNI WYDANI 7 5oB 6 5156 5756 71T
BILANCHI POLOZKY
Saldo vybranych Uspor a vkladl -15 284 21423 -21 373 -21 4562
Saldo pijatych pljcek a splacemych iéni -3 B20 -4 199 -1 733 £ 179
Prigaté plicky, néakup na splatky 5574 B 376 6724 703
Splacené Uvéry, splaky za zbodi 93 12 575 B 457 15 883

Zdroj: CSU, 2015 https://www.czso.cz/csu/czso/vydani-a-spotreba-domacnosti-
statistiky-rodinnych-uctu-za-rok-2014-domacnosti-podle-postaveni-osoby-v-cele-
podle-velikosti-obce-prijmova-pasma-regiony-soudrznosti



Piiloha B— METODIKA INDEXY SPOTREBITELSKYCH CEN (CPI)
(Dostupné z https://www.czso.cz/csu/czso/indexy_spotrebitelskych_cen_revize)

I CESKY - ,
I STATISTICKY INDEXY SPOTREBITELSKYCH CEN
EEEER URAD REVIZE 2012

A) Vybér cenovych reprezentantu

Zamérem revize spotfebniho koSe v letech 2012 a 2013 byla zejména aktualizace vahového
systému pro vypocet indexl spotiebitelskych cen. Proto zmény v souboru cenovych reprezentantt
odpovidaly rozsahu kazdoroCni aktualizace vychazejici z pozadavkl Eurostatu a z
podnétl tazatelek.

Pocet cenovych reprezentantd v novém spotiebnim koSi pro vypocet indexu spotiebitelskych cen
(zivotnich nakladu) je nasledujici:

Oddily COICOP leden 2007 leden 2012 leden 2014
Potraviny a nealkoholické napoje 164 161 161
Alkoholické napoje, tabak 20 21 23
Odivani a obuv 71 65 65
Bydleni, voda, energie, paliva 41 45 45
Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy 82 79 80
Zdravi 47 18 21
Doprava 83 80 82
Posty a telekomunikace 3 4 4
Rekreace a kultura 113 110 108
Vzdélavani 12 12 12
Stravovani a ubytovani 43 42 43
Ostatni zboZi a sluzby 50 55 56
Uhrn 729 692 700

B) Vahovy systém

Od ledna 2014 jsou indexy spotiebitelskych cen pocitany na aktualizovanych vahach, které
vychazeji z narodniho konceptu kone¢né penézni spotfeby domacnosti, tj. zejména zde neni
zahrnuta spotfeba v zahrani€i a naturalni spotfeba. Nejsou pokryty drogy, prostituce, hazardni
hry, Zivotni pojisténi a FISIM. Koncept imputovaného najemného je odliSny od narodnich uctu.
Zdrojem vah jsou udaje narodnich uctu, referenéni rok 2012, pfedbézné, nékde jiz semi-definitivni
udaje od agregaci COICOP4. Detailni struktura vah jednotlivych cenovych reprezentant( nadale
vychazi z mimofadného podrobného Setieni vydani a spotfeby domacnosti statistiky rodinnych
uctd, které probéhlo v roce 2010.
Pro sestaveni vahovych schémat se pouzivaji i dodateéné informace napf. od poskytovatell
sluZeb s tarifnimi cenami (sluzby telekomunikacni, financéni,...)



Vahy jednotlivych oddili spotiebniho kose v roce 2005, 2008, 2010 a 2012

Oddily COICOP rok 2005 rok 2008 rok 2010 rok 2012
1.’ Po.travmy a nealkoholické 162.6 170.3 149.8 170.8
napoje

2. Alkoholické napoje, tabak 81,7 86,0 96,0 95,0
3. Odivani a obuv 52,4 47,2 35,9 32,9
4. Bydleni, voda, energie, paliva 248,3 253,4 280,3 265,6
5. By’tove vybavenl, zarizeni 58,1 55,2 58.0 61.1
domacnosti; opravy

6. Zdravi 17,9 25,0 23,1 23,8
7. Doprava 1141 1149 105,0 101,3
8. Posty a telekomunikace 38,7 39,9 36,1 30,6
9. Rekreace a kultura 98,6 93,7 90,4 87,6
10. Vzdélavani 6,2 7,8 7,8 7,4
11. Stravovani a ubytovani 58,4 44,2 48,6 55,6
12. Ostatni zboZi a sluzby 63,0 62,4 69,0 68,3
Celkem 1 000,0 1 000,0 1 000,0 1 000,0

Kromé indexu spotfebitelskych cen za domacnosti

celkem se pocitaji indexy

spotrebitelskych cen (zivotnich nakladl) za domacnosti didchodct a domacnosti zijici v hl. m.
Praze. U téchto indexd byly jejich vahy roku 2010 upraveny pomeérem vydaju za domacnosti
celkem za roky 2012 a 2010 dle statistiky narodnich uétd. Ve vahovém schématu domacnosti
ddchodcu neni zahrnuto imputované najemné.

Revidovana vahova schémata pro vypocet indexu spotrebitelskych cen (Zivotnich nakladu)
za jednotlivé skupiny domacnosti jsou uvedena v pfiloze €. 1.

V ramci revize indexu spotrebitelskych cen byla provedena v souladu s legislativnimi nafizenimi
Evropské unie konstrukce vahového schématu pro vypoCet harmonizovaného indexu
spotrebitelskych cen (dale HICP).

Mezi strukturou spotfebniho ko$e narodniho indexu spotfebitelskych cen CR a strukturou

spotifebniho koSe HICP jsou urcité rozdily. Ve vahach HICP jsou zahrnuty trzby za nakupy cizinct
na tzemi Ceské republiky, ale neni v ném zahrnuto hypotetické najemné na rozdil od narodniho
indexu spotrebitelskych cen, kde trzby za nakupy cizincli zahrnuty nejsou, ale je zde zahrnuto
hypotetické najemné.
Harmonizovany index spotfebitelskych cen uziva Fetézovych vah, které jsou obménovany
kazdoro¢né v prosinci. Zdrojem aktualizace jsou data narodnich uctl (kone¢na penézni spotfeba
domacnosti, domaci koncept) pfedchoziho roku. Zakladnim cenovym obdobim je primér roku
2005.

C) Metodika

Metodika zjistovani spotfebitelskych cen je podrobné popsana v metodické pfiru¢ce pro uzivatele
»Indexy spotfebitelskych cen® http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/inflace



http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/inflace

Vahova schémata pro vypocet indexu spotrebitelskych cen (Zivotnich nakladi) za jednotlivé
skupiny domacnosti

Ked/ Nazev | Title Stalé vahy r. 2012 (%)
Code
domacnosti domacnosti domacnosti
celkem diachodct v hl.m. Praze

0 UH 1000,000000 1000,000000 1000,000000
01 POTRAVINY A NEALKOHOLICKE NAPOJE 170,824417 223,082630 156,458103
01.1 Potraviny 154,558006 205,188804 141,500434
01.11 Pekarenskeé vyrobky; obiloviny 27,177105 33,641518 22,674882
01.12 Maso 40,603904 56,908471 36,745655
01.13 Ryby 4,118228 5,760941 4,125529
01.14 Méko, syry a vejce 30,420893 36,035072 29,340081
01.15 Oleje a tuky 7,183404 11,765826 5,981956
01.16 Ovoce 12,542478 16,983276 12,699449
01.17 Zelenina 14,802652 19,503286 14,684160
01.18 Cukr, marmelada, med, ¢okolada, cukrovinky a cukrarské vyrobk) 11,700720 16,115654 9,837853
01.19 Potravinarské vyrobky a pfipravky jinde neuvedené 6,008622 8,474760 5,410869
01.2 Nealkoholické napoje 16,266411 17,893826 14,957669
02 ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK 94,979744 103,993916 94,487738
02.1 Alkoholické napoje 44,350782 61,407956 39,609154
02.2 Tabak 50,628962 42,585960 54,878584
03 ODIVANI A OBUV 32,873111 21,569119 32,650464
03.1 Odivani 23,856961 14,827536 23,441322
03.2 Obuv véetné oprav 9,016150 6,741583 9,209142
04 BYDLENI, VODA, ENERGIE, PALIVA 265,625882 244,573143 254,981732
04.1 Najemné z bytu 45,200602 53,863930 75,868561
04.2 Imputované najemné za bydleni 92,955475 0,000000 66,781078
04.3 Bézna udrzba a drobné opravy bytu 3,910612 4,722467 2,386435
04.4 Ostatni sluzby souvisejici s bydlenim 20,834713 26,638347 25,591405
04.5 Elektricka a tepelna energie, plyn a ostatni paliva 102,724480 159,348399 84,354253
05 BYTOVE VYBAVENI, ZARIZENi DOMACNOSTI, OPRAVY 61,140577 65,516086 59,440434
05.1 Nabytek, byt. zafiz. a vyzd, koberce a ost. podl. krytina; opravy 23,810586 18,806272 25,330022
05.2 Bytovy textil 8,198854 9,846981 7,550803
05.3 Pristroje a spotfebi¢e pro domécnost vEetné oprav 10,631467 14,746585 9,827725
05.4 Sklenéné, keramické, stolni a kuchyriské potfeby pro domacnost 4,188264 4,287411 4,694324
05.5 Naradi, nastroje a rizné potieby pro dima zahradu 2,952383 3,492836 2,303188
05.6 Zbozi a sluzby pro béznou udrzbu domacnosti 11,359023 14,336001 9,734372
06 ZDRAVI 23,759994 42,670014 26,363322
07 DOPRAVA 101,328994 69,632572 100,508725
07.1 Nakup automobilt,motocyklt a jizdnich kol 34,192709 20,782877 37,322987
07.2 Provoz osobnich dopravnich prostredka 50,365164 36,929804 40,668211
07.3 Dopravni sluzby 16,771121 11,919891 22,517527
08 POSTY A TELEKOM UNIKACE 30,580226 29,454366 33,776874
08.1 Postovni sluzby 0,653475 1,194901 0,507879
08.2 Telefonni a telefaxové zafizeni 1,610500 0,989246 1,937796
08.3 Telefonické a telefaxové sluzby 28,316251 27,270219 31,331199
09 REKREACE A KULTURA 87,601198 83,752585 101,844697
09.1 Zariz. a vyb. audiovizualni, fotograficka a pro zpr.dat v¢.oprav 16,376628 16,217915 16,214347
09.2 Ostat.vyrobky dlouh.spotfeby pro rekreaci a kulturu vé. oprav 1,607489 0,453827 0,990112
09.3 Ost. rekreace v¢. vybaveni; kvétiny, zahrady a doméci zvitata 19,028472 17,081133 19,529918
09.4 Rekreacni a kulturni sluzby 22,031446 20,510240 27,972261
09.5 Noviny, knihy a papirenské zbozi 9,424496 12,634589 10,255520
09.6 Dovolena s komplexnimi sluzbami 19,132667 16,854881 26,882539
10 VZDELAVANI 7,411069 0,538237 14,898799
1 STRAVOVANI A UBYTOVANI 55,573088 30,755261 58,809670

Stravovaci sluzby 48,163825 28,421430 51,850069

Ubytovaci sluzby 7,409263 2,333831 6,959601
12 OSTATNI ZBOZi A SLUZBY 68,301700 84,462071 65,779442

Pfiloha ¢.1



Piloha C - MIMORADNA REVIZE NARODNICH UCTU ESA 2010
(Dostupné z CSU: http://apl.czso.cz/pll/rocenka/rocenka.avizo_revize)

E— CESKY )
I STATISTICKY

N URAD ESA 2010, Mimoradna revize narodnich Gcti

Tato stranka je vénovana informacim o prechodu na novy evropsky standard ESA 2010 a s tim souvisejici mimoradné
revizi narodnich Uctd. Mimoradna revize bude mit Sirsi charakter, vedle dopadd zmén metodiky narodnich G¢td bude
zahrnovat také zmény ve zdrojich Udajd a zlepSeni metod vypocCtll a odhadl. Zmény budou provedeny zpétné do
Casovych fad narodnich U¢tQ v zavislosti na vyznamnosti a dostupnosti dodatecnych informaci s cilem poskytnout
uzivatel&m srovnatelnou Fadu narodnich U¢td od roku 1990 respektive 1993,

Zde poskytnuté informace maji charakter kompletnich priru¢ek, popisti nejvyznamnéjSich zmén, planu komunikace
s vefejnosti a planu zverejnéni vysledkd revize. V priibéhu revize budou tyto informace upfestfiovany a doplriovany.

. Obecné informace o revizi

. Prirucky

. Hlavni metodické zmény

. Ostatni metodické zmény

. Jiné zmény

. Komunikace s vefejnosti

. Zverejnéni vysledkd revize

. Stranky Eurostatu vénované revizi

TOTMMOO®®>

A. Obecné informace o revizi

Soucasny systém narodnich Gc¢td sestavovanych Ceskym statistickym Gradem je zalozen na evropské metodice
narodnich U¢td ESA 1995, ktera vychazi z celosvétového standardu SNA 1993. Od vzniku Ceské republiky v roce 1993
jsou narodni Uty sestavovany v této metodice, poprvé byly zverejnény v roce 1995, tj. okamzité po jejim schvaleni. Od
té doby doslo k Cetnym zménam v ekonomické realité. Globalizace a nové jevy vyvolaly nutnost zmén i v narodnich
Uctech. Diskuse o zménach v SNA 1993 zacaly jiz v roce 2002, a na to navazala v ramci Evropské unie prace na revizi
ESA 1995. Novy celosvétovy standard narodnich G¢td SNA 2008 byl schvalen v roce 2009; nékteré zamorské zemé na
néj jiz presly. Novy evropsky standard ESA 2010 byl schvalen v roce 2013 a vSechny clenské zemé Evropské unie na néj
jednotné prejdou v zafi 2014. Tomu je prizplsoben transmisni program narodnich Gctd platny pro vSechny clenské
zeme.

V souladu s pfijatou narodni revizni politikou se Cesky statisticky Giad rozhod! zverejnit celou soustavu narodnich Gctd
v nové metodice 1. fijna 2014. Rozsah zvefejnénych Udajl je podrobné popsan v Casti Zverejnéni vysledkd revize.
S dopadem zmén na HDP a HND za rok 2011 budou uZivatele seznameni v predstihu jiz v ¢ervnu 2014, viz Komunikace
s verejnosti.

Novy standard ESA 2010 predevsim dUslednéji uplatfiuje princip zmény vlastnictvi a rozsifuje pojeti aktiv o vydaje na
védu a vyzkum, vojenskou destruktivni techniku a vyjasiiuje, mimo jiné, i postupy pfi zachyceni globalni produkce.
Dochazi také ke zménam v dosud pouzivanych klasifikacich institucionalnich sektord, financnich i nefinanénich aktiv
a transakci i ostatnich tokd; prohlubuji se tak pohledy na sektor financnich instituci a na financni aktiva; dlsledkem je
izména obsahu klicovych makroekonomickych agregatl, jako jsou domaci produkt, narodni dfchod, Ccisté
plicky/vypajcky, Cisté jméni, apod. ESA 2010 ovlivni i propocet deficitu sektoru vladnich instituci. VSechny zmény vsak
vedou k prohloubeni a zlepSeni systému narodnich GCtd, a vice tak odraZejici potfeby zachyceni zménéné ekonomické
reality. Navic dochazi i k rozsifeni systému o zachyceni zavazkd vyplyvajicich z dlichodového systému kazdé Clenské
zemé, i kdyz zatim jen ve formé povinnych doplfiujicich tabulek.

Pro vétSinu nejvyznamnéjsich metodlckych zmen Eurostat zpracoval specidlni "Manual on the Changes between ESA 95
and ESA 2010". Popis vSech zmén z této prirucky, véetné doplnu1|C|ch informaci o jejich aplikaci v CSU, je zachycen
v Casti Hlavni metodické zmény. Pro nékteré z nich jsou zpracovany samostatné detailni prirucky, které zabezpeci
jednotny pfistup Clenskych zemi pfi jejich zavedeni do praxe. Informace o ostatnich vyznamnych zménach jsou
v Casti Ostatni metodické zmény.
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Cesky statisticky Urad, tak jako vétsina statistickych Ufad@ zemi EU, vyuZiva prileZitosti vyznamné zmény metodiky
k mimoradné revizi ¢asovych Fad ukazatel& narodnich Uc¢td. Proto jsou zde kromé metodickych zmén popsany i zmény
souvisejici se zlepSenim dosud pouZivanych metod a postupll, zmény ve zdrojich Udajd a opravy zjisténych chyb, viz
Cast Jiné zmény.

Spolu s prechodem na novy evropsky metodicky standard ESA 2010 dochazi soucasné i k pfechodu na novy metodicky
standard pro sestavovani platebni bilance BPM6. Tento standard je jiz téméf piné metodicky sladén s ESA 2010. Prace
na revizi platebni bilance sestavované CNB je proto UGzce koordinovana s revizi narodnich  uctd.
Viz:www.cnb.cz/cs/statistika/platebni bilance stat/implementace manualu bmp6.html

E. Jiné zmény

Pfechod na novy metodicky standard ESA 2010 zméni obsah i strukturu vétSiny ukazatelll systému narodnich Uctl nejen
nové sestavovanych, ale i zpétné v Casovych fadach, aby byla zajiSténa metodicka srovnatelnost pro jejich analytické
vyuziti. Tato zasadni zména je proto dobrou prileZitosti provést v ramci této mimoradné revize i zmény souvisejici se
zZlepsenim dosud pouzivanych metod a postupd, zmény ve zdrojich Udajd a opravy zjisténych chyb, které nebyly
v priibéhu kaZzdorocnich béznych revizi poslednich tfi let provedeny.

E1 Software vyrobeny ve vlastni reZii

E2 Samozasobeni domacnosti

E3 Ocenéni a ostatni zmény nevyrabénych nefinancnich aktiv

E4 Sluzby bydleni

E5 Pracovnici a zaméstnanost

E6 Globalizacni jevy - Procesori

E7 Globalizacni jevy - Vyroba/vyvoz za nizké ceny

E8 Nelegalni ¢innosti

E9 Stinova ekonomika (Umyslné zkreslovani vykazovanych udajd)
E10 Preshranicni toky dlichod( z vlastnictvi

E2 Samozasobeni domacnosti
Metodicky list revize

V revizi rocnich narodnich G¢td vroce 2014 dochazi k vylepSeni dosavadnich postupl vypoltu mezispotieby
k samozasobeni domacnosti. Odhad mezispotieby k samozasobeni domacnosti je zaloZzen na Udajich z tabulek input-
output.

V kazdém odvétvi jsou spocteny poméry mezispotieby v zakladnich cenach jednotlivych produktl k produkci daného
odvétvi podle narodni tabulky input-output. Mezispotteba je odhadnuta jako soucin produkce samozasobeni domacnosti
v daném odvétvi a spoctenych pomérd, pficemz se predpoklada uziti pouze vybranych produktd.

Dale v revizi dochazi k vylepseni odhadu produkce samozasobeni domacnosti a do produkce je pridana nova polozka
palivové drevo. Tato nova poloZka bude promitnuta do produkce samozasobeni domacnosti od roku 2000. Odhad
respektuje ménici se zvyklosti Ceskych domacnosti v topeni.

Dojde ke zméné odhadu vypoctu mezispotifeby samozasobeni domacnosti v celé Casové fadé a produkce samozasobeni

domacnosti (od roku 2000).

Cesky statisticky trad, Na padesatém 81, 100 82 Praha 10; tel.: 274 051 111 (Ustfedna)
© Cesky statisticky Grad, 2015
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Piiloha D — STRATEGICKE CILE EVROPA2020

PET CiLU EVROPSKE UNIE PRO ROK 2020

1. Zaméstnanost
Zaméstnat 75 % osob ve veékové kategorii od 20 do 64 let

2. Vyzkum, vyvej a inovace
Investovat 3 % HDP Evropské unie (kombinace vetejnych a soukromych zdroj) do
vyzkumu, vyvoje a inovaci

3. Zména klimatu a energetika
Snizit emise sklenikovych plynt 0 20 % (nebo dokonce o 30 %, pokud k tomu budou
vytvofeny podminky) ve srovnani se stavem v roce 1990
Zvysit podil energie z obnovitelnych zdroji na 20 %
Zvysit energetickou t¢innost 0 20 %

4. Vzdélavani
Snizit miru nedokonc¢eni studia pod 10 %
Dosahnout ve vékové kategorii od 30 do 34 let alespon 40% podilu vysokoskolsky
vzdé¢laného obyvatelstva

5. Chudoba a socialni vylouceni

vvvvvv

nebo jsou na pokraji chudoby a hrozi jim socidlni vylouceni

NARODNI CILE PRO CESKOU REPUBLIKU

Mira zaméstnanosti (v %) =75 %

Vyzkum a vyvoj v % HDP =1 % (pouze vetejny sektor)

SniZovani emisi CO2 =9 %

Obnovitelné zdroje energie = 13 %

Energeticka uéinnost — sniZeni spotieby energie v mil. tun ropného ekvivalentu = neurceno
Pied¢asné ukoncovani Skolni dochazky v % = 5,5 %

Terciarni vzdélani v % = 32 %

SniZeni po¢tu osob ohroZenych chudobou ¢i socialnim vylou¢enim = Zachovat pocet osob
ohrozenych chudobou ¢i socidlnim vylou¢enim na urovni z roku 2008 (15,3 % celkové populace) a
usilovat o sniZeni jejich po¢tu o 30 000.

Zdroj: http://ec.europa.eu/eurostat/web/europe-2020-indicators/europe-2020-strategy



Piiloha E — POCET STUDENTU VYSOKYCH SKOL V CR 2005 - 2013

2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10 | 2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14

Pocet $kol 66 66 71 73 72 71 72 71 71

z toho: vysoké skoly vefejné 25 25 26 26 26 26 26 26 26
vysoké Skoly 39 | 39 | 42 | 45 | 44 | 43 | 44 | 43 | @
soukromé

Pocet fakult 124 128 133 141 144 147 147 148 150

Studenti vefejnych a
soukromych VS celkem, v&. | 289 472 | 316 176 | 343 938 | 368 052 | 389 006 | 395 992 | 392 099 | 381 047 | 368 304
doktorského studia

se statnim obcanstvim Ceskym | 268 593 | 292 315 | 316 904 | 337 934 | 354 574 | 358 472 | 353 343 | 341 469 | 327 495

se statnim obcCanstvin cizim 20898 | 23877 | 27053 | 30141 | 34466 | 37541 | 38782 | 39599 | 40836

Forma studia

studium prezencni 2231541238 172|251 903 | 263 897 | 277 051 | 283 528 | 284 256 | 281 897 | 277 621

distanéni a kombinované 68689 | 80778 | 95347 {107 987|116 293|116 736|111 956|102 726 | 94 014

z toho: Ceské statni obCanstvi

. L 206 794 | 219 805 | 231 338 | 241 277 | 251 456 | 255 346 | 254 065 | 249 342 | 242 785
Studium prezenéni

Poprvé zapsani na VS 68016 | 73071 | 78615 | 82119 | 83104 | 81768 | 76297 | 72522 | 68 299
Absolventi VS 44343 | 53473 | 63772 | 73234 | 81738 | 88065 | 92975 | 93938 | 91551
Studenti soukromych VS 24359 | 31376 | 41300 | 49529 | 56 547 | 57337 | 53731 | 48355 | 43710

Poprvé zapsani

P 8284 9859 | 13037 | 14328 | 14266 | 12525 | 10331 | 8906 8144
na soukromé VS

Absolventi soukromych VS 3041 | 4941 | 7082 | 9466 | 12047 | 15007 | 16 347 | 17091 | 15 006

Zdroj: CSU, Tab. 12.08. data platnd k 15.5.2015

https://www.czso.cz/csu/czso/ceska-republika-od-roku-1989-v-cislech#12



Ptiloha F — MEZINARODNI STANDARDNI KLASIFIKACE VZDELAVANI —
ISCED 2011 (International Standard Classification of Education)

Mezinarodni standardni klasifikace vzdélavani — ISCED byla vypracovdna a vydana UNESCO
Vv roce 1976, aby slouzila "jako nastroj vhodny pro shromazd’ovani, zpracovani a zptistupiiovani
vzdélavacich statistik jak v jednotlivych zemich, tak v mezindrodnim méfitku". Tato klasifikace
byla pétimistnd. Prvni misto oznacCovalo Groven vzdélavani a dals$i dvé mista skupinu vzdélavacich
programt, resp. obory vzdélavani. Podrobné&jsi tfidéni vzdelavacich programi bylo provedeno
poslednimi kody klasifikace. Klasifikace ISCED se jiz fadu let aktualizuje. V listopadu 1997 byly
na Generalni konferenci UNESCO v Paftizi schvaleny zmény tykajici se urovné vzdélavani i oborti
vzdélavani.

Klasifikace kmenovych obori vzdélavani byla vypracovana tak, aby byla sndze ptevoditelna
na mezinarodni standard ISCED 2011, zejména pokud se jedna o urovné vzdélavani. Klasifikace
ISCED 2011 ma 7 trovni vzdélavani (0 az 8), které mohou mit vnitini ¢lenéni A az C.

Informativni prehled kodového znaceni irovni vzdélavani podle ISCED 2011 kéd urovei
vzdélani:

0 preprimarni vzdélavani (bez vzdélani) (ISCED 0 — preprimarni vzdélavani (matetské skoly)

1 primarni vzdélavani (ISCED 1 (zékladni vzdé€lani) - zdkladni Skoly vcetné specidlnich -
1.stupeni, zvlastni Skoly - 1. a 2.stupeni, pomocné Skoly - nizsi, stfedni a vyssi stupeni a rehabilitacni
tiidy)

2 niz§i sekundarni vzdélavani (ISCED 2 (niz$i stfedni vzdélani) — zdkladni Skoly vcetné
specialnich - 2.stupen, 8letd gymnazia - 1-4.ro¢nik, 6letd gymnazia - 1-2.rocnik, 8leté konzervatote
- 1-4.ro¢nik, zv1astni Skoly - 3.stupeni, pomocné $koly - pracovni stupen, zékladni umélecké skoly -
ptipravné studium, zékladni a rozsifené studium 1.stupné)

2A - stupen, ze kterého je mozné piejit na vyssi vzdélavani

2B - piipravny stupen pro pracovni trh

2C - stupeni smétujici na pracovni trh

3 vyssi sekundarni vzdélavani (ISCED 3 (vyssi stiedni vzdélani) - 4letd gymnazia, 8leta
gymnazia - 5-8.ro¢nik, 6letd gymnézia - 3-6.ro¢nik, 8leté konzervatofe - 5-6.rocnik, 6leté
konzervatote - 1-4.ro¢nik, stfedni odborné Skoly, sttedni odborna ucilisté, ucilisté, pracovni Skoly,
zékladni umélecké Skoly - zdkladni a rozsifené studium 2.stupné a studium pro dospélé)

3A - stupen, ze kterého je mozné piejit na vyssi vzdélavani

3B - pfipravny stupen pro pracovni trh

3C - stupent smétujici na pracovni trh

4 postsekundarni vzdélavani nizs$i nez terciarni (ISCED 4 (nastavbové stfedni vzdélani) -
nastavbové studium, pomaturitni studium na jazykovych Skolach (s akreditaci))

4A - stupen, ze kterého je mozné piejit na vyssi vzdélavani

4B - prakticky zamétené studium

5 prvni stupen terciarniho vzdélavani (ISCED 5 — prvni stupen tercialniho vzdélavani (vyssi
odborné skoly)

SA - stupen, ze kterého je mozZné piejit na vyssi vzdélavani

5B - prakticky zaméfené studium

6 bakalarsky stupei terciarniho vzdélavani (ISCED 6 - vysoké skoly)

7 magistersky stupei terciarniho vzdélavani (ISCED 7 — vysoké skoly)

8 doktorsky stupen terciarniho vzdélavani (ISCED 8 — vysoké skoly)

Zdroj: http://www.nuv.cz/uploads/VVzdelavani_a_eu/isced 2011.pdf



Piiloha G — DOTAZNIK PRO KVANTITATIVNI VYZKUM

SOUCASNE TRENDY SPOTREBITELSKEHO CHOVANI STUDENTU VYSOKYCH SKOL
Vazena pani kolegyné/pane kolego,

dovolte mi Vas pozidat o vyplnéni nésledujiciho dotazniku na téma "SOUCASNE TRENDY
SPOTREBITELSKEHO CHOVANI STUDENTU VYSOKYCH SKOL". Tento dotaznik obsahuje 20
pfevazné uzavienych otdzek (u oznacenych otdzek lze vybrat z vice variant odpovédi) s Casovou
narocnosti cca 20 minut. Dotaznik je cilen do tfech oblasti — spotiebitelské chovani, domaci samoprodukce
a studium. Timto Vas prosim o Vase aktualni a vérohodné informace tykajici pfimo Vasi osoby, které mi
budou primarné ndpomocny pii tvorbé ekonomického modelu rozhodovani spotiebitele studenta
v podminkach CR. Vase odpovédi jsou zcela anonymni a budou vyuZity pouze pro uvedené védecko-
vyzkumné ucely. V piipadé zajmu o vysledné statistiky mne, prosim, kontaktujte na emailu.

Ptedem dékuji za vyplnéni
Ing. Monika Hordkova
(Fakulta managementu a ekonomiky, UTB ve Zlin¢)

1. Do jaké ekonomické skupiny obyvatel se primarné iradite?
Matetska/rodi¢ovska

O Zaméstnanec O dovolena
O 0SVC/podnikatel [l Invalidni dichodce
O Student O Nezaméstnany/a

2. Do jakého rozmezi prumérné Cistého disponibilniho mési¢niho pfijmu byste se zaradil/a?
do 2000 K¢ 14001 - 17000 K¢
2001 - 5000 K¢ 17001 - 20000 K¢
5001 - 8000 K¢ 20001 - 23000 K¢
8001 - 11000 K¢ 23001 - 26000 K¢
11001 - 14000 K¢ 26001 K¢ a vice

oooono
Ooo0oOoOood

3. Kolik hodin denné (v priiméru) stravite placenou praci?

(Pozn. Studenti, invalidni diichodci, zeny na matei'ské ¢i rodicovské dovolené, nezaméstnani = 0 hodin
pouze v piipadé zadného dalsiho piivydélku.)

O Oh O 5-6h
O 1-2h O 7-8h
O 3-4h O 9 h avice

4. Jakou finan¢ni ¢astku jste schopni mési¢né usporit po odecteni v§ech béZnych vydaju?
(Pozn. Do uspor zapocitejte i pravidelné platby napft. stavebniho spofeni, piispévky do podilovych fondd,
kapitalové zZivotni pojisténi aj.)

0 K¢ a jeste mi pravidelné

O chybi O 1001 - 2000 K&
O 0 K& O 2001 - 3000 K&
O do 500 K& O 3001 - 4000 K&
O 501 - 1000 K& O 4000 K¢ a vice



5. RozloZzte procentualné vydaje z VaSeho disponibilniho prijmu (=100 %) mezi polozky
spotiebitelského koSe, které bézné mésicné nakupujete do nasledujicich 12 kategorii spotiebnich
poloZek.

(Pozn. Vychézejte z predpokladu, ze Vas piijem = 100 % a rozloZte jej cely do vypsanych kolonek
pod danou kategorii, jestlize v této kategorii nic nenakupujete = 0. Nepocitejte zde zadné Gspory a vse
rozdélte. Neuvadéjte podil v K¢, ale v % - staci jen Cislo bez symbolu %. Pro blizsi pfedstavu jsou vypsany
priklady polozek k dil¢im kategoriim spotfebniho kose.)

5.1 Potraviny a nealkoholické napoje I:l

5.2. Alkoholické napoje; tabak I:l

5.3. Odivini a obuy ]

5.4. Bydleni; voda; energie; paliva I:l
Najemné, elektvina, plyn, tuhd paliva, vodné a stocné; sluzby
zahrnujici drobné upravy bytu = maliiské prace, topendrské
prace aj.

5.5. Bytové vybaveni I:l

Bytové vybaveni (nabytek, koberce); velké spotrebice domdcnosti
(pracka, chladnicka, vysavac, mikrovinka); malé spotiebice
domdacnosti  (mixér, Zehlicka); opravy spotrebici;, nadobi;
zahradni nastroje; udrzba domdcnosti (praci a cistici prostiedky,
sacky, alobal); hlidani déti.

5.6. Zdravi

Léky na predpis i bez receptu; platby u lékaru a stomatologii;
regulacni poplatek; bryle, kontaktni cocky,; teplomer; obinadla a
naplasti, autolékarnicka,; antikoncepce a kondomy.

5.7. Doprava

Nové a ojetée automobily, motocykly, jizdni kola; prislusenstvi a
nahradni dily na dopravni prostredky,; palivo, ndajemné za gardz,
parkovné, jizdné, dalnicni znamka; servis auta, letenky.

5.8. Posta a telekomunikace
Postovni zasilky,; mobilni telefon jako pristroj a prislusenstvi;
platba za voldni.

5.9. Rekreace a kultura
Zarizeni pro zpracovani audiovizudlniho charakteru + zdznamy
dat — foto, audio, video, MP3/4, PC, iPad, tablet, tiskdrna,
hracky; kvétiny, domaci zvirata, krmivo a jejich péce; sportovni
vybaveni a doprovodné sluzby; kulturni sluzby, loterie; casopisy
a noviny, knihy a ucebnice; kanceldrské potieby.

5.10. Vzdélani

I

|

Poplatky a Skolné za studium na soukromych a verejnych
Skoldch; poplatky za prijimaci Fizeni; materska skolka, poplatek
za dalsi studium; jazykovy kurz; kurzy na zvyseni kvalifikace.

5.11. Stravovani a ubytovani
Stravovani mimo domov - restaurace, jidelny ve skolnich
zarizenich, kavarny; ubytovani v hotelich, chaty, VS koleje.

5.12. Ostatni zboZi a sluzby I:l



Financni sluzby, pojistéeni domdcnosti a vozidla; osobni péce —
kadernik, kosmetika, drogistické zbozi - Sampony, mydla, toaletni
potreby, prumyslové zbozi, osobni doplnky - klenoty, hodinky,
destnik, damska kabelka; poplatek za psa; pravni sluzby, spravni
a jiné poplatky.

6. Pri poklesu Vasich soucasnych prijmu budete sniZovat VaSe spoti‘ebni vydaje nejvice u:
(Pozn. Zaskrtnéte max. 3 kategorie spotiebitelského kose)
Potraviny a nealkoholické

O napoje O Doprava

O Alkoholické napoje; tabak [l Posta a telekomunikace
O Odivani a obuv O Rekreace a kultura

O Bydleni; voda; energie; paliva [ Vzdélani

O Bytové vybaveni O Stravovani a ubytovani
O Zdravi O Ostatni zbozi a sluzby

7. Vyjmenujte max. 3 vyrobky nebo sluzby ze svého spoti‘ebitelského koSe, na které byste v ramci
Skrtani vydajua za Zadnych okolnosti nesahli:

8. Naopak p¥i zvySeni VaSich soucasnych prijmii budete zvySovat Vase spotiebitelské vydaje nejvice
u kategorie:

(Pozn. Zaskrtndte max. 3 kategorie spotiebitelského kose. Neberte v potaz USPORY.)

Potraviny a nealkoholické
napoje

Alkoholické napoje; tabak
Odivani a obuv

Doprava

Posta a telekomunikace
Rekreace a kultura
Vzdélani

Stravovani a ubytovani

Bydleni; voda; energie; paliva
Bytové vybaveni
Zdravi

ooooono
Ooo0o0ooOono

Ostatni zbozi a sluzby

9. Vase situace v oblasti bydleni miiZe byt charakterizovana nasledujicimi vydaji:

Neplatim najemné (imputované najemné napt. byt/diim po pfibuznych,
V osobnim vlastnictvi)

Neplatim najemné (jiné osoby ho za mé

plati)

Platim pravideln¢ najemné sam/sama

Platim pravidelné hypotéku, uvér atd. za spolecné

bydleni

o0 OO0 0O

Platim pravideln¢ hypotéku, uvér atd. za vlastni nemovitost

10. Uved’te, co na Vas hlavné pusobi pii nakupu béZnych dennich vyrobkii? (max. 1 moznost)

Nic specifického mé Duivéra v nakupovanou znacku
O neovliviiuje O vyrobku
O Cena O Misto, kde nakupuji

O Slevy a zvyhodnéné akce O Lidé (souvisejici s prodejem)



11. U nasledujicich druhii vyrobkii a sluZeb, uved’te, dle ¢eho byste se primarné rozhodoval/a o
koupi. (Zaskrtnéte jen jednu z péti nabizenych variant u kazdého druhu produktu)

vlastnosti misto

cena kvalita produktu prodeje lidé
vstupenka do divadla O O O O O
dzus O O O O O
kadefnik/kadeinice O O O O a
zubni pasta O O O O O
benzin/nafta O O O O a
dodavatel elektrické energie O O O O O
bézny obéd O O O O O
prilezitostna kava/posezeni
s prateli O O O (| (|
lahev vina O O O O a
pecivo O O O O O
jazykovy kurz O O O O O
notebook O O O O O
boty na denni noseni O O O O O
bankovni ucet O O O O O
soukroma vysoka skola O O O O O
mobilni telefon O O O O O
lyzatské vybaveni O O O O O
jizdni kolo O O O O O
ovoce/zelenina O O O O O
vstup do sportovniho
zatizeni O O O O (|

12. Kolik hodin denné (v pruméru) vénujete domaci praci resp. praci, za kterou Vam nikdo neplati
(Zehleni, vareni, domaci opravy, opravy a instalace PC, péstitelstvi — zahrada, vinice, kreativni prace
— §iti, vyroba ¢asti nabytku aj.).

O Oh O 5-6h
O 1-2h O 7aviceh
O 3-4h

13. Jaky je diivod Vasi prace doma?
matefska; zena/muz v

O domacnosti
bézny princip rodinného rozdéleni prace (napf. Zena = prani, péce o déti;
muz — femesIné prace)
zvelebovani komfortu svého/rodinného
zazemi
domaci prace jsou mym
konickem
pouze jen jako vyplnéni prostoru
volného casu
nedostatek finan¢nich prostredkd pro nakup alternativnich produktd na
trhu

O 0O O 0O O



14. Jaky je hlavni diivod studia VS?

vy$si budouci piijem

pozadavek vysokoskolského titulu pro mé povolani
rodinny predpoklad

nechci byt evidovan/a na titadu prace

odklad zapojeni se do pracovniho
procesu

komparace s ostatnimi vrstevniky (spoluzaci také studuji, ja téz)
v dnesni spolecnosti je to nezbytnost

Ooo0O0O OOooOod

OSTALI . s

15. Rozdélte svych 24 hodin, do téchto jednotlivych kategorii podle toho, kolik jim priumérné denné
vénujete. (Celkovy soucet musi byt 24 h.)

A = placena prace; B = studium; C = prace doma; D = volny €as (spanek a volny Cas pro sebe); Vypiste
tyto Ctyfi kategorie a uved’te, prosim, ke kazdé Vas vénovany ¢as. (A+B+C+D=24 h)

A=
B=
C=
D=
16. Pohlavi
O zena O muz
17. Vékova kategorie
35-39
O do 20 let O et
40 - 44
O 20 - 24 let O et
45 - 49
O 25-29 let O et
O 30 - 34 let O 50 avice let
18. Forma studia
O kombinovana O  prezencni

Dé&kuji za spolupraci.
Monika Hordkova
(mhorakova@fame.utb.cz)

Dotaznik umistén v letech 2013 i 2014 na Google Disk v obdobi biezen-duben daného roku.
https://docs.google.com/forms/d/1TdMBYzdKIghxFY IUpRg3qCpWNmMWxI jxiO06NSkPp46
8/viewform



Ptiloha H — VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI 2013 + 2014
PRI SNIZENI DISPONIBILNIHO PRIJMU

SPOTREBITELSKY KOS 2013 — SNiZENi DISPONIBILNIHO PRIJMU

KATEGORIE 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 |RESPONDENTU
MUZ 21 94 63 6 20 5 23 17 63 3 30 30 145

ZENA 68 144 | 203 14 86 1 26 48 140 2 89 89 337
CELEKEM 89 238 | 266 20 106 6 49 65 203 5 119 | 119 482
PREZENCN{ 50 140 | 149 6 39 6 24 38 103 3 64 56 266
KOMBINOVANE| 39 98 117 14 67 0 25 27 100 2 55 63 216
CELEKEM 89 238 | 266 20 106 6 49 65 203 5 119 | 119 482

VEK DO 24 LET 57 160 | 180 8 54 5 28 45 123 4 71 66 310
VEK25-29LET | 13 49 51 6 18 1 8 8 37 1 27 26 88

VEK 30 - 34 LET 7 9 14 1 13 0 5 2 17 0 7 9 30

VEK 35 - 39 LET 4 7 10 2 8 0 2 5 10 0 8 10 24
VEKNAD4OLET| 8 13 11 3 13 0 6 5 16 0 6 ) 30
CELEKEM 89 238 | 266 20 106 6 49 65 203 5 119 | 119 482

DI do 5000 29 75 73 5 16 3 12 25 52 1 24 32 141
DI5001-11000 | 25 76 98 4 33 3 9 14 74 2 52 33 157

DI 11001-17000 | 12 37 47 3 2 0 9 9 37 1 20 26 82
DI17001-23000 | 14 29 29 6 21 0 1 11 21 1 11 18 59

DI 23000 + 8 18 18 2 11 0 4 17 0 10 7 36
Neuvedeno 1 3 1 0 3 0 2 2 0 2 3 7
CELEKEM 89 238 | 266 20 106 6 49 65 203 5 119 | 119 482
SPOTREBITELSKY KOS 2014 — SNiZENI DISPONIBILNiHO PRiJMU

KATEGORIE 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 |RESPONDENTU |
MUZ 27 84 55 5 28 3 23 13 58 28 24 134 |
ZENA 72 129 | 181 6 66 2 27 31 145 55 80 302 11
celkem 99 213 | 236 11 94 5 50 44 203 83 104 436 |
PREZENCNI 35 106 | 104 2 31 1 18 17 91 2 43 58 199 |
KOMBINOVANE | 64 107 | 132 9 63 4 32 27 112 3 40 46 237 11
celkem 99 213 | 236 11 94 5 50 44 203 5 83 104 436 i;
VEK DO 24 LET 53 137 154 4 45 3 25 25 124 3 50 66 268 |
VEK 25 - 29 LET 13 46 40 3 16 2 13 10 34 1 16 17 78 11
VEK 30 - 34 LET 10 9 20 1 8 0 6 2 18 0 5 5 32 i;
VEK 35- 39 LET 4 8 8 0 7 0 2 1 8 1 2 5 17 11
VEKNADA4OLET | 19 13 14 3 18 0 4 6 19 0 10 11 a1 |
celkem 99 213 | 236 11 9% 5 50 44 203 5 83 104 436 |
DI do 5000 2 51 59 0 12 0 7 12 50 2 20 31 105 11
DI 5001 - 11000 29 79 81 4 26 3 18 14 62 1 29 32 149 |
DI 11001-17000 20 4 49 2 22 2 13 3 a1 1 17 21 89 11
DI17001-23000 16 29 28 5 17 0 7 6 30 0 12 13 57 i:
DI 23000 + 12 1 19 0 17 0 5 4 20 1 5 7 36 11
celkem 99 213 | 236 1 9 5 50 44 203 5 83 104 436 |




Piiloha I - VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI 2013 + 2014
PRI ZVYSENI DISPONIBILNIHO PRiIMU

SPOTREBITELSKY KOS 2013 — ZVYSENI DISPONIBILNIHO PRiJMU

KATEGORIE 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 |RESPONDENTU
MUZ 35 13 73 10 34 36 9 3 98 19 29 22 145
ZENA 55 4 225 14 117 92 4 1 249 71 36 60 337
CELEKEM 90 17 298 24 151 128 13 4 347 90 65 82 482
PREZENCNI 54 14 178 12 60 59 6 2 188 47 44 47 266
KOMBINOVANE| 36 3 120 12 91 69 7 2 159 43 21 35 216
CELEKEM 90 17 298 24 151 128 13 4 347 90 65 82 482
VEK DO 24 LET 65 14 211 15 72 68 7 3 224 55 53 52 310
VEK 25 - 29 LET 14 2 49 4 41 25 4 0 61 18 8 14 88
VEK 30 - 34 LET 4 0 14 4 14 9 1 1 18 8 1 3 30
VEK 35 - 39 LET 4 1 10 0 9 13 1 0 21 5 0 4 24
VEK NAD 40 LET 3 0 14 1 15 13 0 0 23 3 9 30
CELEKEM 90 17 298 24 151 128 13 4 347 90 65 82 482
DI do 5000 34 7 87 4 26 37 4 3 99 30 20 23 141
DI 5001 - 11000 30 9 111 7 45 32 3 0 110 24 30 31 157
DI 11001-17000 9 1 44 7 32 22 0 1 64 19 8 12 82
DI17001-23000 11 0 31 3 31 21 4 0 41 11 3 10 59
DI 23000 + 0 20 3 13 15 2 0 27 6 4 5 36
Neuvedeno 0 5 0 4 1 0 0 6 0 0 1 7
CELEKEM 90 17 298 24 151 128 13 4 347 90 65 82 482
SPOTREBITELSKY KOS 2014 — ZVYSENI DISPONIBILNIHO PRIJMU

KATEGORIE 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 |RESPONDENTU
MUZ 30 20 63 14 42 27 14 4 91 21 16 20 134
ZENA 69 4 197 12 107 48 13 3 209 63 31 52 302
celkem 99 24 260 26 149 75 27 7 300 84 47 72 436
PREZENCNi 53 16 126 7 48 20 12 5 144 34 27 36 199
KOMBINOVANE 46 8 134 19 101 55 15 2 156 50 20 36 237
celkem 99 24 260 26 149 75 27 7 300 84 47 72 436
VEK DO 24 LET 69 16 174 14 78 30 18 6 184 48 36 50 268
VEK 25 - 29 LET 19 7 44 5 28 15 5 1 51 11 6 11 78
VEK 30 - 34 LET 8 1 19 4 13 6 1 0 24 6 2 2 32
VEK 35 - 39 LET 1 0 3 8 8 1 0 12 5 2 3 17
VEK NAD 40 LET 2 0 20 22 16 2 0 29 14 1 6 41
celkem 99 24 260 26 149 75 27 7 300 84 47 72 436
DI do 5000 24 4 68 3 27 11 5 5 70 18 10 23 105
DI 5001 - 11000 40 15 94 9 48 18 8 1 109 25 20 20 149
DI 11001-17000 20 3 47 10 38 19 6 1 54 21 10 15 89
DI17001-23000 11 1 38 20 13 6 0 39 12 4 9 57
DI 23000 + 4 1 13 16 14 2 0 28 8 3 5 36
celkem 99 24 260 26 149 75 27 7 300 84 47 72 436




Ptiloha J — VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI 2013 + 2014

SPOTREBITELSKY KOS 2013 - NEZBYTNA POLOZKA

NEZBYTNA POLOZKA SPOTREBNIHO KOSE

KATEGORIE 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 |RESPONDENTU
MuZ 89 11 4 46 1 14 42 29 28 13 5 10 145
ZENA 187 6 14 90 8 91 88 36 49 53 11 48 337
CELEKEM 276 17 18 136 9 105 130 65 77 66 16 58 482
PREZENCNI 143 15 8 65 5 51 79 46 52 19 12 28 266
KOMBINOVANE| 133 2 10 71 4 54 51 19 25 47 4 30 216
CELEKEM 276 17 18 136 9 105 130 65 77 66 16 58 482
VEK DO 24 LET 177 15 14 75 5 63 90 47 52 27 15 36 310
VEK 25 - 29 LET 58 2 1 27 2 20 18 13 16 14 0 9 88
VEK 30- 34 LET 16 0 0 10 0 9 9 1 3 10 1 3 30
VEK 35 - 39 LET 15 0 1 11 0 4 5 3 2 5 0 3 24
VEKNAD4OLET| 10 0 2 13 2 9 8 1 4 10 0 7 30
CELEKEM 276 17 18 136 9 105 130 65 77 66 16 58 482
DI do 5000 74 6 11 22 3 34 48 23 28 15 6 13 141
DI 5001 - 11000 100 8 3 46 3 24 38 24 21 17 5 21 157
DI 11001-17000 48 2 1 31 1 21 18 8 13 13 2 8 82
DI17001-23000 30 1 3 26 2 14 15 7 9 11 2 7 59
DI 23000 + 20 0 0 10 0 10 9 3 5 10 0 8 36
Neuvedeno 4 0 0 1 0 2 2 0 1 0 1 1 7
CELEKEM 276 17 18 136 9 105 130 65 77 66 16 58 482
SPOTREBITELSKY KOS 2014 - NEZBYTNA POLOZKA

KATEGORIE 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 |RESPONDENTU
MUZ 81 8 2 42 0 29 34 15 18 24 15 12 134
ZENA 155 5 12 90 1 126 84 28 34 58 16 36 302
celkem 236 13 14 132 1 155 118 43 52 82 31 48 436
PREZENCNI 121 8 4 42 0 62 58 23 25 20 20 25 199
KOMBINOVANE 115 5 10 90 1 93 60 20 27 62 11 23 237
celkem 236 13 14 132 1 155 118 43 52 82 31 48 436
VEK DO 24 LET 156 9 6 60 0 94 82 34 37 40 24 31 268
VEK 25 - 29 LET 40 2 3 30 0 17 21 7 8 15 5 9 78
VEK 30- 34 LET 17 0 2 12 0 16 5 0 1 11 1 2 32
VEK 35 - 39 LET 8 0 1 11 0 9 5 1 0 3 1 3 17
VEK NAD 40 LET 15 2 2 19 1 19 5 1 6 13 0 3 41
celkem 236 13 14 132 1 155 118 43 52 82 31 48 436
DI do 5000 60 1 4 13 0 39 33 8 18 10 8 11 105
DI 5001 - 11000 88 9 3 34 0 52 39 18 17 24 12 21 149
DI 11001-17000 48 1 3 39 0 29 28 11 10 20 7 6 89
DI17001-23000 23 1 3 23 1 19 11 4 4 17 3 7 57
DI 23000 + 17 1 1 23 0 16 7 2 3 11 3 36
celkem 236 13 14 132 1 155 118 43 52 82 31 48 436




Piiloha K — DOTAZNIK PRO KVALITATIVNI VYZKUM 2014

Existuje polozka ve Vasem ptuvodnim spotiebnim koSi, ktera se pro Vas navysila
v souvislosti se vstupem a studiem na vysoké $kole?

U ne

[Jano*  Jaka?*

Zménili se Vam v souvislosti se vstupem na vysokou $kolu preference u nékterych
vyrobkii ¢i sluZeb, které jste prestali nakupovat?

[l ne

[Jano*  Jaké?*

Zménili se Vam v souvislosti se vstupem na vysokou $kolu preference u nékterych
vyrobki &i sluZeb, které jste za¢ali nakupovat? (pi‘ed vstupem na VS jste je nenakupovali)
[J ne
(] ano™ Jaké?*

Co na Vas pusobi pfi nakupu béZné nakupovanych vyrobkii?

*Plisobi na Vas marketingové akce, které nejvice?
*Co pro Vés znamena kvalita?
Jaky mate nazor na zavedeni $kolné na verejnych vysokych $koliach v CR?
[] jsem zasadné¢ proti
(] jsem proti, ale akceptuji to v piipadé zavedeni
[] jsem pro zavedeni*
*V jaké vysi byste jej navrhoval/a za akademicky rok?

Jak se zménila Vase ¢asova dotace pro domaci samoprodukci v souvislosti se vstupem na
vysokou $kolu?

[ snizil/a jsem pocet hodin doméci samoprodukce

[1 zvysil/a jsem pocet hodin doméci samoprodukce

[ nezménil/a jsem pocet hodin domaci samoprodukce

Miyslite si, Ze v nasledujicich 3 letech budete ménit Vasi ¢asovou dotaci pro domaci
samoprodukci?

[J nevim

[l ne

[J ano*

*Co by Vés vedlo k zméng?
8. Pohlavi
0 zena ] muz
9. Vékova kategorie
O do 24 let 0 35 - 39 let
O 25 - 29 let O 40 - 44 let
O 30 -34 let O 45 a vice

10. Forma studia

U

kombinovana O prezencni



Piiloha L ~VYHODNOCENI DOTAZNIKU PRO POLOSTANDARDIZOVANE
ROZHOVORY

1. Existuje poloZka ve VaSem plivodnim spotiebnim kosi, ktera se pro Vas navySila
v souvislosti se vstupem a studiem na vysoké Skole?
ne 1

ano* 21 |Jaka?* pohonné hmoty, jizdné, ndjemné, stravovani, vidaje na alkohol
a tabak, jidlo, reprografické sluzby, drogerie a kosmetika,
poftizeni notebooku, smartphone

2. Zménili se Vam v souvislosti se vstupem na vysokou S$kolu preference u nékterych
vyrobkii ¢i sluZeb, které jste prestali nakupovat?

ne 7
ano* 15 |Jaka?* vydaje na alkohol a tabak

3. Zménili se Vam v souvislosti se vstupem na vysokou §kolu preference u nékterych
vyrobkii &i sluZeb, které jste zacali nakupovat? (pred vstupem na VS jste je

ne 14
ano* 8 |Jaka?* jizdné, drogerie a primyslové zboz, pivo

4. Co na Vis piisobi pii nakupu bé Znych né kupovanych vyrobka?

cena (22), kvalita (14), personal prodejny (8), rychlost obsluhy (5), sloZeni vyrobku (4), platba
platebni kartou (3)

*cena - Plsobina Vas marketingové akce? Jaké nejvice?

slevy vseho druhu, zvyhodnénd baleni vyrobkii, darek navic,sleva na dalsi nakup

*kvalita - Co si predstavujete pod pojmem kvalitni vyrobek?

Cesky vyrobek, farmarské produkty, drazsi vyrobek, provérena znacka

5. Jaky postoj mate na zavedeni $kolného na vefejnych vysokych $kolach v CR?

jsem zasadné proti 14
jsem proti, ale akceptuji to v piipadé zavedeni 6
Jsem pro zavedeni™* 2

*Jaka vySe by pro Vas byla piijatel do 5000 K¢; do 10000 K¢

6. Jak se zménila VaSe ¢asova dotace pro domaci samoprodukci v souvislosti se vstupem
na vysokou §kolu?

snizil/a jsem pocet hodin domaci samoprodukce 14
zvysila jsem pocet hodin domaci samoprodukce 3
nezménil/a jsem pocet hodin domaci samoprodukce| 5
7. Myslite si, Ze v nasledujicich 3 letech budete ménit Vasi ¢asovou dotaci pro domaci
samoprodukci?

nevim 10
ne
ano 5

*Co by Vas vedlo k zmén¢?

zalozeni rodiny, prestéhovani do viastniho, vice ¢asu straveného doma




FORMA STUDIA

POHLAVI

zena 13
muz 9
celkem 22

prezencni 18
kombinovana 4
celkem 22

VEKOVA KATEGORIE |
do 24 let 17 |
25 - 29 let 3 |
30 - 34 let 1
35 - 39 let 1
40 a vice let 0 }
celkem 22 |
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