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ABSTRAKT

StéZejnim tématem této bakalaiské prace je hledani feSeni vizudlniho stylu spolecnosti
Merkur. Teoreticka ¢ast se zabyva definici pojmu vizudlni identita a jejich funkénich slo-
zek. Dale se ohlizim za tim co stalo za uspéchem této slavné stavebnice a jaky piinos ma
pro dnesni generaci déti. Analytickd Cast se zabyva priizkumem soucasné propagace spo-
le¢nosti Merkur a porovnava ji s konkurencni znackou Meccano. Prakticka ¢ast je zaméie-
na na samotny re-branding. Popisuje feseni loga, obalu stavebnice, plakatu k vystavam a na

konec ukazuje koncept webové prezentace.

Kli¢ové slova: branding, obal, webova prezentace, plakat, re-branding

ABSTRACT

The main topic of this belachor work is the search for solutions to the visual style of the
company Merkur. The theoretical part deals with the definition of visual identity in general
and its functional components. Furthermore, I look back at the success of what was behind
this famous construction kit and what contribution has for today's generation of children.
The analytical part deals with the research while promoting the company's Mercury and
compares it with a competitive brand Meccano. The practical part is focused on the re-
branding. Describes solutions of logos, packaging design, posters for exhibitions and at the

end shows the concept of the website.

Keywords: branding, packaging, web presentation, poster, re-branding



Na tomto mist¢ bych rad pod€koval lidem, ktefi se na této bakalarské praci podileli. Jme-
novité to jsou, vedouci prace MgA. Vaclav Skacel, ktery svymi radami a postiehy pomohl
hledat nové moznosti a obzory, Pavel Valek, ktery se ochotné stal oponentem mé prace a
v neposledni fadé MgA. Bohuslav Stransky, ktery vedl nas ateliér Digitalni design a za

jeho ptitomnosti jsem Uspésné dosel az k této meté.

Mg¢ dalsi diky patii moji roding, kterd me svoji podporou umoznuje studovat to co me¢ bavi

a naplnuje.

Prohlasuji, ze odevzdand verze bakalafské prace a verze elektronickd nahrand do
IS/STAGU jsou totozné.



OBSAH

UVOD 9
I TEORETICKA CAST....cuouerrrrerenessessssssssessessessssssessessessssssessessessssssessessassssssessessasssessens 10
1 CORPORATE IDENTITY ...ciicciiirrcnnnneeeeccccssssnnsessecccssssssssasssssesssssssssanssssasssssssssns 11
1.1 CORPORATE IMAGE ......ciiiiiiiiiiii ettt et e et e e e e aaee e e e aaaaeeeans 11
1.2 CORPORATE IDENTITY ..oiiiiiiiiiiieeiiiieeeeiieee e ettt e e e e srae e e e e itaeeeesaveeeeeaaneeeeennaeeaeans 11
1.2.1  Corporate Design (jednotny vizudlni styl)........cccceeveieviiieniiiiiienieeieeeeee, 12
L1.2.2  ZNACKA.......uiiiiicieiie e e 12
1.2.3  BAICVIOSE ceveiiiiiiiieiiieeieeee ettt eeee e e e e e e e e e et e e e e e e eeane 12
1.2.4  TYPOZIALIC...coiiiiiiieiieeie ettt ettt s e e e 13
2 STAVEBNICE MERKIUR ......ccccrrrrttetieccecssssssnnsseeecccsssssssssssssessssssssossasssssasssssssssas 14
2.1 VZNIK A HISTORIE ....utiiieiiiiieeeeiiteeeeeiteeeeesnteeeeesaaeeessssseeessssssseesassseesassssesesasssseens 14
2.2 NOVODOBA HISTORIE.......cctiiiiiuireeeeiirreeeeaireeeeassseeeesssseeesasssseesassssesseessssesesssssess 15
2.3 SOUCASNOST ...ttt ettt e ettt e e e a e e e et e e e e e aaeeeeearaeeeesanseeeeennsseeeeennees 16
2.4 PRINOS STAVEBNICE ......vviiiiiiiieeeiiiteeeeeiieeeeeeiteeeeeiaaeeeesasseeeessnsaeeesssssaeeesssnseeenns 17
3 SOUCASNA PROPAGACE FIRMY MERKUR TOYS...cuuueuiureeenersensasuecssasesenes 18
3.1 KORPORATNIIDENTITA ......c.coooimiimeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 18
311 ZNACKA.....ueiii e et as 18
I N - - () 1 o 1] AU PURRTN 18
3,12 TYPOZLALIC...coiiiiiieciieeee ettt ettt 19
32  SROVNANI PROPAGACNICH AKTIVIT SPOLECNOSTI MERKUR A

MECCANO ..ottt et eae et e e e e ereeeareenns 19
3.2.1  Baleni StaVEDNIC.....ccuviiiieiiiieceeeeceee e 19
3.2.2  Propagacng aKtiVITY .....cceccvierieiiieiieeie ettt eaee s 20

3.2.3  WeEDOVA PIEZENTACE .......eeeuvieniieeiiieiiecie ettt seae et eetaesebeenaeesnnes 23
3.2.3.1 Webova prezentace spolecnosti Merkur..............cccoevvveiiennennnnnne. 23
3.2.3.2 Webova prezentace spolecnosti Meccano ...........cceevuveeveenevennnenne. 25
4 KONKURENCE ....cccoiiiiiiiiinnnneetieccccsssssnssssseeccssssssssssssssessssssssssnsassssssssssssssanssssesssss 27
IT PRAKTICKA CAST.uueeeereeerresressenssessessssessssssessssessssssessessessassssssessessasssessessessassasssosss 29
5 O SPOLECNOSTI MERKUR.....uueeieeenireecscnsessssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 30
5.1 FILOZOFIE ..ottt et e et e e e et e e e e aaaeaeeans 30
5.2 PRODUKTOVA RADA ....outiiieiiiiiee ettt eetee e et e e e eiva e e e eetveeeesanaaaeesnnsaeaeesnseeeaans 30
53 CILOVA SKUPINA ...eiiiitiieeeeciteeeeeciteeeeeeiteeeeeeaveeeeeaaaeeeesssaeeeasnseeeeanssseeeessssseeeans 31
54 PROPAGACE ...ooiiiitieeeeee ettt e et e e e e ta e e e e s aa e e e e s ssaaeeeesnaaeaaans 31
6 VIZUALNI STYL courueeerereseesessessessessessesssssessssssssssssssssessessessessessessesssssssssssssessases 32
6.1 TYPOGRAFIE ...cceiiiiieeeeiieieeeeiiee e e ettt e e e et e e e e aa e e e e eaaseeeesataeeeesassaaessnssaeeeesssseeaanns 32
6.1.1  Primarni PISIMO......cccuieiuieiiieiie ettt ettt ettt e e ennes 32
6.1.2  Sekundarni PISMO .......ccceevuieiiiiiiieiieeie et 32

6.2 LOGOTYP ..ttt e et e e e et e e e e ata e e e e e aaeeeesasaaeeeesnaaeaaans 33
6.3 BAREVNOST ..ttt ettt ettt e e et e e e et e e e e e ataeeeesaaaeeeesnsaaeaeessnaeeaaans 34
6.4 HLAVNI GRAFICKE PRVKY ....uuviiiieiiiiiieeeeiieeeeeeieeeeeeireeeeesssseeeessnssesessssnesesssnsesenns 34

7 OBAL STAVEBNICE ......uuieiinrenninnnnnesnnnsnesnssssssssssessssssessssssssssessassssssassssssns 36



71 RESENIOBALU w.evveeeeeeeeeeeeeeeeeee e e s e e e s s e e e s e s et e e e s s e e e s s s s esenens 36

7.2 TECHNICKE PARAMETRY ..cceeiuviiieeiiiiiieeesiieeeeestreeeesesseeeesssseeeessnssssesssssesessssesenns 37
7.3 GRAFIKA OBALU ...oiiiiiiiieeeeeiteeeeeeieeeeeeeiteeeeestseeeassassseesessesesassseseessssssesesssssesenans 38
7.3.1  Technologicky postup vektorizace modelu ...........ccceevevierieniiinieniieieeee. 38

8 PLAKAT .ueeeeeeeteeteetesteensenssssssssnssesssssssessessessssssssssssssssessassessessessssessessesssssssassassases 40
9 WEBOVA PREZENTACE ......ooeeereeresteetessessesssssssnsssssssessessessessessesssssssssssssessasseses 41
ZAVER ..coeveeeeereeressessssssessessesssssssssessesssssssssessessessssssessessessasssessssessasssessessessasssessessessassaesses 43
SEZNAM POUZITE LITERATURY ......ovvvueererrneressessessssssessessessssssessessessssssessessessasssens 44
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK .ueeeeerreeeereeesessnssesssssssssssessssns 45
SEZNAM OBRAZKU ......ovvrerrrrrrnessessessessssssessessssssessessesssssssssssessssssessessessasssessessassasssns 46



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 9

UVOD

Historie stavebnice Merkur sahd az do 20. let 20. stoleti, kdy tato ¢eska hracka vznikla. Za
tu dobu si vybudovala statut tradi¢ni ¢eské hracky. I pies tento fakt zde spatiuji znacné
mezery ve komunikaci smérem k zdkaznikovy. Tato prace si neklade za cil problém zcela
vyfesit, ale nastinit moznost jakym smérem by se dal$i vyvoj mohl ubirat. Jedna se o jakysi
,refresh® znacky. Jednim z diivodu je stale vice tlacici se konkurence na ¢esky trh, tudiz by
stavebnice Merkur mohla dosavadni pozici snadno ztratit. Vytvoteni stabilni znacky a bu-
dovani image je dlouhodobé zalezitost. Uvédomenti si tohoto faktu samotnou spolecnosti je
pro jeji budoucnost stézejni. Spoléhat na nostalgickou notu by se nemuselo vyplatit. Jed-
nim z dal$ich cila je ukézat stavebnici ve skutec¢nosti jakd doopravdy je. Pracovat s logic-
kou systému celé stavebnice a zobrazit jeji charakteristické tvaroslovi. Celkové ji dodat

soucasny a moderni kabat, ale zaroven zachovat jeji osobitost.

Ve své bakalaiské praci bych chtél vytvotit funkéni prototyp prodejniho baleni stavebnice,
které je nedilnou soucdasti propagace v misté¢ prodeje. Zlepsit technické parametry a dat mu
novy kabat, ktery ho odlisi od konkurence. Vytvofit univerzalni Sablonu, kterd bude snad-
no editovatelnd pro laika. Nemély by tak vznikat vizudln¢ a informacné¢ nekonzistentni
plakaty k vystavam. Zavérem by méla vzniknout webova prezentace, ktera pohodlné ob-

slouzi navstévnika a bude duastojné reprezentovat samotnou spole¢nost.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CORPORATE IDENTITY

1.1 Corporate Image

Vyjadiuje predstavu vefejnosti o urcitém subjektu, na zdkladé jejiho chovani, postojl, na-
zorl, informaci a zkuSenosti. Image subjektu mizeme na zakladni rovin€ hodnotit pozitiv-
n¢ nebo negativné. Jde vlastné o vysledek komunikace mezi subjektem a vetejnosti. Vy-

raznym zpusobem ovliviiuje ndzory a chovani vefejnosti vici subjektu.

1.2 Corporate Identity

Zpisob prezentace zna¢n¢ zjednoduSuje prosazovani subjektu na trhu. Subjekt, ktery chce
kolem sebe Sifit pozitivni obraz a odlisit se od ostatnich konkurentti, by mél na vefejnosti
vystupovat pfedem promyslenym zplsobem na zaklad¢ cili a filozofie spole¢nosti. Jed-

notnd a fizena komunikace vytvaii v o¢ich vefejnosti pozitivni obraz.

Jakakoli komunikace smérem k vefejnosti je soucasti identity subjektu. Do této komunika-
ce muzeme zahrnout naptiklad chovani zaméstnancii vici zadkaznikiim, zptisob fizeni spo-
lecnosti, styl marketingové komunikace, kvalitu nabizenych produktii, vizualni vystupy
nebo vzhled vyrobnich prostor. To v§e ma vliv na to, jaky obraz o nasi spole¢nosti ma ve-

fejnost a nas potencionalni zakaznik.

Jak uz bylo feceno, Corporate Identity vychédzi z jasné definované filozofie, na zaklad¢

které se tidi jednotlivé postupy a kroky komunikace smérem k vetejnosti.

Corporate Identity rozdélujeme na Ctyfi subsystémy, které se v mnoha piipadech miizou

prolinat.
Subysystémy Corporate Identity:

- Corporate Communications
- Corporate Culture
- Product

- Corporate Design

Uveden¢ aktivity musi byt vykondny koordinované¢ a soucasné, nebot’ se vzajemné podpo-
ruji. Jde o ¢innost dlouhodobou, jejichz vysledky se nedostavuji okamzité a na jejimz vy-

sledku se podili kazdy zaméstnanec firmy.
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1.2.1 Corporate Design (jednotny vizualni styl)

Kli¢ovou roli v budovani dobré image spolecnosti hraje troven a styl vizualni prezentace.
Spolec¢nost tim ukazuje svoji jedine¢nost na trhu a komunikuje s vefejnosti. Cilem Corpo-
rate Designu je zvysit identifikaci subjektu pro vefejnost a vytvofit tak unikéatni sadu vizu-
alnich prvki, kterd pomtize spolecnost odliSit od konkurence a stane se tak snadno zapama-
tovatelnym. Pro dosazeni téchto cilti spole¢nosti, by mél byt zpracovany podrobny popis
pravidel vizualni komunikace tzv. Manudl vizualniho stylu. Manudl by se m¢l stat ptiruc-

kou pro ptipravu vSech vizudlnich materilii, aby bylo zajisténo jednotné vystupovani.

Uroven Corporate Designu vyrazné ovliviiuje Corporate Imag. Vytvaii tak prvni dojem bez
ohledu o znalosti spole¢nosti. Podobn¢ jako u lidi, kdy prvni dojem a nazor utvoii oblece-
ni. Kvalitni a estetickou propracovanosti vizualniho stylu spole¢nost dava najevo sviij za-

jem o okoli a nazor vetejnosti. Cely systém je tvofen n¢kolika prvky.

1.2.2 Znacka

Znacka je grafickd podoba nazvu spolecnosti. Je pouzivana na produktech a dokumentech.
Pomaha k snadné identifikaci a neposledni fad¢ podtrhuje jedinecnost spole¢nosti. Je tvo-
fena grafickym prvkem, pismem nebo kombinaci obou pfistupt. Slouzi jako urcity druh

podpisu spolecnosti.

1.2.3 Barevnost

Barevnost nehraje kli¢ovou roli pfi identifikaci znacky, ale vyznamnou ulohu ma pfi iden-
tifikaci komunikace spole¢nosti. Jinymi slovy to znamend, Ze si spojujeme urcitou barev-
nou kombinaci se spolecnosti podnikajici v ur€itém odvétvi (napf. kombinace Cervené a
bilé v oblasti nealkoholickych napoji je charakteristickd pro spolecnost Coca-Cola). Je

proto zadouci hledat jedinecné barevné kombinace v daném oboru.

Barva nema pouze identifikacni funkci, ale i psychologickou. Pti hledani vhodné barevnos-
ti musime vSak brat v potaz dalsi faktory, jako jsou napft. psychologicky profil jedince,

jeho geografické a demografické charakteristiky.'

! The Psychology of Color in Marketing and Branding. Help Scout. [online]. 6.8.2013 [cit. 2016-05-08]. Dostupné z:
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Firemni barevnost lze rozd¢lit na zakladni a dopliikovou. Zékladni barevnost vychazi ze
znacky. Pro snadnou identifikaci a nizké vyrobni ndklady jsou zpravidla definovéany tfi
zakladni barvy. Doplitkové barvy jsou definovany v piipadé potieby vétsi rozmanitosti

komunikace v souladu s barvami zakladnimi.

1.2.4 Typografie

Nedilnou soucésti jednotného vizuédlniho stylu je charakteristicka typografie. Kromé znac-
ky a barvy je to dalsi prvek, ktery komunikuje spolecnost a ulehcuje jeji snadnou identifi-
kaci. Volbou typu pisma muzeme plsobit modernim nebo naopak archaickym dojmem.
Stejné tak lze typografii podtrhnout dlouhotrvajici tradici spolecnosti. Pti vybéru fontu,
bychom m¢li brat na védomi nékterd hlediska jako jsou naptiklad: unikatnost a rozeznatel-

nost, dostatecnou odli$nost fezil, kombinace pisem, pouziti, lokalizace, ¢itelnost, atd.
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2 STAVEBNICE MERKUR

2.1 Vznik a historie

Vznik stavebnice Merkur je nékdy v 20. letech 20. stoleti, kdy pan Jaroslav Vancl zalozil
firmu v Polici nad Metuji na vyrobu mechanickych stavebnic, tehdy jesté pod obchodnim
nazvem Inventor. Z dnes dostupnych zdrojui tézko zjistime, zda-1i byl napad na tento typ
stavebnice Cist¢ jeho myslenka nebo byla ovlivnéna tehdy jiz existujicimi typy stavebnic.
Dalo by se vSak ptedpokladat, ze vzorem pro jeho vyrobek byla jiz existujici stavebnice z
Velké Britanie, kterd se prodavala pod znackou Meccano. Tuto stavebnici vynalezl Frank
Hornby jiz v roce 1898. Pivodné byly kovové dily stavebnice Inventor dohromady spojo-
vany kovovymi hacky (typ leSeni ,,haki®). V této podob¢ byla pravdépodobné stavebnice

nedostacujici pro jeji dalsi vyvoj, a tak v této podobé¢ nepiezila.

Obr. 1. Obal stavebnice Merkur 3 1926

V roce 1925 jiz pod novym nazvem Merkur pfichdzi vyrobce s novym inovativhim systé-
mem. Kovové ¢asti stavebnice jsou spojovany za pomoci Sroubkli a maticek o velikosti 3,5
mm. Rok 1925 by se dal povazovat za zrod kovové stavebnice Merkur, tak jak ji zndme
dnes. Tento systém v nezménéné podobé piezil dodnes. Od roku 1925 do roku 1930 m¢la
firma v nabidce 4 rizné velikosti stavebnice (¢. 1, €. 2, €. 3 a ¢.4). Postupem casu se fada
stavebnic rozrostla o dalsi stavebnice az po tu nejvétsi s oznacenim €. 7. Déle vznikla sta-
vebnice budov nazvana Metropol, kterou jiz v dne$ni nabidce nenajdeme, a dopliujici sta-
vebnice Popular. Merkur Popular vznikl jako mala, jednoduchd a levna stavebnice pro ty,

kteti si velkou stavebnici Merkur nemohli dovolit. V roce 1933 se zacal vyrabét Merkur
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Elektrus, ktery obsahoval fadu pokust z elektrotechniky. Vyvoj pokrac¢oval az do pocatku

druhé svétové valky jiz jen s drobnymi upravami krabic, ndvodua a soucastek.

Kolem roku 1930 zacala spolecnost s vyrobou vlacka. Pivodné jako stavebnice spojované
Sroubky a mati¢kami. Piedlohou pro prvni lokomotivu byla lokomotiva Mikado. K loko-
motiveé byly dodavany vozy sluzebni, osobni a nakladni. Ukazalo se, ze ma Merkur s témi-
to vlacky uspéch, a tak vyrobce pokracoval v jejich vyvoji. Kovové vlacky se postupné
staly nejrozsifenéjSim a nejoblibenéj$im typem elektrickych vlackl u nas. Vyrobu vlacku
omezil v roce 1940 nedostatek barevnych kovi, ktery byl zptsoben druhou svétovou val-

kou.

V této dobé vyroba probihala v omezeném mnozstvi. PIn€¢ se vyrobni linka rozbé&hla po
valce v roce 1947. Firma byla vSak zahy znarodnéna a stala se soucasti Okresniho kombi-
natu v Broumové. Pan Vancl pfiSel o zivnost a v podniku pracoval jako fadovy zaméstna-
nec. V unoru roku 1955 byla podana zadost k registraci ochranné znamky Merkur a vyroba
stavebnice pokracovala diky pfitomnosti pana Vancla ve vyrobg&. Vyroba vlacki byla zcela

zastavena v roce 1968. V dalsich letech byly zlikvidovany néstroje na jejich vyrobu.

Na zaklad¢ zvysujici se poptavce stavebnice ve svete se Merkur stal podpultovnim zbozim
u nas. Diky zahranicnimu z4jmu o stavebnici, samoziejmé z devizovych davodd,
MERKUR piezil takovou dlouhou dobu, uvazime-li, ze témét 90% zahranic¢nich firem v té

dobé¢ postupné zanikalo.

2.2 Novodoba historie

Po historické sametové revoluci v roce 1989 dochazi pocatkem 90. let k privatizaci Kovo-
podniku v Broumové. Néjaky Cas vyroba stavebnic ze setrvacnosti pokracovala ve firme

KOMEB, avs$ak rok 1993 znamenal pro stavebnici konec.

Dalsi vyznamnou osobou v historii stavebnice Merkur, krom¢ zakladatele Jaroslava Vanc-
la, byl Ing. Jaromir Kfiz. Ten dal tovarn€ novy zivot a odstartoval tak novou etapu Merku-
ru. Cesta k tomu vSak nebyla jednoduchd. Ing. Jaromir KiiZ m¢l ptivodné v planu si prona-
jmout soustruznicky automat z pivodniho podniku. To v§ak nebylo mozné. Jedinou moz-
nosti bylo pronajmout si cely podnik v likvidaci. Nékolik dni po pievzeti prondjmu byl na
firmu vyhlaSen prvni konkurz v republice. To celou situaci a zdmér zkomplikovalo. Jaro-

mirovi Kfizovi se v§ak po dlouhém vyjednavani podatilo béhem 3 let vyrobu pIn€ obnovit

24
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Stavebnice se dal rozvijela do ucelenych fad malych a velkych stavebnic a uspésné pronika

na trhy tuzemskeé 1 zahranic¢ni.

_ KITTY HAWK

Ce/ebfisﬁag 100 years of f/y/n?i,
Born of Dreamns -Inspired by Freedom.

Obr. 2. Stavebnice Merkur Kitty Hawk

Firma postupné ptichazi na trh s novymi typy stavebnic. V roce 2003 ptedstavili stavebnici
Merkur Kitty Hawk, ktera byla vyrobena u pftilezitosti 100. vyro¢i prvniho nepieruseného
letu motorem pohdnéného a Clovékem fizeného stroje. V roce 2004 to byla stavebnice
Merkur Safari Set. Dale byly vyvinuty po vzoru slavného Merkur Elektrus nové stavebnice
Merkur Elektro E1 , Elektro E2 pro pokusy z elektfiny, magnetizmu a elektroniky. Vlajko-

vou lodi je stavebnice M8, kterd obsahuje 1405 soucastek vcetné elektromotorku.

Rok 2004 je z pohledu merkurového fandy a historie Merkuru pfelomovym. V méstském
muzeu v Polici nad Metuji byla nainstalovana vystava historickych i soucasnych stavebnic
Merkur. Navstévnik zde mohl shlédnout i kompletni historii této fenomenalni ceské hrac-
ky. Uspéch této vystavy napomohl i ke kladnému rozhodnuti méstské rady v Polici nad

Metuji zfidit stdlé muzeum Merkuru v budové byvalé zemédelské skoly.

2.3 Soucasnost

V soucasné dobé¢ se firma Merkur kromé klasickych stavebnic a vlackl soustiedi na vyro-
bu ucebnich pomticek. Souvisi to s klesajicim zdjmem o technické obory mladé generace.
Studium téchto obort je pro mnohé narocné. To muze byt zptisobeno i nedostatecnou tech-
nickou zruc¢nosti. S timto problémem by méla pomoci pravé stavebnice Merkur. Pro Jaro-
mira Kftize se staly u¢ebni pomiicky zakladem jeho podnikani. Za pomoci stavebnice Mer-

kur usiluje o navraceni technické vyuky do skol.
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Pii vyvoji firma Merkur spolupracuje se $kolami, univerzitami a firmami z oboru. Svoje
soustfedéni ubird smérem pro vyuku mechaniky, elektroniky, robotiky, chemie, optiky a
dalSich pfedmétt. Pti vyuce mohou vznikat konstrukce rtiznych technickych modeli a ro-
botd. Stavebnice Merkur ma vyhodu v opétovném pouziti dilti bez ztraty funkénosti po

nasledném rozebrani. Stavebnice mtze tak dale slouzit ve vyuce pro dalsi studenty.

24

robotickych modelii. Pro tyto ucely byla vyvinuta série specialnich dila. Tato série obsahu-

je kromé jiného i inteligentni programovatelné soucéstky.

2.4 Prinos stavebnice

Mechanicka stavebnice Merkur ma nejvétsi ptinos nejen jako hracka, ale i1 jako edukacéni
nastroj v rozvoji détské motoriky, technické zruc¢nosti, dovednosti, estetického citéni. Jak
muzeme vidét z historie, stavebnice pomohla pii hledani novych feseni i jako prostiedek ve
veédé. Jako dobry piiklad ndm poslouzi vS§eobecné znami vynalez kontaktnich ¢ocek. Jejich
vynalezcem je Otto Wichterle, ktery za pomoci stavebnice postavil prvni prototyp stroje na
jejich vyrobu. Némecky fyzik a nositel Nobelovy ceny Peter Griinsberg zacal k technice
tthnout pravé diky Merkuru. Mezi 1500 soutézicimi z 56 zemi svéta uspéli v roce 2009
studenti gymndzia v Litomysli na mezinarodni soutézi v USA. Stali se mistry svéta v robo-
tice s robotem sestrojenym za pomoci stavebnice Merkur. V roce 2011 byl ocenén v USA
zlatou medaili Cesky student Ale§ Stejskal za vyzkum v oblasti nanovlédken za pomoci pfi-

stroje opét sestaveném z Merkuru.?

20 historii stavebnice Merkur a muzea Merkur. Muzeum stavebnice Merkur. [online]. © 2016 [cit. 2016-05-08]. Dostup-

né z: http://www.merkurpolice.cz/historie
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3 SOUCASNA PROPAGACE FIRMY MERKUR TOYS

3.1 Korporatni identita

Spole¢nost Merkur vyuziva pro svoji prezentaci svoji korporatni identitu v riznych podo-
bach. Spole¢nym rysem pro produktovou fadu je pouziti loga na obalech. Korporatni ba-
revnost (modra a zlutd) je pouzita témét u vSech oball. Vyjimku tvofi stavebnice stiedni
velikosti, které jsou barevné a graficky rtiznorodé. Nejednotné piisobi jazykova komunika-
ce na obalech stavebnice. Spole¢nost micha anglicky a ¢esky jazyk. Navic se na obalech

nachazi 12 jazykovych mutaci jednotlivych informaci.

3.1.1 Znacka

MERKUR (MERKUR

www.merkurtoys.cz www.merkurtoys.cz

Vyroba stavebnic a vlacku Muzeum stavebnice Lo.CNC MACHINES

d © ©(MERKURO '
AXIXIXIXD EXXXXmn

e merkurtoys.c: www.merkurtoys.cz

i 2T @ 77, WEKR (MERKUR ..

MECHATRONIC_ &!: llf,‘i:r pena d/na Chr “ena d/na

Obr. 3. Pouzivana loga spolecnosti Merkur

V soucasné dobé spolecnost vyuziva 12 riznych variant loga. Kromé zakladniho loga
vznikly dalsi varianty pro své dalsi aktivity (Muzeum, Chranénd dilna, Education, atd.)
Vznikly modifikaci hlavniho loga, které je vytvofeno za pomoci napisu Merkur a jeho na-
sledného oramovani. Pro tyto ucely byl zvolen jeden z rounded fezi pisma, ktery svou cha-
rakteristikou mize pfipominat typické kovové dily stavebnice. Modifikace jsou v mnoha

ptipadech vytvoreny nesystematicky a nespliuji funkéni ani estetické pozadavky logotypu.

3.1.2 Barevnost

Za primarni firemni barvu by se dala povazovat tmavé modré a jako dopliitkova je zvolena
barva zluta. Tuto barevnou kombinaci spole¢nost vyuziva v riznych aplikacich. Nejvyraz-

néji se tohoto spojeni barev projevuje na webovych strankach a na samostatném obalu sta-
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vebnice. V neposledni fadé stejny odstin modré a zluté tvoti barevnou Skalu celkové péti

barev (modrd, zluta, zelend, ¢ervend, kov) pouzitych na stavebnicovych dilech.

3.1.3 Typografie

Robot Train

Obr. 4. Pismo Arial a Minion Pro

Pro sazbu jak v tiskovych nebo v digitalnich vystupech jsou zvoleny systémové fonty. Jako
bezpatkové pismo je zvolena pismova rodina Arial, kterd se vyuziva v riznych fezech pod-
le potieby. Toto pismo vyuziva pii tvorbé manudlll, na krabicich stavebnic, na webovych
strankach, atd. Jako patkové pismo je zvolena pismova rodina Minion Pro. S pismem Mi-
nion Pro se mizeme setkat naptiklad v katalogu s kovovymi vlacky. Riznorodé typy pisem
se pouzivaji na obalech, a to konkrétné€ u jednotlivych sérii stavebnic (napt. Age of Vi-

kings, Army Set, Farmer Set, Fire Set, atd.)

3.2 Srovnani propagacnich aktivit spoleCnosti Merkur a Meccano

V této kapitole se blize podivame na podobnost nebo rozdilnost propagace spolecnosti
Merkur a jeho nejbliz§iho konkurenta spole¢nost Meccano. Budu porovnavat tradiéni me-
dia propagace jako je baleni stavebnice a propagacni materialy, ale i nova komunika¢ni

média jako je webova prezentace a komunikace prostiednictvim socidlnich siti.

3.2.1 Baleni stavebnic

U obou spolecnosti se logika vizualni stranky baleni stavebnice témét shoduje. Je pouzit
papirovy obal s grafikou znazoriujici model objektu, ktery 1ze za pomoci stavebnice slozit.
Pro grafiku je vyuzita technika koldze, kterd kombinuje ve vétSin€ ptipadi 3D model pro-
duktu a fotografii pozadi. Dale jsou zde uvedeny udaje informujici o poctu dili, vékové
vhodnosti a po¢tu modeld, které 1ze za pomoci stavebnice sestavit. Boky obalu vétSinou

tvoti dopliujici informace v riznych jazykovych mutacich.

Baleni se u obou spole¢nosti lisi po strance funkcéni. Meccano uklada soucastky v krabici

rozd€lené podle charakteru v plastovych pytlicich. Na vrchni strané obalu je pasek na od-
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trhnuti, kterym se obal otevird. Obal nelze znovu zavfit a dily nejdou nikam prehledné ulo-

zit. Obal tak plni funkci prodejni a transportni.

Merkur mé k této problematice odlisny pfistup. Jeho obaly nemaji funkci pouze prodejni a
transportni, ale i skladovaci. Dily stavebnice jsou pfehledné ulozeny do plastového vylisku,
kde mé kazdy dil své misto. Podle velikosti miize mit stavebnice jednu vrstvu u stavebnice

Merkur M3 az po pét vrstev u nejvetsi stavebnice Merkur M8.

Standartni souc¢ésti kazdého baleni je pfilozeny manual a potiebné naradi k sestaveni jed-
notlivych modelll. Baleni miize byt rozsifeno o riizné typy elektromotorti a mikrocipti. Za-

lezi v§ak na typu stavebnice.

3.2.2 Propagacni aktivity

Diky svému globalnimu postaveni na trhu si miize Meccano dovolit propagaci formou jed-
notlivych marketingovych kampani. Posledni, kterou se mé podatilo najit je kampan od
francouzské reklamni agentury sidlici v Pafizi Y&R. Je slozena z jednoho TV spotu a tii
tisténych reklam. ,, Cela kampan se nese v duchu sloganu ,,If you can’t have it, build it*.
Poslanim bylo ozivit DNA znacky a poskytnout slib vsem détem, ze navzdory iPadum a
Jjinym sofistikovanym hrackam, mizou i nadale snit o jednoduchych vécech: mit psa, mit

bubny nebo motocykl, a to vse diky Meccanu.

Obr. 5. Jedna ze tri tistenych reklam

3 MECCANO — BUILD IT . PRINT. Y&R Paris. [online]. © 2016 [cit. 2016-05-08]. Dostupné z:
http://yrparis.fr/work/meccano-buildit/
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V roce 2013 Alexandra Vyslouzilové provedla prizkum v rdmci své diplomové prace, kte-
rého se zcastnilo 220 respondentli. Z tohoto vyzkumu vypliva, ze 96% respondentii na
otazku ,,Znate stavebnici merkur?* odpovédélo ano. Z celkového mnozstvi 220 responden-
th 159 z nich odpovédélo Ze v neddvné dobé nezaznamenalo Zadnou propagacni aktivitu ze
strany firmy Merkur. Celkem 99 respondentii mé déti a 65 z nich by jim stavebnici zakou-

pilo, (tj. 66 %).*
Z prizkumu tudiZ vypliva, Ze znacka Merkur:

¢ dosahuje vysoké znalosti znacky u vSech vékovych skupin — 96 %,
* kupni potencial této znacky je vysoky — 68 % by produkt zakoupilo a 22 % by tuto
moznost zvazilo,

* znalost znacky je pravdépodobné spojena s predchozi zkusenosti.

Jak miizeme vidét z vySe uvedenych ¢isel firma Merkur ma zna¢né mezery v placené re-
klamé a tento potencial by se dal vyuzit ve prospéch spolecnosti. Propagace je spiSe nara-

zova nez cilena a promyslena.

Slovenské technické mizeun - MUZEUM DOPRAVY

MF ENOMEN
3,10.2014 -1, 2, 2015 VYSTANi SAL MUZEA POCTA SLAVEES STAVEBNICH

20 zbierok JiFiho Mladka

Muzeum Litovel a sbératel Jifi Mladek
Vs 2vou na vistavu

LEGENDARN STAVEBNICE

A 7 e

100. JUBILEJNI VYSTAVA
STAVEBNICE

tava pre nafe deti a ich deti
a pre dati nasich rodicov

Mizeun dopravy
ancova 1/A
811 05 BRATISLAVA

Vystava potrv,
od 22.9. 2L02 do k-1.2013

Denne okrem pondelka
od 10,00 - 17,00 hod-

+o
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Obr. 6. Riizna podoba plakatu k vystavam

4 VYSLOUZILOVA, A. Nové sméry marketingové komunikace a jejich vyuziti pro komunikaci vybrané firmy. Zlin,
2013. Diplomova prace. Univerzita Tomase Bati, Fakulta multimedialnich komunikaci. Vedouci diplomové prace Blan-

dina Sramova.
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V soudasné dobé se spole¢nost prezentuje hlavné za pomoci putovnich vystav po celé Ces-
ké republice, na riznych veletrzich a od roku 2004 formou Muzea stavebnice Merkur, kte-
ré vzniklo v mésté Police nad Metuji. K témto ucelim vzniklo mnozstvi tisténych propa-

gacnich materidll.

Plakaty uvadéjici vystavy jsou tvofeny potadajicimi organizacemi, které si je ve vlastni
rezii nebo za spoluprace grafického studia nechaji vytvofit. Vznikaji tak rGznorodé plakaty
rizné estetické urovné. Jedno maji vSak spole¢né. S logem spolecnosti se pracuje nekon-

cepéné v zavislosti na citu graﬁka, stejné tak v pfipadé pouiivaného fontu a graﬁckych

wrwe

Né&co o histo

Obr. 8. Plakat a zabery z vystavy Ja Merkur

Jedinou z mala vystav, ktera byla kompletn¢ graficky zpracovana byla vystava ,,Ja, Mer-
kur. O vizudl se postaralo brnénské grafické studio Pixl-e. Vizudlni styl vystavy kinetic-

kych modeli ze stavebnice Merkur. Autofti projekt popisuji:

., Rozrastrované modely na jednotliva pismena / M, E, R, K, U, R / jako graficky motiv do-
provodnych tiskovin a instalace. Plakaty, bannery, skladacky, pozvanky v barve. V instala-

ci vystavy vrstveni motivii ve stupnich Sedi s vrzenymi stiny exponatii.

Skladacky a dopisni obalky vcetné viozenych pozvanek jsme perforovali ve firme Merkur
/Police nad Metuji/ na stejném stroji, kde se perforuji dilky détské stavebnice. Tricka s mo-
tivem Bagru UNC a nerealizovany navrh limitované edice ministavebnice Merkur bez pa-

pirového obalu za par korun (helikoptéra)

5 J4, Merkur. Pixl-e. [online]. [2011] [cit. 2016-05-08]. Dostupné z: http://www.pixl-e.cz/cs/project/ja-merkur?rel=prace
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3.2.3 Webova prezentace

V této kapitole se podivdme na online komunikaéni kanal, ktery se jiz v dneSni digitalni
dob¢ stal nezbytnym standardem. Webovéa prezentace je misto, kde spolecnost prezentuje

sebe, prezentuje svoje produkty a v mnoha ptipadech formou e-shopu svoje produkty pro-

dava.
3.2.3.1 Webova prezentace spolecnosti Merkur

Web slouzi jako oficialni prezentace spole¢nosti, nabizenych produktd a jako internetovy
obchod. Lze ho najit pod doménou www.merkurtoys.cz, coz je soucasn¢ i obchodni nazev
spole¢nosti. Jako vhodnéjsi alternativa pro Cesky trh se mé jevi www.merkur.cz. Tuto do-
ménu si jiz registroval Jan Chysky. Datum expirace domény je 10. 10. 2016. Stalo by za to
se 0 doménu v tomto obdobi zajimat a pokusit se 0 domluvu s majitelem. Stranky jsou pte-
lozeny do tfech svétovych jazykl (CeStina, anglictina a némcina). Pro tyto ucely by bylo
vhodné spolupracovat s piekladatelem, ktery by texty ptelozil profesiondln¢ a dodal tak
veétsi diivéryhodnost webu pro zahrani¢ni navstévniky.

o 6 G
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Obr. 9. Uvodni stranka webové prezentace Merkur

Po zadani webové adresy www.merkurtoys.cz se dostaneme na uvodni stranku. Stranky se

nesou v duchu korporatnich barev (modra, zluta). Hlavnimi grafickymi prvky je samotna
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stavebnice Merkur. Za pomoci stavebnicovych dili je vytvofena hlavicka a bocni
navigani menu webu. D4l se uz nikde s témito prvky nepracuje. Pozadi stranky tvoii syté
modra barva. Ta se pere o pozornost se vSemi grafickymi prvky a texty. Hlavni stranka
déale obsahuje ndkupni kosik, vyhledavani, novinky, rychly kontakt a rychlé volby pro

vybrané kategorie.

Na strance se objevuji 2 naviga¢ni menu. Jedno hlavni s hlavnimi kategoriemi a bo¢ni me-
nu s vyétem produkti. Obé menu jsou obarveny zlutou barvou. Zistavaji fixn¢ umistény
b&hem prohliZeni stranek a v ptipadé bo¢niho menu rusi obsah. Polozky v bo¢nim menu z

¢asti duplikuji zvyraznéné kategorie na hlavni strance.

Struktura stranek by mohla byt v nékterych ¢astech zjednodusend. Naptiklad ptes zalozku
,vyrobky* v hlavnim horizontadlnim menu se dostanu k pozadovanému vyrobku pies 4
kliknuti. V sekei ,,0 nas* by ¢loveék pravdépodobné ocekaval, ze se néco dozvi o spolecnos-
ti. Po kliknuti na vés vSak vyskoci kategorie jako jsou: strojni vybaveni, doprava a logisti-
ka, obchodni podminky. To vSak primarn¢ zdkaznika nezajima. Informace o spolecnosti se
nachazeji v bo¢nim menu pod polozkou ,.historie a muzeum®, kde na vas ¢eka dalsi roz-
cestnik nez se dopracujete k samotné informaci. Struktura a priorita nékterych informaci je
vystavéna nelogicky a zbytecné slozité. Pravé neschopnost uzivatele snadno najit pozado-
vanou informaci, a zmatenost pii prochdzeni obsahem, mtize odradit potenciondlniho za-
kaznika od koupé€ samotného produktu. V tomto sméru vidim velké rezervy.

U prezentace jednotlivych produktovych fad, kategorii a samotnych produkti mé schazi
stroje®, kde je kategorie kratce definovana. V mnoha kategoriich jsou popisky nahrazeny
citaty riznych osobnosti (napf. "Myslim, Ze hodné §tésti vdm piinesou déti, ale taky hodné
nestésti, kdyz se jim nedafi. Myslim, Ze $tésti pfinasi, kdyz se vam dafi délat to, co mate
radi." — Nikolas Winton). Podle znéni citatli soudim, Ze jejich ucel je néjakym zplisobem
motivovat rodie ke koupi stavebnice. Zanotime-li se dale naptiklad do kategorie ,,staveb-
nice®, zobrazi se podkategorie. Zde mame moznost zvolit z nize uvedenych (Mal¢é staveb-
nice, Stfedni stavebnice, Velké stavebnice, atd.). Po zanofeni do jedné z uvedenych podka-
tegorii se zobrazi graficky vypis jednotlivych stavebnic s nazvem, cenou a moznosti ptidat
do kosiku. Znovu zde chybi kratky popisek s informaci o poctu dili a po¢tu modelt, které
1ze slozit. Tuto informaci nalezneme u detailu kazdé konkrétni stavebnice zvIast. V popisu
podkategorie znovu nalézame citat. U nékterych produkti chybi ilustrac¢ni foto a popisek.

Tak vznikaji situace, kdy vidime jenom nazev a cenu produktu. Detail produktu obsahuje v
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nékterych ptipadech nazev, popisek, informace o poctu dilli, o rozmérech a vaze. Dale zde

nalezneme ilustra¢ni foto, manual a rendery modeld, které 1ze za pomoci stavebnice slozit.

Texty na webu puasobi chladn€, nevzbuzuji zddné emoce a touhu po produktu. Obcas jsou
texty pfili§ dlouhé a popisné. Chtélo by to strucné jasné informace, aby zdkaznik dostal to,
pro co si ptfisel. Pro vSechny texty webové prezentace je pouzity systémovy font Ariel. To

nenapomaha k odlieni spole&nosti od konkurence.’

3.2.3.2 Webova prezentace spole¢nosti Meccano

CHECK OUT THE AMAZING

J/MA=CCANO MECCANOIDS

KER SYSTEM

Home Products Instructions Videos KidZone About ParentsZone Support WheretoBuy Events&News = Shop Meccano

-

TACKLE THE TOUGHEST COURSES WITH g
MOUNTAIN RALLY |

25 MODEL SET

‘

VIDEOS EVERYONE

Learnt MECCANQ Junior
with Me = =

Basic H

MECCANQ TecH

More Videos

) Visit the Community!

OPEN SOURCE
PROGRAMMING

Obr. 10. Uvodni strana webové prezentace Meccano

Webova prezentace spolecnosti Meccano se nachazi na doméné www.meccano.com. Web
je lokalizovan do 10 svétovych jazykl. Kdyz navstivime tivodni stranku, uvidime moder-
n¢ pojatou webovou prezentaci. Stranka nés pfivitd vyskakovacim oknem, které nas infor-
muje o uspéchu produktové fady MeccanolD na svétové vystavé hracek. Webu dominuje

korporatni barevnost (Cervend a ¢ernd). Hlavicka webu obsahuje logo spolecnosti, prepinac

6 Radek Karban . 10 zasad spravného copywritera. SEO Expert. [online]. 07. 05. 2008 [cit. 2016-05-08]. Dostupné z:
http://blog.seo-expert.cz/10-zasad-spravneho-copywritera
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jazykovych mutaci a samotnou navigaci, kde se nachazi 11 polozek v¢etné odkazu na ob-
chod. Pod navigaci nasleduje ,,carousel se Sesti snimky, kterd ndm nabizi vybrané produk-
ty, na které se Ize kliknout. Layout stranky pokracuje trojici voleb (Meccano Community,
Videos a Product). Meccano Community odkazuje na komunitu fanouskl stavebnice Mec-
cano. Tato stranka funguje jako urcity druh socidlni sité¢, kde mohou ¢lenové komunity
sdilet své vytvory, aktivity v oblasti vystav a uzivatelskd videa. Videos nabizi video ob-
sah, ten je rozdélen za pomoci submenu do kategorii (trailery, reklamy, instruktazni videa a
ostatni). Volba Product odkazuje na tfi produktové fady (Meccano Maker System, Mecca-
no Junior a Meccano Tech), po rozkliku nabizi graficky vycet produktt s jednoduchym
filtrem kategorii. Nasleduje dalsi trojice voleb (MeccanolD, News a Meccano STEM
Learning), které funguji podobné jako ptedchozi tii. Meccanold odkazuje na sekci o open-
source programovani. Novinky, jak uz samostatny nadzev napovidd, informuji o aktualitich

a vystavach. Meccano STEAM Learning je program pro vyuku v oblasti védy.

Struktura je znatelné piehlednéjsi nez v ptipadé webové prezentace Merkuru. K pozadova-
nému produktu se dostanu na dvé kliknuti. Detail produktu obsahuje motivacni popisek,
veékova vhodnost, produktové foto a pomoci filtru rozdélené kategorie (detail produktu,

graficky vypis soucéstek a manual).

Na webu bych vyzdvihl interaktivné feSenou historii spole¢nosti za pomoci ¢asové osy,

instruktazni videa a Meccano Community.
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4 KONKURENCE

Na poli mechanickych kovovych stavebnic se v soucasné dobé na ¢eském trhu pohybuji tfi
hlavni hragi Merkur, Meccano a Eitech. Zadna z nich v$ak neohrozuje pozici firmy piimo,
jelikoz jejich zaméteni a produktové portfolio se lisi. Ve svém segmentu drzi firma Mer-
kur vedouci pozici. Dalsi vyhodou firmy Merkur je, Ze jejich stavebnice tvofi jeden ucele-
ny systém, ktery se postupné rozriistd o nové moderni a inteligentni soucastky (elektromo-
tory, programovatelné soucastky, senzory, atd.). Tato vlastnost umoziuje koncovym za-
kazniklim postupné si dokupovat soucastky podle jejich urovné zdatnosti, a to bez obav

zpétné kompatibility s ostatnimi soucastkami.

Za hlavniho konkurenta na poli stavebnic by se dala povazovat firma Lego. Sortiment a
materidlové zpracovani se vSak znac¢né lisi. Za zminku snad stoji série Lego Technics, kte-
rd je svym zaméfenim a konstrukéni strdnkou pfece jen o néco blize Merkuru a Lego
Mindstorm, kterd nabizi podobné¢ jako Merkur inteligentni soucastky. Tyto soucastky si
muze zakaznik sam sestavit a naprogramovat. Merkur mé oproti Legu vyhodu ve vétSim
rozsahu polohovani a pfizptisobovani si soucastek za pomoci ohybani. Lego je vSak glo-
balnim hrac¢em c¢islo jedna v segmentu hracek. Nemtizeme mu odepfit rozvoj tviir¢i a krea-
tivni ¢innosti u déti 1 dospélych. Za firmou Lego stoji obrovsky team lidi, ktery stavebnici
vyviji a v neposledni fadé nemalé financni prostiedky vynalozené na propagaci a marke-

ting.

Obr. 11. Ukazka stavebnice Meccano

Po konstrukéni strance jsou si firmy Meccano a Merkur nejblize. Podle historickych do-
kladt by se dalo fici, ze Meccano definovalo tuto kategorii mechanickych stavebnic. Byl to

Frank Hornby, ktery jiz v roce 1898 stavebnici vymyslel a firmu Meccano zalozil. Na za-
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klad¢ toho se pravdépodobné zakladatel firmy Merkur Jaroslav Vancl nechal inspirovat.
Soucasny majitel firmy Ing. Jaroslav Ki#iz nepovazuje Meccano za konkurenta, a to z dii-
vodu absence jejich produkt na tuzemském trhu. Podivame-li se vSak na internetové ob-
chody prodavajici hracky, stavebnice firmy Meccano se zacinaji objevovat v jejich nabid-
kach.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

5 O SPOLECNOSTI MERKUR

Merkur od samotného zalozeni proSel mnoha zménami a mél slozitou historii. To vSak
neméni nic na tom, Ze si dokazal za tu dobu vybudovat image tradi¢ni ¢eské hracky. Pti
pohledu na stavebnici se u nasich rodi¢i a prarodicli probouzi pocit nostalgie, ale to pro
budoucnost spolecnosti nestaci. Je potieba probudit vasen a zdjem o tuto hracku u soucasné

generace déti, ktera doby, kdy bylo na trhu pouze omezené mnozstvi hrac¢ek nezazila.

Merkur je tradi¢ni Cesky vyrobce kovovych stavebnic a vyukovych pomicek. V tomto

segmentu ma jedinecné postaveni jak na ceském, tak globalnim trhu.

5.1 Filozofie

Stavebnice spolecnosti Merkur jsou ideoveé planovany jako kvalitni kovovy systém staveb-
nicovych dilt, které jsou vzéjemné kompatibilni. Je vnimana jako alternativa k bézné¢ do-
stupnym spotebnim hrackdm. Stavebnice Merkur pfevysuje ostatni hracky jak po strance

kvality jednotlivych dilti, svého edukacniho vlivu a grafické kultury.

Svoji cenovou hladinou (+380 K¢) se vyrovnd popularnim stavebnicim ze série Lego
Technics. Za tuto cenu dostanete tradicni ¢eskou stavebnici, ale i navzdjem kompatibilni
systém kvalitnich kovovych dilcti. Mimo jiné ma stavebnice pozitivni vliv na rozvoj détské
motoriky a technické zruénosti. Tyto zkuSenosti miizou mit pozitivni vliv v budoucim zi-

voté ditéte.

5.2 Produktova rada

Jelikoz se spole¢nost Merkur nezabyva pouze vyrobou stavebnic, ale i CNC strojt, vyuko-
vych stavebnic, robotickych stavebnic a vlacki, byla potfeba jednotlivé produktové fady,
od sebe odlisit. Vznikla produktova tada, kterd je rozdélena do 5 kategorii. Produktova
fada obsahuje Merkur Construction Kit zahrnujici klasické stavebnice, Merkur CNC se
zaméiuje na CNC obrabéci stroje, Merkur Robotics je jakymsi spojenim klasickych sta-
vebnic rozsifenych o programovatelné soucastky, Merkur Education je fada vyukovych
stavebnic vysvétlujicich principy mechaniky a mechatroniky a na konec fada Merkur Train
obsahujici sérii elektrickych vlacku.

K jednotlivym fadam je pfifazeno logo, které danou produktovou fadu komunikuje a gra-

ficky prvek v podobé pocate¢niho pismene tady a jeji specificka stylizace.
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5.3 Cilova skupina

Stavebnice svoji univerzalnosti oslovuje hned nékolik generaci podle ucelu pouziti. Skupi-
na ve veéku 6-15 let, kterd vyuziva stavebnici jako prostfedek ke hie. Generace ve véku 15-
30 let, ktera cilené pouziva stavebnici pro konstruovani vlastnich konstrukci. Pfipadné vy-
uziva stavebnici jako prostfedek ke konstruovani prototypd vlastnich vyndlezl. Posledni
skupina je ve véku 30+ let, kterd si potizuje stavebnici jak z divodu hry a konstruovani

prototypu, tak i z nostalgie.

5.4 Propagace

V ramci propagace je navrzena nova vizualni identita spolecnosti. Vizualni identita se za-
meétuje predevsim na navrh loga, obalu klasické fady stavebnice Merkur, plakaty k vysta-
vam a koncept webové stranky. Jak bylo nastinéno v teoretické Casti, poteba jednotné ko-
munikace smérem k vetejnosti je dulezitym krokem spolecnosti. Loga byla navrhnuta
s ohledem na samotnou charakteristiku mechanické stavebnice Merkur. Logo ze stavebnice
pfimo vychdazi a respektuje tak jeho logiku. Dal§im krokem je névrh obalu stavebnice jak
po strance grafické tak technické. To vychazi z potfeby modernizovani té stavajici a prispet
tak k lepSi komunikaci smérem k zakaznikovy a zlepSeni uzivatelského zazitku. Jelikoz
soucasti stavajici propagace spolecnosti jsou vystavy piipominajici historii stavebnice, byl
pro tyto ucely navrhnut layout plakéatii, aby bylo zamezeno roztiisténosti vizudlni stranky.
Poslednim bodem je nastinéni fungovéani a vizudlni strdnky webové prezentace. To vSe

v souladu s vizualni identitou.
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6 VIZUALNI STYL

Vizudlni styl znacky Merkur je priméarné postaven na samotnych stavebnicovych dilech,
které jsou pro tuto stavebnici tak charakteristické. Pracuje se siluetou jednotlivych dild a

snazi se o pravdivost. Ukazat stavebnici takovou jaka doopravdy je.
6.1 Typografie

6.1.1 Primarni pismo

M E R KU Mechanicka stavebncie
vcéetné naradi a manualu.

Obr. 11. Pismo Panton

Dulezitou slozkou celého vizualniho stylu je typografie. Pro tyto ti¢ely bylo zvoleno pismo
inspirované klasickymi grotesknimi pismy. Pismo ma sviij vlastni jedine¢ny styl vyjadieny
mékkymi geometrickymi tvary. Odpoutava se od klasickych grotesknich pisem a svym
charakterem piisobi mlad¢€. Jeho tvaroslovi nejvice vynikne ve vétSich velikostech a tuc-
nych fezech, proto je zvoleno jako titulkovy font. Pismo je dobie pouzitelné pro vSechny
typy grafickych vystupt jak digitalnich, tak i tiskovych. Z dalky je snadno rozpoznatelné.
Dobie doplituje tvary jednotlivych dilt stavebnice diky podobné typologii tvarg.

6.1.2 Sekundarni pismo

M ERKU Mechanical construction kit
including manual and tools
Obr. 12. Pismo Sk-Modernist

Dopliikové pismo plni svoji funkci v bézné sazbé textli. Pro toto uziti bylo zvoleno pismo

kontrastujici s pismem primarnim. Sk-Modernist je minimalisticky a Cisty fez pisma, ktery
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se vyhyba slozitym formam. Vychézi z moderniho grotesku, jako je naptiklad Helvetica,
avSak svoji jednoduchou geometrii vychazi z Avant Garde Grotesk. Pismo je k dispozici
v Light, Regular, Bold a Mono fezech. Sk-Modernist Mono je vyuzit jako pismo slouzici
k popiskdm. Pismo ptlisobi geometricky a mechanicky, coz dobte doplituje charakteristiku

stavebnice Merkur, ktera si na téchto vlastnostech zaklada.

6.2 Logotyp

MERKUR

Obr. 13. Novy logotyp

Hlavni znacka vychazi ze systému celé stavebnice. Jako zdkladni rastr pro konstrukei jed-
notlivych pismen byla pouzita desticka o rastru 5x5 jednotek. Ke konstrukei jednotlivych
pismen byly vyuzity dily stavebnice, které Merkur nabizi. Cilem bylo poukézat na kon-
strukce a jejich rozmanitost, které 1ze za pomoci Merkuru doséhnout. Tato snaha Ize vidét
u pismene ,,R“, které je v logotypu obsazeno dvakrat. Pro kazdé z nich byla pouzitd mirné
jind konstrukce. V ramci celého vizuélu se jedna o unikétni prvek. Barvou pro logotyp je
cerna.

V piipad¢ jednotlivych produktovych fad je hlavni logotyp rozsiten o klicové slovo fady
(Construction Kit, CNC, Robotics, Education nebo Train). Takto vznikly logotyp nésledné

komunikuje se specifickymi grafickymi prvky pro danou fadu.
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6.3 Barevnost

Obr. 14. Ustiedni barevnost

Celkova barevnost vizualu byla pfizpsobena tak, aby dala vyniknout jednotlivym barev-
nostem samotnych dila stavebnice (modra, ¢ervena, zluta, zelena a barva povrchové neu-
praveného kovu). Pro tyto ucely byla zvolena bil4d podkladové barva, kde barevné dily do-

statecné kontrastuji. Ustfedni kombinaci barev je bila, zluta a Cerna.

6.4 Hlavni grafické prvky

Obr. 15. Izometricky pohled na model

Kazda produktova fada ma sviij unikatni prvek v podobé pocate¢niho pismene dané kate-
gorie (pro CNC je to pismeno C, pro Robotics pismeno R, atd.). Pismeno je stylizovano
tak, aby co nejlépe charakterizovalo danou kategorii. Svym tvarem vychazi z logiky sta-
vebnice Merkur, stejné jako samotny logotyp. Tento princip pomahd jednoduchym zptiso-

bem vzajemné odlisit jednotlivé fady.

Jelikoz se jedna o technickou stavebnici a teoreticky by meéla vychovévat technicky pte-

myslejici jedince a budouci studenty strojirenskych obord, jsou pouzity dily stavebnice,
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které jsou v izometrickém pohledu. Tento pohled je v tomto oboru nedilnou soucésti tech-

nickych vykrest. Takto vzniklé dily jsou v kontrastu s Cisté plosnymi grafickymi prvky.

DalSim grafickym prvkem je ndkres samotného produktu, ktery je taktéz vyhotoven v izo-
metrickém pohledu. Pro zachovéni celého konceptu je pouzita stylizace za pomoci obryso-
vé cary.

V ptipad¢ samotného baleni hraje nedilnou soucast ulozeni jednotlivych dilti stavebnice.

Toto ulozeni dila je u kazdé stavebnice jedine¢né a samo o sob¢ tvoii vytvarnou grafickou

kompozici.
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7 OBAL STAVEBNICE

Funk¢ni obal musi spliiovat spoustu kritérii. Mél by reprezentovat znacku a produkt, ktery
se skryva uvniti. Musi spliovat technologické naroky na vyrobu, logistiku, baleni, sklado-
vani a viditelnosti na polici. Nedilnou soucasti obalu je interakce se zdkaznikem i zivotnost

obalu po opétovném pouzivani.

V ptipadé Merkuru probiha prodej piimo v kamennych obchodech (v klasickych hrackar-
nach), tak i pfes internetové obchody. V piipad€ prodeje stavebnice v kamennych obcho-
dech ptebira obal funkci prodejni. V druhém piipade plni obal spiSe ochrannou funkci. To
je velice dulezité pro to, aby doslo k bezpetnému doruceni k cilovému zakaznikovi. Obal
prodava jen tehdy, kdyz si podle obalu kupujici zbozi vybird a rozhoduje se jestli si néco
koupi nebo ne. To je pravé v piipadé kamennych obchodt. Tam hraje kvalitni obal neza-

stupitelnou roli.

Jak uz bylo jednou zminéno, specifikum stavebnice Merkur je to, ze obal bez ohledu na
prodejni kanal plni dalsi funkci, a to prehledné ulozeni dild v plastové vlozce. Znamena to
tedy, ze slouzi k opétovnému pouziti jako ulozny prostor pro jednotlivé dily stavebnice. To
je rozdil oproti ostatnim vyrobclim, kteti pfistupuji k obalu jako prostfedku k prodeji. V
pfipadé Lega a Meccana jsou jednotlivé dily ulozeny do ocislovanych igelitovych sackd.

Po rozbaleni nemame kam jednotlivé dily ulozit.

7.1 ReSeni obalu

V moji praci jsem se zamé&fil na klasickou sérii stavebnic s ozna¢enim ,,M*. Ta je prezen-
tovana jako univerzalni startovaci stavebnice. Z historického hlediska se jedna o tradi¢ni
fadu, ze které jsou odvozeny ostatni produktové fady. Stavebnice je vyrobena z kovového
materidlu. To logicky souvisi s vysokou hmotnosti jednotlivych fad. Stavebnice jsou Cisel-
n¢ odstupiiovany od téch nejmensich M3 (307 dilti v jedné vrstvé o vaze 1,2 kg) az po tu

nejvetsi M8 (1405 dilt v péti vrstvach o vaze 6,6 kg).

Jako vzorovou stavebnici pro feSeni obalu jsem si vybral tu s oznacenim M4. Tato staveb-
nice obsahuje 602 dili ve dvou vrstvach o vaze 2,7 kg. Za pomoci takového mnozstvi 1ze

postavit zhruba 40 modelt, které jsou uvedeny v ptilozeném manualu.

Obal stavebnice je po konstrukéni strance vytvoren tak, aby vyhovél vSem vyse uvedenym
pozadavkiim na funkéni obal. Byla potieba zabezpecit dostate¢nou tuhost konstrukce obalu

z vySe uvedenych divoda. Obal je sloZzen ze dvou casti. Samotna ,,vanicka® do které se
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vklada plastovy vylisek s jednotlivé ulozenymi dily. Vanicka utvéii okolo plastového vy-
lisku 18 mm okraj tzv. dutinka. Druhou ¢ast tvofi ,,rukév®, ktery je ptes ,,vanicku* prevle-

W

cen.

7.2 Technické parametry

V praxi by byly rozméry uzplisobeny podle velikosti a druhu stavebnice. Pro stavebnici s
ozna¢enim M4 jsou rozméry 380 mm na délku, 290 mm na §itku a 62 mm na vysku. Jako

material byla zvolena bézn¢ dostupna trojvrstva vinita lepenka o tloust’ce 2 mm.

333333

,,,,,,

_________________________________________

Obr. 16. Technicky vykres obou casti baleni
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7.3 Grafika obalu
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Obr. 17. Rozkres obou casti obalu

Prvni véc, kterou zakaznik registruje v ulicce s hrackami je obal. Proto se snazi odlisit od
konkurence, aby obal mezi pfebernym mnozstvim hracek nezapadl. Obal ma dvé pohledo-
vé strany. Prvni strana obalu stavebnice je obrazova. Je oznacena hlavnim logem, které je
roz§iteno o nazev produktové fady (Construction Kit). Produktovou fadu na piedni strané
reprezentuje pismeno ,,C“, ktery je dominantnim prvkem pfedni strany a ulehcuje tak
snadnou identifikaci produktu. Déle je doplnéna o nazev stavebnice v Ceské a anglické
mutaci. Je zde graficky prvek oznacujici ¢islo stavebnice. Prvek vychazi z tvaroslovi ozu-
beného kola. To vSe prekryvaji levitujici dily v izometrickém pohledu. Zadni strana je na-
opak zaméfend na informace o stavebnici. Dominantnim prvkem je hlavni model stavebni-
ce v izometrickém pohledu. V tomto ptipad¢ je to nakladni auto. Model je vyveden v obry-
sové Cafe bez barevné vyplné. Nalezneme zde také detailnéjsi popis stavebnice, ktery pii-
blizuje co se skryva uvnitt a jaké dal$i modely lze sestavit. Ve spodni ¢asti zadni strany
jsou umistény informace o poctu dild, poctu vrstev, poc¢tu modelil, vaze celé stavebnice a

vékové vhodnosti stavebnice.

7.3.1 Technologicky postup vektorizace modelu

K vytvoreni vektorového modelu ndkladniho auta jsem vyuzil vetejné dostupnou databazi
3D knihovnu dild Merkur, které se nachézeji na webovych strankach vyrobce. Tyto dily

jsou ulozeny ve formatech .step. Tento format vyuzivaji profesiondlni CAD softwary, ja-
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kym je napiiklad Adobe Inventor. Firma Adobe tento software nabizi zdarma pro studenty,
ale bohuZzel nepodporuje syst¢ém MacOS. Byla potieba nalézt alternativni metodu pro ote-
vieni tohoto formatu. K tomuto ucelu mé poslouzil open-source software FreeCAD, ktery
si s formatem .stp poradil. FreeCAD nenabizi moc voleb, a tudiz se hodi spiSe pro hobby
pouziti. To mé¢ nijak nelimitovalo a tento software mé postacil pro jednoduché preulozeni
pozadovanych soucastek z .step do formatu .stl. S timto formatem si hravé poradi vétSina
CAD a 3D modelovacich softwaru. Mym cilem bylo dostat model do obrysovych linek s
bilou vyplni bez stinovani. VEdél jsem, ze tuto funkcionalitu ma vétSina 3D modelovacich
softwaru, ovSem jeden z nich mél moznost takto vytvofeny model ulozit do vektorti. Tim
softwarem byla Cinema 4D od spolecnosti Maxon. Takto ulozeny model méa vyhodu neo-
mezeného zvétSovani a zmensovani bez ztraty kvality. Nabizi variabilitu pfi pouziti v tis-
kovém i digitalni prostiedi.

Nasledovalo slozeni celého modelu ndkladniho automobilu podle manualu, ktery jsem zis-
kal se zakoupenou stavebnici, v jiz zmitiovaném softwaru Cinema 4D. Pouzil jsem inte-
grovany renderovaci modul Sketch and Toon, ktery pravé umoziuje exportovani modelu
do vektort. Model jsem nésledné oteviel v programu Adobe Illustrator podporujici praci s
vektory. Bohuzel model obsahoval spoustu chyb a jeho vyznéni nebylo takové jak jsem si
ptedstavoval. Nezbyvalo nic jin¢ho nez se vratit do programu Cinema 4D a kazdou jednot-
livou soucastku stejnym postupem ulozit do vektorti v izometrickém pohledu. Soucastky
po otevieni v Adobe Illustratoru sice obsahovaly chyby, ale oprava nebyla tak narocna.
Nakonec se vSe podafilo s tim rozdilem, Ze jsem model neskladal v 3D programu, ale pfi-

mo v Adobe Illustrator.

Tato metoda se mize zdat na prvni pohled slozita, ale v praxi by postupem casu vznikla

knihovna jednotlivych dild, ze kterych by se modely skladaly.
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8 PLAKAT

27/5—10/6/2016

23design.cz
‘Obchoc ddm PRIOR (4:NP)
.G, Masanyka 0,Zin

demnéod9—18 h

Ohlédnéte se za historii
stavebnice Merkur

MERKUR

Obr. 18. Zdkladni layout plakatu

V dnesni patii plakat mezi nejrozsifené;si tiskovinu upozoriiujici na urcitou udélost. Jeho
poslanim je, aby zaputsobil na Siroké spektrum lidi. Mél by na sebe upoutat pozornost, a byt
dobte viditelny z dalky. Ptistup k obsah muze byt Cisté¢ formou obrazovou nebo typogra-
fickou. NejbéznéjSim zptusobem je kombinace obou forem. Textovy obsah by me¢l bat

struény a jasny. Je potieba brat v potaz zivotnost plakatu.

Hlavnim tkolem pfi tvorbé layoutu plakatu pro vystavy bylo postupoval s ohledem na uni-
verzalnost a snadnou editaci informaci. Takto vytvofeny layout by mél byt schopen snadno
editovat i laik. Na zéklad¢ analyzy informaci doposud vzniklych plakatu jsem se snazil do
layoutu vméstnat jen potiebné informace, které by mohli potencidlniho navstévnika zaji-
mat. Nemélo by tedy dochazet, k vizudlni a informacni roztiiSténosti, jako u soucasnych

plakatu.

Po grafické strance plakat samoziejmé respektuje vizualni identitu. Snazi se jednoduchymi
formami prildkat oko divaka a charakteristickym tvaroslovim stavebnicovych dilu propojit

plakat se spole¢nosti Merkur.
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9 WEBOVA PREZENTACE
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Obr. 19. Nahled nové webové prezentace

Uvodem je nutno ¥ici, Ze ditkladna analyza a navrh kvalitni webové stranky by obsahla
celou bakalafskou praci. V rdmci mé prace jsem se snazil navrhnout koncept jak by mohl
web fungovat, a vypracovat dil¢i ¢ast webu. Analyzu, kterou jsem provedl v rdmci teore-
tické Casti se snazila pojmenovat ty nejvétsi problémy, které na soucasném webu vidim.
Cilem bylo vytvorit moderni webovou prezentaci, kterd by distojné reprezentovala spolec-

nost Merkur a dohnala tak konkurenci.

Praci na webovych strankach jsem zacal vytvofenim zékladni struktury za pomoci wiref-
ramil. Byla potieba zjednodusit tu stavajici. Navigaci webu jsem rozd¢lil na sekci pro béz-
né uzivatele a obchodni partnery. U sou¢asného webu se tyto dvé &asti slucovaly. Slo o
zptehlednéni struktury stranek. Zredukoval jsem barevnost a graficky nanos, ktery na sebe
poutal zbyte¢né velkou pozornost. To dalo prostor se zaméfit na samotny produkt a jeho
prezentaci. Pro texty jsem pouzil nova korporatni pisma, pro snadnou odlisitelnost od kon-

kurence a lep$i rozeznatelnost znacky. Cely vizudl se nese v jednotném vizudlnim stylu.
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Cely web jsem postavil na 12 sloupcovém gridu, pro snadné pievedeni designu do respon-

zivni verze, ktera je v dneSni dob€ nezbytnosti.
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ZAVER

V ramci studia ateliéru digitdlniho designu jsem se zamétoval predev§im na graficky de-
sign v oblasti digitalnich médii, jako jsou webové stranky, mobilni aplikace a rizné anima-
ce. Vysledek snazeni kon¢i uloZzenim obrazku na pevny disk pocitace, v lepsim ptipadé
jako realizovany projekt ulozeny na serveru v ramci internetové sité. Vznikla tedy potieba
vytvofit néco hmatatelného. Néco, jehoz vysledek budu moci drzet v ruce a vnimat ho dal-
$imi smysli. Kdyz jsem se tedy rozhodoval nad volbou tématu bakalarské prace, padla vol-
ba na téma, které zahrnuje branding vcetné obalového designu. Obalovy design napliuje
moji pfedstavu o vznik néceho fyzického. Dal§im faktorem pii rozhodovani, byla touha o
provazani bakalarské prace s mym rodnym méstem. Kdyz jsem se zamyslel s ¢im vyznam-
nym je naSe mésto spojovano, a presahuje to alespon hranice kralovehradeckého kraje,
padla volba na spole¢nost Merkur. Jak uz bylo zminéno v teoretické Casti této prace, histo-
rie 1 soucasnost Merkuru je s mestem Uzce spjata. Navic stavebnice byla soucasti naseho
détstvi, kdy jsme si se spoluzdky béhem ptestavky s Merkurem hrali. Faktor propojeni té-
matu s nasim méstem byl pro mé dilezity s ohledem na soucasnou ekonomickou situaci.
Zména vizudlni identity by mohla napomoci teoretickému rastu spolecnosti. To by mélo
vyhody jak pro samotnou spolecnost, tak i pro mésto. Mohl by se zvysit pocet pracovnich
mist. Dale by to mohlo podpofit turisticky ruch vramci mésta diky muzeu merkuru.

Vsechny zminéné faktory mé posunovaly a motivovaly v praci dal.

Ohlédnu-li se zpétn€ na cely pracovni postup jsem rad, Ze jsem m¢l moznost si vyzkouset
praci na obalu stavebnice, ktera zahrnovala proces od samotné idea az po findlni vyrobu

prototypu. M¢l jsem moznost nahlédnout do sériové vyroby obalovych materialt.

Tato bakalaiska prace m¢e ukazala §ifi pojmu jednotny vizudlni styl a jeho tskali pii tvorbé.
Dala m& moznost si osahat oblast designu, na kterou béhem studia nebyl zcela prostor.
Také m¢ ukdzala jednu z moznych cest, kam by se moje dalsi kroky v budoucnu mohly

ubirat.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
step  STandard for Exchange of Product. Format souboru pouzivajici CAD software
stl STereoLithography. Forméat souboru pouzivajici CAD software.

CAD Computer-aided design. Program urceny k technickému kresleni.
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Obr. 1. Obal stavebnice Merkur 3 1926
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Stavebnice Merkur Kitty Hawk

Pouzivana loga spole¢nosti Merkur

. Pismo Arial a Minion Pro
. Jedna ze tii tiSténych reklam
. Riizné fesené plakaty k vystavam

. Plakat a zébéry z vystavy Ja Merkur

Uvodni stranka webové prezentace Merkur
Uvodni strana webové prezentace Meccano
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Grafika obalu

Zakladni layout plakatu

. Néhled webové prezentace
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PRILOHA PI: OBSAH DATOVEHO CD

Ptilozené CD obsahuje:
— tuto praci ve formatech PDF a DOC (Adobe Acrobat a Microsoft Word)

— ukézku aplikaci vizualniho stylu



