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ABSTRACT

Tématem této bakalarské prace jsou historie a soucasné trendy v obalovém designu. Prace se
snazi o blizsi pohled do profese obalového designéra, popisuje prostiedky s nimiz pracuje
pri vytvareni funkéniho obalu a dokumentuje trendy zejména z hlediska trvale udrzitelného
rozvoje, coz podporuje i konkrétné dolozenymi projekty. V posledni fadé zminuje soutéz
Mlady obal a jeji leto$ni téma Package Unlimited, z néhoz plynule pfechazi na praktickou

Cast.

Klicova slova: obalovy design, obalové trendy, trvale udrzitelny rozvoj, Mlady obal

ABSTRACT

The theme of this thesis are the history and current trends in packaging design. Thesis tries to
look closer into the profession of package designer, describes the means with which it works
to create effective packaging and documents trends particularly in terms of sustainability,
which supports projects specifically documented. Finally mentions Young Package compe-
tition and its theme of this year's Package Unlimited, from which continuously changes on

the practical part.

Keywords: packaging design, packaging trends, sustainability, Young Package
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UVOD

~Gesamtkunstwerk® je termin, na kterém byla z velké casti postavena secese. Byla to snaha
o souborné dilo, ve kterém by se schazely rizné umélecké odvétvi a vytvorily jednu, doko-
nale fungujici véc. Prestoze v té dobé nebyl nejspis formujici se obalovy design oborem, jez
by si secesni umélci s terminem spojovali, jeho dne$ni podoba je tomuto pocinani blize nez
kdy dfiv. Jako predev$im mezioborova disciplina dnes vyzaduje dokonalé spojeni vizualni
komunikace, polygrafie, funkéniho technického feSeni a znalosti psychologie trhu, coz, jak

jisté uznate, je secesnimu pojeti velmi blizko.

Na zacatku prace jsem se snazil identifikovat obalovy design jako svébytny obor, zaradit
ho v historickém kontextu, urcit jeho misto v dnes$ni spole¢nosti a jeho vysledny produkt

rozdélit z pohledu distribu¢niho retézce.

Déle popisuji asi nejzavaznéjsi téma posledniho stoleti, ¢imz je trvale udrzitelny rozvoj. Po-
tfeba recyklace odpadu vzniklého nevyuzitym potencidlem obalu prerostla v globalni inici-
ativu. Lidé dnes vice nez kdy jindy volaji po materialech vyrobenych z obnovitelnych zdroja

a po jejich nasledné ekologické likvidaci.

Na téma udrzitelného rozvoje jiz navazuji konkrétnim elementem pouzivanym pro ztvar-
néni obalovych struktur. Material je jedinou fyzicky pritomnou ¢asti obalu, proto pravé on
reaguje na principy udrzitelného rozvoje. Jejich vlastnosti nam pomahaji chranit produkt,

nebo vytvaret specifické tvary.

Pro podporu obalu v prostoru vyuzivame plo$nych prvka a disciplin, které je vytvari. Roze-
biram zde zejména typografii a dalsi formy ztvarnéni pisma, protoze jsou ¢asto jedinou ¢asti

vizualné podporujici produkt, nebo dokonce celou znacku.

Posledni kapitola je pak vénovana, s navaznosti na téma praktické casti bakalarské prace,

soutézi Mlady obal a leto$nimu soutéznimu tématu ,,Package Unlimited®.
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I. TEORETICKA CAST
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1. OBALOVY DESIGN

Obalovy design je pomérné mlada disciplina, ktera se zabyva estetickou a funkéni stran-
kou baleni zbozi uréeného k distribuci. Jako obor vznika reakci na roz$ifeni konzumniho
zptisobu Zzivota spolecnosti béhem 50. let minulého stoleti. Tvofi hranici mezi tispéchem
nebo neuspéchem spolecnosti v obrovském mnozstvi nabizenych produktii, které se neu-
stale navysuje. Obaly podléhaji ustavi¢cnému vyvoji, reaguji na potfeby zakaznika a musi byt
nepretrzité ve stiehu v nekoncicim boji s konkurenci. ,,V konkurencni maloobchodni aréneé,
musi obalovy design vizudlné stimulovat zdjem a ovlivnit rozhodnuti kupujiciho-to vse béhem
mrknuti oka.“ '(Klimchuk, 2012, s. 42) Nereagovani na obchodni tahy konkurence mtize stat
firmu miliony, nebo dokonce znamenat jeji upadek. Proto je také obalovy design jednou
z oblasti, ve které se nejrychleji reflektuji zmény v technologii, pouzivaném materialu a ve

zptisobu vizualni komunikace.

Obalovy design funguje na principu mezioborového propojeni. Kazdou jeho ¢ast zastupuje
jedine¢ny obor se svoji historii, technologii a zptisobem aplikace. V prostoru chapeme obal
s jeho strukturou a materidlem, ktery musi byt pozorné vybran podle jeho vlastnosti. Pro
chapani obalu v plose, je tfeba znat graficky design, typografii, fotografii a vée co k témto
obortim nalezi. Na aplikované plosné prvky pak ptisobi v prostorovém zobrazeni zakony

perspektivy a thlu pohledu.

Stejny dopad jako jeho vizualni pojeti, musi mit i spravné zasazeni vyrobku na trh, podpora
prodeje, nebo jeho cena, o coz se stara Marketingové oddéleni znacek, neni vsak $patné, kdyz

je téchto okolnosti znaly i dobry designér.

,Uspésny obalovy design zdvisi na jasné definované strategii — taktickém pldanu, ktery nastini
odlisujici vlastnosti produktu a rozdily mezi konkurencnimi produkty. MiiZou zde byt odlisnos-

ti mezi ingrediencemi, vykonem a materidly — nebo zde nemusi byt Zddné rozeznatelné rozdily

1 In the competitive retail arena, the packaging design must visually stimulate interest and affect a consumer’s purchasing
decision-all in the blink of an eye. (vlastni preklad)
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mezi podobnymi produkty. Marketing je casto pouze o vytviteni vnimdni rozdilii.“ '(Klim-

chuk, 2012, s. 40)

Obalovy design je prostiednikem v komunikaci mezi znackou a Sirokou verejnosti. Dalo
by se rici, ze znacka by neexistovala bez obalového designu, zaroven je obalovy design jen
tak dobry, jak dobry produkt zastupuje, proto ani dnes, kdy uz v§echny ¢asti obalu podlé-
haji analyze v oblastech marketingu a psychologie, neznamena dobry vzhled stoprocentni

uspéch vyrobku na trhu.

1. 1. HISTORIE OBALOVEHO DESIGNU

Jiz v dobé kamenné méli lidé potfebu uchovavat si pfedmeéty kazdodenni potteby, jako bylo
jidlo, voda, obleceni a nastroje, v prvnich nadobach, které byly nejcastéji z splétanych stébel

travy, list(, kiry, musli, nebo prvnich nadob z jilu a surového skla.

Jak se tato doba ménila, lidska spolecnost se postupné pretvorila z ko¢ovnych kment, ve
kterych hrali hlavni roli lovci a sbéraci, v prvni moderni spolecnost. Lidé se usadili v urcitych
lokalitach, kde zacali hospodarit. Od této chvile se vyvoj obald vyviji podle potfeb spolec-
nosti na daném uzemi. U hospodafsky silnych narodii vznikaji prebytky, které je potreba

uchovat pro pozdéjsi spotrebu, nebo prode;.

Béhem lidské expanze po celém svété, nartsta potfeba prevazet véci na delsi vzdalenosti,
chranit je a rozliSovat. Vznikaji prvni obchodni stezky mezi Evropou, Stfednim vychodem

a Asii (mezi nejznaméjsi fadime napriklad Hedvabnou stezku). Rozviji se femeslo a s nim

vyroba prvnich modernich nadob pro uchovani piva, vina, kadidla a parfému.

S nastupem priimyslové revoluce mezi 18. a 19. stoletim, nastavaji markantni zmény ve spo-
le¢nosti, ktera se pfesouva do nové budovanych mést. Ustupuje tradi¢ni zemédélstvi a rozviji

se tézky primysl, vyroba se automatizuje a presouva do manufaktur, které jsou postaveny na

1 Successful packaging design depends on a clearly defined strategy-the tactical plan that delineates
a product’s distinguishing characteristics and the contrast between it and competitive products. Marketing is often
simply about creating the perception of a difference. (viastni pieklad)
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principu délby prace. To ma za disledek i zapojeni Zen do pracovnich procest, které by diive

samy nezvladly.

Vyrobky je nyni mozné distribuovat ve vét§im mnozstvi a pomoci nové zavedenych doprav-
nich infrastruktur, jako byla napriklad Zeleznice, je pfevazet na vétsi vzdalenosti v kratsim
¢asovém rozsahu. Nartista pocet vyrobcti stejnych druht zbozi, coz podporuje konkurencni
boj a zvysuje dostupnost zbozi vétsimu mnozstvi lidi. Zbozi, které bylo kdysi povazované za
luxusni, nazyvané ,the carriage trade®, se stava snaze dosazitelnym i pro nizsi tfidu obyva-
telstva. Potfeba funk¢niho a esteticky zajimavého zabaleni vyrobku je stale vyssi. Poptavka
zvysuje produkci, kterda musi byt rychlejsi a kvalitnéjsi, coz se odrazi i na zptisobu tisku etiket
a obalt. ,Pred vyndlezem litografie byla kazdad etiketa a obdlka tisténa rucné v drevénych

lisech na rucni papir.!(Klimchuk, 2012, s. 7)

»Litografickda metoda tisku, vynalezend Aloisem Senefelderem v roce 1798, byla vyznamnym
milnikem v déjindch obalového designu a byla prosazovina zpiisoby priimyslové vyroby. Od té
doby vse od kartonovych boxii a dievénych beden, po lahve a plechovky mélo papirovou etiketu

a litograficky postup tisknuti etiket tak posilil obalové technologie.“ *(Klimchuk, 2012, s. 10)

Ve 20. stoleti je uz konzumni styl zivota v plném proudu. Zmény se udaly jak u vyrobcd,
tak u prodejcti. Malé obchody se méni v obchodni domy, vynalez nakupniho kosiku v roce
1937 navy$uje mnozstvi nakoupeného zbozi, které ted stoji nezavisle v regalech vedle konku-
renc¢nich produktii. Konkurence je stale znatelnéjsi a mnohé firmy proto zakladaji specialni
oddéleni pro designéry, ktefi se staraji o inovativnost jejich produktt a obalt. K obalovému
designu prechazi lidé z rtznych oblasti designu, aby prenesli své poznatky do tohoto nové
vzristajictho odvétvi. V zavislosti na vzniku psychoanalyzy Sigmunda Freuda je i vénovan

vétsi prostor prizkumu chovani zdkaznika, segmentaci trhu a marketingovym plantm.

1 Before the development of lithography, every label or wrapper was printed by hand with wooden presses on handmade
paper. (vlastni preklad)

2 The printing method of lithography, invented by Alois Senefelder in 1798, was significant milestone in the history
of packaging design and was advanced by methods of industrial production. Since everything from cardboards boxes
and wooden crates to bottles and tins had a paper label, the lithographic process of printing labels greatly enhanced
packaging technologies. (viastni preklad)
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Dnesni obalovy design je jiz plné vyvinuty svébytny obor, ktery nepretrzité prohlubuje
své znalosti ze vSech navazujicich oblasti a jeho novym cilem je ekologicka a ekonomicka

rovnovaha.

1. 2. OBAL

Obal je vyslednym produktem prace obalového designu. Je jedinou ¢asti chranici vyrobek
pred vnéjsimi vlivy a pomaha v jeho prepravé. Kromé vizudlnich sdéleni znacky, nese ne-
zbytné informace o produktu (slozeni, hmotnost, trvanlivost). Obal je stejné diilezitou casti

produktu, jako produkt sdim. Obé ¢ésti se navzajem ovliviuji, a mély by byt vzdy brany jako

celek. Obal délime podle jeho role v distribu¢nim fetézci.

1.2.1. Prepravni obaly

Zpusob uziti pfimo prameni z jejich nazvu. Jsou dilezitou funkéni jednotkou v prepravnim
a skladovacim procesu, proto jsou vytvareny tak, aby byly efektivni zejména pfi manipulaci.
Jejich forma je nejcastéji v podobé velkych uzaviratelnych krabic z vicevrstvé vlnité lepenky,
nebo v podobé pytli. Obaly mtizou byt dale sdruzovany do vétsich formaci v podobé tzv.
palet. Znaceni prepravnich obalii podléha normam a povaze prepravovaného zbozi. Tento
druh obalti je urcen pro velkoodbératele a sklady, proto nepotiebuji grafickou tpravu a bézny

zdkaznik se s nimi nesetka.

1. 2. 2. Distribucni (skupinové) obaly

Tvori mezistupen prepravnich a spotfebitelskych obali. Stejné jako spotfebitelské obaly je
muzeme nalézt v regalech vétsich obchodt, ve kterych sdruzuji urcité mnozstvi jednoho
druhu vyrobku. Jejich funkce je pfedevsim manipulacni, protoze slouzi pro snazsi tfidéni
a doplnovani do regali, zaroven slouzi zakaznikovi pro snazsi nakup vétsiho mnozstvi toho-
to zbozi. Jelikoz je mozna jejich konfrontace se zakaznikem, nesou grafické sdéleni shodné

s obsazenym vyrobkem. Mezi takovéto druhy obalu mtzeme zaradit i P. O. P. displeje, slou-
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zici specidlni propagaci zbozi a znacky.

1. 2. 3. Spotrebitelské obaly

Jsou nejmensim balicim prvkem vyrobku v prepravnim a skladovacim procesu, presto jsou
nejdiilezitéjsi z pohledu zdkaznika i obalového designéra. Byvaji umistény v regalech obcho-
dii mezi vyrobky stejné povahy. Po ochranné funkci pred vnéjsimi vlivy, zastavaji i funkci

informativni a zprostredkovavaji tak komunikaci mezi vyrobcem a nakupujicim. Jsou sté-

zejni pro vybér produktu, zaroven tvori konec nejen distribu¢niho ale i spotfebniho retézce

B0 BAD S‘l:Ui‘Sﬁ
JUST
PUL er

=
=
EINE

a zpusob jejich likvidace ma zasadni vliv na Zivotni prostredi.

{MTURAL CAFH
i

Obr. 1. Zleva: prepravni, skupinové a spotrebitelské baleni.
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2. TRVALE UDRZITELNY ROZVO]J

»Kazdé tti sekundy se na svété spdli fosilni paliva v mnoZstvi, na jehoz obnovu je potieba 24

hodin.“ '(Yeang, 2011, s. 50)

Lidsky proces zdokonalovani technologii a procesti, jez by mély pozitivni vliv na vzhled,
odolnost a predevs§im cenu zpracovaného obalu je nekone¢ny. Honba za nepoznanym od-
soudila ¢lovéka mnohokrat do role pouhého pozorovatele nasledki, ke kterym dospél svym
chovdnim. Zivotni cyklus nékterych obalii se tak stal ptili§ dlouhym vzhledem ke svému
ucelu a neschopnost navratit je zpatky k zivotu v jiné formé vyprodukovala jen velké mnoz-

stvi odpadu, se kterym si nase Zem zatim nedokaze poradit.

Anglické ,,sustainability” je ve volném prekladu odpovédnost spolecnosti nakladat se zdroji
tak, aby dosazeni potfeb soucasného Zivota, nijak nebranilo dosazeni vlastnich potieb bu-
douci generaci. ,, Ackoliv se tento pojem miize zddt relativné novy, v Némecku je tento pojem
znam jiz od 18. stoleti, kdy byl tento termin spojovan s lesnictvim. Spravnym pristupem bylo
nikdy nevykdcet vice stromii, nez které je mozné nahradit v redlném casovém rozmezi.“ °(Yeang,
2011, s. 50) Diky tomuto predpokladu se rozvinul novy koncept spole¢nosti. Z ptivodniho
principu ,cradle-to-grave®, neboli od kolébky do hrobu, kdy bylo s materialy a energiemi
nakladano tak, Ze na jejich konci nebylo mozné vyuzité zdroje nijak kompenzovat, vznikl
princip ,cradle-to-cradle®, ktery se snazi o co nejdelsi proces znovuvyuziti. Tvrdit vsak, ze

uz moderni spole¢nost dosahla alespon rovnovahy, by bylo pred¢asné.

Stéle je velké mnozstvi firem, které se v ramci moznosti, snazi drzet vyrobni proces na hra-
nici legalnich ustanoveni ze strachu ztraty profitu, pfi c¢emz se vyuziti globalnich problémd,
potazmo problémi zivotniho prostfedi, zda stale jako vdécné téma a zptisob, jak zvednout

povédomi o znacce ¢i produktu. Tim Ze se zakaznik s takovymto vyrobkem ztotoziuje,

1 Every three seconds the world is burning fossils fuels which will need 24 hours to replace. Mathematically, this is not
a sustainable approach. (vlastni preklad)

2 The term is relatively new, although in the German language it has been used in relation to forestry since the early
eighteenth century. Good practice is to never fell more trees than the number which can be re-established within given
time span. (vlastni preklad)
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dava najevo svoji ucast v ochrané zZivotniho prostfedi a muze tak definovat sam sebe jako

uvédomélého.

2. 1. PROSTREDKY

Jako hlavni prostfedky trvale udrzitelného rozvoje, které nas chrani pred tim, aby se vznikly
obal nestal pouhym odpadem, jsou anglicka tfi R. Prvni zptsob ,,reduce” (redukce), je zalo-
zen na celkové zméné vyrobniho procesu, ktery za¢ina jiz u samotného designéra. V. momen-
té, kdy uz se obal dostane k zdkaznikovi, je pouze na ném jak s obalem dale nalozi a vyuzije
jeho pretrvavajictho potencialu. Tento princip nazyvame ,reuse” (opétovné vyuziti). Pokud
jiz obal neni mozné dal vyuzit, mél by byt navracen zpét do vyrobniho procesu a zpracovan
k dal$imu vyuziti, coz je posledni bod ,,recycle” (recyklace). Material, na ktery jiz nelze apli-
kovat zadny ze zminénych prostredk, konci v nejlepsim pripadé na skladce a v zavislosti na

svych negativnich vlastnostech ohrozuje zivotni prostiedi.

2.1.1. Reduce (redukce)

~Méné je nékdy vice, je jednoduse to nejdiilezitéjsi pravidlo, pti vytvareni k Zivotnimu prostiedi
Setrného obalu, ale také pravidlo, které je casto opomijeno. Lidé maji tendenci sousttedit se na
recyklaci jako na hlavni ekologickou strategii, pti cemzZ je v prvni fadé mnohem lepsi pouZit

méné materidlu.” '(Miller, 2012, s. 104)

Zptsob této tvorby bychom mohli zjednodusené nazvat minimalismus, pfi¢emz bychom asi
nebyli jiz par let prili$ presni. Minimalismus, trend ktery se objevil jako reakce na takzvanou
ukficenost designu, byl z velké ¢asti radikalni, coz se u zacinajicich trendu stava a byval apli-
kovan do vsech sfér designu, ¢asto bez bliz§iho prozkoumani souvislosti a uc¢inku. Ze svého

radikalniho postoje byl nucen ¢asem slevit, protoze jeho vyuziti jiz nemélo takovy dopad

1 Less is more is easily the most important rule for designing environmentally friendly packaging, but one that is all too
easily forgotten. People tend to focus on recycling as an environmental strategy, but it is far better to use less material in
the first place. (vlastni preklad)
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(¢lovék se snadno presyti vseho neosobniho), coz v§ak nebylo $patné, protoze bylo mozné

odnést si z ptivodniho vzoru to dobré a zacit aplikovat mnohem zodpovédnéji.

7

MacBook

Obr. 2. Minimalistické a presné baleni elektroniky znacky Apple.

Vyvoj tedy prechazi k esencialismu, ktery postupuje obracené. Zatimco minimalismus okra-
joval az do nejzazsi mozné miry, esencialismus sbira vse diilezité (esenci produktu) a snazi se
to zddraznit a podpofit, tudiz nevznika prebytek, ktery by bylo potfeba nasledné redukovat.
A timto zpiisobem muZeme postupovat v jakékoliv ¢asti obalu. Pro zabaleni pouzivame jen
takové mnozstvi obalového materidlu a prostoru, které je nutné pro dostate¢né a funkéni
zabaleni konkrétniho produktu, od ¢ehoz se odviji hmotnost materidlu i mnozstvi vyuzité
energie pfi vyrobé, nebo pouzité barvy v tisku. Neni divu, Ze tento zptisob redukce ma pak
i pfiznivy dopad na Zivotni prostredi, zjednodusenim struktury zaroven miizeme usnadnit
prepravu a skladovani v distribu¢nim retézci. ,Krabice na dZus a mléko jsou extrémné ticinné;
efektivné vyuzivaji prostor, cozZ znamend, Ze je méné vzduchu prepravovdno z mista na misto,
jsou jednodussi pro prepravu a vystaveni v obchodech. Diky tomu jsou viak strukturdlné ano-

nymni, coz klade vétsi ditraz na grafiku pro odliseni znacky.“ '(Miller, 2012, s. 89)

2.1.2. Reuse (opétovné pouziti)

Asi nejkontroverznéjsim bodem trvale udrzitelného rozvoje se zda byt opétovné vyuziti

klasického obalu ke stejnému ¢i jinému tcelu, nebo vyuziti specialnich obald. Vse je dano

1 Juice and milk cartons are extremely efficient; they waste little space, which means less air is moved from place to place,

and are easy to transport and display. However, they are sculpturally anonymous, which places greater emphasis on the
graphics for brand differentiation. (vlastni preklad)
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predevsim pristupem zakaznika a tlaku vyvijeného regulacnimi normami, které si stanovuji
staty. Mezi jednu z nejlépe vefejnosti pfijimanych iniciativ v tomto bodu je sniZeni spotieby
balenych vod za pouziti doplnitelnych nadob, které se svym unikatnim designem stavaji
kazdodennim spole¢nikem a doplnkem béhem béznych dennich aktivit. Mezi tyto miizeme
radit naptiklad lahve Slimbottle, které se svym tvarem a velikosti ve formatech papirti A hodi
do v8ech zavazadel, nebo lahve firmy Bobble, které zdokonaluji proces piti kohoutkové vody

o filtra¢ni proces za pomoci uhlikového filtru.

Obr. 3. Doplnitelnd sada lahvi na vodu znacky SlimBottle.

oY

Prestoze mluvime z velké ¢asti o znovuvyuziti obalu, tento zptisob miizeme taktéz nazvat
pre-cycling, neboli predchazeni cyklického procesu odpadu tim, Ze v prvni radé zadny
nevznikne, coz je proces, ktery je v porovnani s ostatnimi iniciativami zatim nejdal. “Ve
Spojeném kralovstvi si nakupujici mohou prinést vlastni krabice na ceredlie a skoro vsude se

postupné prechdzi z balené vody na kohoutkovou, a to nejen v domdcnostech a restauracich,

ale i hotelech.“ '(Boxxed and Labeled, 2009, s. 5)

2.1.3. Recycle (recyklace)

Mezi hlavni slozky udrzitelného rozvoje muzeme zaradit jiz zminény princip recyklace.

Je to zptisob, jakym jsou vzniklé materialy, jinak urcené k vyhozeni, znovu zpracovavany

1 In UK, shoppers can bring their own boxes to buy cereal, and almost everywhere, there is a move from bottled water to
tap, not just in homes and restaurants, but hotels. (vlastni pfeklad)
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a davany do kontextu nové pouzitelnych materiali a vyrobkt. Timto zptisobem je sniZeno
podstatné mnozstvi odpadu, ktery by musel byt zlikvidovan, nebo skladovan, a energie, kte-
ra by musela byt nové vynalozena k vytvoreni surového materialu. Proces recyklace zna¢né
usnadnilo rozsifeni tfidicich kontejnerti pfitomnych dnes v kazdém mésté, a lepsi informo-
vanost spolecnosti o zptisobech recyklace a negativnhim dopadu nevyuzitého odpadu. Cilem
recyklace by mélo byt vytvoreni nového produktu totozného s tim minulym, tento proces je
vSak prili§ ndkladny, proto je vétsinou recyklovany material pouzit pro vyrobek, na ktery jiz

neni potteba jeho pivodni kvality.

»Obecné je energeticky tisporné recyklovat a zpracovat vznikly material, nez vyrabét ho znovu
od nuly, ale recyklace miize byt extrémné proménlivy proces, ktery nemusi byt vidy primocary,
nebo tak priznivy k Zivotnimu prostredi, jak by se mohlo zddt. Mnoho materidlii miize byt
recyklovdno, ale v praxi jsou limitovdny z nékolika hledisek. Efektivita sbéru, obtiZnost t¥idént,
efektivita zpracovani materidlu a naposledy jeho ndvratu na trh stanovi, zda se recyklace vy-

plati.”“(Miller, 2012, s. 50)

2.2. PROJEKTY

Je obecné znamo, Ze kdo md penize ten ma moc, proto smér jakym se obchod a ekologie ubi-
ra, byva nejcastéji v rukou nadnarodnich spole¢nosti. Pokud se néktera z téchto spole¢nosti
rozhodne ovlivnit jednu ¢ast trhu, mensi spolecnosti nemaji na vybér a musi drzet krok.
Nic neni tak rizové, a proto je stale nutné mit na paméti svétovy trh, na ktery by mohly mit
prelomové vynalezy neblahy dopad, pokud se vSak nékteré ze spolecnosti povede alespon
maly ustupek vici ekonomice pfi podpore ekologie, vzdy je to velky skok spravnym smérem

pro lidskou spole¢nost.

1 In general, it is more energy-efficient to recycle and reprocess materials than manufacture them from scratch,
but recycling can be an extremely variable process, which may not always be straightforward or as beneficial to the
environment as might be assumed. Many materials can be recycled, but in practical terms they are limited by several
considerations. Efficiency of collection, ease of sorting, efficiency of reprocessing and ultimately finding a market for the
reprocessed materials determine whether recycling is possible. (vlastni preklad)



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 21

2.2.1. Wal-mart Packaging Scorecard

Mezi nejznaméjsi kroky poslednich deseti let patii napfiklad ten, ktery v roce 2006 ucinil
americky obchodni fetézec Wal-mart. Skrze tzv. Vysledkovou tabulku baleni se snazil ve
svych fetézcich snizit mnozstvi prebytecnych obalii, na zakladé presnych analyz a srovnani
hodnot svych dodavatelt. Wal-mart tak zjednodusené apeloval na dodavatele ke zméné jejich
dosavadni strategie a slabych mist jejich vyvoje, pfi ¢emz jim zprostredkoval vysledky analyz

a ukdzal mozZnosti, jakymi dosahnout zlepSeni bez ztraty, nebo s nartistem profitu.

2.2.2. PlantBottle

S velkou moci prichazi i velka zodpovédnost. To si uvédomil kromé Wal-martu i zfejmé
nejznameéjsi svétovy vyrobce napojii, spole¢nost Coca-Cola. V roce 2009 vypustila projekt
PlantBottle, kde je plastovy material v lahvich z ¢asti (z 30 %) nahrazen materialem rostlin-
ného ptivodu (cukrova tftina). Tento zplisob zna¢né snizuje uhlikovou stopu a vyuziti ropy

pro vyrobu tradi¢nich lahvi. I pfesto, Ze je technologie zna¢né nakladna, Coca-Cola ji planuje

1

Obr. 4. Zleva: logo projektu PlantBottle a oznaceni plastovych lahvi.

do roku 2020 nahradit vSechny své plastové obaly.

~Kromé Coca-Coly si i nékteré dalsi spolecnosti osvojily tuto technologii, za ticelem snizeni
spotteby ropy. Heinz pouziva technologii PlantBottle na lahve od kecupu, SeaWorld na nékteré

modely ,,Fusion Energi hybrid sedan® a Coca-Cola spolupracuje i s dalsimi jakou jsou Nike
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a Procter & Gamble.“ '(Kariuki, 2015) Pokud by byla tato technologie vypusténa celosvétove,
Coca-Cola by musela zacit premyslet nad tim, kde a jak vypéstovat vétsi mnozstvi rostlin-
nych materiald, aby pokryla svoji produkeci. Nyni se spole¢nost orientuje zejména na Brazilii,
kde je nejvétsi produkce cukrové titiny na svété a stale velké mnozstvi nevyuzité zemédélské
pudy. Nejvétsi obavou v tomto projektu zatim zistava strach z nedostatku jidla, ktery vzrista

spole¢né se svétovou populaci.

2.2.3. Stop the water while using me!

Je sada pripravkil do koupelen némecké kosmetické firmy se stejnojmennym nazvem, do
které patfi predev§im mydla, sprchové gely, Sampdny a kondicionéry. Celou sadu propojuje
minimalistické vizualni feseni, do kterého je pfimo aplikovan nazev znacky, ktery se stal jak
claimem (sloganem), tak poslanim celé firmy. Timto zptisobem firma objevila u¢inny zpti-

sob, jak nejen apelovat na spotiebitele pomoci naznakd, ale jak pfimo interpretovat problém

MY

a podporit zménu zvyklosti v mistech jeho priciny.
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Obr. 5. Sada kosmetickych pripravkii firmy Stop the Water While Using Me.

Produkty zprvu reagovaly na rapidni nartst spotfeby vody v hotelovych zafizenich, kde lidé
plytvali vodou 10 krat vice nez doma. Diky svému uvédomélému pristupu se vSak vyrobky

staly rychle popularnimi a tak jsme se mohli dockat jejich rozsifeni do domacnosti i jinych

1 Heinz is using the PlantBottle technology for its Ketchup bottle, SeaWorld for some test models of the Fusion Energi
hybrid sedan and Coca Cola is working with others such as Nike and Procter & Gamble. (viastni pieklad)
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zemi. Vyrobky jsou zaroven doplnitelné, recyklovatelné, a jejich obsah je cisté ekologicky.
Dnes je firma unikatni i svoji podporou pribéhu znacky v globalni iniciativé, ktera ma za

ukol vytvareni novych funk¢nich feSeni v oblastech, kde je voda malo dostupna.

2.3. GREENWASHING

7oy r

Obalovy design je z velké ¢asti o tom, jak podnitit nakupujiciho, aby sahl po vami nabizeném
produktu. ,,Greenwashing® je trend, ktery z velké ¢asti ptisobi jako indikator pokrytectvi
dnesni spolecnosti a je protikladem trvale udrzitelného rozvoje. Firmy se na zakladé dezin-
formace zakaznika o jejich ekologickém pristupu, snazi budovat lepsi vztahy s vefejnosti, pri
¢emz jsou vynakladany vétsi prostfedky na samotnou propagaci, nez na zminény pristup.
To stejné muze platit pro firmy, které se timto zptisobem snazi skryt skute¢nou povahu pro-

duktu za ekologicky Setrné baleni, nebo ¢isté jen ekologicky znéjici nazev produktu, ¢i firmy.

~ProtoZe se ,zeleny“ ptistup stal mainstreamovym teprve neddvno, mnoho firem vyuZivaji
~greenwashing“ ke zvyseni prodeje, podobné jako anglicti obchodnici ze 17. stoleti, ktefi tak
prodavali podiadné produkty naivni spolecnosti a inspirovaly tak prvni oficidlni obchodni

znadeni.“ '(Boxxed and Labeled, 2009, s. 5)

Obr. 6. Zleva: zelend plechovka ndpoje Coca-Cola; zelend reklama automobilky Chevrolet;

logo naftarské spolecnosti British Petroleum.

1 And because green has gone mainstream only recently, a lot of companies are “greenwashing” to sell more products, in
much the same way that 17th-century English merchants sold inferior merchandise to a niive public, inspiring the first
officially trademarked product. (vlastni preklad)
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3. MATERIALY

Pro zvladnuti oboru obalového designéra je nutné pohybovat se nejen v oblasti vizualni ko-
munikace, ale i v oblastech materiala a struktur, které jsou pro obal vyuzivany. Designér
by mél byt obeznamen s jejich vlastnostmi za riznych podminek (jako jsou naptiklad po-
tiskovatelnost, nebo odolnost vic¢i vnéjsim vliviim), aby material spravné aplikoval na obal
vyrobku a vznikl uceleny produkt. Zaroven jako jedina fyzicky pritomna ¢ast obalu reaguje
na principy trvale udrzitelného rozvoje. Mezi primarni materialy vyuzivané obalovym de-
signem radime papir, plast, sklo a kov, pfi cemz jsou vyvijeny stale nové materialy, jez by tyto

dosavadni predc¢ily svymi vlastnostmi a nahradily je.

3. 1. PAPIR

Papir se stal neodmyslitelnou soucasti kazdodenniho Zivota, predevsim diky své nenakladné
vyrobé a Sirokému spektru vyuziti, které se rozsifuje s novymi postupy zpracovani. Papir se
stal i jakousi vlajkovou lodi pfi boji za lepsi zivotni prostfedi, ktery podporuje jeho snadna
recyklovatelnost a nasledny nenasilny rozklad. Jakkoli je v§ak papir znamy jako hlavni sloz-

ka trvale udrzitelného rozvoje, jeho vyroba ma na zivotni prostfedi nemaly dopad.

»Papirny jsou povazZoviny za Ctvrty nejvétsi zdroj prismyslového znecisténi. Je jim ddvino za
vinu 20 procent z celkového znecisténi vodnich tokii v Ciné a papirna byla i prvnim druhem to-

varny, ktery zde byl zavien pti zavedeni novych zdkonii o znecistovini.“ '(Miller, 2012, s. 174)

Pomineme-li technologii vyroby, stéle zlistava velké mnozstvi obav z kaceni velkého mnoz-
stvi stromt pro vyrobu materialu. Existuje sice snaha tyto zdroje nahrazovat, av§ak ptivodni

biologickd rovnovaha byva narusena.

Papiry klasicky délime na tfi zakladni skupiny (papiry, kartony, lepenky), a to podle grama-

1 For example, there is a great deal of controversy about the process of paper production: paper mills are the fourth
largest source of industrial pollution. They are blamed for 20 per cent of China’s waterway pollution, and paper mill was
the first factory to be shut down under the country’s new environmental pollution laws. (vlastni preklad)
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ze na metr ¢tvere¢ni materidlu. Posledni dvé kategorie jsou vysledkem vrstveni papirového
materialu, ¢imz vznikaji materialy odolné a vhodné pro obalovy priimysl. Povrch papirového
materialu mizeme dale zuslechtovat a diky jeho skvélym vlastnostem prijimat barvu je snad-

no potiskovatelny.

Zejména v poslednich letech se tési dobré reputaci technika zpracovani papiroviny, nazyvana
nasavand kartonaz. Tato technika je zde néco malo pres sto let, a pfesto Ze byla do nedavnych
dob znac¢né opomijena a vyuzivana zejména pro vyrobu ndm znamych prolozek na vejce,
diky svym ekologickym vlastnostem a zdokonaleni jejich procesi, postupné zaplnuje vice
moznosti vyuziti na trhu. Z hlediska trvale udrzitelného rozvoje je tato metoda idealni, pro-
toZe je mozné vyuzit 100% recyklovany materidl a proces vyroby je energeticky nendro¢ny
a tudiz i levny. Z pohledu prepravy se jedna o material, ktery dokonale absorbuje narazy,
proto nahrazuje ne tak ekologické materialy (napriklad polystyren), chranici zejména elektro
produkty. V neposledni fadé vykazuje takto zpracovany material hrubsi povrchovou struk-
turu (s postupem technologii uz se nejedna o jedinou variantu), ktera mtize skvéle poslouzit
designovému trendu vizualni autenticnosti a ve spojeni s jemnéjsim potisknutym materidlem

etikety, miiZe vytvorit komplexni produkt.

””

e ey B T iy,

Obr. 7. Zleva: klasicky obal na vejce; obal na bézecké boty firmy Newton z nasdvané papiroviny.

3.1. 1. Historie papiru

Papir poprvé vyrobil soudni afednik Ts’ai Lun v 2. Stoleti n. 1. v Ciné, pti¢emz pouzil zpra-

covanych vlaken kiiry moruse. Novy materidl se rychle uchytil nejen jako efektivni zptsob
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transportu informaci, ale i jako balici prostfedek. Proces vyroby si Cina dlouhd léta chranila,

pozdéji se vSak dostal pres stredni vychod az do zapadniho svéta.

Na konci 18. Stoleti byl vyrobni proces zdokonalen o prvni stroj na vyrobu papiru. O nékolik
desitek let pozdéji je objevena lepenka, jako druhotny obalovy material. V roce 1890 vynalé-
za americky vyrobce a tiskar Robert Gair stroj na vyrobu obali, kdyZz se mu béhem jednoho
procesu vyroby povedlo vyseknout pozadovanou formu a zaroven vytvorit ryhy pro pozdéjsi

ohyb. O par let pozdéji jiz nahrazuji lepenkové krabice z vétsi ¢asti dosud pouZzivané dievéné

krabice, jako levnéjsi a stale vsak kvalitni feseni.

3.2. PLASTY

Jsou druhym hojné zastoupenym materidlem v oblasti obalového designu. Vétsina plastti
(mimo bioplasti, které jsou tvofeny na zakladé obnovitelnych zdroji) je tvorena na bazi
uhliku a vznikaji jako vedlejsi produkt pri produkci ropy. Diky své poddajnosti mohou byt,
nejcastéji za tepla, tvarovatelné do jakychkoli forem a pomoci riznych procestt mizeme
ovlivnit jejich pruznost, barvu, transparentnost, nebo pouzit jinych procest pro zuslechténi,
abychom dosahli pozadovanych vlastnosti materidlu. Proto se tési velké oblibé designéri,
ktefi mohou napfiklad lahve pojmout novym zptsobem. Tyto produkty jsou pak dalsi
vyzvou pro graficky design, pfi tvorbé etikety a jinych druhti potisku. Jejich zastoupeni je

znatelné zejména v baleni napoju, kosmetickych pripravki, rtiznych druht potravin apod.

Plasty jsou z velké ¢asti recyklovatelnym materialem, zalezi vak na spravnych podminkach,
tridicich systémech a recyklacnich zatizenich kazdého statu. Délime je do sedmi zakladnich
skupin, z nichz ma kazda své specifické ¢islo, nachazejici se na kazdém obalu, které usnad-
nuje tfidici proces v recyklacnich zarizenich. Presto Ze se plasty diky svoji recyklovatelnosti
snazi navodit zdkaznikiim pocit minimalniho dopadu na Zivotni prostfedi, zadna z jejich
podskupin neni biologicky rozlozitelnd, proto trva stovky let, nez se material rozpadne, bé-

hem cehoz nékteré plasty vypousti do ovzdusi toxiny, nebo svou pritomnosti ve vodnich to-

cich ohrozuji zivot v mofi. , Nicméné, nékdy miiZe pouziti plastii vykoupit samo sebe, protoze
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moznost snizeni mnoZstvi pouzitého materidlu v prvni fadé a sniZeni prepravni vahy v druhé,

jsou dva nejdiileZitéjsi ekologické cile.“ '(Boxxed and Labeled, 2009, s. 85)

& L%)U U.)E E.)L’.)

Obr. 8. Znacky rozdélujici plasty do sedmi kategorii pro snazsi tridént.

3.2.1. Historie plasti

Prvni moderni plasty se objevuji v druhé poloviné 19. stoleti. V roce 1863 vypsal americky
milionar cenu o hodnoté 10 tisic dolarti tomu, kdo vynalezne material, ktery by plné nahradil
vzacnou slonovinu pouzivanou na kule¢nikové koule. Tohoto tkolu se zhostil John Wesley
Hyatt, ktery svymi experimenty doSel roku 1869 k materidlu na bazi pfirodniho polymeru,
celulézy. Jeho bratr tento material nazval celuloid. Pres svoje vrtkavé zac¢atky a nestalé vlast-
nosti byl celuloid materialem, jez dokazal dokonale napodobit vzhled luxusnich materiald,

proto byl déle zdokonalovan.

Opravdovy pocatek éry plastii v obalu je vSak datovan az na zacatku 20. stoleti vyndlezem
celofanu $vycarskym chemikem Jacquesem E. Brandenbergerem, motivovanym touhou vy-
tvorit material, jez by byl plné vodu odpuzujici. Tohoto vyndlezu se jako prvni chopil jeden
z nejznaméjsich americkych vyrobct ¢okoldd Whitman’s. Pozdéji v téch letech prevzala
vynalez firma DuPont, ktera vlastnosti celofanu zlepsila a zalozila tovarnu na jeho produkci.

V dnesni dobé je celofan stile pouzivan naptiklad pti baleni potravin.

V druhé poloviné 20. stoleti eskaluje vyzkum firmy DuPont ke vzniku nadob z formovaného

polyetyléntereftalatu, znamych pod znackou PET. V roce 1973 byl tento zptisob patentovan

1 Sometimes, however, the use of plastics can redeem itself because it tends to reduce the amount of material consumed
in the first place and diminish shipping weight — two important green goals. The moral of the story? Plastic, despite its
bad-boy reputation, remains lightweight, durable and therefore re-usable material. (vlastni preklad)
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a rychle umistén na trh, kde si svou silnou pozici drzi dodnes.

3.3. SKLO

Sklo je svym ucelem a vlastnostmi materidlem srovnatelnym s plasty. Svou netecnosti vici
chemikaliim a dal$im vliviim zna¢né prevysuje ostatni materialy, presto na plasty ztraci diky
vétsi hmotnosti, cené materialu a kiehkosti, ktera se negativné odrazi na naro¢nosti jeho pte-
pravy. Pro svou nete¢nost je vhodnym materialem pro baleni parfémi, 1ékti a primyslovych
chemikalii. Je povazovano za hodnotnéjsi a tradicnéjsi material, nez je plast, proto se lépe

hodi pfi baleni drazsich napojui naptiklad alkoholu, ktery si nepropustnosti skla zachovava

své aroma a chut. Stejnym zpisobem je sklo pouzivano na baleni rznych druhi potravin,

pri¢emz zakaznik oceni ¢iré sklo a viditelnost baleného produktu.

Obr. 9. Riizné druhy uzdveérii sklenénych nddob.

Pro uzavreni neni samo sklo vhodnym materialem, proto byvaji sklenéné uzavéry opatreny
elastickym tésnicim krouzkem, nebo jsou nddoby uzavirany poddajnéjsimi materialy, jako je
napriklad korek pouzivany pro uzavirani vinnych lahvi. Svoji propustnosti dava korek vinu
moznost pomalého procesu zrani. V jistych ¢astech svéta je jiz korek nahrazen hlinikovymi
$roubovacimi uzavéry, které mohou dnes$ni technologii poskytnout vinu stejné, nebo i lep-
§1 vlastnosti nez korek. Dal$im znamym typem uzavéru je tzv. korunkova zatka, plechovy
plisek nalisovany na hrdlo lahve. Tento typ uzavéru se stal oblibenym predevsim u pivnich
lahvi a limonad urcenych pro restauracni zafizeni (zde jsou plastové lahve nahrazovany

sklenénymi pro dojem luxusu). Pro otevieni tohoto typu uzavéru je zapotiebi otviraku na
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lahve, pfesto nejsou novinkou ani $roubovaci typy tohoto uzavéru, naptiklad u napoju znac-

ky Frisco.

Vyroba skla je energeticky naro¢ny proces, u kterého se dosahuje teplot okolo 1500°C. Je stej-
né jako plasty biologicky nerozlozitelnym materidlem a nepodléha skoro Zddnému rozkladu,
presto jeho dlouhd existence nepredstavuje zadné riziko pro zivotni prostredi. Pro svoji
trvanlivost je sklo perfektnim materialem pro opétovné pouziti a 1ze ho nekone¢né dlouho
recyklovat bez ztraty vlastnosti (pouze ziskava lehce nazelenalou barvu). ,Podle poslednich
udaju FEVE, sdruzeni evropskych vyrobcii obalového skla, dosahly zemé EU v priiméru 73%

podilu recyklace, coz v praxi predstavuje 25 miliard kusii sklenénych nadob.“ (Svét baleni, 2016)

3.3.1. Historie skla

Prvni vyroba skla se datuje do dob nejrozvinutéjsich staroveékych civilizaci, jakymi byly Me-
zopotamie, Egypt a Cina. Ve svych pocatcich nedosahovalo sklo své dne$ni &irosti a proces
jeho vyroby byl zdlouhavy a ndkladny. To se zménilo s vynalezem procesu foukani skla.
lépe dostupnym produktem. Kolem roku 100 vyrobili Egyptané prvni ¢iré sklo, které bylo
nésledné aplikovéno v architektufte. S expanzi Rimské fise doslo k rozsiteni skla po Evropé

a déle na zdpad.

Proces byl nadale zdokonalovan po celé Evropé. Pritlomu se dockal az béhem 17. a 18. stoleti
s prichodem délené formy, ktera zajistovala vétsi volnost tvaru. Béhem primyslové revoluce

byl proces zautomatizovan a vyroba sklenénych lahvi byla nékolikandsobné urychlena.
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3. 4. KOV

Nejpouzivanéj$imi obalovymi kovy jsou ocel a hlinik. Jsou vysoce cenény pro svoji odolnost
Nejbéznéjsimi jsou valcovité tvary obalu ve formé plechovek. Jsou hojné vyuzivany pribaleni
potravin, napoju, aerosolt nebo barev. ,,Podle ndpojového priizkumu spolecnosti Canadean
dosdhly loni ve svété nejvyssiho 17% riistu mezi obaly v kategorii balenych vod ndpojové ple-
chovky, pricemz v severni Americe $lo 0 34 %.“ (Svét baleni, 2015) Jejich vyroba je znacné ener-
geticky naro¢na s vysokym mnozstvim vyprodukovanych emisi a spotfeby vody. S nastupem
novych tiskovych technologii je mozné aplikovat potisk pfimo na material (predevsim u tzv.

bezesvych forem)

Diky elektromagnettim je lehké oddélit kovové obaly od bézného odpadu a jejich obnoveni je
extrémné energeticky nenarocné (azZ o 95 % méné nez vyroba ze surovych materiali). Cena

recyklovaného kovu je vSak tak nizka, Ze je jejich recyklace neprakticka.

Obr. 10. Ruzné druhy kovovych obalil.

3.4.1. Historie kovu

Dlouhou dobu se pro vyrobu nadob pouzivalo stfibro a zlato, jejich nedostupnost vsak zpu-
sobila poptavku po novych fesenich. Prvni kovové ,,plechovky® jsou vytvoreny v Bavorsku
ve 14. stoleti, proces jejich vyroby je vsak dlouha léta utajovan, a proto se jejich rozsifeni po

Evropé dockavame az v 17. stoleti. Pro kovovy obal je stézejni predevsim 19. stoleti. V roce



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 31

1795 bylo francouzskym vladcem Napoleonem Bonaparte nabidnuto 12 tisic frankd tomu,
kdo zdokonali proces uchovani potravin pro potreby jeho armady. Tohoto ukolu se zhostil
parizsky kuchat Nicolas Appert a roku 1809 vytvari proces sterilizace pomoci uchovani
predvareného jidla ve sklenénych nadobach opatienych korkem, za coz je i nasledné odmé-

nén samotnym cisafem.

Rok na to byly patentovany prvni plechovky, coz vedlo az k otevieni prvni tovarny na kon-
zervaci jidla v Londyné. Béhem 19. stoleti se zna¢né zrychlila jejich vyroba a byly zavedeny
nové patenty pro jejich uzavirani i nasledné otevieni. Na popularité opét ziskaly béhem
1. a 2. svétové valky. Dnesni poptavka po konzervovaném jidle je opét na ustupu a lidé naku-

puji spise Cerstvé potraviny.
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4, ZNACKA

Znacka je obrazem kazdé spolecnosti, sluzby nebo vyrobku. Sdruzuje pod sebou pribéh sto-
jici za jejim vznikem, jeji charakter a reputaci, kterou si buduje v priabéhu svého Zivota. Je to
zpuisob, jakym si spole¢nost a vyrobek vytvari a udrzuje kontakt se svym zakaznikem. Diky

znacce jsou lidé schopni se s vyrobkem ztotoznit a mit k nému osobni pristup.

»Znacka je instinktivni pocit clovéka o produktu, sluzbé nebo spolecnosti. Je to niterny pocit,
protoZe jsme predevsim emociondlni a intuitivni bytosti, i kdyZ se vSemozné snaZime byt raci-
ondlni. Je to instinktivni pocit clovéka, protoZe znacka je nakonec vzdy definovand jednotlivci,

7 <«

ne spolecnostmi, trhy nebo takzvanou vetejnosti.“ (Neumeier, 2006)

Znacka je nejprve tvorena jménem, které nej¢astéji odkazuje na ptivod nebo povahu vyrobku.
Jméno a zpiisob vizualni komunikace za pomoci barev, tvart a typografie sdruzuje vizualni

identita. Obé casti jsou pak spole¢né s marketingovym reSenim soucdsti korporatni identity.

Grafické ztvarnéni jména znacky neboli logo, byvé nejsilnéjsim grafickym prvkem apeluji-
cim na zakaznika. Nejcastéji jej tvori graficky symbol spole¢né s typograficky zpracovanym
nazvem, byva vsak zvykem, ze silna typografie mtize prertst az v samostatné logo. Logo
byva hlavni ¢asti tzv. primarniho displeje (pfedni ¢ast obalu, ktera na nas ptsobi nejvice)
a u nékterych silnych znacek mize byt jedinym vizudlnim apelem, ktery na primarnim dis-
pleji nalezneme. Tento zpusob si vSak miiZou dovolit jen znacky, které jsou jiz zakofenény

hluboko v povédomi zakaznika. (Vizudlni ztvarnéni obali napoje Coca-Cola pozna az 94 %

populace na svété.)

Obr. 11. Asociace tvofené na zdkladé barev a tvaru obalil.



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 33

Pokud tomu tak neni, miizeme na primarnim displeji nalézt claim (slogan), blizsi specifikaci
produktu (pfichut, typ), nebo obrazové ztvarnéni produktu ve formeé fotografie (u potravin
a pramyslovych vyrobku), nebo ilustrace (nejcastéji u potravin s hodnotnéj$im obsahem su-
rovin). Velké oblibenosti se dnes tési predevsim rukodélna ilustrace. Autenti¢nost produkti

a vzhled mensiho vyrobce, ve svété velkych znacek, muze pusobit na clovéka pozitivhim

dojmem a vyvolat pocit individualniho pristupu k produktu i k zakaznikovi.

“Pojem znacka je ve vSem spojen s diivérou. Duvéra je ziskdana poté, co maji zdkaznici pozitivni
zkusenost s produktem spadajicim pod urcitou znacku. Prizniva zkusenost vede k pravdépo-
dobnéjsimu opakovanému nakupu, pti kterém zdkaznik predpokladd, Ze jeho dalsi zkusenost
s produktem bude opét pozitivni. Znacky vzkvétaji, kdyz opakované dostavaji svym slibiim,

zdkaznik opakované nakupuje a dava castéji prednost stejné znacce.“ '(Klimchuk, 2012, s. 50)

Podobné jako obrazové feseni je dulezita i role korporatnich barev. Ty jsou vybirany na za-
kladé povahy produktu a emoci, kterych chcete u zakaznika dosahnout. Disciplina, ktera se
stard o spravnou interpretaci barev se nazyva psychologie barev a popisuje vlastnosti kazdé
barvy a jejich tlohu v odlisnych situacich i kulturach. ,,Obaly musi reagovat na lokdlni in-
terpretace barev a symbolii, ne jen jazyk. Cistice a praci prdsky jsou v Evropé vétsinou baleny
do jasné zelenych nebo zlutych krabic (znacicich svézest), zatimco ve Spojenych stdtech davaji
prednost agresivnéjsim barvam, jako je bezpecnostni oranZova produktii Tide (zndmka nepo-

levujici sily).“ (Boxxed and Labeled, 2009, s. 6)

4. 1. TESCO FINEST

Zafnym prikladem budovani velké znacky autentickym designem je luxusnéjsi fada pro-

1 The notion of brand has everything to do with trust. Trust is earned after consumes have a good experience with the
products that fall under a brand name. A favorable experience likely leads to a repeat purchase, the consumer assuming
that his or her next experience will be favorable as well. Brands thrive when they continue to live up to their promise
to consumers; the consumer then continues to make repeat purchases, developing a preference for the brand. (vlastni

preklad)

2 Packing must respond to local interpretation of colour and symbol, not just language. Cleaning liquids and washing
powders in Europe are often boxed in vivid greens or lemon-yellow (signs of freshness) while in the US, they tend to
feature brightly aggressive colours like Tide’s safety orange (sign of heavy-duty strenght). (viastni pfeklad)



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 34

duktt britského obchodniho fetézce Tesco. V jejim designu se propojuji surové a rukodélné
prvky, dynamickd hra s pismem (vyuziti letteringu i klasické typografie), tmavé luxusni
barvy i krasné fotografie, to vSe na kvalitnich materialech ve tvarech pfipominajici tradi¢ni
nadoby na primarni suroviny. StéZejnim bodem celého redesignu se staly suroviny a ptivod,
které urcuji prémiovost veskerého zbozi. Prekvapivé u tohoto funkéniho a moderniho reseni
je, ze byl vytvoren britskou kreativni agenturou Honey jiz v roce 1998, podle niz vedla zména
dosavadni strategie az k 26% nartstu béhem prvniho mésice prodeje. O posledni redesign,

ktery této sérii produktii vyhral nejedno ocenéni, se pak zaslouzila opét britska agentura

P&W.

Obr. 12. Autenticky design obalii znacky Tesco Finest.

4.2. COCA-COLA

Na obalech znac¢ky Coca-Cola miizeme dokonale vidét zastoupeni véech druhti materiala
a nadcasového grafického fesent, které se po dobu vice nez staleté existence znacky dostalo
do povédomi Siroké verejnosti. Ikonickou se pro znacku stala predevsim lahev, ktera byla
vytvorena za ucelem boje s konkurenci jiz v roce 1923. Dnes jiz tvar lahve z ¢asti prebraly

i dalsi napoje spole¢nosti Coca-Cola.

Co je ale hlavni, Coca-Cola se stala svétovou ikonou a symbolem Ameriky. Béhem svoji
existence se soustredila jak na zachovani receptury (mimo pocate¢niho stopového mnozstvi
vina a kokainu), tak na budovani vizualni komunikace a divéry zdkaznika. Znacka je dnes

jiz tvofena kompletnim systémem, z né¢hoz kazda samostatna cast je pro Coca-Colu speci-
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ficka a registrovana jako ochranna znamka. Typickou pro znacku je spojeni s americkymi
vanoci (prvni pouziti Santa Clause v reklamé v roce 1930) a s rodinnymi hodnotami, coz
je ztejmé pozistatek z 60. let minulého stoleti, kdy se v Americe zobrazoval konzum, jako

soucast bézného zivota dokonalé americké rodiny.

Zatim poslednim odvdznym krokem spolecnosti je takzvany One-Brand redesign, ktery
odkazuje na vizualni prvek cerveného disku z 30. let minulého stoleti a mél by poprvé v his-

torii sjednotit veskery kontakt s $irokou verejnosti, skrze jeden barevny apel, jez je pro jejich

produkty tak stézejni.

Obr. 13. Nahote: ukdzka reklamnich apelis; dole: One-Brand redesign.
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5. TYPOGRAFIE

»Pismo je vSude kolem nds. Uvidite ho na zboZi, které kupujete, na strankdch knih a casopisii,
na zdech i na silnicnim znaceni. Charakter kazdého z nich je jedinecny. Nékterd pisma jsou
formdlni a piisobi autoritativnim dojmem, jind nemaji tak silny ¥dd a piisobi mnohem uvol-
nénéji. Pouzité pismo tak muze Ctendfi sdélit tolik informaci o puvodci zpravy, jako zprdva

samotnd.“ (Ambrose, 2010, s. 12)

Typografie je obor, zabyvajici se sazbou preddefinovanych znakd, se kterymi nakladame
podle pravidel, specifickych pro riizné jazyky. Pomoci téchto znakii se snazi saze¢ dosahnout
co nejlepsi Citelnosti, s diirazem na esteti¢nost a funkci daného textu. V obalovém designu
je pouziti typografie velmi dulezité. Jako jedina dokaze zprostfedkovat presné informace
o obsahu produktu, jeho slozeni, nebo misté odkud pochazi. Proto ze zna¢né ¢asti podléha
tento vizualni prvek legislativnim normam, které udavaji co, a v jaké velikosti se musi na

obalech nachdzet.

5. 1. HISTORIE

Vznik typografického oboru datujeme k vynalezu prvniho knihtisku. K tomuto aktu, ktery
nelze presné historicky urcit, jelikoz o prvenstvi se prelo hned nékolik tiskatft z riznych tze-
mi celé Evropy, dochazi v poloviné 15. stoleti. S rozsifenim krestanského nabozenstvi a nové

prichazejiciho obdobi renesance, se objevila potteba rychlejsiho a kvalitnéjsiho sifeni knih.

Knihtisk v jeho zatim nejdokonalejsi podobé vytvari némecky zlatnik Johannes Gensfleisch
zvany Guttenberg. Technika tisku z vysky byla pouzivana uz pred Guttenbergovym vyna-
lezem v dobach starovékych civilizaci a i pozdéji pouzivana metoda deskotisku, kdy byla
nejprve pripravena cela tiskova matrice a poté otisknuta, nebyla novinka, presto Guttenberga
povazujeme za prikopnika propojeni jednotlivych elementti do funkéniho tiskatského stro-
je. Prvnim elementem jsou kovové pohyblivé litery. Litera, zjednodusené pismeno, byla odlita
z mékdi slitiny kovu podle tvrdsi matrice. Takto bylo mozné odlit opakované jeden znak.

Tyto znaky byly déle vysazeny do fad. Druhym elementem byla tiskafska barva, kterou si pro
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svoji potfebu Guttenberg sam zdokonalil. Pomoci tampénu byla barva nanesena na tisknou-
ci mista vysazenych znakd a pomoci posledniho elementu, zdokonaleného vinafského lisu,

byla barva pfenesena na papir.

Ackoliv si Guttenberg svij vynalez dlouha 1éta chranil, i zasluhou jeho ucenci se tiskarské
femeslo rozsifilo do dalsich zemi Evropy a zacaly vznikat nové dilny. Po nékolik dalsich
stoleti se ménila hlavné forma tisténych pisem, které podléhaly obdobim uméleckych sméri

(v Gotice se objevuji napriklad pisma lomena).

Stale stoupajici potreba produkce, a to predevsim nové vznikajici masové komunikace a re-
klamnich tiskovin (napfiklad obalovych etiket), vede ke zdokonaleni Guttenbergova ru¢niho
procesu sazeni. V roce 1884, kdy je priimyslova revoluce v plném proudu, se v Americe obje-

vuje stroj zvany Linotype, ktery sestrojil némecky hodinai Ottmar Mergenthaler.

Linotype, jako druhy zasadni krok v tisku pismové sazby, nahradil do té doby neefektivni
ru¢ni sazbu $tockd, ktera dovolovala vysazet okolo 1400 znak za hodinu, za klavesnici o 90
znacich, na které byl vytvoren nejprve cely fadek jako negativni matrice, ktera byla posléze
odlita. Timto zptsobem se pocet nasazenych znakt za hodinu az zpétinasobil. Pfesto méla
sazba své negativa. ,Linotype, prinesl novd omezeni: $itka stejnych pismen u vsech fezii jedné
rodiny musela byt sjednocena a akcenty verzdlek u nékterych abeced ndsilné sniZovaly obraz
samotné litery. Ndavrhdti pisem timto utrpéli docasnou pordzku a vzhled takové sazby byl

ottesny.“ (Beran, 2003) Linotype i konkuren¢ni Monotype pozdéji vytlacuje fotosazba.

Fotosazba, nebo také studena sazba, pfi niz uz nebylo potfeba vytvaret a uchovavat kovové
litery, znacné usnadnila postup sazby pisma. Jednotliva pismena se z negativii promitala na
film fotografickym zvétsovakem a vysledny obraz pismene byl pfimo montovan do stranek,
nebo z néj byly vytvareny matrice. Fotosazba davala typografim vétsi volnost v praci s pis-
mem a jeho velikostmi. Proces se plné zdokonalil az v druhé poloviné 20. stoleti s nastupem
novych pocitacovych technologii, s nimiz se cely proces zautomatizoval a tim i zrychlil. Po-
¢itacovou sazbu znacné ovlivnily firmy Apple, Adobe a mnohé pismolijecké dilny, které jiz

dnes funguji jen v digitdlnim svété.

Dnesni sazba textti probiha jiz plné na pocitacich v takzvanych DTP programech, které
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umoznuji pouziti nezmérného mnozstvi druhti pisem a kompletni ovladani mezer mezi
jednotlivymi znaky a radky. Pisma, jez byla po generace vytvarena, jsou digitalizovana a po-
uzivana pro svoji nad¢asovost pfi komunikaci riznych uceli i dnes, zaroven jsou vytvarena
stale nova pisma, ktera jesté vice roz$ifuji moznosti dnesniho designéra. Pro sazbu uz neni

déle zapotrebi typograficky odbornik, ale staci i dobry designér obeznameny s podrobnymi

pravidly sazby.
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Obr. 14. Typografie jako hlavni vizudlni prvek obalu.

5.2. LETTERING

Lettering, neboli uméni kresby pisma, je zptsob, ktery se casto klasifikuje jako podmno-
zina typografie, coz vSak neni pravda. Propojeni téchto dvou obort je zjevné. Typografie
i Lettering se snazi o co nejlepsi mozny zptisob znazornéni pisma, pii cemz vyuzivaji podob-
nych principt, pfi dosahovani perfektniho vyrovnani jednotlivych pismen a slov na plose.
Nicméné typografie byla pod vedenim vynalezu knihtisku pasovana predev$im do pozice
technologické védy, kterou lze docilit pozadovanych vysledki u ¢tenafre, za pomoci Citelné
a dopfedu vytvorené sady pismen a nejcastéji delstho souvislého textu. Typografii nelze uprit
jeji pozici mezi uméleckymi obory, av§ak Lettering si na pozici uméleckého ztvarnéni stoji
mnohem lépe. Je vytvaren rucné, nejcastéji na papife, ale neni dnes vyjimkou vyuzit tech-
nologie tabletu a pocitace. Vytvory se omezuji na mnozstvi nékolika slov, coz stanovuje i na-
ro¢nost zptisobu ztvarnéni a vysledek je pouzit jako svébytny graficky prvek. Lettering dnes

stoupl na popularité a je ¢asto vyuzivan na etiketdch nebo znackach obleceni, pfi vytvareni
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osobité formy propagace. Tento postup tvorby vsak ma i svoje odpiirce. Témi jsou zejména

kaligrafové a jakkoliv se mtizou zdat tyto obory totozné, je v nich opét rozdil.

Obr. 15. Ukazky letteringu v obalovém designu.

5.3. KALIGRAFIE

Kaligrafie je, oproti Letteringu, uméni psani pisma. K tomuto postupu pouzivaji kaligrafo-
vé rtiznych, mnohdy i podomacku vyrobenych nastrojii. Znaky jsou tvoreny jednotlivymi
tahy a predev$im zruc¢nosti daného umélce, ktery své schopnosti musi neustdle procvicovat.
Jedna se o jednu z nejstarsich forem aplikace pisma, ktera je zndma a péstovana predevsim
ve vychodnich zemich, jako jsou Persie nebo Cina, kde dosahuje kaligrafie své nejvysii urov-
né, a jeji vyuziti v obalovém designu je zde nejznatelnéjsi. V zapadnim svété je vyuzivana

zejména pri komunikovani luxusu a historické tradice napriklad u alkoholu (nejc¢astéji vina).

Obr. 16. Ukdzky vychodni kaligrafie v obalovém designu.
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6. MLADY OBAL

V posledni kapitole své teoretické bakalarské prace se budu v kratkosti zabyvat ¢eskou sou-
tézi Mlady obal. Tato soutéz je v Ceské Republice ojedinéla nejen diky své tradici, ale svym
zaméfenim na mladé designéry se snazi o rozvoj oboru, ktery je zatim v porovnani se zapad-

nimi staty nevyhranény.

Mlady obal je mezindrodni obalova soutéz do niz se kazdoro¢né hlasi nékolik stovek de-
signéri z celého svéta. Soutéz byla poprvé realizovana v roce 1996 firmou Model Obaly a. s.
pod nazvem Mlady designér a t¢astnilo se ji tehdy pouhych 65 uchazeet piedevsim z CR
a Slovenska. Na mezinarodni troven se soutéz dostala az v roce 2001, kdy se partnerem sou-
téze stala ICOGRADA (mezinarodni rada komunika¢niho designu). V roce 2009 se k jejimu
poradani pridalo sdruzeni CZECHDESIGN, které provozuje i uspésny zpravodajsky server
o designu, od té doby ma soutéz kazdy rok jiné téma, které pred designéry stavi konkrétni

Vyzvu.

Soutéz je urcena mladym designértim do 30 let, pfi ¢emz je rozdélena do dvou zakladnich
kategorii. Do prvni se mohou hlasit studenti stfednich a vyssich odbornych skol, do té druhé
pak studenti vysokych $kol a mladi designéti do 30 let. Ukolem soutéZicich je na zakladé
daného tématu vytvorit inovativni fe$eni obalu, zejména z papirovych materiald, které by
v sobé propojovalo funkénost a esteticnost. O uspésnosti a dulezitosti soutéze vypovidaji
vysledky vyherci, ktefi brzy dosahli velkych uspéchti v profesnim Zzivoté. Obaly reflektuji
soucasné trendy v obalovém designu a ukazuji, ze ma Cesko v tomto oboru do budoucna co

nabidnout.

6. 1. PACKAGE UNLIMITED

Téma nejen letosniho ro¢niku soutéze, ale zaroven obalového designu jako takového, pod
sebou sdruzuje zejména inovativni feseni, ktera nejcastéji jednoduchou formou transfor-
mace, davaji obalu druhy Zivot, po splnéni jeho primarni funkce. Tento zptsob miize nejen

zapusobit na zakaznika a zvysit prodej, ale i eliminovat mnozstvi vzniklého odpadu na nulu.
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6.1.1. Pizza Hut Box Projector

Mezi nejvyraznéjsi obaly minulého roku petfi bezesporu krabice na pizzu zndmého americ-
kého fetézce Pizza Hut. Ve spolupraci s mezinarodni reklamni agenturou Ogilvy HK doka-
zali vyuzit nejen celkovy potencial obalu, ale propojit dva navazujici déje v jeden jedinec¢ny
zazitek. Jednoduchymi kroky tak proménite svoji krabici od pizzy na projektor, ktery pomoci
vSudypritomnych smartphonti, dokaze promitnout film, béhem toho co si vychutnavate svoji
pizzu. Aby toho nebylo malo, na krabici se nachazi QR kdd, ktery vas chytfe odkaze na
bezplatnou filmovou databazi jednoho ze ¢tyf zanrd, graficky ztvarnéném na krabici (Cty-
fi krabice, Ctyfi riizné grafické styly, ¢tyfi rizné filmové zZanry). Bohuzel tyto krabice byly
primarné vytvoreny pro pobocky v Hong Kongu a na ¢eském tizemi stejné tento fetézec

nenalezneme.

Obr. 17. Pizza Hut Blockbuster box.

6.1.2. Eatyour Food, Grow a Plant, Save a Planet

Vitézny navrh z roku 2014 designéra a nynéjsiho porotce soutéze Michala Marko je skvélym
prikladem ekologicky smyslejiciho obalu. V jednoduse pojaté struktufe vyuzil vlastnosti
biologicky rozlozitelného materialu pro vytvoreni obalu na jidlo, ktery se po spotfebovani
obsahu nestava pouhym odpadem, ale 1ze jej spole¢né s pribalenymi seminky zasadit, ¢imz
ziskava obal doslova druhy Zivot a je i naplnén kolobéh materialu (vyroste strom, ktery byl

drive pokdcen pro vytvoreni obalu). Obal zaroven dava spotiebiteli jedinecny zazitek, diky
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némuz muze ziskat i lepsi pocit.

Obr. 18. Eat your Food, Grow a Plant, Save a Planet.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 44

3. PACKAGE UNLIMITED

Jiz dlouhou dobu je predmétem diskuze obalovych designérti moznost zastavit nartstajici
mnozstvi odpadu, vzniklé nevyuzitim potencialu obalového materialu. Objevila se tak snaha
dat obalim druhy Zivot, jesté nez se dostanou k procesu recyklace, nebo na skladku. Prvni
cile tohoto poc¢inani nebyly z mého hlediska ani tak ekologické, jako spi§ ekonomické. Vét-
$ina znacek vyuzivala moznosti transformace pouze pro nalakani zdkaznika, coz vSak mélo
zaroven za vysledek zvyseni ceny vysledného obalu, ktery byl stejné posléze vyhozen. Hlubsi
prozkoumani tohoto problému tak vedlo k promyslenéjsim koncepttiim, které by daly obaliim
opravdu nekoncici zivot, av§ak tento utopicky koncept taktéz zklamal. Jak je tedy mozné, ze
obal na zarovku, chytfe transformovatelny do stinidla na lampu neni jednou z odpovédi jak
se zbavit obalového odpadu? Nejspi$ pravé proto, ze mluvime o obalovém odpadu a problém
nakonec neni ani tak ve zptisobu a vysledku tranformace, jako v pristupu lidi. Mtizeme se
ale bavit o transformaci tohoto pfistupu, ktery mize mit ve vysledku mnohem delsi trvani,

nez samotny obal.

3. 1. RESERSE

Presto Ze je transformace pouze vedlejsim aspektem funkéniho obalu, spojenim dvou a vice
na sebe navazujicich déjii, mize mit za vysledek silnéjsi vliv na zdkaznika a moznost apelo-
vat na néj z vice thlt. Dtlezitym momentem je, kdyz se zakaznik s obalem ztotozni, proto
musi obal reagovat zejména na jeho potfeby a zvazovat kazdodenni problémy a ¢innosti, se
kterymi se denné setkava. Predchazejicim vyzkumem jsem také dospél k tomu, Ze je dnes
zakaznik mnohem vice zaméreny na zazitek, ktery mu miize obal pfinést a emoce, které
muze vyvolat, proto slozita struktura a dokonalost materialu ustupuje do pozadi socialnich

konceptii.
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3.2.  NA CO SE ZAMERUJI?

Pro sviij obal jsem si vybral moédu, jako hlavni oblast zajmu, protoze se da zjednodussené
definovat jako obal na ¢lovéka (coz je hlavni propojujici prvek) a stala se neodmyslitelnou
soucasti zivota nas vSech. Dne$snim trendem v médnim pramyslu je takzvana rychla moéda.
Obleceni je pomérné levné, ne tak kvalitni a rychle reaguje na ménici se trendy, coz ho déla
sympatickym a dostupnym i pro nizsi vrstvy obyvatel, zaroven vsak rychle ztraci své kouzlo
a nejcastéji je rychle nahrazeno novymi kusy. Staré obleceni byva tedy odkladano jesté ve

stavu, ve kterém by mohlo jesté slouzit a délat radost napriklad nékomu jinému.

Tuto myslenku jsem se snazil aplikovat na typ obalu, ktery je s nakupem obleceni tizce spjaty.
Ke kazdému nakupu dostava zakaznik tasku, ve které si novou véc nese domu, béhem ¢ehoz
stale propaguje znacku vyrobce, ktera byva natisténa na tasce. V. momenté kdy novou véc
donese domi tasku odklada a s mnozstvim novych véci se tak kupi nejen nenosené kusy

obleceni, ale i nevyuzité tasky.

3.3. JAK TO FUNGUJE?

Abych zbavil verejnost téchto dvou problému, vymyslel jsem projekt s nazvem Gifty. V tech-
nickém méritku se jednd o vzor tasek, které je mozné nékolika malo kroky transformovat
do vizualné prijemnych obalek, ve kterych Ize staré kusy obleceni poslat nékomu, komu by
udélaly radost, ¢imz ziskate volné misto ve skfini, zbavite se prebytecného obalu a zaroven
ziskate zabavnym zpusobem zazitek, ktery vas samotné ucini $tastnymi. Tento obal by byl
nabizen rtiznym mdédnim znackam, které by skrze podporu projektu budovaly lepsi vztahy

s vefejnosti.
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Myslenkou vsak neni samotny technicky vzor obalu, ale predevsim $ifeni poselstvi, které
nabadd k zodpovédnéjsimu pristupu nakupu novych véci, pokud jsou ptivodni v dobrém
stavu, k zamys$leni, zda je na kazdou novou véc potieba samostatny obal, popfipadé z ¢eho
jsou tyto obaly vyrabény,a v neposledni fad¢, zda délat radost ostatnim, neni silnéjsi, nez

délat ji sam sobé. Tato myslenka mize byt $ifend nekone¢né dlouho a princip odeslani véci

praktikovan i skrze jiné druhy obali a tasek.

Obr. 19. Predni strana obalu.

3.4. Z CEHO JETO VYROBENE?

U materialu jsem vybiral z co mozna nejvice ekologickych variant, které by mély svou oso-
bitost, jenz by zakaznika pobizela k interakci, ale byly stdle dostatecné konzervativni pro
maddni obchody, které reprezentuji vétsinou silné vizualni styly odkazujici na luxus a kvalitu,

coz by mohla typicka forma nekvalitnich recyklovanych papirt narusit.
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3.5. JE TO EKOLOGICKE?

Socialni koncept je v tomto pripadé daleko silnéjsi, nez ekologicky, presto je vzdy nutné davat
pozor na materialy, ze kterych jsou obaly vyrabény, protoze jejich omezeni je ptilis pomaly
proces. Tagka je tedy vyrabéna ze stoprocentné recyklovaného a recyklovatelného papirového
materialu, aby v jakémkoliv pfipadé, zptisobovala co nejméné problému zivotnimu prostredi.
Protoze papir sam o sobé neni ekologicky uspésny material, dbam zde alespon na FSC certi-
fikaci, ktera zarucuje, ze lesy ze kterych jsou ziskavany suroviny pro vyrobu materialu, jsou
spravné obhospodarovany. Kolobéh materialu by mél byt uzavien jeho recyklaci po doruceni

véci, na coz upozornuje obal i kampan.

Obr. 20. Nahote: nepouzité varianty loga; dole: findlni logo.

3.6. JAKSE TO JMENUJE?

Projekt z pocatku potieboval vystizny a pratelsky nazev, ktery by fungoval multikulturné
a dokazal pod sebou udrzet jak technickou formu obalu, tak celou myslenku a poselstvi.

Vznikl tak projekt Gifty, z anglického slova ,,gift“, neboli darek, ktery v nas vyvolava pozi-
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tivni odezvu, at uz si pamatujeme, Ze jsme ho nékomu nezjistné dali, nebo ho sami dostali.

Logo je typograficky zpracovany nazev a snazi se byt nejsilnéj$im apelem celého vizualu.
Diky silnému a ¢istému fontu je dobre ¢itelné, zkoseni mu dodava na dynamicnosti vybizejici
k interakci. Jednoduchym spojenim pismene ,,G* a tvaru $ipky ziskava logo osobity charakter

a symbol, se kterym se da pracovat i oddélené.

Obr. 21. Zadni strana obalu.

3.7.  JAKTO VYPADA?

Grafické ztvarnéni prvka podléha z velké casti technickému reseni obalu a vyuziva jej ve svij
prospéch. Schopnost vidét tasku vzdy pouze z jedné strany, dava moznost propagovat dvé
rozdilné véci na jednom predmétu. Z jedné strany se tak nachazi znacka vyrobce oblecenti,
ktera jej muze propagovat béhem celého zivotniho cyklu obalu a zakladni apely pro otoceni

obalu na druhou stranu, na které se jiz dozvi vice o projektu. Stézejni ¢asti obalu je QR kod
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odkazujici na webové stranky, kde se dozvite v§e o projektu, o obalu, ale predev$im adresy,
na které 1ze nenosené obleceni odeslat. Grafické a typografické prvky jsou umistény na jed-

noduchém barevném podkladé.

Po technické strance je obal vyroben jako klasicka papirova taska, aby nebyla jeho vyroba na-
kladna, ale stylem slozeni a malymi detaily odkazuje na svou jedinecnost. Horni ¢ast obalu
s uchyty je naperforovana tak, aby bylo skladani efektivni a na jednom z uchytt se nachdazi
lepici prouzek pro nendro¢nou kompletaci obalu. Uchyty jsou feeny vyiezy v obalu, takze
neni zapotrebi dal$iho materialu. Taska si zachovava moznost stat v prostoru, aby ji bylo
mozné kdekoliv odlozit, nebo byt slozena na plocho, coz je dtilezité pro skladovani i pro fazi

psani adres.
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ZAVER

Cilem prace bylo poskytnout blizsi nahled do problematiky profese obalového designéra,
v kratkosti pribliZit jeji vyvoj a ndsledné zatadit obalovy design do kontextu dnesni spo-
le¢nosti. Z velké ¢asti jde o obecny pohled na obor, ktery neni jesté plné rozvinuty, protoze
je mlady, ale zaroven skytd mnoho specifickych odvétvi, které lze jen tézko zmapovat bez
konkrétnéjsiho zaméreni. Vétsinu svych myslenek odvozuji od vyzkumu zejména zapadni
kultury, pfesto ze jsou zde propasti napriklad v pouzitych technologiich, je 1épe zmapovana
a v mnohém postavena na konzumnim zptsobu Zivota, ktery je pro vyvoji obalového de-
signu stézejni. Pro podporeni svych zavért jsem si vybral predev§im znamé znacky, které
mohou lépe nastinit fungovani riznych trenda v praxi, protoze jsou ve svém idealismu stale
dostate¢né konzervativni, aby mohly vznikat fungujici projekty. Nejvice prostoru jsem ve
své praci vénoval ekologickému postoji, ktery je s mnozstvim druht baleného zbozi, novych
material a vétsimi naroky spolecnosti na kvalitni prostfedi, ackoliv s ¢asto povrchnim po-
mnohem méné po originalnich a pfehnanych strukturach, ale orientuji se skrze reputaci

a autenticitu produktu, coz dava vétsi prostor na trhu mensim a lokalnim vyrobctim.
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1. Zleva: prepravni, skupinové a spotrebitelské baleni.

Obr. 2. Minimalistické a presné baleni elektroniky znacky Apple.

Obr. 3. Doplnitelnd sada lahvi na vodu znacky SlimBottle.

Obr. 4. Zleva: logo projektu PlantBottle, oznaceni plastovych lahvi.

Obr. 5. Sada kosmetickych pripravkii firmy Stop the Water While Using Me.

Obr. 6. Zleva: zelend plechovka ndpoje Coca-Cola; zelend reklama automobilky

Chevrolet; logo naftarské spolecnosti British Petroleum.

Obr. 7. Zleva: klasicky obal na vejce; obal na bézecké boty firmy Newton

z nasdvané papiroviny.

Obr. 8. Znacky rozdélujici plasty do sedmi kategorii pro snazsi tridéni.
Obr. 9. Riizné druhy uzdvérii sklenénych nddob.

Obr. 10. Riizné druhy kovovych obalii.

Obr. 11. Asociace tvofené na zdkladé barev a tvaru obalil.

Obr. 12. Autenticky design obalii znacky Tesco Finest.

Obr. 13. Nahote: ukdzka reklamnich apelii; dole: One-Brand redesign.
Obr. 14. Typografie jako hlavni vizudlni prvek obalu.

Obr. 15. Ukazky letteringu v obalovém designu.

Obr. 16. Ukdzky vychodni kaligrafie v obalovém designu.

Obr. 17. Pizza Hut Blockbuster box.

Obr. 18. Eat your Food, Grow a Plant, Save a Planet.

Obr. 19. Pfedni strana obalu.
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Obr. 20. Nahote: nepouzité varianty loga; dole: findlni logo.

Obr. 21. Zadnfi strana obalu



