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ABSTRAKT

Tato bakalarska praca ma za tlohu preskiimat rozne kontexty festivalového diania. Venuje
sa v najprv vieobecnej$im poznatkom o rozdeleni festivalov do roznych kategérii, rozobe-
rd ale aj psychologické pozadie a pohnutky, ktoré Tudi motivuji k navsteve festivalu. Po-
pisuje historické a suc¢asné kontexty vybranych velkych eurdpskych festivalov ¢i nasledne
moznosti socialnych médii vramci propagacie hudobnej udalosti. V dokladnejsej analy-
ze skuma festival Pohoda v Trencine, najvicsieho festivalu na Slovensku. Pozera sa aj na
evoluciu vizualnej identity festivalu a ukazky kampani jednotlivych ro¢nikov. V zaverec-

nej kapitole sa venuje fenoménu revivalov, na ktoré nasledne nadvazuje v praktickej casti.

Kli¢ova slova: festival, hudba, kultura, event, identita, plagat

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is exploring various contexts of festivals’s events. It re-
views more general aspects about festival ‘s dividing to various categories, it also tries to
explain the psychological background and motivations of festival ‘s attendees. It describes
historical and contemporary contexts of selected big European events and then explores
options of social medias in the promotion of musical event. It examines Pohoda Festival,
the biggest music festival in Slovakia, in a more complex analysis. It also focuses on its vi-
sual s identity evolution and examples of various campaigns through the years. The main
target of the last chapter is the phenomenon of tribute bands, which later continues in the

practical part of the thesis

Keywords: festival, music, culture, event, identity, poster
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UVOD

Hudobné festivaly st mi blizke. Cez leto sa pravidelne ako navstevnik zucastiujem
niekolkych letnych festivalov na Slovensku ¢i v okolitych krajinach, a v neddvnej minu-
losti sa mi podarilo zahrat si na par z nich s mojou byvalou kapelou. Ako designér si sa-
mozrejme okrem hudby v§imam aj vizudlnu stranku udalosti, a takisto si pri spominani
na festivalové zazitky asociujem jednotlivé koncerty aj s merchandisom, bulletinom, pla-

gatmi, ¢i farbami naramkov sluziacich ako identifikacia vstupu na festival.

KedZe festivaly st velky fenomén, mojou ambiciou je zistit trochu viac o pozadi organiza-
cie ¢i histérii velkych a vyznamnych eventov, takisto nieco o psychologickych motivaciach
navstevy podobnych udalosti. Z designérskeho hladiska chcem preskumat riesenia vizu-
alych identit festivalov rozneho druhu. Detailnejsie sa chcem zamerat na festival Pohoda
v Trencine, ktory navstevujem pravidelne. Ako najvacsi a najpopularnejsi slovensky festi-
val si dava zdlezat na komunikacii s fantsikmi. Okrem histérie a kontextu festivalu chcem
teda podrobnejsie rozanalyzovat kontinuitu jeho vizualnej identity a pozriet sa styl vede-

nia kampani v poslednych rokoch.

V poslednej casti teoretickej prace rozoberam kontext a motivacie revivalovych zoskupe-
ni. Zaujima ma pozadie fungovania tychto skupin. Je opravnené ich snahu generalizovat

ako ,,pokleslu® zabavu, alebo aj tito interpreti si zasluzia urcity re§pekt?

V praktickej casti realizujem identitu fiktivneho revivalového festivalu z prostredia slo-
venskej popularnej hudby v 80. rokoch. Mojim ciefom bolo s nadhladom a humorom

interpretovat dobové socialistické realie prostriedkami sicasného grafického designu.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 11

1. HUDOBNE FESTIVALY

Hudobny festival je organizovanou udalostou, ktora je primarne zamerana na hudobné
vystipenia réznych interpretov. Festivalov je dnes po celom svete obrovské mnozstvo.
Lisia sa Zzanrovym zameranim, kvalitou predstaveni, poctom ucinkujucich, dejiskom, ce-
nou vstupného, kapacitou arealu, vekom navstevnikov, dostupnostou alkoholu a Iahkych
drog, uroviou bezpecnosti ¢i asertivitou ochrannych zloziek. Jeden menovatel maju vsak
takmer vSetky bez vynimky spolo¢ny. Ich ambiciou je zdruzit Tudi, sprostredkovat jedi-
nec¢né zazitky, vrdmci moznosti rozsirit obzory. To je zdkladny vSeobecny prienik, faktor

socializacie vac¢sej skupiny Iudi s viac ¢i menej odliSnymi svetoznazormi.

Festivalovy fanusik si dnes moze vybrat z nepreberného mnozstva moznosti. Od jedno-
dnovych, zanrovo velmi $pecificky zameranych, navstevnostou skromnych akcii konaju-
cich sa v lokalite, o ktorej nikdy nepocul, az po obrovské, masové, tyzden trvajice eventy
so svetoznamymi umelcami, konajuice sa v turisticky oblubenych destinaciach. Spektrum
medzi tymito pélmi je velmi $iroké, je uz na kazdom ¢loveku, aky typ udalosti je mu naj-

sympatickejsi.
1. 1. Vymedzenie zakladnych pojmov

booking - dohoda o vystipeni umelca na konkrétnom podujati

brand DNA - slova a vnemy, ktoré si spotrebitelia spajaju s urcitou znackou
content — obsah, informacia, ktord je komunikovand cez rézne média

crowd - publikum v hladisku, doslova dav

crowdsurfing - situdcia, ked ludia v dave postivaju int osobu nad svojimi hlavami
event — podujatie

headliner - hlavna hviezda urcitého podujatia

hype - v kontexte hudobného priemyslu aktualne vychyteny interpret

indoor - udalost konajtca sa v interiéri, najcastejsie v klube alebo krytej hale
mashup - vzagjomny mix dvoch a viac piesni

merchandise - reklamné predmety urcené k predaju
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open air — ,,pod holym nebom®

outdoor - udalost konajuca sa v exteriéri

promoter — organizator koncertov, vystipeni ¢i festivalov
stage — podium

teasing — promovanie interpreta

tribute - revivalova kapela
1. 2. Delenie hudobnych festivalov

Hudobné festivaly mdzeme rozdelit do niekolkych kategorii. Napriklad podla velkosti fes-

tivalu, Zanrového zamerania, doby trvania festivalu, lokacie, ¢i ziskovosti.
1. 2. 1. Velkost

Prestizne hudobné ceny European Festival Awards, ktoré sa kazdoro¢ne udeluju festiva-

lom v réznych kategoriach, ich podla velkosti rozdeluju do troch kategorii:

Malé (Small) - do 10 tisic navstevnikov
Stredne velké (Medium sized) - od 10 do 40 tisic navstevnikov

Velké (Major) - nad 40 tisic navstevnikov
1. 2. 2. Zaner

Dnes uz kazdy, aj okrajovy Zaner s malou cielovou skupinou, ma svoj festival. Takze ndjde-
me nielen $tyly, ktoré zahfnaji mnozstvo subzanrov, ako pop, rock, metal, hip hop, reggae,

jazz, punk ¢i blues, ale aj $pecifickejsie zamerané podujatia pre uzky okruh ludi.

Dal$im druhom festivalov su tie, ktoré mie$aji vo svojom line-upe vi&si pocet zanrov,
tie sa nazyvaju multizanrové. Navstevnik ma na vyber vacsie spektrum interpretov, takze
takéto festivaly maju vacsinou $irsiu cielova skupinu. Zalezi samozrejme na ich rozpocte

a moZnostiach.



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 13

1. 2. 3. Lokacia

Podla umiestnenia mozeme festivaly delit na dve zakladné kategdrie, na indoorové a out-
doorové.

Indoorové su organizované v interiéroch, najcastejsie v kluboch, kultirnych centrach,
pripadne vacsich halach. Tieto eventy sa spravidla kvoli nevhodnému pocasiu konaju

v jesennom ¢i zimnom obdobi.

Outdoorové, alebo inak open air festivaly, st organizované v exteriéroch, konaju sa pod
holym nebom. Za&inaju v teplejsich jarnych mesiacoch a vrcholia v lete. Castym prvkom

je moznost stanovania vo vyhradenych miestach arealu.
1. 2. 4. Doba trvania

DlZka trvania festivalov sa rozni, najkratsie festivaly trvaju vicsinou len jeden den. Dal-
$ou castou variantou su dvoj, ¢i trojdnové eventy, casované najcastejsie na koniec tyzdna
vratane vikendu. Pocet dni je vSak iny u kazdého festivalu. Niektoré velké udalosti mézu

trvat aj Sest dni, ¢i tyzden.
1. 2. 5. Ziskovost

Komer¢né festivaly maju spravidla z organizacie udalosti realny profit. Od sponzorov,
z predaja listkov, prenajmu ploch, predaja merchandisu. Neziskové festivaly casto iba po-

kryju naklady, pripadny zisk je venovany charite. [1]
1. 3. Motivacia k navsteve

Festivaly st povazované za jeden z najrychlejsie rastucich typov turistickych atrakcii. Pre
Tudi je v sticasnosti dostupné velké mnozstvo volnocasovych aktvit a zvysujuici sa dopyt po

kulture tvori vacsi dopyt po hudobnych festivaloch.

Utek od socidlnych a osobnych zodpovednosti je jednym z hlavnych faktorov, ktoré mo-
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tivuju Iudi k navsteve festivalu. Hoci ¢asto ide o hlu¢né a chaotické masové akcie, kde sa
navstevnik dobrovolne stava stucastou davu casto aj niekolkych desiatok tisic Tudi, prave
tazba po ,resete“ a odtrhnuti sa od kazdodennej rutiny bola zaznamenana vo viacerych

prieskumoch ohladom festivalovej motivacie.

Packer a Ballantyne vo svojej $tadii z roku 2011 pomenovali hlavny dovod navstevy fes-
tivalu slovnym spojenim ,,separation experience, ¢o by sa dalo prelozit ako ,,skusenost
odlucenia®, alebo volnejsie ,,pocit odlicenia® .,V tomto odliiceni, alebo ,,odstrihnuti sa“ od
zabehnutych kolaji kazdodenného Zivota md kazdy clovek priestor na oslobodenie a rozvoj
svojej osobnosti. Ked sa navstevnik ocitne v prostredi, v ktorom je mimo beznych Zivotnych
ocakdavani a rutin, je mu umoznené v tomto novom socidlnom kontexte reflektovat svoje

zvyky a bezné prezivanie.“ [2](prekl. autor)
»Zazitok z festivalu zacina tyZdne, mozno aj mesiace pred skutocnym zaciatkom udalosti.
Vzrusenie a priprava na event postupne prispieva k zvysujiicemu sa ocakdvaniu, a po skon-

Centi festivalu sa zacina cyklus znova, pripravou na dalsi rocnik.“ [3](prekl. autor)

Autori tejto $tudie vyvinuli konceptualny model pre festivalové prezivanie, ktory kladie

doraz na styri aspekty zazitkov a ich pozitivneho posobenia na jednotlivca.

Obr. 1: Model festivalového prezivania podla Packer & Ballantyne, 2011
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Je zrejmé, Ze hudobny festival poskytuje publiku nevyhnutny priestor vykrocit z bezného
prezivania svojich zivotov. Vela festivalovych ucastnikov prieskumu sa tiez vie stotoznit
s vyhlaseniami ako: ,,Ako clovek sa citim stastnejsi“ ¢i ,,Citim, Ze som sa osobnostne posu-

nul.“ [4](prekl. autor)

Hudba samotna je lahko $iritelna, a pdsobi ako tmel pri velkych socidlnych udalostiach

rozneho druhu. Ale ¢o robi [udi na festivaloch naozaj $tastnymi?

»My vetci chceme zazivat pozitivne emdcie: Stastie, lasku ¢i sebavedomie. Je velmi dolezi-
té mat tieto pozitivne veci zazité, ak chceme rast, a potom im musime pomoct ,vsiaknut®
do nadej neurdlnej Struktiry. Nase mozgy nie su prili§ efektivne vo vstrebavani pozitiv-
nych skusenosti. V skuto¢nosti musime cielene pracovat na zavedeni a zosilneni neural-
nych $truktur, ktoré nam pomahaju uchopit pozitivne zazitky. Vieme tazit z ¢asu, ktory
na naucenie tohoto uchopenia mame. KedZe hudba ma pozitivny uc¢inok na mozog kvoli
synchronizovaniu nasich neurénov a uvolfiovaniu endorfinov, je zrejmé, ze kladné zazitky
s ostatnymi fudmi na hudobnom festivale m6zu byt velmi prospe$nou skuisenostou neu-

ralneho ucenia pre kazdého. [5]

Nie kazdy festivalovy navstevnik toto samozrejme zaziva, nie je to univerzalne aplikova-
telné, je to vSak velmi casta skusenost, z ktorej organizatori festivalov mozu pri priprave

svojich eventov tazit.

Stucasné publikum nenavstevuje festival cisto kvoli samotnym vystupeniam, ale zaroven
tweetuje, svojim smartphonom robi fotky ¢i nahrava videa, zdiela zazitky na svojom Fa-
cebooku, a je zaangazované v mnozstve dalsich aktivit, ktoré zahfnaju nejaku formu tech-
nolégii, aplikacii ¢i socidlnych médii. To je znakom evolucie sposobu, ako Iudia vnimaju
festivaly a na ¢o sa vlastne tesia na podobnych eventoch. Tato zmena je neustalou vyzvou
pre organizatorov vymyslat stale nové lakadla, aby naplnili o¢akavania navstevnikov. Tak-
ze sa snazia obohatit ponuku a spravit zazitky navstevnikov este hodnotnejsimi podla

poziadaviek dnesnej doby.
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2. PRIKLADY VYZNAMNYCH FESTIVALOV

V tejto Casti by som sa trochu podrobnejsie pozrel na priklady vyznamnych festivalov za-
padného sveta. Jedna sa vacsinou o velké multizanrové akcie, ktoré vramci svojich aktivit
a vplyvu patria medzi zasadné a objektivne najre$pektovanejsie svetové festivaly. Popisu-
jem v nich histériu jednotlivych podujati, kultirny kontext vzniku, a v obrazovych ukaz-

kach ponukam ukazky jednotlivych festivalovych vizuédlov.

2. 1. Woodstock Festival

15. augusta 1969 sa na rozlahlej farme kusok od mestecka Woodstock zacal jednoznac-
ne najzname;jsi festival v histérii populdrnej hudby. Trval 3 dni a ¢asopis Rolling Stone
ho zaradil medzi 50 momentov, ktoré zmenili histériu rock 'n rollu. Organizatormi bola

$tvorica Michael Lang, John Roberts, Joel Rosenmann a Artie Kornfeld.

Festival sa mal povodne konat priamo vo Woodstocku, ale organizatori museli po protes-
toch miestnych obyvatelov hladat nové utocisko. V mestecku Walkill nepochodili kvoli
udajnej neschopnosti zabezpecit dostatok mobilnych toaliet. Nakoniec im svoj pozemok

pontkol farmar Max Yasgur, nachddzal sa v mestecku Bethel asi 70 km od Woodstocku.

Podla odhadov organizatorov sa festivalu malo zucastnit okolo 60 tisic [udi, ale len v pred-
predaji sa predalo viac nez 180 tisic listkov v cene 18 dolarov, a na miesto konania vraj
dokopy vyrazilo skoro az milién Tudi. Kvoli obrovskym zapcham na pristupovych ces-
tach sa nakoniec velka cast Tudi vratila domov. Kone¢ny pocet navstevnikov bol podla
organizatorov okolo 400 tisic. Usporiadatelia nakoniec vzhladom na neocakdvané davy
Tudi upustili od kontroly vstupeniek a vyhlasili volny vstup. V areali kvoli mnozstvu Iudi
panoval chaos. Nebol zabezpeceny dostatok jedla, pitia ani hygienickych zariadeni. Pocas

festivalu zomreli dvaja Iudia, ale zaroven sa v priebehu konania narodili dve deti.

Woodstock 69 sa stal symbolom protestu Hippies proti vojne vo Vietname a konzerva-

tivnym hodnotam. Na pocest prvého ro¢niku mal festival dalSie pokracovania v rokoch
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1979, 1989, 1994 a nateraz poslednym bol rok 1999. [6]

Hlavny festivalovy plagat, ktorého autorom bol Arnold Skolnick, ma jednoznacne dobovy
charakter. Minimalisticka $tylizacia s dominantnym symbolom holubice stojacej na krku
gitary, a vyraznou, ruc¢ne vystrihovanou typografiou, sa stala automatickou vizualnou aso-
ciaciou celého podujatia. Hoci sam autor obdrzal za design plagatu skromny honorar 15

dolérov, jeho navrh zostal najznamejs$im dielom v jeho portféliu.

Obr. 2: Plagat k Woodstocku 69 Obr. 3: Plagat k Woodstocku 99

2. 2. Glastonbury

Zacalo to navstevnostou okolo 1500 ludi, listok stél len jednu libru. V cene listka mali na-
vstevnici narok aj na mlieko zdarma. Pisal sa rok 1970. Festival sa zacal iba den po smrti
Jimiho Hendrixa. Vtedy sa festival este volal Pilton Pop, Blues and Folk Festival. Prvym
headlinerom bola kapela Tyrannosaurus Rex, neskor znama ako T. Rex. Nasledujuci ro¢-
nik ozdobil svojou ucastou aj neddvno zosnuly David Bowie, bolo to prvé z jeho troch

vystipeni na tomto festivale.

Glastonbury sa pocas svojej vyse Styridsatrocnej histérie vypracoval medzi najzasadnej-
$ie udalosti festivalovej sezony. Mnoho ludi ho povazuje za najikonickejsi festival vobec.

Zalozil ho farmar Michael Eavis na svojej mliecnej farme v Piltone, Somerset. K jeho or-
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ganizacii ho inSpirovalo vzhliadnutie live vystupenia Led Zeppelin, ktoré sa konalo pod
holym nebom v roku 1970 na festival v Bath. Eavis bol velky hudobny fanusik a aktivista.
V tom case vrcholila vo svete éra hippies a counterculture (mierového hnutia pocatého
v 60. rokoch v Spojenych s$tatoch a Velkej Britanii), vela legendarnych kapiel a interpretov

popovej a rockovej scény bolo na vrchole.

V stucasnosti ma festival 5 dni, okrem koncertov sa na nom konaja tane¢né vystupenia,
divadelné hry, cirkusové a kabaretné predstavenia. Kazdy ro¢nik ponuka vystipenia naj-
zasadnejsich umelcov svojej doby. O festivale vzniklo niekolko filmov, kazdoro¢ne sa mu
dostava rozsiahleho priestoru vo vsetkych vplyvnych médiach. V siacasnosti je jeho na-
vstevnost 175 tisic fudi. Uéast takého mnozstva navstevnikov si vyzaduje vybudovanie
rozsiahlej infrastruktdry, s dorazom na bezpec¢nost, logistiku a dopravu, ¢i zabezpecenie

elektrickych zariadeni. [7]

Glastonbury je prototypom fungujicej multizanrovej udalosti, z ktorej si berie priklad

a indpiraciu velké mnozstvo promotérov a organizatorov vacsich ¢i mensich eventov.

Jednym z charakteristickych vizualnych prvkov Glastonbury je ikonicky Pyramid Stage.
Pre ucinkujucich je ctou predstavit sa vramci festivalu prave na tomto stage. Podium
v tvare pyramidy od svojho uvedenia do prevadzky v roku 1970 preslo uz troma rekon-

$trukciami. Zostava vSak nadalej najznamejsim festivalovym podiom na svete.

Obr. 4: Pyramid Stage
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Pri skiimani festivalovych plagatov, ktoré Glastonbury pouzival, ma zaskocil fakt, ze taka
vplyvna a vyznamna udalost ma vizualy tak pochybnej kvality. Ked sa pozrieme hlavne na
plagaty, ktoré festival pouzival od roku 1992, kazdy ¢lovek s grafickym citenim musi byt
prekvapeny, a hladat za ne¢akanymi vizualnymi vystupmi nejaky zvlastny zamer. Pouzitie
duhovych farieb, farebnych gradientov, neprehladného layoutu zahlteného mnozstvom
informdcii vysadzanymi zastaralymi pismami, to vietko tvori na prvy pohlad nefunkény
celok, ktory nezodpoveda postaveniu Glastonbury vramci festivalovej spicky. Avsak ked
sa na to clovek pozrie s odstupom a v kontexte kontinuity, ktoru festival zapocal uz pred
vy$e dvadsiatimi rokmi, za¢ne sa mu vizia organizatorov svojim spdsobom pacit, minima-
Ine vzbudzovat urcity respekt. Po vizualnej stranke Glastonbury vramci konkuren¢nych

eventov naozaj vycnieva.

Obr. 5: Glastonbury 1997 Obr. 6: Glastonbury 2000 Obr. 7: Glastonbury 2008

Zaujimavym vizudlnym prvkom st informacné tabule, ktorych sa v obrovskom aredli po-
uziva okolo 2500. Unikatne, ru¢ne napisané pismo, je uz v sicasnosti pravne ochranené

ako sucast festivalového brandu.

Obr. 8: Informacné tabule
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2. 3. Pinkpop Festival

Od roku 1970 sa v holandskom Landgraafe cez vikend, kedy sa oslavuju Turice (Letnice),

kona hudobny festival Pinkpop. V sucastnosti trva tri dni a chodi nan okolo 60 tisic ludi.

Meno festivalu je zlozené z dvoch casti. ,,Pink® je pdvodne prebraté zo slova ,Pinkste-
ren”, ¢o pre holandské oznacenie pre Turice (Letnice). ,Pop” je odvodeny od pop music.
Neskorsie interpretacie kombinuju ,,pink® ako anglické pomenovanie pre ruzovu farbu
a ,pop" ako holandské pre babiku. Toto vysvetlenie je asociaciou na logo, kde je vyobra-

zena babika v ruzovych Satach.

Pinkpop mal aj svojho predchodcu, ktory sa konal na sviatok Turic v roku 1969. Bol tp-
Ine zadarmo, volal sa Pinknick, pretoze Iudia si mali zobrat svoje vlastné jedlo. Jediné,
¢o organizatori ponukali uplne zdarma, bolo grilované prasa a jablka. Tento festivalovy
koncept bol in$pirovany Monterey festivalom z roku 1967, a usporiadatelia presvedcili
zopar znamych lokalnych kapiel, aby prisli zahrat bez naroku na honorar. Tohoto eventu

sa zUcastnilo takmer 10 tisic fudi vSetkych vekovych kategorii. [8]

Z hladiska vizualnej identity je Pinkpop velmi zaujimavym festivalom. Ich hlavné plagaty
sa menia uz od tplného zaciatku, kazdy rok pouzivali nové autorské vizualne riesenie, st-
riedali techniku, $tylizaciu, typografiu, farebnu Skdlu. Nebdli sa experimentovat a vramci
dobového kontextu ide o velmi progresivne plagaty. Spolo¢nym menovatelom je fakt, ze
na kazdom jednom plagate st uvedeni vsetci uc¢inkujuci, ktori sa na jednotlivych ediciach
festivalu zacastnili. Logo ¢iernovlasej babiky v ruzovych $atach s golierom je uz takmer
ikonické a velmi Iahko identifikovatelné. Sticasna podoba loga sa vo vizudloch objavuje

od roku 2000.

Obr. 9: Logo Pinkpop
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Babika ako hlavny symbol je na plagatoch rézne variovana. Okrem klasickej Stylizacie
z loga bola ilustrovana v $tyle detskej kresby, jej kucery boli nahradené strapatym ,,pun-

kovym® lookom, bola zobrazena v 3D forme, posadena na bicykel ¢i do vesmirnej lode.

Obr. 10: Plagat Pinkpop 80 Obr. 11: Plagat Pinkpop 87

Obr. 12: Plagat Pinkpop 97 Obr. 13: Plagat Pinkpop 2006

2. 4. Roskilde Festival

Je jednym z najvacsich festivalom v Eurépe a najvi¢sim v Skandinévii, kon sa kazdoro¢ne
juzne od mesta Roskilde na vychode Danska. Prvykrat sa Roskilde Festival konal v roku
1971, este pod nazvom Sound Festival. Zalozili ho dvaja studenti Mogens Sandfeer a Jesper
Switzer Moller spolu s promotérom Carlom Fisherom. Jeho vznik bol in$pirovany eventa-
mi ako Newport Jazz Festival, Isle of Wight ¢i Woodstock. Trval dva dni a napriek biednej

organizdcii sa ho zucastnilo okolo 10 tisic fudi.
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V roku 1978 si organizatori zadovazili baldachynovy stan, tzv. Canopy Stage. P6dium
oranzovej farby predtym slizilo Rolling Stones na eurépskom turné. Od zaciatku sa toto
pédium stalo so svojimi typickymi oblukmi festivalovym symbolom, jeho silueta sa do-

konca dostala aj do hlavného loga celého podujatia.

Utinkujuci na Roskilde st vdc¢sinou kombinaciou najzndmejsich hviezd, populdrnych
sucasnych zanrovych interpretov, popovych umelcov, ¢o dokazu pohnut davom, a lokal-

nych Skadindvskych zoskupeni.

V roku 2000 festival postihla vazna tragédia. Pocas koncertu americkej skupiny Pear] Jam
zomrelo 9 Tudi, 26 Tudi bolo zranenych, z toho traja boli vo vaznom stave. Obete boli udu-
pané pocas toho, ako sa ludia zozadu tlacili smerom k pddiu. Pocas skdakania v hustom
dave mnoho Iudi padlo na zem, nedokazali hned vstat, crowdsurferi padli do tejto ,,med-
zery“ v dave a ti, ktori boli uvdzneni naspodu, sa udusili. V ten den padal husty dazd, ¢o
mobhlo sposobit, Ze zem bola §myklavd. KedZe crowdsurfing bol jednou z hlavnych pricin

nehody, bol nasledne zakazany na vicsine eurdpskych festivalov. [9]

Symbol baldachynového stanu (canopy stage) je hlavnou znackou nielen samotného fes-
tivalu, ale aj Roskilde Festival Group, produkénej spolo¢nosti zabezpecujicej chod celé-
ho podujatia. Samotné logo predstavuje silueta stanu vyplnena oranzovou farbou. Hoci
jednoduché, medzi festivalmi je logo velmi charakteristickym, a clovek si ho automaticky

spaja s Roskilde.

Obr. 14: Roskilde Festival logo
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Oranzova je zdkladnou festivalovou farbou a hra dolezitu tlohu vo festivalovej identite.
Odkazuje na farbu hlavného stanu a je tepla, ale Zivelna a silna. Sekundarnymi farbami st

biela a ¢ierna.

Festival Roskilde od roku 2012 pouziva takisto aj vlastné pismo, nazvali ho 4000, jeho
autorom je Jonas Hecksher spolu s konzultantom Thitom Thorlaciom. Je to linearny, sta-
ticky grotesk, ktory ma az 9 réznych rezov. Okrem Regular, Demibold, Bold a Heavy a ich
kurzivovych derivacii pouzivaju nezvycajny rez Heavy Left, ktorého 22 stupnovy naklon
dolava funguje ako zaujimavé nadpisové pismo. Podla autorov jemne kondenzovana kres-
ba robi pismo vhodnym pre festivalové vizualy, pretoze sa dobre aplikuje vo velkych aj

malych velkostiach. [10]

Obr. 15: Pismo 4000

Festivalové plagaty Roskilde nemalo nikdy extra posobivé, doraz kladli skor na funkénost

a informa¢nu hodnotu.

Obr. 16: Roskilde 09 Obr. 17: Roskilde 2015
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2. 5. Primavera Sound

Jeden z najvacsich $panielskych festivalov Primavera sa kazdoro¢ne koncom maja, pri-
padne zaciatkom jina, kona v katalanskej Barcelone. Dejiskom je Parc del Forum, rekre-
acna zona v severovychodnej casti mesta. Festival je znamy vdaka svojmu eklektickému
lineupu, zameriava sa najmé na nezavisla scénu, a na predstavenie novych zahrani¢nych
a domacich ucinkujucich. Festival m4 Siroky hudobny zaber, od alternativy, elektroniky,
popu, tane¢nej hudby, hip hopu az po jazz, metal ¢i experimentalnu hudbu. Od roku 2012
v portugalskom Porte existuje dcérsky festival NOS Primavera Sound, je organizovany
rovnakymi promotérmi a ma podobny lineup ako barcelonska edicia. Tieto dva eventy

kazdy rok zdielaju aj podobnu vizualnu identitu.

Na to, aby ste sa dostali na niektoré z pédii, ktoré Primavera pontka, musite prejst cez
obrovsku beténovu promenadu, ktora lezi pod monumentalnym oblikom solarnych pa-
nelov. ,Ale so stotisicovym davom, s vyberom z tej najlepsej nezavislej hudby a krasnou
scenériou centra Barcelony, ktoré sa rozlieha rovno za mostom, tento monolit posobi takmer
metaforicky.“ [11] Primavera vyuzila globalnu festivalova vlnu, postupne sa stala udrza-
telnym a dolezitym zdrojom prijmu pre $panielsky turizmus a Barcelonu zaradila medzi

populdrne znacky vyhladdvané mladymi festivalovymi nomadmi.

Primavera vo vizualoch vsadzala na istotu, vyraznu bezserifovu typografiu, kde st inter-

preti klasicky odstupniovani velkostou pisma podla vyznamu a popularity.

Obr. 18: Primavera Sound 2013 Obr. 19: Primavera Sound 2015
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2. 6. Exit Festival

»Exit nie je festival, Exit je hnutie®

Festival Exit sa kond na Petrovaradinskej pevnosti v druhom najva¢som srbskom meste
Novi Sad. Bol zalozeny v roku 2000 v univerzitnom parku ako studentské hnutie, ktoré
bojovalo za demokraciu a slobodu v Srbsku a na Balkane. Po demokratickych zmenach,
ktoré sa v Srbsku udiali, sa v roku 2001 presunuli na Petrovaradinsku pevnost. Socidlna

zodpovednost vsak zostala jednym z hlavnych aspektov festivalu.

Exit pocas svojej relativne kratkej historie pozbieral mnozstvo festivalovych oceneni,
medzi inymi napriklad cenu za ,,Best Major European festival“ v roku 2014 od EU Festival
Awards. Je vSeobecne povazovany za jeden z najlepsich svetovych festivalov poslednych

rokov.

Miesto konania je jednym z hlavnych dévodov, preco si ludia festival tak oblubili. Petro-
varadinska pevnost je vskutku ,,magickym“ miestom. Lezi na pravom brehu Dunaja a je
povazovana za jednu z najvacsich a najkrajsich stredovekych pevnosti v Eurépe. Ma tiez
vyhodu v skvelej akustike, a vdaka svojej rozlohe umoziuje konanie viacerych akcii naraz

bez vzajomného rusenia.

Obr. 20: Petrovaradinska pevnost

Festival je multiZdnrovy, najma na hlavnom poédiu dostavaju prednost najvacsie hviezdy

festivalu bez ohladu na zéner. Dalsie dva stage st z iplne iného sidka. Dance Arena, ako
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uz napoveda jej nazov, je velky tanecny stan s kapacitou az 25 tisic [udi. Dostavaju na nej
priestor aj najkomercnejsie tanecné hviezdy, ¢o nebyva vidy na podobnych festivaloch
zvykom. Pédium s nazvom Explosive Stage je zase zamerané na tie najtvrdsie Zanre, od
hardcore punku az po najextrémnejsie formy metalu. Okrem tychto hlavnych pédii ma

festival aj niekolko dal$ich mensich stagov.
Organizatori festivalu zalozili aj vlastnti nadéciu Exit Foundation. T4 ma za ulohu pomoct

mladym obyvatelom mesta Novi Sad ziskat nové skusenosti skrz financovanie ich stipen-

dii a akademickych projektov. [12]

Obr. 21: Exit 2014
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3. FUNKCIA SOCIALNYCH MEDII V PROPAGACII FESTIVALOV

Vsetky sucasné velké festivaly vyuzivaju na komunikaciu a interakciu so svojimi fanu-
$ikmi rdézne socialne siete. Medzi davmi [udi, ktoré sa na podobnych eventoch pocitaju
na desattisice, existuje mnozstvo skupin, ktoré v online prostredi komunikuju ré6znymi
sposobmi. S pritomnostou roznych subkultir, ktoré na socialnych platformach a kanaloch

zdielaju rozli¢ny obsah, maju festivaly potencialny dosah na velmi Siroké publikum.

Coachella, jeden z najvacsich festivalov v USA, pouziva na komunikaciu tieto kanaly:
web, Twitter, Facebook, Google+, YouTube, Instagram, Tumblr, Foursquare, vlastni mo-

bilnu aplikaciu, Newsletter

Takisto sa o festivale zdiela obsah a diskutuje sa o iom na portaloch Reddit ¢i Pinterest.

Existuje mnoho eventovych marketingovych nastrojov, ktorymi mozno festival promovat.
V nasledujucich riadkoch uvddzam priklady vizualnych ciest, ktoré pomahaju k $ireniu

mena festivalu v online prostredi.
3. 1. Fotografia

Vramci sprostredkovania zazitkov je najefektivnejsim médiom fotografia. Obrazky vedia
verne zachytit moment a autenticky priblizit atmosféru podujatia. Prave fotografie su naj-
zdielanej$im obsahom festivalového diania a silnym vizualnym vnemom, ktoré si navstev-
nik s podujatim spdja. Fotky si [udia prezerajua a zdielaju nielen pocas podujatia, ale aj po
nom. Zalezi na intenzite festivalovych zazitkov, ktoré mozu pretrvavat nielen zopar dni,

ale aj tyzdnov po skonceni udalosti.
3.2. Aplikacia

Vytvorenie festivalovej aplikacie, kde sa centralizuju vietky logistické informacie, je tiez
vitanou pomocou, ktoré zjednodusi a sprijemni navstevnikom straveny ¢as. Hlavne, ak si

pomocou nej mozu napriklad zorganizovat vlastny harmonogram jednotlivych vystapeni.
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Z designového hladiska je navrh funk¢nej a estetickej aplikacie zaujimavou vyzvou.

Obr. 22: Aplikacia Glastonbury 2013

3. 3. Digitalna memorabilia

Dal$im vtipnym bonusom je, ak mozete zdielat v online prostredi rozne digitdlne memo-
rabilie. Coachella napriklad vo svojej mobilnej aplikacii spristupnila funkciu, kde si fand-
$ikovia mozu vytvorit vlastna digitalnu pohladnicu. Do vopred nadesignovanych $ablén
mozu vlozit fotku a zverejnit to na Facebooku, Twitteri ¢i Instagrame. Ak je designovy
template zaujimavo navrhnuty, moze byt jeho zdielanie pre navstevnikov vacsim lakad-
lom, ako nazdielat iba samotnu fotku. Pre propagaciu eventu je to vyhodnejsie, pretoze

zdielany content je priamo spéty s festivalovym vizualom. [13]

Obr. 23: Digitalna pohladnica Coachella
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4, ANALYZA FESTIVALU POHODA

Pre mna osobne ma Pohoda $pecialny vyznam. Kona sa v mojom rodnom meste Trencine,
chodim na nu pravidelne, posledny ro¢nik bol uz moj deviaty v poradi. Za ten dlhy cas
som na nej videl mnozstvo skvelych koncertov vsetkych zanrov, o nieco menej divadel-
nych a tane¢nych vystupeni ¢i diskusii, vypotil litre potu pri skdkani ¢i tanci, stretol vela
znamych aj neznamych ludi, opil sa s kamaratmi z lacného aj drahého alkoholu, zobudil
sa nadranom v mensich aj vac¢sich stanoch. Po hudobnej stranke mi tiez Pohoda velmi
vyhovuje, preferujem moznost vyberu viacerych zZanrov pred monotematicky zameranym
podujatim. Navstivil som aj niekolko inych eventov na Slovensku a okolitych krajinach,
ale Pohoda pre mna zostava prvou volbou. Pri analyze vizualnej stranky festivalu vsak

budem objektivny a nezaujaty.

Pre vela ludi z mojho okolia je to jeden z vrcholov leta, miesto stretnuti znamych, ¢o sa
dlhsie nevideli. MnozZstvo recenzentov spomina atmosféru festivalu za jednu z jeho naj-

vacsich prednosti.

Vic Galloway z prestizneho anglického magazinu The Skinny napisal vo festivalovej re-
cenzii z roku 2015 nasledovné riadky, ktoré ho charakterizuju: ,, Eklekticky lineup svetovej
kvality, priatelské publikum, slnecné pocasie, krdasna lokalita, lacné pivo a chutné jedlo. Po-
hoda potvrdila svoju reputdciu. Doporucujem kazdému, kto ocakdva od letného festivalu

nieco viac.“ [14]

4. 1. Historia festivalu

Festival presiel pocas svojich devitnastich rokov zna¢nym vyvojom, vyformoval sa z lo-
kalnej udalosti na festival eurdpskeho vyznamu. Kapacita aredlu je obmedzend na 30 tisic

ludi, radi sa medzi stredne velké festivaly.

Dalej uvadzam pér informacii k histérii festivalu a kontextu vzniku:
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Festival Pohoda vznikol v roku 1997 ako jednodnové podujatie a postupne sa vypracoval
na najnavstevovanej$ie multikultirne open-air podujatie na Slovensku. Prvy ro¢nik sa
pod nazvom Kréalovska pohoda uskuto¢nil na futbalovom $tadidne na Sihoti ako sucast

oslav 585. vyrocia udelenia Trencinu $tatat slobodného kralovského mesta.

Druhy ro¢nik sa uz konal v areéli Pod sokolicami, okrem futbalového $tadiéna bola vyu-
zita aj sala Meriny. Sucastou festivalu sa stala aj tane¢na scéna. V areali Pod sokolicami sa

festival konal az do roku 2003, scény sa rozrastli aj do priestorov trencianskeho vystaviska.

Hlavny program festivalu tvori hudba roznych zanrov, vystupili kapely reprezentujice
rock, punk, folk, rockabilly, world music, reggae, ska, pop, jazz, rave, rozne zanre tanecnej
hudby, folkldr, ale aj klasicka hudba. Nechybaju divadelné predstavenia, balet i suc¢asny
moderny tanec, film, prezentacia literatury, designu aj vytvarného umenia, diskusie na

rozne spolocenské témy, neziskové organizacie.

V roku 2000 sa stal generdlnym partnerom festivalu pivovar Topvar, od roku 2002 je ge-

neralnym partnerom festivalu pivovar Zlaty Bazant a festival nesie meno Bazant Pohoda.

Od roku 2004 sa kona festival na tren¢ianskom letisku, navstevnici mozu sledovat pro-
gram na dvoch open-air podidch, otvorenej aréne a viacerych krytych arénach urcenych
pre tanecnu scénu, ale aj tanecné workshopy, divadlo, literatdru ¢i diskusie, pre rodiny
s detmi je k dispozicii detsky park. Priamo v aredli si dve stanové mestecka i dostato¢ny

priestor na parkovanie. [15]

Letisko je vhodnym miestom na organizaciu podobnej udalosti. Jeho rozloha, priestor-
nost, travnaté plochy v kombinacii s beténom poskytuji komfort pre navstevnikov, dosta-

tok miesta na oddych, jednoduchu logistiku, nie prili$ zlozitu orientaciu v areali.

Hlavnym organizatorom Pohody je Michal Kas¢ak, ktory je aktivnou postavou slovenskej

kultdrnej a hudobnej scéne.
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4. 2. Historia vizualnej identity festivalu

Samotné slovo ,,pohoda“ ma predstavovat dobru naladu, festivalovy relax a spolupatric-
nost. Autorom fotografickej predlohy k logu je Martin Bedats, gitarista zo skupiny Bez
ladu a skladu, legendy slovenskej alternativnej scény (jej spevakom je Michal Kasc¢ak, $éf
festivalu). Ten fotografiu dvoch babitiek sediacich v orechovej skrupine spolu s Dusanom

Simunom vyuzil ako hlavny motiv na plagatoch prvého ro¢nika v roku 1997.

Ilustrator a grafik Igor Derevenec babdtka na fotke prekreslil a vznikla prva varianta loga.
[16] Vtedy este so zastaralou, a zle ¢itatelnou typografiou v nazve festivalu. Slovo bazant
bolo v nazve kvdli pivovaru Zlaty Bazant. Ten bol hlavhym partnerom podujatia od roku
2002 a zaciatkom roka 2016 po vzajomnej dohode ukoncili s festivalom spolupracu. Zlaty
Bazant prindsal na festival aj kulturne atrakcie vratane Bazant Kinematografu, open air

projekcii filmov.

Samotné babitka sa ako jeden s hlavnych vizualnych prvkov identity objavili v priebehu

rokov v roznych podobach na plagatoch aj inych vizualnych aplikaciach.

Obr. 24: Logo Bazant Pohoda
Obr. 25: Novsia varianta loga Pohody
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Obr. 26: Bazant Pohoda 2005 Obr. 27: Bazant Pohoda 2006

Najma plagat z roku 2005 posobi ako pést na oko, neprehladne, typograficky nezaujimavo,
nekore$poduje prilis s identitou festivalu, naladou pripomina skor tane¢ny event z polovi-
ce 90. rokov. Plagat z 2006 uz aspon dostal do popredia symbol babitiek, stile je vsak fa-
rebne nekonzistentny. Ak aj clovek za¢ne ¢itat nazvy ucinkujucich, kvoli deformacii pisma

a rozhadzanym farbam na to po chvili rezignuje.

4. 2. 1. Vizual 2007

Od roku 2007 zac¢ala Pohoda spolupracovat na kreative s bratislavskym stadiom Milk. T1
so sebou priniesli zmenu, farebne a informacne preexponované plagaty z minulych rokov
o¢istili, zjednodusili, aplikovali thladnejsi layout. Kompozicia prekombinovaného loga je
menej ru$iva, jednofarebné pozadie mu prospelo. Kombinacia belasej a tyrkysovej farby
odkazuje na leto, oddych, vodu, bezobla¢nt oblohu. Headlinermi festivalu v tom roku boli
Air, Wu Tang Clan ¢i DJ Shadow. Dalsi dvaja headlineri The Hives a Basement Jaxx hrali
hlavnu ulohu v televiznych spotoch. Sloganom toho ro¢nika bolo ,,Pohodu méze najst
kazdy“. Slovo pohoda evokuje relax, uvolnenie, bezstarostnost. Kedze v slogane oslovuje
»kazdého, festival tym zvyraziuje svoju multizanrovost, oslovuje $iroku cielova skupinu.
Nechce sa vymedzovat a relax a oddych od beznych starosti mozu byt naozaj motivaciou

pre kazdého.
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4. 2. 2. Vizual 2008

V roku 2008 je ako hlavny vizualny prvok pouzity poznamkovy blok, na ktorom st naski-
cované mena v$etkych ucinkujucich. Autori pouzili na hravom a veselom plagate rovnaky
typ pisma, ako predchadzajuci rok, v tomto pripade vSak vo vicsine nazvov pouzité line-
arne serifové pismo doplita scriptové pismo. Opticky st vsak véetci scriptom vysadzani
interpreti trosku v popredi a headlineri na ich ukor v uzadi, ¢o pravdepodobne nebolo

zamerom. Mozno by pomohlo, keby grafik zvolil menej kontrastna dvojicu pisem.

Obr. 28: Bazant Pohoda 2007 Obr. 29: Bazant Pohoda 2008

4. 2. 3. Vizual 2009

Rok 2009 bol v znameni pestrych, teplych farieb, s vyrazne letnym feelingom. Motiv zmrz-
liny, ktora je zmixovand z nazvov v8etkych ucinkujucich, tentokrat s pouzitim ruc¢ne kres-
leného pisma. Tento ro¢nik vSak poznacila velka tragédia, ked pocas silnej burky spadol

velkokapacitny stan. Nehoda si vyziadala jednu obet a desiatky zranenych.

Po tejto udalosti organizatori dlho nevedeli, ¢i budu dalej pokracovat. Po vyjadreni obrov-

skej podpory, aj fanusikovskej na socialnych sietach, sa nakoniec rozhodli, Ze ano.
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4. 2. 4. Vizual 2010

V 2010 vizudlom dominoval medziludsky kontakt, na hlavnom plagate zndzornenym vy-
skladanym srdcom z mien interpretov. Podobny vizudlny vtip ako predchadzajuci rok,
tentokrat v jemne umiernenejsej Stylizacii, ale s rovnakym umiestnenim babatiek vykuka-
jucich zo spodného okraja plagatu. Opit je pouzité vicsie mnozstvo odtienov zakladnych

farieb, teraz prvykrat od nastupu Milku na tmavom, konkrétne hnedom, pozadi.

Obr. 30: Bazant Pohoda 2009 Obr. 31: Bazant Pohoda 2010

4.2.5. Vizual 2011

,Urobte si Pohodu, do slova a do pismena® Také bolo motto festivalu v roku 2011. Tele-
vizne spoty sa odohravaji na bielom pozadi a fudské ruky skladaju a formuju z pismen

nazvy jednotlivych headlinerov.

Pre vonkaj$iu reklamu vznikol minimalisticky, ale funkény design, zalozeny hlavne na
hravej typografii. Na krémovom pozadi st naskladané ,tancujuce” pismena, z ktorych
st zlozené mena ucinkujucich. Dynamiku pismen zvyraziuja aj rézne $ipky a vizudlne
akcenty. Tvorcovia pouzili [ibiva farebnt schému, kde dominuju odtiene ruzovej, tyrky-

sovej, hnedej, modrej a zelene;j.
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4. 2. 6. Vizual 2012

V roku 2012 festival pouzival slogan ,,Uzite si mesto plné Pohody®. Tomu boli prisposobe-
né aj vizualy, ked meno kazdého interpreta bolo nakreslené na inom objekte alebo budove,
ktort mozete najst v meste. Na vyraznom cervenom pozadi bolo vyskladané celé mesto
z nazvov ucinkujucich. Vramci Stylizacie ilustracii bola zvolena jednoducha outlinova lin-

ka s vyfarbenymi plochami.

Obr. 32: Bazant Pohoda 2011 Obr. 33: Bazant Pohoda 2012

4.2.7. Vizual 2013

Pohoda sa v roku 2013 odklonila od pestrofarebnych vizualov, ktoré pre nu boli dovtedy
charakteristické. Zvolené ¢ierne pozadie vsak prinieslo zaujimava zmenu. Rucne pisané
nazvy interpretov s rozdielne $tylizovanymi pismami a jemné farebné ozivenie s deliacimi

¢iarami bolo vhodnym rieSenim z hladiska zachovania kontinuity vizualov.

4. 2. 8. Vizual 2014

V roku 2014 sa o vizudlnu stranku prvykrat postarala agentura Clockwise, vided si pro-

dukéne obstarala agentira Pohoda sama. Sloganom bolo ,,Poskladaj si svoju Pohodu®
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a islo o koncept skladaciek, ktoré si navstevnici mohli vystrihnut a poskladat priamo

z festivalového plagatu.

Obr. 34: Bazant Pohoda 2013 Obr. 35: Bazant Pohoda 2014

4.2.9. Vizual 2015

V roku 2015 kampan realizovala agentira Wiktor Leo Burnett a prvykrat sa pocas nej
babitka v logu rozrozpravali. Dialég medzi babatkdmi pouzili napriklad v kontexte ozna-
movania novych interpretov, ktory mali na festivale vystupit. Na Facebooku uverejnili
obrazok, kde postavicky babatiek vtipne naznacovali, o akého umelca sa jedna. Ludia na-
sledne tipovali, o koho $lo a nakoniec zo spravnych odpovedi na hadanku organizatori
vylosovali vyhercov, ktori dostali listok na festival zdarma. Hoci nie vSetky hadanky boli

vtipné, bola to sympatickd snaha o interakciu festivalu so svojimi navstevnikmi.

Obr. 36: Bazant Pohoda 2015
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5. DALSIE VYZNAMNE CESKE A SLOVENSKE FESTIVALY

V tejto Casti uvadzam priklady dalsich vyznamnych ceskych a slovenskych hudobnych

festivalov, ktoré maju dolezité postavenie na tuzemskej hudobnej scéne.
5.1. Colours of Ostrava

Colours of Ostrava, alebo skratka Colours, je multizanrovy medzinarodny hudobny fes-
tival, ktory sa kazdoroc¢ne kond v Ostrave uz od roku 2002. V roku 2012 sa festival pres-
tahoval do stcasného arealu v Dolnych Vitkoviciach, v oblasti pamiatkovo chranenych
byvalych huti, bani a Zeleziarni. Unikatne industrialne prostredie je zarukou atmosféry,
ktoru tazko porovnavat s podobnymi eventami. Jeho sucastou je napriklad velkolepa mul-
tifunk¢na sala Gong, ktora sidli v rekonstruovanom plynojeme s kruhovym poédorysom.
Okrem zlepsujucej sa dramaturgie ma sicasny aredl najvacsi vplyv na fakt, Ze sa Colours

zaradili vo rebrickoch medzi najrespektovanejsie festivaly v Europe. [17]

Na festivale pravidelne uc¢inkuji umelci naprie¢ Zanrovym spektrom, kazdorocne sa zvy-

$uje aj pocet a kvalita headlinerov celého podujatia.

Co sa tyka vizualnej stranky, festival vzdy odkazoval na svoje meno, takze vystupom do-
minovala vyrazna farebnost. Do popredia najviac vystupovali odtiene Zltej a zelenej. ZIt4
farba zostala dominantnou aj v poslednych ro¢nikoch, ked sa hlavnym komunika¢nym
prvkom stali portréty zien s pestro pomalovanymi tvarami. Tejto $tylizacii vSak neviem
prist na chut, nakolko vo vacsine pripadov zobrazované Zeny kvoli prehnanej retusi poso-

bia prili§ umelo, a nie naturalne, ¢o mal byt zrejme zamer tvorcov.

Obr. 37: Colours of Ostrava 2016 banner
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Obr. 38: Colours of Ostrava 2008 Obr. 39: Colours of Ostrava 2014

5.2. Rock for People

Spolu s ostravskymi Colours je Rock for People najva¢sim a najpopularnej$im festivalom.
Prvy ro¢nik sa konal v roku 1995 este v Ceskom Brode, v roku 2007 sa presunul do vé&sich

priestorov Festivalparku na vojenskom letisku v Hradci Kralové.

Festival je takisto multizanrovy, ale ako napoveda nazov, ale v lineupe hraji prim rockové
a gitarové subzanre. Dramaturgicky je festival na moj vkus prili§ nekonzistentny, ¢asto st
kvalitné veci doplnené prili§ komercne ladenymi interpretmi, to je v$ak iba otazka indivi-

dudlnej preferencie.

Od roku 2011 ma festival novt vizualnu identitu, o ktord sa postaralo $tudio Dynamo
Design. Autori uplatnili koncept postaveny na stylizovanych fanusikoch a ich pocitoch,
naladach a zazitkoch. ,,Vyraznd, pozitivna a hrava grafika poniika rozmanité vyuZitie na
mnohych nosicoch: od plagdtov, cez web, reklamné predmety az po priestorové aplikdcie pria-

mo v aredli festivalu.“ [18]
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Obr. 40: Rock for People 2008 Obr. 41: Rock for People 2015
5. 3. Grape Festival

Grape je letnym multizanrovym podujatim, ktoré sa od roku 2010 kazdoro¢ne kond na
letisku v Piestanoch. Svojou navstevnostou okolo 10 tisic je na hranici medzi malym

a stredne velkym eventom.
Svojou festivalovou dramaturgiou sa Grape podoba trencianskej Pohode, oba festivaly

zdielaju podobnu cielova skupinu. Aj vramci vizualov zdielaju podobnu estetiku, plaga-

tom dominuju pestré teplé farby a sticasné dekorativne pisma.

Obr. 42: Grape Festival 2012 Obr. 43: Grape Festival 2015



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 40

6. REVIVAL

V anglicky hovoriacich krajinach sa im hovori Tribute bands, v Cechéch a na Slovensku
st znami pod inym anglickym slovom Revival. Slovo tribute znamena vzdat hold, poctu,
revival znamena znovuzrodenie. Ide o jednotlivcov, dua, tria, ci niekolkoclenné kapely,

ktoré sa viac, ¢i menej uspes$ne snazia cielene $tylizovat do svojich vzorov.

V tejto Casti prace by som chcel preskiimat jednak zc¢asti histériu a vznik tribue zoskupeni,
uviest priklady druhov revivalov, ale takisto aj motivaciu jednotlivych kapiel rezignovat na
svoju tvorbu a miesto toho imitovat niekoho iného. Prave z tohoto hladiska byvaju revi-
valy brané ako ,,poklesla“ zabava, cielend imitacia je ¢asto vnimana s de$pektom, ich kon-
certna cielova skupina su vac¢sinou nenarocni posluchaci, ktorym na zabavu netreba vela.
Samotni hudobnici st povazovani za neinvencnych tvorcov, neuspe$né klony slavnejsich
umelcov, tak ako byvaju imitatormi oznac¢ovani maliari, ktori doviedli do dokonalosti svo-

je umenie napodobit slavne diela klasickych majstrov.

Clenovia revivalovych skupin, ktoré vo svete tribute prevazuju, sa snazia napodobit svoju
predlohu ¢o najvernejsie, prisposobuju tomu svoj image, nosia rovnaké ucesy, davaju si
usit identické kostymy, na zakazku si nechavaju vyrobit rovnako znejtce i vyzerajice na-
stroje. Do detailov sa ucia choreografiu ¢lenov kapely, spevaci prispdsobuju svoju techni-
ku spevu a farbu hlasu, aby znel na chlp presne ako jeho vzor na koncerte. Od zvladnutia
miery tejto Stylizacie zalezi aj pripadny uspech samotnych revivalov. Tym najlepsim sa
dari navodit takmer stopercentnu iluziu pévodnej skupiny. Ich troven imitacie a auten-
tickosti sa da s uznanim nazvat profesionalne zvladnutym divadlom. Takychto top kapiel
je vramci revivalovej komunity velkd mensina, st to plne profesionalne zoskupenia, ktoré
na seba zarabaju, vypredavaju $tadiony, chodi na nich obdobny pocet udi, ako svojho ¢asu

na original.

Zalezi,samozrejme,ajnaambiciachjednotlivychskupin.Najdemetie,cotorobialenprezadbavu

a z lasky k hudbe svojich idolov, ale existuju aj také, ktoré spominanu identifikaciu v ex-
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trémnych pripadoch zobrali az prili§ vazne, nechali sa ovplyvnit vzorom aj v osobnom

zZivote a maju po ¢ase problémy s odlienim vlastnej identity.
6. 1. Druhy revivalu

Existuje rozne druhy revivalovych zoskupeni. Mozeme ich delit napriklad podla vyberu

imitovanej kapely.

Mnoho z nich sa rozhodlo napodobnovat interpretov, ktori sa rozpadli a aktivne nehra-
vaju, ¢i su po smrti. Z tohoto pohladu vznikd na trhu urcity priestor, ktory sa snazia revi-
valy zaplnit. V pripade profesionalnejsie organizovanych revivalov, ktoré sa tym Zivia, je
jednoduchsie pochopit motivaciu ich vzniku, pretoze ponukaji $ancu vidiet nazivo hity
skupiny, ktora ich uz nikdy nazivo nezahra. Samozrejme kvalita interpretdcie je aj u tychto

kapiel rozna, aspon sa vak snazia sa o iluziu uz neaktivneho originalu.

Ini ponukaju tvorbu tych kapiel, ktori uz su za zenitom, nehravaju prili§ casto a ak sa aj
obcas na pddium dostanu, ich vek im uz, bohuzial, nedovoluje odohrat svoje vlastné veci
v Zelanej kvalite. Pripadne st to skupiny, ktorym chybaji v zostave povodni doleziti ¢leno-
via. V tomto pripade je mozné, Ze poctivo pripravené revivaly dokdzu odohrat objektivne
kvalitnejsi koncert, najmé ak ich predstavenie napodobuje ich vzor vo vrcholnej forme.
Uz je potom len na fanusikovi, ak ma moznost, ¢i uprednostni navstevu originalu, alebo

kopie.

Steve Elson, spevak The Counterfeit Stones, ktory samotny Mick Jagger nazval najlepsim
revivalom The Rolling Stones v Britanii, upozornuje na niektoré aktivne kapely, ktoré za-
rovenl maju svoje revivaly. ,,Je faktom, ak sa pozriete na niektoré skupiny, Ze v nich zostal
iba jeden povodny clen. TakzZe v konecnom doésledku nie su naozaj origindlne.“ [19] (prekl.

autor)

Vynara sa nam zaujimava otazka. Do akej miery su sucasné reinkarnacie kedysi slavnych

skupin ako Smashing Pumpkins ¢i Guns N Roses, kde zostal frontman jedinym original-
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nym ¢lenom, zatial o ostatné posty obsadili mladsi muzikanti, nie¢im viac ako zavedeny

a kvalitny tribute band?

Anonymny fanusik po koncerte obnovenej zostavy Guns ‘N Roses spred niekolkych ro-
kov napisal do internetovej diskusie nie prili$ lichotivy komentar: ,,Td kapela hrala ako
revival, ale namiesto niekoho, kto predstieral, Ze je Axl Rose, to bol tucny rozkysnuty buran
nemotorne sa vleciici po pédiu, majici vietko v paZi. Bohuzial to bol skutocny Axl Rose.“

[20] (prekl. autor)

Je teda otazne, ¢i je hodnotnejsie navstivit nekvalitny koncert originalu, v ktorej zostal
jeden povodny clen, a ktory bude iba hmlisto pripominat svoju podobu z davnych casov,

alebo profesionalne zvladnuté divadlo revivalovej kapely.

Poslednou skupinou z tohoto hladiska su revivaly stale aktivnych kapiel. Tu uz je skor
otazna motivacia fandsika, pre¢o by mal vobec ist na koncert kopie, ked original stale
aktivne hrava. Pravdepodobne to uz je len o lokalnej dostupnosti a lacnej vstupenke. Hoci
v dnes$nej dobe uz v nasich koncinach staci aj za najvacsimi hviezdami cestovat maxima-

Ine par hodin vlakom ¢i autom, niektori fudia uprednostnia lacnej$iu kdpiu.

Dalsi typ revivalov tvoria kapely, ktoré sice hrajti vyhradne repertodr jedného umelca,
avSak nesnazia sa kopirovat ostatné sekundarne pddiové prejavy, farbu hlasu, ale interpre-
tuja ich skladby po svojom, ¢asto krizené s uplne inymi Zanrami.

Dal$ou vzméhajticou sa podobou revivalu st Zenské obdoby rockovych skupin. Misstalli-
ca, AC/DShe, The Iron Maidens, ¢i Lez Zeppelin st priklady zenskych formacii, ktoré si uz

obhdjili svoju poziciu a ich fantsikovska zakladna sa postupne rozsiruje.

Steph Paynes, ktora zalozila v roku 2004 Lez Zeppelin: ,,Z mojej viastnej skiisenosti viem,
Ze ak Zeny hrajii velmi energickui, hoci origindlnu hudbu, pre publikum je omnoho taZsie to
naozaj pochopit a prijat. Ludi to trochu mdtie. Ale ak Zeny hraju hudbu, ktorii ludia poznajii
a milujii, publikum to vie omnoho lahsie ocenit. Je to lahsia cesta, akou nakimit skeptického

posluchdaca konceptom, Ze aj Zena moze byt kvalitna hudobnicka.* [21] (prekl. autor)
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V tomto to maju Zeny naozaj tazie, kedze zenska performerka je stereotypne respektova-

nd hlavne ako spevacka, pripadne tane¢nicka, ale malokedy ako in§trumentalistka.

Trend zenskych tribute zoskupeni dava zmysel aj z genderového hladiska.

Georgina Gregory tvrdi: ,,Sledovanie Zenskych alternativ dovoluje muzom zapojit svoje po-
tlacované pocity tiizby, ktoré mohli zazZivat ako teenageri pri pozerani eroticky nabitych vy-
stupeni muzskych rockovych a heavy metalovych frontmanov.“[22] (prekl. autor) Naraza na
dobovy image interpretov v podobnych zanroch, ktory pozostaval z obtiahnutych koze-
nych nohavic, trvalych vo vlasoch, falzetovych hlasoch, 15 minutovych instrumentalnych

solach, ktoré vyrazom v tvarach gitaristov pripominali skor onaniu.
6. 2. Druhy revivalov The Beatles

V modernej historii sa revivalové skupiny zacali objavovat v angloamerickom kultirnom
prostredi niekedy v 60. rokoch dvadsiateho storocia. V tom case sa s rozvojom televizie
a rozhlasu zacala vyvyjat a komplexnejsie formovat aj popkulttra. Prvé svoje revivaly mali
najpopularnejsi interpreti tej doby, teda The Beatles, Rolling Stones ¢i Elvis Presley. Vdaka
ich obrovskému, nielen hudobnému vplyvu, ale aj celkovému odkazu v oblasti kultiry
a zivotného $tylu, si udrzali najvacsiu oblibenost medzi imitatormi az dodnes. Na celom
svete mozZete najst az stovky skupin imitujucich slavne liverpoolske kvarteto, londynske
zoskupenie na cele ikonickym Jaggerom, pripadne jednotlivcov obcasne sa prevtelujucich

do nesmrtelného Elvisa.

Na ukazkach réznych revivalov The Beatles, ktori su povazovani za najpopularnejsiu sku-
pinu v histérii modernej popmusic vobec, by som chcel ponuknut ukazku toho, v akej

podobe tribute band moze existovat.

The Backwards su slovensky revival z Kosic hrajuci od roku 1995, ktory v minulosti vyhral
vramci tribute komunity prestizny festival New York Beatlefest. Su asi najklasickejsi typ

tribute skupiny, ktory sa snazi $tylizovat do originalu po vsetkych strankach. Pri nastudo-
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vavani repertodru sa podla vlastnych slov vyhybali jednoduchej imitdcii, kladli doraz na

dosledné studovanie originalnych nahravok. [23]

U tychto typov revivalu sa najviac ocenuje miera identickosti vo vietkych ukazovateloch.
Okrem verného interpretovania piesni po zvukovej i vokalnej stranke aj pédiovy prejav
a chémia, autenticka choreografia kazdého c¢lena, tcesy, kostymy vratane obuvi, design
nastrojov, presnost aranzmanov, v extrémnejsich pripadoch aj podobnost tvéri. Ide tu uz
o0 naozaj do detailov pripravené hudobné divadlo, ktorého ndcvik trva bezpochyby velmi

dlhu dobu.

Obr. 44: The Backwards

The Beatnix st najznamejsi australsky revival. Hraju od roku 1980 a st jednym z najdlh-
Sie posobiacich revivalov Beatles na svete. Australia je vramci vypelého zapadného sveta
krajinou, kde sa revivalom najviac dari, pretoze v krajine nehravaju top svetové skupiny
tak Casto ako v Eurdpe ¢i Severnej Amerike. Hoci Australia ma takisto svetové hudobné
hviezdy naprie¢ zanrovym spektrom, nie je ich také velké mnozstvo, aby dokazali pokryt
zvacsujuci sa dopyt. Tento fakt je zivhou pddou pre vznik velkého poctu tribute kapiel

vzdavajucich hold americkym ¢i eurdpskym hviezdam. [24]
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Obr. 45: The Beatnix

The Punkles bola nemecka kapela, ktora vystupovala s piesnami Beatles prerobenymi do
punkovej podoby. Na scéne boli pdsobili v rokoch 1998 az 2006. Nesnazili sa ale o vernu
koépiu originalu, va¢sinu piesni hrali omnoho rychlejsie s punkovym feelingom. Tato for-
ma kopirovania nevyzaduje taky zdlhavy nacvik, odpada riesenie choreografie ¢i image,
naviac punkové aranzmany su este jednoduchsie ako v originali. Ocenit v$ak treba snahu
o odli$ny zvuk, punkové aranze mohli navyse pomoct zoznamit ortodoxnejsich punko-

vych fanuasikov s originalmi od Beatles.
Punkles sa odkazovali na Beatles aj po vizualnej stranke. Obal ich albumu jednoducho

nazvaného Punk v sebe kombinuje dva ikonické covery: Obal Help! od Beatles a Never

Mind the Bollocks, Here s the Sex Pistols od punkovej legendy Sex Pistols. [25]

Obr. 46: The Punkles
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The Beastles je ndzov projektu amerického DJa Boba Cronina zaloZeného v roku 2004.
Ten mixoval spolu skladby Beatles spolu s nahravkami kapely Beastie Boys, hip hopo-
vej formacie zacinajucej v 80. rokoch. Takyto postup sa uz pomaly odklana od zakladnej
definicie revivalu, pretoZe absentuje Stylizacia vramci Zivého hrania. Stdle to vSak suvisi
s faktorom napodobiiovania a chcel som tym poukazat na variabilitu revivalového spek-
tra. V tomto konkrétnom pripade Beastles prebral ,,iba“ nahravku, uplne unho absentuje
kopirovanie vizudlnej stranky a pddiového image, takze z urcitého pohladu sa v porov-
nani klasickej$imi revivalmi priZivuje na origindle omnoho v mensej miere. Jeho vyuzitie
povodnych nahravok vyzaduje va¢si podiel kreativity, pricom do originélnej podoby spaja

dva tplne rozdielne zanre, ktoré od seba delia dve dekady.

Beatallica je tzv. mashup band (vysvetlit) ktory kombinuje skladby Beatles a americkej
trash metalovej skupiny Metallica. Opit ide o fuziu tplne rozdielnych Zanrov, teraz vsak
na rozdiel od spominanych Beastles zahrna aj zivé vystupenia. V ich interpretaciach mo-
zete rozpoznat piesne oboch originalov, v kazdom songu vic¢$inou prevazuje ina kapela.
V niektorych pripadoch vezmu ako zaklad piesen Beatles, do ktorej zakomponujua trash
metalové postupy, v inych pripadoch st dominantnou predlohou skladby Metallicy, ktort
v urcitych pasazach zjemnia ,,beatlesickym® feelingom. Nazvy piesni tiez tvoria mix oboch
originalnych nazvov, napr. z piesne ,,Something od Beatles a ,,Nothing else matters” od
Metallicy vznikla ,,Something else matters®. Beatallica pomenovala jedno zo svojich EP
Grey Album, ¢o je jednozncna referencia na White Album od Beatles a Black Album od

Metallicy.

Obr. 47: Beatallica
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II. PRAKTICKA CAST
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7. VIZUALNA IDENTITA FESTIVALU

Samotnej praci na festivale predchadzal dokladny resers identit z celého sveta. Skiimal
som nielen mainstreamovejsie udalosti, ktoré som popisoval v teoretickej casti, ale aj vi-
zualy udalosti mensinovych a okrajovych zanrov. Plati, Ze ¢im vacsi festival s pocetnejSou
cielovou skupinou, tym viac musi byt identita ladena popularnejsim a zrozumitelnej$im
sposobom. Ja som sa rozhodol vytvorit identitu skromnejsej udalosti s komornej$im pu-
blikom, aby identita mohla fungovat viac experimentdlne a nemusela sa podriadovat zau-

zivanym komunika¢nym procesom velkych festivalov.

Zo zaciatku som mal trochu problém vymedzit si mantinely, v ktorych by som sa pri rea-
lizacii pohyboval. Mojim jedinym obmedzenim bolo, ze som chcel realizovat festival revi-
valovy. Spektrum existujicich revivalovych festivalov nepontka prili§ vytvarne ambicidz-
ne formy komunikacie. Vymyslel som si teda maly event, na ktorom by vystupili fiktivne
revivaly slovenskych popovych interpretov z obdobia 80. rokov. Ide o komercne viac, ¢i
menej zname kapely a sélistov, ktori sa v réznej miere dostali do povedomia Sirokej verej-

nosti. Hoci niektori st stale aktivni, v sucastnosti st uz len prezitkom doby minule;j.

Tato hudba hrala v nasej domdcnosti od malicka. Otec ju pustal cestou v aute, hrala takisto
na rodinnych oslavach ¢i dovolenkach, mam ju, chtiac nechtiac, velmi dokladne napo-
¢uvanu. Hoci ju dnes urcite cielene nevyhladdvam, mam zopar oblubenych piesni, ktoré si
obcas pustim, a st mojimi ,,guilty pleasures®, ¢o oznacuje diela, pri ktorych sa trochu han-
bime, ak sa nam pacia. Tento event by bol ladeny prave tymto spésobom, sprostredkovat

navstevnikom ich ,,previnilé slasti®

V dnesnej dobe su popularne udalosti, ktoré sa odkazuju na ,staré casy“ a retro vinu.
V pripade tohoto eventu by islo o lacnejsiu alternativu typického festivalu, konceptom
pripominajicu skor vacsiu retroparty, kde by vsetci interpreti odohrali Zivy koncert. Bol
urceny pre mladych Iudi s nadhladom, ktori hladaju aj iny druh festivalovej zabavy a revi-

valy ocenili mozno viac, ako v sucasnosti samotné originaly.
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KedZe som nerobil redesign existujticej udalosti, potreboval som si definovat zaklad-
nu vychodiskova ideu, na ktorej by boli vizualy zalozené. Chcel som sa vyhnut pr-
voplanovému retru a odkazovat sa na dobové fotky a materialy. Prislo mi, ze taky-
to druh eventu je prili§ maly a okrajovy, aby potreboval klasické reprezentativne logo,
a hodila by sa mu skor identita, ktora by bola dynamicka vo svojich vystupoch, ale vizua-

Ine jednotna a zretelne odkazujuca na konkrétnu udalost.

7.1. Copycats

Pri hladani konceptu som natrafil na anglické slovo ,copycat®, ¢o v preklade znamena
imitator. Tak ma automaticky napadlo, Ze by macky mohli byt zakladnym vizualnym mo-
tivom celej identity. Tie sa vramci vizualnych aplikacii roznych druhov uz pouzili ne-
spocetne krat a ide tak o dost sprofanovany symbol. Koncept revivalového festivalu v$ak
odkazuje na napodobovanie a kopirovanie, takze z tohoto pohladu mi aplikacia macky
prisla ako priznacna vec. Ddlezita je samozrejme ilustrativna cast identity a ich samotna

$tylizacia.

Od zaciatku som vedel, Ze chcem ist cestou digitalnej ilustracie pomocou tabletu. Najprv
som zacal iba jednoduchou linearnou kresbou v Illustratore, kde som cez seba vrstvil hru-
bé linky jednej farby. Vzniklo niekolko digitdlnych kresieb, ktorych charakter a vyraz sa
mi zdal zaujimavy, ale stale boli prili§ ploché a malo vyrazné. Napadlo ma, Ze aby macky
boli originalnejsie a odkazovali na charakter podujatia, mohol by som ich skusit $tylizo-
vat ako masky, bez o¢i a nosa. Nardzali by na neoriginalitu vystupujtcich kapiel. Nie vsak
v negativhom alebo dehonestujucom zmysle slova, skor odkazovali na rolu, do ktorej sa

takito interpreti $tylizuju.

Obr. 48: Linearne ilustracie maciek
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Nakolko tomuto vytvarnému ponatiu zatial chybala hibka, za¢al som hladat nejaké tex-
tury, ktoré by vyraz macacich siluet ozivili. Zacal som vo Photoshope skusat rozne druhy
$tetcov a natrafil som na jeden, ktory svojim charakterom pripominal srst. Pomocou roz-
nych filtrov som tento brush aplikoval do spominanych jednoduchych macacich siluet.
Snazil som sa docielit efektu, aby macky pdsobili plastickejsie a zaroven stale pripominali
masky. Tiez som siluety maciek zndsobil a vytvoril opticky jemny 3D efekt, ktory takisto

nenapadne odkazoval na proces kopirovania.

Obr. 49: Macky s gradientom

Pouzity gradient bol sice vizudlne vyrazny, avsak prisiel mi tazkopadny, nemoderny, pri
aplikacii textu na seba bral prili§ vela pozornosti, takze som sa rozhodol od neho upustit
a zostat pri monochréomnej farebnosti macacich charakterov. Proces vyberu samotnej fa-
rebnej $kaly bol velmi zdlhavy, sktial som velké mnoZstvo variant, t4 findlna sa viak vyvi-

nula uz v kombinacii s typografickym rieSenim.
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Obr. 50: Cat Sounds

V tomto pripade je uz macka v monochrome, aviak v pozadi je stale gradient s de-
korativhym vzorom. Je to eSte starSia anglickd verzia festivalového konceptu s na-
zvom Cat Sounds. Najvhodnej$ia sa nakoniec ukdzala kombindcia odtienov zla-
tej a zelenej farby pre macky, ktord je vo vizudloch doplnend vyraznou modrou
a ¢iernou pre pismo (k odtiennom pisma sa eSte dostanem na nasledujicich strankach). Ide
o modernu kombinaciu farieb, ktora je dostatocne putava. Nevyvolava ziadne sekundarne
konotacie, ktoré by napriklad mal mix modrej a cervenej v prvoplanovej referencii na
slovensku, ¢i byvala ceskoslovensku vlajku. Taktiez som upustil od farebného gradientu

v pozadi, ktoré nakoniec zostalo ¢isto biele.

Obr. 51: Findlne ilustracie maciek
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Celkovo vzniklo 12 ilustracii maciek (vratane pumy ako mackovitej Selmy), a su teda pri-
marnym prvkom identity, ktora je doplnena viacerymi sekundarnymi. Vramci nich som
pouzil linedrne dekorativne symboly, ktoré sa v aplikdciach vyskytuji v roznych vzoroch

a svojou jemnostou doplhaju textiirovant expresivitu maciek.
7.2. Sekundarne motivy identity

Jednym z nich je silueta mapy Ceskoslovenska, aviak s vymenenym poradim krajin, kde
Slovensko je na zépade, a Cesko na vychode. Ide o vizualny odkaz na nostalgiu byvalého
spolo¢ného statu s dovetkom, Ze sa jedné o slovensky festival . Dal$im prvkom je hrana-
ta $tylizacia trojvisia zo slovenského $tatneho znaku, poslednym je Stylizacia hokejovej
brankarskej masky. Je to voIna referencia na fakt, Ze hokej je jedna z mala veci, pri ktorej
sa vedia Slovéci zjednotit. Celkové vyuzitie tychto prvkov by malo nadvézovat na jeden
zo sucasnych trendov slovenského grafického designu, ktorym je recyklacia ludovych mo-
tivov a symbolov evokujucich ,slovenskost® v sti¢asnejsej a minimalistickejsej $tylizacii.
Hoci vSetky motivy spolu vizualne prili§ nekore$ponduju, identitu to spestruje a dodava

jej vtip.

Obr. 52: Dekorativne prvky

Dal$im doprovodnym, tentoraz typografickym prvkom je napis ,,CTRL C*, ktory funguje
ako klavesova skratka pre kopirovanie, takze odkazuje na ,,copycats®, vychodiskovy kon-
cept celého festivalu. Je vysadzana pismom Rosewood. To evokuje zvycajnu estetiku even-
tov podobného zamerania, ktoré ¢asto vo svojich vizualoch pouzivaju podobne expre-
sivne az gycové pisma. Svojou farebnostou a kompoziciou krizového tvaru vsak vhodne

splita svoju dekorativnu funkciu a je vitanym elementom ostatnych sprievodnych znakov.
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A
A ' %)
Obr. 53: Prvok z pisma Rosewood a jeho pattern

Spolo¢na aplikdcia takto vizudlne rozdielnych prvkov identity je trochu neobvykla, ale
v kontexte ostatnych vystupov celej identity funguje dobre. Hoci nendjdeme véetky druhy

prvkov v kazdom vystupe, vyrazova jednota identity je zachovana.
7.3. Pismo

Do nazvu udalosti Macacie zvuky som pouzil rez pisma Deva Ideal od slovenskej pismo-
lejarne DizajnDesign Jana Filipka, ktory som nasledne deformoval, ¢im som chcel docielit

vacsiu dynamiku a modernejsie vytvarné spracovanie vizualu.

Obr. 54: Napis Macacie zvuky

Pouzil som syty odtien modrej farby, ktory vhodne koresponduje s ostatnymi odtienmi

vizualu a dostava napis do popredia.
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Sprievodny a chlebovy text je vysadzany pismom Doko od inej slovenskej pismolejarne
Urtd Ondreja Joba. Toto serifové pismo ma v sebe expresivitu nadpisovych pisem, a za-
roven sa hodi aj na sadzbu dlhsich textov. Jeho hravy charakter v kombinacii s vyrazom

maciek evokuje humor a nadhlad, ktory sa nesie celym vizualom festivalu.

beé.ta. dﬂbaSOVé. Doko Bold
sme také, aké sme  voko sook iaiic

'lli 1611 22 dl’li Doko Book

Obr. 55: Pismo Doko

V niektorych vystupoch pouzivam aj deformovanu podobu rezu Book Italic. Ide opat
o vytvarne zaujimavej$ie rieSenie sadzby, kde takto $tylizované popové texty naberaju

A \ J Q ’ gﬁ .
Y

Obr. 56: Deformovany text

7.4. Vystupy

Festivalovy plagat mi sluzil ako hlavny format pri hladani a ujasniovani si klacového vizu-
alu celej udalosti. Vramci procesu vzniklo velké mnozstvo kompozi¢nych variant. Finalna
kompozicia hlavného layoutu nakoniec zostéva relativne konzervativna. Dominatnd mac-
ka v pozadi, jemny outlinovy dekor ohranicujuci cely format, v popredi vyrazny nazov fes-
tivalu. Macky by sa v pozadi mohli variovat. Nazvy uc¢inkujucich si zarovnané a statické,

v tomto pripade som si zaujimavejsie typografické kompozicie nechal na ostatné aplikacie.
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Obr. 57: Hlavné festivalové plagaty

Vznikli aj alternativne layouty hlavného plagéatu, kde som skusal aj iny druh nadpisového
pisma, ¢i aplikdciu patternu prvku Ctrl C. Nazvy interpretov boli este vysadzané pismom
Deva Ideal, od ¢oho som sa nakoniec odklonil a nechal ho iba v nazve eventu. Nakoniec

som v8ak tieto koncepty nepouzil.

Obr. 58: Alternativne festivalové plagaty
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Dalou aplikaciou je programovy bulletin. Je to jednoduchd forma skladacky v ésmich
Castiach, su v nej informacie o programe a stru¢na histdria slovenskej socpopovej hudby.
Na opacnej strane najdeme informdcie o jednotlivych kapelach, ktorych revivaly by na fes-

tivale vystupili. Layout bulletinu je dekorovany vsetkymi doprovodnymi prvkami identity.

Obr. 59: Ukazka programového bulletinu

Obr. 60: Ukazka programového bulletinu
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Takisto som vramci vystupov navrhol designy pohladnic, ktoré sa daju podla potreby
aplikovat na rozne formaty ¢i materialy. V tychto designoch som viac experimentoval
s pismom, verse z textov piesni od rozli¢nych socpopovych interpretov som deformoval

a umiestnil do kompozicie s ostatnymi prvkami identity.

Obr. 61: Ukazka pohladnic

Tieto motivy som aplikoval aj na tricka.

Obr. 62: Ukazka tric¢iek
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Vizual som sa pokusil aplikovat aj na socidlne siete, konkrétne design festivalového Face-

booku.

Obr. 63: Festivalovy Facebook
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ZAVER

V tejto bakalarskej praci som chcel pontknut vhlad do zakulisia festivalového diania, pri-
blizit historicky kontext a ukazat, akymi r6znymi kanalmi festivaly komunikovali v mi-
nulosti a akym sposobom to riesia dnes. Festivalova scéna je velmi pestra a rozsiahla,
snazil som sa teda pokryt aspon tie najdolezitejsie udalosti, ktoré udavaju smer vyvoja
v globdlnom meritku a in$piruji mnozstvo mensich udalosti po organizacnej, dramatur-
gickej, ale aj komunikac¢nej stranke. Prekvapilo ma, Ze niektoré velké festivaly, ktorym su
¢asto udelované prestizne festivalové ocenenia, maju neprili$ zaujimava vizualnu stranku.
V pripade vnimania ich znacky pravdepodobne vizual nehra takd velku tlohu ako spomi-

nand organizdcia, ¢i dramaturgia.

V praktickej ¢asti som sa venoval identite fiktivnej udalosti s mensou cielovou skupinou.
To mi umoznilo vyskusat si menej tradi¢nu formu festivalovej komunikacie, nebol som
viazany pevnymi pravidlami. Popkulttra v socializme 80. rokov ma svoju véeobecne zna-
mu estetiku, na nu som sa vsak nechcel priamo vizudlne odkazovat. Samotna identita nie
je ¢ista a linearna v procese tvorby od svojho vzniku, nepokusa sa byt prvoplanovo lubiva
a za kazdu cenu zrozumitelna vo v$etkych svojich vystupoch. Snazil som sa, aby tieto me-
nej Standardné postupy pomohli k vytvoreniu putavej identity, ktora si vramci svojej ko-
munikacie udrziava nadhlad a vtip. Som si vedomy, Ze celému procesu by pomohlo, keby
som mal zadanie pevne definované od zaciatku celej prace, ¢o by sa pripadne prejavilo

v efektivnejSom narabani so svojim ¢asom a v objeme vystupov.

Hoci proces tvorby bol obcas chaoticky, sprevadzany pochybnostami o vybere témy ¢i
forme $tylizacie, zlep$il som si pri nom svoje designérske myslenie. Za tento fakt som rad
a dufam, ze ma postupne v buducnosti posunie k realizacii kvalitnych a ambiciéznych

projektov.
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