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ABSTRAKT

Teoretickou Cast prace zahajuje kratky exkurz do oblasti zdravé vyzivy. Nasledné se
prace zabyva jeji propagaci ve vybranych ukdzkach reklamnich kampani. Stézejni kapitolou

je vizualni analyza vybranych restauraci se zdravym jidelnim menu.

Prakticka Cast se zabyva realizaci vystavniho projektu Who First? v rdmci svétove pie-
hlidky Milano Design Week 2016. Pfedstavim mezioborovou spolupraci, vyvoj konceptu

1 findlni feSeni vizudlniho stylu véetné obrazové dokumentace.

Klicova slova: vizudlni styl, propagace, reklama, zdravé vyziva, restaurace, logo, graficky

design, koncept, spoluprace, Milano Design Week, Ventura Lambrate, Who First?

ABSTRACT

The theoretical framework of this diploma thesis is based on the closer look into the
topic of healthy food. First, the thesis introduces examples of healthy food restaurants’ cor-
porate identities and advertisement. Second, the thesis offers a visual analysis of selected

healthy food restaurants.

In its practical part the thesis introduces an exhibition project Who First?, presented
during the Milan Design Week 2016. The final exhibition is a result of multidepartment
cooperation. The practical part of the thesis introduces graphic design solutions of exhibition

the image documentation included.

Keywords: visual style, promotion, advertising, healthy food, restaurant, logo, graphic de-

sign, concept, cooperation, Milano Design Week, Ventura Lambrate, Who First?
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UvVOD

Teoreticka ¢ast prace ve svém tvodu reflektuje nastupujici fenomén zdravého stravo-
vani a Zivotniho stylu. Kratce zde nastini 1 alternativni vyZivové sméry a historii nejstarSiho
vyzivového zaméteni. Tento kratky exkurz tvofi nezbytny teoreticky znalostni zaklad. Prace
se bude zabyvat nezbytnou terminologii a otazkou stravovani v diskurzu zdravé vyzivy. Do-

minantni pozornost bude v praci vénovana vliviim zplsobu stravovani na nasi spolec¢nost.

Poté se prace zamé&fi na samotnou propagaci a reklamu tykajici se zdravého Zivotniho
stylu a zejména zdravych potravin. Prace objasni zdkladni otazky tykajici se reklamy a poté
Ctenafi predstavi vybrané ukéazky, konkrétné tfi rozdilné koncepty, zplisoby propagace

a lidskou solidaritu.

Stézejnim tématem teoretické prace bude vizudlni analyza vybranych restauraci se zdra-
vou vyzivou. Prace nejprve predstavi nejstarsi restauraci v Evropé, ktera je jiz vice nez sto
let vyhlaSend svym alternativnim vyzivovym smérem 1 origindlni reklamou. Poté prace
uvede nékteré z eskych restauraci s kvalitnim vizudlnim stylem, promySlenym a original-
nim interiérovym designem 1 nevSednim gastronomickym zaZitkem. Prace se bude také sou-
sttedit na nejvetsi Cesky fetézec salaterii a barti s Cerstvymi zeleninovymi a ovocnymi $t'a-

vami u nas. V zavéru prace nabidne maly nédhled do vkusu vetejnosti.

Diplomova prace si klade za cil vytvofit koncep¢ni a vizudlni feSeni realizovaného vy-
stavniho projektu na téma ,,food design®. Vyuziji naCerpané zkuSenosti z teoretické Casti
prace pii analyze jedine¢nych vizualnich a koncep¢nich feSeni restauraci. Na praktické casti
se budu autorsky podilet spolu s BcA. Barborou Stanikkovou. Nasim ukolem bude vizualné
prezentovat podobu realizovaného vystavniho projektu v rdmci milanského tydne designu

2016.
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I. TEORETICKA CAST
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1 FENOMEN ZDRAVE VYZIVY

1.1 Zdrava vyziva jako Zivotni smér

Zajem o zdravy Zivotni styl doposud nikdy nenabyl tak enormnich rozméri, jako je
tomu v dnesni spole¢nosti. Nase zivotni tempo ma vzestupnou tendenci. Plisobi na nas fada
negativnich vliva, stres a zvySujici se pracovni naroky. Naproti tomu neustale se rozsifujici
povédomi o zdravém zivotnim stylu, mé jen utvrzuji v myslence, ze pieci jen si lidé v dneSni
dob¢ uvédomuji pozitiva zdravého zpisobu zivota. Z vlastni iniciativy se chtéji dozvedét,
jak si upevnit své fyzické a dusevni zdravi, zménit zpisob mysleni i Zivotni styl. Za posled-
nich nékolik let je zména vice nez patrna, lidé se stravuji mnohem zdravéji. (Hrbek, 2015)
Vice se o tuto problematiku zajimaji. Doslova na kazdém kroku jsme obklopeni zdravymi

potravinami a reklamou jak v ti§ténych, tak ve virtualnich médiich.

Nejéerstvéjsi &isla z konce roku 2015 (Hrbek) mluvi ve prospéch Cechii a jejich stale
vzrustajici oblibé pestiejsi stravy. Mezi nejvice spotiebované potraviny mizeme zahrnout
mlécné vyrobky, obiloviny, zivo¢i$né produkty a zeleninu. Poprvé se v roce 2014 na prvnim
misté, co se tyka spotieby, umistila 1 ryze, jeji spotfeba dosdhla téméf Sesti kilogramii na

osobu za rok. Na dalSich ptrickach se umistily lusténiny, $penat a Cokolada.

Od roku 2013 vyrazn€ ubyva popularity bilého peciva, naopak piibyva spotieba ovoce
a zeleniny. Rostouci zajem o poptavku po zdravéjSich potravinach, potvrzuji 1 statistiky ob-
chodnich fetézctu. Kazdorocné pozoruji az osmdesati procentni nartst trzeb v oddé€lenich
zdravé vyzivy. V nabidce obchodnich fetézcl najdeme i1 zbozi uréené pro vegetariany, ve-

gany nebo vyznavace makrobiotické stravy.

1.1.1 Vliv stravovani na zdravotni stav populace

Zdravi kazdého jednotlivce je dano jednak genetickymi dispozicemi a také vnéjSimi
faktory, které zcela zasadné¢ ovliviuji nds organismus. Zdravy Zivotni styl, ktery si nastolime
v mladi, nam v budoucnu muize pfispét ke zpomaleni ptirozené¢ho procesu starnuti. Nazory
odbornikll na zdravou stravu se diametraln€ odliSuji, nicméné¢ se obecné shoduji v tom, Ze
by naSe strava méla byt predevS§im vyvazena a pestra. NaSe vyziva ma obrovsky dopad, ne-
jenom na nase zdravi, ale 1 na nasi kondici. Jidlo pro nas organizmus zaji$t'uje pfijem energie

a nutri¢nich latek. Opét plati, Ze by vS§e mélo byt v rovnovaze.
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Bohuzel se 1 v dnesni dobé setkavame s urCitou rezervovanosti ze stran 1ékait, jejichz
filozofie je zalozena na lécich a farmaceutickém pramyslu. Pfedchozi tvrzeni velmi dobie
vystihuje egyptské piislovi: Ctvrtina z toho, co jite, vds udrzuje nazivu. Ostatni tFi ctvrtiny
udrzuji nazivu vaseho lékare. Na toto téma se velmi vystizné vyjadiuje jeden z naSich nej-
znam¢jSich rehabilita¢nich 1¢kait a pritkopnik celostni a psychosomatické mediciny MUDr.
Jan Hnizdil. Na ¢loveka se diva jako na celek, kde propojuje psychické i fyzické obtize.
Somatizace je klicovym pojmem komplexni neboli celostni mediciny, mizeme ho interpre-
tovat jako ztélesiiovani slozité Zivotni situace clovéka. Ve vysledku se nase zivotni strasti

a starosti odrazeji na naSem zdravotnim stavu (Hnizdil, 2013).

Negativni dopady v podobé koufeni a ptemiry alkoholickych napojii na nase zdravi,
netfeba sahodlouze predstavovat. Tyto latky pravidelnym a nepfiméfenym poZivanim, pfi-
spivaji k nenapravitelnému posSkozeni srdce, jater, mozku i centralniho nervového systému.
Také jsou hlavni pfic¢inou nadort, srdec¢nich chorob 1 chronické bronchitidy, neboli zanétu
dolnich cest dychacich. Co je podle mého minéni vice piekvapujici je fakt, ze nezdrava
strava pro nas piredstavuje daleko vétsi riziko, nez tabakové vyrobky. NaSe spolecnost je
toho dikazem. Kdyz se dnes podivame na zdravotni stav vétSiny lidi, musime bohuZzel kon-
statovat, ze at’ uz si to uvédomujeme nebo ne, zpiisob stravovani a zivotniho stylu ma ob-
rovsky dopad na nase zdravi a hraje v ném velmi vyznamnou roli. Podle Ceského statistic-
kého ufadu patii v Ceské republice k nejéast&jsim pfi¢inam umrti nemoci obdhové soustavy.
Rok 2005 ¢ita pres padesat pét tisic tmrti zplisobené timto onemocnénim, coz €ini vice nez
padesati procentni imrtnost v Ceské republice. Statistika ma nastésti sestupnou tendenci,

roku 2014 hranice nepiekonala padesat tisic umrti (AntoSova, Kodl, 2014).

wewvr

Pokud se na problematiku podivame z globalniho hlediska, nejkritict&;si situace je be-
zesporu ve Spojenych statech americkych, kde kazdou minutu umira clov€k na srde¢ni one-
mocnéni. Americky narod se potyka s obezitou, vysokym krevnim tlakem, cukrovkou, oste-
opordzou, autoimunitnimi chorobami a dalSimi chronickymi onemocnénimi. Stale Castéji
jsou nemocemi postizeny 1 déti. Kazdé paté dit€¢ v Americe, star$i Ctyf let, ma stale vetsi
dispozice k obezité. Dnes stoji Amerika na pokraji zdravotni krize. Nejen na zapadé, ale po
celém svéte je jidlo soucasti kazdé spolecenské udalosti a tradice, jidlo nas spojuje. Jak jsem
uvedla jiz v tvodu kapitoly, neustéle se zrychlujici zivotni tempo si bere svou dan v podobé

fast foodt a rychlych obcerstveni. Vice nez Ctyficet procent Americant trpi nadvahou a pfi-

blizné polovina populace konzumuje pravidelné 1éky na pfedpis. Lidé jsou stimulovani cuk-
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rem, energetickymi napoji a kdvou, aby zakryli a zmirnili dopady chronické unavy. Alarmu-
jici jsou i krevni testy a hladina cholesterolu. Reseni se nabizi v podobé zdravé a rostlinné

stravy, nikoli zazra¢né pilulky (Stone, 2013).

1.2 Alternativni vyZivové sméry a zpuisoby stravovani

Ptedstaveni alternativnich zplsobtli stravovani je z hlediska objasnéni problematiky

zcela zésadni, v nasledujicich kapitolach se s vyrazy znovu setkavame.

»Biopotravinou se rozumi potravina vyrobend za podminek uvedenych v zakoné o eko-
logickém zemédeélstvi a Evropskych spolecenstvi, spliujici pozadavky na jakost a zdravotni

nezdavadnost stanovené zvlastnimi pravnimi predpisy. “(Fisher Boel, 2008)

Popularita biopotravin se v Ceské republice t&i stale vétsi oblib&. Nejvétsi obrat z hle-
diska trzeb maji maloobchodni fetézce a prodejny zdravé vyzivy. Na vzristajici poptavce
maji zasluhu i farmaiské trhy a mistni péstitelé (Sejnohova, 2013). Ekologické je oviem

finan¢n€ narocnéjsi, cozZ se prirozené projevi i na cené surovin.

Nasledujici zplisob stravovani patii, z hlediska pfipravy, mezi nejradikalné;si alterna-
tivni zplisoby vyzivy. Nejnovéjsi vyzivovy smér Raw, je zalozen na syrovych produktech
bez moznosti tepelného zpracovani, hranice je limitovana Ctyficeti dvéma stupni Celsia (Dy-
makova, 2015). Vitariani, jak se vyznava¢lim syrovém stravy fika, jsou piesvédceni, ze te-

pelné zpracovani vyssi nez je stanoveny limit ni¢i enzymy podporujici traveni.

,, Vegetarianstvi je vedomé odmitani Zivocisné slozky ve stravé z ditvodii moralnich, na-
bozenskych nebo zdravotnich. ““ (Oxford Dictionaries) — volny pieklad

Ptibuznym, ovSem radikalnéj§im druhem stravovani je veganstvi. Zivotni styl vegant
spociva v uplném odmitani Zivoc¢isnych produktl, véetné mléénych vyrobki nebo vajec.

Vegetarianstvim, jednoho z nejstarSich alternativnich zptisoby stravovani, se budu z hle-

diska historického kontextu vice zabyvat v nasledujici kapitole.
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2 STRUCNY POHLED DO CESKE HISTORIE VEGETARIANSTVI

Jiz v dobach tietiho stoleti druh€ho tisicileti mizeme mluvit o tzv. védomé askezi a to
z diivodu pfevazné nabozenskych, tento zplisob Zivota byl v té€ dobé velmi typicky. Pokud
nahlédneme do druhé poloviny 19. stoleti, zjistime, Ze tato doba byla charakteristicka ne-
zdravou kuchyni a navykla k nezdravym zpisoblim stravovani, piemite tukli, mou¢nych ji-
del, masa a alkoholickych ndpoju. NejcastéjSimi nemocemi byla dna, zazivaci problémy,
hypertenze a diabetes. Strava nizsi vrstvy obyvatelstva byla velmi chudé, neméla dostatek

kalorii, bilkovin a zelenina se také téméf nekonzumovala.

Na zacatku 19. stoleti se jiZ zacina hovofit o zdravotnich G¢incich vegetarianstvi. Mirné
zlepSeni stravovacich navykul nastalo diky zjiSténi odbornikd, ktefi upozornili na ptiznivy

ucinek bezmasé stravy na zazivaci systém a zatadili novy poznatek do své 1écby.

Obdobi druhé svétové valky, bylo ztizeno podminkami a politickou situaci, kterd neu-

moznovala fungovani zadnych spolkil a organizaci, vegetaridnskych nevyjimaje.

Padesata a Sedesatd léta dvacatého stoleti se situace méni. Tehdejsi spolecnost pfilis

neholdovala bezmasé stravé. Vegetarianstvi bylo dokonce oznaceno za fanatické dodrzovani
S N1z sy IR P . v v x 1

patého ptikazani ,,nezabijes* a extremistickou nauku, jednoduse fe¢eno za nesmysl . Vyzna-

vaci vegetaridnstvi byli nafceni ze snahy po odliSnosti. Pozd&jsi nazory jiz nebyly tak vy-

hranéné, nicméné se k vegetaridnstvi stavély stale velmi rezervovang. (Franz, 2003)

., Pred 40-50 lety nebylo u nds témer ani slySeti o vegetarianech, t.j. o lidech, Zivicich
se vyhradné jen rostlinnou stravou, a vyskytl-li se skutecne nékde, byl jiste povazovan za

poloblazna nebo aspon vystiedniho cloveka, kterému lépe se vyhnout. ““ (Bezdé&k, 1928)

Uryvek z textu MUDr. Ctibora Bezdéka (1872—1956), dnes jiz mizeme brét s nadsaz-
kou, nicméné doklada fakt o nasi dlouhé tradici vegetarianstvi. Ctibor Bezd€k byl ve své
podstaté nejen vynikajicim Iékatem, ale prfedevSim 1 duchovné zalozenym clovékem, coz
dokazuje v podob& knihy o etikoterapii®, kterou se zabyval na po&atku dvacatého stoleti.
Problematiku nam pftiblizi samotné motto této duchovni discipliny, které zni: uzdraveni je

mozné radikalni zménou postoje nemocného.

! &lanek o propagaci masa 1ékafd a manzeli Riedlovych: Hrstka poznatkii z lékarského sjezdu, 1951
2 BEZDEK, Ctibor Hugo. Zdahada Zivota a smrti: etikoterapie: léceni mravnosti. Vyd. 1. Praha: Gemmag9, 1995
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Ve dvacatych letech dvacatého stoleti se setkava se svym dlouholetym duchovnim pii-
telem, humanistou a osobnosti evropského vegetarianského hnuti PFfemyslem Pitterem
(1895-1976), spolu stoji u zrodu prvniho Ceského vegetdiského kiubu, datovaném v letech
1929-1939. Ovsem jesté o rok diive, v roce 1928, spole¢né vydavaji pod zastitou Hnuti pro
kiestansky komunismus v Ceskoslovensku, prvni spis o vegetarismu Vegetarism — pro
a proti. Kniha je rozd€lena na dvé ¢asti, z niz prvni ¢ast je zaméfena na posouzeni vegetari-
anstvi z Cist¢ 1ékatrského pohledu, kdy zhodnocuje klady a zapory vegetarianské stravy.

Druha ¢ast je zaméfena na etické hledisko masité stravy (Bezdek, © 2011-2014).

Jednim z naSich nejvyznamnéjSich propagatorii vegetarianstvi byl Emerich Rath
(1883-1962). Narodil se do némecké Sevcovské rodiny a uz odmalicka mél kladny vztah
k ptirod€. Byl velmi vSestranné sportovné nadany a na vrcholové urovni se vénoval mnoha
disciplindm. S vegetarianskym hnutim pfisel poprvé do styku ve svych Sestnacti letech.
I ptes sviij neslavny osud, kdy ho tehdejsi rezim naikl z amerikanismu, zaviel mu jeho ob-
chod s trampskymi a sportovnimi potfebami a stravil rok ve vychovném vézeni ve sv. Janu

pod Skalou, si vegetariansky zptisob zivota udrzel do konce svych dni. (Pokorny, 2004)

Obr. 1. Emerich Rath: Obchod se sportovnimi potiebami, fotografie s manzelkou, osobni fotografie

Na nasledujicich fadcich ptiblizim historii prvni vegetarianské restaurace v Liberci. Jeji
osud nebyl piili§ stastny, ovS§em pozoruhodna je koncepcni paralela, ktera se udala o vice

nez devadesat let pozd¢ji na stejné adrese.

Jiz od roku 1890 se objevuji prvni vegetarianské jidelny, restaurace a obchody. Na za-

catku 20. stoleti vzniklo v Praze tfinact vegetarianskych restauraci. Na ptelomu 20. stoleti
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byla oteviena ve Frydlantské ulici v Liberci prvni vegetarianské restaurace Thalisia, ktera

byla soucasti sit¢ némeckych restauraci. Thalisii navs§tévoval v Liberci 1 Franz Kafka.

, Zivym se zde brusinkovym mlékem, Herkulem, plnénou kapustou, ovocnou polévkou
a jinymi dobrymi vécmi a lituji Vas, Ze mi to ani nemuzete zavidet. “ Franz Kafka, dopisy

rodin¢ (MatyaSova, 2016)

JedeTarieehen
r‘!fz?'a;;e‘?*am

;ﬁ’_é,ﬁui isia

Obr. 2. Dobova pohlednice vegetarianské restaurace Thalisia, Liberec

Restauraci od poc¢atku provozovala Amalie Gebhardtova, bojovnice za Zenska prava,
ktera velmi dbala jak na nalezité hygienické navyky, tak i na spravnou zivotospravu. Za svou
pili a soustavné prospéSnou ¢innost obci v oblasti spravné vyzivy, ziskala v roce 1895 diplom

a zlatou medaili. O pét let pozdé€ji obdrzela dal§i medaili Zemské kulturni rady.

Sortiment restaurace nabizel celkem dvacet druht jidel, specialitou byly nejriizngjsi
ovocné napoje a nealkoholické mosty. Atmosféra restaurace byla, diky urcité skupiné hostt
a péci majitelky, nezameénitelnd. Brzy si nasla své zastdnce i1 odpurce. I pies vyhranénost
a jedinecnou koncepci se téSila oblibé a stalé klientele. Soucasti restaurace byla 1 vlastni
pekarna a francouzsky billiard, déle se zde hraly Sachy a nechybél ani bohaty vybér odborné
literatury a novin. Kviili nelibosti konkurence a finan¢ni tisni majitelky, byla restaurace po

sedmnacti letech svého piisobeni v roce 1912 uzaviena. (Thalisia)

V roce 2003, zasluhou dvou nadsencti zdraveé vyzivy, se zde oteviela dalsi vegetaridnska
restaurace s ndzvem Ananda, kterd také predstavuje alternativni zptisoby stravovani. Sou-

¢asti interiéru je kavarna, prodejna se zdravou vyzivou i détsky koutek.
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3 ZDRAVA VYZIVAV REKLAME

3.1 Uvod do svéta reklamy

., Reklama nas uci, jak se chovat v konzumni spolecnosti. “ Oliviero Toscani

Reklama jako informacni prostfedek je jednim z nejucinngjSich zpisobtli prodeje. Dobra
reklama je zaloZena na zdanlivé jednoduchych principech. Aby se reklama co nejlépe pro-
sadila na trhu, je nutné, aby disponovala predevsim kvalitou. Existuje kampai®, ktera si diky
jedine¢né mySlence vybudovala neochvéjnou pozici na trhu po dobu nékolika let (Ogilvy,
1996). Se skvélymi napady jde vSechno, ovSem rozpoznani z desitek koncepci a vybrani
toho nejlepsiho s nejvétsim potenciadlem, jehoz dopad by byl za nékolik let neptehlédnutelny,
vysnili a neupadnou v zapomnéni. Snad se tento nelichotivy osud nebude tykat i mého vy-

béru relativné mladych reklamnich kampani, vSe ukdze cas.

Dilezitym aspektem pro tspéch reklamni kampané je vynikajici textovd podpora. Po-
kud reklama neoplyva originalnim textem, je téméf jisté, Ze se ztrati v zaplavé dalSich vSed-
nich reklam s fadnim slovnim vyjadfenim. Reklamni slogany neboli claimy dnes tvoii ne-
odmyslitelnou souc¢ast reklamnich znacek a jsou zasluhou copywriterti. Jejich ukolem je za
pomoci n¢kolika slov vystihnout koncepci znacky a vytvofit originalni a snadno zapamato-
vatelny slogan. Ptikladem vynikajici prace copywriterti je slogan spole¢nosti Dove, fungu-
jici vice nez Sedesat let, ktera zarucuje, Ze ,,nevysusi vasi plet’ jako mydlo*.

Reklama v dnesni dobé miize s nadsazkou ptisobit jako védomé manipulace, jejiz jedi-
nym cilem je presvédcCit potencialni zakazniky ke koupi produktu, i podfadného. Na n€koho
takova ,,lest* samoziejm¢eé mize platit. Reklama ndm totiz neprozrazuje vSechny fakta a de-
taily, ovSem v soucasné dobé je velmi jednoduché si zjistit veSkeré dostupné informace jesté

pied samotnou koupi a uSetfit si nasledné zklaméni, popft. reklamacni proces.

., Nastane renesance v oblasti tiskové reklamy.

., Billboardy budou odstranény. “ (Ogilvy, 1996)

3 kampai na cigarety Marlboro v podani amerického kovboje Carla Brdleyho (1954), pozdé&ji (1968) se stal ustfedni posta-
vou Darell Winfield, reklama se vysilala nasledujicich dvacet let (agentura Leo Burnett)
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Ptedpovédi Davida Ogilvyho (1911-1999), nejvétSi osobnosti a legendy svétoveé re-
klamy, je s odstupem ¢asu velmi zajimavé sledovat a vyhodnocovat. Mnoha tvrzeni dokézal
velmi pfesné€ predurcit, nékterd se nenaplnila. Doba renesance tiskové reklamy skute¢né na-
stala, dnes si oviem konkuruje s reklamou digitalni, ktera je pomalu na vzestupu (Rehakova,
2015). Soucasnou spolecnost v 1ét€ roku 2016 ovladne druha televizni revoluce v podobé
nejnovejSiho standardu digitdlniho pozemniho vysilani (VSetecka, 2016). Krom¢ televize
disponujeme chytrymi mobilnimi telefony a tablety. Nase prace je zaloZena na tzv. multi-
taskingu. Veskerou korespondenci i praci vyfidime nékolika kliknutimi na virtudlni siti. Na-
rodili jsme se a zijeme v ,,online* svété. Vliv digitdlnich médii a jejich investice do reklamy
neustale rostou. Naklady vynaloZené do online médii dokonce v roce 2015 ptedcili v Ame-

rice 1 investice do televiznich reklam.

Jiz pted deseti lety kolovaly nasimi médii zarucené zpravy o odstranéni billboardii
u pozemnich komunikaci mimo meésto (Libora, 2007). Situace 1 po letech zlstava téméi beze
zmény. Pokud srovname reklamu ve mésté a podél silnic a dalnic, je prokdzano, Ze pravé

reklama umisténa u rychlostnich pozemnich komunikaci je daleko G¢inn&jSim médiem.

3.2 Propagace zdravé vyzivy v historii

3.2.1 Campbell Soup Company

Ve své dobé nejpopularnéjsi spolecnost na vyrobu konzervovanych potravin zalozili
zelinaf Joseph A. Campbell a Abraham Anderson v Camdenu v roce 1869. Spole¢nost pro-
dukovala napt. konzervovanou zeleninu nebo mleté maso. V roce 1876 ziskala spole¢nost
uspéch dokazali ptevést ve sviij prospéch. Prilomovy rok 1897 odstartovala nové technolo-
gie na konzervovani polévek, které se okamzité staly senzaci. Jen o rok pozdé&ji ziskaly po-
1évky své typické barvy, jaké zname dnes, tedy Cervenou, bilou a zlatou. Prvni dvé barvy

jsou ptevzaty z mistni Univerzity Cornell. (McDonough, Egolf, 2003)

Spolecnost v pribéhu let investovala do reklamy nemalé financ¢ni prostiedky. V roce
1953 se spolecnost svétila do rukou agentury Leo Burnett. Rok 1962 ovSem zcela promeénil
vnimani a povédomi o polévkach znacky Campbell. Za v§im stoji jeden z hlavnich piedsta-

vitell amerického uméleckého sméru Pop Art, Andy Warhol (1928-1987). Umélci, vlastnim
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jménem Andrew Warhola, se podafilo jiz na studiich na sebe upoutat pozornost. Jeho Sikov-
nost a umelecké sklony proménil v tispéSnou kariéru ilustratora reklamnich tiskovin. Jeho
tvar¢i prace je neodmyslitelné spjata prave s polévkami Campbell, kterym proptjcil sviyj
charakteristicky rukopis. Jeho tvorba se nesla ve znameni masové reprodukce grafickou

technikou sitotisku.

lampbil

25
SOUP.
% —

Camptell

CHICKEN
SOUP

Obr. 3. Polévky Campbell Soup, Andy Warhol, 1962

3.3 Reklamni kampané soucasnosti

V nasledujici kapitole se zamétim na reklamni kampané a propagaci spojenou spolec-
nym tématem, zdrava vyziva. Na vybranych ukazkach predstavim sérii tii jedine¢nych kon-
ceptil, jejichz cilem je osloveni vefejnosti a potencialnich zdkaznik, prosttednictvim odlis-

nych néstroji komunikace.

3.3.1 Tibits

Vyraz Tibits spojuje snazeni bratri Freiovych s unikatni vegetaridnskou restauraci, ktera
spatiila svétlo svéta v roce 2000. Velmi napomocna jim byla mistni vegetarianska restaurace
Hiltl (viz kapitola ¢. 4.), zejména jeji majitelé a manzelé Rolf a Marielle Hiltl, kteti se podé-
lili o své zkuSenosti a pomohli bratrim s otevienim restaurace. Dnes jiz jako pracovni part-

nefi se stejnymi zajmy rozsifuji povédomi o vegetarianské a veganské kuchyni. V roce 2004
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vydali spole¢nou veganskou kuchaiku s nazvem Vegan Love Story. Koncept restaurace je
zaloZen na samoobsluzném baru, kde jsou po cely den pfipravena tepla jidla, polévky, salaty

nebo Cerstvé lisované stavy. (Tibits)

Soucasna vegetarianskd kuchyné (Contemporary Vegetarian Cuisine). Projekt, za kte-

rym stoji ptivodem $vycarsky umélec a designér Valentin Cheli. Cilem projektu bylo pre-

zentovat restauraci v ramci Art Basel, ktery propojuje svétové galerie i jeji patrony a slouzi
jako prostor setkavani uméleckého svéta. Projekt Svycarského umélce je zalozen na tvarové
analogii nejznaméjSich uméleckych dél soucasnosti. Jeden z nejbohatSich umélct dneska,
Damien Hirst, proslul svymi neotfelymi koncep&nimi ideami. Zralok namoéeny ve formal-
dehydu nebo lidska lebka posazena diamanty, to je jen zlomek z jeho tvorby, ktera rozdéluje
spole¢nost na obdivovatele a zapiisahlé odptrce. Dalsi inspiracni paralela pochazi z dilny
Jeffa Koonse, amerického umélce kritizujiciho souc¢asnou konzumni spole¢nost, mnohdy

kyc¢ovitymi a nevkusnymi objekty.

Umeélec Valentin Cheli vytvoril za pomoci zeleniny atributy velmi zdafilého souc¢asného

umeéni v podani dél vyse zminénych umélct. Iuze je téméf dokonald a presné ,,kopiruje™

jejich vizualni charakter.

Damien Hirst - Jeff Koons

The Psychical | Balloon Dog,
Impossibility of Death \\\ 1994-2000
in the Mind of Someone R RAY
Living, 1991 - Y 1K

Obr. 4. Tibits, Contemporary Vegetarian Cuisine
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3.3.2 Dallas Farmers Market

Jiz na konci 19. stoleti zacali mistni farmafi v americkém Dallasu prodavat své vypés-
tované produkty, peclivé srovnané na vozech a pfipravené na napor zakazniki. Stejné jako
se postupem let rozvijelo mésto Dallas, rostla i popularita a odpovédnost farmarskych trhi.
Dnes se staly velmi silnou organizaci dodavajici kvalitni produkty pod provérenymi jmény
mistnich prodejcti. Market se rozklada na plose vice nez dvaceti tisicich metrech ¢tverecnich.
Navstévnici si mohou vybrat z bohaté nabidky mistnich farmaiti a vychutnat si obéd v jedné

ze Ctyt tradi¢nich restauraci.

,,Some things are just passions projects for us. The Dallas Farmers Market is definitely

one of them. “ Firchouse

Vyrok reklamni agentury Firehouse z roku 2013, stojici za vizualni propagaci farmar-
skych trhii v Dallasu potvrzuje, s jakym zaujetim a nadSenim se chopili nabizené piileZitosti.
Reklamni agentura zalozend v roce 1997 ¢ita nékolik velmi uspésnych projektt, sviyj zajem
soustfed’uji prevazné na reklamni kampang, ale nebrani se ani 3D pfesahu v modelovacich
programech (Firehouse, 2013). Plakaty jsou zalozeny na dominantnim ustfednim motivu.
Vsimavy zakaznik na prvni pohled pozna paralelu se svétové zndmym fast food feté¢zcem
znacky McDonald's. Zakaznici farmaiskych trhi si ¢asto stézuji na drahé ceny bio produkta.
Kampan agentury Firehouse méa za ukol zménit jejich vnimani. Svilij koncept prezentuje po-
vodu inspirace prispiva typicka barevnost a ergonomie obalového designu vyrobki. Jesté
pred samotnym nakupem ma vizualni propagace trhii zdkazniky piesvédcit o tom, ze i zdravé

a kvalitni bio potraviny nemusi byt zdaleka tak drahé, jak si myslime.

rrrrr

Obr.5. Dallas Farmers Market
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3.3.3 Intermarché

Ugly Fruits je nazev kampané francouzského obchodniho tetézce Intermarché, jehoz
hlavnim poslanim je poukazat na celosvétovy problém tykajici se plytvani jidlem, zejména
ovocem a zeleninou. Retdzec od roku 2014 nabizi zakaznikim moznost vybéru pti nakupu
ovoce a zeleniny (Mulholland, 2014). ,,Perfektni* ovoce uvolnilo ¢ast svého vysadniho mista
tomu ,,08klivému* a spoleéné se déli o zajem zakaznik®. Retézec nabizi tficeti procentni
slevu v porovnani s jejich perfektnimi protéjsky. Vzdyt i osklivé a deformované ovoce nebo
zelenina jsou stejné chutné jako ty dokonalé. Testovani unikatniho konceptu se perfektné
osveédcilo i v praxi. Vizualni styl i reklamni kampan zahrnovaly jen nepatrnou ¢ast nakladt
v porovnani s celonarodnimi trzbami. Kampan pfinesla obrovsky ohlas vefejnosti

a pomaha zachranit né¢kolik desitek tisic tun zeméde€lskych produktl ro¢né.

Na vizualnim stylu spolupracovala francouzska agentura Marcel spolu s fotografkou

Patrice de Villiers, taktéz z Francie. Portfolio agentury Marcel je z velké ¢asti zaméteno na

reklamni kampang, a vSak nebrani se ani kratkym reklamnim spottiim. Pro Intermarché na-
to¢ili kratky klip* pfimo v obchodnim fetézci a sledovali prvni reakce zakaznika a jejich
s osklivymi potravinami. Kromé medialni propagace se vénuji i navrhtim aplikaci, nicmén¢
se prezentuji i klasickou tiskovou formou. Portfolio fotografky kampané Intermarché je

z velké ¢asti zaméfeno na reklamni fotografii, zejména food design.

A
s , HIDEOUS
0T _ ORANGE

BEAUTIFUL
JUICE.

INGLORIOUS NGLORIOU: INGLORIOUS

Inter@aRche

Obr. 6. Ugly Fruits, Intermarché

* http://www.marcelww.com/#work/inglorious-fruits-and-vegetables
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4 VIZUALNI STYLY VYBRANYCH RESTAURACI

4.1 Vybér restauraci se zdravou vyZivou

row s

Nasledujici kapitola je stéZejni ¢asti teoretické diplomové prace. Vybér restauraci, ktery
pro jejich zatazeni, byla pfedev§im souhra kvalitniho vizualniho feSeni v kombinaci s nabi-

zenym jidelnim menu.

Restauraci, které by se pysnily podtitulem ,,zdrava* a zaroven by splitovaly obé& pod-
minky, nebylo pfili§ mnoho. SnaZila jsem se o rozmanity vybér restauraci s odliSnym zpt-
sobem stravovani, atmosférou i jedinecnym koncepcnim a vizualnim feSenim. Vycet zahr-
nuji vegetarianské restaurace, ale i ty, kde hraji hlavni roli Zivoci$né produkty. Kazda z re-
stauraci je néim vyjimecna a charakteristickd. Pfedstavim takové skvosty, jakymi je nej-
star$i vegetarianska restaurace v Evropé, Svycarsky Hiltl nebo tfi sezony oteviena prazska
restaurace Field, za jejimz vizudlnim stylem stoji studio Najbrt a ktera v bieznu roku 2016
ziskala prestizni michelinskou hvézdu v oblasti gastronomie. Jako dalsi pfedstavim znacku
cerstvych Stav a salaterii UGO, ktera v kvétnu roku 2016 prosla dalsi redesignovou vlnou
a v neposledni fad€ zlinskou novinku z roku 2016 — restauraci Fit Foodie, jejiZ interiér zafi
zvuénymi jmény nejlepSich ceskych designéri.

Vycet restauracnich zatfizeni jsem koncipovala do dvou kapitol. Prvni kapitolu zahajuje
Jiz zminéna nejstarsi vegetarianska restaurace. Nasledujici kapitola poté pokracuje vyctem
¢eskych restauraci.

Kritéria, ktera popisuji zahrnuji:
historii, koncepci restaurace a nabizené jidelni menu, interiérové reseni, (produktovy de-
sign) a vizualni styl, kde v kratkosti pfedstavim autora, popf. studio a popisi jednotlivé prvky
corporate identity zahrnujici: logo, merkantilni tiskoviny, propagacni plakaty, televizni spoty

a webové stranky.
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4.2 Nejstarsi vegetarianska restaurace v Evropé

4.2.1 Hiltl, S‘v_)fcarsko (Curych)

Osm pobocek Citd jedna z nejstarSich vegetarianskych restauraci v Evropé, slavny $vy-
carsky Hiltl. S vice neZ stoletou tradici nabizi to nejlepsi, co miize doptat nejenom vegetari-
aniim, ale 1 vyznavaciim pestré, lehké a zdravé kuchyné. Neni ndhodou, Ze se tato mimotadna

restaurace zapsala svym evropskym prvenstvim do Guinnessovy knihy rekorda.

Prvni navs$tévnici mohli do restaurace zavitat jiz na konci 19. stoleti, pfitom jejimu za-
loZeni napomohla spiSe ndhoda. KdyZ krej¢i Ambrosius Hiltl musel kviili zdravotnim poti-
zim zanechat svého femesla a na radu 1ékate vynechat ze svého jidelnicku maso, jeho kroky
ho zavedly do vzdaleného Curychu. Tam v roce 1898 zalozil prvni vegetarianské bistro
s nazvem Vegetarian Home and Abstinence Café, za coz mu jisté vdéc¢i dalsi Ctyti generace
rodiny Hiltld, které se postupem let vystiidaly v chodu podniku. V té dob¢ to musela byt od
zakladatele mimotadna odvaha, protoze maso predstavovalo jisty druh blahobytu a jeho spo-
tieba v té dobé prudce stoupala. Na konci 19. stoleti lidé neméli ptili§ pochopeni pro vyzna-
vace bezmasé stravy, navstévnikiim podniku zacali posmésné prezdivat ,,grazers®, ve vol-

ném piekladu: ti, co se pasou na pastve.

Rok 1903 byl pro zakladatele zlomovy. Lidé zatim pfiliS netolerovali jeho snahu o zdra-
v¢j$im zpiisobu stravovani, ale i1 pfesto se jeho podnik postupné rozristal. Oporou mu byla

manzelka a kuchatrka Martha Gneupel, pozdéji 1 jejich tii1 déti.

Jakoby rodina Hiltli méla jiz ptedem urceny osud. I syn zakladatele Leonhard Hiltl se,
stejné jako jeho otec, ozenil se zaméstnankyni restaurace Margrith Rubli, kterd zde ptisobila
od svych osmnacti let. Po roce 1930 se restaurace dockala znacnych inovaci, pfistavélo se
prvni patro a kuchyn se pteménila na plné elektrickou, coz v té dobé byl mimotadny pokrok.
Na rodinny podnik nezaneviel ani druhy syn zakladatele Walter Hiltl, ktery zde ptisobil ¢ty-
ficet let jako Séfkuchat. VSechny recepty, podle kterych vafil a jimiz se inspiroval, pochazely
od jeho matky Marthy. Restaurace se v t€¢ dob¢ stale jesté setkdvala s nepochopenim a znac-
nou nedtivérou. Mezi urcitou skupinkou lidi se §ifil nazor, ze ten, kdo neji maso, neni oprav-

dovym ¢lovékem.

Dalsi zlom pfiSel v roce 1950, kdy Margrith Rubli podnikla cestu do Indie a méla tak
moznost nahlédnout pod pokli¢ku tamni kuchynég. Z této cesty si odvazela nejenom navazani

vynikajicich spoleenskych kontaktii, ale pfedev§im nadSeni pro zcela jiny druh vateni



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

a ptipravy pokrmil. Rozhodla se zatadit indicka jidla na jidelni¢ek restaurace Hiltl. Bohuzel
se z poc¢atku setkavala s nepochopenim z fad hosta, ale 1 zaméstnancii. Pro velmi maly zjem
bylo jidlo dostupné jen na objednavku, ale ¢im vice navstévovali restauraci indicti hosté, tim
veEtsi oblibé se jidlo téSilo a nakonec byla pfekonéna i1 pocatecni averze. Po smrti Leonharda
Hiltla pfevzala na zacatku 60. let chod podniku jeho manzelka Margrith, podporovana svym
synem Heinzem Hiltlem, po smrti jeho otce mu bylo dvacet dva let. Heinz se poté zacal
zajimat o stravovaci navyky. Pomohla mu k tomu studie, diky kter¢ zjistil, Ze zm&nam stra-
vovaciho rezimu jsou nejvice naklonéni mladi lidé. Rok 1973 se nesl ve znameni prvniho
salatového baru ve mésté a otevieni pobocky Hiltl Vegi, postupné se piidala i Siroka Skéla
piirodnich $t’av nebo indickych ¢aji. Restaurace se dockala zajmu mistnich obyvatel a zcela

ptedbéhla svou dobu.

Kdyz se Rolf Hiltl ¢im dél vice zapojoval do rodinného businessu, jeho otec Heinz Hiltl
to velmi tézce nesl. Nedokazal se smifit s tim, Ze ustupuje do pozadi a prenechéava tak své
vysadni misto synovi. Rolf ov§em vnesl do podniku ¢erstvou energii a jeho odhodléni, kre-
ativita a neustald inovace jen potvrdily jeho pfirozenou autoritu a viid¢i postaveni. Rodinny
business ho fascinoval jiz jako dité, ale védél, Ze si musi postaveni ve firm¢ zaslouzit. Ab-

solvoval nejriznéj$i kulinarské kurzy.

Od roku 1990 se reakce na vegetarianstvi zdsadn¢ zmeénila a restaurace se tésila velké

oblib&. Ukazala, Zze bezmas4 jidla nejsou zdaleka nudna nebo méné chutna.

Od roku 1998 chod restaurace zajiStuje Rolf Hiltl, feditelem podniku je ovSem Peter
Vauthier. Hiltl dnes ¢ita pies sto padesat zaméstnanct z celého svéta a disponuje jak restau-
raci tak samoobsluznym bufetem, ktery je oblibeny zejména v polednich hodinach. Pokud
byste pteci jen zvolili restauracni menu z nabidky Hiltl, mazete dokonce nahlédnout i pod
ruce kuchatiim prostfednictvim prosklené stény, ktera je soucasti interiéru a spojuje pfizemi
s prvnim patrem restaurace (Hiltl, © 2015).

Ke stému vyroci zaloZeni restaurace vydal Hiltl v roce 1998 prvni vegetarianskou ku-

chatku Hiltl. Virtuoso Vegetarian, ktera se setkala s obrovskym uspéchem. Dalsi kuchaiky

na sebe nenechaly dlouho ¢ekat.

V samotném srdci Curychu, na Sihlstrasse 28 najdeme nejstarsi a nejvice frekventova-

nou hlavni pobocku restaurace Haus Hiltl. 1 ptes znany pocet mist jsou rezervace neustale
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zaplnéné. Hiltl se stal ve mésté nejvyhledavanéjsim mistem setkani, osobnich schiizek a od-
pocinku. Na hosty zde bezesporu dycha zvlastni atmosféra, které na luxusu dodavaji skle-

néné lustry. Jidlo je zde podavano i ve formé¢ bufetu a cena se odviji podle vahy.

Nabidka jidel je rozdélena na poledni a vecerni menu. Déle je zde moznost vyuzit pro-
dejny vin a dopliikového sortimentu. Samoziejmosti jsou vysoce kvalitni produkty, na kte-
rych si restaurace zaklada. Ve vecernich hodinach se restaurace méni na no¢ni bar, ktery ma
za ukol prilakat hosty a ziskat vétsi povédomi SirSi vetejnosti. Hlavnimi piednostmi jsou
nejenom skvélé jidlo a piti, ale pfedevsim komorni koncerty v podani mistnich umélci. Vice

informaci ohledné jidelniho menu naleznete na oficialnich strankach restaurace Hiltl.

Obr. 8. Hiltl, Hiltl Bar-Lounge
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Soucasti koncepce restaurace je 1 tzv. Hiltl Akademie, kurzy vateni pro veiejnost. Tyto
praktické seminafe probihaji v hlavni pobo&ce restaurace Haus Hiltl. Ugastnici kurzu ptipra-

vuji vice chodové vegetaridnské menu, pod vedenim renomovanych odborniki restaurace.

Obr. 9. Hiltl, kucharskad akademie

Pobocka Hiltl Dachterrasse se nachazi v blizkosti centra mésta a jen par minut od hlavni
pobocky Haus Hiltl. Jedine¢ny koncept této stylové kavarny spociva v unikdtnim prostiedi.
Dv¢ zastteSené terasy na stfeSe ndkupniho centra a klidné atmosféra doplnéna mnozstvim

zeleng a pfirodnimi materialy je u¢inénou oazou klidu.

Pfanzbar je unikatni projekt restaurace Hiltl, na jednom prostoru zde najdete jedno

z nejkrasnéjsich kvetinarstvi v Curychu a unikétni jidelni bar.

Od listopadu roku 2013 byl zahdjen provoz dalsi pobocky, tentokrat Hiltl Shop. Je situ-
ovan vedle hlavni restaurace. Najdete zde jak unikatni sortiment restaurace Hiltl, tak i nej-

rtiznéjsi speciality v podobé omacek, sendvici, salatl nebo prvottidnich vin (Hiltl, © 2015).

Dvorni agenturou restaurace Hiltl je kreativni studio Almost Famous (© 2014). Svycar-

sky tym mladych designért,, zamétujici se na branding, neboli komplexni praci se znackou
vytvaii na miru kazdému zakaznikovi origindlni koncepty. Pod vedenim agentury vznikl

kompletni branding zastfeSujici nékolik pobocek, ale 1 hlavni restauraci Hiltl.

Vv

je jednoznacné logo, popt. logotyp. Autorem redesignu loga restaurace Hiltl je designér An-
drea Arioli z agentury Almost Famous. SpiSe nez o redesignu by se v tomto piipadé dalo

mluvit o faceliftu znacky, zména neni pfili§ razantni, je patrnd aZ pfi blizSim zkoumani. Nej-
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veEtsi vizualni proménu zaznamenala kruhova znacka loga s pocateCnim pismenem restau-
race. Pivodni verze ,,pozitivniho* loga s n€kolika bodovou kruhovou linii nahradila verze
,hegativni®. Typicka vyseC zlstala 1 po upravé loga beze zmény. Typograficka ¢ast nese
nazev restaurace Hiltl, verzalky ptvodniho navrhu zistaly zachovany. Duktus pisma je
v porovnani s predeslou verzi loga vyraznéjsi. Dalsi drobnou tpravou je zkraceni dotahti
pismen ,,L.“, tim se stava logo kompaktnéjsi a diky tomu je zde daleko Iépe vyfeSen kerning,

ktery byl v originalni verzi mezi pismovymi znaky ,,L* a ,,T* znané nevyvazeny.

HILTL

Obr. 10. Hiltl, vlevo piivodni logo, vpravo facelift loga, 2014

Vizualni styl je doplnény jemnym linearnim patternem s motivy ovoce a zeleniny, ktery
se objevuje 1 na webovych strankach restaurace. Doplitkova barva, aplikovana na obalovém

designu a dalSich merkantilnich tiskovinach, ma jasny zelenozluty odstin.

Agentura Almost Famous stoji za vizudlnim stylem tfady pobocek: Hiltl Dachterrasse,
Hiltl Akademie nebo Hiltl Vegi-Metzg, specialni prodejny ve stylu ,,feznictvi® ovSem samo-
ziejme bez podpory masa, najdete zde pouze jeho nahrazky v podobé¢ sdjovych uzenin nebo

tofu (Hiltl, © 2015).

rvow

Webové stranky restaurace se taktéz fadi do portfolia agentury Almost Famous. Stejné
jako vétSina webovych stranek, které budu popisovat v nasledujicich kapitolach ani restau-
race Hiltl nevybocuje z fady pftiliSnou kreativitou. Webova stranka je zaloZena na vertikal-
nim scrollovani se statickou horni navigaci. Samoziejmosti je 1 responzibilita webu, webové

stranky se tak pfizplisobi rozméram chytrych mobilnich zatizeni.

Pro restauraci agentura navrhla i televizni spot, dokazuje tim vSestranné zaméteni na-
bizenych sluzeb. V ukdzce vidime mladou matku s ditétem na prochazce méstem. Chlapec

se zastavi u vylohy restaurace Hiltl, ale to co spatii uvnitf je jako vytrZzené z kultovnich
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hororovych scén. Spot je volné dostupny ke shlédnuti na webovych strankach agentury Al-

most Famous (© 2014)

Restaurace Hiltl neni jedine¢na pouze svou historii, ale 1 origindlnimi kampanémi, za
kterymi stoji Svycarska reklamni agentura Ruf Lanz. Jiz deset let se tato agentura stara
o propagaci restaurace. Agentura Ruf Lanz je autorem nékolika sérii plakati propagujici
vegetariansky a zdravy zivotni styl restaurace. Jeji kampané jsou uderné, vtipné a kontro-
verzni. Pivodni zamér plakatd, jako reklamniho nosice, slouzil pfedevsim k pobaveni ko-
lemjdoucich. Agentura tento zamér splituje do nejmensiho detailu. VSechny reklamni kam-
pané jsou zalozeny na minimalismu a maji spole¢ny jednotici prvek, ustfedni fotograficky
motiv ve spojeni s Cistym jednobarevnym pozadim. Vybrala jsem jen nékolik ukazek
z tvorby, rozsahlé portfolio vénované restauraci Hiltl najdete na oficialnich strankach agen-

tury Ruf Lanz.

Nejstarsi vybrand kampan pochazi z roku 2009 a reflektuje sto jedenéacté vyroci restau-
race. Samotnymi gratulanty jsou slavné Svycarské osobnosti. Diky charakteristickym zna-

kiim vybranych znamych osobnosti vytvoftilo studio vizualni paralelu s nejtypictejsi surovi-

nou restaurace.

1,

Noemi Nadelmann gratuliert dem Haus Hilt! zum 111-Jahr-Jubildum. Marc Sway gratuliert dem Haus Hilt! zum 111-Jahr-Jubildum

AT (e (Al (e

SEIT 1898 SEIT 1898

Restauant, Bar. O, Café. Conditored Kochschule. Laden, Take-away, Stistrasse 28, 8001 Zurch wiew hit ch Restaurant. Bar, Cub, Café. Conditoret. Kochschue, Laden. Toke-away. Siblstrasse 28, 8001 Zurch waew hiich

Obr. 11. Hiltl, agentura Ruf Lanz, plakaty ke 111. vyroci, 2009
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Rok 2010 se nesl ve znameni farmaceutického priimyslu a mékkych tobolek opét s pa-
ralelou zeleniny. Spotieba 1éCiv rok od roku rapidné stoupd, agentura ndm touto kampani

jasn¢ sdéluje svoji ndzorovou pozici.

Vitamine fiir Genicsser. HILTL Vitamine fir Geniesser. HILTL
Toke away Take away

Obr. 12. Hiltl, agentura Ruf Lanz, 2010

Poselstvim posledni vybrané reklamni kampani z roku 2011 bylo ukazat stalym 1 poten-
cidlnim hostim, Ze vegetarianstvi nepfinasi zadné obéti, pravé naopak. Zpisob bezmasého
stravovani muze byt stejn¢ tak vyvazeny, pestry a chutny jako u nejzatvrzelejSiho maso-

zravce, ktery si muze pochutnat i ve vegetarianské restauraci.

Da isst jeder gern vegetarisch. HILT L

st 1898

Obr. 13. Hiltl, agentura Ruf Lanz, reklama z roku 2011
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Pro srovnani se mizeme vratit zpatky do historie a podivat se na tehdejsi propagaci
restaurace, objevime ji v prvnich tfech dekddadch minulého stoleti. Autorem prvni ukazky
zroku 1913, inspirovaného secesi je Wilhelm Hartung (1878—-1957). Autorem druhé plakatu
z roku 1933 je Svycarsky umélec a gratik Hugo Laubi (1888—1959). Jeho prace jsou charak-
teristicke litografickym podilem. V roce 1918 stal v ¢ele spolecnosti Gerb zabyvajici se jiz

zminénou technikou kamenotisku.

-y & Il"l’A

VEGET RESTAURANT
AHITLVEGETARIERHEIM SIHLST28
'MITTAG- & ABENDESSEN
' KAFFEE THEE-SCHOKOLADE
i GETRANKE

VEGETARIERHEIM-CONDITOREI-CAFE

SiA T 28 € Scatl

Obr. 14. Hiltl, plakat Wilhelm Hartung 1913 (vlevo), plakdat Hugo Laubi 1933
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4.3 Ceské pobocky restauraci se zdravou vyZivou

4.3.1 Ugova Cerstva §t'ava

Ceské restaurace zahajuje pon€kud netradiéné Ugova Cerstva §t'dva, jejiZ nazev pochazi

ze zkratky You Go Fresh. Nejedna se pfimo o restauraci, ale o juice bary a salaterie. Mnozné
¢islo je zde na misté, protoze dnes tato znacka zastieSuje n¢kolik desitek pobocek po celé
Ceské republice. Jak jiz nazev napovida, Ugo bary jsou charakteristické piedevsim Sirokou
Skalou Cerstvych a stoprocentnich ovocnych a zeleninovych $t'av v rozliénych kombinacich.
Naleznete je ptimo v ugovych barech a salateriich, v prodejnach zdravé vyzivy nebo ve vy-
branych obchodnich fetézcich a supermarketech. A jak vlastné vznikl tento jedinecny kon-

cept stoprocentné prirodnich a zdravych népoja?

Na pocatku stala rodinnd firma podnikatele Marka Farnika. Napad se zrodil v daleké
Australii, kde vlivem tamniho Zivotniho stylu, pfiSli manZzelé s unikdtni mySlenkou zaloZeni
vlastni sit¢ fresh bart. Po navratu do vlasti se jim tento sen skute¢né vyplnil. V roce 2006
byl otevien prvni Ugo juice bar, v nasich kon¢inéach to v t¢ dob¢é bylo povazovano téméi za
raritu. Ugo bary s Cerstvou porci §t'av si velmi brzy nasly u zadkaznikti oblibu. Jen o sedm let
pozdgji se sit’ barii rozrostla na desitku poboéek rozmisténych po celé Ceské republice. V té
podnik. Podle jeho slov to ale bylo to nejlepsi, co pro firmu mohl ud¢€lat. Diky spole¢nosti
Kofola, nejvét§imu vyrobcei nealkoholickych ndpoji u nas a nyné&jSimu majiteli Ugo znacky,
se podaftila vyraznéa expanze firmy na trhu. Zakladatel Marek Farnik, nyni disponuje ¢tvrti-
novym podilem své znacky, sedmdesat pét procent piipadd spolecnosti Kofola. Ugo neni
jedina znacka nealkoholickych napoji, které firma Kofola vlastni. Do rodiny toho tuzem-
ského vyrobce tradi¢niho kolového napoje patii napt. détské ndpoje Jupik, hroznova Vinea,
energeticky napoj Semtex nebo sirupy Jupi. Za koupi Farnikovy firmy stoji podle majitele
Kofoly Jannise Samarase pfedevsim stale vEtsi obliba a poptavka po kvalitnich a Cerstvych
produktech. Lidem neni lhostejné jejich zdravi a za kvalitu jsou ochotni si ve vétSin€ ptipadi
ptiplatit.

V roce 2014 firma Kofola odkoupila 1 znaCku Mangaloo, spojila se se znackou Ugo
a stala se tak lidrem v nabidce fresh barti. Nyni disponuje vice nez padesati pobockami na
tizemi Ceské republiky. Nejvétsi rozvoj a expanze firmy Ugo se podafila diky franchizingu,

a zapliuje tak dalsi mista na trhu.
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Obr. 16. Ugova Cerstva Stava, interiér Ugovy salaterie

Pod taktovkou nového majitele se znacka Ugo dockala zmény vizualniho stylu i upravy
nazvu. Pivodni pojmenovani Ugo juice bar nahradila Ugova Cerstva §tava, charakteristicka
postavic¢kou ,,pana Uga“. Konceptu znacky Ugo dnes nalezi dvé polohy. V jedné se piedsta-
vuje v podobé¢ barti, ve druhé prostiednictvim salaterii, kde nabizi i néco k zakousnuti. Firma
si velmi zaklada na prvotiidnich tuzemskych dodavatelich a kvalita surovin je u nich na

prvnim misté (Ugova Cerstva §tava, © 2014).

Sortiment Ugovy Cerstvé Stavy spociva predevsim v nabidce stoprocentnich a Cerstvych
ovocnych a zeleninovych s§tav, bez ptidanych konzervantli a barviv. Vybér je skute¢né velmi
rozmanity, zakaznik si mize zvolit z péti kategorii: bylinky a zelené drinky, kterym vévodi
celkem Sest druhti napoju, napt. avokado, Spenat, medunka, feficha, citron nebo bazalka.
Dalsi kategorii jsou ovocné a zeleninove stavy taktéz v Sesti nezvyklych, ale chutnych vari-

acich. Napft. kombinace fepy, mrkve, jablka a celeru. Nasleduji ovocné a zeleninové koktejly,
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které jsou nejrozsitenéjsi skupinou z celé nabidky. Ugova Cerstva Stdva myslela i na vyzna-

vace mlécnych vyrobkl a nabizi 1 ovocné jogurtové koktejly. Velkym ldkadlem jsou i Ugovy

zmrzliny z Cerstvého ovoce a pro priznivce Cisté chuti 1 jednodruhové stdavy v podani pome-
Xee

rance, jablka, grepu nebo mrkve. Vyhodou barti je model oteviené , kuchyné®, diky které¢ ma

zékaznik moznost nakouknout pod ruce zkusené obsluhy.

Nejenom stoprocentni $tavy jsou devizou ugovych fresh bari, ale Cerstvé népoje jsou
dokonce k dostani 1 v PET lahvickach. Diky specialni technologii paskalizace zlstavaji Cer-
stvé nasledujici ¢tyti tydny. Tento unikatni proces vysokotlakovym oSetfenim je v potravi-
nafském primyslu velmi cenénd pomoc pii niceni bakterii zodpovédnych za zkazu potravin.
Ptednosti paskalizace jsou jednozna¢né v zachovani vSech atributli Cerstvosti, barvy 1 nutric-
nich latek, zivotnost se po tomto zasahu také né¢kolikanasobné zvySuje. Celkem je namicha-
nych a pfipravenych deset druhii ovocnych a zeleninovych Stav. Obsah lahvicek je dvé sté

mililitra, k dostani jsou i litrové verze Cerstvych népoja.

Pro zastance zdravého Zivotniho stylu vytvofila firma akci s ndzvem Ugo ocista, kterou
propaguje na svych webovych strankach 1 za pomoci znamych osobnosti, které se do pro-
jektu pravidelné zapojuji. Jedna se o celkovou detoxikaci organismu. O¢istna kura se dodr-
zuje tf1 dny, béhem kterych konzumujete jen Cerstvé stavy, kazdy den vzdy dva a ptl litru

ptipravenych népoji. V balicku naleznete 1 tiSt€éné¢ho obrazkového privodce.

Ugovy salaterie jsou pomérné novinkou na trhu, kterou spole¢nost Ugo Trade piedsta-
vila v roce 2014. Po roce plisobeni pocet restauraci vzrostl na Sest. Spole¢nost chce zdkaz-
nikiim ukazat 1 jiné zaméteni fast food restauraci, které je nejenom zdravé, ale i chutné.
V letosnim roce 2016 si spolecnost dala za cil, vénovat se rozvoji a expanzi do dalSich mést
a nadkupnich center. Salaterie nabizeji svych hostlim poctivé zeleninové polévky a velmi bo-

hatou sezdnni 1 stdlou nabidku salati (Ugova Cerstva Stava, © 2014).

Autorem vizualniho stylu znacky Ugo je brnénskéd komunika¢ni agentura GREP design
(© 2016). Jejich profesni zaméfeni se tyka predevsim brandingu, coz je komplexni soubor
ukontl se znackou, tedy navrh loga (popft. logotypu), vizualni identity, claimu, ale 1 marke-
tingovou a komunika¢ni strategii a budovani ptistupu k zdkazniktim. Mzeme fici, Ze v agen-
tufe GREP design jsou nejenom kreativni odbornici na vizudlni strdnku, ale stejné tak dis-
ponuji i pfednostmi z marketingové oblasti. Primarné agentura sidli blizko historického cen-

tra v Brné, ale v Praze dala pfednost jedine¢nému zazemi projektu Impact HUB.
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Unikatni projekt coworkingu, ktery se postupné rozsifuje i v Ceské republice nabizi
moznost sdilen¢ho pracovniho prostoru pro freelancery nebo startupové projekty. Hub je
vyjimeény zejména motivacnim prostfedim a komunitou, kterd tvoii tviiréi prostor. Mys-
lenka vznikla v Londyné. Hlavnim propagatorem se pied Ctyfmi lety stal Jonathan Robinson,
ktery je leaderem celosvétové organizace Hub. Mezi dalsi vyhody projektu patii pravidelné

seminare, piednaSky nebo kulturni a spolecenské akce.

Pod taktovkou agentura GREP design, vznikaji usp&$né spoluprace s uznavanymi kli-
enty. Jejich portfolio se pysni spolupraci s firmami a spolecnostmi Kofola, LG, Asus, Sony,
Toshiba, KAJOT, Samsung nebo kuchyné Sykora. Vramci spoluprace s vySe zminénymi
firmami se zamé€fuji na navrhy firemni identity, ale 1 redesign stavajici znacky a vytvoreni
design manudlu. Déle se jejich nabidka rozristd 1 o online aktivity a kompletni spravu
a tvorbu stranek na socidlnich sitich. Nevyhybaji se ani navrhitim webovych stranek a de-
signu interiéru. Svym kampanim dodéavaji reprezentativni ideu a piipravi 1 efektivni marke-

tingovou strategii.

Kdyz v roce 2013 odkoupila spole¢nost Kofola celkem patnact pobocek znacky Ugo,
v planu byl 1 kompletni redesign firemni identity. Tim se dostdvame zpatky k agentuie GREP
design, kterd byla oslovena piimo spolecnosti Kofola k vytvofeni hravého a napaditého vi-
zualniho stylu. Pravé v té dob¢ pilisobila v agentufe MgA. Veronika Novakova (dale jen
Veronika), toho ¢asu studentka 3. ro¢niku ateliéru Graficky design Univerzity Tomase Bati
ve Zling, dnes jiz uspesSnd absolventka s vlastni klientelou. Jeji navrh logotypu se nakonec
probojoval aZ k samotné realizaci. Veronika je autorkou logotypu. Hlavni mySlenka, pro
redesign zcela zéasadni, byla vytvofeni postavicky ,,pana Ugo®, ktery vtipné , komentuje*
a dopliiuje kompletni vizualni identitu. Pan Ugo je typicky kladny hrdina, ktery ma rad ak-
tivni Zivotni styl a v§e dé€la a poctivé a s laskou. Alespoii tak ho popisuji jeho tvirci. Ptiprava
a zavedeni nového vizuélniho stylu trvala témét dva roky, po tuto dobu se redesign znacky
Ugo dostal do povédomi zakaznikt i1 potencidlnich franchizanti, coz byl jeden hlavnich cilt
propagace. Agentuie pomohly 1 vysoce u€¢inné PPC reklamy, jedna se o placené internetové
reklamy. Klient plati jen za pocet zobrazeni reklamy, nikoli za umisténi, coZ je jedna z hlav-

nich vyhod.

Vizualni styl se zasadnim zplisobem proménil, Veronika navrhla koncept jednoduché
postavicky, ktera se stala u zdkaznikii velmi oblibenou. Jak sama tikd, po této zkuSenosti se

z ni stal napul ,,market’ak* (Novakova, 2016). Jejim cilem bylo nejenom vytvofit fungujici
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koncepci vizualniho stylu, ale pfedevSim mit jako designér u zrodu tak velkého projektu

1 prehled o cilové skupin€ a komunikacni strategii.

Logotyp predstavuje siluetu postavicky pana Ugo, které vévodi zelen¢ jméno postavicky

doplnéné hravym fontem, jednoho z nasich nejuznavangjsich typografti Frantiska Storma.

Jeho studijni, pozdé&ji 1 profesni zivot je spjaty s Vysokou Skolou uméleckoprimyslovou
v Praze, kde nejprve plisobil coby student pod vedenim Milana Hegera a Jana Solpery, poz-
déji jako vedouci ateliéru Tvorby pisma a typografie. Po absolutoriu zalozil v roce 1993
v Praze StieSovickou pismolijnu, dnes Storm Type Foundry, kde digitalné¢ publikuje neje-

nom pisma autorska, ale 1 dila dalSich vyznamnych typografi.

UGOVA
CERSTVA

STAVA

Obr. 17. Ugova Cerstva Stava, pivodni logo Ugo juice bar, redesign loga

Font Lexon Headline, pouzity v logotypu znacky Ugo muzeme zatadit do bezpatkovych
pisem. Celd rodina pisma Lexon je urcena jako novinové nebo Casopisecké pismo. Svou
hravosti je velmi vhodné pravé k postavicce pana Ugo. Mezi jeho prednosti patii vyssi
sttedni vySka a tucny duktus, ktery zarucuje dobrou cCitelnost. Pismo ma ostiejSi hrany,

nicméné se objevuje 1 ndznak kulatého zakonceni tahi, zeyména u minusek.

Vizualni koncepce znacky Ugo je zkratka hrava v kazdém ohledu. Veronika dostala,
jako hlavni kreativec v agentute, pii zadani zcela volnou ruku, to se promitlo jak pii vymys-
leni koncepce, tak i ilustraci nebo basnic¢ek. Nazvy Cerstvych §tav na etiketé kazdé lahvicky
vtipné komentuje prave ustfedni postavicka pana Ugo. Zkombinovanim mravnich ponauceni
a znamych pfislovi vznikaji origindlni nazvy, jejichz pivodni vyznam piiméje k usmévu
nejednoho zékaznika, napt. MRKEV HORY PRENASI, V NOUZI POZNAS JABLKO nebo
DOBRA REPA NAD ZLATO (Ugova &erstva §tava, © 2014).
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Vsechny lahvicky jsou vyrobeny z vysoce kvalitniho materidlu, diky kterému jsou odolné
vuci tlakovému oSetfeni a zlstanou tak déle Cerstvé. Jedna drobnost me na plastovych lah-
vickach potésila. Na etiketé prostfednictvim piktogramti jednoduse zjistime, jaky podil

ovoce nebo zeleniny napoj obsahuje.

0 () ) () )

Obr. 18. Ugova Cerstvad Stava, design lahvicek Cerstvych Stav

Ilustrace jsou taktéz zalozeny na vtipnych sloganech a komentafich. Zacilené jsou na
jednotlivé Cerstvé §t'avy a opét propaguji myslenku zdravého Zivotniho stylu prostfednictvim

zabavnych ovocnych kolazi spojenych s kresbou.
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Obr. 19. Ugova Cerstvd Stava, ilustrace

Webova stranka, taktéz pod patronatem agentury GREP studio je zaloZena na dnes tolik
rozsifeném scrollovani. Dnesni doba si to pfimo vyzaduje, jsme na to zvykli z chytrych za-
fizeni, statickd horni navigace je pak samoziejmosti. Hravost a barevnost ve spojeni s vtip-

nymi pofekadly ptijemné reflektuje celou vizualni koncepci.
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Obr. 20. Ugova Cerstva stava, webova stranka

Ugovy salaterie, jako pomé&rné¢ mlady projekt, si v roce 2015 pfipsaly ocenéni za origi-

24

nalni design interiéru. Agentura GREP design si tak odnasi prvenstvi v soutézi Duhovy pa-

prsek. Cena se udéluje v oblasti signmakingu, neboli vyroby reklamniho sdéleni.

Zacatkem kvétna roku 2016 se na webovych strankach objevila informace o dal$im re-
designu Ugo lahvicek. Nejzietelngjsi zménu nesou prave etikety, na kterych chybi typicka
potekadla, za to je zde barevné zdiraznéna informace o odradé¢ a ptivodu pouzitych surovin.
Nezménil se pouze jen vizudlni vzhled, ale 1 objem. Lahvicky nyni nabizeji o padesat mili-

v r

litrGi Cerstvé Stavy navic a rozSifeni nabidky o dvé nové piichuté (Ugova Cerstva Stava,

©2014).

POMERANC

Obr. 21. Ugova Cerstva Stava, redesign lahvicek
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4.3.2 Field, Praha

Jesté do roku 2013 byvala na rohu ulic Kozi a Milosrdnych mala pivnice, bohuzel inte-
riér ani jidelni listek si nezadal s dalSimi zapomenutymi a primérnymi podniky v Praze.
Naproti tomu restaurace Field, oteviena o nékolik mésicli pozdéji na témze misté, se s ohle-
dem na své letos jiz dvouro¢ni plsobeni, bezesporu fadi mezi nejambicidéznéjsi podniky
v Praze. Vyrazy jako velkolepy, jedine¢ny a luxusni jednoznaéné vystihuji cely koncept
a atmosféru Fieldu. Claim Free Range Dining uz je jen tieSnickou na dortu a jasné naznacuje,
jakym smérem se restaurace vydava. Podnik si velmi zaklada na ptiivodu zivoc¢isného zastou-
peni v jidelnim menu. Hromadnym velkochoviim se striktné vyhyba. Navic odkazuje na
Ceské pole a bioprodukty, které¢ z néj pochazeji. (Field restaurant) Restaurace je unikatni
nejenom timto aspektem, ale i velmi origindlnim architektonickym a vizualnim feSenim.
Ten, kdo nikdy neslysel o Fieldu, ale zajima se o gastronomii a kuchaiské televizni show, se
mozna jiz nevédomKky ,,setkal“ s $éfkuchaiem a majitelem v jedné osob&, Radkem Kaspar-
kem. Tento vynikajici §éfkuchati bezpochyby patii mezi nase nejvetsi kucharské kapacity.
V minulosti pasobil napt. v pétihvézdickovych hotelech Savoy a Aria v Praze. Séfkuchatské
umeéni si vyzkousel jiz v kulinafském ateliéru Ola Kala, ktery se specializuje na ¢eskou
1 mezinarodni kuchyni a jehoz lekce jsou uréeny vSem milovnikim gastronomie. Radka Ka-
$parka muzete mimo jiné vidat i v kulinafské show Kasparku vai!, kterou od roku 2010

vysila televize Barrandov.

Obr. 22. Field, restaurace pred rekonstrukci (2014) a soucasny stav restaurace (2016)

Restaurace Field obdrzela v bieznu 2016 jedno z nejprestiznéjSich ocenéni, jaké miizete
na poli gastronomie ziskat, fe¢ je o slavné michelinské hvézde¢. Dostat se na stranky tohoto

svétoznamého francouzského privodce se podati jen tém nejlep$im z nejlepsSich. Fieldu se
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to povedlo po necelych dvou letech od otevieni, coz bylo ptekvapenim i1 pro samotného

Séfkuchare (Field restaurant).

Co m¢ osobné velmi zaujalo, kromé vizualni stranky restaurace, byla ptiprava a servi-
rovani jednotlivych pokrmi. Koncept menu je primarné zaméien na staro¢eskou kuchyni,
ovSem snazi se ji prezentovat zcela inovativnim a modernim zpisobem. Inspiraci hleda ve
Skandinavii. Za kazdym pokrmem, ktery vznikne pod rukama §étkuchate, stoji v pozadi pii-
béh. Séfkuchat své hosty velmi rad prekvapuje a zda se, Ze provokace velmi trefné vystihuje
nejenom koncept kuchyné, ale 1 jeho kulinafské uméni. V degustacnim menu nechybi kie-
pelka servirovana na kamenech zalitd odvarem z jehli¢i a doplnéna suchym ledem nebo su-
Sené strouhané srnci srdce s pohankovou kasi, brynzou a vysuSenym strouhanym uzenym
masem. Na jidelnim listku najdete slozeni veSkerych pokrm, tajemstvim Séfkuchate potom
zustava tepelna uprava. Kazdy talit, ktery opusti kuchyni je dotazen do nejmensich detailti
a s Gistym svédomim ho miiZzeme téméi nazvat mistrovskym dilem. Séfkuchai s oblibou
pouziva jen zékladni kofeni, Cerstvé bylinky a suroviny té nejvyssi kvality pochéazejici od
prvotiidnich dodavatelii. Ale jak fika sam Radek Stépanek, na vyraz ,,bio* je alergicky (Ka-

Sparek, 2016).

Obr. 23. Field, ukazky jidel

Restaurace Field rozhodné nezanedbala ani vizudlni stranku, ktera skvéle dopliuje
gastronomické umeéni, odehravajici se na jidelni tabuli. VSechny atributy dobré restaurace se
zde podatilo spojit v jeden luxusni, pisobivy celek a piipravit tak navstévnikovi nejenom
gastronomicky, ale 1 nevSedni vizualni zazitek. Na vizualnim strance restaurace spolupraco-

vali Spickovi designéfi a studia, ktefi vdechli Fieldu nezaménitelnou atmosféru.
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Obr. 25. Field, interiér restaurace

Ateliér ph5 a piedeviim pak Vaclav Cervenka stoji za minimalistickym interiérem re-
staurace Field. Toto studio ma, od svého vzniku v roce 1994, za sebou fadu architektonic-
kych i interiérovych uprav desitek restauracnich a hotelovych zatizeni po celém svété. Jejich
realizace jsou k vidéni v Némecku, Moskvé, Francii, Londyné nebo v New Yorku, kde studio
navrhlo restauraci v Ceské narodni budové (Ateliér ph5). Nejenom v gastronomickych zafi-
zeni plati, ze celkovy dojem se sklada z n¢kolika dil¢ich jednotek, které dohromady daji
urcity celek. At uz je pozitivni nebo negativni, to zalezi na individualnim posouzeni.
V tomto ptipadé se jedna o gastronomicky zazitek, kvalitni servis a atmosféru. Posledni ka-
tegorie je velmi Uizce spjata prave s vizualnim vnimanim. Osobné jsem restauraci bohuzel

navstivila jen prostfednictvim fotografii, nicméné i z tohoto nezasvéceného pohledu bez
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osobni konfrontace mohu fici, Ze na mé prostor restaurace pusobil velmi pozitivné. Jako
zatvrzely zastance minimalismu velmi ocenuji interiérové zasahy, které se linou v tomto
duchu. Ve Fieldu nenajdeme nic fadniho, dokonce ani takovou banalni véc jako okna restau-
race, kterd maji vSude jinde zcela jasnou funkci. Tady se ovSem méni spiSe na uméleckou
galerii, kterd ve svém vyhranéném prostoru prezentuje umélecka dila v podobé€ nasvicenych
artefakti typickych pro Ceské pole. Najdeme zde vidle, plechovou konev na zalévani nebo
srp na se€eni travy. I pfes strohost plisobi restaurace jako celek velmi pfijemnym a piivéti-

vym dojmem.

V interiéru nejsou pouzity zadné vyrazné barvy, které by na sebe poutaly zbytecnou
pozornost, vSe se nese v duchu zemitych odstinti Sedé a hnédé. Svétlé zdi opticky zvétSuyi
prostor a nechaji vystoupit na povrch drobné designové detaily, mimo jiné i1 kvalitni dievény
nabytek znacky TON, ktery déla prostor mnohem Utulné;si (viz restaurace Fit Foodie). Ma-
jitel restaurace Radek KaSparek myslel 1 na takové detaily jako jsou originalni talife vytvo-

fené specidlné na zakazku pro restauraci.

Ne v kazdé restauraci najdeme tak originalné€ a pozoruhodné feSeny strop jako prave ve
Fieldu. Pokud se okna restaurace méni na vystavni zdi galerie, o stropu to plati dvojnésob.
V tomto piipadé je strop restaurace doslova nosicem uméleckého dila, jehoz autorem je

cesky vytvarnik Jakub MatuSka alias Masker (MatuSka, © 2012). VEkovée patii k mladsi

generaci soucasnych umélcil, zkuSenostmi a nadanim dohani zaslouzilé vytvarniky. Studo-
val v Praze na Akademii vytvarnych uméni pod vedenim Vladimira Skrepla, dile v New
Yorku a v Londyné. Jeho umélecky projev stoji na pomezi malby, kresby, videa, instalace
1 fotografie. Dava prednost vyraznému osobitému stylu, ve kterém kombinuje vice druht
technik. V roce 2011 ziskal prestizni Cenu NG 333 udélovanou mladym umélciim Néarodni

galerii v Praze. Pod pseudonymem Masker je znamy piedevsim na graffiti scéné.

Pro restauraci vytvofil zcela unikatni a proménlivou svételnou projekci, kterou si na-
v$tévnici mohou vychutnat spolu s gastronomickym zéazitkem. Stejn¢ jako artefakty v ok-
nech, které nas upozoriiuji na samotny nazev restaurace, ani stropni projekce neni vyjimkou.
Jak tika sdm majitel restaurace, Radek Kasparek, pole je zdklad. VSechny prvky, které jsou
urcitym zpusobem propojené s polem, vytvaii diky jedine¢né stropni projekci, zcela unikatni
pohled do interiéru restaurace a davaji ji, spolu s ambientni hudbou, Gpln¢ jiny rozmér
a atmosféru. Restaurace je zkratka originalni v kazdém ohledu. Styl a charakter Matuskova
umeéleckého projevu by se dal v tomto piipadé piirovnat ke kresbé a prave prostiednictvim

naivnich stylizovanych outlinovych kresbi¢ek nas seznamuje s tématikou pole. Neonové



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

barvy, které jsou zakladnim stavebnim kamenem celé projekce, jsou jen ptijemnym a odleh-
¢enym zpestienim a v prostoru nepiisobi nijak agresivné ani rusive. Praveé naopak, diky jem-
nym neonovym barvam napti¢ ménicim se barevnym spektrem, velmi dobie koresponduji
se svétlym podkladem stropu. Ve vecernich hodinach ma projekce zcela jinou atmosféru,
jemné neonové barvy, které vladly béhem dne se podstatné méni a nastupuji jasné tony, které

na potemné¢lém strop¢ vytvaii az 3D efekt.

Obr. 26. Field, stropni projekce v interiéru restaurace

O vizualni styl restaurace se postaralo studio Najbrt (© 2013). V roce 1994 stali u zrodu
dio ¢ita témér dveé desitky zaméstnancl, nicméné veskeré projekty supervizuje saim Ales
Najbrt. Jeho grafické presvédceni vystihuje jednoduchost a minimalismus, ale i k tomuto
zdanlivé ,,jednoduchému’ smysleni vede dlouha cesta hledani a uvazovani. Smyslem je, aby
lidé nad jeho pracemi premysleli a vidéli za nimi hlubsi vyznam. Dilezity je nejenom vysle-
dek, ale i proces objevovani a badani, ktery bezpodminec¢né ptredchazi kazdé finalni praci
a je jeho nevyhnutelnou soucasti. Studio Najbrt ma za sebou fadu velmi Gspésnych projektt
a realizaci. Za zminku stoji vizualni styl pro Filmovy festival v Karlovych Varech, ktery je
témer srdcovou zalezitosti studia. Mezi nejéerstvejsi uspéchy patii bezpochyby cena pro
Zuzanu Lednickou, ktera ziskala v bfeznu roku 2016 ocenéni Graficky designér roku 2015

za knihu 9010 — Ceské digitalizované pismo 1990-2010. Kniha zarovei funguje jako vzornik

a popisuje dvacetiletou historii ceského digitalizovaného pisma z dilen Petra Babaka, Fran-
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tika Storma, Jana Solpery, Pavla Nogy, Veroniky Burian, Karla Halouna a dal$ich. Vizual-
nich stylit mé studio Najbrt ve svém portfoliu také vice nez dost, napt. organické logo pro
Botanickou zahradu v Praze, smichovskou restauraci Café Savoy, redesign zpravodajské
stanice pro Ceskou televizi 24, logo restaurace Lokal a samoziejmé i vizudlni styl restaurace

Field, ktery v roce 2014 realizovali (studio Najbrt, © 2013).

Manual znacky Field Restaurant

Pozitivni provedeni Negativni provedeni
Vychozi varianta znacky pro veskera Provedeni pro aplikace na takovém
pouZziti, pokud je na pozadi dostate¢né pozadi, kde neni zakladni provedeni
Citelna. znacky dostatec¢né Citelné.

FIEYTD FIEYD

Zakladni barva Ochranna zéna znacky Minimalni velikost znacky

PANTONE® Process Black C/U je minimalni velikost plochy v bezprostfedni Zarucuje jeji bezchybnou reprodukei.

CMYK C CO MO YO K100 blizkosti znac¢ky, do které nesmi zasahovat

CMYK U CO MO YO K100 text, jiné logo ani dal$i grafické prvky.

RGB RO GO BO Fl E}l)

HTML 000000

RAL 9005

Oracal (M - matna) 641-070

951-070

3M Scotchcal (translucentni) 2330-12
Pouzity papir
Pro tisténé materialy se pouzivéa vybérovy
papir Munken Pure.

Znacka v materialu Pismo Apercu Pro

V pripadé aplikace znacky do materidlu razbou, gravirovanim, leptanim apod. Pismové rodina v fezech Light, Regular,

jsou vdechny ¢asti znacky zahloubené nebo vyvysené v jedné roviné. Medium a Bold se prednostné pouziva pro
veskerou sazbu textt
AaBbCcDdEe01234
Aab6BslT)&?@
AaBbCcDdEe01234
Aab6BslT)&?@
AaBbCcDdEe01234
Aab6BBIT)&2@
AaBbCcDdEe01234
Aab6BBIT)&?@

Obr. 27. Field, design manudl znacky
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Utelem loga je na minimélnim prostoru zobrazit maximalni vystiznost a srozumitelnost.
Ptesné takovych atributli se dostava i logu restaurace Field. Jak uz jsem nastinila v tvodu,
cely vizudlni styl se to¢i kolem jednoho hlavniho motivu, ktery spojuje interiér, gastronomii
1 vizudlni styl, tim Gstfednim motivem je pole, neboli field. Prave anglicky ekvivalent se stal
hlavnim ndzvem této originalni restaurace. Logo je slozeno z pismen velké abecedy, verza-
lek. Pismovy znak "L" je nahrazen jednim atributem, ktery je pro pole typicky a to konkrétné
symbolem kosy. Jelikoz mé logo jen pét znakd, je Citelné 1 ve velmi malém zmensSeni. Ma-
nudl udava, ze Citelnost by neméla byt zhorSena ani pii nejmensim zmensSeni loga na Sitku
jednoho centimetru. Cely vizudlni styl, ktery navrhlo studio Najbrt, se line jen v ¢ernobilé
variaci. Nijak nevy¢€niva ani v prostoru interiéru a ani nad pricelim vchodu do restaurace,
jakoby se snazilo splynout s okolim. Logo i1 merkantilni tiskoviny jsou vysdzeny pismen
Apercu Pro z pismolijny Colophon. Toto pismo miizeme zatadit do sans-serifovych, bezpat-
kovych pisem. Apercu Pro je, diky velkému mnoZstvi fezi a nediferencovanym tahtim,
velmi dobfe pouzitelné jako pismo napisové, tak i pismo pro hladkou sazbu. Logo restaurace
funguje na merkantilnich tiskovinach ve dvou variantach, v pozitivnim 1 negativnim prove-
deni. Vyraznym doplilujicim prvkem celého vizudlniho stylu jsou stylizované artefakty
z pole, které jsou ve své 3D podobé k vidéni 1 v interiéru restaurace. Patfi mezi né€ kosa,
hrabé, konev, motyka, zahradnické ntzky, srp, krumpac¢ nebo vidle. Tyto stylizované na-
stroje urcené k praci na poli vyborn¢ funguji jako pattern v aplikaci obalového designu. Dl-
myslné oznaceni toalet se také nese v duchu vyuziti téchto jednoduchych symbola. Krumpac

oznacuje panskou toaletu a motycka ddmskou.

Obr. 28. Field, vizudlni styl
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Webové stranky restaurace jsou ladéné v podobném minimalistickém duchu jako cely
vizualni styl. Hned na ivodni stran¢ mame spolu s celoplo$nou fotografickou prezentaci
1 pfehlednou navigaci stranky, které nés po kliknuti okamzité pfesméruje na nami pozado-
vanou sekci. Layout, neboli rozlozeni webové stranky, je zcela zasadni a je to to prvni, co
navstévnik spatii. Pravé rozloZzeni webové stranky je dulezité pro dobrou orientaci. Studio
Najbrt zvolilo scrollovaci web, ktery je v soucasné dob¢ jednim z nejpopularnéjSich druhi

webl. Nechybi ani responzibilita, diky které se stranka ptizplsobi jakémukoli zatizeni.

Restaurace Field rozhodné patii k tém nejorigindlnéjSim gastronomickym zatizenim,

které jsem méla moznost poznat diky diplomové praci, 1 kdyz jen na dalku.

FIELD ONAS MENU GALERIE REZERVACE DARKOVYPOUKAZ KONTAKT KARIERA ENGLISH FREE RANGE DINING FIELD ONAS MENU GALERIE REZERVACE DARKOVYPOUKAZ KONTAKT KARIERA ENGLISH FREE RANGE DINING

)« POKRMY W
.”4@ @ @ &

DEGUSTACNI MENU '

Gees 2100 K&

i e 1200 K&
N alko pérovéni 650 K&

Obr. 29. Field, webové stranky
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4.3.3 Fit Foodie, Zlin

Vycet uzavira nejmladsi z restauraci, zlinska Fit Foodie. Kdyz se v lednu roku 2016
oteviel v arealu Svit nové zrekonstruovany obchodni diim s poradovym ¢islem 13, své misto
zde nasla i tato restaurace. V bezprostedni blizkosti se nachazi obchod s bezlepkovymi po-
travinami, prodejna syrd, kavarna Tovarna nebo vegetarianska restaurace Prasad. V areédlu
vzniklo velmi pfijemné a moderni prostiedi, které jist€ nadchne nejednoho vyznavace vege-
tarianské a zdravé stravy. Zdravi ma restaurace obsazené jiz ve svém ndzvu, uz jen to by nas
tedy melo presvédcit, ze se skutecné jednd o podnik, kde na jidelnim menu najdeme jen
zdravé, Cerstvé a kvalitni pokrmy. Jejich filozofie je zaloZena na nutriéné vyvazeném jidel-

nim menu, které nejenom vyborné chutna, ale i vypada.

Obr. 30. Fit Foodie, ukazky jidel

Investory celého projektu Tereza Vojackova a Magdalena Papirkova spolu s tvirkyni
restaurace Ing. arch. Beatou Gistrovou z Ateliéru BG vytvotily moderni, pfesto utulny pro-

stor plny pfirodnich materialii, doplnény designovymi skvosty.

Restaurace je situovana v piizemi budovy obchodniho domu ¢islo 13 (dale OD 13).
Ptistup do restaurace je umoznén dvéma vchody, z nichz jeden je z interiéru OD 13 a druhy
ptimo z ulice. Ustiednim motivem restaurace je centralni bar. At jiz pouzijete kterykoli
z vchodt, nebudete ochuzeni o pohled na monumentalni barovy pult. Restaurace Fit Foodie

Cita pres sedmdesat mist, véetné barového posezeni.
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Obr. 31. Fit Foodie, interier restaurace

Atmosféra — timto jednim slovem, by se dalo vystihnout to nejzasadnéjsi kritérium,
podle kterého si navstévnici vybiraji restauracni zatizeni. Hosté oCekavaji vyborny gastro-
nomicky zazitek, ale 1 odpovidajici prosttedi, ¢istotu a v neposledni fad¢€ kvalitni servis. De-
signu interiéru dnes vévodi pfirodni materialy, dfevo, kdmen a kov. Krésa se skryva v jed-
noduchosti, minimalismu a tvarové Cistoté. OvSem jesté pfed samotnou vizualni strankou,
fesi designéfi 1 praktickou otdzku, souvisejici s prostorem, osvétlenim a dispozicemi pro-
storu. V ptipadé¢ ndvrhu designu interiéru tvar nasleduje funkci, z ¢ehoz plyne, Ze 1 ergono-
mie hraje velmi dalezitou roli v navrzich prostoru. VSechny tyto aspekty spliluje 1 restaurace
Fit Foodie. Interiér se nese v pfirodnich, zemitych barvach Sedé a hnédé. Cela restaurace si
velmi zaklada na detailech a designovych prvcich, které vypliuji cely interiér a zdsadné
ovliviiuji prostredi a atmosféru restaurace. Cely projekt je ptihlaSeny do soutéze Interiér roku
realizovanych v roce 2015 v kategorii vefejny interiér restauraci a hoteld, kde se pod odbor-

nym dohledem poroty vyberou vitézové celkem Sesti urovni.

Jak jsem jiz zminila v Givodu kapitoly, za designem interiéru stoji zlinsky Ateliér BG
a Ing. arch. Beata Gistrova, kterd mé za sebou jiz fadu realizaci a spolupraci s vytvarniky.
Ze zlinskych realizaci miiZzeme napf. jmenovat rekonstrukci autosalonu Citroen a Nissan

nebo piestavbu Sttedni primyslové Skoly na tf. TomaSe Bati (Ateliér BG).

UzZ jen zvolenim nabytku znacky TON, restaurace jasné€ ukazuje, Ze pojem design ji
rozhodné neni cizi. Jiz od roku 1861, nam tato dnes jiz akciova spolecnost, potvrzuje své
nezastupitelné postaveni na trhu s ndbytkem. Spojenim dimysIné lokace a zcela jedine¢né
tvarovaci technologie nabytku, vznikla v druhé poloviné 19. stoleti tovarna, kterd do dnesni
doby nema ve svété konkurenci. Jiz po nékolikaletém pusobeni produkovala nékolik set tisic

kust nabytku. Dnes spolupracuje se Spickovymi designéry a navrhati a sklizi jedno ocenéni
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za druhym (TON a.s., © 2016). Jak jiz byva zvykem, firma se pravideln¢ Gcastni soutézi,
piehlidek i vystav. V lednu roku 2016 se zi¢astnila i nejvétsiho evropského veletrhu nabytku
IMM Cologne. Navstévnici se mohli t€sit na prezentaci nejcerstvéjSich produktt portfolia,
které firma planuje pfedstavit letoSni rok. Prezentace se ujali designéti Jan Plecha¢ a Henry
Wielgus, jejichz cilem bylo co nejlépe a funkéné prezentovat novinky firmy v podani zidle
a kiesla Moon, stolu Trapez nebo stolku Hexagon. V dubnu letosniho roku byla firma TON
soucasti Milan Design Weeku, na veletrhu Salone del Mobile. Prezentovala kolekci baro-

vych Zidli Leaf, za jejichZ navrhem stoji studio E-ggs z Turina.

Restaurace Fit Foodie zvolila pro komfort svych hostl ¢alounéné Zidle, kiesla a barové
stolicky z kolekce Merano (TON a.s., © 2016). Pravé kieslo Merano, italského designéra
Alexandra Guflera, ziskalo nejvice ocenéni a patii mezi nejvyhledavang;si produkty portfo-
v oblasti designu. Ten, kdo zna portfolio firmy TON, bude mozna ptekvapen zcela netypic-

kym feSenim rovnych nohou této kolekce. Seddk a opérka jiz zlstaly vérné charakteristic-

kému ohnuti.

Z

reddot design award

Obr. 32. Fit Foodie, interiér restaurace, ki‘eslo firmy TON z kolekce Merano

Dals$im dodavatelem nabytku, ktery se podilel na interiérovém zatizeni byla firma Cha-

lupa interiéry s.r.o. se sidlem ve Zliné.

Jelikoz restaurace nedisponuje piirozenym dennim osvétlenim, bylo nutné vyuzit pod-
pory umélych zdrojh. I v ptipad€ osvétleni padla volba na lokalni znacku. Design zavésnych
svitidel se nese ve znameni firmy Brokis, ktera se zamétuje na tradici a kvalitu ceského

foukaného skla. Ve své praci spojuje piirodni materidly s neotielym koncepénim feSenim.
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Spolupracuje se Spickovymi designéry a za své realizace si 0odnasi jedno ocenéni za druhym.
Mezi nejvyznamnéj$i designéry, ktefi jsou soucasti Brokis patii: Lucie Koldova, studio Ol-
goj Chorchoj, Dan Yeffet, Tomas Varga, Daniel Gonzalez nebo Boris Klimek. A pravé po-

sledni jméno je spojeno i s restauraci Fit Foodie (Brokis s.r.o., © 2016).

Boris Klimek, pro kterého je typické spojeni nejen funkéniho, ale 1 konceptualniho pie-
sahu, je velmi cenény produktovy a interiérovy designér. Vystudoval zlinsky ateliér Vysoké
$koly uméleckoprimyslové v Praze (dale jen VSUP). Béhem studii absolvoval stiZe ve
Velké Britanii, Bratislavé nebo v ateliéru Olgoj Chorchoj pod vedenim zakladatelit Michala
Frotika a Jana Némecka, ktefi od roku 1990 vedou ateliér vyrobkti na VSUP v Praze (Kli-
mek). Restaurace Fit Foodie si velmi dobfe zvolila Klimkav sklenény skvost, ktery skvéle
podtrhuje ambientni prostiedi interiéru. Zavésné osvétleni s ndzvem Night Birds by se dalo
pfirovnat k létajicim ptakim. Dynamika je zndzornéna nékolika variantami pozic kiidel
v rozlicnych fazich letu, také je pfimo imérnd poctu a rozloZenim svitidel. Rozmisténi
v prostoru odleh¢uje a ozivuje pfisny fad sezeni pro hosty, ktery se pod timto sklenénym
hejnem nachézi. Koncept svétel je postaveny na ekologi¢nosti a recyklovatelnosti, pti vyrobe

byl pouzit sklenény odpad z jinych realizaci firmy Brokis.

0 u

I {

Obr. 33. Fit Foodie, osvetleni Night Birds, Brokis

Spoluprace tentokrat vizudlniho charakteru se ujalo zlinské Studio 9. S podtitulem di-
gital agency nabizi tvorbu multimedidlniho pfesahu, grafického designu a fotoateliéru. Jejich
doménou je ovSem tvorba webovych stranek a mobilnich aplikaci. Pod dohledem tymu od-
vyzvou. Pro rozSifeni obzorti maji dokonce specidlni interni prezentace s ndzvem ,,nali-

varna“, kde si kazdy ¢len tymu vyhradi Cas na kreativni a profesni obohaceni svych kolegt.
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Vyjimkou nejsou ani brainstormingy a kolektivni konzultace nad individualnimi projekty.
Studio 9 ma v digitalnim svété za sebou jiz fadu uspésnych realizaci, napt. webové stranky
firem a instituci: Meopta s.r.o., 14|15 Bat’iv institut, Wella Proffessional nebo dil¢i weboveé
prezentace firmy TON. I kdyz se jejich portfolio specializuje pfedev$im na multimedidlni
sféru, v ptipad¢ restaurace Fit Foodie jsou autory i vizudlniho stylu v€etné¢ merkantilnich

tiskovin (Studio 9 s.r.0., © 2016).

Logo restaurace je navrzeno ve dvou variantach. V obou pfipadech se jedna o spojeni
logotypu a stylizované¢ho obrazového symbolu s motivem listu. Mira vytvarné stylizace je
znacné vysoka, piesto se neptiblizuje snadno zaménitelnym elementarnim tvardm. O vizu-
alni slozitosti také nemuize byt fe¢, ovSem s piihlédnutim k designu interiéru je mira stylizace
na té spravné urovni. PfiliSnd touha po vizualné slozité znacce s 3D efekty, odlesky nebo
stiny by nemusela byt pro tak ,,Cisty* prostor tou spravnou volbou. Barva loga, také neni
ptilis sytd, spiSe naopak. Teplejsi tlumeny odstin ¢erveno-hnédé barvy, ladi s celkovym cha-
rakterem restaurace a piiblizuje se zemitym tonim, kterymi disponuji pouzZité materialy
v interiéru. Negativni kruhova varianta loga zastupuje restauraci na socialnich sitich, dale je

vyuzita na potisku porceldnového nadobi.

Pismo je nedilnou soucasti loga, jeho kvalita by tedy méla byt na prvnim misté. V pii-
pad¢ vybéru fontu studio zvolilo bezpatkové pismo ve verzalkach s nediferenciovanymi tahy
v tuéném fezu pro lepsi vyznaceni ndzvu restaurace. V zékladnim fezu poté zlstal podtitul

,,restaurant®.

FIT FOODIE

RESTAURANT

o —

Obr. 34. Fit Foodie, varianty loga

Stylizovany listek se neobjevuje pouze v logu, ale jeho potencial byl vyuzit i v interiéru
restaurace. V nezménéné podob¢ byl vyuzit na dievénych paravanech, oddélujici vstupni

ajidelni ¢ast a vechod do kuchyné. DalSim ptikladem, kdy byl tento symbol pouZit je oznaceni
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adresy na webové strance restaurace. Jak jsem uvedla v ivodu, Studio 9 se zamétuje piede-
v$im na multimedidlni tvorbu, tudiz jejich hlavni doménou bylo vytvoreni webové stranky

restaurace.

Stejné jako cely vizualni styl, je 1 webova stranka zaméfena na jednoduchost a jak pravi
znamé poiekadlo, v jednoduchosti je sila. Minimalistick4 tendence, kterd v posledni dobé
ptevazuje podporuje snadnou orientaci a prehlednost. Studio zvolilo velmi oblibeny scrollo-
vaci web se statickou horni navigaci a zatrhlo jakékoli vedlejsi grafické prvky. VSe si drzi
Cisty bily podklad, ktery je stfidan celoplosnymi fullwidth fotografiemi. Webové strance do-
minuje predimenzovana bezpatkova typografie a jedina doplitkova barva, kterd se objevuje
je barva loga. VSechny vySe zminéné aspekty webové stranky by se daly charakterizovat
jednim terminem, kterym je flat design. Tendence tzv. ploché¢ho designu bez ptebujené gra-
fiky, stinované¢ho pisma s odlesky a dalSimi efekty, se ¢im dal vice prosazuje nejenom na
multimedialnim poli, ale zasahuje 1 do jinych oblasti grafického designu. Kdyz se vratime
zpatky k nasi webové strance, je dal$i samoziejmosti responzibilita webu. V dneSni dobé
,»chytrych® zatizeni automaticky ocekavame plnou kompatibilitu s nasim pfistrojem. We-
bova stranka také disponuje tzv. tlaitkem ghost button, které obvykle pozname podle ra-
mecku, po kliknuti se objevi podrobnéjsi informace. Pfijemnym doplitkem jsou linearni sty-
lizace jednotlivych chodi jidelniho menu. Restaurace si zaklada na komunikaci s hosty pro-
sttednictvim socialnich siti. Na svych webovych strankach ptimo vybizi ke sdileni fotografii
jidel potizenych pii navstéve restaurace. Socialni sit’ facebook, také nezlistava pozadu, pra-

videlné sdili i1 fotografie ,,ze zakulisi, které jsou u ,,fanouska* velmi oblibené.
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FIT FOODIE Uvod  Tydennimenu  Jidelnilistek  Orestouraci  Kontakt FIT FOODIE Uvod  Tydennimenu  Jidelnilistek  Orestouraci  Kontakt
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Obr. 35. Fit Foodie, webova stranka
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4.4 Struc¢ny prehled koncepc¢nich a vizualnich FeSeni

Zamérem nasledujici kapitoly je stru¢né popsat vice variant vizualniho a koncepéniho
feSeni restauraci. Jelikoz se v pfedchozi kapitole dopodrobna zabyvam jen omezenym po-
¢tem restauraci, rozhodla jsem se, pro ptehlednost a ucelenost tématu alesponl ve zkratce

weovr

predstavit Sir§i spektrum vizudlnich styll, pfistupt a odliSnych koncepci.

4.4.1 MOS Gastronomic Smart & Casual, Moskva

Prvni restaurace prezentuje skandinavskou kuchyni a spolu s ndzvem a pouZitim typické
samohlasky severskych zemi, by se mohlo zdat, ze na prvni pohled uhodneme lokalitu dané

restaurace. OvSem celé¢ je to jen promysleny koncept arménského studia Backbone Branding,

(© 2014) ktefi se inspirovali skandindvskym minimalismem. Vizudlni styl je zaloZzeny na
jednoduchém grafickém prvku. Diky variabilité zvolen¢ho prvku a fadé kompozic vznikaji
stylizované piktogramy nesouci hlavni fragmenty restaurace, do nichz patii napt. voda,
ovoce, ryby, zemé, apod. Piktogramy spliiuji sviij acel 1 na obalovém designu, zédkaznici se

1 pfes absenci doprovodného textu v obsahu snadno zorientuji.

b =

&
¢
%,

sun water fruit

tree ground home

elk fish bird

Obr. 37. MAS Gastronomic Smart & Casual,obalovy design, piktogramy
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4.4.2 Kitchen Savvy, Hongkon

rowr

Restaurace Kitchen Savvy se nachazi v oblasti Yau Ma Tei v jizni ¢asti ¢inského mésta
Hong Kong. Jako jedna z mala restauraci, déla ¢est svému jménu. ,,Dlvtip®, jak zni v pie-
kladu vyraz ,,savvy“, ji totiZ rozhodné neschazi. Svym hostiim restaurace nabizi zdravé ital-

ské menu v pfijemném prostiedi, kterému dominuje kombinace dieva a skla.

Autorem vizualniho stylu je uznavany ¢insky designér Toby Ng (© 2014). Jeho umg-
lecké vyjadreni je vzdy, s nadsazkou a vtipem, promyslené¢ do posledniho detailu a zacho-
vava si vysokou estetickou uroven. Interiér na prvni pohled zaujme minimalistickymi typo-
grafickymi panely, které svou nadsazkou a obsahem jist€ pobavi nejednoho hosta. Jedno
heslo fiké (v pfeneseném vyznamu): Stres a sladkosti Sly vzdy ruku v ruce, vzdyt’ je to totéz,

jen psano pozpatku. STRESSED spelt backwards is DESSERTS

ke N
SAVVY 9(‘)\

TIME IS MONEY! === __: =
INVEST IN z =l S RESSED
= —= -

A GOOD LUNCH.

— e spelt backwardsis:
" ——

Obr. 39. Kitchen Savvy, slogany v interiéru restaurace
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4.4.3 Faszaladé, Budapest’

Ti, kdo ovladaji mad’arsky jazyk, jiZ mozZna tusi, Ze tentokrat bude fe¢ o mase. Od roku
2015 se restaurace stala téméf poutnim mistem vSech milovnik masa a zejména tradi¢nich
pecenych klobas, na jejichz konceptu je restaurace zalozena. I samotny napis ,,Hus®, ktery
v prekladu znamena ,,maso®, svym neonovym ztvarnénim, jasn¢ upozornuje, Ze pro vegeta-

ridny zde neni misto.

Za designem interiéru stoji architektonické studio 81 font. Jejich ukolem bylo vyzdvih-
nout atmosféru starych feznictvi. Interiér hravou formou dopliuji 1 keramické tabule znazor-
fujici zndmou détskou fikanku ,,This Little Piggy* v mad’arské verzi. Zaméfeni restaurace

podporuje i vizualni styl designéra Polgardi Akose (© 2014) zaloZeny na stylizovaném mo-

tivu mlynku na maso. Osvétlenim restaurace se prezentuje mad’arské studio Lumo Concept

(©2015).

Obr. 40. Faszaladé, interiér restaurace

Obr. 41. Faszaladé, aplikace loga, osvétlent
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4.4.4 Baobab, Zaragoza

rowr

Vegetarianska restaurace Baobab sidli v centru provincie Zaragoza v severni ¢asti Spa-
nélska. Zdravé a Cerstvé potraviny jsou pro restauraci témét dogmatem. Samoziejmosti je
i podpora lokalnich péstitelti, dodavatelii a ochrana Zivotniho prostiedi. Restaurace si klade

za cil pripravit hostim kvalitni gastronomicky zazitek v ptijemném prostiedi.

Vizualni styl restaurace je typicky svym temperamentem, stejn¢ jako dvojice autort.
Alex Sanchez a Sergio Palao, designéfi z tamniho studia Tropical prostiednictvim svézi ba-
revnosti pfedavaji svou pozitivni energii i hostim restaurace. Pestrost jidelni nabidky se
skvéle dopliuje s grafickym feSenim merkantilnich tiskovin. Jak je vidét v obrazové ptiloze,
syté barvy jasné dominuji vizualni koncepci. Graficka zkratka vektorovych ilustraci v kom-

24

binaci komplementarnich barev umociuje vizualni dojem a vytvaii maximalni kontrast.

Obr. 43. Baobab, vizudlni styl
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4.4.5 Orang+Utan, Kyjev

Kapitolu uzavira ukrajinsky bar zaméteny na vyznavace vegetarianské stravy. Na de-

signu interiéru spolupracovali architekti Artem Vahrin a Katya Zuieva z architektonického

studia AKZ Architectura a majitelka baru Yulia Savlepova. Konceptem futuristicko-labora-
torniho prostedi se autofi inspirovali designem z roku 1970, konkrétné nabytkem z tady

Quderna z dilny Superstudia.

Sterilni atmosféru umocnuji bilé kachle doplnéné ¢ernym tuénym bezpatkovym pismem
a neonovym napisem s ndzvem baru. Koncep¢ni feSeni je zndzornéno méstem — novodobou
dzungli slouzici k nacerpani fyzické i dusevni sily a doplnéni energie. Hlavni roli misto zvi-
fat, ovSem hraji v betonové dzungli lidé. Do kontrastu jsou zde zaclenény typické atributy

pralesa v podani mnozstvi zelen¢ a tropického ovoce, hrajiciho spise estetickou funkei.

/

|

]
||
\\M
AT

N

Obr. 45. Orang+Utan, prvky dzungle v interiéru
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4.5 Aspekty vizualniho stylu podle prizkumu verejnosti

Prizkum vetejnosti probihal v obdobi 22. 4.-3. 5. 2016 na webové strance zaméfené na
internetové prizkumy — https:// www.vyplnto.cz. Dotaznik se sklddal celkem ze sedmi ota-
zek, z toho jedna otdzka byla jako nepovinny bonus. Otazky byly zaméteny na atributy vi-

zualniho stylu podle preferenci jednotlivych respondentl.

Do prizkumu se zapojilo celkem 139 respondentii, z toho 101 Zzen. VEkové rozmezi
dotazovanych bylo nasledujici: nadpolovicni podil méla kategorie do tficeti let, ndsledovana
skupinou 3140 let, ktera ziskala témé&f 17 % respondentli. Ostatni vékové kategorie mély
klesajici procento zastoupeni. Prizkumu dominovalo 77 respondentli z fad pracujicich. Stu-

denti zaujali druhé misto s 41 Cleny.

Prvni otazka se tykala hodnoceni atributli dobré restaurace. Respondenti méli sefadit
podle dulezitosti pét kategorii. Potadi bylo nésledujici: jidlo a piti, prijemny persondl, at-
mosféra restaurace, vizudlni styl a reklama, propagace a doporuceni. U vétSiny prevladal
zcela opodstatnény nazor, ze dobré restaurace by méla nabizet pfedevsim kvalitni gurmén-
sky zazitek a servis. Dalsi otdzka se zamétovala pfimo na vizualni styl, ve které byli respon-
denti vyzvani k vybéru alespoii jednoho z nejzasadnéjSich prvki vizualniho stylu restaurace.
vazuji design interiéru a pouzite materialy. Merkantilni tiskoviny se umistily na druhém
misté s 66 %, hned za nimi webové stranky restaurace a nejmensi dualezitost prikladaji re-
spondenti /ogu restaurace, jen 23 %. Posledni povinna otazka se tykala navstévnosti restau-
raci se zdravou vyzivou. Nadpolovicni vétSina respondentt si striktné nevybira restaurace
podle podilu zastoupeni zdravé stravy. Tticet procent dotazovanych davaji ptrednost zdravé
vyziveé. Posledni otdzku jsem zafadila jako nepovinnou, nebyla jsem si jistd, zda budu mit
dostatek odpovédi, ale vysledek mé mile ptekvapil. Respondenti méli napsat restauraci, ktera
je v posledni dob¢ zaujala po vizuélni strance. S pomoci prizkumu jsem si rozsitila obzory
o n¢kolik dalSich originalnich projektt ¢eskych restauratéri. Vyjmenuji alesponi ty, které mé
z prizkumu zaujaly nejvice. SKOG® Brno, Eska® Praha, SOHO' Praha, Si° Ostrava, Am-

bienté® Praha.

> http://www.skog.cz

6 http://eska.ambi.cz/cz/

7 http://www.soho.cz

8 http://www .sirestaurant.cz
o http://cestr.ambi.cz/cz/
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II. PRAKTICKA CAST
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5 WHO FIRST?

5.1 Realizace vystavniho projektu v ramci Milano Design Week 2016

Italské mésto Mildno se po dobu jednoho dubnového tydne roku 2016 stalo sttedobodem
casnosti, Milano Design Week. V letoSnim roce byla jiz poctvrté souc¢asti i Fakulta multi-
medialnich komunikaci ve Zlin€. Jadro realiza¢niho tymu, které se v konecné fazi vykrysta-
lizovalo z n€kolika desitek pocate¢nich zajemcti, nabidlo navstévnikiim doslova vypecenou
expozici s ptihodnym ndzvem Who First?. OvSem jesté neZ se zabalily a nalozily posledni
produkty, spolu s vystavni scénou a cely tym se mohl vydat na cestu, ¢ekalo nds mnoho

meésict usilovné prace.

Vystavni projekt vznikal pod zastitou Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ (dale jen UTB).
Supervizorem projektu se jiz po Ctvrté v fad¢ stal Dipl. Ing. Michael Vasku a koordinatorem
projektu Mgr. Richard Vodicka. Studenti Fakulty multimedidlnich komunikaci se milan-
ského tydne designu zucastnily jiz s projekty Bite Me Milan (2013), About Layabouts
(2014) a PopUpShow (2015).

Leto$ni ro¢nik se poprvé nase fakulta prezentovala v zon€ Ventura Lambrate, Via Ven-

tura 14 spolu s dalSimi Skolami a designérskymi studii.

5.2 Mezioborova spoluprace

Na zac¢atku zimniho semestru 2015 probé&hla zahajovaci prednaska vynikajiciho food
designera z videniského studia Honey and Bunny, Martina Hablesreitera. Ukdzal ndm zcela
unikatni pohled vnimani jidla vSemi smysly a také bourani kulturnich a spolecenskych kon-
venci spojenych s jidlem a stolovanim. Pfednaska byla pro mnohé nedocenitelnym startova-
cim motorem. V letoSnim roce veSkera pozornost smétovala k tématu jidla a ,,food designu®.
Pozvolna vznikaly prvni myslenkové pochody, brainstormingy a hledani nejriiznéjSich kon-
cepénich feseni. Cim vice schizek p¥ibyvalo, tim vice ubyvalo zdjemci a formovalo se fi-
nalni realiza¢ni jadro. Filtrace ¢lenll tymu je nezbytnd a nevyhnutelna. Diky ni vznikl uni-
katni tym student, ktefi se svym odliSnym zamétenim skvéle doplnovaly. Primarni spolu-

prace vznikala mezi Ateliéry Primyslovy design, Prostorova tvorba a Graficky design.
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Na praktické casti diplomové prace jsem spolupracovala s BcA. Barborou Staitkovou
(dale jen Barbora). Spole¢né jsme v roce 2015 staly za vizualnim stylem katalogu bakalai-
skych a diplomovych praci absolventi UTB Prestupna | Konecna 2014/2015. Jelikoz ndm
nase ,,oborova‘“ spoluprace vyhovovala a pfinesla pozitivni ohlasy, dalsi spole¢ny projekt na

sebe nenechal dlouho ¢ekat.

Proces formovani findlni koncepce si vyzadal, alespon v pocate¢nich fazich, nedoceni-
telné mezioborové presahy. Za finalnim projektem stoji cely tym spole¢né. Vsechny schiizky
probihaly vzdy v zastoupeni vSech ¢lenid tymu, naslednych konzultacich a brainstormingu.
Vsichni ¢lenové se mohli vyjadrit k cemukoli, bariéry mezi ateliéry se v pocatecnich fazich

zrusily a vSe se projednavalo spole¢né.

5.3 Koncepce vystavy

Jak jsem zminila jiz v ivodu kapitoly, pocatecnim zachytnym bodem celého projektu
se stalo ,,jidlo*. Téma s sebou piinaselo jisté negativum v miie zastoupeni na dalSich desig-
novych piehlidkach. Ale i tento zpocatku zdanlivé negativni atribut, jsme dokazali chytte
vyuzit ve sviij prospéch. Nasim zachytnym bodem se stala svétova vystava Expo 2015, ktera
se shodou okolnosti po patnacti letech konala v italském mésté Milano. Tématem leto$niho
roku se stal claim Feeding the Planet, Energy for Life. Velké ambice projektu nakonec ne-
prinesly zadny hmatatelny vysledek. Ve finalni koncepci jsme na zjisténou skute¢nost rea-
govali claimem Feeding the Stranger, Cakes for Life. Nasim cilem nebylo nakrmit celou
planetu, ale zacit po malych kouscich. S tim izce souvisi i nazev projektu Wheo First?. Kdo

udéla prvni krok a prolomi divérny okamzik krmeni?

- feeding the stranger

cakes for life

Obr. 46. Claimy. Feeding the stranger, cakes/drinks for life
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Finalni myslenku jsme pfetransformovali v hru pro par. Diky unikatnim nastrojim si
mohli navstévnici vyzkouset, jak snadné nebo obtizné je nakrmit druhého ¢lovéka. Hlavni
ingredienci se staly tradi¢ni ¢eské kolacky. Kazdy den odpoledne se konaly tzv. happy hours
s podtitulem Feeding the Stranger, Drinks for Life. Navstévnici mohli ochutnat nejenom

tradi¢ni sladké pecivo, ale i Cesky bylinny likér.

O hladky pribé¢h interakce s navstévniky vystavy se vzdy staral nejméné jeden ¢len
tymu, jehoz hlavnim ukolem bylo obsluhovani jidelnich boxi, dopliiovani kolac¢kt a udrzo-
vani Cistoty. Dalsi ¢lenové tymu poskytovali navstévnikiim doprovodné informace a sezna-

movali je s koncepci nasi expozice.

Obr. 48. Interakce s navstévniky
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5.3.1 Scéna, produkty a nastroje

Autorem vystavni scény se stal Lukas Jakobek, student druhého ro¢niku Ateliéru Pro-
storova tvorba. Minimalisticky nadech vystavni scény vyhotovené v bil¢ barvé lamina, pi-

sobi dojmem luxusu a nechava vyniknout produkty, které jsou jejim hlavnim atributem.

oA\ \ A

Obr. 49. Vystavni scéna

Expozice je rozdélena na dvé Casti: statickou a interaktivni. Statické casti prostoru do-
minuje vystavni plocha, vysoka dva a ptl metru a Siroka téméf pét metrti. Ve vysce jednoho
metru mohou divaci obdivovat vystavené produkty. Spodni cast, rozdélend do péti sekei,
v sob¢ skryva ulozny prostor. Interaktivni cast expozice je zaméfena na dva herni boxy
o Sifce jednoho metru a délce témer dvou metrt. Na herni plose s vyklopnou deskou, se
odehravala interakce s navstévniky, prostor pod ni slouzil jako lozi$t¢ nahradnich nastroji.
Boxy, stejné jako statickd vystavni ¢ast, splinovaly funkci ulozného prostoru Herni prostor
vymezovala ze tii stran ¢ira plexiskla, umisténa na kazdém z boxi. Jejich funkci bylo zame-

zeni zasahu do aktu krmeni a vyfezané otvory na ruce mély za tikol ztizit narocnost interakce.
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Hlavni ¢ast expozice predstavovaly tradi¢né i netradi¢né pojaté produkty s tématikou
jidla. Celkem se o vystavni prostor dé¢lilo jedenact produktd studentd Ateliéru Primyslova
tvorba. Cést produkti méla jiz premiéru na Tokyo Design Week 2015, ze které si odnesla
fadu ocenéni. Produkty vytvotené specidln¢ pro milansky tyden designu byly vSechny vy-

hotoveny ze sklafské suroviny.

fae
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Obr. 50. Ukazky vybranych produktii

Uvnitt hernich box, si navstévnici za pomoci unikatnich ndstrojii vyzkouseli naroc-
nost interaktivni hry. Ctyf¢lenny tym studenti Ateliéru Pramyslovy design si piipravil jiny
stupenl obtiznosti, tedy odlisnou koncepci celkem tfi designii nastroji. Posledni nastroj vy-

tvofeny na principu gyroskopu si mohli navstévnici vyzkouset v nasi ,,St’astné hodince.

Obr. 51. Nastroje umisténé v boxech
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5.4 Vizualni identita WHO FIRST?

5.4.1 Koncep¢ni vyvoj

Ugelem vizualniho stylu projektu Who First? bylo piedevdim jemné podtrhnout slav-
nostni atmosféru vystavni scény a nechat vyniknout produkty, které hraly v expozici hlavni
ulohu. VSe zacalo rozhodnutim pasovat do ustfedni pozice jako ingredienci ¢eské kolacky
a priblizit tak navstévnikim mildnského tydne designu prostfednictvim hry nase tradi¢ni
sladké pecivo. Prvotni navrhy konceptu vychazely z pravidelného rastru ru¢né vytvorenych
teCek znazornuji hlavni ingredienci vystavy (viz Obr. 53) Prozatim bez podpory pisma, jeli-
koz v té€ dob¢ jesté nebyl zndm nazev celého projektu. S Barborou jsme prozatim pracovaly
na uchopeni nasi vize, neustale ji rozvijely a vizudln¢ i1 koncepcné posouvaly. Nasim prio-
ritnim cilem bylo zachovani prvotni myslenky tecek, kterou se nam podafilo probojovat az

do finalni realizace.

Pocatecni inspirace koncepcniho uchopeni loga vznikla v kniznim designu starych ku-
chatek. V pocatecnich fazich byla jasné jen myslenkova paralela s Expem 2015, pracovaly
jsme tedy na logu s touto textovou podporou (viz. Obr. 54). Jiz v prvopocatcich jsme zvazo-
valy vyuziti kvalitniho ¢eského fontu, které by cely koncept podpoftilo. Vznikly desitky va-

riant loga. Jak je patrné z Obr. 54, téméf do posledni chvile nebyl jasny findlni nazev akce.

Neméné dualezitym atributem vizualniho stylu byl pattern v podobé krajkovaného
ubrusu, aplikovany na vystavni scéné 1 hracich boxech.
Vizualni styl podporuje predevsim tradici, piedstavuje tradicni ¢eské kolacky v jejich

zlatavé barvé, pismo reflektuje praci dvou nejvyznamnéjSich ceskych typografi a vse za-

koncuje tradi¢ni krajka a organické patterny.

Obr. 52. Inspiracni zdroje pro vytvoreni vizualni identity
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Obr. 53. Prvotni ndvrhy, tvarova stylizace kolackit a nastroju

~ iy FEEDING Feeding  -YOU-
Sirange. THE STRANGER the Stranger,

e CAKES Cakes.  FIRST
b FOR LIFE for Life.

I WHO Whe
)I[?R“St FIRST yE_IJIRgS’IJ'?

JSeeding the stranger Pl
cakes for life s Smegst

Obr. 54. Koncepcni vyvoj loga
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5.4.2 Logo, claim, typografie

Logo je bezesporu jednim z nejzasadnéjSich prvka jednotného vizualniho stylu. Jeho
ukolem je na minimalnim prostoru dosdhnout maximalni miry originality a jedinec¢nosti.
Logo je zarovnané na stfed v kombinaci s dvojitym rameckem, ktery dodava punc tradi¢nosti
a ze kterého dycha atmosféra pekaren. Na vizualni koncepci rdmecku navazuje 1 tilda, ktera
se nachazi v mezifddkovém prokladu claimu, dale je vyuzita i v tiskovych materidlech jako

délici prvek v textu.

Nazev projektu tvoii verzalky pisma Solpera, Geského typografa Frantiska Storma. Pis-
mov¢ znaky ¢astecné vychézi z fimskych napisovych pisem, ptivodné bylo pismo urceno
pro sazbu s vyuzitim verzalek, pozdéji byly doplnény i1 pismové znaky minusek. Logo je
vysazeno fezem bold, ptedevsim z diivodu dosazeni vétSi monumentalnosti. Logo je dopl-
néno rucné konstruovanym stinovanim pismovych znakt. Preciznost provedeni byla dulezita
predevsim z hlediska aplikace na vystavni plochu, kde logo dosahovalo Sitky téméf jednoho

metru.
Typografie claimu jiz postrada podporu v inspiraci historickymi klasickymi pismy
a spiSe odrazi hravou formu konceptu, na ktery 1 vyznamové odkazuje. I typografie claimu,

pismo Baskerville Ten Pro, pochazi z dilny Frantiska Storma. Claim je na rozdil od loga

vysdzen jen s pomoci minusek, v fezu bold italic.

Obr. 55. Finalni logo, claim a detail stinovani typografie
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5.4.3 Pattern

vvvvvv

jektu. Ustfednimu motivu vystavni scény dominuje logo doplnéné o organicky pattern, ktery
je ruéné seskladan z jednotlivych ornamentl vyrastajici ze sttedu loga. Kazdy pattern je
navic vytvofen z ru¢né kreslenych tecek, coZz odkazuje na tradici ru¢niho podilu pfi peceni
kolackii. Jemny néklon a vizuélni organic¢nost podporuji hravost vizualniho stylu a skvéle
doplnuji striktni spodni ¢ast vystavni scény a boxu. Ty jsou pojaty v geometrickém duchu

a navozuji atmosféru tradi¢niho prostiené¢ho stolu s krajkovym ubrusem.

Grafika vystavni scény je vyplotrovana do zlaté folie a ptes prenaseci folii s podklado-
vym papirem ru¢n¢ aplikovana na vystavni scénu. Pro polep scény jsme zvolily jemné me-
talickou foli1 znacky Oracal, 970-926 Pyrit. O realizaci polepu se postarala firma Matchball
Napajedla.

Obr. 56. Logo s doplikovym prvkem organického patternu, vizualizace vystavni stény

5.4.4 Ilustrace

Vektorové ilustrace produkti jsou piekresleny v grafickém programu sefiznutym tahem
pera, které vyvolava dojem vétsi plasticnosti a podporuje koncepci ,,rué¢niho® podilu pouzi-
tého v organickém patternu. Pro vétsi soudrznost s vizualni identitou projektu jsou hrany,
stiny a lesky produktii zndzornény teCkami. Ilustrace Ctyt unikatnich nastrojl jsou stylizo-

vany totoZnym zpusobem, ovSem jiz bez pouziti tecek.
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Obr. 57. llustrace produktii

Obr. 58. llustrace nastrojii, ukdzka z rozkladaciho plakatu

5.4.5 Barvy

vvvvvv

na zacatku kapitoly, nejvyznamnéjSim inspiracnim zdrojem byl nejen tvar kolacki, ale 1 zlata
barva, ktera je pro n¢ typickd. Cely vizualni styl se nese ve zlatych tonech, které ve spojeni
s bilou barvou nabytku ptidavaji scén¢ dojem luxusu. Nejvétsi podil zastoupeni zlaté barvy

ma polep vystavni scény, tady se ovSem jednalo o zlatou nalepu (viz podkapitola Pattern).
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Tiskovym materialim dominovala také z velké ¢asti zlatd barva — Pantone 8640C, ktera
je v tiskovinach typickd u pouziti loga 1 claimu, patternu, ilustraci produktii a nastroji
a kratSich frazi v textu. Doplitkova barva hladké sazby na plakaté¢ maé zemity odstin modré
— Pantone 294U. Dale je vyuzita u popiskil vizitek a jmen autori produktt jak na plakate,

tak na vizitkach.

Jelikoz jsme u tiskovych material vyuzivaly zlatou metalickou Pantone barvu, pro we-
bové rozhrani a socidlni sit€ jsme musely vyuZit jiz tieti odstin zlaté barvy, ktery se ve vizu-

alnim stylu objevuje. Modrou barvu jsme dale ptizplisobovaly naroktim webovych stranek.

5.4.6 Tiskové materialy

vvvvvv

tisic kust. Format vychazi z rozméru A3 posklddané¢ho do brozury o velikosti 85x150 mm.
Tiskovina je jedine¢na netypickym skladanim, které jsme si sami navrhly. Navstévnici si tak
mohli z vystavy odnést plakat, recept a dopliiujici informace, to vSe tsporn¢ slozené do ma-
1ého formatu, ktery se vejde do kapsy. Po otevieni ¢ekalo navstévniky uvnitt malé prekva-
peni v podob¢ oboustranného receptu s presnym navodem na peceni kolackt. Navstévnici si
tak sami mohli vyzkouSet své kuchafské uméni. Recept byl zastréeny do malé kapsicky na
prave strané slozeného plakatu. Po vyjmuti receptu se plakat rozlozil na pét ¢asti. Prvni ¢ést
zleva, prostfedni Cast a posledni strana plakatu patfily textovym informacim, které pfedsta-
vovaly na$i fakultu a vysvétlovaly koncepci. Veskeré texty byly uspofddany na stied, kon-
cepce vychdzela z loga. Prostedni Casti patfily samotnému aktu krmeni, které predstavovaly
stylizované ruce drzici nastroj a snazici se nabrat dopliikovy ornament uprostied. Po tuplném

rozevieni byl k vidéni plakat s ilustracemi produkti, jejich ndzvy a jmény autord.

Samostatné plakdty také vychazely z formatu A3, jejich ndklad byl omezen na dvé sté
kust. Prvni typ plakatu byl doplnén produkty, stejné jako u rozkladaciho typu plakati, druhy
plakat se nesl v ornamentalnim duchu. Jako dopliikové informace nechybély webové stranky

projektu a logo univerzity.

Tiskovy material jsme zvolily papir Olin High White v 100 g/m”. Na rozkladaci plakat

se piesn¢ podle ohybti navrhla mtizka, podle niz se nechal nastavit bigovaci niz.
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VSsichni vystavujici studenti méli k dispozici tii sta kust vizitek, klasického formatu
90x50 mm. Ty byly umisténé piimo na vystavni ploSe u produkti. Pokud tedy néjaky pro-
dukt zaujal navstévniky natolik, mohli si vzit vizitku s kontaktem a zastr€it si ji tfeba do
skladdaci brozury, ktera byla k tomuto ucelu také uzptisobena. Na vizitkach se opét nachéazela

ilustrace a nazev produktu, jméno autora a tzv. hesla vystihujici charakter a ucel dané véci.

K pozvankam jsme také navrhovaly vlastni design skladanych obalek ¢tvercového for-
matu, ty byly zapecetény kulatou zlatou nalepkou. Tisklo se na Keykolour 100% Recycled-
Particled Sunshine, 300 g/m”.

Vizitkového formatu jsme vyuzily i na karti¢ky, které informovaly o Happy Hours.

Poslednim tiskovym médiem je katalog, ten jsme jiz od zacatku planovaly vydat az po
skonceni projektu. Véfily jsme, Ze z nasi interaktivni hry vzniknou skvélé fotografie plné

vtipnych momentek. Katalog je situovan na vysku o rozmérech 125x180 mm.

r e

Obr. 59. Titulni strana rozkladaciho plakatu s receptem

Obr. 60. Rozlozeny plakat s receptem
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Obr. 61. Rozlozeny plakat s ilustracemi nastrojii

NHO

FIRST?

Jeeding the stranger

cakes for life

WHO
FIRST?

feeding the stranger

cakes for life

Obr. 62. Plakat — produkty a pattern
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Obr. 63. Vizitky

Obr. 64. Pozvanky

5.4.7 Webova stranka

V dnesni dobé je vlastni webova stranka velmi u¢innym nastrojem propagace, predevSim
v projektech tohoto typu je to pfimo nezbytnost. Web je zaloZen na scrollovani, samoziej-
mosti pro nés byla 1 responzibilita webovych stranek. O kodovani se skvéle postarala Vanda
Miskechova, studentka Ateliéru Digitalni design. Textovou podporu méla na starosti stu-
dentka Marketingovych komunikaci Bc. Apolena Kalinova. Webova stranka navazuje na
vizualni styl projektu. V horni ¢asti se vlevo se nachazi staticka navigace, v pravé ¢asti si
navstévnik stranky mize prepnout na anglickou mutaci nebo se pifimo pies ikony dostat na
nase socialni sité. Jak jsem jiz zminila web je mozné prohlizet bud’ scrollovanim nebo pies
horni statickou navigaci, ktera je podstatné rychlej$i. Nechybi fotogalerie, kontakt, press,

tym nebo produkty. Ty opét tvoti Sachovnicové pole z vektorovych ilustraci. Po najeti na
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libovolny produkt vyjede kratky popisek se jménem autora, ndzvem prace, kratkym texto-
vym popiskem a odkazem na webové portfolio autora. V sekci tymu jsou uvedené kontakty

na vSechny Cleny tymu.

Obr. 65. Webova stranka

5.4.8 Fotografie a video

Stejné jako minulého rocniku PopUpShow, se i letos zucastnil student patého rocniku
Ateliéru Reklamni fotogratie — BcA. Filip Berdanek. Diky mife interaktivity naseho konceptu

vznikaly skvélé momentky 1 vtipné situace.

O videozéaznam z letoSniho projektu se postaral student tietiho ro¢niku Ateliéru Audio-
vizualni tvorby — Toma§ Martinek. Zachytil prvni 1 posledni navstévniky, Drinks for Life
party, kde kolaCky témét 1étaly vzduchem, sponzorsky dar v rdmci Happy Hours tekl prou-
dem a u boxt s nastroji se formovala fronta. Lidé ocenili koncep¢ni feSeni 1 moznost inter-

aktivni hry.
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ZAVER

Rada bych shrnula veskeré zavéry tykajici se mych dosazenych vysledka v diplomové
prace. Teoretickd ¢ast mi diky naCerpanym znalostem rozsifila obzory v oblasti reklamy,
propagace, ale 1 zptisobu prezentace jednotlivych projekti, které jsem v rdmci psani a hledani
informaci méla moznost poznat. Svijj Gcel, si myslim, splnila velmi dobfe. Pfipravit mé na
muj zaveérecny a nejnarocnéjsi projekt vysokoskolského studia — praktickou diplomovou
praci. Jesté na zacatku patého ro¢niku jsem véhala se zaméfenim své praktické ¢asti diplo-
mov¢ prace. Poté rozhodlo nékolik véci najednou. Diivod, pro€ jsem do projektu vstoupila,
byla vidina realizovaného vystavniho projektu obrovského rozsahu a také nedocenitelna

zkuSenost a praxe v oboru. Ani jedno pocatecni tvrzeni mé pozd¢ji nezklamalo.

Zpétn€ mohu fici, Ze to byla jedna z nejlepSich zkuSenosti, jaké jsem za své dosavadni
studium mohla ziskat. Prace na projektu, mi dala nesmirn€ cenné zkuSenosti a moznost byt
soucasti skvélého tymu lidi. Vyzkouset si praci daleko za hranici vlastniho oboru a rozsitit
si obzory s pomoci ostatnich ¢lenti tymu spole¢nymi konzultacemi a vzajemnym informac-

nim obohacenim.

Prezentovat Fakultu multimedialnich komunikaci ve Zlin€ v rdmci mildnského tydne
designu se celému tymu, podle mého, podatilo se cti. Je skvélé dovidat se o naSem projektu
z médii a vidét, ze se naSe n€kolika mésicni snazeni proménilo v redlny vysledek, ktery
pomalu putuje médii a hleda si nové Ctenare. Za nejvetsi pozitivum povazuji reakci navstév-
nikd. Zaujalo je nejenom nasSe koncepcni feSeni, ale 1 moznost vyzkouset si, jak tézké nebo

naopak snadné je nakrmit druhého ¢lovéka.
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http://www.veronikova.com/#!ugo-visual-identity/fdoxg
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Obr. 19. Ugova cCerstva Stava, ilustrace
http://www.veronikova.com/#!ugo-visual-identity/fdoxg

Obr. 20. Ugova cerstva Stava, webova stranka
http://www.ugo.cz/default.aspx

Obr. 21. Ugova Cerstva Stava, redesign lahvicek
http://blog.ugo.cz/ugo-lahvicky-plne-novinek-nove-druhy-i-design/

Obr. 22. Field, restaurace pred rekonstrukci (2014) a soucasny stav restaurace (2016)
http://www.firmy.cz/detail/12913593-field-restaurant-praha-stare-mesto.html
Obr. 23. Field, ukazky jidel
https://www.instagram.com/explore/tags/fieldrestaurant/

Obr. 24. Field, aplikace loga a doplnujici artefakty
http://www.najbrt.cz/detail/field-restaurant

Obr. 25. Field, interiér restaurace

http://www.fieldrestaurant.cz/cz/gallery

Obr. 26. Field, stropni projekce v interiéru restaurace
http://www.elle.cz/gurman/restaurace/restaurace-roku

http://www.lidovky.cz/foto.aspx?r=dobra-chut&c=A150416 122659 dobra-
chut ape&foto=TOH575ba5 FIELD 3.jpg

Obr. 27. Field, design manual znacky
http://www.najbrt.cz/detail/field-restaurant
Obr. 28. Field, vizualni styl
http://www.najbrt.cz/detail/field-restaurant
Obr. 29. Field, webové stranky
http://www.fieldrestaurant.cz/cz/gallery
Obr. 30. Fit Foodie, ukazky jidel

http://www.fitfoodie.cz
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Obr. 31. Fit Foodie, interiér restaurace

http://www.fitfoodie.cz

Obr. 32. Fit Foodie, interiér restaurace, kreslo firmy TON z kolekce Merano
http://www.fitfoodie.cz

http://dimensiva.com/merano-armchair-by-ton/

Obr. 33. Fit Foodie, osvétleni Night Birds, Brokis
http://www.fitfoodie.cz
https://www.architonic.com/en/product/brokis-night-birds-pc962/1334049
Obr. 34. Fit Foodie, varianty loga

http://www.fitfoodie.cz

Obr. 35. Fit Foodie, webova strdanka

http://www.fitfoodie.cz

Obr. 36. MOS Gastronomic Smart & Casual, aplikace na skle
http://www.backbonebranding.com/mos-gastronomic-smartcasual/

Obr. 37. MOS Gastronomic Smart & Casual,obalovy design, piktogramy
http://www.backbonebranding.com/mos-gastronomic-smartcasual/

Obr. 38. Kitchen Savvy, aplikace loga
http://www.toby-ng.com/works/kitchen-savvy/

Obr. 39. Kitchen Savvy, slogany v interiéru restaurace
http://www.toby-ng.com/works/kitchen-savvy/

Obr. 40. Faszalade, interiér restaurace
http://www.aldenchong.com/faszalade/

Obr. 41. Faszaladeé, aplikace loga, osveétleni
http://www.aldenchong.com/faszalade/

http://www.lumoconcept.com
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Obr. 42. Baobab, aplikace loga, ukdzka z jidelniho menu
http://www.underconsideration.com/artofthemenu/archives/baobab.php
Obr. 43. Baobab, vizualni styl
http://www.underconsideration.com/artofthemenu/archives/baobab.php
Obr. 44. Orang+Utan, interiér baru

http://www.dezeen.com/2015/11/11/orangutan-veggie-cafe-kiev-ukraine-akz-architectura-

white-tiles-neon-signs/
Obr. 45. Orang+Utan, prvky dzungle v interiéru

http://www.dezeen.com/2015/11/11/orangutan-veggie-cafe-kiev-ukraine-akz-architectura-

white-tiles-neon-signs/

Obr. 46. Claimy: Feeding the stranger, cakes/drinks for life
Foto: Filip Berdnek

Obr. 47. Feeding the stranger, drinks for life

Foto: Filip Beranek

Obr. 48. Interakce s navstévniky

Foto: Filip Berdnek

Obr. 49. Vystavni scéna

Foto: Filip Berdnek

Obr. 50. Ukazky vybranych produktu

Foto: Filip Berdnek

Obr. 51. Nastroje umistené v boxech

Foto: Filip Berdnek

Obr. 52. Inspiracni zdroje pro vytvoreni vizualni identity
http://www.kolacky-kvalitne.cz
http://www.omnivorebooks.com/antiquarian_archiveOl.html

http://www.4econ.cz/vysivany-ubrus-s-krajkou-village,-85-x-85-cm/
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Obr.

Obr.

Obr.

53.—63. vlastni zdroj

53. Prvotni navrhy, tvarova stylizace kolacku a nastroju
54. Koncepcni vyvoj loga

55. Finalni logo, claim a detail stinovani typografie

56. Logo s dopliikovym prvkem organického patternu, vizualizace vystavni stény
57. llustrace produktii

58. llustrace nastrojii, ukdzka z rozkladaciho plakatu
59. Titulni strana rozkladaciho plakatu s receptem

60. RozlozZeny plakat s receptem

61. RozlozZeny plakat s ilustracemi ndstroji

62. Plakat — produkty a pattern

63. Vizitky

63. Pozvanky



