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ABSTRAKT

Bakalarska prace se zabyva analyzou cestovniho ruchu okresu Uherské Hradisté. Obecné
je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Prvni z nich se zabyva definicemi cestovniho
ruchu, na to navazuje kapitola o marketingu cestovniho ruchu, a posledni rozebiranou ob-

lasti je trvale udrzitelny rozvoj.

Prakticka Cast je zaméfena na analyzu soucasné situace cestovniho ruchu v okresu Uherské
Hradiste, ktera je doplnéna dotaznikovym Setienim obyvatel okresu a SWOT analyzou. Na

zaver prace obsahuje navrhy na zlep$eni cestovniho ruchu v okresu.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, dotaznikové Setfeni, okres Uherské Hradisté, marketing, udr-

zitelny rozvoj, SWOT analyza

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the analysis of travel movement for Uherske Hradiste dis-
trict. In general is divided theoretical part and practical part. First one is focused on defini-
tions of travel movement, then followed chapter about tourism marketing and the last chap-

ter discourses about sustainable development.

Practical part is focused on analysis of the current situation of Uherske Hradiste district,
which is complemented by the questionnaire survey of residents of the district and the
SWOT analysis. At the conclusion of the bachelor thesis contains improvements for in-

creasing tourism in the district.

Keywords: Tourism, Survey, Uherske Hradiste district, Marketing, Sustainable Develop-
ment, SWOT analysis
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UvVOD

V poslednich letech, ale také v soucasnosti je cestovni ruchu nezbytnou soucasti kazdé
vyspélé ekonomiky svéta. Podili se na rozvoji oblasti a plisobi pozitivné na Zivot mistnich
obyvatel, ktefi z né¢j mohou prosperovat, a tim prosperuje cely stat. Ale nesmime brat ces-
tovni ruch jen jako finance, protoze formuje i kulturni, socidlni a pfirodni stranku oblasti.
V ramci cestovniho ruchu se misi kulturni zvyklosti, ale bohuzel se také zhorSuje ptiroda
Ve vice zasazenych oblastech. V dnesni dob¢ také roste pocet zemi, které nemohou tézit

z cestovniho ruchu, protoze jsou suzované valkou, anebo finan¢ni krizi.

Ceska republika ma nastésti v sobé mnoho potencialu, jak rozsifovat cestovni ruch. Je ob-
klopena bohatou piirodou, nachazi se zde nepreberné mnozstvi kulturnich pamatek, lidé
uctivaji a uchovévaji tradice, které nejsou nikde na svété. Nastesti jde s dobou a mlze na-

bidnout i moderni zpisob vyziti.

Stejné na tom je i okres Uherské Hradisté, ktery jsem si vybral, jako téma bakalarské pra-
ce. Nachazi se ve Zlinském kraji a mize se pysnit krasnou piirodou, bohatou kulturou a
spousty druhti aktivit. Nejzndmé&jsi a nejzajimavéjsi mésta jsou napf.: Uherské Hradiste,
Kunovice, Staré Mésto, Uherska Brod, Velehrad, VI¢nov apod.

r o owr

V bakalafske praci najdeme dvé hlavni €asti, a to teoretickou a praktickou. Teoretick4 Cast
bude charakterizovat obecné dané informace ohledné cestovniho ruchu pomoci literarni
reSerSe. Prakticka ¢ast uz bude vice konkretizovana, respektive se zamé&ii na okres Uherské

Hradisté a jeho sou€asny stav z pohledu cestovniho ruchu.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

StéZejnim cilem bylo analyzovat aktualni situaci cestovniho ruchu okresu Uherské Hradis-
té, ktery ma v této oblasti co nabidnout a nasledné poskytnout doporuceni, které by vedla

ke zlepSeni trovné a rozvoji cestovniho ruchu.

Jednim z hlavnich zdrojt informaci bylo provedeni dotaznikového Setfeni a zjiSténi postoju
na kladené otazky. Respondenti odpovidali na polouzaviené otazky. U sedmi z nich m¢li
volbu jedné odpovédi a u zbylych ¢tyf mohli oznacit jednu, anebo vice odpovédi. Dotazni-
ky byly distribuovany pfes internet, ptesnéji byly navrzeny a vypliiovany na strance, ktera
se specializuje na tuto ¢innost — Survio.cz.

Jejich sbér byl proveden od 3. 4. 2016 do 10. 4. 2016. Z této stranky byly vysledky pfeve-

deny do programu Excel, nasledn¢ upraveny a jako obrazky vloZzeny do bakalarské prace.

Vznikly tak grafy vysecové a grafy sloupcové.

Na zéklad¢ ziskanych informaci o nynéjsi situaci na izemi okresu byla navrzena SWOT

analyza se silnymi a slabymi strankami, pfilezitostmi a hrozbami.
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. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 12

1 CESTOVNI RUCH

1.1 Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch mizeme chapat jako lidi nebo skupiny lidi cestujici na urcita mista s cilem
tyto mista poznavat nebo navstévovat svoji rodinu a pratele, respektive si uzivat volny cas.
Vymezeni cestovniho ruchu ale neni tak jednoduché, zahrnuje i osoby, které cestuji za uce-
lem prace nebo studia (védecké vyzkumy a studia). Ke vSem témto aktivitdm lidé museji
vyuzivat néktery z dopravnich prostfedkli zahrnujici i p&si turistiku. (Goeldner a Richie,

2014, s. 3)

Podle Ryglové (2009, s. 9) musime chéapat cestovni ruch ve 2 relacich. Prvni je spojena

S uspokojovanim potieb a druha s ekonomikou spole¢nosti.

A naptiklad podle Kotikové (2013, s. 15) se jedna o hromadny jev, ktery je spojeny s po-
skytovanim riznych sluzeb, at’ uz se jedna o ubytovani, stravovani aj., které poskytuji or-

ganizace zabyvajici se uspokojovanim téchto sluzeb.

Gucik (2011, s. 9-11) priklada také velkou duleZitost politice cestovniho ruchu. Tu mize-
me definovat hlavné jako snahu statu se zamérné podilet na podpote vyvoje cestovniho
ruchu pomoci uréitych nastroji. Radi sem hlavné: hospoddiskou politiku (cenova politiky,
kurzy, apod.), socidlni politika (zamé&stnanost, aj.), zahranicni politika (smlouvy o spolu-
préaci v cestovnim ruchu, vizova povinnost, apod.), kulturni politika (spojeni kulturnich
pamatek a cestovniho ruchu, aj.), Skolska a védecko-technicka politika (Skolni programy
zametfené na cestovni ruch, aj.), zdravotni politika (o€kovani, hygienicka opatieni, apod.),

environmentalni politika (snaha o ochranu pfirodniho dédictvi, aj.).

1.2 Zakladni pojmy cestovniho ruchu

Mezi vybrané zakladni pojmy podle Ryglové (Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 11-12) patfi:

Turista — jedna se o osobu pobyvajici v misté po dobu nejmén¢ 24 hodin, ale kratsi nez 1

rok

Navstévnik — 0soba, ktera vycestuje do zemé, V které nema trvalé bydlisté na dobu kratsi

jak 12 mésicti. OvSem tato cesta nesmi byt za icelem vydélku

Vyletnik — doba jeho navstévy nepiesahne jeden den, a také nepienocuje
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Rezident — zde muzeme rozlisit, zda jde o mezinarodni nebo domaci cestovni ruch.
V mezinarodnim se jedna o ¢lovéka, pobyvajici v zemi minimélné 1 rok. Za to domaci
cestovni ruch vymezuje rezidenta jako Cloveka, ktery zije v urcitém misté nejméné pul

roku.

Primysl cestovniho ruchu — je souhrnem pifimych podnikatelskych aktivit a hmotnych
podminek cestovniho ruchu, tedy souboru ubytovacich a stravovacich sluzeb, ¢innost ces-
tovnich kancelafi a doprovodnych sluzeb (priivodcovské, animacni, dopravni, lazetisko-

1écebné, prodejni sit’, primysl zabavy, vyroba suvenyrd, finanéni sluzby apod.)

Ekonomika cestovniho ruchu — obsahuje nejen ¢innosti patfici do pramyslu cestovniho

ruchu, ale také nepifimo vyvolané ¢innosti souvisejici s uskutecnénim cestovniho ruchu,

1.3 Historie cestovniho ruchu

Dftive bylo hlavnim ucelem k cestovani, respektive k cestovnimu ruchu obchodovani, po-

znavani, ale 1 vojenské divody ¢i prestiz. (Ryglova, 2009, s. 17)

Historii miizeme shrnout do Ctyt etap:
1) Prvopocatky: 480 pt. n. I. — 16. stoleti.
2) Zacatky moderniho cestovniho ruchu: 17. stoleti — 19. stoleti.
3) Novodoby: po I. svétové valce — do roku 1948 a obdobi 1949 — 19809.
4) Soucasné obdobi: po roce 1990. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 24)

Ad. 1) Za zakladatele cestovani jsou oznacovani Rekové, Egyptané a samoziejmé i Rima-
né. V dobé¢ stiedoveku se cestovni ruch toc¢i zejména kolem mladych a bohatych Slechtict.
13. stoleti je spjaté s cestami do zamofii za ucelem obchodu, kolonizace a objevii. Konec
této etapy ovlivnily zamoiské namoini objevy. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s.

25)

Ad. 2) Pocatky tohoto obdobi (17. a 18. stoleti) je ovlivnéno pravo volné se pohybovat po
uzemi jinych pro Slechtu a kupce. Velky ptfinos méla také primyslova revoluce, diky které
bylo zruseni omezeni volnosti pohybu. V této etapé také vznikla prvni cestovni kancelar,
kterou zalozil Thomas Cook a zacind se rozvijet lazenstvi, horskd a pési turistika, 1 diky
rozmachu zeleznic a poc¢atkiim silni¢ni dopravy. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s.

25)
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Ad. 3) Velky vliv na vyvoj zde mély 1. Svétova valka, II. Svétova valka, a také svétova
hospodarska krize. Rozvojem prosly dopravy, hlavné silni¢ni a osobni letecka a s tim sou-

visejici pobyty u mofte. (Ryglova, 2009, s. 20)

Ad. 4) Jesté vetsi rozmach nez v predchozi etapé zaziva letecka doprava. Narodni ekono-
miky se zacaly vice angazovat do rozvoje cestovniho ruchu a obcané zacali vice utracet za

cestovani. (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011, s. 27)
1.4 Typologie cestovniho ruchu

1.4.1 Formy cestovniho ruchu

Formy jako také predstavuji potteby svych Gc¢astnikii. MuZzeme je délit na zakladni a speci-

-----

potiebam. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 19)

1.41.1 Zakladni formy

Rekreacni — vede K odpo€inku a znovunabrani fyzické a psychické stranky cloveka
v odpovidajicim prostiedi (vody, lesy, hory). Ceska republika se vyznaduje zvlastnim dru-

hem rekreacni formy, a to chatafeni a chalupateni.

Kulturné pozndvaci — vyznacuje se poznavanim a objevovanim historie, kultury, riznych

tradic a zvyki konkrétnich mist.

Sportovné-turisticka — na jednu stranu sem patii aktivni zapojeni do sportovni ¢innosti a na

stran¢ druhé sem zahrneme i pasivni tcast na sportovnich akcich.

Lécebna a lazenska — jako rekreacni forma je cilend na nacerpani novych psychickych a
fyzickych sil, ale mimo to je zamétena i na 1é¢bu. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s.
20)

1.4.1.2 Specifické formy

Zahrnuje nejriznéjsi druhy specifickych potieb, které se neustale rozriistaji s novymi tren-
dy v cestovnim ruchu. Patii sem naptiklad cestovni druh agroturistika, rybolov, cykloturis-
tika, ndkupni turistika aj. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 20)

1.4.2 Druhy cestovniho ruchu

Druhy tfidime podle mnoha hledisek:
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1) Podle vztahu k platebni bilanci

Domadaci — jedna se o domdci spotfebu osobami s trvalym pobytem v zemi a pohybujici

uvnitt této zemée. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 20)

Zahranicni — vyznacuje se exportem do jednoho nebo vice statt. Délime jej na:

aktivni cestovni ruch — pfijezd zahrani¢nich turistt, jedna se o export sluzeb.

pasivni cestovni ruch — vyjezd ob¢anli do zahranici, na rozdil od aktivniho jde o

import sluzeb. (Hall, 2014, s. 4)

Tranzitni — vyznacuje se prijezdem pies Uzemi jednoho stath do statu druhého. MiiZeme

sem zatadit pohyb na letisti pfi mezipfistani. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 20)
2) Podle mista vzniku sluzZeb

Vnitini — jedna se o pohyb obyvatel ve vlastni zemi a o cestovani a pobyt zahrani¢ni turistl

vV zemi.

Narodni — jako u vnitiniho cestovniho ruchu se jedna o pohyb obyvatel ve vlastni zemi

doplnény o zahrani¢ni cestovni obyvatel zem¢.

Mezinarodni - obsahuje vSechen cestovni ruch, pii kterém dojde k piekroceni hranic.

(Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 20-21)
3) Podle zpusobu financovani

Volny — t¢astnik si musi vSe hradit ze soukromych prosttedki, Gcast neni ni¢im podming-

na.

Vazany — c¢ast je podminéna splnénim podminky, sluzby jsou hrazeny pln¢, anebo ¢astec-

n¢ za ucastnika. (Ryglova, Buridn a Vajénerova, 2011, s. 21)

4) Podle délky pobytu

Kratkodoby — je limitovan maximalnim poctem pfenocovani (max. tf1).

Dlouhodoby — pfti vice jak tfech pfenocovani. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 21)
5) Podle zabezpeceni

Organizovany — samotna cesta je zorganizovana specializovanymi spolecnostmi, napf.

cestovni kancelari.

Neorganizovany — GCastnik si vSe organizuje a zafizuje sdm. (Ryglova, Buridn a Vaj¢nero-

va, 2011, s. 21)
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6) Podle poctu ucastniki

Individualni — jak uz nazev napovida, jde o samostatné podileni se na cestovnim ruchu

nebo s rodinou.

Kolektivni — zahrnuje skupinovy, masovy nebo klubovy cestovni ruch. (Ryglova, Burian a
Vajénerova, 2011, s. 21)

1.5 Podniky cestovniho ruchu

Podniky cestovniho ruchu se ¢leni podle charakteru a urovné souvislosti vykoni na ces-
tovnim ruchu na podniky vlastni a ostatni.

1.5.1 Vlastni podniky

Provadéji sluzby, které jsou charakteristické pro cestovni ruch. Tyto sluzby poskytuji ve

vetSing piipada ucastnikiim cestovniho ruchu. (Jakubikova, 2012, s. 23)

Clenéni vlastnich podnikai:

a) Podniky realizaci sluzeb primo uspokojujici potieby a poptavku ucastnikii cestovniho
ruchu:

- hotelové podniky a podniky ostatnich ubytovacich sluzeb;

- podniky se sportovné-rekreaénim zamétenim;

- podniky lazeniského typu;

- kulturni, spolecenské a zabavni podniky;

- specifické dopravni podniky (lanovky, vleky, rekreacni lodni doprava);

- podniky se specialnim typem sluzeb — horska sluzba;

- podniky produkujici zbozi zamétené na turisty.

b) Podniky zprostredkovatelskych sluzeb — cestovni kancelafe, cestovni agentury
¢) Podniky smisené:

- cestovni kancelafe a dopravni podniky;

- hotely a cestovni kancelare;

- hotelové podniky a podniky specializované dopravy;

- dalsi kombinace. (Jakubikova, 2012, s. 23-24)
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1.6 Cestovni kancelar a cestovni agentura

1.6.1 Cestovni kancelar

Podle Goeldnera (Richie, 2014, s. 170) je organizace, ktera vystupuje samostatné nebo
jako prosttednik. V prvnim zminéném piipade se jednd o nabizeni svych vlastni zdjezda,
v roli prostfednika se jednd o zdjezdy piipravené jinymi cestovnimi kanceldfemi. Tyto

sluzby poskytuje individualnim zajemctim nebo jinym cestovnim kancelafim.

Jakubikova (2012, s. 24) popisuje cestovni kancelat jako velkoobchod nesouci rizika spo-
jena s prodejem, jehoz ¢innosti je nakup primarniho produktu od producenta s naslednym
prodej ptimo kone¢nému zakaznikovi, cestovnim agenturam, firmam atd., ve stejné nebo

pozmeénéné podobg.

1.6.2 Cestovni agentura

Cestovni agenturu oznacuje Palatkova (et al., 2013, s. 13) jako podnikatele, ktery ma pravo
provadét svou ¢innost na zaklad¢é volné zivnosti. Dale mize prodavat takové sluzby ces-
tovniho ruchu, které nejsou vymezeny jako zajezd. Jediny, kdo je opravnén poskytovat

zajezdy, jsou cestovni kancelare.

1.7 OKkoli systému cestovniho ruchu

Podle Heskové (2006, s. 16) se tento systém charakterizuje jako otevieny, zdlraziujici
dulezitost ptisobeni okoli na jeho stavbu a rozvoj. Patii sem: ekonomické, politické, social-
ni, technicko-technologické a ekologické prostiedi. I pfesto, Ze zmifiované prostfedi nemaji

bezprostiedni vztah k cestovnimu ruchu, maji na né¢j mensi ¢1 vétsi vliv.

1.7.1 Ekonomické prostiredi

Jedna se prostiedi, které ma ekonomicky dopad na chovéni spottebitel cestovniho ruchu a

na skladbu jejich vydaju.

Samotné ekonomické prostiedi ma pro vyvoj cestovniho ruchu znacny vliv. Bavime se
hlavné o kladném ¢i negativnim dopadu ekonomického rustu, jehoz narlst vyvola rist
HDP. Ten ptimo ovliviiuje objem investic a vydajii na cestovni ruch. Tyto ukazatele jsou
pro cestovni ruchu pfiznivé zejména, kdyz rist vydajii na cestovni ruch je rychlejs$i nez
HDP. Mezi dalsi faktory ovliviiujici kupni silu a chovéni spotiebitelii cestovniho ruchu

muzeme zahrnout nezameéstnanost. Rlist nezaméstnanosti vede ke snizeni ptfijmt obyvatel,
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ktery ma negativni vliv na celkové vydaje véetné vydajii na cestovni ruch. Dalsi Cinitel je
inflace odpovédna za snizeni kupni sily penéz a nartistem cen zbozi a sluzeb. Predposledni
faktor, ktery sem patfi, je stabilita mény. Snizeni hodnoty domaci mény vuci ostatnim mé-
nam ma za nasledek to, ze obyvatelé, ktefi cestuji do zahrani¢ni, dostanou za jednotku do-
maci mény méné mény zahrani¢ni, coz prodrazuje takovou cestu. Tato situace je vyhodna
pro zahrani¢ni navstévniky, ktetfi dostanou ve své zemi vice jednotek mény zahranicni za
ménu domaéci. Jako posledni faktor je oznaCovana uUrokova mira, jejiz vysSe ovliviluje

mnozstvi investic do cestovniho ruchu. (Heskova, 2006, s. 16-17)

Dale zde Heskova (2006, s. 17), ze zpétna vazba cestovniho ruchu na ekonomické prostie-
di se projevuje v jeho vlivu na ekonomicky rist, nartist zaméstnanosti, pfijmy obyvatel-

stva, platebni bilanci statu apod.

Ryglova (2009, s. 27) popisuje vyvoj cestovniho ruchu hlavné ze strany hospodaiské poli-
tiky. Zminuje zde jako Heskova (2006, s. 17) sménitelnost mény, ale naptiklad i vysi real-
né mzdy, vysi nerealizované kupni sily obyvatelstva a podporu podnikani v cestovnim ru-

chu.

1.7.2 Politické prostiedi

Ptiznivy rozvoj cestovniho ruchu mtize probihat jen ve statech, kde vladne mir. Naopak

tomu je ve statech zuzovaného valkou, nepokoji. (Old.czechtourism.cz, © 2005 — 2016)

Zalezi také na vnitropolitické situaci uvnitt zemi a celkovém politickém systému. Tyto
faktory se projevuji pii tvorbé€ strategii cestovniho ruchu, tvorbé pravnich norem souviseji-

ci s cestovnim ruchem a podpote rozvoje. (Heskova, 2006, s. 17)
Politické usporadani uvnitt zemé& mize ruSit cestovni piekdzky v podobé formalit. Patii
sem: ruSeni viz, rychlej$i odbavovani na hrani¢nich ptfechodech, vytvofeni ptiznivych

podminek pro finan¢ni zabezpeceni turistd. (Heskova, 2006, s 17-18)

1.7.3 Socialni prostredi

Socialni prostiedi ovliviiuje rozdélovani HDP, pracovni podminky, mimopracovni pod-

minky a socialni politika statu.

Rozdélovani HDP se projevuje ve spotiebé hmotné a spotiebé sluzeb, dale na trovni vyzi-
vy a napft. vybavou doméacnosti piedméty s dlouhodobou spotiebou. Pracovni a mimopra-

covni podminky maji podle nazvu co docinéni se zaméstnanim. At uz se jedna o délku
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pracovni doby, pracovni prostfedi, bezpecnost prace, nebo mimopracovni vyuziti ¢asu. A
posledni ¢initel, ktery ovliviiuje socialni prostiedi je socidlni politika statu. Sem mizeme
zafadit socidlni ochranu obyvatel s pfijmy, které bud’ nejsou zaddné, nebo nedostacujici

k zajisténi zakladnich Zivotnich potieb. (Heskova, 2006, s. 18)

1.7.4 Technicko-technologické prostiedi

Technicko-technologické chape Heskova (2006, s. 18-19) hlavné jako dopravni infrastruk-

turu a technickou informaéné-technologickou vybavenost.

Dopravni infrastruktura je spojena hlavné s existenci a rozvojem dalnic, Zelezni¢ni sité a
vyskytem letist. Rozvoj ale nese i negativni vlivy. Mlizeme zminit napt. vétsi pocet do-
pravnich nehod, sniZzeni dojma a zazitkti z cestovniho ruchu kvili zvySené rychlosti atd.

(Heskova, 2006, s. 18-19)

Znacné usnadnéni vSech sluzeb umoznuje rozvoj novych informacnich technologii, které¢
snizuji vydaje a pocty pracovnikil, pouzivaji internet jako rychly zdroj informaci a posky-

tuji rezervacéni sluzby pies centralni systémy rezervovani. (Heskova, 2006, s. 18-19)

1.7.5 Ekologické prostredi

Jak uvadi Ryglova (2009, s. 27) rozvoj cestovniho ruchu ohroZuje zivotni prostredi tam,
kde je cestovni ruch soustfedén ve velké mife. Proto je n€kdy ptihodno uplatnit principy
tzv. demarketingu, kdy se cilené snizuje poptavka a tim se zmirni nasledky napachané zvy-

Senym poctem navstévniki, napt. zavedeni vstupného do parku.

Podle Heskové (2006, s. 20) se da ocekavat zvyseni ekologické citéni obyvatel pii precho-
du na ekologicky cestovni ruch, jehoZ pozadavky se objevily uz v poloviné sedmdesatych

let 20. stoleti.
Deset zasad, které vydala spolecnost Americkych cestovnich kancelafi:
1. Zanech po sobé jen otisky nohou, odnes si jen fotografie a vzpominky.

2. Respektuj krehkost prostredi. Uvédom si, Ze kazdy z nas musi byt ochotny pomoci

jen ochranée.

3. Aby tvoje dovolena méla smysl, najdi si predem cas a pouc se o zvycich, zpusobu
Zivota a kulture mista, které navstivis. V priibéhu cesty poznavej mistni obyvatele a

hovor s nimi.
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4. Respektuj a podporuj mistni kulturu (nabozZenstvi, tradice, remesla, sluzby). Re-

spektuj soukromi a diistojnost mistniho obyvatelstva, hlavné pri fotografovani.

5. Nikdy neodhazuj odpadky. Misto, které jsi navstivil, zanech cistéjsi, nez bylo
predtim, nez jsi tam prisel.

6. Nekupuj vyrobky z materialii jako je slonovina, zZelvi krunyr, nebo zvireci kiize a
koZesiny.

7. Chod’ po vyznacenych cestach a pésindach. Nerus zver a nenic rostliny.

8. Seznam se s programem ochrany prirody, organizacemi ochrany a podporuj je.

9. Kde je mozné, pouzivej verejnou dopravu, necestuj viastnim autem. Upozornuj

ostatni ridice, aby zbytecné nenechavali v chodu motory svych vozidel.

10. Zadej, aby cestovni kancelaie a cestovni agentury, vyletni a rekreacni zarizeni
prijaly toto desatero, nebo jiné normy ochrany prirody a dusledné je uplatiiovaly

pri vychové svych zaméstnancu. (Heskova, 2006, s. 20)
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2 CESTOVNI RUCH V CESKE REPUBLICE

Ceska republika disponuje misty s rozsahlou minulosti. Jako piiklad si miZeme uvést
hlavni mésto CR Prahu. At uZ se jedn4 o Karltiv most, anebo Prazsky orloj, je toto mésto
lakadlem mnoha domaécich i zahrani¢nich turistii. Ale nejen historie je za cestovnim ru-
chem CR. Rozsahla piiroda byva také impulsem pro navitiveni mist s pfirodnim bohat-

stvim (napf. oblasti UNESCO).

2.1 Vyvoj cestovniho ruchu v Ceské republice

Diilezitym rokem v historii cestovniho ruchu CR se stal 1989. Pravé po udélostech v tomto
roce se vyrazng zlepSila dostupnost a rozvoj cestovniho ruchu. Hlavnim divodem bylo
zruseni vizové povinnosti a dojednani smluv o bezdevizovém styku s vétSinou turistickych

lokalit. (Ryglova, 2009, s. 21)

Do rukou dostava cestovni ruch Ministerstvo obchodu a cestovniho ruchu CR, které bylo
v roce 1991 zru$eno a tuto problematiku pievzalo Ministerstvo hospodaistvi CSR v roce
1992. A nakonec Vv roce 1996 spadlo toto téma do kompetence Ministerstvu pro mistni
rozvoj CR. (Heskova, 2006. s. 56)

Rok 1997 byl kriticky pro mnoho cestovnich kancelafi. Spousta z nich zkrachovala z du-
vodu nedostateCnych zkuSenosti vedouci ke Spatnému podnikatelskému zdmeéru, tada
z nich podcenovala rizika, pfi¢inéni na tom méla 1 klesajici poptavka a také se nasly takové

cestovni kancelare, které byly zaloZeny za ucelem podvodu. (Ryglova, 2009, s. 21)

Po roce 2000 se situace zlepSuje. Rozvoj cestovniho ruchu je dan vétSimi vydaji a pfijmy,
zlepsila se uroven poskytovani sluzeb, zacaly se vice prosazovat neobvyklé druhy turistiky
jako cykloturistika, agroturistika, apod., fada obyvatel zménila svlij Zivotni styl a zacali si
vice zajimat o cestovani, Ceska republika byla prezentovana jako bezpe¢na lokalita, po-
stupn¢ se odstraiiovaly bariéry volného pohybu osob mezi staty. (Ryglova, Burian a Vaj¢-

nerova, 2011, s. 28-29)

2.2 CzechTourism

Piispévkova organizace zaloZena v roce 1993 za uéelem propagace CR na zahraniénim a
domacim trhu. Difve nesla nazev Ceskéa centrala cestovniho ruchu (CCCR). Nézev byl
zménén 1. srpna 2003 na jiz znamy Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism. Or-

ganiza¢né spada pod Ministerstvo pro mistni rozvoj. Po celém svété prispiva k propagaci
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CR 26 pobotkami (New York, Londyn, Peking, Pafiz, apod.). (old.czechtourism.cz, ©
2005 — 2016)

Jako hlavni cile ma vyty€ené zvySovani poctu turistli navstévujici Ceské regiony a samo-
ziejme zvySovani piijmi plynouci z cestovniho ruchu. Podporuje ptijezdovy a domaci ces-
tovni ruch, pofdda seminafe, spolupracuje s organizacemi cestovniho ruchu v ¢eskych re-

gionech apod. (old.czechtourism.cz, © 2005 — 2016)

2.3 Zajimavé formy cestovni ruchu v Ceské republice

e Zdravotni turistika — patii sem plastickd a esteticka chirurgie, stomatologie aj., pro
které je CR vyhledavanou lokalitou.

e Kulinafska turistika — v zahrani¢i uz podstatnéji rozvinuta turistika je na vzestupu
také v CR se snahou obnovit ptivodni &eskou gastronomii.

e Dark tourism — je spojeny s historii a to takovou, ktera mé¢la za nasledek tragédii ¢i
nestésti (napf. bojiste bitvy u Slavkova, pamatniky holocaustu apod.).

e Filmova turistika — nav§tévovani mist znamych z ¢eskych, anebo zahrani¢nich vel-
kofilmu (napt. Karlovy Vary — James Bond, apod.).

e Gay and lesbian tourism — diky tomu, ze CR patfi mezi nejtolerantnéjsi zemé Evro-
py, je pofadan v Praze privod homosexualti Prague Pride.

e Voluntary tourism — jedna se pfedev§im o mladé dobrovolniky, ktefi cestuji za dob-
rovolnickou praci, ale i kvtli poznani novych mist. (Old.czechtourism.cz,
© 2005 —2016)

2.4 Podpora rozvoje cestovniho ruchu v CR v obdobi 2014-2020

Aktudlni program pro toto obdobi se jmenuje Koncepce statni politiky cestovniho ruchu

v Ceské republice na obdobi 2014-2020. Ta si klade &tyfi priority:

1) Zlepseni nabidky cestovniho ruchu,

2) Management cestovniho ruchu,

3) Destina¢ni management,

4) Politika cestovniho ruchu a ekonomicky rozvoj. (Koncepce statni politiky cestovniho

ruchu v Ceské republice na obdobi 2014-2020, 2013)

Cerpani fonddi Evropské unie nebude v obdobi 2014-2020 takové, jako v piedchozich le-

tech, protoze nastaly znacné zmény ve vefejném financovani podpory cestovniho ruchu,



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 23

kdy ma byt zredukovana vetejnd podpora podnikatelskych subjektd. Ta byla soucasti zhor-
Seni trzni situace v Ceské republice. Proto bude podpora z veiejnych prostiedkii zefektiv-
néna. (Plzdkova a Studnicka, 2014, s. 157) Nové bude dotacni vyuzivat na regionalni

urovni finan¢nich nastrojt, kterymi jsou hlavné zvyhodnéné uvery.

Tabulka 1 — Uzemni dimenze podpory cestovniho ruchu v Ceské republice
v letech 2014-2020 (Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice
na obdobi 2014-2020, © 2013)

Nérodni troven Regiondlni uroven
Informace pro podnikatele Marketlng a tvorba produkti cestov-
niho ruchu
[<B]
Profesni vzd€lavani malych a stfednich | & Kulturni pamétky a piiroda
podnikateli S p yap
. 5 Veftejna infrastruktura cestovniho
Kvalita sluzeb ) u v
g ruchu
S
a Podpora siti prvka nabidky narodniho Zakladni infrastruktura cestovniho
vyznamu ruchu (ubytovaci zafizeni)
Narodni market{ng (image, - narodni 2 | Sportovné rekreaéni infrastruktura
produkty cestovniho ruchu 4
Statistika = | - aquaparky
Rozvoj lidskych zdroji - lyZatska strediska (vleky)
- lazenstvi
- zabavni centra, atd.
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3 MARKETING CESTOVNIHO RUCHU

3.1 Marketingovy mix

Marketingovy mix je idedlni souhra nékolika jednotlivych néstroji ¢i prvki, ktery vede
k dosazeni zisku a dovoluje firm¢ sestavit nabidku tak, aby vyhovovala zakaznikovi. (Go-

eldner a Richie, 2014, s. 467)

Jako kazdy marketingovy mix, i marketingovy mix pro cestovni ruch obsahuje mimo jiné

zakladni ¢tyti prvky (4P):
e Produkt (produkt)

Produkt v cestovnim ruchu ma vétsinou nehmotny charakter. Mtizeme ho popsat jako sou-
bor zékladnich (ubytovani, stravovani, ...) a doplitkovych sluzeb (sménarenské, ...) a je
podminény na pfitomnosti klienta. (Ryglova, 2009, s. 102). Goeldner (Richie, 2014, s. 467)
dale tika, ze produkt je napomocny pii urceni jeho pozice na trhu v porovnani s konkurenci
a dava smér, jak ji 1épe celit.

Specifickym typem produktu v cestovnim ruchu je tzv. Turisticky produkt. Jde o produkt
Vv urcitém regionu, Z kterého ma uZitek vice neZ jeden podnikatel. Je koncipovan tak, aby

spliloval pozadavky a potencial daného izemi. (Ryglova, 2009, s. 103)
e Cena

Podle Goeldnera (Richie, 2014, s. 467) cena ma vliv jak na velikost prodeje, ale i na image
produktu. Ryglova (2009, s. 103) to dopliiuje tim, Ze cena nevytvaii jen ndklady, ale pie-

devsim vynosy.
Cenov¢ strategie:

Diferenciace cen - jde o rozliSeni cen napft. podle mista, kdy urcita sluzba stoji vice
V hlavnim mésté nez na venkove. Dale jde o diferenciaci podle ¢asu, véku (razné

ceny pro déti, dospélé, studenty, apod.).

Podle zivotniho cyklu — rozdilné ceny pro rozdilné faze zivotniho cyklu. Patii sem
napi. zavadéci ceny (pfi zavadéni produktu na novy trh), nadsazené ceny (zejména

u firem, které jsou znamé), aj.

Psychologické ceny.
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Jednotné ceny — pausalné uréené ceny, na které nema vliv velikost vyuzitych sluzeb

(u zajezdi jde o oblibeny balic¢ek All inklusive).

Slevy — nedilnou soucasti strategie ceny jsou slevy, na kterou zakaznici velice dobie
slysi. Typy: first minute, last minute, pro studenty, pro seniory, pro déti, pro stalé

klienty, mimo sezonni slevy, hromadné slevy, apod. (Ryglova, 2009, s. 103-104)
Goeldner (Richie, 2014, s. 474-475) ptedchozi cenové strategie doplnuje faktory, které je
ovliviuji:

Internet — informace, které jsou k dispozici na internetu, davaji zakaznikim piehled

o cenéch vseho druhu.

Kvalita produktu — kvalita zasadnim zptisobem urcuje velikost ceny. Obecné plati,

ze ¢im kvalitnéj$i produkt, tim samoziejmé drazsi.

Odlisnost produktu — produkty rozdilné od jinych mlizou nést vyssi cenu napt. diky

své jedinecnosti ¢i unikatnosti.

Mnozstvi konkurence — vyse ceny produktu podniku je do jisté miry i zavisla na ce-

nach konkurence.

Distribucni metoda — jedna se o zapocitani marze pro prodejce ¢i zprostiedkovatele.

Charakter trhu — u stanoveni ceny lze charakter trhu povazovat za velice vyznam-
ny. Prodejce musi znat dokonale trh, aby dokézal stanovit adekvatni cenu, ktera bu-

de odpovidat velikosti trhu, kupni sile, ale také i zvyktim spottebiteld.

Naklady na zbozi a sluzby — jde o piesné vycisleni vSech nékladd, které souviseji se
zboZim nebo sluzbou, a ty promitnout do ceny, protoZe jen tehdy dokéaze firma pte-
zit a vykazovat odpovidajici zisk.

Ndaklady na distribuci — dalsi ¢ast nakladd, ktera tvofi cenu. Jejich vy€isleni nemusi
byt jednoduché.

Pozadovana marze na zisku — ta by méla byt takova, aby dokazala vyrovnat riziko,
které skyta podnikani.

Sezonnost — cena by méla byt adekvatni obdobi (prazdniny, vanoce, skolni rok, ve-

likonoce, apod.).
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Specialni propagacni ceny — predem naplanované zavadéci ceny nebo jednorazové
ceny, diky kterym se zakaznici s nové zavadénym produktem sezndmi. Je nutné si

tyto ceny nezaménovat se slevami.
e Distribuce, misto

Naprostym fenoménem v oblasti distribu¢nich kanali se stal internet. Podnik, ktery nema
ani jednu z moznosti internetu (vlastni webové stranky, email, atd.), jako by nebyl. Internet
usnadiiuje préci, Cas, ale 1 penize jak zdkaznikiim, tak prodejciim. Prodejci nemusi mit

kancelare, vybaveni apod., sta¢i jim webové stranky s online prodejem ¢i rezervaci.
Podle Heskové (2006, s. 133) mtzZou nastat tyto tfi situace:

- zdkaznik jde k poskytovateli (napf. zakaznik si koupi jizdenku na autobus a
Vv ¢as odjezdu se dostavi na misto, z kama autobus odjizdi).

- poskytovatel jde k zdkaznikovi (naprosto typickou sluzbou je objednani si taxi
z domu).

- prodej na dalku (online prodej).

e Propagace

Podle Goeldnera (Richie, 2014, s. 468) je kliova placena propagace s volbou kdy, kde a

jak propagovat. Za cil propagace povazuje navozeni poptavky po sluzb¢.

Prodej produktu neni jednoduchy. Nejprve je nutné ziskat pozornost zakaznika o produktu

s naslednym vyvolanim touhy a ptani si produkt zakoupit. (Goelner a Richie, 2014, s. 476).
Ryglova (2009, s. 106) rozliSuje pfimé a nepiimé propagacni nastroje:
Piimé nastroje:

- osobni prodej — at’ uz se jde o ptimy (fyzicky) prodej, anebo prodej pied tele-
fon, tento typ se dokaZe ptizpusobit konkrétnimu klientovi. Je velice vyuzivan
diky flexibilng, kterou nabizi. Bohuzel se jedna o velice ndkladny druh prodeje.

- primy marketing — firmy vyuZivaji riznych databazi klienti, které maji k dispo-
zici a pred email nebo tfeba postu (dopis, letak) oslovi potencidlniho klienta.

- telemarketing, teleshopping — cestovni ruch jej takika nevyuziva.
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Neptimé nastroje:

- reklama — neosobni typ propagace. Zahrnuje internet, televizi, radio, casopisy,
letaky apod.

- vztahy s verejnosti — Casto oznaCované jako PR. V cestovnim ruchu jsou brany
vztahy s vefejnosti velice vazné a snazi se vyhovét vSem vefejnym zajmam.
(Goeldner et. Richie, 2014, s. 480-481)

- podpora prodeje - zahrnuje slevy, darky aj. pfi okamzité koupi. (Ryglova,
2009, s. 107)

K zékladnim 4P se doplnuji dalsi P (jejich pocet neni piesné stanoveny). Tyto P se berou

jako doplnujici k zékladnim. Jedna se o:
e Packaging (baliky sluzeb)

Charakteristické pro tento druh nastroje je slouceni nékolika druhti sluzeb do jednoho bali-
ku. Takovy balik by mél byt pro zdkaznika lakavy a vyhodny z hlediska financi, ¢ili mél by
za néj zaplatit méné, nez kdyby si potizoval jednotlivé sluzby zvlast. (Ryglova, 2009, s.

115-116)
e People (lid¢)

Jako kazdé odvétvi, tak 1 cestovni ruch je zavisly na kvalitnich lidskych zdrojich. Prodava-
jici se musi zaméfit na vhodny vybér zaméstnanct a na optimalni skladbu svych zakazni-

ku. (Ryglova, 2009, s. 113)
e Partnership (spoluprace)

Jak uZ nazev napovida, jde o spolupraci v oblasti cestovniho ruchu mezi partnery/kolegy,
ale 1 mezi konkurenty. Oblast cestovniho ruchu tvoii pfevazné malé a sttedni podniky. Ty
musi bojovat proti velkym fetézclim ¢i nadnarodnim spolecnostem. Tudiz se tyto mensi
podniky domluvi na urcitém typu spoluprace a vyuzivaji spole¢né zdroje pro své podnika-

ni. (Ryglova, 2009, s. 114)

Jednim z typl spoluprace muze byt spoluprace mést. V Evrope jich existuje celd fada,
napi. Eurocities (sdruzuje vice jak 100 ¢leni), které ma pod sebou mésta s poctem obyva-
tel nad 250 tisic. CR ma samoziejmé své &leny, a to Prahu a Brno. Cilem tohoto partnerstvi
je zkvalitnéni zivota ob¢ani jednotlivych mést, zavedeni evropské méstské politiky, pota-
dani konferenci a seminaiti za ucelem ptedani si zkusenosti a rad, realizovani spole¢nych

projektti mezi ¢lenskymi mésty. (Ryglova, 2009, s. 114)
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e Programming (produkce programit)

Poslednim typem P je Programovani/program. Obsahuje specifické typy raznych aktivit,
akcei, které maji za kol jednak zvysit utratu zédkaznika, tak zlepsit atraktivitu sluzby (napft.

zajezdu). (Goeldner a Richie, 2014, s. 468)

3.2 Moderni marketing cestovniho ruchu na internetu

Internet ovliviiuje cestovni ruchu jako snad zadné jiné odvétvi. Pouziva se k realizaci uko-

14, vyhleddvani informaci, jako distribucni kandl, k rezervaci a platb¢ cest apod.

Jako kazdy podnik, tak i podniky cestovniho ruchu, jestli chtéji byt uspésné, museji pre-
zentovat svoje sluzby na internetu (online). (Goeldner a Richie, 2014. 481-483)

S 4

e Socialni média — asi jeden z nejmodernéjsich zpisobu, jak byt se sou¢asnymi, ane-
bo budoucimi zédkazniky v kontaktu. Podniky na nich nemuseji mit ani ucet, infor-
mace o nich miiZou sami §ifit zakaznici.

e Blogy — v soucasnosti velice vyuzivany trend. Podniky si zalozi blog za Gcelem
zjiSténi nazord a informaci od zdkaznikid, anebo aby sdilely s ostatnima fotky
z akci, které samy poradali.

e Mobilni marketing — v dneSni dobé uz maji vSichni chytré telefony, které dokazi
prochézet internetové stranky, lze pies né platit, anebo vytizovat rezervace, a praveé

toho vyuzivaji podniky cestovniho ruchu. (Goeldner a. Richie, 2014, s. 483-486)
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4 TRVALE UDRZITELNY ROZVOJ

Trvale udrzitelny rozvoj lze charakterizovat jako rozvoj, ktery zabezpeci zlepSeni Zivota
pro vSechny obyvatele, respektive lidi, a to takovymi prostfedky, které budou fungovat
V dnesni dobé, ale i v dob& budouci. Dtlezitou podminkou je, aby se zachovala rovnovaha
mezi predev§im environmentalnimi aspekty a ekonomickou, socidlni a kulturni strankou
rozvoje. Cestovni ruch je Gzce spjat s udrzitelnym rozvojem, hlavné z diivodu, ze samotny
cestovni ruch piispiva k podpoie statnich ekonomik. Poprvé se o udrzitelném rozvoji mlu-
vilo v roce 1987 na konferenci OSN v Rio de Janeiro. (Goeldner a Richie, 2014, s. 415-
417)

Ryglova (2009, s. 160) charakterizuje soudoby cestovni ruch tzv. neudrZitelnymi trendy,
mezi které patii rist navstévnikl, kteti cestuji v rdmci statu, anebo mezi staty, vzrustajici

objem infrastruktury cestovniho ruchu, ptekonavani vétsich vzdalenosti pii cestovani a;.

4.1 Zakladni principy udrzitelného rozvoje

e spojeni zékladnich oblasti Zivota — ekonomické, socialni a Zivotni prostiedi.

e vyhledy s dlouhodobou plisobnosti — racionalni planovani a brani v ivahu vSechny
dlouhodobé vlivy.

e omezenost Zivotniho prostfedi — vSechny druhy surovin jsou omezené vetné mist
uréenych pro odpad. Patii sem i inosnost znec€isténi Zivotniho prostiedi.

e obezfetnost — Zivotni prostfedi je jesté¢ né Upln€ prozkoumanym sektorem, proto
nam n€kdy nemusi byt vysledek nasi prace znam.

e prevence — je mnohem levnéjsi, neZ ptipadné nasledky.

e kvalita Zivota — zahrnuje materialni, spoleenské, etické, estetické, duchovni, kul-
turni aj. rozméry, které vychdzeji z prava na kvalitni Zivot.

e socialni spravedlnost — ptilezitosti 1 zodpoveédnosti by mély byt déleny mezi zemé,
regiony i mezi rozdilné socidlni skupiny. Socidlni rozdily jsou stale aktudlné;si té-
mata udrzitelného rozvoje.

e zohlednéni lokélniho a globdlniho vztahu — vzajemnd propojenost lokéalnich pro-
blému s problémy globalnimi.

e vnitrogenerani a mezigenera¢ni odpoveédnost — rovnopravnost na vSech urovnich
(narodnostni, rasova aj.) a pravo vSech na zivotnim prostiedi a socialni spravedl-

nosti.
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e demokratické procesy — planovani by mélo uz od zacatku zaclenit vetejnost, kviili
objektivnosti planid a podpote pii uskute¢iovani. (Cenia.cz, © 2012)
Goeldner (Richie, 2014, s. 416) nazyva tyto principy jinak, a to hlavnimi pilifi, které jsou
tii:

Ekonomicka udrzitelnost

Socialni udrzitelnost

e Environmentalni udrzitelnost

Ekonomické udrzitelnost podle néj spoc¢iva v tom, ze podniky budou vykazovat zisk a za-

roven budou dlouhodobé¢ prosperovat. (Goeldner a Richie, 2014, s. 416)

O socialni udrzitelnost uvadi, Ze je nutné zachovat rovnopravnost, co nejvice omezovat

chudobu a udrzovat vzajemny respekt. (Goeldner a Richie, 2014, s. 416)

Environmentalni udrzitelnost charakterizuje jako, duslednost pfi zachazeni s pfirodnimi
zdroje. Dilezité je ochrafovat neobnovitelné piirodni zdroje, protoze je budou potiebovat i
budouci generace. Zminuje taky snahu o redukovani znecisténi pid, vod a celkového pti-

rodniho bohatstvi. (Goeldner a Richie, 2014, s. 416)
4.2 Druhy a formy udrzitelného rozvoje v cestovnim ruchu

4.2.1 Zeleny cestovni ruch

Néavstévnika zeleného cestovniho ruchu si mizeme piedstavit, jak osobu, kterd respektuje
pfirodu, snazi se ji a jeji pfirodni bohatstvi chranit. Soucasti zeleného cestovniho ruchu je
vSelijaka pohybova aktivita. Zakladné se dé€li na ekoturistiku a venkovsky cestovni ruch.

(Zavodna, 2015, s. 37)

Obecné muzeme fict o jakékoli formé ¢i druhy udrzitelného rozvoje v cestovnim ruchu, ze
je zelenym cestovnim ruchem. Turista se nazyva jako zeleny turista, ktery se dale dé€li na

tmave nebo svétle zeleného turistu. (Zavodna, 2015, s. 37)

4.2.2 Prirodni cestovni ruch

Nézev nam uz sam dost napovida, Ze se jedna o cestovni ruch v ptirodé, ktery dale mtize-

me délit na ekoturistku a geoturismus. (Zavodna, 2015, s. 38)
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Pojem ekoturismus nam ftikd, ze cestovani do ptirody by mélo byt v souladu se Zivotnim
prostfedim, s diirazem na zodpovédnost a nenaruSovanim zivota mistniho obyvatelstva.

(Palatkova, 2011, s. 147)

4.2.3 Geoturismus

Turismus zalozeny na badani o vyvoji Zemé piimo v mistech vyskytu evoluce. Dé&je se tak
v riznych krasovych oblastech, skalnich méstech, nalezistich zkamenélin, apod.

(Geoparkvysocina.cz, ©2011)

Uzivanym terminem pro oblasti geoturismu je geopark. Geopark tvoii zemi, které nam
dava informace o vyvoji Zem¢ a zaroven nam ukazuje dopad mistniho pfirodniho bohatstvi
na spoledensky vyvoj z hlediska ekonomického a kulturniho. CR mé svoji sit’ narodnich
geoparkd. Prvni vznik v roce 2005 jako Geopark Cesky raj, nasledoval ho Geopark Egeria
(na uzemi Karlovarského kraje), dale Geopark Blanickych rytift, Geopark Podbeskydi,
Geopark Zelezné hory, Geopark GeoLoci. (Zavodna, 2015, s. 40-42)

4.2.4 Venkovsky cestovni ruch

Specifika venkovského cestovniho ruchu jsou v cestovani na venkovské prostiedi s vice-
dennim pobytem a provozovani aktivit rekreacniho typu. Je tizce spjat s budovani venkova,
cyklotras, cyklostezek, mistnich ubytovacich a stravovacich zafizenim apod. (Venkovsky

cestovni ruch — jeho specifika a podminky pro rozvoj, 2007)

4.2.5 Agroturismus

Agroturismus = dovolena na statku nebo farmé. Hlavni néplni jsou rekrea¢ni pobytu spoje-

né s prirodou a poznani zivota na statku ¢i farme. (Utok.cz)

Dale ptispiva k zdyjmu obce vybavovat své uzemi, protoZze neprofituji jen vlastnici stat-

ku/farmy, ale i obce samotné. (Zavodna, 2015, s. 45)

4.2.6 Ekoagroturismus

Jednim z druht agroturistiky je ekoagroturistika, ktera se kona na ekologickych farmach,
kde zvitata Ziji v odpovidajicich podminkach a jsou krmeny potravou bez chemikalii, po-
pfipadé hormoni. To samé plati o rostlinach, hnojiva a prostfedi odpovida standardim.
(Gucik, 2010, s. 75) Navstévnici se mohou zapojit do déni na farmé a ptispét rukou k dilu.

(Zavodna, 2015, s. 46)


http://geoparkvysocina.cz/cs/geoturismus/
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4.2.7 Domorody cestovni ruch

Zavodna (2015, s. 50) ho charakterizuje cestovanim za domorodci v jejich pfirozeném teri-

toriu.

4.2.8 Greenways

V piekladu zelené stezky jsou trasy, které jsou vyuzivany k rekreaci, sportovni ¢innosti a
pouzivaji se na nich nemotorové dopravni prostfedky. (Greenways.cz, © 1998 - 2016)
V CR tyto aktivity zastieSuje Nadace Partnerstvi. Nadace certifikuje sluzby poskytované
cyklistim (ischovna kol, jejich servis, stojany na kola, apod.). (Zavodna, 2015, s. 56)
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II. PRAKTICKA CAST
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5 CHARAKTERISTIKA OKRESU UHERSKE HRADISTE

Okres Uherské Hradisté nalezi do Zlinského kraje a sousedi se tfemi dalsSimi okresy Zlin-
ského kraje, na severozapad¢ to je okres Krométiz, na severovychod¢ nejprve okres Zlin a
dale okres Vsetin. Celkovy pocet obyvatel dosahl k 31. 12. 2014 142 989 a srozlohou

991km? se fadi na 3. misto podle velikosti ve Zlinském kraji.

Jak nazev napovida, sidlem je mésto Uherské Hradisté. Mezi jeho dalsi obce patii: Babice,
Banov, Bilovice, Bojkovice, BorsSice, BorSice u Blatnice, Biestek, Bfezolupy, Biezova,
Buchlovice, Bystiice pod Lopenikem, Castkov, Dolni Néméi, Drslavice, Hluk, Horni
Némci, Host&jov, Hostétin, HradCovice, Husténovice, Jalubi, Jankovice, Knézpole,
Komia, Korytnd, Kostelany nad Moravou, Kosiky, Kudlovice, Kunovice, Lopenik,
Medlovice, Mistiice, Modra, Nedachlebice, Nedakonice, Nezdenice, Nivnice, Ofechov,
Ostrozska Lhota, Ostrozska Nova Ves, Osvétimany, PaSovice, Pitin, Podoli, PoleSovice,
Popovice, Praksice, Rudice, Salas, Slavkov, Staré Hut¢, Staré Mésté, Stary Hrozenkov,
Strani, Stiibrnice, Stupava, Sucha Loz, SuSice, Svarov, Sumice, Topolna, Traplice, Tuca-
py, Uhersky Brod, Uhersky Ostroh, Ujezdec, Vépenice, Vazany, Velehrad, Veletiny, VI¢-
nov, Vyskovec, Zahorovice, Zlamanec, Zlechov, Zitkova. (Mesta.obce.cz, © 1996 - 2016)

Obce Uherské Hradisté a Uhersky Brod patii do kategorie obci s rozsifenou plisobnosti a
Staré M¢ésto, Uhersky Ostroh a Bojkovice patii mezi obce s povéfenym obecnim ufadem.

(cs.wikipedia.cz, ©2015)
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ADMINISTRATIVNI ROZDELENIi OKRESU UHERSKE HRADISTE- STAV K 1.1.2008
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Obrazek 1 — Mapa obci okresu Uherské Hradisté (zdroj: Cesky statisticky Grad,
2008)

5.1 Analyza nabidky cestovniho ruchu

5.1.1 Prirodni podminky

Jihovychodni hranice okresu tvoii hranice mezi Ceskou republikou a Slovenskou republi-
kou. Severovychodni ¢ast Uherskohradist’ska nalezi do uzemi Vizovickych vrchi, jihovy-
chod se nachéazi v nizkém piedhoii Bilych Karpat s vrcholem Velkou Javofinou, ktera se
ty¢i do vysky 970 m n. m. Zapad tzemi patii do Chiibského pohofti, na kterém se nachazi
znamé pohoii Brdo s vySkou 587 m n. m. Stfed uzemi pokryva nizina Dolnomoravského
uvalu. Velka ¢ast izemi okresu tvoii povodi feky Moravy, jejichz nejvyznamnéj$im piito-
kem je Olsava. (Czso.cz, © 2016)

Uherskohradist'sko je z hlediska tézby nerostnych surovin nevyznamné. V okoli obce Os-
trozska Nova Ves se tézil Stérkopisek, po kterém vznikla zdsobarna vody pro velkou ¢ast

okresu. Mezi dalsi tézené suroviny patii kdmen a cihlafské hliny. (Czso.cz, © 2016)

Naopak velmi ptiznivé podminky v okoli feky Moravy maji zeméd¢lské plodiny. At uz jde

o obili, kukufici, cukrovku, zeleninu, dale se dafi ovocnym sadiim a predevsim vinné réve.
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Kdyz prejdeme do vyssiho kopcovitého terénu, mizeme zde najit chovatele dobytku.

(Czso.cz, © 2016)

Tabulka 2 — Pocet chranénych krajinnych oblasti na uzemi okresu Uherské Hra-
diste (Cesky statisticky utad)

Obdobi | Narodni parky Chrfiné'né . Na’ro.dni pfirodni |Narodni pfirodni PfiroFliﬁ Prirodni
krajinné oblasti |pamatka rezervace pamadtka |rezervace
31.12.2014 - 1 - 2 41 19

Jak mizeme vidét v Tabulce 2, okres se muze pySnit jen jednou chranénou krajinnou ob-
lasti. Tou je v tom pfipadé oblast Bilé Karpaty, které¢ se kromé okresu Uherské Hradisté
rozprostira okresy Hodonin, Vsetin a také Zlin. Déle zde mizeme najit dvé narodni ptirod-
ni rezervace, a to Porazky a Javorinu, v které se vyskytuje bukovy prales a javory. (Wiki-

pedia.cz, © 2015)

5.1.2 Historické podminky

Na uzemi okresu Uherského Hradisté se nachazi nespocetné mnoho historickych pamatek,

proto jsem vybral jen ty, o kterych si myslim, Ze patii mezi nejvyznamnéjsi:
e Pamatnik velké Moravy

Staré Mésto u Uherského Hradisté je domovem této stavby vybudované v roce 1969. Pa-
matnik byl postaven nad zdklady hibitovniho kostela z obdobi 9. stoleti, ktery objevil
v roce 1949 archeolog Vilém Hruby. Hibitovni kostel patfil to velkomoravského obdobi a
bylo zde napocitano ptes 2000 hrobii vS§ech moznych typt lidi — bohati, chudi, zemédélci
apod. Velké mnoZstvi hrobil dé€la z mista nejvétsi pohiebisté tehdejsi Velké Moravy. Re-
konstrukce historického tzemi se vySplhala k 30 milionim korun, které poskytl Zlinsky

kraj ve spolupréci s grantem z Islandu, LichtenStejnska a Norska. (Slovackemuzeum.cz)
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e Hrad Buchlov

Historickou dominantou celého
okresu je bezesporu hrad Buchlov,
ktery se nachazi v obci Buchlovice.
Jeho vznik se datuje do 1. poloviny
13. stoleti. Jednalo se o strategicky
postaveny hrad, protoze se nachézi
na kopci a jde vidét z velké dalky.
Byla mu v minulosti pfidélena

soudni pravomoc a lovecké pravo.

V dnesni dobé je povazovan za
narodni kulturni pamatku a jeho Obrazek 2 - Hrad Buchlov (Zdroj: Hradbuch-
spravni jsou Narodni pamatkovy lov.cz, © 2016)

titad a Uzemni pamatkova sprava

vvvvv

buchlov.cz, © 2016)

e Archeoskanzen na Modré

Dalsi pamatkou obdobi Velké Moravy je archeoskanzen na Modré u Velehradu. Jedna se
o opevnéné a hrazené sidlisté, které byly postaveny podle skute¢nych archeologickych
nalezl ze Star¢ho Mésta, Uherského Hradisté a obce Modra. V cervnu roku 2004 byl ote-
vien vefejnosti. (Atlasceska.cz, ©

2007-2016)
e Zamek Buchlovice

Je povazovan za jeden z nejvy-
znamngjSich  baroknich  sidel
v Ceské republice. Jeho stavba byla
zahajena pfed rokem 1700 hrabe¢-
tem Janem Détfichem Pativald-

skym jako dar své manzelce. Sou-

¢asti je barokni zahrada a anglicky

park. V roce 2010 se zde natacel

Obrazek 3 — Zamek Buchlovice (Zdroj: Za-
mek-buchlovice.cz, © 2016)
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film Certova nevésta. (Zamek-buchlovice.cz, © 2016)
e Barzilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metodéje

V roce 2008 byla prohldSena narodni kulturni pamétkou a je jednou z nejvyznamnéjsi his-
torickou a turistickou pamatkou na uzemi CR. Pravidelné se zde konaji bohosluzby a

vV roce 1990 sem zavital Jan Pavel II. (Farnostvelehrad.cz, © 2016)
o Kaostel sv. FrantiSka Xaverského

V centru Uherského HradiSt€ na Masarykové namésti se ty¢i farni kostel uz od roku 1685
postaven Janem Jeronymem Canevalem a v dne$ni dob¢ je vyuzivan hlavné k bohosluz-

bam, ale také jako turisticka atrakce. (Mésto-uh.cz, © 2014)

5.1.3 Ekonomické podminky

Plusem je, Ze patii k okresim s mensi nezaméstnanosti, v piepoctu je podil nezaméstna-
nych osob 5,2% k 31. 12. 2015, coz je oproti roku 2014, kdy byla nezaméstnanost 6,43%,
dobra zprava. Nejvice nezaméstnanych je v rozmezi 55-59 let a dalsi skupinou jsou vystu-

dovani mladi lidé v letech 20-24 let. (Czso.cz, © 2016)

Nenalezneme zde Zadny statni podnik, za to pocet ostatnich ekonomickych subjektli nadale
roste. K 31. 12. 2014 to bylo 32 083, ale k poslednimu dni roku 2015 32 460 subjekta.
Z toho muzeme vyvodit, Ze okres je piivétivym mistem pro zacatek a rozvoj podnikani.

(Czso.cz, © 2016)

5.1.4 Kulturni podminky

Nejvyznamnéisi kulturni akce:

o Letni filmova Skola Uherske Hradiste — jeji historie se datuje do roku 1964, kdy
probéhl prvni roénik a v roce 2016 se tedy bude jednat uz o 42. ro¢nik tohoto nej-
vétsiho nesoutézniho filmového festivalu v CR. LFS vzdy prilaka velké mnoZstvi
navstévniki, hlavné z tad stfedoSkolskych a vysokoskolskych studentt, ale takeé
vyznamnych domacich nebo zahrani¢nich hostli. Pocet akreditovanych navstévniki
se pohybuje okolo 6 000. (Lfs.cz, © 2015)

e Slovackeé léto — pivodnim zdmérem této akce bylo uspotfadat amatérskou soutéz
Vv plazovém volejbale v Uherském Hradisti. V dnesni dobé se k volejbalu piidali
dalsi sporty, napt. plazovy fotbal, petangue aj., ale také se rozrostl o hudebni kon-

certy, které prilakaji stovky az tisice navstévniki. (Slovackéleto.cz, © 2014)
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e Slavnosti vina a otevienych pamatek — nejveétsi kazdoro¢ni udalost na uzemi je spo-
jena s historii a tradici lidové kultury. Nékolik tisic nav§tévnikd si muzou vychutnat
lokalni vina nebo bur¢ak a podivat se na piehlidku krojt, cimbalovych kapel. Akci
potada Klub kultury Uherské Hradisté spolu s mikroregiony Staroméstsko, Ostroz-
sko, Vychodni Slovacko, Dolni PoolSavi, Za Moravt, Bilé¢ Karpaty a Buchlov. Do
programu se zapojuji partnerskd mésta ze Slovenska, Velké Britanie, Némecka, Po-
slka, Italie a Mad’arska. (Slavnostivinauh.cz, © 2005 — 2016)

o Jizda krdlu ve Vicnove — v roce 2011 byla zapsana do reprezentativniho seznamu
nehmotného kulturniho dédictvi lidstva UNESCO po dvousetleté tradici.
(Kskvlcnov.cz, © 2016)

e Hody — jedna se tradi¢ni kiestansky svatek kazdé moravské obce, ktera pritahne
mnoho navstévnikd.

e Jarmarky — vanoc¢ni, velikono¢ni aj.

o Dny lidi dobré viile na Velehradé — pravidelna udalost konajici se 4. a 5. ¢ervence
na Velehrad¢ u prilezitosti Dnu slovanskych vérozvésti Cyrila a Metodéje 1aka ti-
sice navstévnikll z blizkého 1 dalekého okoli. Zavitaji sem 1 vyznamné osobnosti
z fad duchovnich (kardinal Duka, arcibiskup Graubner apod.), anebo politickych. Je
zde nabizen $iroky program s bohosluzbami, ale i koncerty. V poslednich letech

hlavni ¢ast programu (koncert) vysila zivé Ceska televize.

e Divadlo

Celorepublikové uznavané Slovacké divadlo v Uherském Hradisti ma tradici uz od roku
1945 a pravideln& potada predstaveni. Napiiklad hra Rychlé Sipy se v roce 2014 dockala
400. reprizy. Krom¢ hlavniho divadla, provozuje také od 90. let minulé¢ho stoleti Malou

scénu. (Slovackedivadlo.cz, © 2015)
e Vinarstvi

Vinafstvi je s touto oblasti spjaté jako Karliv most s Prahou. Vino se péstuje takika vSude
a velice se mu zde dafi. Mezi nejzndmé;jsi vyrobee urcité plati Vino Zlomek & Vavra sidli-
ci v BorSicich u Blatnice. V Uherském Hradisti se také nachazi Galerie slovackych vin,

kde navstévnici mohou ochutnéavat z nabidky az 150 vin.
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5.1.5 Sportovni podminky
e Fotbal

Mezi nejvyznamnéjsi a nejvyhledavanéjsi sportovni aktivity patii bezesporu fotbal. Mésto
Uherské Hradisté je domovem tymu 1. FC Slovacko, které hraje nejvyssi ¢eskou fotbalo-
vou soutéz SYNOT ligu. Fotbalova utkani jsou hrdna na modernim stadionu s ndzvem

Meéstsky fotbalovy stadion Miroslava Valenty. (Fcslovacko.cz, © 2011)

je fotbalovy stadion s mistnim fotbalovym &

klubem, ktery hraje jednu z mnoha soutézi

(napt. Okresni pfebor muzi, Okresni soutéz g i
muzi sk. A, Zakladni t¥ida sk. A, apod.). (Sou-
teze.fotbal.cz, © eSport.cz, s.r.0.)

Obrazek 4 — Méstsky fotbalovy

stadion  Miroslava  Valenty
v Uherském Hradisti (Zdroj:

e Hokej Fcslovacko.cz, © 2011)

Na tizemi okresu je moznost také hokejového
vyziti, zejména ve méstech Uherské Hradiste,
Uhersky Brod a Uhersky Ostroh, kde se nachazeji hokejové stadiony. Navstévnici tak mo-
hou vidét Krajskou ligu Jizni Moravy a Zlina, kde reprezentuji okres tymy HC Uherské
Hradisté, HOKEJ Uh. Ostroh, HC Uhersky Brod. (Hokejostroh.cz, © 2005 — 2014) Zimni

stadiony také nabizeji kromé hokejovych zapast, brusleni pro vetfejnost.
e Atletika

V tésné blizkosti fotbalového stadionu v Uherském Hradisti se nachézi atleticky stadion,
ktery zastteSuje klub AC Slovack4 Slavia Uherské Hradisté. Jednd se o jediny stadion
Vv okresu, ale atletika zde ma velkou historii a zrodili se zde velice Gspésni atleti. S atleti-
kou zde zacala napiiklad svétoznama Dana Zatopkova (1x zlato na Olympijskych hrach,
2x zlato na Mistrovstvi svéta), anebo jeden z nyné€jSich nejlepSich Ceskych sprinteri Zde-

nék Stromsik.
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Kazdoro¢né se v Uherském Hradisti kona mezinarodni silni¢ni béh Slovéacky beh, jako

odkaz Emilu Zatopkovi, ktery ma dlouholetou tradici a letos se pob&zi uz 59. ro¢nik.
e Plavani a koupani

Opét nejlepSimi podminkami pro plavani a koupani disponuje Uherské Hradiste, ve kterém
byl v roce 2010 otevien moderni aquapark a doplnil tak druhy Aquapark Delfin v Uher-
ském Brodé. Oba aquaparky disponuji atrakcemi jak pro déti, tak i pro dosp€lé.

Ten, kdo ma radsi piirodni koupalisté si také pfijde na své. Zminit mizeme napi. ptirodni
koupalisté v Ostrozské Nové Vsi, které je v letnim obdobi velice navs§tévované, se v této
obci nachazi pfirodni koupali§té Albatros, a v neposledni fad¢ prirodni koupalisté Bojkovi-

ce aj.
5.1.6 Dopravni podminky

¢ Silni¢ni doprava

Tabulka 3 — Piehled silnice ve Zlinském kraji (Reditelstvi silnic Zlinského kraje,

© 2014, vlastni zpracovani)

Okres L Tridy | IL Tridy | 1L Tridy | Celkem
(km) (km) (km) (km)
Uherské Hradiste | 125,737 | 122,924 | 279,866 528,527
Zlin 88,644 | 134,895 | 334,758 558,297
Kroméfiz 60,557 | 170,669 | 331,209 562,435
Vsetin 118,150 | 83,726 | 303,993 505,869

Okres UH ma v porovnani s ostatnimi okresy podobnou bilanci. Na jeho izemi se nachazi
nejvice silnic L. tfidy ve Zlinském kraji. V celkovém souctu délky silnic se fadi na 3. misto,
ale toto Cislo neni smérodatné, tak jako jejich kvalita, kterd na néjakych mistech pokulha-
va. Nejdelsi silnice 1/50 1. tfidy méfi ptiblizné 63 km a vede obcemi Buchlovice — Uherské
Hradisté — Uhersky Brod — Banov — Stary Hrozenkov. (Rszk.cz, © 2014) Tento tah je veli-
ce dulezity, a velice frekventovany, protoze vede az do Starého Hrozenkova, ktery je hra-
ni¢nim piechodem se Slovenskem. Silnice taky spojuje okres s Brnem a umoziuje snadné
a rychle spojeni s touto metropoli Moravy a je soucasti mezinarodni silnice ES0 Patiz —

Norimberk — Praha — Kosice — Kyjev. (Dalnice-silnice.cz, © 2002-2015)

Dal$im plusem je pfitomnost obchvatu v Uherském Hradisti, ktery alespoii ¢astecné zame-

zuje tvoreni kolon v Uherském Hradisti a obcich okolo, jako je Staré Mésto a Kunovice.
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Tyto skute¢nosti jsou dobrym ptfedpokladem pro zvySovadni mnozstvi cestovniho ruchu,

protoze silni¢ni dostupnost je na dobré tirovni.
o Zelezni¢ni doprava

Zelezniéni sit’ zde neni piili§ hust4, ale zato znané pouZivana. Nejfrekventovandjsi trati je
Uherské Hradisté (respektive Staré Mésto) — Brno. Tato linka jede ve 2 smérech, a to bud’

pies Kunovice, Veseli nad Moravou apod., anebo pies Hodonin, Bfeclav a nasledné Brno.

\\E/’, /ustenovice

Staré Mésto
Buchlovice u Uherského Hradiste

Luhi

Staré Mésto
Uherské Hradisté

N s g Kunovice
Uherské Mradiste Hradéavico
KunovVice zastavka ;
— \/

Nedakonice

Y Kunovice UjezdeciLuhac'ovic o
Kyjov Uhersky Brod'f!;./ Nez

Ostrozska Nova Ves 95"“5"3 Nova Ves

7 Uhersky Brod
Uhersky Ostroh VIE
- I€nov
Roane . Uhersky Ostroh .
Bzene Moravsky Pisek 4 Hiuk
VracoWV & Nivnice
\ Veseli nad Moravou Dolni Némci
i /
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&’ . C } Ar .
Bzenec ph’v Blatnice pc vatym Antonink
/ 343

Obrazek 5 — Zelezniéni sit’ okresu Uherské Hradisté (Cd.cz, © 2010)

Studenti, pracujici, anebo navstévnici mohou vyuzit pravidelné spoje Staré Mésto u Uher-
ského Hradi§té — Uherské Hradisté — Kunovice a zpét. Casto tato trat’ byva prodlouZena

pies Popovice, Uhersky Brod aZ do Bylnice, ktera se nachazi ve Zlinském okresu.

Staré¢ Mésto je také stanici, kde zastavuji mezistatni vlaky smétujici napi. pres Ostravu do

Varsavy, anebo to mad’arské Budapesti.

Na tizemi jezdi pfevazné spolecnost Ceské Drahy, a.s. V rannich hodinach pravidelng vy-
jizdi z nadrazi v Uherském Hradisti vlak do Prahy a zpét spolecnost LEO Express a.s. a

Z nadrazi Staré Mésto u Uherského Hradisté RegioJet a.s. ve sméru Praha hl.n, a zpét.

e Autobusova doprava

Hlavnim zastupitelem autobusové dopravy je spoleénost CSAD Uherské Hradisté a.s., kte-

ra zprostiedkovava dopravu po celém okresu, ale i mimo néj. Vypravuje autobusy napt. do
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Zlina, Brna nebo Prahy. V ramci méstské hromadné dopravy spojuje mésta Uherské Hra-
disté (véetné méstskych ¢asti), Kunovice a Staré Mésto. Nevyhodou je maly pocet spojil
vypravovanych z Uherského Hradist€¢ do okolnich obci okresu ve vecernich hodinach. Ten-

to problém je stejny i o vikendu a ve statni svatky.

Mimo tuto spoleénost, zde jezdi a vypravuje autobusy CSAD Vsetin a.s., CSAD Hodonin,
ale 1 Student Agency, ktera stavi pravideln¢ v Uherském Hradisti ve sméru Brno, Praha

apod.
e Cykloturistika

Okres Uherské Hradiste je idedlnim mistem pro cyklisty. Najdeme zde velké mnozstvi tras,
at’ uz po zpevnénych cestach nebo po ptirodnich stezkach. Trasy jsou uréené pro vSechny.

24

Vyberou si jak méné zdatni cyklisté nebo rodice s détmi, tak zkuSen¢;si jedinci.

Velice oblibenou je trasa Kolem Bat'ova kanalu. Dlouh4 je 30 km a vede obcemi: Staré
Mesto — Babice — Spytihnév — Napajedla — Topolnd — Knézpole — Jarosov — Staré Mésto.
Cyklisté tedy zabloudi 1 do Zlinského okresu. Zpestfit si miZou svoji cestu plavbou na lodi
po Batové kandlu aZz do Napajedel. Cesta je ur€ena pro mén¢ zdatné cyklisty a rodiny

S détmi.

Jeji delsi verzi pro zkusengjsi cyklisty je pak trasa Uherské Hradisté — Kunovice - Ostroz-
ska Nova Ves — Uhersky Ostroh — Veseli nad Moravou — Vnorovy — Straznice — Bzenec —
Moravsky pisek — Nedakonice — Kostelany nad Moravou — Staré Mésto — Babice - Spytih-

név — Napajedla — Topolnd — Knézpole s celkovou délkou 96 km.

Dalsi atraktivni stezkou je Vinafska stezka Uherskohradist’ska. Méii 54 km. Cesta vede
kolem vinnych sklepli, muzea krojii a vSemoznych tradic. Trasa: Uherské Hradisté - Popo-
vice — Podoli — Veletiny — Vicnov — Dolni Nemc¢i — HIuk — Ostrozska Lhota — OstrozZska
Nova Ves — Kunovice — Uherské Hradiste. V Ostrozské Nové Vsi je v 1ét€ moznost vyuziti

ostrozskych Stérkopiskovych jezer na ochlazeni.

Bezesporu nejdelsi trasou je Velky okruh Bilymi Karpaty méfici 111 km. Line se morav-
sko-slovenskym pomezim, které je zapsano do UNESCA jako biosféricka rezervace. Cesta
je stiedné naro¢na a diky délce se da spojit s noclehem. Trasa: Uherské Hradiste - Knézpo-
le — Topolnd — Biezolupy — Zlamanec — Prirodni park Zelechovické paseky — Hrad Stary

Svétlov — Retéchov — Luhacovice — Rudimov — Bojkovice — Nezdenice — Sumice - Uhersky
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Brod — Hradcovice — Mistiice — Uherské Hradisté. Vyletnici si mizou zpiijemnit cestu

navstévou muzea J. A. Komenského v Uherském Brodé¢. (Slovacko.cz, © 2008)
e Letecka doprava
Jediné leti$t¢ na Gzemi se nachazi v Kunovicich. Bohuzel neni vyuZzivané pro lety piepra-
vujici osoby, ale spiSe k seskokiim padakem nebo vyhlidkovym letam.
5.1.7 Ubytovaci podminky

Okres Uherské Hradisté neni vyjimkou v tom, ze nejlepsi podminky pro ubytovani se na-
chazeni v turisticky zajimavych mistech. Nejlepsi moznosti se navstévnikovi nabidnou
v obcich Uherské Hradisté, Buchlovice, anebo Uhersky Brod. (Hromadna ubytovaci zafi-

zeni Ceské republiky, © 2008 — 2016)

Tabulka 4 — Typ a poc¢et hromadnych ubytovacich zatizeni v okresu Uherské Hradisté

(Hromadna ubytovaci zafizeni Ceské republiky, © 2008 — 2016, vlastni zpracovani)

Typ ubytovani Pocet jednotek v
okresu

Hote| **** 5
Hotel *** 16
Hotel ** 1
Hotel * 3
Penzion 36
Kemp 8
Chatova osada 1
Turistickd ubytovna 7
Ostatni zafizeni jinde ’1
nespecifikované

Jak mizeme vidét, v okresu ptevladaji penziony, které tvoii ptiblizné jednu tietinu vSech
hromadnych ubytovacich zafizeni. Naopak nejméné zastoupenym typem je chatova osada
nachazejici se v obci Jankovice pod nazvem Ranch Rovna (Rovna.cz) a dale hotel ** sidli-

ci v Zahorovicich.
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Tabulka 3 — Sezonni provoz hromadnych ubytovacich zafizeni v okresu Uherské

Hradisté (Hromadna ubytovaci zatizeni Ceské republiky, © 2008 — 2016, vlastni

zpracovani)
. Pocet ubytovacich
Sezonni provoz .
jednotek
celoro¢ni provoz 78
letni provoz 20

Témet 80% ubytovacich jednotek z Tabulky 4 se na své zakazniky zaméfuje po cely rok.
Mezi zbylych 20% se fadi pfedev§sim kempy a turistické ubytovny, které maji povahu se-

zonniho zafizeni a poskytuji své sluzby jen v obdobi letnich mésici.

5.1.8 Stravovaci podminky

Nedilnou soucésti dneSniho moderniho cestovniho ruchu je stravovani. Na uzemi okresu
mizeme nalézt celou fadu stravovacich zafizeni, at’ uz se jedna o restaurace, kavarny, cuk-
rarny, nalezneme zde rychlé obcerstveni, ale i vinné sklipky s tradi¢nimi pokrmy charakte-

ristické pro toto tizemi.

Zahrnul bych sem i1 nov€ postavenou Slovéackou trznici v Uherském Hradisti, ktera se na-
chézi v mistech byvalych kasaren v prostorach byvalé konirny. Lidem nabizi lokalni potra-

viny, ale 1 moznost se obcerstvit témito potravinami pfimo na trZnici.

5.2 Dotaznikové Setreni

Dotaznik byl sestaven z 11 otazek a skladal polouzavienych otazek. U 8 otazek mohli re-
spondenti vybrat pouze jednu odpoveéd’, u zbylych 3 otazek bylo na vybér z vice moznosti,
poptipadé kolonka jiné, kde mohli napsat sviij namét. Celkovy pocet respondentd, ktefi

odpovédéli na otazky, byl 99.
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1. Jaké je VaSe pohlavi?

HMuz

Zena

Obrazek 6 — Pohlavi respondentti (vlastni zpracovani)

Prvni otdzka sméfovala na vék respondenta. Vysledek nebyl piekvapivy, protoze zeny by-
vaji ochotnéjsi vyplnit dotaznik a obecné se podélit o své nazory nebo myslenky. V tomto

ptipadé byly zastoupeny v 64%, za to muzi jen v 36%.

2. Jaky je Vas vék?

H 15 let a méné
H16-25 let
M 26-35 let
H36-45 let
E46-55 let
H56-65 let

M 66 let a vice

Obrazek 7 — VEk respondentil (vlastni zpracovani)

Dalsi otazka smétovala na vek respondenta. Nadpolovicni vétSinu (55%) méli dotazani ve
veékovém rozmezi 16-25 let. Divod byl asi jednoduchy, dotaznik byl pfevazné vyplnovan
na internetu, kde pravé mladi lidé travi vice Casu, nez lidé ve véku 66 let a vice, ktefi

v odpovédich nemaji zddné zastoupeni. S nulovym zastoupenim je zde také skupina 15 let
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a mén¢. Mezi druhou nejpocetnéjsi skupinu patii 26-35 let (17%), dale 36-45 let (13%),
45-55 let (8%) a nakonec 56-65 let (7%).

3. Co ma podle Vias negativni dopad na troven cestovniho ruchu v okresu Uherské

Hradisté?

® Spatna propagace
Mala nabidka sluzeb
M Zastaralost zafizeni
# Spatna dostupnost

u Spatna kvalita sluzeb

i Jiné

Obrazek 8 — Negativni dopad na cestovni ruch (vlastni zpracovani)

Ttetina, presnéji 34% dotazanych ma za to, Ze uskalim piisobicim negativné na cestovni
ruch, je Spatnd propagace. To miize byt logické, protoze vétSina, co odpovédéla na dotaz-
nik, byla ve véku 16 az 25 let. Mladi lidé si vice v§imaji, jsou vice napf. na internetu (soci-
alnich sitich), kde tyto informace zachytavaji, respektive nezachytavaji. 26% responden-
tim schazi na tzemi vice sluzeb. 10% povaZuje za problém zastaralé zatizeni, dalSich 10%
si mysli, ze infrastruktura je tim, co kazi cestovni ruch. Nedostatecnou uroven sluzeb za-
Skrtnulo 10% a poslednich 10% si vybrali vlastni odpoveéd’, kde 3 lidem nepfislo nic, co by
ptisobilo negativné. Jeden dotazany uvedl bezdomovce, coz je problémem hlavné v sidle
okresu Uherském Hradisti, kde se nachdzeji pfevazné na autobusovém a vlakovém nadrazi.
Tato skute¢nost miize pro nékteré obyvatele/turisty plisobit Spatné a takovymto mistim se
radéji vyhybaji. Mésto UH o této situaci vi, ale bohuZel jsem nezaznamenal Zadny podnét

k feseni.
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4. Co by podle Vas vylepsilo uroveii cestovniho ruchu v okresu Uherské Hradisté?

1%

H Lepsi propagace

H VéEtsi nabidka sluzeb
E Modernizace zafizeni
H Lepsi dostupnost

H Lepsi kvalita sluzeb

M Jiné

Obrazek 9 — Zlepseni tirovné¢ cestovniho ruchu (vlastni zpracovani)
Tato otazka je podobna jako ptedchozi, akorat zjiStuje, co naopak pomiize vyzdvihnout
cestovni ruch a da se fict, Ze takika kopiruje odpovédi pfedchoziho dotazu. 38% si mysli,
ze zlepsit propagaci pomuze celkove cestovnimu ruchu v okresu. To mize mit za nasledek,
ze se o déni na uzemi dozvédi i obyvatelé jinych okrest a jejich dalsi cesta bude praveé
sem. 27% respondentil zvolilo zvétSeni nabidky sluzeb, 12% by vylepsilo zafizeni, 11% by
bylo za to, aby se zlepsila dostupnost. Modernizace infrastruktury, anebo vétsi pocet auto-
busovych nebo vlakovych spoji by se projevila v rostoucim mnozstvi turisti. Dale 11%
zvolilo zvySeni kvality sluzeb, jejich nabidka jim nevadi (jedna z moznosti), ale kvalita
byva vétsSinou rozhodujici. A nakonec 1 dotazany/a uvedl/a, Ze neshledava nic, co by po-

mohlo vylepsit cestovni ruch.
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5. Co konkrétniho Vam nejvice chybi (nebo je zde v malé mife) na izemi okresu

Uherské Hradisté (vyberte jednu nebo vice moZnosti)

35

30 -

25 -

30
26
20
20 - 17
15 13 14
10
10 ]
O = T T T T T T

Pamatky  Kulturni Cyklistické Sportovni Stravovaci Ubytovaci Jiné
udalosti stezky aktivity  zafizeni  zafizeni

(6]
1

Obrazek 10 — Absence sluzeb (vlastni zpracovani)

Zde se dostavame k otazce, kde méli moznost dotdzani vybrat jednu nebo vice moznosti.
Nejvice deficitnim je sportovni vyziti, které¢ bylo zaskrtnuto 30krat. Tento vysledek muize
mit opét za nasledek vékové slozeni respondentt, kteti vyhledavaji sportovni aktivity vse-
ho druhu. 26krat byly oznaceny kulturni udalosti, kterych je podle jistych respondentti ne-
dostatek. Vétsi mozZnost se 1épe nejist a mit vétsi vybeér ve stravovani se objevila 20krat.
Celkem jsem piekvapen, ze tato moZnost nebyla oznacena vicekrat, protoZe stravovacich
zafizeni, a to myslim dobrych stravovacich zafizeni neni v okresu mnoho a v dnesni dobg,
kdy je gastroturistika na velkém vzestupu, bych oc¢ekaval jiny vysledek. Dalsim chybé&jicim
faktorem jsou ubytovaci zafizeni, kterych také neni mnoho na Uzemi okresu. 14x byla
oznacena kolonka jiné, kde dotdzani navrhovali napf. vystavbu obchodniho centra typu
Vankovka nebo Olympie v Brn€. Jedinym obchodnim centrem na tzemi je STOP.SHOP
ve Starém M¢sté, které ale neposkytuje ptilis velkou nabidku. Bohuzel nemyslim si, Ze
Vv nejblizsi dobé zde bude vybudované OC typu Vankovka apod., protoZe nejsou pobliz az
tak velkd mésta, ktera by zajistila navstévnost a hlavné odbyt. Dalsim navrhem byla ces-
tovni kancelaf, kterd by mohla uskute¢iiovat rizné programy a vylety, popiipadé cesty

s pravodcem. Nejméné chybéjici se ukazaly pamatky, které ocividné uspokojuji poptavku.
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6. Jaké jsou vaSe nejéastéjsi diivody cestovani po okresu Uherské Hradisté? (vyberte

jednu nebo vice moZnosti)

€0 1 52
50 4 47
40 4 34 33
30 - 26
20 - 16 3
10 - i 4
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Obrazek 11 — Nejcastéjsi divody cestovani po okresu (vlastni zpracovani)

Cestovani a cestovni ruch jsou spolu zce spjaté, proto dalsi otazka sméfovala na nejéastéj-
§i diivody cestovani po okresu. Opét méli respondenti moznost vybrat jednu nebo vice

moznosti.

Nejvice cestovali dotazani za rodinou/pfateli. Druhym nejéastéjsim diivodem cesty byly
kulturni akce. 34krat byla oznacena prace a po ni nésledovala turistika, respektive jedno-
denni vylety po okoli. Pfekvapilo mé, Ze jen 26krat bylo oznaceno studium, z divodu vé-
kového slozeni. Nepfili$ pozitivné bych hodnotil 16krat oznacené pamatky, protoze jich je
na uzemi mnoho zajimavych. Dal$im negativem je, Ze malo lidi cestuje z divodu dovole-
né. Tento fakt je pravdépodobné zplisoben tim, Ze zde nejsou vybudovany Zadné mistné
orientované pobyty a je zde malo ubytovacich zafizeni, proto lidé rad¢ji odjedou za hranice

okresu.
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7. Jaky zpiisob dopravy nejéastéji vyuZzivate na izemi okresu Uherské HradiSté?

1%

® Automobil
® Motocykl
i Autobus

H Viak

E Kolo

3%

E Chodim pésky

i Jiné

1%

Obrazek 12 — Nejcast&jsi zptsob dopravy (vlastni zpracovani)
Skoro polovinu (48%) odpovédi tvotil automobil, jako zpisob dopravy, ktery byva Casto
nejrychlej$im a nejpohodInéjsim zpiisobem. Jen 23% respondentl vyuZziva k cestovani po
okresu autobus. Autobusova doprava je pomérn¢ dobfe rozsifena, ale ¢etnost spoji neni
takova, jaka by méla byt. 13% odpovédelo, ze chodi pésky, z diivodu, Ze az tak moc neces-
tuji a vSe, co potfebuji, maji v okoli svého bydlisté. 11% vyuziva nejcastéji kolo. Takovi
lidé ho mohou vyuzivat k cestovani do prace, anebo do Skoly, poptipadé za zabavou. Jen
3% odpovédélo vlak. To mé celkem prekvapilo, protoze vlakova doprava je celkem dobie
obsluhovand, sice nevede vSude po okresu, ale obyvatelé davaji radgji prednost jinym do-
pravnim prostiedkiim. Jeden respondent si nemohl vybrat a uvedl, Ze nejcastéji pouziva

automobil a chodi pésky.
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8. Je podle Vas dobra dopravni dostupnost na izemi okresu Uherské Hradisté (tzn.

dostanu se tam, kam poti‘ebuji snadno a rychle)?

E Ano
H Spise ano
i SpiSe ne

HNe

Obrazek 13 — Uroveii dopravni dostupnosti (vlastni zpracovani)

Dalsi otazka bylo trosku komplexnéjsi a ptala se na to, jestli je obecné dobra dopravni do-
stupnost. Pozitivnim je 74% je spokojeno s dopravni infrastrukturou a jen zbylych 26%

maji problém, anebo si mysli, Ze je problém se dostat tam, kam potiebuji snadno a rychle.

9. Mate prehled o pamatkiach a kulturnich akcich poradanych na uzemi okresu
Uherské Hradisté?

H Ano
H Ne

i Nezajimam se

Obrazek 14 — Ptehled o pamatkach a kulturnich akcich (vlastni zpracovani)
O informovanosti o déni na izemi nas piesvédéuje dalsi otazka, ktera zjisStovala miru pie-

hledu o pamatkach a kulturnich akcich. 81% odpovédeélo, ze jsou informovani. Samoziej-
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me vysledek by mohl byt jiny, kdyby pfevazna ¢ast respondentl byla v jiném vékovém
sloZeni. Jen 12% dotazanych uvedlo, Ze nevi o déni v okresu a 7% se viubec o takové uda-

losti viibec nezajima.

10. Odkud nejcastéji ziskavate informace o pamatkach a kulturnich akcich porada-

nych na izemi okresu Uherské HradisSté?

3% 4%

@ Web obce

ETisk

M Socialni site

H Poutace na vetejnych

mistech

@ Od pidtel

M Jiné

Obrazek 15 — Zdroje informaci (vlastni zpracovani)
To, ze mladi 1idé vyuzivaji jako zdroj informaci socidlni sit€¢ a internet obecné, hovofi i
tato otazka. Celych 69% pouziva k zjisténi informaci o udalostech a pamatkach na social-
nich sitich. Druhym nejcastéj$im (13%) zdrojem jsou pratelé. Naopak poutace (7%) a tisk
(4%), jako jediné tisténé informace. Lidé si bud’ nevSimaji mnohdy nezajimavych reklam,

anebo uz tolik nekupuji a nectou tisk.
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11. Co podle Vas nejvice laka turisty prijizdéjici na izemi okresu Uherské Hradisté?

(vyberte jednu nebo vice moZnosti)

80 - 76

50 - 47

40 -
30 -

17

10 -

Pamatky Kultura Turistika Sport Jiné

vvvvvvvv

vvvvvvv

vino atd. jsou podle mé tim, co laka nejvice. S tim souvisi 1 dal$i nejpocetnéjsi odpoved —
pamatky. Pfiroda a ptirodni bohatstvi uzemi ptitahne také urcitou ¢ast navstévniki. Hlavné
bych fekl, Ze oblasti hradu Buchlov a Bilych Karpat jsou hlavnim divodem. Sportovni
aktivity se objevili 17krat. Za timto ¢islem bych vidél ptevazné fotbal a 1. FC Slovacko.
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6 SWOT ANALYZA

Podkladem pro SWOT analyzu byla analyza podminek okresu a dotaznikové Setieni.

6.1 Silné stranky

e Kulturni bohatstvi

e Pamatky

e Turistické oblasti

e CHKO Bil¢ Karpaty

e Cyklostezky

e Dobra dopravni dostupnost

e Folklor

e Tradice

e Blizké hranice se Slovenskem

e Privétivé podminky pro rozvoj podnikani

e Nizkd nezaméstnanost

e Obchvat v Uherském Hradisti

e Zelezni¢ni stanice Staré Mésto

e Celorepublikové znamé kulturni akce (napt. Letni filmové Skola v Uherském Hra-
disti)

e Vinafstvi

6.2 Slabé stranky

e Nedostatecna propagace

e Malé spektrum nabizenych sluZzeb

e (Obcas nedostatecnd infrastruktura

e Absence vétSiho obchodniho centra

e Nedostatek ubytovacich a stravovacich zatizeni
e Chybéjici mezinarodni letisté

e Nedostate¢né vyuzité letiste¢ v Kunovicich

e M¢én¢ hustd Zelezni¢ni sit’

e Pocet autobusovych spojii

e Nedostatecny pocet zimnich stredisek
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6.3 Prilezitosti

6.4

Zlepseni propagace

Rozsifeni nabidky poskytovanych sluzeb
Rozsifeni Cetnosti autobusovych spoju
Zvysit pocet autobusovych zastavek
Vybudovani rekreacnich stredisek
Vybudovani gastro sité

Turistika s tématem Vino/Vinaistvi

Hrozby

Upadek tradic okresu

Odliv kapitélu

Premisténi firem z uzemi

ZruSeni poradani znamych akei
Znecisteéni ptirody a vodnich tokt

Neziskani dotaci z EU
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7 NAVRHY NA ZLEPSENI CESTOVNIHO RUCHU OKRESU
UHERSKE HRADISTE

Okres Uherské Hradisté mé v ramci trovné cestovniho ruchu velky potencial na zlepSeni,

hlavné diky ptirodnim podminkam, kultufe a tradicim, které zde maji své jedinecné misto.

Nejveétsim nedostatkem, ktery byl zjistén na zékladé dotaznikového Setfeni a nasledné
SWOT analyzy, byla celkové propagace. Toto zjisténi je ptekvapivé, v dnesni dobé mo-

dernich technologii.

Nejprve bych zacal od toho nejjednodussiho, a to je propagace na socidlnich sitich. Nejvét-
§i vyhodou je, ze jsou zadarmo a maji velky potencial oslovit velké mnozstvi lidi. Piikla-
dem muze byt socialni sit’” Facebook. V ramci propagace by se naptiklad mésta Uherské
Hradisté, Staré Mésto, Kunovice a Uhersky Brod domluvily a vytvotily by spole¢né stran-
ky na této socidlni siti. Z kazdé obce by se povéril ¢lovek, ktery by se zabyval timto dru-
hem zviditelnéni. Na strance by se objevovaly upoutavky na kulturni udalosti pofadané
meésty, ale také riizné druhy informaci, anebo zajimavosti o mistech nachazejici se na uze-
mi mést. Lepsi variantou by byla stranka s placenou reklamou na Facebooku. V ramci ta-
kové reklamy se da piesné zacilit na turistu, respektive uzivatele Facebooku, ktery ma urci-
té zajmy. Nas by zajimal naptiklad turista/uzivatel nad 25 let, ktery ma rad pamatky, kul-
turni akce, tradice (zajimé se o n¢ na Facebooku) a pochazi z okresu Uherské Hradiste, ale
také z jeho okoli. Reknéme, Ze rozpodet na mésic bychom nastavili na 10 000 K&, ktery by
Vv piipad¢ potieby zvysil. Pravé takovému turistovi/uzivateli se pfispévek, podle systému

na Facebooku, bude ukazovat.

DalSim navrhem by bylo vytvofeni zadZitkovych zajezdl pro turisty, ktefi se zajimaji o
zdejsi kulturu a tradice. Typickym je pro okres vino. Naplni by byl vzdélavaci a degustacni
program, ktery turisty provede znamou Vinohradskou ulici v Uherském Hradisti, kde se
nachazeji historické vinné sklipky.
Dalsi navrhy:
e Zvysit pocet sportovnich aktivit (naptiklad pofadani sportovnich turnajti, anebo vy-
stavba viceucelovych sportovnich hiist).

e Vyuzit potencidlu tradic a kultury pro rozvoj, ktera ptivede do obci vice navstévni-

kt (potéadat vice kulturnich akci).
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Zvysit pocet ubytovacich zafizeni, kterd by byly designovany v mistni tématice a
v souladu s mistnimi tradicemi.

Vybudovat stravovaci zafizeni, které budou varit lokélni jidla z lokalnich surovin.
Tento navrh by se dal spojit s ndvrhem o vinafském zajezdu. Navstévnici by mohli
ochutnat zdejsi tradice ve vafeni a stravovani.

Zvysit pocet autobusovych spoji pro snadnéj$i cestovani po okresu, hlavné ve ve-
¢ernich hodinéch, kdy maly pocet spoji odrazuje n¢které navstévniky od naptiklad

navstévy kina nebo divadla.
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ZAVER
Cestovni ruch jako takovy ma velky vyznam at’ uz jde o stat, region anebo samotnou obec

a Vv idealnim ptipad¢ prospiva k rozvoji daného uzemi.

Okres Uherské Hradisté¢ ma dobré predpoklady, které mohou pfispét k rozvoji cestovniho
ruchu v budoucnu. Jeho jedine¢nosti jsou tradice, které zde maji velkou historii a pfevlada-
ji dodnes (napt. hody). Dalsi vyhodou je piiznivé podnebi, které piispiva k provozovani
vSech druhu aktivit. S tim jsou spjaté i kvalitni pfirodni podminky umoziujici nejrizné;si
druhy turistik. Uzemi také obsahuje velké mnoZstvi historickych pamatek, které jen podtr-

huji kvalitni pfedpoklady k rstu cestovniho ruchu.

Ale 1 presto, zde najdeme rtizné negativa, kterd neptiznivé plsobi na rozvoj potencialu
okresu. Mezi hlavni nedostatky, zjisténé analyzou soucasné situace, pfedevs§im dotazniko-
vym Setfenim a SWOT analyzou, patii nedostate¢na propagace, kterd je naprosto zasadni
ve vyuziti potencidlu, at’ uz jde o cokoli. Proto bylo navrzeno opatfeni, které by mohlo
pomoc tento problém vylepsit. Jedna se o propagace obci na socialnich sitich. Navrh pied-
poklada domluvu vice obci na spole¢né spolupraci, které by si vzdjemné pomahaly s roz-
vojem cestovniho ruchu, s financovanim reklamy a zlepSenim soucasné situace pres tato
internetova média. V dneSni dobé& je naprosto zasadni se pohybovat a propagovat na inter-
netu, protoZe velké mnozZstvi lidi a potencionalnich navstévniku zde travi velké mnoZstvi
Casu. A jak bylo zjisténo z dotaznikového Setieni, lidé ziskavaji informace hlavné ze soci-
alnich siti a internetu obecné. Zjisténo bylo také to, ze respondentiim chybi vétsi nabidka
sluzeb, hlavné z oblasti sportu, kultury a stravovani. Jedna se o zajmoveé Cinnosti, které
V dnes$ni dobé podstatné rozhoduji o tom, zda navstévnik dané misto navstivi, anebo da
pfednost jinému mistu, které tyto podminky spliiuje. AvSak okres Uherské Hradisté a obce
v ném sidlici, maji dobré pfedpoklady k tomu, aby se staly nav§tévovanéj$imi, neZ je tomu
doposud. Obce okresu by mély vsazet na to, co déla toto uzemi vyjimeénym a snazit se o

rozvoj kultury, sportu, tradic a ptirodnich podminek.
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CHKO Chréanéna krajinna oblast
HDP Hruby domaci produkt
LFS Letni filmova skola

OoC Obchodni centrum

OSN Organizace spojenych narodu

UH Uherské Hradisté
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Piiloha P1 — Dotaznik



PRILOHA P I: DOTAZNIK

Vazena pani, Vazeny pane,

jsem studentem Fakulty managementu a ekonomiky na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zlin¢ a
chtél bych Vas pozadat o vyplnéni dotazniku zjistujici uroven cestovniho ruchu v okresu

Uherské Hradiste, ktery bude slouzit jako podklad pro vypracovani praktické ¢asti bakalai-

ské prace.

Vyplnéni Vam nezabere vice jak 5 minut. Dotaznik slouzi pouze k akademickym ucelim a
je anonymni.

Pokud neni uvedeno jinak, vybirate jednu odpoved.

Dékuji Vam za ochotu.

Jan Kob¢lus
Fakulta managementu a ekonomiky

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

1. Jaké je Vase pohlavi?

[1 Muz
] Zena

2. Jaky je Vas vek?
15 let a méné
16-25 let
26-35 let
36-45 let

46-55 let
56-65 let

O o o o o o o

66 let a vice

3. Co ma podle Vas negativni dopad na uroven cestovniho ruchu v okresu Uherské Hradis-

t&?

] Spatna propagace



Mala nabidka sluzeb
Zastaralost zafizeni
Spatné dostupnost

Spatna kvalita sluzeb

O o O o o

Jiné (uved'te):

4. Co by podle Vas zlepsilo troven cestovniho ruchu v okresu Uherské Hradiste?
Lepsi propagace

V¢tsi nabidka sluzeb

Modernizace zafizeni

Lepsi dostupnost

Lepsi kvalita sluzeb

I O O I 0 N O

Jiné (uved’te):

5. Co konkrétniho Vam nejvice chybi (nebo je zde v malé mife) na izemi okresu Uherské

Hradisté (vyberte jednu nebo vice moznosti)

Pamatky

Kulturni udalosti
Cyklisticke stezky
Sportovni aktivity
Stravovaci zatizeni

Ubytovaci zafizeni

O O o o o oo O

Jiné (uved'te):

6. Jaké jsou Vase nejcastéjsi dlivody cestovani po okresu Uherské Hradisté (vyberte jednu

nebo vice mozZnosti)

Préce

Pamatky

Kulturni akce

Studium

Dovolena

Navstéva rodiny/pratel

Turistika (v€etné cykloturistiky)

O o o o o O 0o oo

Jiné (uved'te):



7. Jaky zpiisob dopravy nejcastéji vyuzivate na uzemi okresu Uherské Hradiste?

Automobil
Motocykl
Autobus

Vlak

Kolo

Chodim pésky

O o o o o o oo

Jiné (uved’te):

8. Je podle Vas dopravni dostupnost na tizemi okresu Uherské Hradisté (tzn. dostanu se

tam, kam potiebuji snad a rychle)?

Ano
SpiSe ano
SpiSe ne

Ne

[ I R

9. Mate ptehled o pamatkach a kulturnich akcich potfadanych na tizemi okresu Uherské
Hradisté?
1 Ano

[1 Ne

"1 Nezajimam se

10. Odkud nejcastéji ziskavate informace o paméatkach a kulturnich akcich pofadanych

na uzemi okresu Uherské Hradisté?

Web obce

Tisk

Socialni sité

Poutace na vetejnych mistech

Od pratel

I A O O O N

Jiné (uved'te):

11. Co podle Vas nejvice laka turisty ptijizdéjici na uzemi okresu Uherské Hradisté? (vy-

berte jednu nebo vice moznosti)

'] pamatky



O o O O

Kultura
Turistika
Sport

Jiné (uved’te):

Dékuji Vam za vyplnéni.



