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ABSTRAKT

Tato diplomové prace se zabyva kazdodenni pomijivosti v nasich zivotech. Tim, co nas
obklopuje, bezprostiedné ovliviiuje a co si ani sami neuvédomujeme. Pomijivost je soucast
jakékoli existence a zaroven inspiraci pro zavéreCnou magisterskou kolekci, kde se snoubi

efemérni prvky s nepomijivosti, kvalitnim zpracovanim a udrzitelnosti.

Kli¢ova slova: pomijivost, design, fast fashion

ABSTRACT

This Master’s thesis deals with the conscience of our everyday lives, it deals with eve-
rything that surrounds us, influences us, everything we never even realize. The conscience
IS, while being a part of every existence, the inspiration for the final Master’s collection. In
this collection, ephemeral elements mingle with conscience, processing quality and susta-

inability.

Keywords: conscience, design, fast fashion
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UvVOD

Pomijivost je téma, které je v pribehu lidstva stale aktualni. Jen v nékterych obdobich si ji
vice ¢i méné uvédomujeme, at’ uz jako civilizace nebo jedinec. Jsou faze zivota, kdy poci-
tujeme, ze uz tolik nelpime na vécech, na kterych jsme dfive byli tolik zavisli nebo si bez
nich nedokazali piedstavit sviij Zivot. Myslim si, Ze téma ,,POMIJIVOST* si aktualni déni
ve svéte 1 v mém lokalnim okoli zada. Je to moje subjektivni reakce na to, jak se lidé cho-
vaji k prirod¢, jak zachazeji s jidlem, co je ndm podsouvano nebo jak se lidé nezajimaji o

puvod zbozi, které si koupuyji.

Cilem je tedy vytvofit kolekci, ktera nebude podléhat pomijivosti, ale ptesto v ni budou

zakomponované efemérni prvky. V tomto pfipad¢ ryze a levandule.

Chci upozornit na to, aby se ¢loveék zamyslel pro¢ je ryze v odévu, a jaky to ma smysl, kdyz
se ryze stejn¢ vydroli a zni¢i se. Mozna to je stejn¢ pomijivé, jako si koupit obleceni
z fast fashion obchodu, které za chvili stejné mizeme vyhodit. V piipadé odéva

s ryzi budou odévy nadale nositelné, jen ryze bude postupem ¢asu mizet.

Netvrdim, Ze svoji kolekci zménim svét a smysleni lidi na nasi planeté. Jen bych si ptala,
kdyby o tom lidé zacali vice uvazovat. Nejde zménit vSechno a hned, ale po malych kruc-

cich se dd zménit mnoho.

Ano, i j4 mam doma oblegeni z H&M, telefon vyrobeny v Ciné a spoustu véci, které nepo-
tiebuji... jen je mozna najit urcitou miru a kompromis v tom, co opravdu potiebuji a co uz
je marnivost. Najit néjakou spolecnou cestu, abychom na tkor nasi sobeckosti a touze mit
vSe nejlevnéjsi a nejmoderné;jsi dali Sanci na leps$i zivot tém, ktefi to pro nas vyrabé&ji. Aby-

chom nesidili ani sami sebe a ani druhé.

V diplomové praci chei pojednavat o systému, ktery momentéalné vladne na poli moédniho

pramyslu — proti kterému se mnoho lidi ve spole¢nosti boufi a je nutné s nim néco d¢lat.
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1 POMIJIVOST

Termin pomijivy mé nékolik synonym, kterymi 1ze vyjadiit podstatu tohoto slova - nestaly,
O pomijivosti se ve slovnicich mnoho nepise, jako bychom se tohoto tématu snazili vy-
hnout a jedinym zdrojem, kde je feCeno o pomijivosti vice nez jinde, je Bible. Bible popi-

suje tolik o pomijivosti, ze se dotyka kazdodennich starosti a dokonce i odivani.

A o odév proc si délate starosti? Podivejte se na polni lilie, jak rostou: nepracuji, nepredou
— a pravim vam, Ze ani Salamoun ve své nadhere nebyl tak odén, jako jedna z nich. Jestlize
tedy Biih tak oblékd polni travu, kterd tu dnes je a zitra bude hozena do pece, neoblece tim
spise vas, maloverni? Neméjte tedy starost a nerikejte: co budeme jist? Co budeme pit? Co
si budeme oblékat? Po tom vSiem se shanéji lidé, tohoto svéta. Vas nebesky Otec prece Vi,
Ze to vSechno potiebujete. Hledejte predevsim jeho krdlovstvi a spravedlnost, a vSechno
ostatni vam bude pridano. Nedélejte si tedy starost o zitrek; zitrek bude mit své starosti.

Kazdy den ma dost viastniho trapeni.t

Bible tedy popisuje, ze vSe co délame a o co usilujeme, je prchavé a jedina jistota, kterou
mame je divéra v Boha. Pomijivost tedy neni jen soucasti trvani lidského Zivota, ale i kaz-

dodenni ¢innosti.

1.1 Vanitas

Téma pomijivosti bylo oblibené pfedev§im v 16. stoleti u nizozemskych kazateli, ktefi
lamentuji nad zkaZenosti lidstva a poklesem moralky tehdejSi spolecnosti. Radi cituji
z Bible z knihu Kazatel ,,Vanitas vanitatum, omnia vanitas“ (Marnost nad marnost, vse je

marnost). A heroicky moralizuji své véfici. Proto v 16. stoleti si vice nez kdy diiv malifi

skutecnost pomijivosti zacali uvédomovat a chtéli ji néjakym zpiisobem vyjadfit.

L Bible: Pismo svaté Starého a Nového zdkona : (véetné deuterokanonickych knih) : cesky ekumenicky pre-
klad. 14. vyd., (5., opr. vyd.). Pteklad Milo§ Bi¢, Josef Bohumil Soucek, Jind¥ich Manek. Praha: Ceska bib-
licka spole¢nost, 2008, s. 1123. ISBN 978-80-85810-67-7.
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V baroku tak vznikaji prvni ryzi zatisi, plnd kvétin a ovoce. Divak se ma pii pohledu
na kvétinova ¢i ovocna zatisi uvédomit pomijivost pfirody a tim i zivota na zemi. Barokni
malifi tak trochu slavili vitézstvi nad touto pomijivosti, protoze na obrazech ziistane vse
zachovano, zatimco realita nikoli. Prestoze berlinska Kytice ukazuje pouze kvétiny v plném
rozkvétu, ani zde neni zcela opomenuta myslenka pomijivosti, nebot kvétiny zvadnou stej-

né, jako clovek zemre.?

Obr. 1 Zatisi vanitas

Zatisi vanitas zobrazuji predméty symbolizujici pomijivosti Zivota, marnost pozemskych
potesent, nevyhnutelnost smrti; vybizi divaka k premysleni nad jeho smrtelnosti a k tomu,
aby se kal. Koncem stredovéku a v renesanci byly oblibené tzv. tance smrti a zobrazeni

dal§iho mementa mori — 7 vékii ¢loveka. Zanr vanitas se vyvinul i z jednoduchych obrdzkii

2 HOFFMANN, Thomas R. Jak je pozname?. Vyd. 1. V Praze: Knizni klub, 2006, s. 198. ISBN 80-242-
1585-3.
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lebek a jinych symbolii smrti a pomijivosti casto malovanych na rubu portrétii v dobé

pozdni renesance.®

Na zatiSich je pouzivana symbolika, ktera je charakteristicka pro pomijivost. Naptiklad
lebka ptipominkou smrtelnosti, pfesypaci hodiny znazornuji nezbytnost ¢asu. Prazdnotu
symbolizuji pfevracené misy, pohary, nadoby. Kvétiny samotné symbolizuji kratkost zivo-

fa.

Nejstarsi obrazy vanitas byly vytvotfeny spiSe v temnych monochromnich tonech. Obsaho-
valy mén¢ predmétt, aby zde byla symbolika zietelngjsi - tfeba jako lebky knihy, které byli
rozhazené, aby vice evokovaly tajemnost, pomijivost a vratkost nejen pozemského byti,

ale i lidského tspéchu.

Postupem ¢asu se malby vanitas staly paradoxné spiSe zastérkou pro to, aby se malit uka-
zal, jak perfektné ovlada své femeslo a jaky ma talent, nez aby vyjadfil podstatu pomijivos-
ti. Zpodobnéni odlisnych struktur byl kumst. K nejvétsim mistrim Zanrové malby vanitas

pattili napr. D. Bailly, J. Davidsz. de Heem, W. Claesz Heda, P. Potter, P. van Steenwyck.

Jestlize pomijivost je spojovana s lidskymi Zivoty, trvanlivosti pokrmil ¢i snad odkvétem
kvétin, nepomijivost by se tedy dala spojit se stavbami, chramy, domy, které jsou tu i néko-
lik stovek let, pokud nejsou zni¢eny néjakou ptirodni katastrofou nebo nic¢ivou lidskou

rukou.

Je v8ak 1 efemérni architektura, kterou je napiiklad projektovani pro divadelni ptedstavent,
slavnosti a ohnostroje. Protoze dfive architektura nebyla brana ve stejném smyslu jako
dnes, ale zahrnovala i $irsi rejstiik nez jak jej zname v soucasnosti. Navic se tento pojem

architektura nepouzival.
Jestlize tedy efemérnost a prchavost miiZzeme pozorovat ve vSem, co nas obklopuje a co
prozivame, pro¢ se pomijivosti tolik branime a bojime se ji. Pomijivost je pfirozenost kaz-

dého zivota nebo trvani a tedy nelze na ni nahlizet jen negativnim pohledem.

3 GOLDMANOVA, Anna. Vanitas. In: Artslexikon [online]. 2014 [cit. 2016-05-11]. Dostupné z:

http://www.artslexikon.cz//index.php?title=Vanitas
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1.2 Pomijivost ve slevé

Pomijivost jako stdle aktualni téma - Soucasny svét nestavi na opravdovych hodnotach,
ale na okamziku proziti a uZiti si svého zivota, aniz bychom si uvédomovali n&jaké nasled-

ky.

Zainym piikladem toho je v nasi konzumni spole¢nosti stravovani a cely pramysl, Ktery se
okolo jidla toci. Jidlo je jeden z mnoha piikladi, na kterém lze zamysleni nad pomijivosti

demonstrovat predevsim proto, Ze je neodmyslitelnou soucasti kazdého naseho dne.

Driive bylo jidlo téZko ziskatelné a piedstavovalo uréitou namahu jej vypéstovat. Dnes je
jidla v nasi spolecnosti dostatek a nestoji nas zadnou namahu ho ziskat. Proto jsme svadéni
jim plytvat. Navic na kazdém rohu ¢iha snadno dostupné fast food obcerstveni s jidlem,

které pro nas nema zadnou vyzivovou hodnotu.

Pocate¢ni Gsili proti rychlému stravovani zacalo hnuti Slow Food v Italii jiz v 80. letech.
Kladli diraz na potraviny své krajiny na tradicni recepty a sousttedili se predevSim na do-
stupnost mistnich surovin. To v§e vedlo k podpofe maloobchodnikti a lokalnich farmari.
Tento zpiisob m¢l blahodarny dopad nejen na produkci a zptsob stravovani, ale i na jiné
oblasti, kde se projevila absurdita globalizace. Tudiz celkové zpomaleni a navrat k urcitym
hodnotdm Ize pozorovat i v oblasti Zivotniho stylu, zplisobu cestovani, v architektufe ¢i

designu. 4

Boj proti fast food a $patnému stravovani dal i prvni impulzy k tomu, aby dalo vzni-

ku pomalé modg, tedy boji proti fast fashion.

Jednim z divodu, pro¢ se dnesni spole¢nost nechava strhnout ke konzumaci rychle dostup-

nych lakadel je to, ze je lehko ovlivnitelna. Reklama md lesk. Této expanzivni logice

4 RUPPERT, Veronika. Detox nakupnich maniaki: Slow Fashion. In: Cesky rozhlas: Radio Wave [online].
2015 [cit. 2016-05-11]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/radiowave/modeschau/_zprava/detox-nakupnich-

maniaku-slow-fashion--1444013
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odpovida jakysi stav milosti: déti po ni blazni, stari lidé polevili v odsudcich, jimiz ji jeste

prred neddvnem zahrnovali, a rostouci pocet lidi ma o ni pozitivni predstavu.®

Klicovou zbrani reklamy je prekvapeni, néco neocekavaného. V jadru reklamy piisobi

hlavni principy médy: originalita za kazdou cenu, neustdla zména, pomijivost.®

Absolventsky film Vita Klusédka a Filipa Remundy pojednavéa a vybizi k zamysleni nad
spolecnosti, ktera je cilovou skupinou pro reklamni velryby v oceanu nabidek, letaki, slev
a lakavého rychle dostupného zbozi supermarketi. Vytvofili kampai na fiktivni hypermar-
ket Cesky sen. Zakladni myslenkou bylo, jak marketingova kampati a reklama manipuluje
s ¢lovékem. Co jsme schopni udélat pro produkty ve slevé 1 kdyz je nepotiebujeme - Je to
takova pomijivost v akci. Slevy jsou navic pfevazné marketingovy tah a bézny zakaznik ani
nedokéze posoudit, jestli jde o vyhodny nakup ¢i nikoli. Je to tedy podvod nebo naSe
hloupost? Bezesporu reklamni agentury jsou velice piesvédCivé a patii jim velky obdiv,
kdyz dokézi udélat tak presvéd€ivou kampan na néco, co nikdy neexistovalo a pfesto to
pritdhne nesmirné mnozstvi lidi. Kampan byla skute¢né divéryhodnd, méla podporu tele-
vize, rozhlasu a po celé Praze vysely na zastdvkdch méstské vetejné dopravy plakaty

s vtipnymi hesly typu: nejezdéte, nechod’te, nekupujte.

Reklama je modni diskurz a stejne jako moda cerpa silu z Sokujicich efektii, drobnych
transgresi a teatralni podivané, Zije z toho, Ze na sebe ,,upoutiva pozornost*“, aniz by pri-

tom upadla do agresivni provokace.’
Kdyz kone¢né doslo k dlouho o¢ekdvanému dni otevieni a lidé dorazili k vysnénému hy-

permarketu, zjistili, Ze je to pouha kulisa. Zajimavé byly pfedevsim reakce vSech zucastné-

nych. Panovaly zde snad vSechny emoce. Hotkost, nastvani, zloba, ale 1 humor a smich se

5 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji udél v modernich spolecnostech. V &eském jazyce vyd.
2. Pieklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stied (Prostor), s. 240. ISBN 978-80-7260-229-2.

S LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji udél v modernich spolecnostech. V &eském jazyce vyd.
2. Pteklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), s. 272. ISBN 978-80-7260-229-2.

" LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji udél v modernich spolecnostech. V &eském jazyce vyd.
2. Pteklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), s. 271. ISBN 978-80-7260-229-2.
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objevily ve tvafich ,,oklamanych zakaznika®. Slibené pickvapeni bylo skute¢nosti. Je tedy

takova zkusSenost n¢jakym ptinosem?

Mize to snad vést kK uvédomeni si vlastnich hodnot, navratu K tradicim a zpomaleni zptso-
bu zivota, kdyz Konzumni spole¢nost uz davno vystiidala kulturu galerii a divadel za kul-
turu nakupovani. Ke kvalitnimu Zivotnimu stylu patii bezesporu hodnotné suroviny i in-
na zakladni intuice a potieby, které ¢lovék ma. Je dulezité se vratit, pozastavit a zamyslet

se a pfiznat pomijivost.

1.3 Design

Nositelem opaku pomijivosti je design. Dobry design slouzi lidem a je svym zpisobem
veéeény. Nekdy si ani neuvédomujeme, jak na nds pisobi. Je t€Zzko definovatelny. Kazdy
si pod pojmem design piedstavi néco jiného. Nékdy ma neopravnéné Spatné zafazeni.
., Skatulkuje se jako sviidny trik, ktery nds ma primét kupovat predméty pochybné hodnoty,
Jjimiz se brzy unavime a zahodime je jako spoUstu dalsiho toxického odpadu, ktery pini pre-
tekajici skladky. Az prilis casto se design vnimd jako poZitek pro rozmazlené spotrebitele

ve vyspélych zemich, nikoli jako zpiisob, jak pomoct socialné znevyhodnénym z chudoby. “®

Design je tedy soucasti nasich zivoti stejné jako pomijivost. Designérem je tedy svym zpu-
sobem kazdy z nés. Kazdy, kdo se snazi vylepsit ucelné predmét, ktery potiebuje ke své
préci a posléze mu usnadni jeho usili. Ugelem designu je tedy vytvofit racionalni a funké&ni
predméty, nikoli jen ,,pékné* véci. Design odmita marnivost, a pfesto ma spoleéné dobové
znaky jako moda a tou je logika soucasnosti, pfizplisobeni tempu doby a jejim poZadav-

kam.

Vyrok ,, Osklivost se Spatné prodava“ kterou vyslovil R. Loewy dalo uvédoméni, ze krasa
designu je nedilnou soucésti jakéhokoli pfedmétu ve vyrob&. Rozhodujici krok v tomto vy-
voji spada do dvacatych let, kdy priumysl po velké depresi ve Spojenych statech znovu obje-

vil, jak zdasadni roli miize vnéjsi stranka spotrebniho zboZi sehrat ve zvyseni prodeje: good

8 RAWSTHORN, Alice. Zdravim, svéte: jak design vstupuje do Zivota. Vyd. 1. Zlin: Kniha Zlin, 2014. Tema
(Kniha Zlin), s. 11. ISBN 978-80-7473-226-3.
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design, good business.® Podoba produktu pro pfitazlivost potencionalniho spotfebitele
je tudiz stejné dilezita jako kvalita ¢i spolehlivost. Dokonce vizualni stranka obalu muze

ovlivnit a tim padem zvysit az o 25 % prodej samotného vyrobku.
Vtip je v tom, Ze obal bude stejné zahozeny a je tudiZz pomijivy, a presto svym vzhledem
ovlivituje prodej. Spojenim designu a pomijivosti mize vzniknout netradicni pojeti néceho

nového.

9 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji 11dél v modernich spolecnostech. V &eském jazyce vyd.
2. Pteklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), s. 240. ISBN 978-80-7260-229-2.
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2 POMIJIVOST V ODEVU

Modda je ¢asto vnimana jako projev marnivosti a povrchnosti. Casto se lidé od ni distancuji,
jakoby se jich moda viubec netykala. Svét je ale plny krasy, konceptu, smyslu, inspirace.
Jak tekl Dries van Noten, ze ukolem mody je, aby ndm ptipominala, ze krésa je lidska po-
tieba. Vibec si spole¢nost kolikrat neuvédomuje, ze moda kultivuje a bezesporu ovliviiuje
I to, co si lidé oblékaji na sebe, aniz by chtéli byt pod taktem jakéhokoli modniho diktatu.
Modu dlouhodobé zakotvenou v lidskych spolecnostech nelze ztotoziiovat s prostym proje-
Vem marnivosti a touhy po jedinecnosti. Stava se vyjimecnou a vysoce problematickou in-
stituct, spolecensko-historickou entitou, charakteristickou pro Zapad i samotnou moder-

nost. 10

V minulosti tomu nebylo jinak, ba naopak. Mdda byla pod neustalou palbou kritiky a vy-
sméchu a zminit se o ni ve vysoké literatuie ¢i n¢jaké paméti bylo skoro az neptipustné.
Proto se 0 modé mnoho nedovidame, pokud nejde o kritiku spjatou s oblékanim pro do-
myslivost, zenskou pielétavost, zarlivost, zavist a pfehnané utraceni penéz kvili samotnym
odévim. Dilka, diky nimz zname podrobné charakteristiky a tvary odévii, jsou vyjimecna,
obecné plati, ze informace jsou méné dilezité nez stylistické finesy nebo zerty, k nimiz fri-

volita dava podnét. 't

Pohled na odivani se ale postupem ¢asu pomalu ménil. Vznikala prvni periodika, ktera
se zabyvala pouze odivanim. Le Magasin des modes francaises et anglaises, ktery vychazel
v letech 1786-1789, nesl podtitul: ,, Dilo, které poskytuje presné a okamzité znalosti o no-
vych Satech a ozdobdch.*“ Zacala se $ifit pozitivni vlna vV nazirani na samotné odivani jako
na esteticky projev chovani a péci o sebe. Dokonce Pocinaje druhou polovinou 18. stoleti

se moda prosazuje jako vhodny podnét ke zkoumavému pohledu, popisu, presvedceni

10 |LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji tidél v modernich spolecnostech. V Eeském jazyce
vyd. 2. Pieklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), s. 11. ISBN 978-80-7260-229-2.

L LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji tidél v modernich spolecnostech. V Eeském jazyce
vyd. 2. Pfeklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), s. 121. ISBN 978-80-7260-229-2.
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a filozofické 1vaze. *? a tudiz moralisticka kritika upadla a na jeji misto nastoupil zdjem

0 vzhled, estetiku a eleganci. Béhem 19. stoleti piibyvalo autort, kteti se modé vénovali.

vvvvvv

dobach vlastnit jakykoliv odév bylo bohatstvi v jakékoli spoleCenské vrstvé. Chudi lidé
méli pracovni odév na bézné noSeni a pak méli svatecni odév, ktery se i n¢kolik generaci
dédil. i pro Slechtu byl odév investice a nebylo samoziejmosti, ze by si kazdy mohl dovolit

stale nové Saty.

2.1 Systém mody

Velkou zménu do svéta mody ptinesl v roce 1858 Anglican Charles Frederick Worth, ktery
jako prvni pfisel s fascinujicim ndpadem. Nasit visacku na rubni stranu odévu se svym
jménem a adresou moédniho domu ,, Worth, 7. rue de la Paix“ Poprvé v historii nebyly Saty

anonymni kus odévu, ale staly se uméleckym dilem s odkazem na tviirce.!?

\}JORTH & BOBEpR Crr

“{‘1 (»v '4, y

. 7.RUE DE Lﬁ\ nlx i . PARIS

» 7—‘"",?‘. e er—— s S ——
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Obr. 2 Visacka

2 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji 1:dél v modernich spolecnostech. V Eeském jazyce
vyd. 2. Pfeklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), s. 122. ISBN 978-80-7260-229-2.

13 LAPSANSKA, Dana. Kapitoly z modného marketingu a stylingu. 1. Univerzita Tomase Bati ve Zling,
2014, s. 11. ISBN 978-80-7454-470-5.
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Do té doby byli krej¢i anonymni a témét neméli a Zadnou tvarci roli. Jejich ukol byl pie-
devsim ve zhotoveni Sati a kreativni invence se pojila pouze se zdobenim pomoci stuh,
ozdob, nebo klobouku, nikoli se zménou originalni linie $att. Do nastupu Wortha se modni
novinky pfipisovaly osobé, kterd v nich pfisla do spolecnosti nikoli tomu, kdo Saty zhoto-
vil.

Od té doby ma krej¢i nebo navrhar jedine¢né postaveni. Stejné jako malii Sva dila podepi-

suje a tési se ochrané zakona. **

Worth nastolil mnoho zmén a rozvifil jednotvarnost. Dal zaklady vzniku fungovani haute
couture, které se v pribéhu 20. stoleti nezménila. Také sezonni promény a vznik piehlidek
na zivych manekyndch a hlavné obménédch linii a stile novych stfihovych feSeni.
Ale nezménilo se vSe. Moda stejné jako v minulosti ziistala souhrnem pozvolnych variaci
V dobovém stylu; V porovnani s brutalnimi zlomy, disonancemi a provokacemi moderniho
umeni se jedna o ,,pohodiné dobrodruzstvi bez rizika“. Haute couture sice zahdjila novou
organizacni fazi, ale v zdsadé se opirala o navaznost, jez je modeé a jejimu prikazu bezpro-

strredni sviidnosti viastni.*®

2.1.1 Vaznik pret-a-porter

Po druhé svétové valce se evropské zeny oblékaly tfemi zpisoby. Bohaté damy nosily
haute couture roby z Patize, Zeny stfedni vrstvy si nechavaly §it odévy inspirované haute
couture a nezamozné zeny nizkych spolecenskych vrstev nosily konfekci. Konfekce byla
v té¢ dobé spiSe uZitkovym odévem neZ moddni véci. Moda byla fenoménem, po kterém
ale touzily vSechny spolecenské vrstvy. V Americe zpusob distribuce mody fungoval jinak.
Proto se za inspiraci vydali francouzsti podnikatelé Jean Jacques Weill a Albert Lempereur,
aby vid¢li, jak probiha proces a vyroba prumyslové vyrabéné mody a ready-to-wear kolekci

a mohli jej ptinést i zenam do Evropy, aby se mohly oblékat modné a za prijatelné ceny.

14 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji iidél v modernich spolecnostech. V Eeském jazyce
vyd. 2. Pfeklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stred (Prostor), s. 117. ISBN 978-80-7260-229-2.

15 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji tidél v modernich spolecnostech. V Eeském jazyce
vyd. 2. Pfeklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), s. 115. ISBN 978-80-7260-229-2.
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Zacatkem Sedesatych let se termin konfekce pomalu vytraci z modniho slovniku a nastupuje
termin pret-a-porter.t®

Oproti tradic¢ni konfekci se pret-a-porter vydalo novou cestou: hlavnim cilem je primyslo-
vé vyrabét odévy dostupné vsem, nicméné ,,médni* a inspirované poslednimi tendencemi.'’
Konfekce totiz do t¢ doby nebyla dost kvalitni a uz vilbec nebyla napaditd. Zavedeni

pret-a-porter kolekci dalo vznik novému povolani — modni navrhat, aby mohly vznikat

kolekce s vyssi estetickou hodnotou, nez je konfekce klasicka.

Demokratizace mody byla velkou revoluci. Cela Sedesata 1éta pojednavala o radikalni zmé-
né stylu a emancipaci mody. Masova méda se prekulila do epochy demokratické bohaté
nabidky za prijatelnou cenu, priumérné sviidnosti pod heslem , hezké a pritom lacine*
a sepéti estetiky s cenou.'® To vie bylo diky pokroku, ktery umoznil primyslovou sériovou
vyrobu S vybornou kvalitou. Pomijivé estetické znaky mody se u lidovych vrstev prestaly
jevit jako néco nedostupného a vyhrazeného ostatnim. Epocha pret-a-porter se casove sho-

duje s ndstupem spolecnosti zamérené k soucasnosti a nadsené novinkami a spotiebou.*®

2.1.2 Fast fashion

Dostupnost moédy pro kazdého ¢lovéka nam piinesla, Ze se kazdy mize oblékat mdodné,
sice podle svych finan¢nich moZnosti, ale moda jiz neni jen vysadou bohatych lidi. Cilem
fast fashion je v co nejkratsim Case dostat nejnovéjsi modni trendy k zakaznikim. Kolekce

pret-a-porter, které jsou pfedvadéné na molech fashion weeki, jsou vzorem a inspiraci

16 L APSANSKA, Dana. Kapitoly z modného marketingu a stylingu. 1. Univerzita Toméase Bati ve Zling,
2014, s. 14. ISBN 978-80-7454-470-5.

7 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji 1:dél v modernich spolecnostech. V Eeském jazyce
vyd. 2. Pieklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stied (Prostor), s. 158. ISBN 978-80-7260-229-2.

18 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji 1:dél v modernich spolecnostech. V Eeském jazyce
vyd. 2. Pieklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), s. 166. ISBN 978-80-7260-229-2.

9 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji 1:dél v modernich spolecnostech. V Eeském jazyce
vyd. 2. Pfeklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. Stfed (Prostor), . 167. ISBN 978-80-7260-229-2.
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pro kolekce, které je mozné v docela kratkém case zakoupit v maloobchodnich sitich
fast fashion fetézci. Sice ne v prvotiidni kvalité, ale téméf totozné s tim, co je mozné vidét

na piehlidkach velkych modnich znacek, ale hlavné za neskute¢né nizkou cenu.

Bohuzel v§echno dobré ma i druhou stranu. Médni odvétvi je oblasti, kde se to¢i neuvéfti-
telné mnozstvi penéz. Pro zisk jsou velci odévni magnati schopni docilit tak nizkych
vyrobnich néakladi, aby uspokojili vSechny své zakazniky a ti si mohli koupit tak snadno

dostupnou médu naptiklad v H&M, v Zate v Mangu nebo Topshopu. Ale jak je to mozné?

Princip fast fashion ma tfi dulezité pilife, diky kterym dokaze byt bezkonkurencni.
Je to maximalné zkracena doba, za kterou se obleCeni vyrobi a i dostane na pulty obcho-
di. Nasledné je to nakupni cyklus, ktery ovliviiuje konzumenty. V bézné distribuci
je zalozeny na dlouhodobych prognézach trendsettingovych spole¢nosti. Ty piedpovidaji
s Sestimé&si¢nim az ro¢nim piedstihem, co se bude pravdépodobné nosit. Ale diky zkrace-
nému casovému cyklu je predikce presnéjsi a tim se riziko neuspéchu minimalizuje. Po-
sledni podminkou je nizka celkova cena. T¢é je mozné dosahnou jen pomoci levné pracovni

sily v rozvojovych zemich.

Mimo to fast fashion likviduje lokalni podniky a znacky, které jsou v jiné cenové relaci
neZ fast fashion fetézce. Je neptipustné, aby svét plny krasy a miliardovych obratti byl pfi-
zivovan praci lidi, kterou musi vykonavat za nedostacujicich a neetickych pracovnich
podminek. NeZzadouci je samoziejmé& i t0, Ze vyroba téchto odévli nema piiznivy dopad
na zivotni prostiedi.

Uvédomime-li si skutecnost, ze také lidska bytost ma pravo Zit a byt Stastnd, a kromé toho
ma zvlastni dustojnost, nemiizeme odhlizet od ucinkii zhorsovani Zivotniho prostredi, ny-
néjstho modelu rozvoje a odpisové kultury na Zivot lidi.?°

Je nam tedy jedno, co nosime? A jaky maji odévy pivod? Nebylo by od véci nékdy dat

ptrednost kvalité pted kvantitou?

20 Laudato si' papeze Frantiska: Bud pochvdlen: encyklika o péci o spolecny domov: 24. kvétna 2015. Pra-
ha: Paulinky, 2015, s. 29. ISBN 978-80-7450-187-6.
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Obr. 3

V dob¢, kdy fast fashion a fast food maji tolik spole¢ného, by bylo Zadouci se zastavit
a zamyslet se nad tim, co ni¢i a degeneruje dnesni spole¢nost. Je nam opravdu jedno,

€0 nosime, co jime, jaky dopad ma to co délame, na nase okoli?

Moédni primysl funguje na principu POMIJIVOSTI - To, jak se moda a trendy méni.
V obchodech jsou skoro kazdy tyden nové kolekce. Zainym ptikladem toho je ZARA.
Mnohé z nas tak nuti neustale chodit do téchto obchodti a kupovat odévy, aniz bychom
je potiebovali. Trva vétSinou 4 — 5 tydni, nez se kolekce od samotného navrhu objevi
v obchodech. Kolekce jaro/léto prichazeji do obchodll na ptelomu ledna a tinora, zatimco
kolekce podzim/zima jsou k dostani od srpna. Obchody jsou zasobovany novym zbozim
ovSem i1 béhem sezony témet pravidelné kazdé 3 tydny. Dokonaly obchodni model umoz-
nuje rychlé reakce zakaznika tzn. pokud o néjaky vyrobek zakaznik stoji, musi si jej koupit
hned, jelikoZ za tyden by uz mohl byt vyprodany, jelikoz je jen omezeny pocet distribuova-
nych kust, nebo by mohl byt stazeny z prodeje z divodu vymény zbozi za novéjsi kolekce.
Zbozi, které je tedy momentalné k prodeji vytvaii v zékaznicich pocit vzacnosti a nedostat-

kovosti.

Spolecnost Zara je jednou z nejvétSich mezindrodnich mddnich spolecnosti zaujimajici
vyznamné misto na Ceském 1 slovenském trhu s modou. Zakladatel znaCky Zara je
Amacio Ortega narozeny v roce 1975. Spole¢nost sidli ve Spanélsku. Motto: ,,Zakaznik
je v centru naSeho unikatniho obchodniho modelu, ktery zahrnuje navrh, vyrobu, distribuci

a prodej prostfednictvim rozséhl¢ sité prodejen*
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Zara je obchodnim fetézcem moddni spolecnosti Inditex, kterd navrhuje, vyrabi a prodava
damské, panské a détské obleceni, obuv a dopliiky ve svych fetézcich po celém svété. Zara
je nejveétsi a mezinarodné nejznameéjsi z Sesti prodejct, které Inditex vlastni. DalSimi jsou
Massimo Dultti, Pull & Bear, Bershka, Stradivarius a Oysho. Prvni obchod spole¢nosti Zara
oteviel Amancio Ortega Gaona v La Coruna v roce 1975. V roce 1990 jiz existovalo
82 obchodii po celém Spanélsku a Gaona zah4jil mezindrodni expanzi — nejprve do sou-
sedniho Portugalska, ale pokracoval i do modnich metropoli Patize a New Yorku. Na konci
roku 2001 mél fetézec jiz 507 obchodi na celém svété. Zara poziva znacné nezavislosti
na své mateiské firme. Korporatni ustiedi Inditexu hraje pouze roli ,,strategického revizo-
ra®“ a je odpovédné za vytvareni firemnich strategii, vylepSovani obchodnich strategii pro
jednotlivé fetézce a dohlizi na jejich celkovou praci. Zara je tak svym vlastnim panem,

pokud se tyka designu, zdroju a vyroby, distribuce, image, personalu a rozpoctu.

Zara nabizi stylové modni obleceni za ptijatelné ceny. Mezi jeji nejvétsi konkurenty patii
Benetton, Gap a H&M, pficemz prvni dva pied¢i Zara ve stylu i cenové dostupnosti.
Uspéch Zary tkvi v jejim originalnim obchodnim modelu. Jadrem modelu je prodej modni-
ho obleceni stfedni kvality za piijatelné ceny, vertikalni integrace a schopnost rychlé ode-
zvy. Dal$imi dilezitymi faktory Gspéchu, které hraji roli pii navrhovani obleceni, nakupo-
vani latek a vyroby samotné az po distribuci a prodej, jsou kratké lhity dodani, omezeny
pocet kust jednoho modelu, velky vybér modelt kazdou sezénu a nezanedbatelné investice
do informac¢nich a komunikacnich technologii. Nevyuziva ale takovych marketingovych
tahd, jako naptiklad jeji konkurent H&M, kde kaZzdou sezonu pro né navrhne stéZejni ko-

lekci uréita znama osobnost jistym zptsobem spjata s moédnim primyslem.

2.1.3 Slow fashion

Slow Fashion, cesky pomala moda, je reakci na masovou nadprodukci ekologicky a eticky
zatizeného obleceni. Navazuje na hnuti pomalého jidla a jeji popularita je momentadlné

Nejsilnéjsi v zapadni Evropé, Japonsku a ve Spojenych statech.?*

21 RUPPERT, Veronika. Detox ndkupnich maniakii: Slow Fashion. In: Cesky rozhlas: Radio Wave [online].
2015 [cit. 2016-05-11]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/radiowave/modeschau/_zprava/detox-nakupnich-

maniaku-slow-fashion--1444013
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Je to odezva na znepokojivou situaci fast fashion. Sméfovani, diky némuz mizeme zménit
smysleni a uvazovani o mode. Neni to jen mddni tendence, kterd by méla brzy odeznit,

ale je to proud, na kterém zavisi budoucnost socialni i environmentalni kultury.

Pomala moda je zptisob mysleni. Je to svym zptisobem Zivotni styl, ktery je dosti radikalni.
A nékdy je az obtizné najit si ten pravdivy pohled a proud, ktery se ubird tim spravnym

smérem. Je totiz i hodné klamnych kampani, které se pouze za ,,spravny* sméer vydavaji.

Dilezité je si uvédomit nékteré aspekty, na kterych je slow fashion postavena. V prvni fadé
je to rozhodnuti, ze jako uzivatel chci zménit zpisob pozivani mody. Kupovat si jen to,
Co je nezbytné nutné. Uptednostiiovat lokalni znacky, navrhafe nebo firmy a tim podporo-
vat mistni trh. Je ale dilezité se zajimat o zpiisob vyroby, protoze jeding tak mizeme veédét,
ze si skute¢né kupujeme kvalitni odév/vyrobek, ktery je zhotoven za distojnych podminek.
Ze kazdy, kdo se podilel na jeho vyrobg, opravdu dostal zaslouzenou odménu, ktera za jeho
praci nalezi.

Dalsim zpuisobem, jak nepfispivat do systému, je kupovat oble¢eni ze Second hand obcho-
du a naopak obleceni, které jiz nepoticbujeme piredat dal nékomu, kdo ho jesté vyuzije.

Je moznost odév recyklaci pretvotit na néco jiného.

Slow fashion se nema stat novodobym nabozenstvim nebo kultem, ktery by mél zotrocovat,

ale je to smér, ktery vede k lidskosti a ohleduplnosti.

Dnes vsak nemiizeme neuznat, ze opravdu ekologicky pristup se stdle vice stavd pristupem
socialnim, ktery musi integrovat spravedinost v diskusich o Zivotnim prostredi, aby se na-

slouchalo volani zemé i volani chudych.??

Princip, na ktery je dilezité apelovat - Fair trade je spravedlivy obchod. Lidem ze zemi

Afriky, Asie a Latinské Ameriky dava moznost uzivit se vlastni praci za diistojnych podmi-

22 L audato si' papeze Frantiska: Bud pochvdlen: encyklika o péci o spolecny domov: 24. kvétna 2015. Praha:
Paulinky, 2015, s. 32. ISBN 978-80-7450-187-6.
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nek. Dostavaji spravedlivé zaplaceno, péstuji s ohledem na Zivotni prostredi a jejich déti

miizou chodit do §koly.?

Nakupem zbozi se znamkou Fair trade je zaru¢ena podpora toho spravného systému. Kaz-
dy, kdo pracuje pod druzstvy Fair trade, dostane spravedlivou odménu a tim i Sanci na lepsi
uroven zivot. Fairtradova druzstva jsou certifikovand spoleCenstvi sdruzujici péstitele
a femeslniky — ktefi diky tomuto ziizeni maji jistotu na distojny zZivot 1 pro své rodiny.
Zarukou clenstvi je, ze kazdy dostane spravedlivou mzdu za své zbozi, fadnou pracovni

smlouvu a pevnou pracovni dobu pfi bezpe¢nych pracovnich podminkach.

Ve fairtradové spolecnosti je pfimo zakazana détska prace, ktera viibec neptispiva pfiroze-
nému vyvoji ditéte a poskozuje jeho fyzicky i1 psychicky stav. Je to zajiSténo diky vysSim

prijmam rodic¢i, ktefi pak mohou bez obav své déti poslat do Skoly.

Fairtradovi péstitelé se snazi o dlouhodob¢ udrzitelnou produkci a nepouzivaji agrochemi-
kalie preventivng, ale jen v ptipad¢, ze jsou rostliny ohrozeny $ktidci nebo nemocemi rost-

lin.

Fair trade poskytuje svym partnerium poradenskou cinnost. Nekdy to znamend partnerskou
organizaci dlouhodobe doprovazet, pomahat ji zvySovat kvalitu i uroven designu vyrobkii
tak, aby dosahovaly standartu fair trade, znamend to radit a pomadhat lépe organizovat
vyrobu a snizovat ndklady. Tato pomoc vyzaduje ovsem duveru, plodnou komunikaci a vza-

Jjemny respekt. Pro Fair trade hraji osvéta, vzdélani a informace diileZitou roli.**

23 Fair trade [online]. [cit. 2016-05-11]. Dostupné z: http://www.fairtrade.cz/

24 Jeden svét [online]. 2010 [cit. 2016-05-11]. Dostupné z: http://www.jedensvet.org/o-nas/
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Obr. 4 Fair trade

Kampan mezinarodniho rozméru - Fashion revolution se nesnazi nejen o vizualni krasu
odév, ale 1 o krésu v celém odévnim primyslu a tou je etika, udrzitelnost a transparent-
nost. V ramci kampané probéhl tyden pro vSechny, kterym neni lhostejné, co si oblékaji.
Vyzva s podtitulem "Who made my clothes?" — kazdy, kdo se zapojil, si oblékl odév naru-
by a vyfotil se. Nasledné fotografii umistil na socialni sit€ s oznacenim dané znacky odévu

a pozadoval poptavku o plivodu jeho obleceni.

Zastupitelkou a velkou zastankyni Fashion revolution v Ceské republice a na Slovensku
je Kamila Boudova. Vystudovala v Pafizi fashion marketing, ale rozhodla se, ze nechce
pracovat pro mddni systém, ale proti nému. Je revolucionaikou §ifici osvétu o trvalé udrzi-

telnosti v modé

2.2 Moda jako poselstvi

Duikazem, Ze modda neni jen nositelkou pomijivosti a marnivosti, je myslenka, koncept ne-
bo poselstvi, se kterym designér/navrhai kolekci tvoti. Bezesporu je mnoho znacek, které
nestavi jen na povrchnosti, ale maji hlubokou myslenku a touhu néco meénit diky fashion.

At uz diky procesu, jak odévy vznikaji, celkové produkci nebo prezentaci hlavni myslenky.
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Martin Margiela belgicky fenomenalni avantgardni navrhat, ktery piedstihl dobu. Je vzo-
rem pro dalsi generace modnich tviirct. Jeho koncepty predstavuji osobity rukopis novator-
ské tvorby, ktery je aktualni v soucasnosti. Vystudoval Krilovskou akademii uméni
Vv Antverpach. V roce 1988 predstavil prvni samostatnou kolekci jako Maison Martin
Margiela. Margiela je znamy tim, Ze jeho identita je neznama. Neviditelna osobnost mod-
niho svéta, ktera je zahalena urcitou davkou tajemstvi. Je sedmy z Antwerpské Sestky. Jeho
tvorbu jde vyjadrtit jako neustaly proces dekonstrukce a promén. Pretvaii prvotni ucel.
Rozhodné ani recyklace mu neni vzdalend. Kolekce vytvaii z hadrii a dokonce i své staré
prace proménuje a tvoii z nich nové kolekce. Kazda jeho prace vypovida o tom, ze je vérny
svému stylu.

Jeho moda jde proti proudu médniho byznysu. Odmita kult osobnosti. Proto odmita davat
rozhovory a nechce byt fotografovan. Je presvédcen, ze nejdulezitéjsi je spoluprace tymu

nez individualita navrhare.

Obr. 5 Margielovo sako
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Margielovo sako, které vypada jako krejcovska figurina, ma byt vypovédi a alarmujicim
upozornénim, ze v soucasnosti konfekce nehledi na to, ze kazdy mame individudlni a na-
prosto jedine¢nou postavu. Clovék se tedy musi nasoukat do konfekéniho odévu, i kdyz mé
osobitou postavu. Sako je vykonstruované piesné podle tvard pavodni figuriny
od Stockmana, ktery je vytvofil jiz na konci 19. stoleti. Takova krejéovska panna byla po-
muckou vV kazdém krej¢ovském salonu a dala zdklad konfekénimu rozdéleni do velkovyro-

by, ktera se rozvinula ve 20. stoleti. °

Mimofadné talentovany modni navrhai Hussein Chalayan, svoji tvorbou piekracuje ob-
vyklé nahlizeni na médu. Ukazuje, ze v mode je velky prostor pro vyjadieni. ,, me myslenky
se proméiuji v symboly, které vtiskuji do svych modeliz**® Jeho kolekce jsou dosti provo-
kujici a svymi tématy a koncepty mimotfadné v nahlizeni na soucasnost, politicko-
spoleenské problémy i1 napiiklad na historii vlastni rodiny a své kulturni identity.
Chalayan narozeny 1970 na Kypru zil jiz od svych 12 let v Anglii a i tato skute¢nost jeho

tvorbu do jisté miry ovliviiuje.

Jeho kolekce Afterwords, ktera vyvolava pocity efemérnosti v pomijivosti bezpeci a jistoty
okamziku, poukazuje na otazky utecenecké situace, kterou vlastné v této dobé také fesime.
Inspirovana vale¢nymi nepokoji a etnickymi ¢istkami, kdy si lidé na Gt€éku nemohou vzit
nic vic ze svych domovi, nez jen to nejnutnéjsi. Fascinujici piehlidka v roce 2000 by-
la neuvétitelnou podivanou. Nejen na dokonale stfizené odévy a atmosféru vyvolavajici

neklid, ale dokonce i promény konferenénich stolki a kiesel, ze kterych se stavaly $aty.

B Méda: z déjin odivani 18., 19. a 20. stoleti: sbirka Kyoto Costume Institute. Vyd. 2. Pfeklad Blanka Brab-
cova. Praha: Slovart, 2011, s. 665. ISBN 978-80-7391-512-4.

%6 MACHALOVA, Jana. Budiz méda: privodce déjinami médy 20. stoleti. Praha: Brana, 2012, s. 140. ISBN
978-80-7243-608-8.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

M\wgﬁ#«xﬂj
THl = B &

KK

_“A

Obr. 6 Afterwords

-~
’L :

Nabyla to vsak jedina piehlidka, ktera byla spiSe neuvéfitelnou podivanou nez b&znou
modni prezentaci. Na svych projektech ¢asto spolupracuje s tymy specialistli, diky nimz
muze spojovat modu a technologie. Naptiklad v roce 2007 predstavil kolekci s vyuzitim
technologie animatroniky, coz je zpusob, jak ovladat loutky pocitacem. Nejvice se této
technologie vyuziva ve filmovém pramyslu. Tudiz i Chalayan spolupracoval s lidmi
od filmu, ktefi byli naptiklad u zrodu Harryho Pottera. Diky jedineénému spojeni talentl
tak vznikly Saty, které diky mikroCipim Samy ménily svoji podobu. Byl to dalsi krok

V inovativnim pfistupu, ktery je pro néj tak charakteristicky.

Vyznamnou piedstavitelkou ekologie a ochrany zvifat v modé je Stella McCartney. Kdyz
vroce 1995 koncila na Central Saint Martins jeji kolekce méla takovy tspéch, Ze brzy
po ukonceni Skoly dostala misto jako kreativni feditelka u Chloé. V roce 2001 vSak
ze znacky odchazi, aby mohla pracovat pod vlastnim jménem a s pomoci koncernu Gucci
zaklada vlastni znacku. Stella ve svych kolekcich pouziva organické tkaniny, vyuziva pou-
ze ptirodni barviva a odmita pouZivat kizi nebo kozeSiny. Cela jeji existence a ,,vegetari-
anska moda“ je spojena s ekologii. Jeji ateliér v Londyné vyuziva energii z vétrnych elek-

traren. v obchodech davaji zakoupené obleCeni pouze do tasek zrecyklovaného papiru.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

Podporuje vSechny nové technologie, které by mohly pftispét ke zlepSeni Zivotniho prostie-

di. Mimo jiné je zndma sportovnimi kolekcemi pro Adidas.

Specifickou znackou, jednou ze znamych ekologicko-etickych spolecnosti, je znacka
Edun, kterou zalozila Ali Hewson manzelka Bona, zpévaka ze skupiny U2. Nazev piepsa-
ny pozpatku je nude, coz znamena nahy a odkazuje tak k modé s etickymi ideami. Obleceni
je vyrobeno v Africe a tim Edun pfispiva k podpofe tamniho obchodu. Piedstavuje
tak kombinaci modernich designovych vizi bohatstvi a pozitivity v tomto rychle se rozvije-
jicim kontinentu. Myslenkou je s environmentalnim a socialnim aspektem a oblecenim
pro ty, kterym neni lhostejny respekt k piirodé a lidské praci. Spole¢nost Edun ptedstavuje
budovani dlouhodobych, udrzitelnych ptilezitosti k ristu podle podptrné vyroby, iniciativ
komunitnich a partnerstvi s africkymi umélci a femeslniky. Kreativni feditelkou spole¢nos-

ti Edun byla jmenovana Danielle Sherman v dubnu 2013.

Obr. 7 Edun
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2.3 Pomijivost jako koncept

Pokud nebereme moddu, Ze je pomijiva diky uréitym dekddam, nebo trendiim a tendencim
V jistém ¢asovém obdobi, jsou zde tvirci, ktefi at’ uz imyslné, ¢i nikoli, vytvorili kolekce,

modely ¢i solitéry, které do jisté miry na pomijivost odkazuji.

Nejblize se vSak pomijivosti jako takové zabyval jiz zminény Hussein Chalayan.
Ve své absolventské kolekci Tangent flow na Central Saint Martins v roce 1993, kdy ko-
lekci nechal nékolik mésicti zakopanou pod zemi s kusy Zeleza a pak ji teprve prezentoval.
Cilem bylo informovat o pomijivosti mody. V té dob¢ svoji absolventskou praci sokoval
predev§im svym netradi¢nim zpisobem pojeti a dodnes svymi novymi kolekcemi Sokovat

neprestava.

Obr. 8 Tangent flow

Beatrice Oettinger je némecka vytvarnice. Tvofi nositelné objekty, at’ uz jako divadelni
kostym ¢i odév k béznému noseni. Jsou specifické tim, ze do nich vklada rizné ptirodniny
napf, okvétni listky, stonky, seminka, slupky ofechi ¢i vétvicky. Vznikaji tak tzv. ,.kvetou-
ci Saty* které jsou barvené pfirodninami.

K tomuto zplsobu se dostala, kdyz se ucila §it na vecernim kurzu mistni lidové kroje.
Fascinoval ji tradi¢ni zptsob zpracovani zivutk, kdy se dovnitf do tkaniny zaSiva

napf. vrbovy proutek pro zpevnéni. Uvédomila si, Ze by do svych odévli mohla vkladat
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a zapracovavat 1 jiné pfirodni materialy. Zacala tak experimentovat s Sirokou rozmanitosti
ptirodnin dohromady s hedvabim. Kazdy material vyzaduje individualni zpracovani,
aby vynikla jedine¢nost a krasa pouzitych plodin. Né&které Saty jsou proto pecené, malova-
né, ¢i vyhtivané a plodina je pak v kombinaci bud’ s hedvabim, bavinou nebo polyestero-
vou tkaninou.?’

Svoji inspiraci vSak hleda piekvapivé i v pohadkach. Piibéhy bratii Grim ji inspiruji nato-

lik, Ze se v jeji tvorbé snoubi nositelnost odévu i se svétem fantazie.

Obr. 9 Saty s rizemi

27 Beatrice Oettinger. In: Eco fashion talk [online]. 2013 [cit. 2016-05-11]. Dostupné z:
http://ww.ecofashiontalk.com/2013/02/beatrice-oettinger/
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Dorota Sadovska

Piedstavitelka soucasné umélecké scény na Slovensku — vytvotila projekt ZIVE SATY.
Jiz vice pomijivosti v odévu snad neni mozné. Zkoumala lidské télo a jeho vztah
k okolnimu svétu. Jeji organické Saty, které jsou porostlé travou a fefichou, byly prezento-
vané formou performance a vystavy fotografii, kde samotné odévy byly piedstaveny.

Po celou dobu jejiho trvani neustale rostly vyhonky rostlin z koberct $atd.

Rostouci vyhonky ptedstavuji spontanni a plodnou silu zemé. Odévy na druhé strané repre-
zentuje regulativni prvek moderni civilizace a jeji poZadovanou nutnosti zakryvat nahou
ktizi a zahalovat paivodni piirozenost. Saty z rostlin je moZné chapat jako zahaleni se cizim
télem, jakousi druhou kiiZi, jako botanickou epidermis. Trsy travy téz ptipominaji vlasy,

které chrani télo pod nim.?®

Mimo jiné je vystava i lehkou ironickou az ismévnou odezvou na soucasny hype ekologic-
ky svét, plny veganskych produkti podporujici udrzitelnost zivotniho prostiedi a sptizné-

nych filozofii, které jsou spis trendem nez skutecnym vlastnim piesvéd¢enim.

28 Vivid Dresses. In: Sadovskd [online]. 2015 [cit. 2016-05-11]. Dostupné z:
http://ww.sadovska.sk/newproject/2015_4.htm



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

Obr. 11 Zivé Zaty

Krasnym piikladem z domaciho prostiedi je ¢eska Sperkarka Adéla DouSova. Vytvorila
autorskou kolekci Sperkt, ktera je inspirovana marnosti a marnivosti. Kolekce nese nazev
All is Vanity s kratkym dodatkem: A co miZze byt marnéjsi nez Sperky? Vytvati kichké my-
dlové prsteny, které postupem casu zacnou ubyvat a mizet. Limitovana zivotnost krasnych
Sperkl vystihuje pfesné myslenku pomijivosti. Odpadni ¢i vedlejsi produkty nasi reali-
ty se zde stavaji soucasti sperkii a vraceji se k nam jako klenoty, které zdobi nase télo, aby

se zase za cas obratily v prach.?®

29 ALL IS VANITY: VSE JE MARNOST — A CO MUZE BYT MARNEJSI NEZ SPERKY? In: Adéla Dou-
Sova [online]. c2014 [cit. 2016-05-11]. Dostupné z:

http://www.adeladousova.cz/index.php?option=com_content&view=article&id=7&Itemid=130
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Prsteny maji kovovy zéklad, ktery definuje tvar, je obaleny mydlem, prachem a humusem.
Pro kiehkost Sperkt pfi béZzném noseni a i jeho manipulaci dochazi k rozpadu. Zistava
vsak bronzovy krouzek. Bronzovou sérii Ctyi prstenti obohacuje i stiibrna fada se surovymi
polodrahokamy ve tvarech kvétd. I zde platy mydla postupné vymizi a zlistanou jen Cisté

sttibrné prstynky s kvéty.

e

Obr. 12 Prsteny All is Vanity
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II. PRAKTICKA CAST
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3 KONCEPT KOLEKCE

Kolekce je reakci na to, ze pomijivost je bezesporu nedilnou soucasti a pfirozenosti veske-
rého byti a vSech naSich ¢innosti. Vychazi bezprostiedné ze subjektivniho pocitu, ktery
ve mné vyvolava aktudlni déni v konzumni spolecnosti. A svym zplisobem i rozhoiceni

zZ toho, Ze 1idé hledaji spise kvantitu pied kvalitou a nezajimaji se o puvod toho, co kupuji.
Prvnimi impulzy této kolekce byla inspirace jidlem A jeho plytvanim.

I kolekce ma evokovat piirozenost pomijivosti, protoze se zde snoubi kolekce pret-a-porter

s efemérnimi prvky.

Jako prvky pomijivosti jsou zde zastoupeny ryze a levandule, které se postupem casu diiv

nebo pozdégji pti noseni odévi vydroli.

Obr. 13 Inspirace
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Obr. 14 Inspirace

3.1 Materialy

V Kkolekci jsou pouzity ptedevsim piirodni materialy - bavlna a hedvabi, ale je zde zastou-

pena i viskdza.

Specifickymi prvky kolekce jsou efemérni ingredience. Témi jsou ryze a levandule.

Pro ryzi jsem se rozhodla z n¢kolika duvodu. Pro jeji strukturu, barevnost a konzistenci,
a hlavné pro jeji vlastnosti ve styku s vodou a nasledné drzbé v odévech.

Ryzi jsem podrobila n¢kolika zkouskam pii prani — tudiz odévy se daji udrzovat a prat

pfi ruénim prani ve vlazné vod€ nadéle i s ryZi. Dokonce i Zehleni neni problémem.

Obr. 15 Vzornik ryze
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3.2 Barevnost

Barevné kolekce vychazi z kombinace zelené a mnoha odstinti rizové. Kterd je doplnéna
riznymi odstiny a i temnymi tony jako je na obrazech vanitas. Proto je zde i hnéda a tmavé

fialova.

Obr. 16 Materialy a barevnost

3.3 Kaolekce

RyZova halenka s kratkymi kalhotami

Halenka z rizového hedvabi je dvojita a prosivana do 4 x 4 cm velkych poli¢ek a v nich
je ryze. Vsechna policka nejsou naplnéna stejné. Nejvice ryZe je na hrudi a smérem dold
je ryze méné — naznacuje to, ze ryze se bude postupné vytracet az pii neustalém noseni
a prani, tam tfeba nebude zadné zrnko.

K halence jsou kratké kalhoty do ackového stiihu s malymi protizdhyby na bocich.

Jsou pouze ze dvou stiihovych dild, protoZe piedni a zadni nohavice tvoii jeden dil. Kalho-

ty jsou zapravené do pasového limce a vzadu maji skryty zip.
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Obr. 18 Technicky nakres

RyZova sukné s rolikem

Sukné je z hedvabné rizové organzy. Vrchni okraj je zapraveny do pasového limce
a Vv levém boku je skryté zdrhovadlo. Sukné ackového stiihu je dvojita. Cela sukné je prosi-
ta kratkymi useCkami $iti, které vytvari dojem tzv. bludisté nebo labyrintu, ve kterém se
ryze muze volné presypat a zasekavat se. Je to hrava forma umisténi ryze oproti halence,

kde je umisténa do uzavienych okének.

K sukni je hnédy bavinény roldk s dlouhym rukédvem. Roldk neni samostatné stfizeny

a vsity, ale voln¢ prechazi z dild.
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Obr. 19

Obr. 20 Technicky nakres

Saty s potiskem

Saty jsou jednoduchého rovného stiihu s potiskem motivu zati§i vanitas. Potisk byl vytvo-
feny sublimacnim tiskem. Jsou volné a pro formovani na postavy je v pase tunylek pro sta-

zeni saténovou $hurkou. RiZova Stidrka tvori kontrast k tmavému kvétinovému zatisi.

Obr. 21 Technicky nakres a potisk
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§aty
Saty jsou zbaviny a z hedvabi. Vrchni hedvabny dil je opét prosity a naplnény ryzi.
Na stiedu zadniho dilu je skryté zdrhovadlo. Priramky a prikrénik jsou zacistény Sikmymi

prouzky z hedvéabné organzy.

Obr. 22 Technicky nakres
Levandulové Saty

Jsou z fialové hedvabné organzy. V pase jsou prestiizené a délené na sukni a zivitek
s kratkymi rukavy. VSechna vybrani i bo¢ni §vy jsou sesité francouzskym Svem. Na stiedu
zadniho dilu je skryté zdrhovadlo. Priramky a prukrénik jsou zacistény Sikmymi prouzky
Z hedvéabné organzy.

Zivitek je opét prosity, ale tentokrat naplnény susenou levanduli. Tudiz aty voni. ProtoZe

jsou Saty celé pruhledné, je mozné pod né nosit hnédé bavinéné kalhoty s rolakem ne-

bo télové body.

Obr. 23
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Obr. 24 Technicky nakres

Saty na raminka

Jsou ze zeleného platna a jsou opét dvojité — ale druhou vrstvou je podsivka. Saty jsou jed-
noduchého 4ckového stiihu s kratkymi prsnimi zaSevky. Raminka jsou lemovana riizovym

prouzkem z hedvabi. Vystiih i priramky jsou prosité rizovou niti.

i

Obr. 25

Upletové Saty
Upletové aty z hnédé baviny vychazi ze stejného stfihu jako rolak. Na hrudi je umistén

¢tverec, ktery je proSity riZzovou niti. V detailu je opét vloZena levandule.
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Obr. 26

Sukné s kvétinovou halenkou

Sukné je proSita rizovou niti do riznych okének. Vrchni okraj je zapraveny do pasového
limce a na stfedu zadniho dilu je skryté zdrhovadlo. Sukné ackového stfihu je dvojita
V sukni je opét zaSita ryze ale tentokrat je pouze V nékterych okénkach. Protoze material
neni prasvitny, ryZe neni vidét jako u jinych modeld. Je vidét pouze to, Ze n¢ktera okénka

jsou naplnéna.

Halenka ma na pfednim dile potisk s kvétinovym motivem vanitas a zadni dil je prihledny

z fialové organzy.

Obr. 27 Technicky nakres
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Obr. 28 Potisk

Kabat

Kabat z viskozového taftu méa zasevky tvarované do oblouku. Na ptednim dile v ¢lenéni

jsou umistény kapsy. Kabatek je podSivkovany.

Obr. 29 Technicky nakres

Cela kolekce nabizi mnoho od€vnich kusi, které se daji dobfe kombinovat. Tudiz jdou

vytvofit jiné outfity.
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Obr. 30 Skici
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Obr. 32 llustrace
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111. PROJEKTOVA CAST
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ZAVER
S nastudovanim a rozSifenim znalosti jsem se utvrdila v pfesvédceni, ze nemizeme piehli-

zet, co se déje v dnesni spolecnosti a ve svét€¢ mddniho primyslu a je potieba jednat.

S jakoukoliv zménou musime zadit predev§im sami u sebe.

Tato prace je pro mé zacatkem cesty, ktera bezesporu zménila mij pohled na svét mody a
celé konzumni spolecnosti. Béhem tviréi doby jsem objevila nové pfistupy, které bych
chtéla uplatilovat at’ uz v osobnim ¢i profesnim zivoté. Je velkym pfinosem pro budovani

identity vlastni tvorby.

Kolekce samotna mé navedla k dal§im napadum, které bych chtéla do budoucna rozvijet a
prevést do nositelnéjsi formy na bézné noSeni. To znamena, ze se zavérem této diplomové

prace tvorba na kolekci Efemérni rozhodn¢ nekon¢i.

Celd Tvorba po dobu mého studia i na této diplomové praci mé formovala a vedla

k uvédoméni a piehodnoceni vlastnich hodnot.
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