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ABSTRAKT

Hlavnou myslienkovou liniou teoretickej Casti bakalarskej prace je objasnenie vzt'ahu

mody, designu a marketingu. Praca mapuje historicky vyvoj mody az po jej sucasnost,

v kontexte spolocenskych vplyvov. Jadro prace sa zaobera prepojenim marketingu, médy
a designu a ich dopad na dneSni konzumnu spolo¢nost. Cielom prace je poskytnut

Citatel'ovi obraz o aktudlnej situdcii vzt'ahu tychto troch médii.
Prakticka Cast’ bakalarskej prace predstavuje vlastné uchopenie ziskanych poznatkov

z teoretickej Casti, na zéklade ktorych vznikla damska kolekcia s ndzvom Design Creature.

Klicova slova: moda, design, marketing

ABSTRACT

The main thought of theoretical thesis is to clarify the connection of fashion, design and
marketing. The work discusses the historical evolution of fashion up to the present, in the
context of social impact. The center section of work also addresses connection with
fashion, design and marketing and their effect to contemporary consumer society. The aim
of this work is to provide the reader a more complete picture of the current situation about
relation of these three medium. The practical part of work represent own understanding of
obtained knowledge from theoretical thesis, which have rendered women's collection

called Design Creature.

Key words: fashion, design , marketing
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UvVoD

Moda, design a reklama. Tri pojmy, ktoré okolo nas neustale pradia. PoCujeme ich
v roznych moznych suvislostiach a variaciach. Z historie vieme, ze vznikli kazdy oddelene
avsSak od urcitého okamihu spolu kracaju ruka v ruke v sucasnosti. Tieto stretnutia a ich

dopad na dnesnu spolo¢nost’, budu predstavovat’ hlava tému tejto bakalarskej prace.

Moda predstavuje jedine¢ny odraz vyvoja spolocnosti v historii. Tento fenomén sa
vyvija vo viacerych polohdch. Na jednej strane je odevny priemysel ako moznost
odliSenia jedinca v duchu individualizmu a ziroven na strane druhej je naliehavost
spolupatri¢nosti na zéklade socialnych a kultirnych potrieb spolo¢nosti, ktoré prechadzaju
Stadiami od potreby vo svojich zaciatkoch, cez industrializaciu az po povysenie na formu

umenia.

Cielom tejto bakalarskej prace je snaha o definovanie vzt'ahu a hranic mody,
designu a reklamy v dneSnej spotrebnej spolo¢nosti. Ide eSte stile o modny priemysel
alebo skor o reklamny priemysel, ktory prevzal majoritna ¢ast na vztahu k modde

a designu?

Prvym krokom v teoretickej Casti bude definovanie pojmov. Druhym krokom bude
pribliZzenie genézy hlavnych ¢initel'ov, ktoré maji dopad na ich sucasny stav. Oboznamenie
sa s ich cestou k dneSnej dospelosti a vzajomnymi stretnutiami v minulosti. Jadro prace sa

bude zaoberat’ definovanim hranic a ich vzajomnej ovplyvnitelnosti.

Teoreticka Cast’ prace predstavuje rozhl'ad v dnesnej mddnej ideologii, na zéklade
ktorej bude oprend prakticka cast’ bakalarskej prace. Prakticku Cast’ bude kolekcia tvorena

na zaklade odrazu sucasnej pozicie mody zamerana konzumnu spoloc¢nost’.
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I. TEORETICKA CAST
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1 DEFINICIA POJMOV

Tato kapitola bude pojedndvat’ o troch kI'aCovych pojmoch tejto bakalarskej prace.

1.1 Marketing

Marketing je proces sprostredkovania informacii a ich obsahového vyznamu
s cielom usmernit’ a predvidat’ ocakdvania, postoje a potreby spotrebitelov v sulade

splnenia Specifickych cielov akejkol'vek firmy.

1.2 Moda

Je polysémanticky pojem. Na jednej strane charakterizovany ako materidlny
produkt, predstavujuci odievanie v urCitej forme, obsahujuci esteticku funkciu. Na strane
druhej je to kultirna konstrukcia ustalenej identity. Je prvkom Zivota, ktorému podliehaju

spdsoby konania spolo¢nosti danej etapy implikovanej zmenou.

1.3 Design

Dizajn je vytvarna ¢innost’ zamerana na priemyselnu vyrobu produktu, navrhujic a
utvarajuc vzhl'ad tohto produktu v stlade s istou normou. Podlicha mdde aj poziadavkam
trhu, kde vzhl'ad vyrobku ovplyviiuje predaj.

Dizajn je dekorativny vzor, schéma, spdjanie vzorov, Casti, detailov, farieb atd’.,

ktoré vytvaraju efekt pri kazdom vyrobku.
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2 ZROD MODY A JEJ VYVOJ

Moda, s tymto terminom sa stretdvame kazdy den. Kazdy jedinec ma svoju vlastna
definiciu tohto pojmu. Vo vicsSine pripadov ide o vysvetlenie naklonené k materidlnej
povahe veci, ale kym sa budeme zaoberat' jej definiciou, musime objasnit’ jej vyvin
v star$ich epochach nasich dejin, ktory ma dopad na jej sucasny stav.

Kym mohol vzniknit' pojem moda, musela prejst vel'mi dlhu cestu na zaciatku
ktorej stal odev. Prvé poznatky o vzniku odevu pochédzaji v najstarSicho obdobia
T'udskych dejin a to z praveku. Vznik odevu bol podnieteny klimatickymi podmienkami.

Podl'a Lipovetskeho chyba v tomto obdobi zdkladny kamen, ktory by umoznil
vznik fenoménu mddy, ktory vyzaduje aby odev bol inovovany a nésledne oslavovany pre
svoju nadradenost’ v modernite." Praveka spoloénost’ je vyluéne konzervativna, zaloZzena
na tradiénych hodnotach a nedovoluje v tejto epoche vznik modnych vystrelkov. Dalsim
prvkom, ktory chyba v tejto epoche je potreba diferencovania spolo¢nosti do kast ¢i
individualistické sklony. Aj ked je zname, Ze uZz v praveku existuje diferencovanie
spolo¢nosti do kmeniov ¢i rodovych uskupenti, je potrebné si uvedomit’, Ze dand spolo¢nost’
sa tiahne skor k ochrane minulosti a tradiciam nez k rozmarnosti médy.

V obdobi staroveku odev preSiel dlhi cestu od prostych kusov kozusin
prichytenych na tele. Staroveka spolo¢nost’ si osvojila nové poznatky ako napr. tkanie
materialov, ¢im umoznila obrovsky skok v estetickej stranke odevu. Odev v tomto obdobi.
Avsak ani vznik narodov a miest ¢i rozdelenie spolo¢nosti do tried nepodnietil vznik

modneho fenoménu.

Tak ako v Egypte aj v Grécku si dana spolo¢nost’ po starocia udrzala skoro totozny
typ odevu. Grécky chiton sa stal zakladom odievania po celu epochu starovekého grécka.

Samozrejme pokrocilost'ou doby sa vnasa do odievania ista inovativnost’, avSak zostava

v rovnakej zékladnej rovine, z ktorej sa vykrystalizuja nové kolektivne normy. Modifikacie
ale nevychadzaju z autonomnej estetickej logiky. Nenapiiiaju poziadavku pravidelne;

obnovy, ktord podmiefiuje status mody.*

Az v 14.storo¢i dosiahla spolo¢nost’ vsetky podmienky pre vznik mody. Do tejto
doby sa muzsky a zensky odev velmi neodliSoval. Muzsky odev pozostdva
z vypasovaného kabétca a nohavic. Zensky odev tvoria prilichavejsie $aty, ktoré navizuju

na tradiciu dlhych zahal'ujucich odevov. Tato odevna revolucia polozila zdkladné kamene

1 Lipovetsky, G. 1:2i§e pomijivosti: moda a jeji udé€l v modernich spolecnostech.s. 35.
2 Lipovetsky, G. RiSe pomijivosti: méda a jeji udél v modernich spolecnostech, s.156.
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v modnom svete.

V obdobi novoveku sa mdda stdva fenoménom. V kazdej krajine ¢i meste ma svoj
Specificky vzhl'ad. Odev sa diferencuje na spolocenské postavenie ¢i prileZitost.
Predstavuje zrkadlo danej epochy. Mdda dospela k vyvrcholeniu svojho historického
vyvoja, dosiahla suverénnu moc a podarilo sa jej pretvorit' celi spolo¢nost’” k obrazu

svojmu.
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3 RENDEZVOUS MODY A MARKETINGU

Moda a reklama sa stretdvaji uz od pociatku existencie mody avSak az
v 19. storo¢i zacina ich vzt'ah nadobudat’ charakter toho sucasného. Pri¢inou je rozmach
modneho priemyslu. Velku zésluhu pri ich stretnuti mala priemyselna revolucia, ktora
zaCala v predchddzajicom storoci. Jej zasluhou vznika strednéd spoloCenska vrstva, ktora
ma vel’ky dopad na smerovanie modneho priemyslu dodnes. Sprevadza ju vel’ky technicky

pokrok, zmena v spolocenskych a kulturnych postojoch k pohlaviu a triedam.

3.1 Haute Couture

Ako to uz byva pri kazdej revolucii na druhej strane stoji opozi¢ny postoj, ktory
odmieta mechanizaciu vyroby a novodobé myslienky. Presne v tomto rozporuplnom

obdobi prichddza na scénu Charles Frederick Worth, ktory prinadsa radikalne zmeny.

Postavenie vyrobcu §iat bolo podradné, mohol dosiahnut’ iba status remeselnickeho
cechu. Zmena nastala, ked’ v roku 1858 Charles F. Worth otvoril vlastny podnik v Parizi.
Vd’aka jeho preciznemu postoju k mode a exkluzivite modelov dosiahol status umelca.
Jeho diela si vysluzili oznacenie ,, haute couture “ ¢ize vysoké Sitie. V roku 1868 zalozil
asociaciu domov kraj¢irskeho umenia, ktoré¢ ochranovalo parizske vysoké krajéirstvo.
Neskor sa z nej vyvinula La Chambre Syndicale de la Couture Parisienne, ktora dodnes

riadi haute couture. Dnes ma sidlo v mieste, kde mal Worth svoj pévodny podnik.?
Dalsim z jeho zakladatel'skych kamefiov pre splynutie reklamy &i marketingu
s modou bolo nagivanie visa¢ky na rub $iat spolu s adresou obchodného domu. Dalgim

z novych sposobov reprezentacie boli mdédne prehliadky, modelky predvadzali v salone

navrharske modely.*

Vdaka tymto pocinom polozil zéklady modnej prezentacie, ktoré dnes berieme za
samozrejmé. Model fungovania mody a jej prezentacie sa transformoval do modernej
formy. Diferencovanie na vysoku a nizku modu sa stdva samozrejmostou. Couturier je
povinny pripravit’ dve sezénne prehliadky, kde predstavi svoje navrhy pre nadchadzajucu

sezonu.

3 Mackenzie,M.Izmy.s.47
4 Lapsanska,D. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu, s.11.
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( Obrdzok ¢.1. Haute couture,Dior / Obrdzok ¢.2. Haute Couture ,Lacroix )

3.2 Prét-a-porte

Dal§im vyraznym Cinitefom, ktory ovplyvnil vztah moédy a reklamy je vznik
konfekcie. Konfekcia alebo prét-a-porte ako sa nazov ustalil neskor v Sest'desiatych rokoch
20. storocia, vzisla z boomu priemyselnej revolucie.

Toto obdobie je sprevadzané masovou spolo¢nostou, emancipaciou, zrodom luxusu
a zaroven rovnosti. Moda mala tri zdkladné formy. Haute couture pre vysoké triedy, stred-
nd trieda si podl'a tychto modnych skvostov zadavala zdkazky na mieru u krajcirov a nizsia
trieda, ktord nakupovala konfekciu. Cielom vzniku prét-d4-porte ¢i ready-to-wear bolo

povysit konfekceiu, ktord predstavuje zltic¢enie priemyslu a mody.

Zrod prét-a-porte sa viaze k prvym obchodnym domom, ktoré predstavuji d’alSiu
vyvojovu etapu moédneho marketingu. Za tymto novym vymyslom stoji podnikatel’ Aristide
— Jaques Boucicaut, ked’ v 19.storo¢i usudil, Ze novo-zbohatnuta strednd trieda tiez t0zi po
modnych vystrelkoch. Zaviedol moznost’ vyskusat’ si tovar pred zakiipenim, sezénne zl'avy

¢i vydavanie katalogov, ktoré boli distribuované do domacnosti.’

5 Lapsanska,D. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu, s. 14.
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( Obrdzok ¢.3. Prét-a-porte )

Novy spdsob nakupovania sa stal vzorom pre USA, kde nastal vd’aka obchodnym
domom velky rozmach konfekcie, ktory do ur€itej miery podporil aj dopad druhej svetovej

vojny. Eurdpa bola ocarena a tiez tazili po mdde za prijatel'né ceny : ready — to — wear.
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4 ZROD DESIGNU A JEHO IMPLIKACIA DO SVETA MODY

Existuju rézne teoretické koncepcie, ktoré polemizujii o zrode designu. VacSina
hl'adda jeho korene v priemyselnej ére. Dizajnérska profesia nasla priestor pre svoju

emancipaciu v jej dneSnom chapani az v obdobi priemyselnej revolucie.®

Miestom, kde design zacina kolaborovat' s mdédou je USA, kde si priemyselny
design najrychlejSie stanovil za svoj ciel' skraslit produkty a naldkat’ spotrebitel'ov
estetickou strankou. V tom momente sa k designu pripojil styling. Po skonceni tvrdych
pravidiel Bauhausu sa stal design menej radikdlnym vo svojej forme. Tym otvoril cestu
k spojeniu mody a designu. Mdda sa zaéina olistovat’ vo svojej forme.” Syntézou
estetizacie priemyselnej vyroby dospela moédna forma svoj vrchol. V centre vyrobného

procesu mody stoji priemyselny design.

Nastava obdobie, kedy haute couture zastdva rolu obrafiovatela tradicii,
luxusu a remesla. Ostatné sféry prepadli modernému duchu moddneho designu. Sféra

moddneho dizajnu prevzala Glohu racionality a modernity v duchu funkcionalizmu.

Stucasny stav designu odpovedd aktudlnemu svetondzoru rozmanitosti,
plurality a slobody hranic vyjadrovania, o ma za nasledok istd formu nezrozumitel'nosti

zauzivanych definicii.

6 Kolesar, Z. Kapitoly z dejin grafického dizajnu.s.17
7 Lipovetsky, G. RiSe pomijivosti: moda a jeji ud€l v modernich spole¢nostech.s. 257.
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5 KONZUMNA SPOLOCNOST

Marnost’ ovladla svet podriaduje si ho na vSetkych urovniach spoloc¢nosti,
kultary,informacii ¢i politike. Princip frivolnosti a rychlej obmeny zndmy modde sa
vstrebava do vsetkych sfér zivota.

Spotrebnd spolo¢nost’ so svojim organizovanym zastardvanim, s viac ¢i menej
hodnotnymi znackami, Sirokou Skélou produktov, predstavuje ohromny proces produkcie:
znakov a hodnot. UmoZiluju ndm dat’ najavo svoju poziciu a zavadzat spoloCenské
rozdiely do rovnostatkarskeho veku, ktory zni¢il rodovi hierarchiu. Nastava Sialenie

zmyslov, komunikacia prostrednictvom reklamy, spotrebné zvadzanie.®

Napriek vSetkym demokratickym presvedceniam a rovnosti T'udi na svete,
spoloc¢nost’ si vZdy ndjde svoju cestu na diferenciaciu. V dneSnom svete prevzala moda

moc davnych titulov ¢i rozdelenie do spoloc¢enskych kast.

Era konzumu poskytuje jedincovi akysi faloSny pocit bezpecia pred osamotenim ¢i
bezmocnostou. Na druhej strane si vyzaduje aby konzumoval stale viac a viac, ¢im sa

stdva nemennou vecou bez konca.

Konzumna éra zruSila hodnotu aj existenciu zvykov a tradicii, vytrhla ¢loveka
z ustdlené¢ho Zzivota. Viedla ¢loveka k medzinarodnej kultare zalozenej na podnecovani
potrieb, informacii a hedonizmu. Vo svete veci, reklamy, informa¢nych médii Clovek straca
vlastn vahu, pretoZe je vo vlaku rychlych médnych obmien.” Nasledkom ¢oho si ¢lovek
zaCina uvedomovat’ rychlost’ striedania vzorov a ich bezvyznamnost’, ktort si postavil na

piedestal.

8 Lipovetsky, G. Ri§e pomijivosti: moda a jeji udél v modernich spolecnostech.s. 264.
9 Lipovetsky, G. Era prazdnoty. Uvahy o soucasném individualisme.s. 54.
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6 KONZUM OBRAZU

S tymto pojmom sa stretavame v tom momente, kedy je obraz, fotografia, film,
Casopis, znacka alebo iné médium Sirené masovou distribuciou, ktort podmieniuje vznik
novych masovych technologii.'” Presné datovanie vzniku tohto momentu je diskutabilné.
Je to v momente, kedy je niake médium spopularizované vo va¢Som meritku? Je vlastne
konzum obrazu podmieneny vznikom masovych technolégii? Odpoved sa v réznych
zdrojoch lisi, avS§ak moZeme skonStatovat’ fakt, ze konzum obrazu zaznamenal svoj vrchol
v dobe masove komunikdcie a jej modernych technickych Siritelov.

Vyvoj konzumu obrazu ovplyvnili aj faktory, ktoré zo sebou nesie zmena
svetonazoru modernej doby a zmena idealu krasy. V obdobi 20.storo¢ia je konzum
zobrazovaného stale deliacou liniou medzi vysokym a nizkym umenim avSak postupna
demokratizacia a vyvin spolocnosti k estetickému eklektizmu dosiahne svoj

vrchol a transformuje sa do jedného celku''.

V sucasnom svete konzumu obrazu treba poukazat’ na jeho synteticky charakter.
Dnes je tazké oddelit konzumnu stranku obrazu od marketingovych machindcii. Svet
obrazu zaziva svoju anarchiu, nepozndme jednotny populdrny charakter, ktory by sa
vyznacoval konkrétnymi potrebami. Umelci ¢i designeri nie st obmedzeny v pouZivani
zdrojov €1 inych vyrazovych prostriedkov. Geometrickd abstrakcia, secesny
dekorativizmus alebo pop art, dnes je uskutoCnitelné vSetko. Rozhodujicou zloZzkou

zostava ¢i ju spolo¢nost’ prijme alebo odmietne.

10 Zahradka, P. Estetika na pelomu milénia. Vybrané problémy soucasné estetiky. s. 255
11 Umberto,E.Dejiny krésy.s.426
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7 REKLAMA

Aktualne postavenie modneho marketingu ¢1 reklamy ako takej ma svoje pravo
pozerat’ sa do buducnosti s usmevom. Naklady na reklamu rasta a zaroven prenika
do vSetkych sfér naSich zivotov. Jej posobenie ako to pozndme z minulosti, ked’ bola
ovladana najmi troma zakladnymi médiami a to televiziou, novinami a rozhlasom sa
neuverite'ne rozmohlo. Reklama je vSade okolo nés. Na autach, billboardoch, plagatoch,
vo videdch, na webovych strankach, na socialnych sietach, vo filmoch...

Previazanie mody a reklamy ¢i modneho marketingu je nevyhnutnostou.
Pritomnost’ reklamy zaznamenavame od vzniku samotnej mddy, jej principy zostavaji

nemenné, menia sa len jej formy.

Hlavnymi nosi¢émi médy, ktory si upevnili svoje postavenie v priebehu 20.storocia

su: modny Casopis , médna prehliadka, modna fotografia, znacka.

7.1 Svet chaosu

21.storocCie predstavuje storocie reklamy. Samozrejme doteraz zname formy Sirenia
modneho ohlasu pretrvavaju aj ked’ niektoré st vytlacované novymi formami a médiami.
Tak ako aj ostatné odvetvia aj médny marketing vstupuje do sveta digitalizacie, ¢im sa Cas
Sirenia markantne skracuje. Pribudaju nové formy komunikdcie : web, internet, modne
blogy, socidlne média'? ¢i mobilné aplikacie.

Dnes uZ nestaci aby mddna znacka ¢i modny navrhér uskutoc¢nil médnu prehliadku,
¢1 rozhovor v modnom cCasopise na svoju prezentaciu. V dneSnom svete ak po sebe
nezanechate elektronicku stopu, neexistujete. Facebook, blog, instagram ¢i youtube prevzal
veduce postavenie tradicnych foriem prezentdcie. V tychto diioch moézme hovorit’ o ditoch

chaosu reklamy pre spotrebitel’ov.

Spotrebitel’ je prehlteny reklamou, ktord ¢iha na kazdom kroku, je Coraz t'azSieho
prekvapit’, no napriek tomu aj v 21.storoci stale plati, Ze v jadre reklamy posobia hlavné

principy mody: originalita za kazda cenu.

12 LapSanska,D. Kapitoly z mdédneho marketingu a stylingu, s. 11.
13 Lipovetsky, G. RiSe pomijivosti: méda a jeji udél v modernich spolecnostech.s. 286.
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7.2 Hlavny predavaci

Dalsim  spoloénym menovatelom masovej kultary, médy a reklamy su
»hviezdy a idoly*. Princip predavacov mozeme sledovat’ aj v minulosti, kde tuto tlohu
v tradiénych hierarchiach spiiiala vyssia trieda. Moderny fenomén hviezd zacal na zaéiatku
20.storocia, ked’ sa kinosaly plnia divdkmi alias potenciondlnymi spotrebitelmi. Tieto

hviezdy nas lakaji do obojsmerného vztahu idol/méda, kde bez seba nevedia existovat’.

( Obrazok ¢.4.Greta Garbo / Obrazok ¢.5. Marlene Dietrich )

Hviezda je m6édnym ohniskom. Systém hviezd je moZzné prirovnat’ k obrazom
uréenym na zvadzanie, ktory predstavuje médny produkt.' V zaciatkoch velkych filmov,
kde sa stavali herci médnymi ikonami vstipila do tohto procesu reklama. Napriklad : Greta
Garbo (obr. ¢.4), ktora spopularizovala stredne dlhé vlasy a tvid alebo Marlene Dietrich
(obr. ¢. 5), ktora priniesla do médy depilaciu obocia. Akonahle T'udia zacali tuzit’ po
trendoch s filmov, zacali ich napodobniovat vznikol novy prostriedok marketingovej

machinécie.

Tento fenomén vladne do dnes avSak, rozsiril svoje pdsobisko do modernej doby.
Uz sa to netyka iba hercov ¢i spevakov ale akejkol'vek verejne znamej osoby. Jedinou
zmenou sa stava ,,predajnost* hviezd. V zaciatkoch hviezdnych idolov si drzali svoje

postavenie a zamerali sa na prezentovanie vyssej mody ¢i znaciek.

14 Lipovetsky, G. Ri$e pomijivosti: moda a jeji udél v modernich spoleénostech.s. 331
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Dnes$ny fenomén je odliSny. Svetozndme hviezdy neprezentujui len haute couture
ale aj fast fashion. Coho prikladom je vyrazny materializmus dnesnej doby. Prikladom je
napriklad futbalova hviezda David Beckham, ktory sa v roku 2009 stal modelom
svetoznamej znacky Emporio Armani pre spodné pradlo a nasledne o pét rokov neskor

poézuje pre jednu z najznamejSich znaciek fast fashion znacke Hennes & Mauritz.

' brdZOk 5 7. Emporio Armani / Obrazok ¢.8. Hnnes & Mauritz.)
Platné pravidla pre fasion design platné z 20.storoc¢ia sa modifikuji a stieraji
hranice medzi vysokou a nizkou médou. Moda sa globalizuje, je vSade dostupnd a cenovo
prijatel'na.
Pocit jedinecnosti a luxusu sa straca demokratizaciou médy a aj vel'ké modne domy
a znacky menia taktiku. Vznikaji tzv. bis kolekcie ako odpoved na poziCiavanie si
inSpiracie pre masové obchodné retazce. Napriklad: marc — od Marca Jacobsa, alebo

K — od Karla Lagerfielda."”

15 Lapsanska,D. Kapitoly z moédneho marketingu a stylingu, s. 19.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

Sucasné ikony musia reagovat’ na dneSni rychlost’ zmeny néazorov. Tak ako aj
v minulosti zdkladom pre spopularizovanie hviezdy je osobitost, ktord dnes nemusi
pramenit’ iba z pozitivneho presvedCenia ale skor naopak. DneSny marketing ma tazka
ulohu v tom ako stdle na novo zaujat’ ¢loveka, preto s obl'ubou vyuziva negativne ¢i az
Sokujuce prostriedky pre popularizaciu. V zaciatkoch predstavovali hviezdy idoly , dnes su

to uz len rychlo sa meniace obrazy.
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8 SYNTEZA

Kde ma modda hranice v safasnom svete rozmachu spotreby luxusu,
médii a reklamy? Existuje niaka sféra, ktord fiou nieje opantand? Mdda uz nema svoje
epicentrum ako tomu bolo v minulosti, nieje vysadou, je vSadepritomna. UZ nema svoje
typické schémy, odpttava sa od tvrdych zasad vyvojovych ideologii. Lipovetsky nazyva

tento status mody ako modu dovisend, ktora dosiahla svoj vyvojovy vrchol. '

Modny marketing, ktory ma jasne zadefinovanu svoju tlohu v tomto médiu dostidva
do svojich rak vSetku moc. Zakladom vSetkého sa stdva reklama. Medializécia sa
zrychl'uje vdaka novym technikdm moZnostiam 21.storo¢ia. Nové milénium je mozné
charakterizovat’ ako storocCie globalizacie, pluralizmu a novych technologickym noviniek.
Modda v dnesnych diioch predstavuje rychlo postupujici heterogénny systém, ktory
uz nieje vysadou vyvolenych. Zabezpecil to rozpad spolo¢enskych hierarchii a
komunikac¢nd revolicia. Velkym (Cinitelom syntézy predstavuji moznosti internetu.
Napriek neddvercivosti v 20.storo¢i, v novom miléniu sa stdva nevyhnutnostou ako

v predaji tak aj v prezentacii.

8.1 Epidémia internetu

Uspech internetu mozeme prisudit’ novatorskému marketingu, ktory spopularizoval
tento demokraticky charakter predaja. Moznost' anonymného nakupovania kdekol'vek a
kedykol'vek, rychlostou dorucenia, priaznivym cendm a modernym designom stranok sa
stal v tomto storo¢i hlavnou predajnou kategoriou. V roku 2009 ozndmila internetova
marketingova spolo¢nost’ Neilsen Online, Ze sektor internetového predaja stapol
piatnasobne.'” Samozrejmostou je zlepSeny komunikaény kanal medzi spotrebitelom a

tvorcom.

Dalsou formou si moédne blogy, ktorym medzi prvymi podlahla Marilyn
Kirscherova (v tom Case novindrka Harper's Bazaaru) natol’ko, Ze opustila svoju pracu a
naplno sa venovala svojmu blogu: Lookonline.com.20. Blogy znamenaju novli moznost’
informovat’ a reagovat’ na sudobu moédu a nielen odbornikom tejto sféry ale kazdému

jedincovi. Zaroven st jeden z najlepSich feedbackov od spotrebitelov k tvorcovi, ked’ze

16 Lipovetsky, G. Ri$e pomijivosti: moda a jeji udél v modernich spole¢nostech.s. 252
17 Mackenzie,M.Izmy.Ako rozumiet' mode.s.130
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vo vacéSine zaznamenava modu v uliciach.

Zatial’ konecnou fazou fenoménu internetu je jeho spolenie s novymi technickymi
vymozenost’ami prostrednictvom socialnych médii. Facebook, Instagram ¢i You Tube sa

stali hlavnymi a najrychlej$imi komunikatormi dnesnej doby.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

9 ETABLOVANIE DESIGNU V MODE

Zaverecna faza mody sa vyznacuje v slobode domény napodobiovania, Sirenie sa
zrychl'uje a uplatfiuje sa aj za hranicami uzatvorenych tried ¢i narodov.'® Demokratizicia
mody bezi paralelne s demokraciou umenia €1 designu. Definicie odborov obrusuju svoje
hrany a prelinaju sa.

Segregécia tried v mode mizne pod heslom modny design. Tvaroslovie ako sme ho

poznali z minulého storocia sa vytraca a schovava svoju obsiahlost’ pod tymto terminom.

Moda v duchu svojej plurality uzZ nemé presné hranice a zakonitosti ako tomu bolo
v minulosti. Haute couture uZ nieje vysadou iba vysokého krajcirstva v pravom slova
zmysle ako tomu bolo v 20. storo¢i. Modny designeri tvoria svoje nenosite'né kreacie
volne, uz to nieje vysadou iba haute couture. Vnésaju tieto prvky do svojich kolekeii. Tri
zakladné formy mody : Haute couture, prét-a-porte a Sitie na zdkazku sa zaobaluje
designom. Zakladné principy funkénosti a modernosti sa vstrebavaju do vsetkych sfér ako

zaruka kvality.

Syntéza mddy a designu, nepredstavuje len obsiahnutie jeho zasad ale aj prijatie ho

v jeho zékladnych a vSeobecne vnimanych podobach. Zakladom tspechu mody sa dnes

z vacsej Casti sklada z prezentacie a obalu. Dnes uz nestaci produkt zabalit’ do obalu.

r "

(Obrazok ¢. 10, Victoria Secret)

18 Lipovetsky, G. RiSe pomijivosti: moda a jeji idél v modernich spoleénostech.s. 426
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Design vniesol svoju inovaciu aj do tychto sfér. Obal sa stdva d’alSou strankou
prezentacie a tvorby znacky, niekedy az ikonou. Napriklad ako je tomu u firmy Victoria
Secret (obr. ¢.10). Dalou variantou je hrava forma, ktora zvolil napriklad Nicholas
Kirkwood (obr. ¢.11)

(Obrazok ¢.11. Nicholas Kirkwood )
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10 KREATURNOST

Moda predstavuje vo svojej podstate Ciru rozporuplnost. Z urCitého hladiska
predstavuje potrebu socialnej opory ¢i socialnej spolupatri¢nosti. Na druhej strane vsak je
vyrazovym prostriedkom potreby individualnej diferenciacie.

Tento fenomén je Zivotnou formou, ktord spojuje tendencie k individuadlnemu
odliSeniu a jednotnému jednaniu. Je produktom triedneho rozdelenia, kde sa naraz snazi

jeden spolo¢ensky okruh uzatvarat’ a zaroven odliSovat’ sa od kruhov ostatnych."

Mode je vlastna expanzivnost’ a neustdla obmena. Tieto podnety prichadzaji ako to
pozname z histérie z vysSich kruhov. V minulosti tento diktat organizovali panovnici,
Slachta ¢i vysoky hodnostari. Dnesny vyspely svet sa v niCom neodliSuje, len ich nahradili

hviezdy, herci ,spevéci ¢i diktat od modnych névrharov alebo nadnarodnych spolo¢nosti.

Fenoménom mady je jej neustali kolobeh obmien. Akonahle si nizsie vrstvy osvoja
modu vyssich vrstiev, vysSSie vrstvy vytvoria moédu novi. V okamihu rozsirenia do celej
spoloc¢nosti sa dostdva do rozporu , strdca na svojej odliSnosti a postupne zanika, ¢im

odzrkadl'uje tempo moderného Zivota.*

Dnesny vyspely svet sa transformoval do doby absolutistického konzumu.
Hlavnym menovatelom sa stdva konStantnd zmena. Tento pristup pominutelnosti a
povrchnosti obsiahol nielen modny priemysel ale sa stal zdkladom vyspelej spolo€nosti.
Fast fashion sa stal statusom pre modu 21.storo¢ia. Rychlost’ casovej osi sa zrychl'uje,
nielen v méde ale v celej spolo¢nosti. Hodnota predmetov sa s ich rychlim starnutim stava

disharmonicka v porovnani s predchodzimi obdobiami.

19 Simmel,G.Penize v moderni kultufe a jiné eseje.s. 103
20 Simmel,G.Penize v moderni kultufe a jiné eseje.s. 110
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II. PRAKTICKA CAST
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11 DESIGN CREATURE

Moda sa stala fenoménom dneSnej doby, jej principy a dopad na sucasnt
spolo¢nost’ predstavuje hlavna podstatu praktickej Casti bakalarskej prace. Modnost’ a jej
neustaly kolobeh presiakol do vacSiny sfér dneSného spotrebného sveta, v zavese
s marketingom a designom.

Hlavnou inSpiracnou myslienkou sa pre mna stali moZnosti. MoZnosti dnesnej
modnosti, kedy dizajnéri nie su ,, nateny “ k Ziadnym pravidldm ¢i estetickym pridom.
Dovisili sme dobu, ktord umoziiuje emancipaciu vyberu estetickych hodnét, dovolit’ si

tvorit’ cokol'vek a kedykol'vek v duchu modernity.

Délezitym momentom pre moju pracu bolo uvedomenie si moznosti vyberu az
k hranici absurdna. Hlavnym konceptom sa pre mna stal protiklad klasickych tendencii a
to porusovanie pravidiel v duchu avantgardy. Kolekcia je zalozena na absurdite az
nadsadzke. Tieto zakladné principy predstavuju kl'acové vychodiskd pre vznik kolekcie :

Design Creature.

11.1 InSpiracia

Dal§im krokom v postupe prace, po hladani ideologie bolo hladanie vizuilnej
inSpirdcie. Pri hl'adani som narazila na tvorbu dadaistov, konkrétne ma zaujal objekt

7

od Mereta Oppenheima s ndzvom objekt. Predstavuje kozusinou potiahnuta salku na ¢aj.

(Obrazok ¢. 12. Meret Oppenheim)

Tento protikladny akt absurdna sa stal zlomovy pre inSpiraciu mojej kolekcie. KozuSina a
jej kontrastné vyuzitie sa stala mojou hlavnou ideou, na zéklade ktorej vznikla myslienka

vytvorit’ letnu kolekciu s vyuzitim koZzusin.
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Dolezitym impulzom boli aj aktudlne trendy v mdde, konkrétne postivanie hranic az
na hranicu nenosite'nosti. Mojou viziou bolo skibit’ tieto principy do kolekcie. Na zéklade

tychto principov vznikali moodboardy pre tato kolekciu.
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12 SPOTREBITELDL

Odrazovym mostikom pre charakter tvorby mojej kolekcie bolo taktiez
zadefinovanie si cielového uzivatela. Potencionalny spotrebitel pre moju kolekciu je
modny inovator. V tomto pripade ide o zenu, ktora modne trendy vytvara a nenasleduje
slepo verejne uznavané normy. Ich cielom je prostrednictvom odevu vyjadrit svoju

individualitu a odvahu odliSit’ sa od majority.

V mojej préaci som tento typ spotrebitel’a Specifikovala ako zenu, ktord predstavuje

inovaciu v mdédnych avantgardach — fashion anarchy.

" eili-T

= @ y-
7, ] T A

(Obrazok ¢. 15. kolaz)
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13 TVORBA LOGA

KRISTINA VONTSZEMU

KRISTINA VONTSZEMO

(Obrézok ¢. 16. logotyp )
Potreba prezentacie vlastnej znaCky je v sucasnosti pre jej Uspech nevyhnutna,
z tohoto dovodu som sa rozhodla prezentovat’ prakticki cast’ bakaldrskej prace pod
vlastnou znackou. Zékladom kazdej zacinajicej znacky je logotyp. Ako zdkladny prvok

som zvolila svoje meno.

Prvym krokom bolo definovanie pocitov a zameranie znacky. Ked'ze som
v pociatkoch svojej dizajnérskej profilacie, rozhodla som sa vytvorit' si neutralne

pdsobiace logo, tak aby bolo pouZziteI'né na r6zne média.

Zakladnym prvkom sa pre mna stal kruh, ktory mi evokoval historické pecatidla, do
ktorého som vlozila svoje inicidly. Mojim zdmerom bolo vytvorit’ neutralne pdsobiace
logo, z toho dovodu som zapracovala do typografie loga pitky v Gstrednom motive tak

aby logo bolo v rovnovahe medzi modernym a old-school vizualom.
Vo svojej kolekcie som vyuzila jeho prisposobivost’ v roznych médiach a dala si

prostrednictvom laseru vytvorit pétniky, pouzit¢ v obidvoch modeloch obuvi mojej

kolekcie.

W R
\ \\
é.nxh\:\x\\\& \\\ \

(Obrazok ¢. 17. aplikacia loga )

/l
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14 MATERIALY A FAREBNOST KOLEKCIE

Hlavnym materidlom je kozuSina. Vo vybere druhu kozuSin som sa rozhodla pre
koziu kozusinu pre jej vhodny vizual. Rozhodla som sa ju ponechat v jej prirodnej
farebnosti. Dal§im materialom, ktory som pouzila bola hovidzia usefi. Kolekciu som
ozivila pouzitim zmdk&enych PVC materidlov. Na jednej strane ako kontrast k tazkej

kozusSine a na strane druhej ako princip absurdna.

(Obrazok ¢. 18. materialy)

Farebnu Skalu som prispdsobovala farebnosti dostupnych kozich kozuSin a to
bielych az béZovych odtienov. ZvrSkova usent som zvolila v prirodnych béZovych
odtieioch. Kolorit kolekcie som ozivila pouzitim priehladnych a podfarbenych PVC
materidlov réznej hribky. V kone¢nom vybere som sa rozhodla pre priehladnu foliu bez
podfarbenia v dvoch réznych hrubkach a ruzovo podfarbenu fo6liu, ktorej odtient som

variovala jej zdvojovanim.

(Obrazok ¢. 19. Farebnost kolekcie)
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15 KOLEKCIA DESIGN CREATURE

......

absurdity, konzumnej spoloc¢nosti rusenia pravidiel a nadsadzky. Vyslednym zdmerom bolo
vytvorenie kolekcie zaloZzenej na tychto kamenoch dnesného chaosu spolo¢nosti. Kolekcia
pozostava z dvoch parov obuvi , dvoch kabeliek a dvoch outfitov. Je rozdelena do dvoch
rovin — elegance a casual. Kolekciu som prepdjala prostrednictvom rovnakého

konceptudlneho rieSenia a pouzitych materidlov aby obidve roviny tvorili jeden celok.

15.1 Casual Creature

Prvé cast’ kolekcie je zamerand na leZérne ¢i neformalne. InSpirdciou bol pre mna

kazdodenny Zivot a street-style.

15.1.1 Model obuvi ¢.1

(Obrdzok & 20. Navrh 1.

Prvy par obuvi predstavuje lezérnu obuv pre kazdodenné nosenie. Mojim zdmerom
bolo vytvorit’ netradiénti obuv, ktora vzbudi pozornost’ a rozrusi ako divaka tak aj nositel’a.
Kone¢ny ndvrh ma otvoreny strih , ktory ma symbolizovat’ letnii obuv, je kombinaciou
rafinovanosti a frivolnosti. Zvolila som nizke kopyto bez podpétku so Spicatou Spickou
kvoli lepSiemu vyniknutiu strihového rieSenia, ktoré pozostdva s uzavretej Spice a
nartovému dielu z koZuSiny, doplnenému popruhom okolo pity. RuZovy akcent som
zvolila v zadnej Casti topanky, vrstvenim ruzovej PVC folie, kvoli nositel'nosti som navrh

doplnila ruzovou gumou.
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(Obrazok ¢. 21. model ¢.1)
15.1.2 Model kabelky €. 1

(Obrazok ¢. 22. navrh kabelky ¢.1)

Prvy model kabelky vychadza z konzumnej sféry spolo¢nosti zameranej na luxus.
,, kabelky ,, a to igelitova tasku. Strihovy princip charakterizuje tzv. igelitku. Prvy model
kabelky je zhotoveny z priehl'adného, nepodfarbeného PVC materidlu o hrubke 2 mm.
Design kabelky som doplnila o popruh, ktory pozostava z lana a kozuSinovych tchytov.
Kvoéli materidlovému prepojeniu kolekcie som danu kabelku osviezila vyberatelnym

vreckom, zhotovenym z kozej kozuSiny v spodnej Casti a vrstvenym ruzovym PVC
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materidlom vo vrchnej casti. Ukoncené je lemovkou z ruzovej gumy, ktord je pouzitd

v designe obuvi.

(Obrazok ¢. 22. model kabelky ¢.1)

15.2 Elegance Creature

V druhej casti kolekcie som chcela vytvorit' elegentnejsi vizual. Pozostiva

z jedného paru obuvi, kabelky a outfitu.

15.2.1 Model obuvi ¢. 2

(Obrdzok ¢. 23. Navrh ¢.2)
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Druhy par obuvi predstavuje formdlnejsi vizudl. Zvolila com kopyto s 9,5 cm
podpitkom, s mierne zaoblenou Spi¢kou. Princip strihu som zanechala rovnaky jako pri
prvom modely ale mierne som upravila strih nartového dielca. Nartovy dielec som rozsirila
kvoli estetickejSiemu vizneniu kozusiny a zaroven zvySeniu kontrastu v pouziti materialu.

Z vizualnej stranky som chcela docielit’ kontrast medzi zimnou a letnou obuvou. Zakladom

podpatku je drevend gulatina obalenda v ruZovej navrstvenej folii.

(Obrazok ¢. 24. model ¢.2)

15.2.2 Model kabelky ¢. 2

\

A
/

(Obrazok ¢. 25. Navrh kabelky ¢.2)
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Druhy model kabelky symbolizuje nové moznosti a slobodu vyberu prvkov.
Hlavnou myslienkou bolo hl'adanie novych foriem a tvarov. Vychadzala som z prienikov
roznych telies. Koneénym vyberom sa pre miia stal obdiznik a elipsy. Strih som plasticky
tvarovala jeho prelozenim. Zakladny materidl je rovnaky ako u prvého modelu,
priehl'adny, nepodfarbeny PVC material. Rucka v tvare pol-elipsy je tvorend v kombinacii

usne a kozej kozuSiny. Kvoli farebnému prepojeniu som kabelku podfarbila vyberatelnym

vreckom z ruzovej folie.

(Obrazok ¢. 26. model kabelky ¢.2)
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16  Outfity

(Obrazok ¢. 27. Navrh outfitu ¢. 1)
Konecny vizual kolekcie som doplnila o outfity dotvarajice symboliku kolekcie.
Prvy outfit pozostadva z plavkového dvojdielneho kompletu, na ktorom je naSity
kozuSinovy dielec v intimnych partidch ako symbol poruSovania pravidiel a slobody.

Model je doplneny dvojvrstvovou geometrickou vestou z ruzovej folie.

(Obrazok ¢. 28. Outfit ¢.1)
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(Obrazok ¢. 29. Navrh outfitu ¢.2)

Druhy outfit pozostava z telového body telovej farby, ktory opticky utvara celok v
kombinacii s kruhovou suknou z tenkého priehl'adného materialu. Pri tomto modely bolo
mojim cielom vytvorit’ jednotnejSiu vizudlnu liniu, ktord by dopliovala formalnejsiu

verziu kolekcie. Spojovacim prvkom st nasité kozusinové dielce v intimnych partiach.

(Obrazok ¢. 30. Outfit ¢.2)
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ZAVER

Moda predstavuje unikatne médium, ktoré sa postupom €asu a vyvojom spolocnosti
vymanilo spod kridiel svojej primarnej idey a to ako odpoved’ na potrebu individuality ¢i
ako nastroj triedneho rozliSenia. Stratila svoje okovy, ktoré prikazovali urcité schémy c¢i
poziadavky a stala sa dynamickym heterogénnym systémom.

Jej pravu podstatu vystihuje myslienka od Lipovietskeho :

,» Moda nieje anjelom, nieje kreaturou je tragickou lahkostou, ktord je povysSend na

spolocensky systém.* !

Praca zmapovala cestu mody od jej vzniku az po jej suCasny stav v dobe konzumne;
spoloc¢nosti. Zaznamenala jej stretnutia s designom a marketingom, priCom definovala ich
dopad na sucasny stav. Ich vztah bol trojstranne nevyhnutny. Mézeme zhodnotit’, Zze mdda
v sucasnosti dosiahla svoj vrchol v tvorbe moédneho designu v duchu aktualneho

demokratického myslenia a eklektizmu.

Hranica medzi modou ako takou a reklamou sa rozplyva. Modny marketing prevzal
velku ¢ast’ moci v modnej sfére. Samozrejmost’'ou je jej nevyhnutnost’, ktora si vyZaduje
aktudlne obdobie, kedy produkt a prezenticia bez seba nevedia koexistovat.
Najmarkantnej$im faktorom zostdva komunika¢né revoltcia v Cele s kiizlom internetu a
jeho dynamiky. No napriek tomu jeden bez druhého by nevedeli kralovat dnesnej

spotrebnej spolo¢nosti.

Pri pisani tejto prace som ziskala novy pohl'ad na aktudlnu problematiku, ktort som
zuzitkovala v praktickej Casti bakalarskej prace ako ideologické vychodisko pre svoju

autorsku kolekciu.

21 LIPOVETSKY, G.: Rige pomijivosti: moda a jeji 1d&l v modernich spoleénostech. Str. 446
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Priloha ¢.8 : Produktové fotografie — Model obuvi ¢.2
Priloha ¢.9 : Produktové fotografie — Model obuvi €.1
Priloha ¢.10 : Produktové fotografie kabeliek

Priloha €. 11 : Navrhové rieSenia ¢.1

Priloha ¢. 12 : Navrhové rieSenia ¢.2

Priloha ¢. 13 : Navrhové rieSenia ¢.3

Priloha ¢. 14 : Navrhové rieSenia ¢.4

Priloha ¢. 15 ;: Navrhové rieSenia ¢.5
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PRILOHA P 1: NAZEV PRILOHY.

Technicky popis modelu obuvi ¢.1

Priloha ¢.1

Obuv je zhotovend lepenym vyrobnym spdsobom s monolitnou styroporovov
podoSvou. ZvrSok obuvi je tvoreny kombinaciou hovddzej usne,prasacinovej podSivky,
kozej kozuSiny, mékcenej PVC folie a gumy. ZvrSok je deleny na tri dielce. Spoje
zvrikovych dielcov $pice st $ité jednym riadkom Sitia. Spica je zhotovena obratenym
Sicim spdsobom. Nartova Cast’ je zhotovend lepenim podsivky a vrchového materidlu
s krajanym okrajom. Zadny diel je vSity do nartového dielca, medzi vrchovy a podsSivkovy
material. Nasl'apna Cast’ obuvi je tvorena obalenou stélkou, styroporovou podosvou a
okolkom. Montaz spodkovych dielcov je urobena lepenym vyrobnym spdsobom. Strihové

rieSenie doklada priloha ¢.2.
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Krajeci $ablona - model ¢.1
SPICA / PODSIVKA

Krajeci $ablona - model ¢.1
SPICA / ZVRSOK

Krajeci $ablona - model ¢.1
ZADNY DIEL / ZVRSOK

Pomocna skladacia $ablona - model ¢.1 /ZADNY DIEL / ZVRSOK

Krajeci $ablona - model ¢.1
ZADNY DIEL / ZVRSOK
GUMA

Priloha ¢.2
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Technicky popis modelu obuvi ¢.2

Priloha ¢.3

Obuv je zhotovend lepenym vyrobnym sposobom s pryZzovou podosvou a
podpitkom. ZvrSok obuvi je tvoreny kombinédciou hovéddzej usne,prasacinovej podsSivky,
kozej kozuSiny, médkcenej PVC folie a gumy. ZvrSok je deleny na tri dielce. Spoje
zvrskovych dielcov Spice su $ité jednym riadkom Sitia, zhotovena je obratenym Sicim
sposobom. Nartova cast’ je zhotovena lepenim podsivky a vrchového materialu. Zadny diel
je v8ity do nartového dielca, medzi vrchovy a podSivkovy materidl. Naslapna Cast’ obuvi
je tvorend obalenou stélkou, pryzovou podosvou a drevenym podpitkom. Montaz
spodkovych dielcov je urobend lepenym vyrobnym spdsobom. Strihové riesenie doklada

priloha ¢.4, 5.
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Krajeci Sablona - model ¢.1
SPICA / PODSIVKA

Krajeci Sablona - model ¢.1
SPICA / ZVRSOK

Pomocna skladacia $ablona - model ¢.1 /ZADNY DIEL / ZVRSOK

Krajeci $ablona - model ¢.1
ZADNY DIEL / ZVRSOK

Krajeci $ablona - model ¢.1
ZADNY DIEL/ZVRSOK
GUMA

Priloha ¢.4
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Krajeci $ablona - model ¢.2
NART / ZVRSOK

Krajeci $ablona - model ¢.2
NART / PODSIVKA

Priloha ¢.5
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Krajeci Sablona / kabelka ¢. 2

Krajeci $ablona / VYSTUHA /kabelka ¢. 2

Krajeci $ablona / RUCKA - A /kabelka ¢. 2

rajeci 3ablona / RUCKA - B /kabelka ¢. 2

Priloha ¢.6
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Krajeci Sablona / kabelka ¢. 1

Priloha ¢.7
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Priloha ¢.8
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Priloha ¢.9
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Priloha ¢.10
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Priloha ¢. 11 : Navrhové riesenia ¢.1
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Priloha ¢. 12 : Navrhové rieSenia ¢.2
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Priloha ¢. 13 : Navrhové rieSenia ¢.3
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Priloha ¢. 14 : Navrhové rieSenia ¢.4
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Priloha ¢. 15 : Navrhové riesenia ¢.5




